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BAL PAZARLAMA SURECLERI VE TANITIM STRATEJILERINE
YONELIK ONERILER

SUGGESTIONS FOR HONEY MARKETING PROCESSES AND
PROMOTION STRATEGIES

Nebi SEREN?, Fatih BILiCi?

Ozet

Bu ¢alisma, balin pazarlama siiregleri ve tanitim stratejileri iizerine 6nerilerde bulunmaktadir. Bal,
gida sektoriinde hem popiiler bir {iriin olarak hem de saglik ve beslenme yararlari agisindan 6nemli
bir role sahiptir.

Pazarlama stratejileri, balin iiretiminden tiiketimine kadar olan tim siireci ve c¢esitli faktorleri
igermektedir. Ornegin pazar ve pazarlama arastirmasi, tiiketicilerin bal tercihlerini anlamak ve
pazarlama stratejilerini buna gore tasarlamak agisindan temel adimlardandir. Bu aragtirmalar
isletmeler i¢in, bal tiiketiminin niceliksel ve niteliksel 6zelliklerini, balin tiikketimini ve hedef kitle
taleplerini incelemek, iiriiniin pazarlama stratejilerini gelistirmek i¢in dnemli bir yol gdstericidir.
Pazar arastirmalar1 sayesinde, 6zellikle organik bal, yerel bal ve diger bal tiirlerine olan tiiketici
talepleri arastirilarak, bu farkl: tiirlerin pazarlama stratejileri olugturulabilmektedir.

Fiyat, kalite ve farklilastirma stratejileri gibi faktorler tiiketicilerin bal tercihlerini etkileyen faktorler
arasindadir. Markalama, paketleme ve satig noktalar1 da balin tanitiminda temel unsurlardandir.
Balin orijinalligi ve cografi kokeni, baz tiiketiciler i¢in 6nemli faktdrler arasinda sayilabilir. Kalite
etiketleri ve korunan mensei ismi gibi sertifikalar, tiiketicilerin tercihlerini etkileme giicline sahip
degiskenlerdir.

Balin tanitimi da oOzellikle Instagram gibi sosyal medya platformlart araciligiyla sik¢a
yapilabilmektedir. Gorsel icerikler ve hikayeler, {irliniin cazibesini artirabilmekte ve miisteri ilgisini
cekebilmektedir. Balin kalitesinin ve giivenilirliginin saglanmasinin da pazarlama stratejileri igin
kritik bir neme sahip oldugu ifade edilebilir. Agir metallerin varlig1 ve saglik riskleri gibi konularin
aragtirilmasi, tiiketicilerin giivenini kazanmaya yardimeci olabilecek konulardir. Ayrica, tagsisin
tespiti ve balin menge iilkesi gibi faktorler, iiriiniin giivenilirligini artirabilmektedir.

Yapilan literatiir taramasina gore ¢ikartilabilecek sonug ve oneriler balin pazarlanmasinda kalite ve
giivenilirligin - vurgulanmasmin  6nemli oldugudur. Ayrica balin uygunlugu, istenmeyen
materyallerin yoklugu ve mikrobiyal kontaminasyonun olmamasi gibi 6zellikler 6ne ¢ikarilmasi
gerektigi ifade edilebilir. Balin, saglik yararlar1 ve besleyici degeri de vurgulanmali, igerigindeki
vitaminler, mineraller ve antioksidanlar tiiketicilere aktarilmalidir. Lezzet ve aroma da tiiketicinin
tercihini etkileyen onemli faktorlerdir ve {iriiniin ¢esitli botanik kdkenleri tanitilarak cesitlilik
saglanabilmektedir. Ayrica HMF igerigi ve raf omri, iriiniin dayanikliligini goéstermek igin
vurgulanmasi gereken konular arasindadir. Bununla birlikte siirdiiriilebilirlik ve temiz iiretim
uygulamalarmm kullanildigimin vurgulanmasi, ¢evre dostu ve saglikli iiriin arayan tiiketicilerin
ilgisini ¢ekebilir. Son olarak, iiriiniin kalitesini kanitlamak i¢in test ve sertifikasyonlar kullanilabilir,
organik bal sertifikalar1 ve mikrobiyal kalite test sonuclari iiriiniin kalitesini destekleyebilir.
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Abstract

This study provides recommendations on marketing processes and promotional strategies for honey.
Honey is vital in the food sector as a popular product and for its health and nutritional benefits.
Marketing strategies involve the process and various factors, from honey production to consumption.
For example, market and marketing research is fundamental in understanding consumers' honey
preferences and designing marketing strategies accordingly. These researches are an essential guide
for businesses to examine the quantitative and qualitative characteristics of honey consumption,
honey consumption, and target audience demands, as well as to develop marketing strategies for the
product. Through market research, consumer demand for organic honey, local honey, and other
types of honey can be investigated, and marketing strategies for these different types can be
developed.

Factors such as price, quality, and differentiation strategies are among the factors that affect
consumers' honey preferences. Branding, packaging, and points of sale are also key elements in
promoting honey. Honey authenticity and geographical origin are essential factors for some
consumers. Certificates such as quality labels and protected designations of origin can influence
consumers' preferences.

Honey is also frequently promoted through social media platforms such as Instagram. Visual content
and stories can increase the product's appeal and attract customer interest. Ensuring the quality and
reliability of honey is also critical for marketing strategies. Investigating issues such as the presence
of heavy metals and health risks are issues that can help build consumer trust. In addition, factors
such as the detection of adulteration and the country of origin of honey can increase the product's
reliability.

The conclusions and recommendations drawn from the literature review are that it is important to
emphasize quality and reliability in the marketing of honey. In addition, the suitability of honey, the
absence of undesirable materials, and the absence of microbial contamination should be emphasized.
The health benefits and nutritional value of honey should also be noted, and the vitamins, minerals,
and antioxidants in its content should be conveyed to consumers. Flavor and aroma are also
important factors affecting consumer preference, and diversity can be achieved by introducing
various botanical origins to the product. In addition, HMF content and shelf life should be
emphasized to demonstrate the product's durability. In addition, emphasizing sustainability and
using clean production practices can attract consumers looking for environmentally friendly and
healthy products. Finally, testing and certifications can be used to prove the quality of the product;
organic honey certificates and microbial quality test results can support the quality of the product.
Key Words: Honey marketing, Food marketing, Marketing strategies, Marketing processes,
Product promotion.

Giris

Bal zengin bir tarihsel dneme sahiptir. Bal, beslenmede, saglikta ve gastronomide énemli bir
rol oynamaktadir. Tarih boyunca bal, besleyici 6zellikleri ve tedavi edici faydalari nedeniyle
deger goren bir besin olmustur (Dzugan vd., 2018). Ge¢miste bal, gidalarda kullanilan ana
tatlandiriciydi. Ayrica bal refahin ve bollugun sembolii olarak kabul edilmekteydi (Pocol ve
Bolboaca, 2013). Yara iyilestirme ve antibakteriyel aktiviteler de dahil olmak iizere iyilestirici
ozellikleri nedeniyle bal ¢esitli kiiltiirlerde kullanilmistir (Adnani ve Rajski, 2017). Bal, ayni
zamanda bal bazli i¢ceceklerin yapiminda da onemli bir besin kaynagi ve bilesen olmustur

(Dunne vd., 2021).
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Beslenme agisindan bakildiginda bal, besin degeri yiiksek oldugu i¢in tiiketilen dogal bir gida
irtiniidiir. Bal, basit sekerler, vitaminler, mineraller, enzimler, fenolik bilesikler ve flavonoidler
gibi antioksidanlar acisindan zengindir (Mustapha vd., 2022). Bu bilesenler balin besinsel
faydalarina ve antioksidan, bakteriyostatik, antiinflamatuar ve antimikrobiyal 6zellikler de
dahil olmak iizere potansiyel saglik etkilerine katkida bulunmaktadir (Alvarez-Suérez vd.,
2014). Balin antioksidan aktivitesi 6zellikle dikkat ¢ekicidir ve fenolik igerigiyle baglantilidir
(Polak-Sliwinska ve Tanska, 2021). Bal ayrica antioksidan ve antiseptik 6zelliklerine katkida
bulunan Maillard reaksiyon iiriinleri, vitaminler, karotenoidler ve polifenollerin de kaynagidir

(O'Sullivan vd., 2013).

Gastronomi alaninda da bal, tadi, rengi ve goriiniimii nedeniyle olduk¢a degerlidir ve gesitli
mutfak preparatlarinda dogal tatlandiric1 ve lezzet arttirici olarak kullanilmaktadir (Aparna ve
Rajalakshmi, 1999). Bal, tatlilar, unlu mamuller, soslar ve marinatlar dahil olmak iizere ¢ok
cesitli yemeklerde kullanilmaktadir. Essiz lezzet profili, yemeklere derinlik ve karmasiklik
katarak bali gastronomi alaninda popiiler bir malzeme haline getirmektedir. Bal sadece
besleyici 6zellikleri nedeniyle degil ayn1 zamanda potansiyel tedavi edici etkileri nedeniyle de
tilketilmektedir. Geleneksel tipta bal yiizyillardir yaralar, apseler ve mide-bagirsak sorunlari
dahil olmak iizere ¢esitli rahatsizliklar1 tedavi etmek icin kullanilmaktadir (Pranskuniene vd.,
2022). Balin antimikrobiyal, antiinflamatuar ve antidiyabetik 06zellikleri klinik ©ncesi

caligmalar vasitasiyla da arastirilmistir (Aga vd., 2023).

Balin pazarlama stratejileri, tiiketicilerin tercihlerini anlamak, iiriintin 6zelliklerini vurgulamak,
kaliteyi saglamak ve {irtinli dogru bir sekilde tanitmak iizerine odaklanmalidir. Bu odaklanma,
balin farkli tiirlerini ve farkli pazar segmentlerini hedeflemek icin onem arz etmektedir.
Pazarlama stratejilerinin basarili olabilmesi i¢in, tiiketicilere giiven vermek ve liriiniin benzersiz
ozelliklerini vurgulamak i¢in ¢ok yonlii bir yaklagim olusturmak gerekmektedir. Bu ¢alismada
balin kullanim alanlarina, besleyici roliine, bal ve yerellik kavramina, literatiirde bal ve
pazarlama iizerine yapilmis c¢alismalara deginilecektir. Son kisimda balin pazarlama

stratejilerine dair 6nerilerde bulunulacak ve pazarlama diinyasindaki 6nemi incelenecektir.
Balin Gastronomideki Rolii

Balin gastronomide tarihsel rolii O6nemli olmakla birlikte c¢esitli mutfak kiiltiirlerini
kapsamaktadir. Bal, Neolitik oncesi ¢aglardan beri mutfak, tibbi ve teknolojik islevlerde

kullanilmaktadir (Bison vd., 2022). Bal, islenmemis en eski dogal gidalardan biridir ve ayrica
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diinya ¢apinda bir¢ok kiiltiirde yemek pisirme geleneklerinin bir pargasidir (Parri vd., 2020).
Bal sadece tathi bir katki maddesi olarak degil, ayn1 zamanda marinat olarak, kek ve
kurabiyelerde ve igeceklerde de kullanilmaktadir (Batt ve Liu, 2012). Mutfak
uygulamalarindaki ¢ok yonliiliigii bali farkli mutfaklarda degerli bir gida haline getirmektedir.
Balin mutfakta kullaniminin yani sira saghiga faydalar1 da bilinmektedir. Bal, antioksidan ve
antiinflamatuar 6zellikler de dahil olmak {iizere ¢esitli saglik yararlarina sahip oldugu tespit
edilen fenolik bilesikler igermektedir. Bal, diisiik yogunluklu lipoproteinlerin oksidasyonunu
onleyerek dolasim sisteminde koruyucu bir etki gostermektedir. Ayni zamanda bal,
antimikrobiyal 6zelliklere sahiptir ve bakteriyel enfeksiyonlarin énlenmesine yardimeci olabilir
(Cianciosi vd., 2018). Bal, tedavi edici 6zellikleri nedeniyle geleneksel tipta kullanilmaktadir
(Carter vd., 2016). Bal sadece tad1 ve sagliga olan faydalar1 nedeniyle degil ayn1 zamanda
kiiltiirel ve sembolik 6nemi nedeniyle de degerlidir. Bazi1 kiiltiirlerde bal ritiieller ve torenlerle
de iliskilendirilmektedir (Gandini ve Villa, 2003). Ornegin bal, Iran geleneksel tibbinda giil
yapraklari, seker veya balla pisirilerek zihni serinletmek ve kaygiyr hafifletmek igin
kullanilmaktaydi (Mohamadi vd., 2022).

Gastronomi, turistler i¢in onemli bir ¢ekim merkezi gorevi iistlenmekte ve bazi1 gezginler, o
destinasyonun essiz gastronomisinin tadini ¢ikarmak i¢in bir destinasyona tekrardan geri
donmektedir (Kivela ve Crotts, 2006). Bir destinasyonun yerel yemek Kkiiltiirlinii kesfetmeyi
iceren mutfak turizmi son donemde popiilerlik kazanmistir. Gastronomi de turistlerin ziyaret
ettikleri yerlerin kiiltiirel potansiyelini kesfetmeleri i¢in temel bir dayanak noktasidir (Viruel
vd., 2019). Gastronomi turizmi sadece yemegin kendisiyle ilgili degil ayn1 zamanda sagladig1
deneyim ve mekan duygusuyla da ilgilidir (Seyitoglu ve Ivanov, 2020). Yiyeceklerin kiiltiirel
degeri ayn1 zamanda nesiller boyu aktarilan geleneksel tariflerde ve mutfak tekniklerinde
kullanimina da yansimaktadir (Kaoutar-Naciri vd., 2022). Bu noktada bal, gastronomide 6nemli
bir tarihsel role sahiptir ve c¢esitli mutfak kiiltiirlerinde kullanilmaktadir. Sadece lezzeti ve
mutfak uygulamalari nedeniyle degil, ayni1 zamanda saglik yararlar1 ve kiiltiirel 5Gnemi nedeniyle
de degerlidir. Bal yemek pisirmede, firinlamada ve i¢eceklerde kullanilmistir ve ¢ok yonliiliigii
onu farkli mutfaklarda degerli bir malzeme haline getirmektedir. Balin zengin bir tarihi vardir

ve diinya ¢apinda gastronominin ayrilmaz bir par¢asi olmaya devam etmektedir.
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Balin Besleyici Degeri

Bal sadece lezzetli bir dogal tatlandiric1 degil ayni zamanda degerli bir besin ve antioksidan
kaynagidir. Besin degerine katkida bulunan c¢esitli vitaminler, mineraller ve diger biyoaktif
bilesikler igermektedir (Sobolev vd., 2015). Bal, antioksidan ve antiinflamatuar 6zelliklere
sahip oldugu gosterilen fitokimyasallar ve flavonoidler agisindan zengindir (Gheldof vd., 2002;
Kedzierska-Matysek vd., 2021). Bu bilesikler viicudun oksidatif strese kars1 korunmasina ve

kalp hastalig1 ve kanser gibi kronik hastalik riskinin azaltilmasina yardimei1 olmaktadir (Dzugan
vd., 2018).

Bal ayrica potasyum, kalsiyum, magnezyum ve fosfor gibi minerallerin kaynagidir. Bu
mineraller, saglikli kemiklerin ve dislerin korunmasi, kan basincinin diizenlenmesi ve kas
fonksiyonunun desteklenmesi dahil olmak {izere viicuttaki ¢esitli fizyolojik siiregler igin
onemlidir. Ek olarak bal, C vitamini ve B vitamini kompleksi de dahil olmak {iizere eser
miktarda vitamin icermektedir. Bu vitaminler bagisiklik fonksiyonunda, enerji
metabolizmasinda ve genel sagligin korunmasinda énemli rollere sahiptirler. Balin temel besin
bilesenlerinden biri, 6ncelikle glikoz ve fruktoz formundaki karbonhidrat igerigidir. Bu sekerler
hizl1 bir enerji kaynagi saglar ve viicut tarafindan kolayca sindirilir. Bal ayrica az miktarda
protein ve amino asit igerir, ancak seviyeler balin ¢igek kaynagina bagli olarak degisebilir. Bu

proteinler ve amino asitler doku onarimi ve biiyiimesi i¢in 6nemlidir (Sobolev vd., 2015).

Bal, besin degerinin yani sira antioksidan 6zellikleriyle de bilinmektedir (Gheldof vd., 2002).
Baldaki fenolik bilesikler ve flavonoidler gibi antioksidanlar viicuttaki zararli serbest radikalleri
notralize etmeye ve oksidatif hasara karsi korumaya yardimci olmaktadir (Gheldof vd., 2002;
Kedzierska-Matysek vd., 2021). Balin antioksidan kapasitesi, ¢igek kaynagi ve isleme
yontemleri gibi faktdrlere baglh olarak degisebilmektedir (Schramm vd., 2003). Ornegin,
karabugday bali gibi koyu renkli ballar daha yiiksek antioksidan aktiviteye sahip olma
egilimindedir. Bununla birlikte tiiketici algilar1 agisindan bakildiginda koyu renkli ballarin
tiiketicilerin tarafindan daha kaliteli algilandig1 da arastirmalar sonucunda ortaya ¢ikartilmigtir.
Ayrica balin antimikrobiyal ozelliklere sahip oldugu bulunmustur. Bal, bazi bakteri ve
mantarlarin biliylimesini engelleyebilen bilesikler igcermektedir. Bu bilesikler bali dogal bir
koruyucu haline getirmektedir (Bilici, 2024; Kacaniova vd., 2022). Antimikrobiyal aktivite,
baldaki hidrojen peroksit, fenolik bilesikler ve diger biyoaktif maddelerin varligina
baglanmaktadir (Kacaniova vd., 2022; Zhang vd., 2021). Balin besin bilesiminin ¢i¢ek kaynagi,
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cografi konum ve isleme yontemleri dahil olmak iizere ¢esitli faktorlerden etkilenebilecegi
unutulmamalidir (Polak-Sliwinska ve Tanska, 2021). Ornegin, manuka bali veya karabugday
bali gibi farkli bal tiirleri benzersiz beslenme profillerine ve saglik yararlaria sahip olabilir
(Alvarez-Suérez vd., 2014; Nesovi¢ vd., 2020). Bu nedenle balin besin degerini

degerlendirirken bu faktorlerin dikkate alinmasi gerekmektedir.

Pazarlama agisindan degerlendirildiginde, balin besin degerleri ve saglik faydalari, pazarlama
stratejilerinde etkili bir sekilde kullanilabilir. Balin zengin vitamin, mineral ve antioksidan
icerigi, saglik bilincine sahip tiiketicilere hitap eden iiriin etiketlerinde " zengin antioksidan ",
"mineral kaynag1" veya "bagisiklik destekleyici" gibi ifadelerle vurgulanabilir. Ayrica, balin
dogal ve antiinflamatuar ozellikleri, ozellikle dogal yasami tercih edenler i¢in "dogal
antiinflamatuar", “6dem azaltic1” veya "dogal" gibi etiketlerle 6ne ¢ikarilabilir. Antimikrobiyal
ozellikleri ise, dogal koruyucu etkiler arayan tiiketicilere yonelik olarak tanitilabilir. Balin koyu
renkli tiirleri, yliksek antioksidan kapasitesi ve kalite algis1 nedeniyle premium {iriinler olarak
konumlandirilabilir. Bu tiir ballar, "karabugday bali" veya "manuka bal1" gibi spesifik isimlerle
sunularak, saglik yararlar1 vurgulanabilir. Ayrica tiiketici algisin1 dikkate alarak, balin renk ve
kalite algisina dair bilgileri pazarlama stratejilerinde kullanarak, iiriinlerin kalitesini One

cikarmak miimkiindiir. Bu stratejiler, balin saglik yararlarim ve kalitesini etkili bir sekilde

vurgulayan pazarlama kampanyalarinin olusturulmasina yardimci olabilir.
Yerel Bal ve Pazarlama

Yerel balin pazarlama stratejileri, balin bolgesel cesitliliginden ve bunun yerel lezzetleri
yansitmasindan etkilenebilir. Bal iiretimi, bitki floras1 ve ¢evre kosullar1 da dahil olmak iizere
bolgenin cografi ozelliklerine gore degisiklik gostermektedir. Balin lezzet ve aromasina katki
saglayan fenolik bilesimleri sadece bitki florasindan degil ayni1 zamanda boélgenin cografi
ozelliklerinden de etkilenmektedir (Can vd., 2015). Bu durum, farkli bolgelerin farkli tat ve
ozelliklere sahip bal iiretebilecegi ve yerel iireticiler i¢in essiz bir satis farklilig1 saglayabilecegi

anlamina gelmektedir.

Yerel balin gastronomide kullanilmasi ayn1 zamanda bir bélgenin gida iiriinlerinin 6zgiinliigline
ve taklit edilemezligine de katkida bulunabilir (Etrata, 2021). Yerel iireticiler, yerel bal ve
gastronomi baglaminda ¢ok 6nemli bir rol oynamaktadirlar ve bolgenin lezzetlerini ve
ozelliklerini yansitan balin {iretiminden sorumludurlar (Can vd., 2015). Ureticiler, yerel bal

iretiminde uzmanlagarak pazarin belirli boéliimlerini hedef alan pazarlama stratejileri
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tasarlayabilirler (Sedik vd., 2019). Bu uzmanlik, yerel iireticilerin iiriinlerini farklilastirmalarina
ve ballarinin benzersiz niteliklerini 6ne ¢ikarmalarina, yerel lezzetleri deneyimlemekle
ilgilenen tiiketicilerin ilgisini g¢ekmelerine ve yerel {reticileri desteklemelerine imkan

saglamaktadir.
Literatiirde Bal ve Pazarlama Uzerine Yapilmis Calismalar

Bal tiiketimine iligkin algilarin, egilimlerin ve tiiketici talebinin yani sira bal {iretimi ve
pazarlamasini etkileyen faktorleri anlamak igin literatiirde ¢esitli arastirmalara yapilmistir. Bu
arastirmalar, pazarlama stratejilerinin gelistirilmesi ve bal dreticilerinin desteklenmesi

acisindan yol gosterici bilgiler sunmaktadir.

Tiiketicilerin bala yonelik tutumlarini anlamak, etkili pazarlama stratejileri olusturmak icin
onem tasiyan bir unsurdur. Italya'da yapilan bir arastirma, tiiketicilerin bala yonelik tutumlarini
analiz etmek i¢in se¢im deneyi yaklagimini kullanmis ve tutumlarin tiiketici tercihleriyle
uyumlu pazarlama stratejilerinin olusturulmasma rehberlik edebilecegini 6ne slirmiistiir
(Cosmina vd., 2016). Kuzeybati Romanya'da yiiriitiilen bir arastirma, pazarlama stratejilerini
gelistirmek icin bal tiikketiminin niceliksel ve kalite gostergeleri hakkinda bilgiler veren
arastirmalarin 6nemini vurgulamaktadir (Pocol ve Bolboaca, 2013). Aytop vd. (2019) bal
tiketim miktarimi etkileyen faktorler olarak cinsiyet, gelir, aile biytikligii ve diyabeti
belirlemistir. Nursahid ve Mufriantie, (2023) tarafindan iiriin kalitesi ve fiyatinin, bal satin alma
davranisi izerindeki etkisi arastirilmis ve fiyatin satin alma kararlarini etkileyen ¢cok 6nemli bir
faktor oldugu sonucuna varilmistir. Batt ve Liu (2012), tiiketicilerin bal iiriinlerini satin alma
kararinda marka itibarinin, menseinin ve paranin karsiligimin en etkili faktorler oldugunu
bulmustur. Kassim ve Hussin (2022) caligmalarinda fiyatlarin diismesi, pazar bilgisi eksikligi
ve pazara zayif erigim gibi ignesiz ar1 bali ¢ift¢ilerinin karsilagtig1 pazarlama sorunlarina dikkat

cekmistir.

Balin pazarlama araci olarak cografi isaretin kullanimi1 da incelenmistir. Afrika orman bali
deger zinciri lizerinde yiiriitiilen bir aragtirma, cografi isaretin maliyet ve faydalarin1 ve bunun
bal deger zinciri ve peyzaj gelisimi iizerindeki etkisini degerlendirmistir (Ingram vd., 2020).
Ayrica, kooperatiflerin Etiyopya'daki kadin bal iireticilerine faydalar1 degerlendirilerek kolektif
eylemin pazarlama sonuglar1 {izerindeki olumlu etkileri vurgulanmistir (Serra ve Davidson,
2020). Sirjana vd. (2020), Nepal'in Dang Bolgesindeki Apis cerana'dan gelen balin iiretim ve

pazarlama ekonomisini analiz etmistir. Bu bdlgede bal iiretimi ¢iftgiler i¢in en 6nemli nakit
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gelir kaynagidir. Sonuclar ortalama olarak ciftgilerin 14,55 ar1 kovani tuttu§unu ve kovan
basina 6,12 kg bal verimine sahip oldugunu gostermektedir. Ortalama yillik net kar ise kovan
basina yaklasik 23 ABD dolar1 olarak hesaplanmistir. Koloni yonetiminde insan emegi, ar1
kovan sayist ve yillik bal hasadi sayisi bal {iretimini etkileyen dnemli faktorler olarak one
cikmaktadir. Bal {iriinlerinin yiizde doksan ikisi aslinda {i¢ biiyiik pazarlama kanal1 araciligiyla
pazarlanmakta ve lreticilerin ¢ogu bali dogrudan tiiketiciye satmaktadir (Sirjana vd., 2020).
Filipinler'deki ignesiz ar1 bal1 endiistrisinin gelisim engelleri Hidalgo vd. (2020) tarafindan
degerlendirilmistir. Etiyopya'da yapilan bir bagka arastirma ise bal pazarlamasinda artan bal
talebi ve iyi altyapilarin varlig1 gibi firsatlarin altin1 ¢izmektedir (Tolera vd., 2021). Kenya'da
yapilan bir ¢aligmada da pazar kisitlamalar1 ve zorluklar1 arastirilmis ve bu arastirmada kalitesi
belirsiz ballarin yetkili tireticiler tarafindan yapilan diisiik tiretim nedeniyle komisyonculardan
ve liretim bolgesi disindaki bireysel iireticilerden temin edildigini ortaya ¢ikartilmistir (Warui
vd., 2019).

Bal iiretimini ve pazarlamasini etkileyen faktorler de arastirilmistir. Giineybati Etiyopya'da
yapilan bir arastirma, zayif pazar baglantisi, pazar bilgisi eksikligi ve ¢iftcilerin zayif pazarlik
giici dahil olmak iizere organik bal iiretimini ve pazarlamasini etkileyen cesitli faktorleri
tanimlamistir (Tadesse vd., 2021). Farkli {ilkelerdeki arastirmalar, bal pazarlamasinin

gelistirilmesinin daha giiclii bir bal endiistrisinin 6niinii agtigini1 gostermektedir (Wu vd., 2015).

Aricilik faaliyetlerinin pazarlama sorunlarma odaklanan galismalar da mevcuttur. Ornegin,
orman kdylerinde yapilan bir calisma, aricilik faaliyetlerinde donanim eksiklikleri, ari
hastaliklari, pazarlama problemleri gibi sorunlar1 belirlemis ve ¢dziim onerileri sunmustur
(Kiigtik vd., 2022). Bekena & Greiling (2017), Etiyopya'da kalite odakli aricilik sektorii deger
zinciri gelisimini ve tarimsal kimyasallarin olusturdugu riskleri tartismistir. Ayrica Suudi
Arabistan'da yapilan bir arastirma, piyasada bulunan bal 6rneklerinin, kimlik dogrulama siireci
ve kalite degerlendirmesi agisindan 6nemli olan fiziksel ve kimyasal taramasina odaklanmistir
(Aljohar vd., 2018). Ek olarak, Polonya pazarinda mevcut olan ticari ballarin antimikrobiyal ve
antioksidan oOzellikleri arastirilarak bal kalitesinin anlasilmasina katkida bulunulmustur
(Makarewicz vd., 2017). Uriin kalitesi ve orijinalligi pazarlamada 6nemli hususlardir.
Calismalarda balin kalitesinin garanti altina alinmasi i¢in fizikokimyasal 6zellikleri, mineral
bilesimi ve biyoaktif karakterizasyonu incelenmistir. Ornegin Venezuela'da yapilan bir
arastirma, zanaatkar ballar1 ve ticari ballarin mineral bilesimini karsilagtirarak bu iiriiniin

pazarlanmasi i¢in katma degerli bilgiler sunmaktadir (Rodriguez-Ramos vd., 2020). Bir diger
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arastirma, dijital pazarlama iletisiminin bal iirlinlerinin pazarlanmasi {izerindeki etkisini
arastirmis ve satin alma kararlarim etkilemede Instagram gibi sosyal medya platformlarinin

onemini vurgulamistir (Nugroho ve Herdinata, 2021; Maylinda ve Sari, 2021).

Balin pazarlanmasiyla ilgili yapilan calismalar, balin insan saghg ile ilgili 6zelliklerinin
pazarlanmas1 ve tanitilmasi, tiiketicilere ar1 iiriinlerinin yararlar1 ve degerleri hakkinda daha
derin bir farkindalik saglamay1 amaglamaktadir (Gilindal & Agayeva, 2022). Bununla birlikte,
tilkketicilerin bal satin alma ve tliketim aligkanliklarinda markaya 6nem vermemeleri, markali
bal {iretimi ve pazarlanmasi agisindan olumsuz bir durumu ortaya ¢ikarmaktadir (Kabake¢1 &
Dodologlu, 2021). Bu nedenle, bal pazarlamasinda tiiketici farkindaligina odaklanmak
onemlidir. Bilici (2024) tarafindan pazarlama alanina odaklanan calismada, dogal bal ve
organik bal kavramlari netlestirilmistir. Bu arastirma, tiiketicilerin dogal bal algilarini ve
tercihlerini anlamayi amaclamaktadir. Calismadaki veriler Smart PLS ile yapisal esitlik
modellemesi kullanilarak analiz edilmistir. Arastirmada, saglikli iiriin farkindaligi, besin degeri,
gida giivenligi, fiyat, kalite, renk algisi, dogal bala yonelik tutum, daha fazla 6deme istekliligi
ve satin alma davranisi arasinda giiclii iliskiler tespit edilmistir. Saglikli {iriin farkindaligi, besin
degeri, gida gilivenligi, fiyat ve kalite arttikca dogal bala yonelik olumlu tutum da artmaktadir.
Renk algisimin kalite algist iizerindeki etkisi, ozellikle koyu renkli bal algist i¢in daha
belirgindir. Dogal bala yonelik tutum, daha fazla 6deme istekliligi ve satin alma davranisi
lizerinde anlaml, gii¢lii ve pozitif etkilere sahiptir. Ozetle bu galismanin bulgulari, tiiketicilerin
dogal bal1 tercih ederken saglikli iiriin 6zellikleri, besin degeri, gida giivenligi, fiyat, kalite ve
renk algisina 6nem verdiklerini gostermektedir. Bu calismalar, aricilik faaliyetlerini ve bal

pazarlama siire¢lerini anlamak ve gelistirmek i¢cin 6nemli bir kaynak saglamaktadir.

Aricilik faaliyetlerinin mevcut durumunu degerlendirmek amaciyla yapilan caligmalar da
bulunmaktadir. Ornegin, Diizce ili Y1gilca ilgesindeki aricilik faaliyetlerinin mevecut durumunu
degerlendirmek amaciyla yapilan bir ¢alisma, aricilik faaliyetlerinin durumunu degerlendirmek
icin yapilan anket calismasi sonuglarina dayanmaktadir (Kekegoglu & Rasgele, 2014). Benzer
sekilde, Malatya'da yapilan bir calisma, Malatya'da aricilik faaliyetlerinin durumunu
degerlendirmek amaciyla yapilan anket ¢alismasi sonuglarina dayanmaktadir (Kutlu & Kilig,
2020). Bu c¢alismalar, aricilik faaliyetlerinin mevcut durumunu anlamak ve gelistirmek i¢in
onemli kaynaklardir. Ayrica, Yigilca'da yapilan bir diger calisma, aricilik ve ari iiriinleri
iretiminde karsilasilan en Onemli sorunun pazarlama etkinlikleri oldugunu belirtmektedir

(Giiltekin, 2019).
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Balin pazarlanmasiyla ilgili yapilan calismalar, balin insan saghg ile ilgili 6zelliklerinin
pazarlanmasi, markalasma, tiiketici farkindaligi, aricilik faaliyetlerinin mevcut durumu ve
pazarlama sorunlari gibi bir¢ok konuyu ele almaktadir. Bu galigmalar, bal sektoriinde faaliyet

gosteren igletmelere, aricilara ve pazarlamacilara 151k tutacak oneriler sunmaktadir.
Balin Pazarlama Stratejileri ve Pazarlama Diinyasindaki Onemi

Bal, sadece popiiler bir gida {iriinii degil ayn1 zamanda insan sagligina ve zenginligine katkida
bulunan ¢esitli nutrasotik degerlere de sahip bir tirtindiir (Ajibola vd., 2012). Balin pazarlanmasi
stirecindeki stratejiler, pazar arastirmasi, markalagsma, paketleme ve satis noktalar1 dahil olmak
iizere Uretimden tiiketime kadar tiim siireci kapsamaktadir. Pazar arastirmasi, tiiketicilerin
tercihlerini anlamak ve pazarlama stratejilerini buna gore uyarlamak agisindan ¢ok dnemlidir.
Bal tiiketiminin niceliksel ve niteliksel gostergelerini analiz etmek, pazarlama stratejilerini
gelistirmek icin yararl bilgiler saglamak iizere ¢aligmalar yapilmistir (Pocol ve Bolboaca,
2013). Organik bal, yerel bal ve diger tiirlere yonelik tercihler de dahil olmak tizere tiiketicilerin
bala yonelik tutumlari da arastirilmistir. Sirbistan'daki arastirma, tiikketicilerin organik ve yerel
bal i¢in 6deme yapma istekliligini inceleyerek, bal ireticilerinin ekonomik konumunu
giiclendirmek i¢in tliketici tutumlarini anlamanin 6nemini 6n plana ¢ikartmaktadir (Vapa-
Tankosi¢ vd., 2020). Benzer sekilde Italya'da yapilan bir arastirma, organik ariciligin énemli
bir ¢esitlendirme stratejisi olabilecegini ancak tiiketicilerin liretim yonteminin katma degerini
algilamasini saglamak icin etkili iletisimin gerekli oldugunu buldu (Cosmina vd., 2016). Fiyat,
kalite ve farklilastirma stratejileri gibi faktorler tiiketicinin bal tercihlerini etkileyebilir
(Arvanitoyannis ve Krystallis, 2006). Markalama, paketleme ve satis noktalari balin tanitiminda
temel unsurlardan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bal iiriinlerini segerken orijinallik ve cografi
koken tiiketiciler i¢in dnemli faktdrlerdir (Zhou vd., 2018). PDO (Korunan Mense Ismi) ve PGl
(Korunan Cografi Isaret) gibi kalite etiketleri tiiketici tercihlerini etkileyebilir ve belirli bal

tiirlerine olan talebi artirabilir (Skubic vd., 2018).

Yerel bal popiilerlik kazanmaktadir. Belirli pazar segmentleri icin yerel balin en 6nemli
ozelliklerini belirlemek amaciyla tiiketici talebi arastirilmistir (Wu vd., 2015). Balin kalitesinin
ve giivenliginin saglanmasi pazarlama stratejilerinde ¢ok oOnemlidir. Caligsmalar, farkli
bolgelerde tiiketilen ballarda agir metallerin varligini ve potansiyel saglik risklerini incelemistir

(Sobhanardakani ve Kianpour, 2016). Pazarin izlenebilirligi ve seffaflig1 da tiiketiciler i¢in
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onemli hususlardir (Pocol vd., 2022). Ek olarak arastirmalar, tagsisin tespitine ve balin mense

iilkesi ve florasinin belirlenmesine odaklanmistir (Chen vd., 2019).

Bal iiretiminin iiretimden tiiketime kadar olan siirecindeki pazarlama stratejilerini analiz etmek
icin, piyasada bulunan organik bal, yerel bal ve diger ¢esitler gibi farkli bal tiirlerini dikkate
almak 6nemlidir. Tiiketici tercihlerini anlamak, pazar aragtirmasi yapmay1 gerektirir. Organik
bal, algilanan saglik yararlar1 ve ¢evresel siirdiiriilebilirligi nedeniyle popiilerlik kazanmaistir.
Korkmazyiirek’e gore (2020) gore pazarlama karmasinin (4P) etkin kullanimi tiiketicileri
organik Uriin satin almaya yonlendirebilir. 4P pazarlama karmasi riin, fiyat, yer ve
promosyondan olusur. Kuruluslar bu unsurlar stratejik olarak uygulayarak tiiketicileri diger
cesitler yerine organik bali segcmeye tesvik edebilir. Dogal bal, organik baldan farkli olarak
sertifikasyon siireglerine dahil olmayan, iireticisinin dnemli oldugu ve dogal bir iiriinii ifade
etmektedir (Bilici, 2024). Yerel bal ise yerel cift¢ileri ve isletmeleri desteklemeye oncelik veren
tiiketicilere hitap etmektedir. Karahan ve Ozbakir (2020), Tiirkiye'nin Giineydogu Anadolu
bolgesindeki aricilik faaliyetleri ve bal tiikketim aliskanliklari {izerine bir ¢alisma yiiriitmiistiir.
Arastirmanin, bolgede bal basta olmak iizere aricilik {iriinlerinin tiikketim aligkanliklarini
incelemeyi amacladi. Tiiketici tercihlerini anlamanin yani sira bal endiistrisinde kullanilan
genel pazarlama stratejilerini de dikkate almak oOnemlidir. Agizan ve Bayramoglu (2023)
organik tarim pazarlama isletmelerinin finansal analizini ve sermaye yapisini tartigmaktadir.
Yazarlar, organik tarim {irlinlerinin yiiksek girdi maliyetleri ve hitap ettikleri nis pazar
nedeniyle diisiik kar marjlarina sahip oldugunu buldular. Bu bilgi, pazarlamacilarin organik

balin pazar dinamikleriyle uyumlu fiyatlandirma stratejileri gelistirmesine destek olabilir

Organik balin, sagliga yonelik bal {riinlerinin ve 6zel iiretim yontemlerinin tanitilmasina
yonelik pazarlama stratejileri bircok faktor tarafindan sekillenmektedir. Bu faktorler arasinda
balin biyolojik etkileri ve saglik yararlar1 (Rao vd., 2017), balin fenolik bilesikleri ve bunlarla
iliskili saglik yararlar1 (Cianciosi vd., 2018), balin potansiyel tedavi edici 6zellikleri ve kalite
ozellikleri (Testa vd.) yer almaktadir. Ayrica balin ugucu bilesikleri ve aromasi (Manyi-Loh
vd., 2011) ve yerel ve organik bala olan talep (Wu vd., 2015) pazarlama stratejilerini
sekillendiren unsurlar olarak sayilabilir. Ayrica pazarlama stratejileri, bal i¢in kalite
parametrelerinin olusturulmasi ihtiyaci (Almeida-Muradian vd., 2007), tiiketici tercihleri ve
algilar (Sedik vd., 2019) ve balin pazardaki rekabet giicii (Federico vd., 2023) gibi faktorlerden
etkilenmektedir. Organik bal ve saglik odakli bal iriinlerinin tanitilmasi, balin sagliga

faydalarini1 vurgulayarak pazarlama stratejilerini sekillendirebilir. Organik bal, saglik yararlari
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ve kimyasal ve antibiyotik igermemesi nedeniyle degerlidir (Federico vd., 2023). Saglik odakli
bal triinleri, yara iyilestirme, noroprotektif etkiler ve antioksidan aktivite gibi tedavi edici
ozellikleri one ¢ikarilarak pazarlanabilir (Rao vd., 2017). Bu pazarlama stratejileri, saglik
acisindan faydalar1 olan yiiksek kaliteli bal i¢in yiiksek fiyat 6demeye istekli, saglik bilincine
sahip tiiketicileri hedefleyebilir (Federico vd., 2023). Ozel niteliklere veya aromalara sahip bal
iiretimi gibi 6zel iiretim yontemleri de pazarlama stratejilerini sekillendirebilmektedir. Ornegin,
bal aris1 kolonileri kullanilarak yeniden olgunlastirilmis balin iiretilmesi, yiiksek kaliteli ve
benzersiz tatlara sahip balin elde edilmesiyle sonuglanabilir. Bu 6zel iiretim yontemleri, balin
aromasi, tad1 veya spesifik saglik yararlar1 gibi benzersiz nitelikleri vurgulanarak pazarlanabilir
(Guo vd., 2019). Tiiketicilere yonelik pazarlama yaklagimlari, balin saglik ve gevresel
faydalarin1 vurgulamaya odaklanabilir. Bal, potansiyel tedavi edici ve 6nleyici 6zelliklere sahip
nutrasotik bir gida maddesi olarak kabul edilir (Miguel vd., 2017). Saglik yararlarina katkida
bulunan fenolik bilesikler ve antioksidanlar agisindan zengindir (Khalil ve Sulaiman, 2010).
Pazarlama stratejileri, balin kalp hastaligin1 6nlemedeki potansiyel rolii, beyin sagligini
iyilestirmedeki potansiyel rolii ve tamamlayici ilag olma potansiyeli gibi saglik yararlarini
vurgulayabilir (Miguel vd., 2017; Zamri vd., 2023; Halil ve Siilleyman, 2010). Ek olarak
pazarlama stratejileri, balin arilar tarafindan iretilmesi ve dogal ve organik nitelikleri gibi

cevresel faydalarini vurgulayabilir (Federico vd., 2023).

Kisaca, organik balin, saglik odakli bal iirlinlerinin ve 6zel iiretim yontemlerinin tanitilmasina
yonelik pazarlama stratejileri, balin biyolojik etkileri ve sagliga faydalari, balin fenolik
bilesikleri ve bunlarla baglantili saglik yararlari, yerel ve yerel bal iirlinlerine olan talep gibi
faktorler tarafindan sekillenmektedir. Bu stratejiler, saglik bilincine sahip tiiketicileri
hedeflemek i¢in balin saglik ve ¢evresel faydalarini vurgulayabilir ve 6zel liretim yontemleriyle

iiretilen balin benzersiz 6zelliklerini tesvik edebilir.

Balin pazarlanmasi, raf ozellikleri, fizikokimyasal 6zellikler, mikrobiyal kalite ve saklama
kosullar1 gibi ¢esitli faktdrlerden de etkilenmektedir. Balin dokusu, stabilitesi ve raf dmrii; nem
icerigi, su aktivitesi, seker icerigi, asitlik ve viskozite gibi parametrelerden etkilenebilir (Gomes
vd., 2010; Faustino ve Pinheiro, 2021; Sereia vd., 2017; Bideci ve Karasalihoglu, 2022;
Lewoyehu ve Amare, 2019; Warui vd., 2019). Balin pH degeri ve asitligi, mikrobiyal biiyiime
icin elverigsiz kosullar yaratarak raf 6mriiniin uzatilmasinda dnemli bir rol oynamaktadir (Lage
vd., 2012; Feas vd., 2010). Baldaki seker-asit orani, rafta depolama sirasinda kristallesme

egilimini etkilemektedir (Devi vd., 2016). Polen, balmumu ve maya gibi istenmeyen
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materyallerin varlig1 balin kalitesini ve raf omriinii etkileyebilir (Eshete ve Eshete, 2019).
Ayrica balin bilesimi ve botanik kokeni de raf dmriinii etkilemektedir (Fallico vd., 2009; Kog
vd., 2017). Manuka bal1 gibi farkli bal ¢esitlerinin, daha uzun raf 6mriine katkida bulunabilecek
antimikrobiyal aktivite sergiledigi bulunmustur (Atrott ve Henle, 2009). Balin depolama
stabilitesi, raf Omriliniin tahmin edilmesinde Onemli bir parametre olarak kabul edilen
hidroksimetilfurfural (HMF) igerigi gibi faktorlerden de etkilenir (Fallico vd., 2008). Ayrica
balin pazarlanabilirligi ve kalitesi, tagsis, mikrobiyal kontaminasyon ve pestisitlerin varlig1 gibi
faktorlerden etkilenebilir (Ruiz-Toledo vd., 2018; Naila vd., 2022). Bal bazli {iriinlerin
mikrobiyal raf stabilitesini korumak i¢in nem igeriginin, toplam asitligin ve toplam fenolik
icerigin kontrolii dahil olmak iizere uygun isleme ve depolama uygulamalar1 6nemlidir
(Adeboye vd., 2015). Balin aromasi tiiketici kabuliinii etkileyebilecek bir diger nemli 6zelliktir
(Guo vd., 2019). Genel olarak balin fizikokimyasal 6zelliklerinin, mikrobiyal kalitesinin ve
saklama kosullarin anlasilmasi ve yoOnetilmesi, pazarlamada raf 6zelliklerinin saglanmasi

acisindan ¢ok onemlidir.

Bu noktada pazarlamada bal ve iirlinlerinin ayirt edici 6zelliklerinin tiiketiciler nezdinde 6nem

arz etmesi icin asagidaki o6neriler sunulabilir:

- Kalite ve Giivenilirlik Vurgusu: Balin fizikokimyasal 6zellikleri, mikrobiyal kalitesi ve
saklama kosullar1 iiriiniin kalitesini belirlemektedir. Bu nedenle, {iriiniin kalitesi ve
giivenilirligi vurgulanarak pazarlama faaliyetleri yiiriitiilebilir. Ozellikle balin temizligi,
istenmeyen materyallerin olmamasi1 ve mikrobiyal kontaminasyonun olmamasi gibi

ozellikler vurgulanmalidir.

- Saglik ve Besleyici Deger: Balin saglik yoniinden faydalar1 ve besleyici degeri
pazarlama stratejisinin merkezine yerlestirilebilir. Ozellikle balin igerigindeki vitamin,

mineraller, antioksidanlar ve diger besin maddeleri tiiketiciye aktarilmalidir.

- Lezzet ve Aroma: Balin lezzeti ve aromas, tiiketicinin tercihini etkileyen dnemli bir
faktordiir. Bu ozellikler, pazarlama materyallerinde ve tanmitim aktivitelerinde

vurgulanarak {iriiniin cazibesi artirilabilir.

- Botanik Kokenin Tanitilmasi: Balin botanik kdkeni, tadi ve aromasi lizerinde biiytlik

etkiye sahiptir. Ornegin, cicek bali, orman bali veya lavanta bali gibi farkli ¢esitlerin
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tanitimi, iriin yelpazesini ¢esitlendirmek ve miisterilere farkli lezzet deneyimleri

sunmak icin kullanilabilir.

- HMF ve Raf Omrii: Hidroksimetilfurfural (HMF) igerigi, balin raf dmriinii etkileyen
onemli bir faktordiir. Diisiik HMF igerigine sahip ballarin daha uzun raf dmriine sahip
oldugu vurgulanarak, tiiketicilere {iriiniin dayanikliliini1 ve kalitesinin saglanabilecegi

bilimsel kanitlara dayali olarak gosterilebilir.

- Siirdiiriilebilirlik ve Temiz Uretim: Balin iiretiminde ve saklanmasinda siirdiiriilebilir
uygulamalarin kullanildigina dikkat ¢ekmek, ¢evre dostu ve saglikli iirlinler arayan

tiiketicilerin ilgisini ¢ekebilir.

- Test ve Sertifikasyon: Uriiniin fizikokimyasal o6zelliklerinin ve Kkalitesinin
belgelendirilmesi, tiiketicilere {iiriiniin giivenilirligini ve kalitesini kanitlamak i¢in
kullanilabilir. Ornegin, organik bal sertifikalar1 veya mikrobiyal kalite test sonuglari,

tiriinlin kalitesini destekleyebilir.

Balin pazarlama stratejilerinde iistte sayilan etmenlerin dikkate alinmasi, tiiketicilere tiriiniin
kalitesini ve degerini acgikca ileterek satislari artirabilir ve miisteri sadakatini olusturabilir.
Ayrica balin benzersiz Ozellikleri ve saglik yararlari, iirliniin rekabet avantajini artiracak

pazarlama iletisimi enstriimanlar1 olarak kullanilabilir.
Balin Gelecegi

Bal, yaratici tariflerde kullanilarak ve yenilik¢i pazarlama stratejilerini birlestirerek gelecegin
gastronomi ve pazarlama trendlerine uyum saglama potansiyeline sahip bir gida olarak 6ne
cikmaktadir. Balin gastronomide kullanimi, antimikrobiyal 6zelliklerinin, benzersiz tatlarinin
ve ¢esitli mutfak uygulamalarindaki ¢ok yonliiliiglintin kesfedilmesiyle artirilabilir (Sherlock
vd., 2010). Balin metisiline direngli Staphylococcus aureus (MRSA), Escherichia coli ve
Pseudomonas aeruginosa gibi bakterilere karsi antimikrobiyal aktiviteye sahip oldugu
bulunmustur (Sherlock vd., 2010). Bu antimikrobiyal aktivite, ozmolarite, pH, hidrojen peroksit
iiretimi ve fitokimyasal bilesenlerin varlig1 gibi faktorlere baglanmaktadir (Sherlock vd., 2010).
Bu o6zellikler bali, yalnizca benzersiz tatlar saglamakla kalmayip ayni zamanda potansiyel
saglik yararlari da sunan yaratici tariflerin gelistirilmesinde degerli bir bilesen haline

getirmektedir.
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Pazarlama agisindan bal, saglikli ve ¢evre dostu iirlinlere yonelik mevcut tiiketici tercihleriyle
uyumlu, dogal ve siirdiiriilebilir bir igerik olarak konumlandirilabilir. Bal iiretimi ve
pazarlamasindaki siirdiiriilebilir uygulamalar, g¢evre ve sirdiiriilebilirlik konularinin ele
alinmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Bal {iretimi, arilar tarafindan saglanan tozlagma
hizmetlerine dayanir, bu da aricilig1 tesvik etmeyi ve ar1 popiilasyonlarini korumayi énemli
kilmaktadir (Karadag ve Mejias, 2013). Siirdiirtilebilir aricilik uygulamalar1 arasinda ¢esitli
yem kaynaklarinin korunmasi, arilara zararli pestisitlerin kullanimindan kaginilmasi ve ar1
kolonilerinin saglik ve refahinin saglanmasi yer almaktadir (Bekena ve Greiling, 2017). Bal
iireticileri, siirdiiriilebilir aricilik uygulamalarini tesvik ederek biyolojik ¢esitliligin ve
tozlastiricilarin korunmasina katkida bulunabilir. Balin pazarlanmasi, siirdiriilebilir tiretim
uygulamalarinin yan1 sira siirdiiriilebilirlik ilkelerini de kapsayabilir. Balin kokeni ve
orijinalligi molekiiler, kromatografik ve spektroskopik yontemler gibi ¢esitli analitik tekniklerle
dogrulanabilir (Soares vd., 2017). Bu yontemler, balin kalitesinin ve izlenebilirliginin
saglanmasina yardimci olarak tiiketicilere satin aldiklar iiriine giiven verebilir. Ayrica balin
cevresel bir belirte¢ olarak kullanimi da arastirilmistir; burada balda belirli iz elementlerin
varlig1 cevresel kirlenmeyi gosterebilir (Garcia vd., 2006). Bu durum, balin safligin1 ve
kalitesini vurgulamak ve cevresel siirdiiriilebilirlige 6ncelik veren tiiketicilere hitap etmek i¢in

organik ve dogal ballarin pazarlama stratejilerinde kullanilabilir.

Bal, gelecegin gastronomi ve pazarlama trendlerine uyum saglamak icin teknoloji ve sosyal
medya platformlarindan da faydalanabilir. Instagram gibi platformlarin gastronomi ve yemek
deneyimlerini tesvik etmedeki rolii kabul edilmistir (Yu ve Sun, 2019). Bal iireticileri, yaratici
tarifleri sergilemek, farkli bal tiirlerinin benzersiz lezzetlerini 6ne ¢ikarmak ve tiiketicilerle
etkilesim kurmak icin sosyal medya platformlarindan yararlanabilir. Bal treticileri, gorsel
acidan 1ilgi c¢ekici igerikler paylasarak ve yemek tutkunlariyla etkilesim kurarak marka
bilinirligini artirabilir ve daha genis bir kitlenin ilgisini ¢ekebilir. Ayrica, UNESCO tarafindan
taninan yaratici gastronomi sehirleri kavrami, balin mutfak inovasyonuna ve kiiltiirel korumaya
entegre edilmesi i¢in firsatlar sunmaktadir. Yaratici gastronomi sehirleri yerel yemek
kiiltiirlerinin, mutfak mirasinin ve silirdiiriilebilir gida sistemlerinin  gelistirilmesine
odaklanmaktadir (Gutiérrez vd., 2020). Zengin tarihi ve kiiltiirel 6nemiyle bal, bu yaratici
sehirlerin mutfak geleneklerinde 6nemli bir bilesen olarak konumlandirilabilir. Bal iireticileri,
yerel sefler ve gida zanaatkarlariyla is birligi yaparak, balin 6zgiin tatlarini ve niteliklerini

sergileyen yenilik¢i yemeklerin ve {irlinlerin gelistirilmesine katkida bulunabilir. Kisacas1 bal,
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yaratici tariflerde kullanilarak, tiretim ve pazarlamada siirdiiriilebilir uygulamalar birlestirerek,
teknoloji ve sosyal medya platformlarindan yararlanarak ve yaratici gastronomi sehirlerinin
ilkelerine uyum saglayarak gelecegin gastronomi ve pazarlama trendlerine uyum saglama
potansiyeline sahiptir. Bal iireticileri, balin antimikrobiyal 6zelliklerini, benzersiz tatlarini ve
cok yonliiliigiinii kesfederek ve siirdiiriilebilir aricilik uygulamalarini tesvik ederek tiiketicilerin
gelisen taleplerini karsilayabilir ve daha siirdiiriilebilir ve yenilik¢i bir gastronomi endiistrisine

katkida bulunabilir.
Sonug¢

Bu calisma, balin gastronomi ve pazarlamayla iliskisi hakkinda kapsamli bir bakis agisi
olusturmak ve ilgili literatiirden destek alarak oneriler sunmak amaciyla yapilmistir. Ozellikle
tiiketicilerin saglik ve dogal {irlinlere olan ilgisinin arttig1 gliniimiizde, balin bu alandaki 6nemi
giderek biiylimektedir. Balin gastronomi ve pazarlama stratejilerindeki rolii cok yonliidiir ve
cesitli agilardan ele alinabilir. Tiketici tercihlerini ve bal i¢in 6deme yapma istekliligini
anlamak, aricilar i¢in etkili pazarlama stratejileri gelistirmede ve organik ve yerel bal {iretimini
tesvik etmede cok onemlidir (Vapa-Tankosi¢ vd., 2020). Ek olarak, bala yonelik tiiketici
tutumlarinin incelenmesi, bal ireticilerini destekleyen ve tiiketici tercihlerine hitap eden
pazarlama stratejilerinin formiilasyonuna bilgi saglayabilir (Cosmina vd., 2016). Balin bir gida
veya ila¢ olarak analizi, bal ireticileri ve aricilar igin fiyatlandirma, dagitim ve pazarlama
iletisimi stratejileri gelistirmede 6nemli avantajlar saglayabilir (Sedik vd., 2019). Ayrica bala
yonelik pazarlama stratejileri, satis hacmini artirmaya, ustiin ve katma degerli iriinleri
tanitmaya, belirli pazar segmentlerini hedeflemeye ve tiiketici giivenini korumaya
odaklanmalidir (Suherman vd., 2017). Instagram gibi sosyal medya platformlarmin kullanimi
da satin alma kararlarin1 ve marka bilinirligini etkileyerek bal pazarlama stratejilerinde 6nemli
bir arag haline gelebilir (Nugroho ve Herdinata, 2021). Ayrica balin kimyasal bilesimi, aromas1
ve biyolojik olarak aktif bilesikleri, onun besleyici ve saglikli 6zelliklerine katkida bulunarak
gida endiistrisinde olduk¢a degerli olmasini saglamaktadir (Veloso vd., 2018). Pestisit
kalintilarinin tespiti de dahil olmak iizere balin kalite kontrolii, bal {iriinlerinin orijinalligini ve
giivenligini saglamak i¢in esastir ve analitik araglarin gelistirilmesi bu baglamda bal paketleme
endiistrisini destekleyebilir (Cervera-Chiner vd., 2020). Toz bal iiretimi ve goriintii isleme
tekniklerinin uygulanmasi, balin gida ve ila¢ endiistrilerinde kullanimimi genisletebilir (Keke
ve Cinkmanis, 2021; Erbakan vd., 2020). Balin fonksiyonel ve nutrasotik bir madde olarak

potansiyeli, gida endiistrisindeki 6nemini daha da vurgulanmasi gereken bir baslik olarak 6ne
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cikmaktadir (Talha vd., 2023). Ayrica gastronomi turizmi baglaminda bal, yerel bir miras ve
yaratici turistik destinasyonlarin siirdiiriilebilir kalkinmasina katkida bulunan bir turizm {iriini

olarak degerlendirilebilir (Gongalves ve Costa, 2022).

Balin pazarlama stratejilerine katki sunan faktorler gesitli yonlerden ele alinabilir. Oncelikle,
balin temizligi, kalitesi ve giivenilirligi vurgulanarak, tiiketicilere iiriiniin en yliksek
standartlarda tretildigi ve giivenli oldugu iletilmelidir. Balin, saglik faydalar1 ve besleyici
degeri On plana ¢ikarilmali; icerigindeki vitaminler, mineraller ve antioksidanlar gibi 6zellikler
tilkketiciye aktarilmalidir. Ayrica, balin essiz lezzeti ve aromasi, tiiketicinin dikkatini ¢ekmek
icin kullanilabilir ve bu 6zellikler, iiriiniin tat ve kokusu hakkinda bilgi vermek i¢in tanitim
materyallerinde 6ne ¢ikarilmalidir. Balin farkli botanik kaynaklarina dayali ¢esitleri tanitilarak,
iirlin yelpazesi genisletilebilir ve farkli lezzet deneyimleri sunulabilir. Hidroksimetilfurfural
(HMF) igerigi diisiik olan ballarin raf dmriiniin uzun oldugu vurgulanarak, tiriiniin dayaniklilig
ve kalitesi tiiketicilere acikea iletilmelidir. Bunun yani sira, balin siirdiiriilebilir ve temiz {iretim
uygulamalarina dayali oldugu belirtilerek, ¢cevre dostu ve saglikli {iriinler arayan tiiketicilerin
ilgisi ¢ekilebilir. Son olarak, iirliniin kalitesinin ve giivenilirliginin test ve sertifikasyon siirecleri
ile belgelendirilmesi, tiiketicilere {iriiniin giivenilir oldugunu ve belirli standartlara uygun

oldugunu kanitlamak icin kullanilabilir.

Balin degerini ve benzersizligini vurgulayarak miisteri ilgisi artirilabilir ve pazarlama
stratejileri gii¢lendirilebilir. Bal endiistrisi, tiiketici beklentilerini karsilamak ve {iriinlerini
cesitlendirmek i¢in bu tiir pazarlama stratejilerini kullanarak biiyiime firsatlar1 yakalayabilir.
Balin hem tarihsel hem de ¢agdas mutfak kiiltiirlerindeki 6nemini g6z 6niinde bulundurarak, bu
stratejiler hem geleneksel hem de turistik pazarlarda deger yaratabilir. Sonug olarak, balin
zengin ge¢misi ve ¢cok yonli 6zellikleri, etkili pazarlama stratejileri ile daha genis bir tiiketici

kitlesine ulagabilir ve gastronomi ve saglik diinyasindaki 6nemli roliinii stirdiirebilir.
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