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oz

Logo tasariminda onemli yer tutan renk, tipografi, semboller, geometrik sekiller, cizgi kalinligi, alan kullanimi ve genel
kompozisyon gibi parametreler, markanin amacini ve hedef kitlesiyle iliskisini etkileyen unsurlardir. Bu baglamda marka kimligi
ve imaji Gzerindeki etkileri dikkate alinarak kilttrel kodlar, estetik trendler, teknolojik gelismeler ve yerel-kiresel denge arayisi
logo tasariminda énemli bir rol oynamaktadir. Bu ¢alismada, logo tasariminda kullanilan gorsel 6gelerin, kimlik ve kurumsal
degerleri hedef kitlesine nasil aktardigi incelenmektedir. Ayrica, bu sirecte bolgesel, kiltirel ve endUstriyel parametrelerin
dikkate alinarak logo tasariminda hangi unsurlarin gdz éniinde bulunduruldugu da ele alinmaktadir. Bu ¢ergevede 5 yerli ve 5
yabanci isletmeye ait logolarda kullanilan gérsel unsurlarin belirlenmesinde hangi parametrelerin etkili oldugu incelenmekte ve
logo secimindeki dncelikler analiz edilmektedir. Calisma ile ayrica isletmelerin logo belirleme stratejileri ve bu stratejilerin
uluslararasi markanin gértndrligune etkisi incelenmektedir.

ANAHTAR KELIMELER

Logolarin Gérsel Unsurlari, Gérsel Kimlik, Gorsel Ogeler, Kiltir.

ABSTRACT

Parameters such as color, typography, symbols, geometric shapes, line thickness, space usage and general composition, which
have an important place in logo design, are the elements that affect the purpose of the brand and its relationship with its target
audience. In this context, considering their effects on brand identity and image, cultural codes, aesthetic trends, technological
developments and the search for local-global balance play an important role in logo design. This study examines how the visual
elements used in logo design convey identity and corporate values to the target audience and the elements taken into
consideration in logo determination when regional, cultural and industrial parameters are taken into account in this process.
In this context, which parameters are effective in determining the visual elements used in the logos of 5 domestic and 5 foreign
companies are examined and the priorities in logo selection are analyzed. The study also examines the logo determination
strategies of the companies and the effects of these strategies on the visibility of the international brand.
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GIRI
Markaslar, cagdas pazarlama evreninde yalnizca Grlin ve hizmetleri sunan isletmeler olmanin 6tesinde,
ayni zamanda kimlik ve anlami temsil eden semboller olarak degerlendirilmektedir. Bir markanin gorsel
kimligi, tiketici imajini etkileyen en etkili unsurlardan biri olarak 6ne cikmaktadir. Logolar, tipografi, renk
paletleri ve ambalaj tasarimlari, bir markanin hikayesini ifade etmenin yani sira, markaya 6zgu bir aidiyet
hissi de olusturmaktadir. Gorsel kimlik, yalnizca estetik bir unsuru temsil etmekle kalmaz; ayni zamanda
kilturel, sosyal ve ekonomik kodlarla da derin bir iliski icindedir.

Yerli markalar, siklikla kendi kilttrel miraslari ve yerel degerlerini 6ne ¢ikaran gorsel unsurlari tercih
ederken; yabanci menseili blytk markalar ise daha cok kiresel pazarda 6ne cikmak ve evrensel bir
cekicilik saglamak amaciyla daha minimalist ve uluslararasi standartlara uygun tasarim dillerini
benimseyebilmektedir. Ancak, yerli ve yabanci markalar arasindaki bu ayrim, kiiresellesmenin etkisiyle
giderek daha muglak hale gelmektedir. Yabanci markalar, yerel pazarlara entegre olabilmek amaciyla
gorsel kimliklerini yeniden tasarlarken, yerel markalar da kiiresel trendlerle uyumlu yenilikler gelistirerek
uluslararasi boyutta rekabet avantaji elde etmeyi hedeflemektedir.

Bu calismada markalari temsil eden logolarin karakteristigi ve logoyu olusturan unsurlar ayri ayri
degerlendirilirken kuresel 6lcekte faaliyet gbsteren toplam 10 isletmeye ait logolarin ortaya cikisi ve logo
olusturmaya etki eden faktorler degerlendirilmektedir. Logolarin belirlenmesinde kitlesel gortntrlik,
calisma alani, logoya ait gérinurlik detaylari, tarihsel boyut gibi detaylar goz éniinde bulundurulmustur.
Arastirmada, alan yazinda yer alan akademik calismalarin incelenmesi ve o6rnek olay incelemesi
yontemleri ile elde edilen veriler Gzerinde durulmaktadir. GortUndrligld yuksek 5 yabanci menseili
markaya ait logo ile Turkiye sinirlari icinde dogmus ve yine ylksek gorinirlige sahip 5 markanin logosu
renk, bicim, sosyal ve kiltirel arka plan gibi gorsel alglyl dnceleyen unsurlar agisindan incelenmektedir.
Bu analiz calismasi, logolarin tasidiklari mesajlar ve toplumlarla nasil iliski kurduklari konusunda ortak
yanlarini baz alan bir sentez calismasi ile yorumlanmaktadir.

LOGO KAVRAMI

Logo, bir markanin kimligini, degerlerini ve hikayesini tek bir simgeyle ifade eden goérsel bir iletisim
aracidir. Sadece gorinilrluk saglamakla kalmaz, ayni zamanda markanin hedef kitlesiyle derin bir
duygusal iliski gelistirmesine de olanak tanir. Renklerden formlara kadar her bir unsur, markanin
karakterini ve mesajini yansitarak ona essiz bir kimlik kazandirmaktadir. Etkili bir logo, basit ama derin
anlamlar tasir; ilk bakista akilda kalicidir ve markanin 6zin( aciga ¢ikarir. Logolar, markalarin kimligini ve
mesajini gorsel olarak ifade eder. Estetikten fazlasi olan logolar, marka bilinirligini artirir ve mesajl
glclendirir. Logo tasarimi, sanat ve bilimin birlesimidir; etkili bir logo, markanin degerlerini sade ve
dikkat cekici bir sekilde yansitir (Wheeler, 2017). Logo tasarimi, ¢esitli kategorilere ayrilabilir ve her bir
tlrtn kendine has estetik ve islevsel 6zellikleri bulunmaktadir. Font logolar, bir markanin kimligini yazi
tipleri araciligiyla ifade etmenin estetik bir yontemidir. Harflerin kivrimlari, keskinlikleri veya
yumusakliklari, markanin enerjisini ve kimligini yansitir. Bir font, yalnizca bir yazi stili degil, ayni zamanda
bir durusun ve duygunun gorsel bir temsili olarak da islev gorir. Uygun font secimi sayesinde bir marka,
kendine has bir kimlik edinir ve her bir harf, bu anlatinin bir unsuru haline gelir. Sembol tabanl logolar,
markayi basit bir sembolle temsil eder ve etkili iletisim saglar. Ornekler Apple ve Twitter'dir. Monogram
logolar, marka isimlerini kisaltarak akilda kalici hale getirir. IBM ve NASA gibi markalar bu yontemi
kullanir. Amblem logolar, metin ve sembol iceren, resmi bir gdriinim sunan logolardir ve marka kimligini
glclendirir. Starbucks ve Harley-Davidson bu tir logolari tercih etmektedir (Shaughnessy, 2009).
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LOGO TASARIMINDA RENK, BiCiM VE YAZI TiPi
Logo tasariminin basarisi, yalnizca estetik bir gorinimle degil, ayni zamanda uygun tasarim

bilesenlerinin etkin bir sekilde kullaniimasina da baglidir. Renk, bicim ve yazi tipi, logonun ilettigi mesaji
ve yarattigl duygusal etkiyi sekillendiren temel unsurlardir. Bu unsurlarin uyumu, marka kimliginin
basarisinda kritik bir rol oynamaktadir. Renk, logo tasariminda énemli bir aragtir ve duygusal ¢cagrisimlar
yaratir. Kirmizi enerji, mavi giiven, yesil dogayi, siyah ise glic simgeler. Renk kombinasyonlari, markanin
duygusal bag kurmasina yardimci olur. Sadelige sahip minimalist tasarimlar, logo hatirlatmayi
kolaylastirir. Etkili bir logo, her boyutta etkisini korumalidir. Yazi tipi, logonun karakterini belirler; serif
givenilirlik, sans serif modernlik sunar. Kaligrafik yazi tipleri zarafet katar. Yazi tipinin okunakli olmasi
onemlidir (Shaughnessy, 2009). Logo tasarim slreci; arastirma, konsept gelistirme, tasarim, geri bildirim
ve sonlandirma asamalarini kapsamaktadir. Her asama, etkili bir son Griin olusturulmasinda kritik Sneme
sahiptir. Basarili bir logo tasarimi, markanin hedef kitlesini, sektérini ve degerlerini goz onlnde
bulundurarak baslar. Logo tasarimcisi, markayi ve sektdrl kavramak amaciyla kapsamli bir arastirma
yurutmektedir. Hedef kitleyi anlamak, rakip analizi yapmak ve markanin glcli yonlerini tespit etmek son
derece 6nemlidir Arastirmadan elde edilen bilgiler dogrultusunda, tasarimci cesitli konseptler ve tasarim
fikirleri olusturur. Bu asamada, eskiz calismalari gerceklestirilir ve yaratici fikirler somutlastirilir. Belirli
bir konsept belirlendikten sonra, dijital platformda kapsamli bir tasarim sireci baslatilir. Misteriden
alinan geri bildirimler dogrultusunda, logo tasarimi gelistirilir ve nihai hali olusturulur (Wheeler, 2017).

Markalarin logo tercihlerindeki temel belirleyiciler
Sadelik, akilda kalicilik ve yaratici detaylar ile markanin 6zini somutlastirarak hedef kitlenin zihinlerinde

kalicl bir izlenim birakir. Logolar, bir markanin imajini gliclendirir. Markanin degerleri, misyonu ve hedef
kitlesiyle iliskisini gosterir. lyi bir logo, marka sadakatini artirir ve olumlu izlenim birakir. Kéti tasarlanmis
bir logo, markanin itibarini zedeler ve kafa karisikligi yaratir (Olins, 2003). Marka imaji, bir markanin
hedef kitle tarafindan deneyimlenen tim izlenimlerin toplamidir. Bu imaj, Grinler ve hizmetler, algi ve
iletisim stratejileriyle sekillenir. Saglam bir marka imaji, musteri sadakati saglar ve markaya olumlu bir
konum kazandirir.

Cocuk Urdnleri markalari canli renkler kullanirken, liks markalar altin veya gimdis renklerle sikligi
vurgular. Logo tasarimi, markanin farkhlasma istegi ve sektore gbre degisir. Kiltlrel degerler de
logolarin tasariminda 6nemlidir. Asya'da kirmizi sans getirirken, Bati'da enerjiyi simgeler. Coca-Cola’nin
logosu, ikonik bir unsur olmustur. Renkler ve yazi tipleri, marka kimligini ifade eder ve tlketici algisini
etkiler. Facebook'un mavi tonlari gliven saglarken, McDonald'sin renkleri mutluluk ¢agristirir. Logonun,
gorsel kimlik sistemi icinde tutarlilik gostermesi blytk bir 6nem tasimaktadir. Bu tutarlilik, markanin
imajini giclendirir ve tanmirligini artirir. Logo, markanin diger gérsel unsurlari (renk paleti, tipografi,
simgeler) ile uyumlu bir batunlik icinde tasarlanmalidir. Bu, markanin batinsel bir kimlik insa etmesine
ve her temas noktasinda ayirt edici bir sekilde taninmasina olanak tanir (Landa, 2011).

KURESEL MARKALARIN LOGO YAKLASIMLARI

APPLE MARKASININ TARIHI VE LOGOSUNUN HiKAYESI
Apple, 1 Nisan 1976'da Steve Jobs, Steve Wozniak ve Ronald Wayne tarafindan kurulmustur. ilk Griinleri

Apple | bilgisayariydi. Apple Il modeli kisisel bilgisayar pazarinda basarili olarak sirketin blyimesine
katkida bulunmustur (URL- 1).
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Sekil 1. Apple logosu tarihsel gelisimi.

Apple logosu, elmanin stilize edilmis bir versiyonudur. Kurumsal kimligin evrimi, tarihsel olaylar ve
kilturel degisimlerle paralellik géstermistir. ilk logolar daha fazla metin ve sembol icerirken, modern
tasarimlar daha soyut ve minimalist hale gelmistir. Bu degisim, markalarin zaman igindeki gelisimini ve
tuketici algisini yansitmistir (Johnson, 2019). Elma hem basit hem de kolay taninabilecek bir sembol
olarak secilmistir. Logodaki elmanin isirik seklinde olmasi markanin biraz daha biyididgi anlamina
gelmektedir. Bu uygulamanin amacini yansitmaktadir. Elmanin isirik bayukligtndeki sekli, simgenin bir
meyveden ziyade bir teknoloji simgesi gibi gérinmesini saglamistir. Ayrica bu, tasarimdaki yanlis
anlamalarin énlenmesine yardimci olur ve marka bilinirligini artirmaktadir. ilk kez 1970'li yillarda
kullanilan bu logo, gri ve renkli versiyonlariyla taninmistir. Logo baslangicta gokkusagi renginde bir elma
seklindeydi daha sonra 1990'larin sonlarinda basit gri ve siyaha dénlismustir. Apple markasinda 1976
ve 1977 vyillarinda tipografi kullaniimistir. 1977’de elma imgesi ilk defa 6ne cikmistir. Bu tasarimlar
markanin akilda kalicihgini artirmistir (Atabey, 7., & Aktuglu, I. K., 2020).

Apple logosu, 1999'dan beri genelde diiz renklerde kullanilmistir. ilk logo Newton'un agacin altinda
oturmasindan olusan bir gorselden olusmaktadir. Mevcut tasarim modern ve sofistike bir estetik
sunar. 1976'da renkli, 1998'de sade tek renkli hale gelmistir. Logo, Apple'in liks ve teknolojik imajini
yansitmistir (URL — 2).

LACOSTE MARKASININ TARiHiI VE LOGOSUNUN HiKAYESI
Lacoste, 1933 yilinda kurulan bir Fransiz giyim markasidir. René Lacoste ve André Gillier tarafindan

kurulmustur. ilk Grind, tenis icin tasarlanmis pamuklu tisoérttir. Timsah logosu, René Lacoste'un
"Timsah" lakabindan gelmektedir (Sekil 2).
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Sekil 2. Lacoste logosu tarihsel gelisimi.

Orijinal logo, klicUk yesil bir timsah seklindeydi ve polo tisortin sol tarafinda yer almaktaydi. Marka, tenis
disi Griinlerle taninmaya baslamistir. 1960'larda Lacoste, spor giyim pazarinda dnemli bir yer edinmis ve
dlnya capinda magazalar agmistir. Philippe Lacoste doneminde marka imaji modernize edildi ve yeni
koleksiyonlar olusturulmustur. Geng tlketicilere yonelik calismalar ve surdurilebilirlik projeleri
gelistirilmistir. Lacoste, klasik tarzini korurken yeni tasarimlar sunarak mdisteri ihtiyaglarina yanit
vermistir (URL-3). Logo, 1990'larda minimalist hale gelirken, 2000'lerde klasik imajini korumustur. Basit
tasarimi markanin kalitesini simgeler ve genelde yesil renktedir. Lacoste'un logosunda yer alan yazi tipi,
minimalist ve zarif bir sans-serif font olarak tasarlanmistir. Yazi tipi, modern ve sik bir estetik sunarak,
ayni zamanda okunabilirlik ve sofistike bir tasarim 6zellikleri tasimaktadir. Markanin itibarini ve zarif
atmosferini yansitmistir. Harfler sade ve diz bir sekilde tasarlanmis; belirgin koseler ve susli
ayrintilardan uzak durulmustur (URL-4).

SHELL MARKASININ TARIHI VE LOGOSUNUN HiKAYESI
Shell, Hollandali Marcus Samuel ve ingiliz Sir Henri Deterding tarafindan kurulmustur. Sirket, Royal

Dutch Petroleum ile Shell Transport and Trading Company'nin birlesmesiyle olusmustur. Bu birlesme,
Shell'in uluslararas! enerji sektérinde énemli bir oyuncu olmasini saglamistir. Shell, Amerika Birlesik
Devletleri'nde de faaliyet gbstermeye baslamis ve Dlnya capinda petrol ve dogal gaz arama ve
Uretiminde blyUk ilerlemeler kaydetmistir. Sirket, petrol rafinerisi, dagitimi ve ticareti alaninda 6nemli
bir oyuncu haline gelmistir (URL- 5).

1971 yilinda, UnlG endustriyel tasarimci Raymond Loewy tarafindan giincellenen Shell logosu,
glnimuzde bilinen ayirt edici "Pecten" sembolline kavusmustur. Bu tasarimda "Shell" ifadesi, sembolin
ortasindan cikarilarak 6zel olarak olusturulan bir yazi karakteriyle alt kismina yerlestirilmistir. 1990
yillarin basinda ise logo, ginimizdeki sari ve kirmizi tonlariyla renk agisindan son halini almistir (URL-
6).
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Sekil 3. Shell logosu tarihsel gelisimi.

Shell logosu stilize edilmis bir deniz kabugu seklindedir (Sekil 3). Logo, Shell'in adiyla ve tarihine atifta
bulunarak, nakliye ve petrol trtnleriyle olan koklerini yansitmistir. Shell logosu, sirketin glgli kimligini
ve tarihsel konumunu temsil etmistir. Logosu, kiresel taninirhigr artirmak icin tasarlanmistir. Kirmizi renk
enerji ve glcl simgelerken, sari sicakhk, umut ve canlilik anlamina gelmektedir. Logonun kabuk formu,
altin oran ve dairesel geometri prensiplerine dayali olarak tasarlanmis olup, egriler ve cizgiler gozln
dogal olarak takip edebilecegi akici bir diizen olusturmustur. Ust kisimdaki yarim oval hatlar enerji akisi
hissi yaratirken, alt kismin daha dar olmasi saglam bir durus kazandirmistir. Tasarim, markanin modern
ve dinamik imajini gliclendirmektedir. Shell logosu, benzin istasyonlarinda ve enerji Grlnlerinde yaygin
olarak kullaniimakta olup, reklam ve pazarlama materyallerinde merkezi bir rol oynamistir. Bu tasarim,
markanin kiresel tanmirligini artirarak giclt bir bag kurmasini saglamaktadir. Marka, eglenceli ve
yaratici yonleriyle dikkat ceker. Logonun tarihi, modern estetikle birlestirilmistir (URL- 7).

STARBUCKS MARKASININ TARiHi VE LOGOSUNUN HiKAYESI
Starbucks, 1971'de kurulmus; kahve satisi, uluslararasi blyime ve teknolojik yenilikler ile farkl boyutlara

ulagsmistir. Starbucks logosunda bir denizkizi bulunmaktadir. Denizkizi Starbucks adinin tarihi ve kdkeni
ile iliskilidir. ilk logoda, iki kuyruklu bir denizkizi sekli bulunmaktadir. Bu tasarim deniz yolculugunun
tarihine ve kahve cekirdeklerinin deniz yoluyla tasinmasini simgelemektedir. 1971’den sonra Starbucks
logosunun ana rengi kahverengiden yesile donmdistir (URL-8).
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Sekil 4. Starbucks logosu tarihsel gelisimi.

Yesil dogayi, tazeligi ve cevre dostu imaji simgelemistir. Ayni zamanda markanin sirddrdlebilirlige ve
dogal kaynaklara olan bagliligini da sembolize etmistir (Sekil 4). ilk logo kahve rengini temsil ederken
yesil olarak belirlenen geleneksel renk secimi devam etmektedir. Yesil, markanin koklerine ve modern
tasarimina uygun bir renktir. Denizkizlari, mistik ve bastan c¢ikarici yaratiklar olarak kabul edilir; bu durum
Starbucks’in imajini etkilemistir. Yesil renk ve denizkizi silueti, markanin ¢cevresel sorumlulugunu ve dogal
kaynaklara olan baglligini yansitmistir (Kurtuldu, G. 2016). Starbucks logosu, 1971'deki denizkizi
figlriyle baslamistir. Zamanla daha sade bir gérinim almistir. 1987'de logo basitlestirilmistir. 1992'de
denizkizi daha modern hale getirildikten sonra markanin ismi logodan cikarilmistir. Yesil renk ve denizkizi
tasarimi, markanin taninirhgini artirmistir (URL-9).

Starbucks'in ilk logosunda iki kuyruklu bir denizkizi yer almaktaydi. Logo koyu kahverengi ve krem
renklerinde tasarlanmistir. Renkler kahve cekirdeginin organik dogasini yansitmistir. Logo zamanla
modernlesti ve sadece yesil-beyaz renklere dontsmdistir. En yeni logo sadece denizkizinin portresini
gostermektedir. Bu, markanin taninirhgini artirmaktadir. Minimalist tasarim modern gorintiyd
glclendirmistir (URL-10).

VOLKSWOGEN MARKASININ TARIHiI VE LOGOSUNUN HIKAYESI
Volkswagen, 1937 yilinda "Halkin Arabalari" vizyonu ile kurulmustur. ilk basarili modeli Beetle ile

taninmustir. ikinci Diinya Savasi'ndan sonra uluslararasi pazara acilmistir. Golf modeli ile biyiik basari
elde etmis, Audi, SEAT ve Skoda gibi markalari da almistir. "Dieselgate" skandali nedeniyle imaji zarar
gormustir. Ancak elektrikli araclar ve dijitallesme Gzerinde c¢alisarak suUrdUrdlebilir ¢ozimler
gelistirmeye devam etmektedir (URL-11). Volkswagen logosunun mavi rengi, markanin gtvenilirligini,
kalitesini ve profesyonelligini simgelemektedir. Mavi ayni zamanda guvenilirligi ve teknolojiyi de temsil
eder. Gri, markanin modernligini ve IUksinU temsil etmektedir (Sekil 5).
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Sekil 5. Volkswagen logosu tarihsel gelisimi.

Volkswagen’in eski logosu, ¢ boyutlu bir gdriinim sergileyerek ‘VW’ harflerinin ic ice gectigi detayh bir
tasarima sahipti. Buna karsin, yeni logo daha sade ve iki boyutlu bir yapiya blrinmds; renk tonlari ise
golgesiz ve daha net bir bicimde kullaniimistir. Ozellikle renklerde belirgin bir degisiklik gbze carpmakta;
yeni logoda daha koyu bir mavi tonu tercih edilmektedir. Bu logo degisikligi, Volkswagen’in kendini
yeniden konumlandirma stratejisinin 6nemli bir parcasini olusturur. Markanin karsilastigl emisyon
skandalinin ardindan, imajini yenilemek ve guvenilirlik, seffaflik gibi temel degerlerini 6ne ¢ikarmak
amaclyla boyle bir tasarim degisikligine gidilmistir. Yeni logo, markanin evrimini ve yeni bir baslangici
simgelemektedir. Volkswagen’in bas tasarimcisi Klaus Bischoff, bu tasarim streciyle ilgili olarak, yeni
logoda “W harfinin havada tutulmasiyla markaya hafiflik kazandirmayi hedeflediklerini” belirtmis ve
bunun, Volkswagen’in dijital cagda daha kolay taninabilir ve uyumlu bir kimlik kazanmasini sagladigini
vurgulamistir (Sozer, 2023).

YERLIi MARKALARDA LOGO YAKLASIMI
TURKISH AIRLINES MARKASININ TARiIHI VE LOGOSUNUN HiKAYESi
Tlark Hava Yollari (THY), Tirkiye'nin bayrak taslyici havayolu sirketi olarak 20 Mayis 1933 tarihinde

"Devlet Hava Yollari isletmesi" adiyla kurulmustur. Kurulusunda filosunda yalnizca 5 ucak ve 30'dan az
calisan bulunan sirket, ginimizde dinyanin en fazla Glkesine ucan havayolu konumuna gelmistir. 1959
yllinda Mesut Manioglu, Anadolu Yaban Kazi'ndan ilham alarak ikonik logosunu tasarlamistir (URL-12).
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THY
T.C.DEVLET HAVA VOLLAR!

TURX HAVA YoLLAm?
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- TURKISH AIRLINES
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TURKISH AIRLINES ® YURKISH AIRLINES 0 TURKISH AIRLINES e

1993 1999 2001

TURKISH AIRLINES ) @ TURKISH AIRLINES

2007 2014-now

Sekil 6. Turkish Airlines logosu tarihsel gelisimi.

THY'nin logosu incelendiginde, sembolik olarak yaban kazinin soyutlanmis bir tasvirini sundugu ve
bunun yani sira hiz ile ylkselisi simgeledigi ifade edilebilir (Sekil 6). Yaban kazinin soyutlanmis sembolik
formu, yenilik, gelisim ve 6zglrlik kavramlarini simgelerken; kusun hareket yoninin gelecege dogru
konumlandirilmasi, firmanin sektordeki liderlik hedefini vurgulamakta ve bu nedenle bu semboli tercih
ettigini belirtmektedir (Sekil 7). Kirmizi zemin Gzerinde beyaz tonlarinda tasarlanan soyut kus ve daire
figlirli, giveni sembolize ederken, soyut kus figlrl farkli acilarda dondurutldiginde Tirk Hava Yollari'nin
(THY) harflerini ortaya ¢ikarmistir (Cat ve Akbulak, 2020).

OOJ

Sekil 7. THY harfleri.

Tiurk Hava Yollari, giincel logo tasarimlariyla dinamizmi 6n plana c¢ikarmaktadir. iki yana blok halinde
dizenlenmis metin ve sembol kullanimi, kurumun givenilirligini ve ciddiyetini sembolize etmektedir.
Ayrica, yuvarlak ve tirnaksiz bir bicimde, iki yana bloklu blylik harflerle yazilmis kurum adi ve
sembollnin bir arada kullanimi, okunabilirligi artirarak hedef kitleye daha etkin bir sekilde ulasiimasini
saglamaktadir. Secilen yazi karakterinin modern ve evrensel niteligi, kurumun vizyonunu yansitmistir.
Kurumsal dizeyde, bir gorsel dilin temellendiriimesiyle ortaya konan kurum felsefesi, gérsel unsurlar
vasitasiyla etkili bir sekilde iletilmektedir. Kurum kimligi ve vizyonunun muhim bir unsuru olan gorsel
tasarim, kurumun amacini etkili bir sekilde iletme islevini Gstlenmektedir (Okay, 2018: 106).

BEKO MARKASININ TARiHI VE LOGOSUNUN HiKAYESI
Turkiye'nin kurulusundan bu yana yasadigl ekonomik kosullar dikkate alindiginda, disa bagimlilig

minimize edecek ve yerli Gretimi tesvik edecek projelere yonelmek, elzem bir gereklilik halini almistir.
Kog, bu baglamda sektordeki deneyim sahibi Bejerano ile bulusmus ve salca ile konserve Uretimi
gerceklestiren bir tesis yatirimi icin ortaklik kurma yoninde bir karar almistir. Bu ortaklik araciligiyla,
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Turkiye'nin tarim Grdnlerini isleyerek hem yerel pazar hem de uluslararasi piyasada satis yapabilmeyi
hedeflenmistir. 1955 yilinda kurulan bu sirket, Bejerano ve Kog'un isimlerinden ilham alarak "Beko"
ismiyle tescillenmis ve hizla blylyerek Turkiye'nin 6nde gelen sanayi markalarindan biri haline gelmistir.
Beko, yerel Uretimi artirmakla kalmamis, ayni zamanda Tirk sanayisinin uluslararasi alanda taninmasina
kayda deger bir katkida bulunmustur (URL-13).

exlo BeKo

Bir diinya markasidr

1967 - 1986 1986 - 1993

Bexko 0eko
—

1993 - 2014 2014 - now

Sekil 8. Beko logosu tarihsel gelisimi.

Beko logosunda tercih edilen yazi tipi, yumusak kivrimlar barindirmakta ve koselerin keskinliginden
kacinilmaktadir; bu estetik, markanin givenilirlik, samimiyet ve dostane bir yaklasimi simgeleyen bir imaj
sergilemesine olanak tanimaktadir. Ayni zamanda, keskin cizgilerden kaginilmasi, markanin daha
huzurlu, sade ve ¢agdas bir estetik kazanmasina olanak tanimaktadir. Beko logosunda ise mavi ve lacivert
tonlari tercih edilmistir (Sekil 7). Bu renkler, markanin kurulus tarihinden bu yana slrdurilen ve
geleneksel olarak benimsenen renklerdir. Mavi, sikca glven ve profesyonellik simgesi olarak
degerlendirirken, lacivert ise daha derin ve prestijli bir his uyandirmaktadir. Bu renklerin kombinasyonu,
markanin kiresel 6lgekteki itibari ve sektérdeki dnde gelen konumunu giclendirmistir (URL-14).

PETROL OFiSi MARKASININ TARIHi VE LOGOSUNUN HIKAYESI
Petrol Ofisi, 1941 yilinda tesis edilerek Turkiye'de petrol ticareti serlivenine adim atmistir. 1950'li yillarda

hizla blytyen bu sirket, 6zellikle akaryakit dagitimi ve benzin istasyonlari alaninda sektérinin dnde
gelen aktorlerinden biri haline gelmistir. Sirket, 2000'li yillarin basindan itibaren Tirk enerji sektérinde
yenilikci ve cevre dostu uygulamalariyla 6n plana ¢ikmistir. Petrol Ofisi, Tlrkiye'deki petrol ve enerji
altyapisini gliclendiren projeleriyle stirekli olarak blaylyen bir marka konumuna gelmistir (URL-15).
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Fr—— - - Petrol Ofisi

Petrol Ofisi

2000 2000-2016 2017 2018-now

Sekil 9. Petrol Ofisi logosu tarihsel gelisimi.

ilk genel midiir olan Talha Sabuncu, Tiirk mitolojisinin &nemli figiirlerinden biri olan disi kurdu kurumun
logosunda yer almasina karar vermistir. Disleri arasinda kivriml bir dilin belirdigi bir kurt tasarlamis ve
bunu kirmizi bir gemberle gevreleyerek, sirket logosunun ortaya ¢ikmasini saglamistir (URL-15).

Petrol Ofisi logosu, tipografi acisindan yuvarlak hatli ve modern bir yazi tipiyle tasarlanmistir. Bu tasarim
tercihi, markanin sektordeki liderligini ve ¢cagdas durusunu yansitmaktadir. Yuvarlak hatlar, tiketiciye
samimi ve glven verici bir his verirken, ayni zamanda marka ile kullanici arasinda gicli bir bag
kurulmasina yardimci olmustur (Karam, 2018).

ZIRAAT BANKASI MARKASININ TARiHiI VE LOGOSUNUN HiKAYESI
Ziraat Bankasi, 1863 yilinda Osmanli imparatorlugu déneminde, tarim sektoriini desteklemek amaciyla

kurulmustur. Bankanin ilk hedefi, 6zellikle ciftcilere kredi imkanlari sunarak tarimsal Gretimi tesvik
etmek. Bu amacla, bankanin adi "Memleket Sandiklari" olarak belirlenmis ve koyllye finansal destek
saglanmasl hedeflenmistir. Ziraat Bankasi, kisa stirede Osmanli ekonomisinin dnemli bir finans kurulusu
haline gelmis, tarimsal kalkinmaya biyik katki saglamistir. Cumhuriyet'in ilaninin ardindan Ziraat
Bankasi, Turkiye'nin ekonomik kalkinmasina katki saglamak amaciyla biylimeye devam etmistir. Banka,
tarim sektorine sagladigl kredi destegiyle basladigi faaliyetlerini, sanayi ve ticaret gibi diger sektorlerde
de hizmet vererek genisletmistir. Ayrica, devletle iliskili yapisi ve halka agik durumu, bankanin kurumsal
kimligini glclendiren dnemli unsurlardir. Buglin Ziraat Bankasi, dinya genelinde 1800'Un Uzerinde
subesiyle faaliyet gostermekte ve dijital bankaciliga nem vermektedir (URL-16).

Ziraat Bankasi’'nin logosu, devlet bankasi olmasindan otird T.C. (Turkiye Cumhuriyeti), Z ve B harflerinin
birlesimiyle olusturulmustur. Logo, ayni zamanda "ziraat" kelimesinin anlamini yansitarak, tarimsal
temaya uygun bir sekilde tasarlanmistir. Bu baglamda, logo somut bir sekle benzetilerek, basak
biciminde dizayn edilmistir (Atas, T. ,2018). Basak sekli, tarimla ilgili bir simge oldugu igin ziraat
kelimesiyle glgli bir baglanti kurmaktadir (Sekil 10). Ziraat Bankasi, devlet bankasi olmasindan dolays,
kurumun ciddiyetini yansitan bir tasarima sahip olmustur. Logonun kirmizi rengi, canlilik ve enerijiyi
simgelerken, basak sekli de bankanin tarim sektoriine hizmet etme amacini ve kurumsal kimligini
vurgulamaktadir (Baycu, Ustaoglu, 2015).

Page 63|69



Muhammed Yakup PARSAK, Taner ASCI

%? @ X gii

E" T.C. ZIRAAT BANKASI Eua Ziraat Bankasi

Sekil 10. Ziraat Bankasi logosu tarihsel gelisimi.

Logoda kullanilan kirmizi renk, dinamizm ve canlilik gibi 6zellikleri 6n plana ¢ikarmaktadir. Genel olarak,
kirmizi renk fiziksel atakligi, bir isi kararhlikla ve azimle tamamlama gicind simgeler. Ayrica, ilgi cekici
bir renk olup, haz verici bir etkiye sahiptir. Cabayi vurgular, diizeni ve glici simgeler, hareketliligi temsil
eder ve dikkat ¢ekici 6zelligiyle dikkat artirir (Pircivan, 2010).

ETi MARKASININ TARiHi VE LOGOSUNUN HiKAYESI
ETi, 1962 yilinda kurularak gida sektériine adim atmis ve ilk faaliyetlerine unlu mamuller Gretimiyle

baslamistir. Sonrasinda biskivi, cikolata, sekerleme ve kraker cesitleri eklemistir. ihracata baslayarak
uluslararasi alanda taninirlik elde etmistir. Sirdardlebilirlige 6nem veren marka, musteri memnuniyeti
ve kaliteyi 6n planda tutmustur (URL-17). ETi logosu genel olarak basit ve etkili bir tasarima sahiptir.
Logoda basit yazi tipiyle "ETi" yazisinin yazildigi bir tasarim yer almaktadir. Metin genellikle markanin
kolayca taninabilmesini saglayacak sekilde kalin ve cekici bir yazi tipiyle tasarlanmistir. ETi'nin logosunda
kullanilan yazi tipi, sans-serifli (tirnaksiz) bir font ile tasarlanmistir. Yazi tipi, keskin hatlarla tasarlanmis
olup, logo gorinimine glcll bir gorsel kimlik kazandirmaktadir. Ayrica, yazi tipi oldukca okunakli ve
basit olup, bu da ETi'nin sadelige verdigi dnemi simgelemektedir.

ETi logosunun en belirgin dzelligi kirmizi rengin kullanimidir. Kirmizi renk, genellikle enerji, tutku ve istah
acici ozellikleri simgelemektedir. Gida sektorlinde istah agici ve glicli bir anlam taslyan kirmizi renk ayni
zamanda, canlilik, dinamizm ve hizli gelisim gibi duygulari da ¢agristirmaktadir. Kirmizi, ayni zamanda
glc ve glven anlamina gelir, bu da markanin givenilirligini ve uzun vyillara dayanan tecribesini
gostermektedir (Sekil 10).

Page 64|69



Kiiresel Markalarin Logo Belirleme Siirecinin Simgesel, Tarihsel ve Kiiltiirel Perspektif Uzerinden
Degerlendirilmesi

Sekil 11. Eti logosu tarihsel gelisimi.

Hitit GUnesi, Hitit Uygarligi'nin dnemli bir semboll olup, glinesin ve aydinlanmanin simgesidir (URL-18).
Bu sembol, ETi'nin gecmisine, kiltiirel mirasina ve Tirk halki ile olan baglarina atifta bulunmaktadir.
ETi'nin logosunda yer alan Hitit Giinesi, Turk tarihine ve kiltirine olan derin baghligin gdstermektedir.
Hitit Glinesi, ayni zamanda gelisim, yenilik ve giic gibi kavramlari 6ne cikarmaktadir. ETi logosunda yazili
ETi, dogrudan sirketin ismini belirterek taninabilirligi artirmistir. Yalin harf kullanimi, markanin acik ve
anlasilir bir kimlik olusturmasina yardimci olmaktadir. ETi, hem geleneksel degerlere bagl kalirken, ayni
zamanda ¢agdas bir yaklasimi da benimsemistir.

BULGULAR

Markalarin gorsel kimlikleri, hedef kitleleriyle kurduklari iliskinin merkezinde o6nemli bir rol
oynamaktadir. Logo, renk paleti, tipografi, semboller ve tasarim detaylari gibi unsurlar, bir markanin
degerlerini, vizyonunu ve pazardaki konumunu yansitmaktadir. Bu baglamda, kultlrel bilesenlerin
markanin logosuna, renk secimine ve tanitim materyallerine entegre edilmesi, markanin kurumsal
kimligine derinlik ve anlam katmaktadir (Yildirim, 2019, s. 2318). Calismanin konusu olan markalarin
gorsel kimlikleri incelendiginde, markalara ait logolarin, markalarin kimligini temsil ettigi
gorulmektedir. Yerli markalar, kiltirel baglari 6n planda tutan semboller kullanmistir. Tirk Hava
Yollari'nin kus figlrt, 6zglrlGgu ve Turk kokenlerini simgelemektedir. Tirk Hava Yollari’'nin logosundaki
kus figlrt, markanin hem 06zglrlGgi hem de Turk kokenlerini simgeleyen gicli bir 68e olarak
kullaniimaktadir. Benzer sekilde, ETi markasinin logosunda yer alan Hitit Giinesi, markanin yerel baglarini
glclendiren ve Tark kalttrint simgeleyen 6nemli bir figlir olarak yer almaktadir. Hitit Glnesi, Hititler'in
Anadolu topraklarinda kurdugu medeniyetin semboll olarak kabul edilmekte ve tarihte glinesin glc ve
aydinlanma ile iliskilendirilmesi, markanin gelisim ve ilerleme anlayisini simgelemektedir (URL-18).

Renkler, markalarin duygusal baglar kurmasina yardimci olan glicli bir unsurdur. Yerli markalarinin logo
tasarimlari, tarihsel sirecler ve kulturel etkilerle evrim gecirmistir. Bu evrim, markalarin ulusal ve
uluslararasi alandaki algisini dogrudan etkilemistir (Celik, 2020). Yerli markalar genellikle ulusal kéklerini
ve kultirel degerlerini yansitan renkleri tercih etmektedir. Yabanci markalar, genellikle sektorel
baglamlar ve evrensel algilar isiginda renk tercihlerinde bulunmaktadir. Shell'in Deniz Kabugu, sari ve
kirmizi ile enerjiyi gosterirken, Volkswagen mavi ve giimUs ile glvenilirligi simgelemistir. Starbucks’in
logosundaki yesil renk genellikle doga, saglik, yenilenme ve huzur ile iliskilendirilmektedir. Dogal
dinyada yesil, 6zellikle bitkiler, agaclar ve ormanlar gibi unsurlarla gtcli bir baga sahiptir. Bu baglamda,
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yesil renk, markalarin dogal ve saglikh bir imaj olusturmasina yardimci olmaktadir. Starbucks, bu
anlamda yesil rengi tercih ederek, dogalligl ve doga dostu yaklasimini vurgulamaktadir (URL-8).
Tipografi, markalarin mesajina etki eder. Yerli markalar, kilttrel yazi tipleri kullanirken, Eti sicaklik ve
glveni gdstermistir. incelenen yabanci markalarin - minimalist yazi tiplerini tercih ettikleri
gorulmektedir. Apple, dijital uyumlulugu vurgularken, Starbucks uluslararasi bir marka olarak okunabilir
bir yazi tipi kullanir. Yerel markalar, gorsel kimliklerinde kultirel motifler ve geleneksel imgeler
aracihgiyla tiketicilerle daha derin ve giicli duygusal baglar insa etmektedir (Eryilmaz, 2020). Eti, Hitit
semboli araciligiyla Anadolu'dan ilham alarak tarihi ve yerel degerlerine olan bagliligini sergilemektedir.
Shell'in deniz kabugu semboll, dogal kaynaklara atifta bulunurken, Apple’in isiriimis elmasi ise
yenilikciligi ve bilgiye erisim imkanini simgelemektedir.

Marka logolarinin gorsel kimligi, tarihsel strecler ve kiltirel etkilerle sekillenir. Bu kimlik, renkler,
bicimler ve semboller araciliglyla markanin kilttrel baglamini yansitir (Davis, 2022). Lacoste'un timsahi,
hikdyesiyle birleserek spor ile zarafeti temsil eden evrensel bir ikon olma 6zelligini kazanmaktadir.
Kiltlrel unsurlara vurgu yapmak, yerli markalarin i¢ pazarda daha kuvvetli bir duygusal bag tesis
etmesine olanak tanirken, bu stratejinin evrensel pazarda benzer bir basariyl garanti edecegi
soylenmemektedir.

SONUC
Markalar, bireyler gibi kendilerini ifade etmek ve tanimlamak amaciyla bir kimlige gereksinim

duymaktadir. Ancak bu kimlik, sadece bir logo, renk ya da tasarimdan ibaret degildir; ayni zamanda bir
hikaye, bir klttr ve bir vizyonun tezahtridur. Yerli ve yabanci markalarin gorsel kimlik unsurlari analiz
edildiginde, markalarin yalnizca ekonomik aktorler olmaktan 6te, ayni zamanda kiltirel ve sosyal
iletisimciler oldugu ortaya cikmaktadir. Bu markalar, kiltirel sinirlardan bagimsiz olarak evrensel bir dil
gelistirmekte, farkli kesimlerden bireylere ulasma becerisi géstermektedir. Bu iki yaklasim, cesitli
stratejilere dayansa da, ortak bir hedefi paylasmaktadir: TUketiciyle derin ve anlamli bir iliski tesis etmek.
Calisma ile gorsel kimlik unsurlarinin sadece estetik bir tercih olmanin 6tesinde, ayni zamanda bir
kiltirel iletisim araci islevi gordigl hususu tespit edilmistir. incelenen markalarin logolarinin
hazirlanmasinda markanin ve/veya icinde bulundugu toplumun kiltirel ikonlarini vurgulama amaci
guttigl gorulmektedir. Ornegin, Holt markalarin kiltirel anlamlar tasidigini ve tiketicilerin bu
anlamlarla 6zdeslestigini belirtmektedir. Holt'a gore, markalar, tiketicilerin kimliklerini olusturma
sureclerinde énemli bir rol oynar; bu nedenle markalarin sundugu gorsel kimlik unsurlari, tiketicilerin
kendilerini ifade etme bicimlerini etkileyebilir (Holt, D. B. ,2002). Alanda yapilan calismalarla marka
tasariminda kilttrel unsurlarin énemi ve markalarin gorsel kimliklerinin kilttrel baglamda nasil
sekillendigi analiz edilmistir. Bu kapsamda markalar, kiltirel degerleri ve normlari yansitarak,
tuketicilerle daha derin bir bag kurma firsati yakalamaktadir. Renk, tipografi ve simge secimleri,
markanin kiltirel kimligini ve degerlerini yansitmakta dnemli bir islev tstlenmektedir. (Ozdemir, M.
,2015). Nitekim ¢alismanin konusu olan markalarda da ayni kayginin benimsendigi tespit edilmistir. Yerli
ve yabanci menseili markalara ait logolarda, kultirel form ve figlrlere siklikla yer verildigi, bu sayede de
gerek icinde bulunduklari topluma ve gerekse diinyaya bir mesaj iletme amaci benimsedikleri
soylenebilir.

Bununla birlikte markalarin gorsel kimlikleri, yalnizca tiketici ile etkilesim kurma araci degil, ayni

zamanda kultirel baglarn glclendiren bir iletisim bicimidir. Bu baglamda, goérsel kimlik unsurlarinin,
markalarin tuketici algisini sekillendirmedeki roli 6nem tasimaktadir. Gorsel kimlik, bir markanin
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tUketicilere sundugu Urlin veya hizmetlerden ziyade, onlarin duygusal deneyimini sekillendirme ile
iliskilidir. Renkler, logolar ve tipografi; timu bir araya gelerek markanin kimligini, temsil ettigi kavramlari
ve benimsedigi degerleri ifade etmektedir (Davis, 2022). Renkler, logolar ve tipografi, markanin kisiligini
yansitan ve tiketiciyle duygusal bir bag kuran unsurlardir (Keller, K. L., 2001). Eti, THY, Petrol Ofisi gibi
yerli markalarin logo secimlerinde bu unsurlarin gortnir bir sekilde yansitilmasi tiketici ile istenilen
bagin kurulmasina aracilik etmektedir. Ayrica Shell, Lacoste, Volkswagen gibi markalarda da gortlen
tuketici ile bag kurma kaygisi, markalarin ¢alisma alanlarini yansitacak 6gelerle stilize edilmistir.

Markalar sadece ekonomik bir deger tasimamakta, ayni zamanda sosyal ve kiltirel bir bag kurarak,
tUketicilerin yasamlarina anlam katmaktadir (McCracken, G. D. 1988). Bu durum, markalarin gorsel
kimlik stratejilerinin, pazarlama alaninda yalnizca bir rekabet unsuru degil, ayni zamanda kultirel bir
iletisim araci olarak daislev kazandigini gdstermektedir (Aaker, D. A., 2003). Sonug olarak, hem yerli hem
de yabanci markalarin gorsel kimlik stratejileri, pazarlama alaninda yalnizca bir rekabet unsuru olmanin
Otesinde, ayni zamanda bir kultirel diplomasi bicimi olarak da islev kazanmaktadir. Bu durum,
markalarin sadece ticari aktorler degil, ayni zamanda kultirlerarasi birer kopri islevi Ustlendigini ortaya
koymaktadir. Dolayisiyla bu baglarin ifade edilmesinde renk, tipografi, simge ve hedef sektorl bir araya
getiren secimlerin logo basarisini dogrudan etkileyebilecegi sdylenebilir.
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