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Antik Cag Dénemi’nden neredeyse Yeni Cag’in sonlarma kadar “sanat” ile
“zanaat” kavramlar: birbirinden ayr diisiiniilmezken “giizel sanatlar” teriminin ortaya
¢ctkmasiyla birlikte sanat kavrami teknik nesne ve siireglerden farkli goriilmeye
baslanmigtir. Tarihsel siiregte ozellikle sanat kavramina ¢ok farkli anlamlarin
yiiklenmesi, ¢esitli sanat akimlarimin dogmasin saglarken, bu durum aym zamanda
neyin sanat olup neyin olmadigi tartismalarinin da giiniimiize gelmesini saglamigtir. Bu
cercevede ¢alismada antik ¢agda sanat ve zanaat kavramlarimin  birlikte
yorumlanmasimin, endiistri ¢aginda sanat kavramimin zanaatten ayri diigtiniilmeye
baslanmaswnin, teknoloji ¢aginda sanatin ddeta geri doniisiim misali teknikle / metayla
yeniden i¢ ice ge¢cmesinin yarattigi doniisiime ve reklamin sanat ve zanaat yoéniiyle ilgili
goriislere yer verilmistir.

Calismada oncelikle tarihsel bir gelisim stireci izlenerek sanatin ve zanaatin ne
oldugu, sonra reklamin sanat mi zanaat mi oldugu sorulart sorularak yanitlar
aranmaya ¢alisilmistir. Sanatin ahlaki, psikolojik ya da sosyolojik amac¢larinin olmast
gerektigi konusundaki goriislerin, zamanla sanatta sanat¢inin 6zgiir birakilmasi ya da
sanatin kendisine karsi koymanin da bir sanat oldugu gibi degisimlere ugradig
bulgularina erigilmis, sanatin amacindan ve ozelliklerinden ayri, iiretim-tiiketim
dongiisiine hizmet eden rekldmin, sanati bir arag¢ olarak kullanip doniisiime ugrattigi ve
dolayiswyla bir sanat olmadigi sonucuna varilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Rekidm, Sanat, Zanaat

IS ADVERTISING AN ART ?

ABSTRACT

From Ancient times to almost until the late period of the New Age, ‘art’ and
‘craft’ were not thought as separate concepts, but with the emergence of "fine arts" as a
term, the notion of art began to seem different from technical objects and processes.
Attributing very different meanings especially to the concept of art in historical period
helped various art movements emerge and this situation also gave birth to the
discussion of what art is and what it is not. In this context, this study gives a brief
summary of views about the interpretation of the concept of art and craft in ancient
ages; the emergence of the distinction between the concept of art and craft in the
industrial age; conversion of art by interlacing with goods again with a technique
almost like recycling in the technology age and opinions about the aspect of art and
craft in advertising.
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This study tried to find answers by asking at first what art and craft is by
following historical process and then by asking whether advertising is art or craft The
opinion that art should have moral, psychological or sociological objectives has led to
changes such as liberating the artist in art. It is concluded that advertising which serves
to production-consumption cycle and distinct from purpose and characteristic of art
used art as a tool and cause changes and consequently it is not art.

Keywords: Advertising, Art, Craft.

1. GIRIS

Insanlik tarihi kadar eski olan sanat, insanin gecirdigi evrimle birlikte
her dénemde ve her toplumda farkli yorumlanabilmistir. Antik Cag’da sanat
zanaat Ozdesliginden sonra Yeni Cag’in sonlarinda toplumsal iiretimden ve
teknik nesnelerden kopan sanat, daha sonra “sanat icin sanat”, “toplum icin
sanat”, “bilim i¢in sanat” gibi farkli akimlarla ifade edilmis ve artik
giiniimiizde yasamla i¢ i¢e gecmis, piyasadan ayri diisliniilemez hale gelmistir.
Sanatin bu tiirden doniisimler yasamasinda etkili olan siyasi, sosyal ve
ekonomik kosullarin ardinda siiphesiz tiretim tiikketim dongiisiiniin iglemesi igin
gerekli olan faaliyetler yer almaktadir. iste bu noktada reklamimn &nemi
anlagilmaktadir. Ciinkii glinlimiiz tiiketim toplumudur ve reklam tiikketim
toplumunun bas tacit olarak beslendigi bu topluma hizmet etmektedir.
Dolayisiyla var olan kapitalist diizene hizmet eden reklamin bagimsiz bir sanat
olarak var oldugunu diistinmek gergekei bir yaklagim olmayacaktir.

Rekldmin sanat mi zanaat mi oldugu tartigmasi gibi fotografeiligin,
doktorlugun vb. sanat m1 zanaat m1 oldugu tartismalara da gliniimiizde oldukga
sik rastlanmaktadir. Bunun nedenlerinden en 6nemlisi siiphesiz ortaya konan
yaratici yetenegin sanat ve zanaat arasindaki ¢izgiyi sorgulamaya baslamasidir.
Bu calisma reklamin sanat olup olmadigi sorusuna 11k tutmasi, giincelligi ve
konuyla ilgili yeterli ¢calismanin bulunmamasi nedeniyle énem kazanmaktadir.
Calismada reklamin sanat mu1 /zanaat m1  oldugunun belirlenmesi
amaglanmaktadir. Caligmanin amacit geregi Oncelikle sanat, zanaat
kavramlarinin tanimina ve tarihsel siiregte 6ne ¢ikan kuramecilar ile sanatgilarin
“sanat” ve “zanaat” hakkindaki goriislerine yer verilirken, daha sonra
reklamin tanimi, rekldmda sanat ve zanaat tartigmalarindan cesitli yorum ve
aciklamalar sunulacak tartisma ve sonu¢ bolimiinde de konunun genel bir
degerlendirilmesi yapilacaktir. Calismada amaca uygunlugu, durum tespitini ve
aragtirmanin  i¢  gegerliligini  saglamak bakimindan nitel arastirma
yontemlerinden dokiiman inceleme yéntemi kullanilmistir. Calismanin hipotezi
ise “Reklam, sanat1 tiiketim toplumunun hizmetinde bir ara¢ olarak kullanip
metalastirmaktadir” seklinde belirlenmistir. Durum tespiti ve ihtiyac belirleme,
esas uygulama ve izleme degerlendirme asamalarinda diger veri toplama
araclartyla elde edilen bulgularin gegerlilik ve giivenirliligini arttirmak ve
bdylece arastirmanin i¢ gecerliligini saglamaktir.
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2. SANAT VE ZANAAT UZERINE

Eski diislince tarzlarinda “sanat” kelimesinin karsiti olarak “zanaat”
yerine “doga” kullanilmigtir. Bu eski “sanat” anlayisi bugiin de kismen
etkilerini siirdiirmekte, tip ya da ascilik gibi kimi faaliyetler hdla “bir sanat”
olarak nitelendirilebilmektedir. Beceri ve zarafetle icra edilen her tiirlii insan
etkinligini iki bin yili agkin bir siiredir siirdiiren sanat kavrami, 18. yiizyilda
giizel sanatlar kategorisi (siir, resim, heykelcilik, mimarlik, miizik) ve zanaatlar
ile popliler sanatlar (ayakkabicilik, nakis¢ilik, hikaye anlaticiligi, popiiler
sarkilar, vesaire) olmak iizere bir boliinme gerceklestirmistir. Bu baglamda esin,
hayal giicii, 6zgiirlilk ve deha gibi siirsel vasiflar sanat¢iya atfedilirken, beceri,
kurallar, taklit ve hizmet gibi mekanik vasiflar zanaatciya birakilmigtir (Shiner,
2004: 23-24-181). Gilinlimiize kadar siiregelen sanat zanaat tartigmalari,
ozellikle sanatin anlamina farkli boyutlar eklerken, pop art, soyut sanat gibi
bir¢ok sanatsal acilimin da ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir.

2.1.Sanat ve Zanaat Kavramlari

Sanat kelimesi Arapca’da “sana”a kokiinden gelen "yapmak, tiretmek”
anlaminda bir kelimedir (Akdogan, 2003: 214). Sanat ayni1 zamanda herhangi
bir etkinlik ya da isin yapilmasiyla ilgili yontemlerin, bilgilerin ve kurallarin
tiimii olarak tanimlanabilir. Eski ¢aglardan giiniimiize “sanat” sdzciginiin art
arda edindigi anlamlar, doganin iiriinleri yaninda insanoglunun yaptig1 {iriinlerin
belirlenmesini saglayan teknik ustalik (tekhne) ile duyular araciligiyla
algiladigimiz nesneleri bir begeni yargisina gore secmeye ve siralamaya
yonelen, 6zel duygu arasindaki ayrimlagsmanin bir sonucu olarak ortaya
¢ikmustir (Bozkurt, 1995: 15).

Yunanca “tekhne” ( zanaat ) sdzciigi, bir sey ortaya koyma, yaratma
amaci tagiyan ve dogru bir plana gore yonlendirilmis bir beceri anlamina
gelmektedir. “Tekhne”, sanatin yalnizca bir bolimiinii karsilamaktadir.
Eskicaglarda bir hammaddenin elle islenmesi ve bir yarar amaci gozetilerek ona
bi¢im verilmesi anlaminda sanat ve zanaat birbirine benzer etkinlikler olarak
benimsenmistir. Nitekim latince ars anlamina gelen sanatla yunanca tekhne
anlamina gelen zanaat, etimoloji agisindan “pratik kurallaria belirlenmis bir
zanaati uygulama” anlamia gelmektedir. Bu baglamda Platon ve Aristoteles
gibi antik dislinlirler de, sanat ve zanaati ayni anlamda disiindiiklerinden
Eskicag’larda sanat nesneleri ile teknik nesneler arasinda herhangi bir kopma
olmamigtir. Sanat ve zanaat 6zdesligi, ‘Aydinlanma Cagi’yla birlikte Fransizca
kokenli “beaux arts” (giizel sanatlar) kavraminin ortaya ¢ikmasiyla; yani bir
yarar amact olan nesnelerin iiretilmesiyle, kullanim i¢in degil de, yalnizca
hoslanmak amaciyla seyredilmek i¢in nesneler iiretilmesinin ayrilmasi
sonucunda ortadan kalkmustir. (Bozkurt, 1995: 17-18). Giinlimiizde sanat “kars:
kiiltiir” (anticulture) olarak, zanaat ise ayn {lirlinden birden fazla iiretme, pratik
yapmakla el becerisini gelistirme, arz-talep bakimindan ihtiya¢ i¢in tretim
yapma, O6nceden Uriiniin seklinin ve bedelinin belli olmasi, {irlin ¢izgisinin
disina ¢ikamama gibi 6zellikleri ile karsimiza ¢ikmaktadir (Eraslan, 2009: 375).
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2.2.Sanat ve Zanaat Tartismalari

Sanat, kisiyle nesnel gercekligin arasindaki estetik iligki seklinde
tanimlanir. Nesnel gerceklik, sanatgidaki estetik bigimlerle yansimaktadir.
Kisiye, topluma ve toplumsal yasama siki bir bicimde bagli olan sanatta 6z ve
bigim, duyusalla diigiinsel, soyutla somut, ulusal olanla evrensel olan igigedir ve
birbirinden ayrilmaz bir biitiindiir. Sanat¢inin tiim bu diyalektik karsitliklart ise
uyumlu bir biitiine kavusturma sekli ile iginde bulundugu tarihsel donemin ve
kosullarin yarattig1 diinya goriisiine bagl olmaktadir (Hangerlioglu, 1982:364).
Sanat ve zanaat tartigmalarinin baslangici Antik Cag’in Yunan diisiiniirlerine
dayandirilmaktadir. Ancak o dénemde sanat ve zanaat ayr diisiiniilmemistir.
Sanayi Devrimi’ni izleyen 18. ve 19. yiizyillar, ‘giizel sanatlar’ teriminin
kullanilmaya baglanmasi ile birlikte zanaat ilk kez ayr1 bir kategoride
diisiiniilmiistiir ve glinlimiize kadar sanat ve zanaatin yasadifi degisim ve
etkilesim onlar hakkinda var olan tartigsmalar1 yeniden giin yliziine ¢ikarmistir.

2.2.1. Antik Cag

Antik Cag felsefesinin Sokrates, Platon, Aristoteles gibi {inlii
diisiiniirleri evren yerine insani temel alan sorulara yonelerek sanatla ilgili
onemli goriisler ortaya koymuslardir. Bu disiiniirlerden biri olan Platon
(Eflatun) sanat1 bir kopyayi tekrar kopya etmek, imgeyi tekrar imgelemek
seklinde tanimlamis ve sanatin bir yansitma (mimesis) oldugunu ifade etmistir
(Kavuran, 2003: 226). Sanat onda, ger¢egin kendisine ulagma imkanimi
vermediginden dnemsizdir. Platon’a gore, saglam bir zanaatkarligin iiriinii olan
esyalar, cocukluktan itibaren zihinlerimize uyum duygusunu asilayarak bize
fayda saglarken, taklit¢i (mimetik) sanat her zaman kotiiye sevketmektedir.
Sanatin goriinlisleri sorgulamak yerine onlar1 safca ve bilerek kabul ettigini
belirten Platon, sanatgilar1 da kotii seyleri taklit etme yoniiyle ve diinyadaki
kotiiltigiin toplamini arttirmakla suglamaktadir (Murdoch, 2008: 14-15)

Platon’un 6grencisi gercekei bir diisiiniir olan Aristoteles’e gore; evren
ancak algiladiklarimiz sayesinde bilinebilir ve bu yilizden sanat, bir taklit {iriinii
degildir. Mesela giizel, ancak glizel nesneleri temasa ederek taninabilir
(Demiralp, 2006: 163). Aristoteles’e gore sanatin “katharsis” dedigi ruhu ezici
lizlintiilerden, ¢esitli i¢ baskilardan kurtaran ve bdylece insana manevi muafiyet
saglayan bir gérevi vardir. Aristoteles sanati egitime ve ahlaka bagli gérmekte,
Platon’da oldugu gibi sanatin amacinin kendi olmadigini savunmaktadir. Ona
gbre sanatin amaci egitimde ve siyasettedir (Yetkin, 2007:11). Aristoteles,
insanin dogal yapisi itibariyle hazzinin pesine diiserken agir1 ya da eksik olani
tercih etmekte oldugunu sdylemistir ve bu yiizden ona gore dogru olarak “orta”
hedeflenmelidir. Yoksa ahlaksizlik olur. Yani onda sanat ‘orta’yr hedef
edinmelidir (Akboga, 2012: 3). Aristoteles’in kuraminda eksik olan, imgelemin
yaraticiligma iligkin daha zengin bir kavrayis ve sanatsal siirecin entellektiiel
biling ve zanaat bilgisinden biiyiik capta beslense de gii¢ bir uyarlama siireci
oldugunun farkina varilmasidir (Eco, 1999: 170).
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Sanatin baglarda zanaat kavrami i¢inde kabul edilmesi sanatini icra
edeni de ister istemez zanaat¢i ¢ergevesine alirken, bu ¢ergeve sanat¢i tanimini
tam karsilayamamistir. Ciinkii zanaat¢inin {irettigi nesne, dogada mevcut olan
bir kistm hammaddelerin teknik yardimryla bir araya getirilmesinden ibarettir.
Ote yandan ortagagda yine sanat zanaat kavramu birlikte degerlendirilmistir. Bu
cagda plastik sanatlar ayrimi heniiz yapilmamistir ve bu sanatlar zanaatgilar
tarafindan uygulanan mekanik sanatlarin bir boliimii halindedir. Tam anlamiyla
el sanat1 sayilan meslekler ile iiriinleri estetik bir nitelik tagiyan sanatlar ise
ancak Ronesans déneminde italya’da birbirinden ayr1 olarak gériilmeye
baslamistir (Ugurlu,2008: 249,251).

2.2.2. Endiistri Cagi ( 18 ve 19. Yiizy1l )

Yenicagin neredeyse sonlarina kadar, bir islev adina ustas1 gibi yapan
ya da yapabilen insan, sanat¢i diye nitelendirilmistir; yani sanatg¢r olmak bir
teknik beceri edinmis olmakla esdeger tutulmustur (Ering, 1998: 82-83). 18.
yiizyil’da Alman disiinir Kant’in “Yargigiiciiniin Elestirisi” ( Kritik Der
Urteilskrfat, 1790 ) adli eserindeki elestiri, sanat giizelliginin hakiki kavranisi
icin bir baslangi¢ noktasi olusturmustur (Wilhelm ve Hegel, 1994: 60). Kant, bu
eserinde hem sanatla bilgiyi hem de sanatla teknigi birbirinden ayirmistir ve
sanatin 0zglir, zanaatin ise paraya bagli oldugunu ifade etmistir (Bozkurt, 1995:
121).

Sanatin insanin hayal giiclini gelistirerek hakikate ulastiracagini
sOyleyen bir baska Alman diigiiniir Hegel ise sanati ‘biricik’ ve tamami ile
ihtiyaglarin disinda gérmektedir (Akboga, 2012:4). Diger yandan Nietzche
1872°de yazdig1r “Die Geburt der Targddie’de (Tragedya’min Dogusu) adl
eserinde Schopenhauer’le birlikte sanatin, bilimin ve felsefenin yanilsama
bigimleri oldugunu séylemis, “sanatin 6zii belli tiirden bir yalandadir” demistir.
Ona gore bu yalan, yasami iyiye dogru degistirerek yasanir hale getiren bir
yalandir ve yasam ancak sanatin yaniltmalari sayesinde yasanabilir hale
gelmektedir. Boylece anlatim ve yargi araci olarak sanat, zihinsel bir yaratig
haline gelirken, toplumsal iiretim ve teknik nesnelerden de kopus yasamigtir
(Bozkurt, 1995: 18-19, 155).

Sanatin ahlak ile olan iliskisi Antik Cag diisiiniirlerinden sonra birgok
kez dile getirilmig, insanlarin davramiglarini betimleyerek ahlaksal ilkelere
destek olan ve olumsuzluklarla savasan (Ziss, 2011: 54) bu etkilesim, endiistri
ve teknoloji ¢ag1 disiiniirlerini de etkilemistir. “Sanat Nedir?” adli kitabinda
{inlii Rus yazar Tolstoy, sanat1 “Insanin bir zaman duymus oldugu bir duyguyu
kendinde canlandirdiktan sonra ayn1 duyguyu baskalarinin da duyabilmesi igin
hareket, c¢izgi, renk, ses ya da sozciikler araciligi ile onlara aktarmasi”
(San,2003:83) seklinde tanimlamustir. Platon’a yakin goriisleriyle “Ayn1 devrin
biitiin insanlarinda miisterek, hayir ve serre miiteallik ‘dini hissin’ iyi olduguna
hiikmettigi hisleri naklediyorsa san’at iyidir” diyen {iinlii yazar Tolstoy,
giiniimiizde sanatin arag¢ olarak kullanimi ile ilgili de ( reklamda oldugu gibi ),
“San’at bir meslegin meram vasitasi olunca, en mithim ve kiymetli sifati olan
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samimiyeti cok azalmistir ve hemen kaybolmustur” diyerek bu durumda
‘sanattan sz edilemeyecegini’ ima etmistir (Yetkin, 1940: 39).

Diger yandan idealist felsefeci Bergson sanati, hakikate ulagsmanin bir
yolu, bir merdiveni olarak gérmektedir. Ona goére sanat, nesnelerin ve olaylarin
dis unsurlarin1 ya da faydayr one ¢ikardigi i¢in insami hakikate ulagtirmaz,
hakikate ulastirmasi i¢in sanat, her tiirlii menfaat kaygilarindan uzaklasmis
olmalidir (Aydogdu, 2006:179). Genel olarak ¢agdas idealist estetik¢ilere goére
sanat, ger¢cek diinyadan ve onun yasalarindan bagimsiz 6zel bir estetik gerceklik
kurmaktadir. Nitekim Amerikan elestirmeni Everett Ballard “Sanat gercegin
yansis1 degil, tersine bireyin benini dile getirmekte sadece bir aractir” seklindeki
eski idealist savi savunarak modernizmi sanatsal yaratinin Oziinii en iyi
karsilayan egilim olarak gordiigiinii ifade etmistir (Ziss, 2011: 25).

Goriilen gergek diinyayr degil de, hayal edilen (ideallestirilen)
olaganiistii bir diinyanin yansitilmasini savunan yansitma kurami, bu dogrultuda
genel olarak iki donemde incelenmektedir. Birinci donem Platon ve
Aristoteles’in gergeklik anlayisini gesitli sekillerde yorumlayan 18. yiizyila
kadar olan donemdir. Ikinci dénem ise, yansitma kuramim ‘romantizm’e tepki
olarak Marksist estetik anlayisla aciklayan donemdir. Zola, Balzac ve Flaubert
gibi yazarlar, plastik sanatlarda ise resimde Corot, Courbet, Millet ve Daumier
gibi sanatcilar bu anlayisin onciileri olmuslardir. Marksist estetige gore eger
sanat¢1 gercekleri yansitacaksa bunu biitiin yonleriyle, igreng, ayip demeden
yansitmalidir ve sanatinda gerceklik bilimden de beslenmelidir. Sanatgi tipki
laboratuvarda deney yapan bilim adamm gibi tarafsizigii korumali,
gbzlemlerinin sonucunu oldugu gibi anlatmalidir. Marksist estetik¢iler, sanati
ozellikle ikinci donemde bir propaganda araci olarak benimsemis ve eyleme
oncelik vermislerdir. Marksist sanat anlayisinda o6zellikle Marx, Engels ve
Plehanov gibi iinlii diisiiniirler, sanat yapitinin olusumuyla birlikte yeni ve farkli
sanat tiirlerinin ortaya c¢ikmasimi da maddi ve ekonomik siireclerle
aciklamuslardir (Otgiin, 2008: 172-173).

Bu siireci takiben 18. ylizyilin sonlarina dogru ortaya ¢ikan ve sanata,
sanat¢1t merkezinde yaklasan romantizm akimi ise, sanati sanatcinin kisisel
heyecan ve duygularinin bir disavurumu olarak tanimlamaktadir. Bunun igin
sanat¢inin 6zgiir olmasi gerektigini vurgulayan romantizm, modernizmin ortaya
¢ikisina da zemin hazirlamistir (Otgiin, 2008: 161). Boylece zihinsel bir yaratig
olarak toplumsal iiretimden ve teknik nesneden kopan sanat, hem toplumsal
iligkilerin hem de imalat diinyasmna olan bagintinin zayiflamis oldugunu
gostermistir (Bozkurt, 1995: 19).

Daha sonra romantizmin muhalifleri olan Baudelaire gibi sairler ve Th.
Gautier gibi ge¢ donem romantiklerinin taraftar oldugu (Yetkin, 1940: 40) ve
19. yiizy1l baslarinda Benjamin Constant’in ilk kez “Journal”’inde (1804) ifade
ettigi “sanat icin sanat” gorisii yayginlasmistir ve bu gorii sanatin, sanat
amacindan baska bir amaca hizmet ettigi takdirde soysuzlasacagini One
stirmiistiir (Bozkurt, 1995: 20). Artik 19. yiizyilin sonlarinda sanatta karsi
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karsiya gelen iki hiyerarsi ilkesi s6z konusudur. Bunlar: Sanatsal {iretim alanini
politik ve ekonomik olarak (6rnegin burjuva sanati) hakimiyeti altina alanlarin
benimsemis oldugu heteronom ilke ve 6zel bir sermaye tiirii ile donanmus, ticari
basariy1 taviz vermek olarak gorenlerin benimsedigi (mesela sanat igin sanat)
ekonomiden bagimsiz olma derecesiyle 0Ozdeslestirilen otonom ilkedir
(Bourdieu, 2007: 548). Fischer (2003: 69) ’e gore “bilim icin bilim”, sanat igin
sanat”, iiretim i¢in tiretim” ¢ibi ilkelerin hepsinin gerisinde piyasa
gizlenmektedir. Bu nedenle de “sanat i¢in sanat” akiminda tek kolla kapitalist
diizenden kopmanin aldatici ¢abasi ve kapitalist diizenin “liretim icin iiretim”
ilkesinin dogrulanmasi s6z konusudur.

Sanati  psikolojik/ruhsal siireclerle izah eden diislinlirler de
bulunmaktadir. Bunlardan Guyau’ya gore sanatin, ruhtaki ice atilmis degerleri
saliverme ve kendi i¢cine kapanmis olan ruha insanligin ve toplumun bir pargast
oldugunu hissettirme gibi psikolojik ve toplumsal faydalar1 bulunmaktadir.
Freud ise, Guyeau gibi birbirine karsit olan duygularin bir arada zamandas
olarak bulunduklarini gorerek, din ve aile baskilar1 altinda serbest¢e ortaya
cikamayan erotik duyarliligin bir yonden sanat1 yaratti§ini bir yonden de ruhun
karmasasini agiga vurarak bireyleri bilingsiz bir hayattan bilingli bir hayata
kavusturmak gibi bir amaca hizmet ettigini soylemistir (Ongun, 1972: 95).

Sanatin varolusunu bilingaltt ve bilingdis1 nedenlere dayandiran
Freud’un psikoanalitik yaratici diisiince kuramina iliskin goriisleri daha sonra
Ernst Kris ve Lawrence Kubie tarafindan gelistirilmistir. Kris, yaratici siiregte
gecici olarak mantiksal ve rasyonel diisiincenin kaldirilmast gerektigini
savunmustur. Kubie, biling oncesi diislinmedeki anlam yogunlagmasinin
Oonemini vurgulayarak korku, sugluluk ve benzeri norotik kisilik ydnlerinin
yaratici tretimi sinirlandirdigini iddia etmistir (Sungur, 1997: 35). Bir bagka
diisiiniir Lessing ise, sanatin amacini insanlar1 eglendirmek ve oyalamak olarak
aciklarken, sanatin bireylerin ruhlarim1 hayatin karanliklarindan kurtarip, onlart
gercek hayattan daha istiin olan ideal bir hayat i¢in hazirladigini ve kisinin
sanat yolu ile kendini ifade ettigini soylemistir (Kar, 2011:22).

2.2.3. Teknoloji Cagi ( 20. Yiizyil )

Teknoloji ¢agina girisle birlikte sanat eseri kolaylikla cogaltilabilir
olmustur. Bu sayede toplumsal a¢idan énemi azalan sanat ile kitlelerin iligkisi
de degismis, insanlar sanat eserine yogunlagsma yerine oyalayacak seylerin
arayisina girmislerdir. Ayrica bu donemde yasanan hizli toplumsal degisimler
ve geleneksellikten kopus sanatgimin duyusal yanini zedelemis ve onun, hayati
kendi adina anlamlandirmasini ve kullanim nesneleri yerine sanat nesnesine
yogunlagmasimi gii¢lestirmistir. Sanat¢i, her ne kadar profesyonel de olsa biiyiik
Ol¢iide tretici pazar igin liretmeye; yani talebe gore iiretmeye baslamigtir. Kimi
zaman da sanatina yeni boyutlar kazandirmak i¢in teknolojinin yeni olanaklarini
kullanip yeni sanatlar1 ortaya ¢ikarmistir (Ugurlu,2008:252; Sevim, 2010:511).

Bu dénemde sanat yapitlarinin iiretim ve dagitimina iliskin teknolojik
siireglerin degisimine ve yasamin “seylesmesine kosut olarak sanat yapitinin
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0zii ve dogasi da degismistir (Sevim, 2010: 510). Politik, toplumsal ve
ekonomik yasamin modernlesmesi ve modernizm arasindaki gerilime ilk dikkat
cekenlerden Fransiz sair Charles Baudelaire’ye gore sanat hayattan c¢ekilip,
toplumun ve sanat¢inin da Gtesinde kendine ait bir mecraya donerek kendine
0zgii ara¢ ve geregleriyle yetinmelidir (Tlirkmenoglu, 2006: 29).

Unlii Alman estetik kurameci ve diisiiniir Walter Benjamin de bu noktada
Ozglin sanat eserini ¢evreleyen kendine oOzgii bir parilti veya aydinlik
anlamindaki “aura” kavramini ortaya atmistir. Ona gore “aura’li olan sanat
eserinin “simdiligi”, “buradaligi” ve “biricikligi”, Oz itibariyle “gerceklik”
kavramini olusturmakta, ancak sanat eserinin teknik olarak yeniden {iiretimiyle
eser, bu oOzellikleri kaybedip gelenegin alanindan kopmaktadir. Bdylece
“aura’siz esere olan talep, Kkisinin yapay olarak biiyiilenmis ortama
cekilmesiyle gerceklestirilmektedir (Sevim, 2010: 510-511)

Bu caga sanat goriisleriyle 151k tutan ve gerceklik dist “sanat igin
sanat” gibi tiim anlayislara kars1 ¢ikan Italyan estetikgi filozof Croce, insanlari
eglendirmek, onlarda bir duygu uyandirip belli bir davranisa yoneltmek, belli
kavramlar1 6gretmek amaciyla yapilan sanatsal etkinlikleri s6zde sanat olarak
nitelendirerek sanatta gergekeiligi savunmaktadir. Diger estetikci filozoflardan
Roman Ingarden, sanati idealite olarak gormektedir ve onun goriiniise ulasan
idealitesini estetik obje olarak yorumlamaktadir. Lukacs, “Sanat ve bi¢im, 6z ve
goriiniig, toplum igindeki celiskileri ve aksakliklari agsmaya yarayan onemli bir
aractir” demektedir. Heidegger, biitiin idealist estetik¢ilerde oldugu gibi sanatin
igeriginin gilizelligine 6nem vermektedir. Umberto Eco, sanat yapitini bir bigim
olarak sonlu igine konmus bir sinirsizlik gibi gordiigiinii sdylemektedir. Eco
ayrica, sanat¢inin algilayiciya tiiketilmek tizere degil tamamlanmak iizere bir
yapit sundugunu ve her sanat yapitinin 0zgiir ve yaratict bir yorumcuya
gereksinim duydugunu ifade etmistir. Unlii Fransiz yazar ve diisiiniir Jean Paul
Sartre’ye gore bir yapitin sanatsal olmasi o yapitin evrenden soyutlanmig
olmasina baghdir ve biling kendi 6zgiirliiglinii sanat alaninda imgelemeyle
gerceklestirmektedir. 20. yiizyil sanatina karamsar bir bakis acisiyla yaklasan
Frankfurt Okulu kurucularindan Adorno’ya gore, tekelci kapitalizm doneminde
sanat, meta haline gelmistir. Oysa sanat bagimsiz olmalidir (Bozkurt, 1995).

Kiibizm sanat akiminin temelini atan tinlii ressam ve heykeltras Pablo
Picasso, “Hepimiz biliyoruz ki sanat dogruluk alanma ait bir sey degildir.
Dogruyu en azindan anlamamiz i¢in bize dayatilan dogruyu farketmemizi
saglayan bir yalandir sanat. Sanat¢1 yalanlarinin dogruluguna baskalarmi ikna
edecek yolu bulmalidir” diyerek estetik goriiglerin ve =zihinsel benligin
gelismesinde bu yalanlarin gerekliligine dikkat g¢ekmektedir. Unlii soyut
disavurumcu ressam ve sanat kuramcist Wassily Kandinsky’e gore sanat
yalnizca sanat¢i tarafindan anlasilir. Sanatei, kisiligine, caga ve sanata 0zgl
olani anlatmali ayrica zamaninin dgretilerine ve arzularina karsi sagir, bilinen
ya da bilinmeyen bigim karsisinda da kor olmalidir. Bir bagka soyut
disavurumcu ressam Reinhardt “Sanat sadece sanat igindir baska bir sey icin
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degildir. Giizel sanata yapilan tek tecaviiz onu bagka bir amacin ya da degerin
stirekli hizmetcisi yapmaya caligmaktir. Sanat 6zgiirdiir, ama onun 6zgilirligii
baska seyler adina falan degildir” diyerek sanatsal bilincin yozlastirilmamasi
gerektigini savunmustur (Yilmaz, 2001).

Kavramsal sanatin Onciilerinden Josepf Kosuth sanatin ne oldugunu
tartigmay1, sanatin kendisi olarak gormiistiir. Kosuth’a gore “Sanat, sanatgi
niyetinin yansimasi oldugu i¢in bir totolojidir. Sanat¢i belli bir sanat eserinin
sanat oldugunu sdylerse bu sanatin bir tanimi anlamina gelir” (Yilmaz, 2001)
Unlii Fransiz yonetmen Jean Luc Godard da sanattaki doniisiime dikkat ¢ekip,
kiiltiir ve sanatin ekonomi ile asir1 derecede i¢ ige gecmesine tepkili bir
yaklasim sergileyerek giiniimiizde patates ekip satmakla kiiltiir ve sanatin
neredeyse esitlendigini ifade etmistir (Aydin, 2002: 256).

Ering (2004:122), sanatin esdegerini saptamada “haz”in en naif ve en
gorece bir 6l¢iit olarak degerlendirmeye baz alinmasi ve haz ile zevk arasindaki
¢ok onemli farkliliklarin g6z ardi edilmesi durumunda sanatin ekonomik ya da
sosyo psikolojik bir meta durumuna gegecegini ve bunun da sanatin en temel
kurallarina bile aykirt olup onarilmayacak hasarlara neden olacagim
sOylemektedir. Ona gdre sanatta arza gore talep olugmakta ve sanatin degeri de
bundan kaynaklanmaktadir. Timugin’e gore sanat¢inin dili, gergekligi en dogal
haliyle ortaya koyan yapay bir dildir ve yapay oldugu olciide 6zgiindiir. Bu
yapay dille anlatilan hicbir sey basarili bir sanat yapitinda bir yapaylik olarak
algilanmayacaktir ama bu yapaylik dogallig1 saglamak ve gergekligi agiklamak
adma olmalidir (Timugin, 2000: 213-214).

20. yiizyihn sonlarina gelindiginde ise farkli sanat akimlar1 ortaya
¢ikmaya baglamistir.  Genel olarak post modern sanatlar olarak
nitelendirebilecegimiz pop sanat, kinetik sanat, siyasal sanat, minimalist sanat
gibi bu sanat akimlari, modern sanata tepki olarak dogmuslardir. Duchamp’in
sanata ‘hazir nesne’yi sokarak bu nesneye sanatsal bir anlam yiiklemesi ve
Dada hareketinin ‘anti-sanat’ slogani post modern sanat anlayisinin temelini
olugturmustur. Ardindan Pop Sanat’in modern sanat anlayisini elestiren tavirlar
ve sundugu calismalar sanata farkli gergeklik goriislerini getirmistir. Klasik ya
da modern sanattan farkli olarak konu ve mesaj ile ilgilenmeyen Pop sanat,
ozellikle modern sanatin ‘sanat sanat icindir’ anlayiginin aksine, giinliik
yasamdaki siradan her seyi sanatin konusu yapabilmektedir. Pop sanatcilarm
biiyiik bir ¢ogunlugu reklam sektoriinden gelmislerdir. Bunlardan biri olan
Andy Warhol’a gore sanatin bir gorevi olmasi anlamsizdir. Ona gore sanat
hayati yansitmalidir. Bu donemde sanatci, sanati, toplumu, dogayr ve
teknolojiyi sanat yolu ile sorgulamay1 amaglayarak yeni malzeme, teknik ve
sunum bi¢imleri gelistirmistir (Kapt1,2005).

Pop Art’a elestirel gozle bakan iinlii sanat elestirmeni Donald Kuspit’e
gore, sanat ile para sozciiklerinin birbirinin yerine kullanilir hale gelmesi, yani
aralarindaki bagmtinin tam olmasi, ikisinin de yozlasmis oldugunu
gostermektedir. Bu durumun paranin kétii, sanatin iyi olmasiyla ilgili degil,
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tamamen farkli alanlara ait olmalariyla ilgili oldugunu soéyleyen Kuspit,
Warhol’lin yaptigi “sanat ve paraya ayn1 degeri vererek ikisini de
degersizlestirmektir” demektedir. (Sozeri, 2007: 37).

Unlii sair ve yazar Richard Huelsenbeck de, insanin sanattan zevk
alabilmesi i¢in kitlenin onu siradanlastirdigini ve sanatin eglenmeye ve
rahatlamaya yonelik, giinlik yasamin siradan, hafif ve rahatlatic1 bir pargasi
haline gelmeye basladigini soyleyerek ‘pop art1 elestirmektedir. Greenberg,
sanati giinliik yasamin siradan ve basit bir parcast olarak goren kitle
toplumunun, yasamdan parcalar sunan “her zaman el altinda bulundurulan
olgun ve yiiksek kiiltiiriin kazanimlarin1 kendi yararina kullanan, sahte ve
diizmece olan her seyin 0zii” anlamma gelen “ki¢” ile sanat eserini
karistirdigini ve bunu sanata yegledigini ifade etmektedir (S6zeri, 2007: 9-11).

3. REKLAMDA SANAT VE ZANAAT TARTISMALARI

Kiiltiirel iiretim iliskileri, zamanla gelisen piyasa kosullarinin iginde
Oziimsenmistir. Ancak bu kosullar igerisinde O6ziimsenmeyenler de vardir.
Bunlarin savunulma kosullar1 ise ‘“kendi ig¢lerinde, yine kendileri igin”
olmalaridir ve yaratict faaliyetler konusundaki uzmanlagma, sanat eserini
iiretimden ayricalikli yapan unsurdur (Ugurlu 2008: 252). Unlii reklamci
George Gribbin de bu noktada reklamciligi uzmanlagsmis bir yetenek olarak
gormektedir. Ona gore: “ Bir reklam metni yazari, temelde bir genel cerraha ¢ok
benzer. Bir giin karaciger ameliyat1 yapar, baska bir giin apandisit, tiglincii giin
belki bir goéz ameliyatina girer... ama iyi yetigmis bir reklam yazarinin
cantasinda her iriinle ilgili teknikler bulunur” (Ordas, 1997: 114-115). Bu
baglamda reklamin sanat mi zanaat mi oldugu sorusu akillara gelmektedir.
Reklamin sanat yonii ve “talep / maddi gereksinimler igin iiretim” mantigina
sahip oldugu zanaat yonii hakkinda ¢esitli goriisler bulunmaktadir. Bu boliimde
once reklamin tanimina daha sonra da bu tartigmalara yer verilecektir.

3.1. Rekldmin Tanim

Dilimize Fransizca ‘reclame’ kelimesinden giren reklam (Aksin,
2011:5), etkili ve etkileyici iletisim bicimi olarak “tliketicileri bir {iriin veya
hizmetin varligi hakkinda uyarmak ve o {iriine, hizmete, markaya ya da kuruma
iligkin olumlu bir tutum yaratmak amaciyla géze ve/veya kulaga hitap eden
mesajlarin hazirlanmasi ve bu mesajlarin medya araglarinda bedel karsiligi
yayimlanmasina denilmektedir (Kiigiikerdogan, 2011: 7).

Reklam, iiretici ve tiiketici arasinda bir bag olusturup, tiiketiciyi belli bir
mal veya hizmet satin almak i¢in ikna etmeye calisan bir pazarlama ve iletisim
faaliyetidir (Tagyiirek,2010:4). Bagka bir ifadeyle reklam, bir isin, malin ya da
hizmetin ticret karsilig1 tarif edilerek genel yayin araglarinda halk kitlelerine
duyurulmasina denir (Meral,2006:394).

Dyer (1985:75)’e gore reklam ¢ok yonlii bir konudur. Iki farkli hedefe
hizmet etmektedir: Bilginin yayginlastirilmasi ve tiriin farklilagtirilmasi; yani
eski bir iriinii biraz farklilastirarak reklam araciligi ile yeni bir iirlin olarak
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kamuya sunma. Ona goére kamu ihtiyacina gore rekldmda neyin etik neyin etik
olmayacagi profesyoneller tarafindan en iyi sekilde uzlasarak bulunmalidir.

Lapsanska (2006:14) reklamin tanimuni farkli bir tarzda agiklama
yolunu se¢mistir. Ona gore reklam slogan kavramu ile biitiinlesmektedir. Ciinkii
firmalarin bircogu sloganlarla anilmaktadir. Bu sloganlar ise reklam ile
kamuoyuna duyurulmaktadir. Dolayisiyla izleyici ya da okuyucu sloganm
gordiigiinde aklina sloganin temsil ettigi marka ya da iiriin gelmektedir.

Amerikan Pazarlama Birligi ise reklami: Bir malin, bir hizmet ya da
diisiincenin, bedel karsiligi ve bedelin kim tarafindan 6dendigi anlasilacak
sekilde yapilan ve yiiz yiize satis haricinde kalan tanitim faaliyetleri seklinde
tanimlamaktadir (Meral,2006:394).

3.2. Reklamda Sanat Tartismalari

1900’11 yillardan sonra reklamlarin yaraticist olan ajanslar, arastirma,
strateji ve liretim asamalarinda s6z sahibi olmak i¢in yeni arayislar icine
girerken bu donemlerde Albert Lasker ve efsanevi reklam yazari Claude
Hopkins’in ortak bilinglendirme calismalariyla “tam hizmet ajansi” kavrami
ortaya cikmistir. Bu gelismeyle reklam ajanslari, yapilan pazar arastirmalarini
da kendi biinyelerine almislardir. Bu alanda ilk 6rnek J. Walter Thompson’in,
Red Cross i¢in iilke déhilinde 2500°den fazla niifusu olan her sehir i¢in yaptigi
olaganiistii arastirma calismasidir. Reklamcilik, bu dénemden itibaren sadece
bir sanat kolu olarak goriilmekten ¢ikarak bilim ve arastirma sonuglarina gore
sekillenen bir ‘iletisim sanati’ olarak tanimlanmustir (Algir, 2008: 17).

Reklam, ikna etmek amaciyla sanatla siirekli etkilesim halinde olunca,
bu durum onun sanat oldugu goriislerini giindeme getirmistir. Genellikle bu
goriisler onu salt sanat olarak degil, belli bir egilim/ konum itibariyle sanat
olarak degerlendirmektedir. Selim’e gore (1999: 128-129) reklamciligin, kitle
iletisimi sayesinde esyada mevcut olmayan kullanim degerini, estetik etki
birakacak sekilde tiiketiciye takdim ederek 'onun satin alma iradesini iireticinin
satma ve kar etme idaresine boyun egdirmek’ten bagka bir amaci ve fonksiyonu
yoktur. Reklamciligin gelisip sektorlesmesiyle birlikte estetik ise, biiylik 6lciide
"meta estetigine" doniigmiistiir. Bu ortamda sanat eserleri en onemli estetik,
hatta ontolojik vasiflari olan "biriciklik" "ve “asillik" 6zelliklerini kaybederek
birer manipiilasyon ve sartlandirma aracina doniismiislerdir. Bu akibetten sag
kurtulanlar da tiketim tahriki ve haz istismar1 vasitasi olan, kitle iletisim
araclanyla yayilan ve etkili olma imkani bulan reklamciligin bir malzemesi
haline gelmislerdir. Bu noktada Haug da: "Eger meta estetigi sanatsal bigimler
alirsa, sanatsal faaliyeti ve sanat¢ilarin kendilerini hizmetine sokarsa, kendisini
temsil ederken kismen belirli tarzlari, kismen de belirli sanat eserlerini kullanir"
demektedir.

Selim (1999: 131) reklamin sanat yoniiyle ilgili de sunlan
sOylemektedir:

Rekldm bir iletisim bigimi olmadigi gibi sanatsal bir faaliyet de
degildir. Dolayisiyla bir reklam metni de bir sanat eseri degildir. Bu iki varlik
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birbirlerinden kesin ¢izgilerle ayrilirlar. Bir kere sanat eseri muhatabi olan
kitleyi kendisi disindaki herhangi bir nesneye, herhangi varliga cagirmadig
halde bir reklaim metininin varlik, tanzim ve sunulus amaci biiyiik Olciide
mubhataplarda kars1 bir alaka ve istirak uyandirarak onlar1 tiiketim nesnelerine
cekmektir. Ikinci olarak reklam belli bir iiretici giice, belli bir tiiketim nesnesine
angaje oldugu igin yansittigi veya ifade ettigi gerceklik ¢ok dar ve belli bir
metanin tanittimi ve methiyle sinirlidir. Sanat eseri ise sonsuza seslenme
sevdasinin, bedii bir agkinligin, ideédle duyulan bir 6zlemin yansimasidir. Buna
ildveten bir rekldm metnini bir sanat eserinden ayiran en 6nemli farkin, nitelikli
bir sanat eseri i¢in ekonomik sebeplerin degil, sanatkdrane ilhamin bedii bir
mesajin gerekli hatta zaruri olmasina mukabil bir rekldm metninde tam aksi bir
durumun gegerli olmasidir. Ancak bu temel farkliliklara ragmen reklam
metinlerinin zaman zaman sanat eserleriyle, ozellikle de gorsel igerikli sanat
eserleriyle daha da 6zele inersek yagli boya tablolariyla sasirtict benzerlik ve
ortakliklara sahip oldugu da bir gercektir.

Pazar i¢in yapilan iiretimde, sanat nesnesi bir meta, bu sanat1 lireten kisi
de meta iireticisi olarak kabul edilmektedir. Pazara hizmet eden sanatgilar belli
gruplarda toplanmaktadir: Aracisiz pazara bagimli olan ve bu nedenle iirlini
pazara gore yonlendiren ya da iirliniinii direk pazarlamayip dagitimi saglayan
bir araciya veren. Sanatc1 ikinci segenekte, araciya verdiginde ise, tiriiniinii onun
isteklerine gore yaratmaya calismaktadir. Bu noktada 6nemli bir ozellik,
iretimini pazara gore sekillendiren sanat¢ida da degisiklikler olabilecegidir.
Ciinkii bu kosullarda iiriinlinden ve piyasadan etkilenmesi kaginilmaz olan
sanat¢1, ayn1 zamanda bir slirlinceme ile karsi karsiya kalir. Artik biiylik bir
sorumlulugu vardir. Sanat¢1 6zgiir bicimde, istedigini yaratmak isterken pazar
ve piyasayi diigsiinmek zorunda kalmistir (Ugurlu 2008: 251).

Reklamin resim sanatiyla etkilesimi dogrultusunda reklamin ve resim
sanatinin kullandiklar1 dil agisindan tasidiklar1 ortakligin siirekliligine dikkat
¢eken Berger, reklamlarda eski sanat yapitlarina uzanan gizgilerin gorildiiglini;
hatta bazen reklam imgesinin tiimiiniin {inlii bir resmin benzerinden olustugunu
sOylemektedir. Bu etkilesim siirecinde resmin amacini sahibinin iyi yasamini
onaylamak olarak agiklayan Berger, reklamin ise insana i¢inde bulundugu
durumdan memnun olmadigi duygusunu uyandirip bu duyguyu pekistirmeyi
hedefledigini belirtmektedir (Berger, 1999).

William Bill Bernach’a gore: “Reklamcilik bir bilim degil, bir
inandirma isidir ve inandirma da bir sanattir” (Foster, 1997: 8). Rutherford
(2000: 85,134) Bernbach’in “sanat sanat i¢indir” anlayisinin yandasi olmadigim
ifade etmektedir. Reklam tliketicinin yiiregini ve aklim1 yakalayabilecek bir
yontem ve yararli bir sanat olarak savunmaktadir. Rutherford, reklamcilikta
sanat ile ticaretin birbirine karistirilmasinin, yaraticilifa dayanan diger
girisimlerden daha somut sekilde var oldugunu, bunun da post modern dénemin
isaretlerinden biri gibi goriindiiglinii ifade etmektedir. Bu dogrultuda 1991
yilinda Paris’de acilan ‘Art et Publicite’ 1890 — 1990 (Sanat ve Reklam)
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sergisinden bahseden Rutherford, ayrica reklamda iiriiniin kalitesini bildirmek
ya da fayda yaratmasimi anlatmaktan ¢ok mutluluk kaynagi vurgusunun 6n
planda oldugunu ifade etmektedir. Ornegin reklamda kullanilan sampuanin
yarattig1 faydadan once, yarattigi manevi tatmin iizerinde durulmaktadir.

Reklam, Marksist estetik acisindan da kitle iletisim araglar tarafindan
aktarilan yaygin bir sanat dali olarak goriilmektedir. Hem uzun dénemde hem
de kisa donemde ikna yoluyla, ani ve kesin inandirict bir etki yaratan bu sanat
tiiriiniin, kisa donemli etkisi mal satig1 saglamakken, uzun dénemli etkisi farkl
sinif sistemini zihinlere yerlestirmektir (Berger, 1996: 57). Kellner’e gore
(Aktaran: Camdereli, 2002: 462) “Reklam tiiketim kapitalizminin sanat
formudur”. Sanayilesme evresinde makinelesme hareketi ve bunun sonucunda
olusan kitle tiretiminin talebin nasil yaratilacagi konusunu giindeme getirmeye
baslamasi ile reklamin ortaya g¢iktigin1 sdyleyen Kocabas ve Elden (2002: 15)
de reklam bir talep yaratma sanati olarak gormektedirler.

Reklameiligin Onciilerinden biri olan Joseph Addison, Tatlere'e 1710
yilinda yazmis oldugu bir mektup ile reklamla ilgili goriisiinii soyle
aciklamaktadir: "Reklam yazarligi denen biiyiik sanat, okuyucuyu avlamak igin
kesfedilmis en uygun metottur. Bu sanat olmasaydi bir ¢ok giizel sey
goriinemez, kaybolurdu" (Kirbas, ty: 2). Aslinda Adisson’un iddiasina gore
reklam yazarligr ya da reklamcilik sanat olmayan fakat sanat gibi topluma
empoze edilmeye calisilan bir olgudur. Bu anlamda getirdigi elestiri yeni
akimin da habercisi olmustur. O da “Pop-Art” denilen yirmi birinci yiizyilda
ortaya c¢ikan sanat akimi adi altinda fakat tam anlamiyla sanat akimi olarak
goriilmeyen, reklam olgusunu da biinyesinde barindiran bir hareketin tanimi
olarak kullanilmaktadir.

Diger yandan Yilmaz (2006), “Zaman iginde reklamlar 1960’larin pop
sanatiyla birlesmis, glinlimiiziin en yaygin sanati1 haline gelmistir” soziiyle pop
sanat - reklam ve dolayisiyla da sanat ve reklam etkilesimine deginirken
konuyla ilgili 6nemli agiklamalarda bulunmustur. Reklamin asil amacinin bir
mali sattirmak olmasi nedeniyle “bir tiir sanat” olarak kabul edilmemesinin de
dogru olabilecegini sodyleyen Yilmaz, yine de reklamdaki sanatla ilgili
degerlendirmelerinden uzak durmamustir. Giiniimiiziin en popiiler sanat tiirii
olarak ifade ettigi reklamin olusum siirecinde ilgiyi ¢ekmek adina sanatsal
tekniklerden ve estetik kurallardan yogun bir bigimde faydalanildigini, reklamin
¢ikis amacinin sanat degil, iletisim ve pazarlama oldugunu ancak sanat amaciyla
iretilmemis bir¢cok seyin de zaman igerisinde sanat eseri haline gelebildigini
ifade etmistir. Buna Ornek olarak magara ve kutsal mekanlar igin yapilan
imgelerden giinliik kullanim i¢in iiretilen nesnelere kadar bircok seyin sonradan
sanat kapsaminda diisiiniildiigiinii belirten Y1lmaz, reklamin da basina gelenin
bu oldugunu ve daha sonra farkli niyetlerin devreye girmesiyle durumun
degisebilecegini sdylemistir.
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3.2.1. Reklam ve Pop Art (Sanat)

1950'lerde, Pop Art, ozellikle Ingiltere ve ABD’de soyut
disavurumculuk akimina tepki olarak dogan, gen¢ sanatgilarin 1960'l yillarda
bir akim haline getirdikleri sanat tiiriiniin adidir. 20. yilizyil basinda Marcel
Duchamp'm haziryapim nesnelerini farkli bir baglamda sanat eseri olarak
sunmasi, pop art sanatcilarinin da popiiler kiiltiir imgelerini benzer sekilde
sunmalarinda etkili olmustur (www.wikipedia.org). Bu ylizyilin popiiler
kiiltiiriindeki  tiiketici  tekniklerini ve imgelemlerini kullanarak sanati
kitlesellestirmeyi dngoren bir akim olarak ortaya ¢ikan ‘Pop Art’, sanattan ¢ok
sanatta bir yenilik olarak goriilmiistiir. Tiiketimi cekici hale getirmek igin
reklamlar, renkli afisler, resimli dergi ve romanlar vb. popiiler kiiltiire bagl tiim
degerleri kullanan pop art (sanat) akiminin ortaya ¢ikmasinda rol oynayan
sosyo-kiiltiirel etmenler ise olduk¢a karmasiktir. Bu etmenlerden biri Amerikan
seri iretim yontemlerinde ortaya cikan artistir. Makinelesme ve gittikge artan
seri Uretim, toplumsal yasamda ciddi degisimlere neden olmustur. Kitle iletisim
ve tim haberlesme teknolojisindeki patlama da bir diger etmen olarak ileri
stirtilmektedir (Tirkmenoglu, 2008: 96).

Nesneleri iliskili oldugu durumdan bagimsiz diislinmemizi saglayan
Dadaizm’in hazir malzeme fikrinden yola g¢ikan Pop Art’ta soyut
disavurumculugun  ‘kigisel olani’nmn tersine hi¢ bir sey Ozel degildir.
Kisisellikten armdirilmis hersey bu sanatin malzemesi olabilir. Ozellikle
reklam, gazete, ¢izgi roman ve tiiketim nesneleri bagl oldugu durumdan farkli
olarak iletisim teknikleriyle tekrar sunulur (Muraz, 2009:1,25). Kitle iletigim
araclariin, topluma ilettigi mesajlarda gondermeler tasiyan, toplum iizerinde
cesitli etkileri olan, kiiltiir ve diisiincelerin yayginlagmasini saglayan, motor-
dinamo gorevi iistlenen sosyo-dinamik ve popiiler imgeleri, pop sanatgilarin ilgi
odag1 olarak sanatlarina konu olmustur. Orneg@in; otomobil imgesi secildiginde
bu gelisigiizel bir otomobil degil (pop diisiince yapisina uyan), en ¢ok taninan
(popiiler olan) ve bilinendir. Yani sanatg¢i se¢iminde siradan, herhangi bir
markaya degil, en yaygin olana yonelir. “Kaplumbaga” denilen klasik modeli
veya heykel sececekse siradan bir heykel degil, ABD’deki “Hiirriyet Heykeli”ni
secmektedir.Ciinkii onu herkes bilir. Yani bize gelisigiizel, siradan imgeler
secilmis goriinse de gergek Oyle degildir. Pop Art’in sanatsal yaratisinda
teknikden ziyade, imge se¢imleri, yanyana gelisler ve kompozisyon dnemlidir
(Tung,2003:118-119).

Pop sanat, tiiketim nesnelerine ve iiretimin hizla tiiketime dontstiigi
reklamcilik olgusuna genis yer vermistir. Yasadigimiz her yerde bir reklam
imgesine rastlamamak neredeyse imkansizken duvarlar, kullandigimiz giysiler,
esyalar, caddeler, binalar vb. gibi gorsel objeler, reklam imgeleriyle donatilmis
mekanlarla doludur. 20. yiizyilin baglarinda gelisen fotografinda kaynaklik ettigi
bu imgeler y1gini, gelisen kapitalist {ilkelerde belli bir tiiketici grubuna hizmet
etmeye baslamistir. Daha sonra fotografin, sinemanin ve ardindan gelen
televizyonun hayata girmesiyle, ¢ogaltilan imgeler yigin1 bir grup tiiketiciden
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toplumun geneline yayilmistir. Bu noktada reklamin da asil amaci siirekli
tilkketme duygusu yaratmaktir. Seyirciye ya da okuyucuya i¢inde bulundugu
yasamda bir Olcliide memnun olmadigr duygusunu kamecilayan reklam, onlara
sunulan nesneyi aldiginda yasamin daha iyi olacagini sdylemektedir (Berger,
1999: 142).

Kitle iletisim araclarinin gelismesi ve yayginlagsmasi ile, sosyo-
ekonomik kosullarin degismesini izleyen siiregte pop sanatcilarin kendileri de,
icinde yasadiklan ‘“‘tiketim toplumunun bir pargast olmuslardir. Giinlik
kullanim nesnelerinden pisuar1 1917' de Marcel Duchamp ilk kez sergilediginde
biiyliik olay yaratmistir. Benzer sansasyonu J. Johns Amerikan bayraklarini
kullanarak, Andy Warhol' da iinli kisilerin (Marilyn Monroe, Elvis Presley,
Elizabeth Taylor) portrelerini serigrafi teknigiyle tuval bezi iizerinde yiizlerce
kez cogaltip, basmasiyla elde etmistir. Pop sanatgilar, ‘orijinal yapit iireten
sanat¢1’y1 yadsimaktadir. Pop sanatla ‘yiiksek kiiltir Gin yerini ‘pop kiiltiir i
alirken, “sanat” ve “giindelik yagam” arasindaki ayrim silinmis, sanatla
reklamcilik i¢ ige gecmistir. Kitleler ve kitle iletisim araglar yolu ile satis ve kar
cogalirken resim, heykel gibi sanat eserleri de reklam sektoriinde kullanilmaya
baslanmistir (Kapti, 2005: 39).

1960" 11 yillarin baginda Roy Lichtenstein, Jim Dine, Andy Warhol,
James Rosenquist ve Tom Wesselmann vb. sanatcilar, geleneksel resim ve
estetik sanat anlayisin1 diglayarak, ‘Pop Sanat’in uluslararasi arenada taninmast
ve ¢1g1ir agmasina yardimei olmuslardir. Reklamlar, tiikketim endiistrisi ve kitle
iletisim araclarindan esinlenen bu sanatgilar “Amerikan Yasam Tarzi”
konusunu kesfederek yasadiklari donemdeki giinliik yasami, medya
araglarindan duyduklarini, bos zamanlar1 degerlendirme sekillerini resimlerinde
yansitmuglardir. Giderek hizli otomobiller, politika diinyasinin iinlileri,
konserveler, sinema, para, seks ve resimli romanlar bu sanatin konusu olurken
Oyle bir noktaya gelinmistir ki, bu kez Pop Sanat'ta 6zgiirce kullanilan esyalar,
imge ve nesneler reklam endiistrisini etkilemeye baglamistir. Yani ilk olarak
pop sanatgilar, reklamcilardan etkilenirken daha sonra kendi yaptiklar 6zgiir
atilimlarindan grafik tasarimcilar ve reklamcilar etkilenmistir (Tung,2003:116-
117).

Tung’a gore (2003: 115) sanattan ¢ok sanatta yenilik olarak benimsenen
Pop’un kullandig1 sanat, Ozellikle genglerin izleyiciliginde, onlarin kendi
tilketim kiiltiiriiniin bir {irlinii olarak benimsenmektedir. Sanatcilar, tiiketim
esyalarimi, gereclerini sanatsal bir igerikle yeniden bir araya getirerek (bazen
hicbir degisiklik yapmadan oldugu gibi sunarlar) sunarlarken, yaraticilikla
ilgilenmedikleri goriilmektedir. Tiim ilgisini teknolojinin ve kitlelerin yarattig
tilketim nesnelerine ¢eviren pop sanatla birlikte Kagan (1993:305)’a gore;
nesnelerin biricikligi ve sanatsal degerin, degismez kacinilmaz belirtileri
ortadan kalkmis, onun yerini, daha baska estetik parametrelerin tam karsiti olan
makine Uretiminin getirdigi nitelikler almis; yani yiizlerce ve binlerce ayni
ornek ve ideal dakiklikte iiriinler ortaya ¢ikmustir; insanoglu, nesnelerin dis
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ylizeyinde artik, biricik, yinelenemez olani, sanat¢inin 6zgiir elini degil,
makineler ile makine yasaminin getirdigi el degmemis dakikligi ve
matematiksel sasmazIlig1 benimsemeye baslamistir.

Kuspit’e gore (Aktaran: Sozeri, 2007: 36-38), sanat, toplumsal ve
ekonomik anlamda itibar kazanmak igin; yani, tilketim toplumunda sadece
paranin sahip oldugu giivenilirlige, etkiye ve gilice ulagmak adina manevi
itibarin1 yitirmektedir ve dolayisiyla sanatin reklamlar araciligiyla her giin
insanlarin diinyalarina giren ve sahip olundugu takdirde itibar ve gii¢ getirecegi
savunulan herhangi bir tiriinden farki kalmamaktadir. Bu noktada Kuspit, temel
amaci1 para harcatmak / kazandirmak olan reklamcilikla, popiiler sanatin énemli
ortakliklarindan biri olarak “para’y1 gordiigiinii soylemektedir. Pop sanatla
birlikte, “sanat basariyla paraya doniistiiriilmiistiir” diyen Kuspit, sanatin paraya
dontstiiriilmesi  konusuyla ilgili Andy Warhol’tiin sozlerini referans olarak
gostermektedir:

Piyasa sanati, ‘Sanat’in ardindan gelen agsamadir. Ben bu ise ticari
sanat¢1 olarak bagladim ve piyasa sanatcist olarak bitirmek istiyorum. Adina
ister ‘sanat’ densin ister baska bir sey, bu isi yaptiktan sonra piyasa sanatina
yoneldim. Sanatc1 isadami ya da isadami sanat¢1 olmak istedim. Piyasada iyi isi
yapmak sanatin en biiyiileyici yoni. Hippi doneminde insanlar piyasa
diisiincesinden uzaklasmislar, “Para kotiidiir” ve “Caligmak kotiidiir” gibi seyler
sOylemeye baslamiglardi. Oysaki para kazanmak sanattir, ¢alismak da sanattir,
piyasada iyi is yapmaksa en iyi sanattir

Warhol’iin bu sdzlerini ve sanatin1 olduk¢a agir elestiren Kuspit, onun
caligmalarin1  “sanat” olarak kabul etmedigi gibi yaptigi her seyin tiiketim
kiiltiiriniin bir Uriinii olarak ‘sanati tiiketilebilir bir sey’ haline getirdigini
sOylemektedir.

3.3. Reklamda Zanaat Tartismalari ( Talep icin Uretim )

Reklamin zanaat yoniiyle ilgili tartigmalar, genellikle maddi kaygilarla
kapitalizmin hizmetinde oldugu, her seyi metalastirmaya yonelik faaliyetleriyle
insanlarda sahte gereksinimler yaratti§i ve tiiketime yonelttigi yoniindedir.
Kapitalizm, tretimin artmasi igin tretim araglarini ve tekniklerini, tiketimi
arttirmak i¢in de yeni tiiketim araglarini ve tekniklerini gelistirmek zorundadir.
Yeni pazarlama stratejilerinin olusturulmasi, modanin tiiketimi arttiran bir
sosyo-kiiltiirel olay haline getirilmesi, reklam sektoriiniin geniglemesi, gelisen
bilisim teknolojilerine paralel sekilde internetin yeni bir tiiketim araci olarak
kullanilmas1 ve aligveris mekanlarmin tiiketim araglart seklinde yeniden
yapilanmasi bu dogrultuda siirecin parcalar1 olmaktadir (Ustiin ve Tutal,
2008:265).

Burjuva toplumunun baskisi, sermayesini arttirmayan bireylere para
verilmesini engellemektedir. Bu sebeple profesyonel kisiler, sermayesi olan
birilerinin denetimi altinda, onlarin paralariyla piyasadaki eylemlerini
gergeklestirerek hem kendilerini hem de emeklerini “par¢a parca satmak”
zorunda kalmaktadirlar. Bu durum, profesyonellerin, en karli bigimlerde
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kendilerini  ve emeklerini  sunabilmeleri i¢in c¢aba  sarfetmelerini
gerektirmektedir. Dolayisiyla kendilerini par¢a parga satarlarken sadece fiziksel
enerjilerini degil, zihinlerini, duyarliliklarini, en derin duygularin1 ve hayal
giiclerini de satmaktadirlar. Yaptiklar1 is bittiginde ise tiim isciler gibi kendi
emeklerinden koparilmis olmaktadirlar (Sevim,2010:512). iste kapitalizmin
kendi sisteminin kalicihigin1 ve siirekliligini saglamada reklamdan ve
reklamcidan biiyiikk Olclide faydalandigi gerceginin temelleri burada
yatmaktadir. Reklamci1 emegini ve biitiin hiinerini, sistemin tiiketiciye empoze
etmek istedikleri yoniinde harcarken, talep yaratmaya ve sermayenin
arttirllmasina hizmet etmeye zorlanmaktadir.

Reklam metinlerinde sunulan imajlara bireylerin kolayca kapilmasinin
nedeni ise; imajlarin arzulara gergcekten daha yakin olmasindan
kaynaklanmaktadir. Bu imajlar farklilik, prestij, sayginlik gibi degerlerin
yaninda, “mutluluk” da vaat etmektedir. Rekldm metinlerinde kisiye tiiketerek
mutsuzlugunun giderilecegi, “bir seylerin iyi olacag1” mesaji1 iletilmektedir
(Dagtas,2013:12). Yani reklamlar tiketim ve dolayisiyla satis hedefinin
bozulmamasi adina bize hep yapay gereksinimler sunarken bir yandan da gergek
olmayan diissel bir yasami vaad etmektedir.

Dogrudan kar elde etme amaci olan reklam, iiriinii ve iiriiniin yiiklendigi
tiim degerleri de satisa sunmaktadir. Uriin araciligiyla yaratilan markanin imaji
ve yansittig1 yasam degerleri, tiiketicilerin yasam degerlerine de yansimakta, bu
sekilde reklam iriin ile kullanici arasinda 6zdeslesme yaratmaktadir. Reklamlar,
bireyi, tiikketim kiiltiiriiniin insan1 her alanda tiiketiciye doniistiirme egiliminin
bir sonucu olarak metalagtirmaktadir. Reklam araciligiyla tiiketiciye doniisen
bireyin belleginde, iiriinle birlikte reklam slogani veya reklamda kullanilan dil
de (‘tamamen duygusal’ gibi) hayatin her alaninda kullanilir ve tiiketilir
olmaktadir (Mengii,2006:110).

Sanat ve estetigin emtialastirildigini, mallarin estetiklestirildigini ve bu
durumun, en ileri estetik tekniklerini kullanan reklamcilikta kendini gosterdigini
sOyleyen Baudrillard, reklamin ideolojik icerigi, yapisi ve etkileri ile tiiketicileri
nasil iknd ve manipiile ettigi konusuna yogunlasmis, elestirel kuramcilardan
Herbert Schiller “Mass Communication and American Empire (1969),”
“Madison Avenue Imperialism (1971)”, Stuart Ewen “Bribe of Frankenstein”
(1978) ve “Captains of Consciousness” (1976) gibi yapitlariyla, reklamcilig
kapitalizmin sosyal ve ekonomik siirecinin bir parcasi olarak yorumlamigtir
(Erdogan,2011:420).

Leiss, Kline, Jhally, Haug gibi diisiiniirler, yine ayni sekilde eserlerinde
reklamciligin tiiketici taleplerini yOnetme, sermaye birikimini saglama,
endiistriyel yapiyla karsilikli aligveriste bulunma gibi yonlerini irdelemislerdir.
Harms ve Kellner, reklami, tiikketim kapitalizminin, kitle iletisiminin ve kiiltiiriin
gelisiminin, toplumun belli bir zamandaki sosyal ve siyasal yoneliminin igine
yerlestiren bir sosyal kurama ihtiya¢ oldugunu ifade etmistir. Bu noktada
Kellner, “elestirel reklam teorisi” ile reklamin kapitalist toplumun bir bigimi
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olarak diisiiniilmesi  gerektigini savunmustur. Ote yandan elestirel
kuramcilardan Adorno ve Horkheimer’in “The Culture Industry” (Kiiltiir
Endiistrisi) ve Magnus Enzerberger’in “The Consciousness Industry” (Biling
Endiistrisi) yapitlarinda tartistign  sekilde Haug da reklami, insanlarin
ihtiyaglarin1 somiiren ve tiiketici kapitalizmini kabul etme yoniinden onlar
manipiile eden  bir dominasyon aract  olarak  elestirmektedir
(www.irfanerdogan.com).

Mevcut diizende kapitalist piyasa ekonomisi sanati donistiirerek,
indirgeyerek, insanlan maddi, manevi biitlin ihtiyaclannin tatmin yollarinin
kendisinden gectigine inandirarak veya eldeki iiriiniin satilmasini temin edecek
ihtiyaclar1 meydana getirmek veya uyandirmak amaciyla, sanati sanat olmaktan
cikararak kullanma yoluna gitmistir. Baudrillard bu nedenle sanatin da yakin bir
zamanda yerini reklamciliga birakarak yok olup gidecegini iddia etmektedir
(Selim, 1999: 128).

1930’larin  baglarinda F.R. Leavis, popliler medyay1 o6zellikle
reklamcilig1 ucuz, mekanik, duygusal tepkiler uyandirmak ve en az ¢abayla en
hizl1 zevkleri segme fikrini asilamak ile suglamigtir. Ayrica Leavis, reklamlarin
duygular1 yozlastirdigini, dilin degerini kaybettirdigini, insanlarin duygu ve
korku gereksinimini somiirdiigiinii ve agikgozli, ukald (kapitalist) toplumsal
diizeni tesvik ettigini dile getirmistir. Dyer (2010:123,126) ise reklamcilarin
insanlar1 insan olmaktan ¢ok, etkilemek arzusunda olduklari hedefler olarak
diisiindiiklerini ve reklamlarda zarif ve 6ven bir dille kandirarak ikna eden bir
tarz kullandiklarmi ifade etmektedir. Dyer, 6zellikle birbirleriyle konusurken
(ticari ve profesyonel dergilerde) sozlerde bir diismanlik ve saldirganligin aciga
ciktigini; piyasanin ‘silah’, reklamin ‘satis sinirinda muharebe’, reklamcilarin
becerilerinin ‘silahsiz muharebe’, tiiketicilerin ise ‘satis direng giigleri’ olarak
goriildiiglinti sdylemektedir.

Klempner (2004)’e gore hayatlarini devam ettirebilmeleri i¢in siirekli
iretim yapmaya ve bu iiretilen Uriinleri sunacak bir pazara ihtiya¢ duymakta
olan sirketlerin reklamdan faydalanmasi en dogal haklaridir ancak bu noktada is
etigi kurallarma da uymalar1 gerekmektedir. Ona gore reklamcilar, tiiketicilere
dislerini satmaktadir ve bunu gerceklerle harmonize etmektedir. Boylece sanat
hedefinden ¢ok uzak, bizim i¢in kotii olan seyleri bizim arzularimiza gore
yaratarak is etigine uymayan bir yaklasim sergileyen reklamecilar, fantezi-
illiizyon girisimlerinde bulunup ihtiyacimiz olmayan seyleri manipiile ederek
ihtiya¢ haline doniistiirmektedir. Camdereli ise (2002: 468), reklamin se¢cme
Ozgiirliigii veriyormus gibi gériinmesinin ardinda, {iriine kosullanma getirerek
tiiketici tercihini arz edilen iriinle simirlama/ tiiketiciyi odaklamaya caligma
oldugunu ifade etmektedir.

Unlii reklamcilar da, reklamda yaratict stratejileri satisi tetikleyecek bir
ara¢ olarak kullanmuislardir. Amag yine talep yaratmak ve iiretim - tiikketim
dongiisiine hizmet etmektir. Ornegin Rosser Reeves, reklaimda yaraticiligin
Uriiniin rakiplerinde bulunmayan ve tiketicilerin satin alma eylemini
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gerceklestirecegi yonde harekete gecirecek essiz bir satis vaadinin 6nerilmesiyle
saglanabilecegini ifade etmistir. Bu gorisleri temel satis vaadi (USP) olarak
adlandirilan Reeves gibi reklamda ‘ne séylenmesi’ gerektigi iizerinde duran
David Ogilvy ise reklamda iriine bir kisilik verilmesi yoluyla marka imajinin
desteklenmesi ya da gii¢lendirilmesi lizerinde durmustur. Markaya bir kimlik
verilmesi yoluyla olusturulan yaratic1 reklam igeriklerinin daha etkin oldugunu
belirten Ogilvy, marka imaj1 olarak adlandirilan yaratici stratejinin de isim
babasi olmustur. Leo Burnett ise Bernbach gibi rekldmda sunusa Onem
vermektedir. Burnett, iiriiniin kendisinden kaynaklanan dogal, sade ve basit bir
carpiciligin sunuldugu reklamlarin tiiketiciyi ¢ekmek adina yaratict oldugunu
soylemektedir (Elden, 2003: 44-45).

Ors, (2009: 23-26) reklamcinin hedefinde satma ve iknid etme
oldugundan imgelerin kaliciliktan ziyade gegcicilik {izerine kuruldugunu, bu
yoniiyle reklamda aslolanin iletisim ve pazarlama oldugunu soylemektedir.
Sanatin yegane amacinin ise meta GOtesi bir durum yaratmak oldugunu ifade
eden Ors, bu durumu sdyle izah etmektedir; “Sanatc1 kendisi igin bir sorun
yaratir ve bu soruna alimlayicilar arar. Reklamci ise bir iirlin yaratir ve bu tirline
miigteriler arar. Bu baglamda sanatci, rekldm dilinin gorsel kodlarini kendine
mal edip doniistiiren bir yapibozumcudur”. Bat1 (2007: 327), “Reklam iletileri
ayrica, sanat ve enformasyon unsurlarinin bir araya gelmesidir; ancak agiktir ki
reklam ne bir enformasyon, ne de bir sanat bi¢imidir” demektedir. Reklamin
amaci, belirli bir triinii satmak i¢in istenilen mal iizerine dikkatleri ¢ekmektir.
Bu amag i¢in reklam metinlerinde ¢ok sayida s6z sanati, usta bir sekilde islenip,
dikkat ¢ekme ve iknd etme yontemleri ile birlikte kullanilmistir (Cinar ve
Karahan,2009:893). Selim’e gore (1999: 131) ise reklam oncelikli hedef olarak
insanlar1 tiikketim nesnelerine ¢ekmeyi amag¢ edinmektedir. Dolayisiyla reklam
satis1 ve maddi gereksinimleri 6n planda tuttugundan, sanat1 bu amaca hizmet
icin kullanmakta ve bu yondeki yaygin goriisler dogrultusunda rekladmin zanaate
yakinligi da ortaya ¢ikmaktadir.

3.3.1. Reklam ve Tiiketim Kiiltiirii

Toplumsal bir varlik olarak insanlarin sosyal baglara ihtiyaci vardir.
Tiiketim toplumunda bu bag ihtiyaci maddi olarak sahip olunanlar ile
saglanmaktadir. Insanlar &ncelikle ne tiikettiklerine gére siniflamp
konumlandirilir ve bu g¢ercevede bir statii edinir. Kullanilan giysiler,
otomobiller, secilen yiyecekler hem bireyin maddi hem de bir gruba ait olma
ihtiyacinmi karsilamaktadir. Tiiketim toplumu’ tanimi geregi bireysel olsa da
tilketim bizim sadece nesnelerle olan iliskimizi degil diger insanlarla olan
iliskilerimizi de etkilemektedir. Ayrica diger bireylerin mal ve hizmetleri
secisleri ve zevkleri gibi durumlar bizim temel kanilarimizi da
sekillendirmektedir (Dagtas,2013:12).

Tiiketim toplumunda toplumsal konumumuz tiikettigimiz mal ve
hizmetlerle belirlenir hale gelirken; reklam metinlerinde de tiiketilen {iriin ile
statii sahibi olunacagi, smif atlanacagi fikri siirekli olarak yeniden
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iretilmektedir. Siniflar arasindaki ayrimin giderek keskinlestigi giliniimiiz
kapitalizminde reklam metinlerinde de bdyle bir tercih sunulmasi, varolan sinif
konumlarim1 pekistirir niteliktedir. Boylece reklam metinleri toplumsal
tabakalasma konumlarina daha duyarl olarak olusturulmakta ve tiim toplumsal
statii, bagar1 vb. olgularin maddi olarak 6l¢iilmesi, bunlara sahip olamayanlarda
“vatandaglig’” sorgulamaya kadar giden bir diglanma yaratmaktadir
(Dagtas,2013:12).

Genel anlamiyla tiiketim kiiltiiri, maddi {irlin ve hizmetlere olumlu
anlamlar atfedildigi hazcilik, bir gruba veya kiiltliire ait olma, gosteris vb.
amaglar icin estetiklesmis iirlin ve hizmetlerin satin alinip sahiplenildigi,
tiketildigi ve bir kisminin da pesine disiildiigii bir ortamin kiiltliriine
denmektedir (Zorlu, 2006: 60). icinde bulundugumuz bu kiiltiirde tiiketim,
dogal ihtiyaclarin mal veya hizmet araciligi ile tatmin edilmesi degildir. Kodlar
ve kurallarla diizenlenmis kiiresel gostergeler sistemi seklinde yorumlanmalidir
(Baudrillard,2001:120). Kitle iletisim araglari, kisiler herhangi bir {iriine ihtiyag
duymasa da yapay bir tiketim kiltiirii yaratmaktadir. Ivan Illich, bireyin
“zorlama ihtiyaglarin” altinda ezildigini belirtmektedir (Topguoglu, 1996:160).

Tiketim kiiltlirii, cagimizin egemen kiiltiirel yapisin1 yansitmaktadir.
Yarar esprisi, aligveris bagimliligi, meta fetisizmi, doyumcul zevk arayislari,
kullan/at arzular vb. bu kiiltiiriin tipik 6zelliklerindendir. Tiiketim toplumunda
higbir zevk ve tiikketim nesnesi insana gegerli ve kalici bir tatmin sozi
vermediginden hayali kurulan bu nesneler bir kez elde edilince yenileri
tarafindan goézden diisiiriiliip degersizlestirilmektedir. Yani tiiketim toplumu,
tiim maddi ve ideolojik aygitlariyla hi¢bir seyin sonsuz bagliligi haketmedigini,
higbir ihtiyacin tam olarak tatmine agilmamasi gerektigini ve higbir istegin nihai
bir kaderinin olmamasi anlayisini ikdme etmek i¢in ¢abalamaktadir. Reklam da
bu siireci tiimiiyle kontroliine alma yoniinde etkili stratejiler gelistirmektedir
(Aytag,2006:31,33).

Frankfurt Okulu’ndan Adorno ve Horkheimer, tiiketim olgusunu
tetikleyen reklamciligin manipiile etme giiciine dikkat ¢ekerek reklamin, tekel
kosulu altinda anlamsiz gibi goriinse de c¢ok giiclii ve etkili oldugunu ifade
etmektedir. Onlara gore, kiiltiir endustrisi (kiiltliriin bir endistriye, kiltiir
Uriinlerinin de meta'lara doniistigini ifade eden, Adorno ve Horkheimer
tarafindan gelistirilen kavram) tarafindan iiretilen {irlinlerin montaja, sentetik ve
planh iiretime dayanarak bir nevi fabrika iiretimini animsatmasi ve iiriinlerin
yalnizca stiidyoda iiretilen iiriinlerden degil, ayni zamanda az c¢ok, basit
biyografilerden, hit sarkilardan, yari1 belgesel romanlardan olugmasi, kiiltiir
endiistrisinin reklam i¢in bir zemin hazirlamasina yol agcmistir (San ve Hira,
1999:10).

Reklamin gilizel olmasi, sik¢a tekrar edilmesi, satiglarin artmasi
kapitalizmin g¢arklarinin dénmesi anlamina gelmektedir. Dolayisiyla iireticinin
liderligini pekistirmek ve istikrarin1 saglamak, reklam yaymlarmi arttirarak
siirdiirmekle miimkiindiir. Profesor Kellner’e gore reklam endistrisi, yeni bir
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tilketim toplumunun {iiretilmesini ve bireylerin bu topluma katilmalarin1 6ngéren
bir sektér konumundadir. Bu nedenle reklamciligin, bireyleri, tiiketimin
mutluluga ve doyuma ulastiran ayni zamanda ahléki agidan uygun bir yol
olduguna inandirarak ikna etmesi bir zorunluluktur. Tiketim kiiltiiriiniin;
bireyselligi, demokrasiyi ve toplumu tehdit etmesi, Frankfurt Okulu’na mensup
elestirel toplum kuramcilarinin baslica ilgi odagimi olusturdugundan, Max
Horkheimer, Erich Fromm, Theodor Adorno, Leo Lowenthall ve o6zellikle
Herbert Marcuse Amerika’ da siirgiinde oldugu donemlerde reklam, moda ve
tilketim toplumu konusunda ilk sistemli elestirel kuramlar1 gelistirmiglerdir.
Onlara gore bugiinkii sistemde insanlarin bir yarigmaya (rekabete) reklam
yoluyla tesvik edilmelerinden en fazla yararlanan, insanlarin emeklerini ve
Ozgiirliiklerini somiiren kapitalist sistemin bizzat kendisidir (Cetinkaya, 1993).

Reklam ve kiiltiir endiistrisi, teknik ve ekonomik agilardan i¢ i¢e gegmis
ve biitiinlesmis oldugundan, iiriinleri sayisiz yerlerde defalarca goriilebilmekte;
propogandalarda kullanilan sloganlar gibi ayni kiiltiirel {irlin mekanik olarak
yeniden iretilebilmektedir. Reklamcilikta ve kiiltiir endiistrisinde belirlenen
standartlar, kolay, ¢arpict ama bilinen, ¢ekici, belli bir ustalik- beceri isteyen ve
sade yapidadir. Hedef isyankar ve aptal olarak nitelendirilen tiiketiciye
tahakkiim edecek giice ulasip, onu boyundurugu altina almaktir. Adorno ve
Horkheimer’la birlikte kitle kiiltlirii konusunda ayni1 okuldan Herbert Marcuse,
tilketim toplumunun ve tiiketim kiiltiiriiniin, kisiler i¢in tiiketim agirlikli yagam
bi¢imlerini “satin almaya” zorlayan “yanlis ve sahte ihtiyaglar” tirettigini ileri
stirerek rekldmin bu ydndeki roliinii elestirmektedir. Marcuse’a gére modern
insan ne kadar mutlu ise, kurulu sosyo-ekonomik sistemin iktidarina farkinda
olmadan o kadar teslim olur (San ve Hira, 1999:10-11). Magnus Enzerberger
ise, ‘biling endiistrisi’ olarak adlandirdigi reklamciligin amacinin {irlinii
satmaktan ziyade, var olan diizeni satmak oldugunu ve bu yolla insan bilincinin
somiiriildiigiinii soylemektedir (Berger, 1996: 58).

Ozetle, kapitalist sistem tiiketim kanaliyla toplumu disipline ederken,
‘tiiketimei biling’i yayginlastirip insani goniilli bir itaatin, katilmciligin ve
uyumculugun 6znesi haline getirmektedir. Sahip olma arzusunu olabildigince
kiskirtan veya kitlesel bir hastaliga tutulmusluk hali icat edip tiim bir toplumu
disipline ve manipiile eden sistemin, tek ihtiyaci ise iyi yasama, refahtan pay
alma, tiiketimci hazlar arama kaygist vb. ile kisinin konformist bir mecrada
tutulmasidir. Bu nedenle kapitalist sistem, disipliner gii¢ teknikleri vasitasiyla
(propaganda, reklam, medya vb.) hedefledigi kitleleri (telkine agik,
aligveriskolik vb.) kolayca tiretmekte ve tiiketimciligi bir yasam ideolojisi,
deger, hayati anlamlandiran bir 6ge olarak icsellestirmenin alt yapisini insa
etmektedir. Boylelikle toplumun aykiri ve muhalif yanlar1 nétralize edilip
katilimciligin  sigast  genisletilerek  kitlelerin = bagimliligt  iyiden iyiye
per¢inlenmis olmaktadir (Aytag,2006:36). Reklam da sanatin degil mevcut
diizenin siirekliliginin saglanmasinin bir formu olmaktadir.
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4. TARTISMA VE SONUC

Sanatin eskigaglarda ‘pratik kurallarla benimsenmis bir zanaati
uygulama’ olarak ifade edilen zanaatla i¢ ice gecmis tanimi onun baslangicta
zanaattan ayr1 diigiinilmemesine hatta zanaatin fayda getiren bir faaliyet
oldugundan daha degerli goriilmesine yol a¢mustir. Sanatin bu donemde
egitime, devlete, ahlaki miikemmelige vb. hizmet etmesi goriisii hakimdir. Daha
sonra degisen toplumsal kosullar ve iiretim iligkileri her seyde oldugu gibi
sanatin tamiminda da degisikliklere yol agmistir ve aydinlanma cagiyla birlikte
sanat artik sadece kendine hizmet etmeyi amaglar olmustur.

Bunu izleyen siirecte ‘Bilim i¢in sanat’, ‘toplum i¢in sanat’, ‘modern
sanat’, ‘siirrealist sanat’, ‘pop sanat’ gibi agilimlarla, sanat git gide daha farkl
boyutlarda diisiiniiliirken bir yandan da zanaatla olan sinirlar1 yeniden giindeme
gelmeye baslamistir. Ciinkii gelisen teknolojiyle birlikte sanat tiikenmeye yiiz
tutarak pargalanmis ve 6ziinden soyutlanmistir. Bunun en belirgin 6rneklerini
veren ve sanayi devrimiyle birlikte atilima gegen reklamlar, sanati ddeta kendi
iginde yok etmeye baslamistir. Ciinkii reklam kapitalist diizenin hizmetindedir.
Yasamak ve diizeni yasatmak i¢in kapitalist diizenle aligveris halinde olmalidir.
Amaci kapitalizmin hedefindeki iiretim tiilketim dengesine hizmet etmek ve
tiikketim toplumunu asilamak olan reklamlar, bu ugurda yanlis, ayip, giinah vb.
de tanimamaktadir. Asil gorevi ele aldigi {riin  hakkinda tiiketiciyi
bilgilendirmek ve onu iiriine yonlendirmek olan rekldmlar, bundan ¢ok daha
fazlasin1 yapmakta; sahte gereksinimler yaratarak, sundugu yasam big¢imlerine
ya da kisilere 6zendirerek, insanlarin duygularini, diisiincelerini ve bilinglerini
umarsizca somiirmektedir. Kendi dogrularini dogruymus gibi empoze ettiren
reklamlarin tek hedefi ise satig1 ger¢eklestirmektir.

Reklamlarda heykel, resim gibi sanat eserleri, sanat¢ilar, sanat
teknikleri vb. kullanildig1 ya da sanatsal ¢aligmalara sponsor olundugu gibi,
reklamlar da resim, tiyatro, pop art gibi sanat tiirlerine konu olabilmektedir.
Ornegin pop art sanat1 reklamla adeta i¢ igedir. Tiiketimi ¢ekici hale getirmek
icin reklamlar, billboard, magazin, renkli afigler vb. popiiler kiiltiirden alint1
nesne ve imgeleri kullanan pop art, bu yoniiyle Huelsenbeck, Kuspit gibi
disiiniirler tarafindan sanat olmadigi yoniinde elestirilmektedir. Ancak reklam
ve pop sanatinin etkilesimini popiiler sanat olarak yiicelten her ikisinin sanat
yoniiniin oldugunu ifade eden goriisler de vardir.

Aslinda ikisinin arasinda direk amag¢ yoniinden bir ayirim vardir.
Reklam sadece satisi amag edinirken, pop art, popiiler kiiltiire bagl degerleri
yansitmaya Oncelik vermektedir. Ancak dolayli olarak tiiketime ve reklama
destek veren pop art ile reklam arasindaki sinir zaman zaman da
belirsizlesmektedir. Henri de Toulouse-Lautrec, 1891 yilinda belli bir yerin
tamitim1 amaciyla yapmis oldugu “Kirmizi Degirmen” adli afis serilerinde,
reklam endiistrisinin siklikla kullandig1 carpict yazi karakterlerini, parlak
renkleri ve yalinlastirilmis figiirleri kullanmis ve birgoklarina goére sanatla
reklam arasindaki smirlarin belirsizlesmesi onun sayesinde olmustur.
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Diger yandan pop sanatinda oldugu gibi reklam da bu etkilesim
siirecinde ‘Mona Lisa’ tablosu, ‘Ozgiirliik Heykeli’ gibi sanat eserlerini ve
sanat¢ilart kullanmakta, bir yandan da iknd amacina yonelik yazili ve gorsel
retorik sanatlar1 basartyla uygulamaktadir. Ornegin bir ruj reklaminda sadece
dudaklarin gosterilmesiyle eksilti sanati, nesnelerin Olgiileri ve diizenlerinin
degistirilmesiyle tersine ¢evirme sanati gibi retorik sanatlari reklamlarda sikga
kullanilmaktadir. Nitekim reklamlarin ilk bakista anlagilmayan, ilgisiz gibi
goriinen farklt gorselleri birlikte sunmasinin altinda bu sanatlarin yogun
kullanilmasi yatmaktadir. Reklameilar ayrica bu sanatlar1 kullanirken insanlarin
bilingaltin1 etkilemek amaciyla dehset, korku ve seks 6gelerini de ustalikla
gorsellerin i¢ine yerlestirebilmektedir.

Kapitalist diizenin ve reklam verenin hegemonyasi altinda satis odakli
calisan reklamci, reklaminda yaratici dilini kullanarak estetik bir diinya
olusturmaya calisirken nasil bir slogan, hangi gorselleri vereceginin planlarini
yapmaktadir ama sanatsal bir cabasi da olsa amaci Onceden belirlenmis
oldugundan burada 6zgiir bir irade s6z konusu degildir. Iste bu noktada maddi
getirisini diigiinerek arz talep baglaminda kendisine verilen isi icra eden
reklamcinin yaptigr meslek bir zanaattir. Diger yandan reklamciligin maddi
boyutu (satis amaci) goz ardi edilip ‘yanls olani dogruymus gibi gosterme’,
‘insanlarin  bilinglerini  somiirme’ gibi  diger Ozelliklerinin  oldugu
diisiiniildiigiinde de Platon’un sanatin gergege ulasmiyorsa Onemsiz olacagi,
Aristoteles’in sanatta ahlaki giizelligin 6nemli oldugu, Marksist estetigin sanatin
hakikatten ayr1 olmamasi gerektigi, Ad. Reinhardt’in sanatin bagka seyler adina
Ozglir olamayacagi gibi bircok gorlis agisindan yine sanat olarak yer
bulamayacagi anlasilmaktadir. Ciinkii ¢ogunlukla sanat goriislerinde
reklamciligin  kullandig1 abartili, sahte wvaatleri, gdz boyayarak insanlar
kandiran sozleri vb. yiiceltecek, sanatsal bulacak bir taraf yoktur.

Diger yandan gelmis ge¢mis biitlin sanatlar bir soruna ve ¢oziimiine
odaklanmakta ya da kendi 6ziinde anlatmak istedigi seyi (glizeli, sanat¢inin
icinden gelen giidiileri vb.) yansitmaktadir. Calismadan da anlasilacagi gibi
higbir sanat yorumunda, belli kisilerin ve var olan diizenin g¢ikarlar1 ve
yonlendirmeleri dogrultusunda sadece satis1 hedefleyen bir faaliyet, sanat olarak
goriilmemekte hatta sanatin  amacindan farkli  kullanilmasimin  onu
soysuzlastirdig1 diisiiniilerek siddetle elestirilmektedir. Reklami sanat olarak
niteleyenler de genellikle kapitalizmin hizmetinde oldugu (kapitalizmin sanat
formu), amactan ziyade belli bir yonde usta oldugu (iknd etme sanati, talep
yaratma sanat1 gibi) ya da sanat1 ara¢ olarak yogun kullandig1 i¢in bu ifadeyi
kullanmiglardir. Nitekim Bernbach reklami sanat olarak gorse de amacinin satis
oldugunu kendisi de dogrulamaktadir. Dolayistyla Tibor Kalman &nderliginde
baslatilan ‘sigaray1r birakma’, ‘aile planlamasi’ gibi sosyal icerikli mesajlar
veren sinirlt sayidaki reklam projeleri disinda reklamda sorunun sadece satis
yapilmasini saglamak oldugu asikardir.
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Sonug olarak reklamda, reklamcinin icten gelen 6zgiir duygularinin disa
vurumu ve sanatsal kaygilar 6ncelikli olmadigindan reklam bir sanat degildir.
Reklamei, kapitalizm ve bagli oldugu kisilerin hegemonyasinda doniisiime
ugrattigi ve meta haline getirdigi sanati, sadece amaglarina ulagsmada bir arag
olarak kullanmaktadir. Bu dogrultuda Baudiliard’in sanatin gelecegi ile ilgili
dile getirdigi ‘sanatin zamanla yerini reklamciliga birakarak yok olup gidecegi’
tespiti, cikarlari igin sanati Oziinden ayr1 kullanan reklamciligin, daha da
tehlikeli boyutlara varabilecek giiciinii, etkileyici bir bicimde ifdde etmesi
bakimindan 6nemli bir tespittir.
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