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Calismanin amaci kirsal alanlarin turizm gelisimleri agisindan gastronomi etkinliklerinin
nasil algillanmasi ve planlanmasi gerektigini ortaya koymaktir. Nitel arastirma
yaklagsiminin benimsendigi ¢alismada arastirma verileri dokiiman incelemesi yoluyla
elde edilmistir. Kanada ve Amerika kirsallarinda dizenli olarak yapilan gastronomi
etkinliklerine yonelik yapilan dokiman incelemesinden elde edilen bulgular sonucunda
Tuarkiye kirsallarinda yemek kultiriinden nasil yararlanilabilecedi hususunda stratejik
planlama O&nerileri verilmistir. Yapilan degerlendirmeler neticesinde kdiltirel ve
gastronomi zenginliklerinin yapilacak kirsal dlgekli etkinliklerle degderlendiriimesinin bu
alanlarin turistik gelisimleri agisindan énemli oldugu sonucuna ulagiimigtir. Ayrica
etkinliklerinin yarime, tirmanis, bisiklet, olta balikgihdi gibi c¢esitli tamamlayici
aktivitelerle desteklenmesi gerektigi vurgulanirken, ciftci, esnaf, yerel halkin etkinliklerin
planlanmasi ve yuritilmesi konusunda bilinglendiriimelerinin gerekli oldugu sonucuna
ulagiimistir.

Anahtar Kelimeler: Kirsal turizm, gastronomi, gastronomi etkinlikleri.
Abstract

The purpose of this study is to reveal how to perceive and plan gastronomic events in
terms of tourism developments of rural areas. In the study in which the qualitative
research approach is adopted, the research data is obtained through a document
review. As a result of the findings from the literature review carried out for the
gastronomic events which are regularly arranged in rural parts of Canada and America,
strategic planning suggestions have been given about how food culture can be utilized
in rural parts of Turkey. Consequently, it is concluded that the evaluation of cultural
and gastronomic attractions with rural scale activities is important in terms of touristic
development of these areas. It is also emphasized that these activities should be
supplemented by various complementary activities such as walking, climbing, cycling,
angling and it is necessary to make the farmers, tradesmen and local people conscious
of the planning and execution of activities.

Key Words: Rural tourism, gastronomy, gastronomic events.
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1. Girig

Glnimizde deniz, kum, giines Uglisline dayanan kitle turizm destinasyonlari gesitli
nedenlere bagl olarak dogal ve kdlturel gekiciliklerini zamanla kaybetmekte, giderek
turist potansiyellerini ve rekabet glclerini kaybetmektedirler (Uysal ve Baloglu, 1994).
Ayrica seyahat beklentileri degisen, cevre bilinci yiksek tuketiciler de siradanlasan bu
kitle turizmden sikilmakta ve daha bireysel Urtnler aramaktadir.

Turizmin olumsuz etkilerinin minimum seviyeye indirgenmesi kaynaklarin dengeli
kullaniimasina, alternatif Griin gesitlerinin olusturulmasina, kirsal alanlarin turizmden
ekonomik fayda saglamalarina baghdir (Bahge ve dig., 2013). Tatil anlayisinda
kiresel tek bigimlilik yaratan kitle turizminin aksine, kulttrel bir unsurdan dogal
guzellige, bir metropolden kiguk bir kdye, yagmur ormanlarindan ¢dle, inangtan sarap
veya kumara kadar ¢ok genis bir Griin yelpazesi sunan her bir alternatif turizm tiriinin
pazar pay! kiguk olsa da toplamda oldukga blyiktiur (Bahge ve dig., 2013). Ancak
turizmin sirdurdlebilir bir yapida gelistirilebilmesi igin dogal ¢gevrenin korunmasi ve ilgili
alanlarin siirddrilebilir turizm planlarinin yapiimasi gerekmektedir (Ozdemir, 2006).

Destinasyonlarin digerlerinden farklilastinimasinda yerel yiyecek-icecek ve
mutfak kiltirindn énemi buyuktir. Son yillarda kaliteli yerel Grinlerin gelistirilerek
pazarlandi§i destinasyonlara ydnelik turistik seyahatlerin hizla arttigi bilinmektedir.
Kirsal alanlarin ekonomik gelismesine katkisi olan yemek kiltirli yoreye rekabet
avantaji saglamaktadir. Ancak, bu alanlarin ekonomik, kiltlrel ve gevresel agidan
kalkinabilmesi igin gastronomi etkinliklerin stratejik olarak planlanmasi gerekmektedir
(Lee, 2012).

Bu calismada, kirsal alanlarin strdurulebilir kalkinmasinda turistik bir Grtin olarak
yemek kultirinden nasil faydalanilabilecedi ve nasil planlanabilecedi kirsal turizm
kapsaminda arastiriimistir. Bu amagla Kanada ve Amerika kirsallarinda diizenli olarak
yapilan gastronomi etkinlikleri incelenmistir. Elde edilen ipuglari neticesinde Turkiye
kirsallarinda sahip olunan kultirel ve gastronomi zenginliklerinin turistik cekicilikler
kapsaminda nasil degerlendirilebilecedi hususunda énerilerde bulunulmustur.

2. Kirsal Turizm

Literatir kaynaklarinda kirsal turizmin tanimiyla ilgili bircok géris bulunmaktadir.
Ornegin; Mihailovic (2012) kirsal turizmi “geleneksel tarim, kiltir, dogal ve yerel
kaynaklari icine alan ¢ok fonksiyonlu bir tir” olarak degerlendirmektedir. Chuang ise,
yerel halkin yasam tarzini, kaltirini korumasi ve geleneksel tarimi sirdirmesi
acisindan bir firsat olarak gérmektedir (Yozukmaz ve dig., 2014). Bir bagka tanima
gore kirsal turizm; kirsal kiltir, dogal cevre ve tarimla butiinlesen, ayrica diger turizm
turleriyle kolay bir sekilde entegre olabilen bir turizm c¢esidi olarak goriimektedir
(Kesici, 2012). Ancak yapilan tanimlamalarin ortak noktasi bu tirin, ziyaretgilerine
sadece tarimsal tatil deneyimi yasatmaktan ziyade, ¢ok ydnli rekreatif etkinlikleri
iceren, yerel halk ile iletisimi, halkin yasamsal aktivitelerine katilimini saglayan ve yerel
kultire ait deneyimler edindiren bir turizm c¢esidi olmasidir (Mac Donald ve Jolliffe,
2003; Baramwell ve Lane, 1994; Aref ve Gill, 2009).

Lane’ e gore (1994), kirsal turizm;
¢ Kirsal alanlarda yapilmali,

e islevsel olarak, kirsal dzellikler (izerine kurulu olarak agik alanlarda yapilan,
doga, dogal hayat ve geleneksel halkin kdltiirel mirasi ile i¢ ice olmali,
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¢ Binalar ve yerleskeler agisindan kirsal dlgekte kicik ¢apli olmali,

o Karakteristik agidan geleneksel, yavas ve yapisini bozmadan ilerlemeli ve yerli
halk ile birlikte yurutilmelidir. Bélgenin uzun vadede yarar igin gelistiriimeli ve yerel
yonetimlerce sik sik kontrol edilmelidir,

e Surdurulebilir olmali — bolgenin kirsal yapisi degismemeli ve kaynaklarin
kullanimi agisindan da gelisimi sirddrtlebilir olmalidir. Kirsal turizm sehirlesme ve
blylme vesilesi olmak yerine, potansiyel bir koruma ve sirduardlebilirlik araci olarak
goriimelidir.

e Kirsal turizm pek cok cesidiyle, bdlgenin tarihini, ekonomisini ve karmasik
kirsal gevresini yansitmaldir (Kiper ve Ozdemir, 2012).

Tablo 1: Kirsal Turizmde Yapilabilecek Etkinlik ve Hizmetler

Bolge Etkinlik Hizmetler
Yabani bitki toplama alanlari | Yabani bitki toplama Gezi bilgisi, haritalar, yollar
ve tuvaletler
Kirsal yasam ve kdy hayati Geleneksel tarim etkinlikleri, Gezi bilgisi, haritalar, yollar
turlar ve tuvaletler
Olta balikgihigi Eko balikciligi Park alani ve gevre tasarimi
Tarim Urlnleri sergisi Tarim Urlnleri ve geleneksel Tarim drdnleri ve
esya satisl geleneksel esya satisi
Yerel yemekler Yerel yemeklerle ilgili Tabelalar, park alanlari,
bilgilendirme hizmet binasi, ¢evre
tasarimi
Ciftliklerde konaklama Kirsal destinasyonda Tabelalar, park alanlart,
konaklama cevre tasarimi, konaklama
imkanlarinin gelistiriimesi
Selaleler Selale gezileri Tabelalar, gevre tasarimi,
park alanlari
Yore halki ve yasam alanlari | Kdltur, dans, geleneksel Gezi bilgisi, gezi rotalari,
festivaller sergi merkezi, mize,

festivaller ve park alanlari

Dogal manzara Tirmanis ve gezi Patikalar, gezi rotalaryla
ilgili tabelalar ve tehlike
uyarilari

Kdltirel miras alanlar Kdulturel mirasla ilgili anlatilar, Gezi bilgisi, haritalar, turist

hikayeler rotalari

Kaynak: Kiper ve Ozdemir, (2012)
2.1. Kirsal Turizm Planlamasi

Turizmin surdurdlebilir bir yapida gelistirilebilmesi icin gelismesini yok etmeden
gevrenin korunmasi ve ilgili alanlarin planlanmasi gerekmektedir (Ozdemir, 2006).
Kirsal turizmin planlanmasinda nufus etkin rol oynamaktadir. Yoksulluk, toplum
refahiyla ilgili kaynak eksikligi ve hizmetlerin yoklugu gibi etkenler kirsalda yasayan
nifusun azalmasina sebep olmaktadir. Goglin azaltiimasi igin, mevcut ekonomik,
cevresel ve Uretim potansiyellerinin optimum seviyede kullaniimasi 6nemlidir.
Boylelikle yerel halkin gelir ve refah diizeyi de artacaktir. Dolayisiyla turizmin bir
parcasi olarak kirsal turizm bu alanlarin sosyo-ekonomik gelisimi icin dnemli bir aragtir
(Mahmoudi ve dig., 2011).

Yerel veya mahal planlama; belirli bir alan iginde bulunan c¢ekiciliklerin,
olanaklarin ve hizmetlerin bir turistik Uriin olusturmak Uzere surdurulebilirlik ilkeleri
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dogrultusunda iligkilendirilmesi, programlanmasi ve érgutlenmesi ¢alismalaridir. Bu tar
bir planlama, bir taraftan yerel halki turizm kaynaklarina sahip ¢ikmaya 6zendirirken,
diger yandan da turistlere ulasma olanagi saglar. Dolayisiyla yerel planlama strecinde
hem turistlerin tercihleri hem de yerel halkin istekleri ve tercihleri ihmal edilmemelidir
(Soykan, 2000). Kirsal turizmin planlanmasiyla ilgili cesitli bakis agilari vardir. Ornegin
Lane, surdurdlebilir basarih bir kirsal turizm planlamasi igin dort hususun énemine
isaret etmektedir. Bunlar;

o Stratejiyi olusturacak kisi ya da gruplar sadece turizm planlamasinda degil,
ayni zamanda ekonomi, ¢evrebilim ve sosyal analiz gibi konulara da hakim olmalidirlar.

e TUm ilgi gruplari arasinda isbirligi dGnemlidir.

e Basarili bir turizm plani icin en énemli sey planlamanin yerel halk ve bdlge
yararina olmasidir. Bu acidan vyerel halk memnuniyeti icin uygun stratejiler
gelistirilmelidir.

e Strateji gelistirme sireci bir defaya mahsus degil uzun sireli olmaldir. Ayrica
degisikliklere adapte olunabilmeli, hatalar ve eksiklikler kabul edilebilmelidir (Lane,
1994, 2005).

Diger taraftan Hong’a goére kirsal turizm planlamasi;

e Amaglarin belirlenmesi,

o Konuyla ilgili turizm kanun ve yénetmeliklerin analizi,

e Kirsalda bulunabilecek potansiyellerin ve tarim turizmi igin yapilabilecek
aktivitelerin degerlendiriimesi,

¢ Ayrintili bir planlama programi i¢cin dnemli siniflandirma ve alanlarin segimi,

o Farkli bélgeler icin ayrintili gelistirme programlari,

e Ekonomik sonucglar ve diger kazanclar ile ilgili analiz slreclerinden
olusmaktadir (Hong, 1998).

123




1WZiES  Kirsal Turizm Planlamasi Kapsaminda Gastronomi Etkinliklerinin Degerlendirilmesi

Sekil 1: Kirsal Turizm Planlamasi

Planlamanin Amaglari

e  Onerinin Asl
e  Planlamanin hedefleri

Kaynak Analizleri
e Dogal Cevre
o Kiltirel Cevre ilgili Kanun ve Yénetmelikler
Endustriyel Cevre
e Rekreasyonel Cevre

Potansiyellerin Degerlendiriimesi
e Tarim Yénetimi
e Tarimsal Ozellikler
e  Ciftcilerin Katihmi
e  Tahmini Ziyaretci Katilimi

I

Kirsal Turizmin Gelistiriimesi
o  Gelistirme Konulari
e  Onemli Kategoriler
o  Geligtirilecek Bolgeler

| Ayrintili Gelistirme Plani
Orgiitsel Planlama e Projelerin Tanimi
Hizmetlerin Planlanmasi
Yoénetim Planlamasi
Cevre Yonetim Planlamasi
Ulasim Sistemi Planlamasi
Ziyaretci Planlamasi

\ |

Kar-Maliyet Analizi Adim adim Yo6netimsel Butce
Planlama

Kaynak: Hong, W-C.(1998).Rural Tourism: A Case Study of Regional Planning in Taiwan.(Online)
http://fftc.imita.org/htmlarea_file/library/20110726110810/eb456.pdf.Erisim:11.01.14

3. Gastronomi Turizmi

Gastronomi, iyi yemek yeme ve butinlyle yemek yeme ile ilgili mutluluk arayisi olarak
tanimlanabilir (Kalinia, 2013). Diger taraftan gastronomi turizmi ise; ana motivasyon
kaynagi olan 6zel bir yemegin tadimini veya bir yemegin dretim asamalarini gérmek
amaclyla yoresel veya Kkirsal alanlari, yiyecek Ureticilerini, restoranlari, yemek
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festivallerini ve 6zel alanlar ziyaret etmek olarak acgiklanmaktadir (Deveci ve dig.,
2013). Bu turizm cesidi; farkh tatlari denemeyi, restoran gezilerini, gosterileri, ciftci
pazarlarini, panayirlari, gastronomi festivallerini, yiyecek ya da yemek yeme ile ilgili
diger etkinlikleri ya da turistik etkinlikler gibi farkli turleri kapsayabilir (Hall ve dig.,
2003).

Yemek yemenin turistik davranislari etkileme boyutuna gore turizm cesitleri, su
kriterler dikkate alinarak siniflandirilabilir;

a) Seyahat etmede yiyecedin belirleyici unsur oldugu turizm cesitleri,
e Gurme turizm
e Gastronomi turizmi
o Mutfak turizmi

b) Seyahat etmede yiyecegin ikinci derecede 6énemli oldugu turizm tirleri,

c) Yemek ve degisik tatlarla ilgili deneyim isteginin turistlerin seyahat
nedenlerinde belirleyici oldugu turizm tirleri (Hall ve dig., 2003; Matlovicova ve
Pompura, 2013).

Tikkanem (2007), turizm ve gastronomi ile ilgili dért husustan bahseder. Bunlar;
gastronominin turizmin bir pargasi olmasi, destinasyonun tanitiminda ¢ekici bir unsur
olmasi, yeme icme deneyiminde yerel mutfagin kullaniimasi ve yerel kiltirin bir
parcasi olmasidir (Caliskan, 2013).

Gastronomi turizmi her ne kadar akademik agidan yeni bir arastirma alani olsa
da, otantik yiyecekleri tatmak literatlr kaynaklarina gére gittikge artan oranda seyahat
etme davraniginin ana sebebi ya da énemli bir sebebi olarak gériilmektedir. Ulkemizde
yapilan bir aragtirmaya goére; Turkiye'yi ilk defa ziyaret eden turistlerin bu ziyaretlerini
tekrarlama nedenlerinden birisinin Ulkemizdeki yiyecek kalitesi oldugu vurgulanmistir
(Okumus ve dig., 2007). Baska bir arastirmada Hong Kong’ un ziyaret edilmesinde
yiyecek 2. sirada 6nemli goérilirken, Bangkok’ta 4. , Singapur’ da 5. sirada 6nemli
bulunmustur (Enright ve Newton, 2005).

3.1. Kirsal Turizm ve Gastronomi Turizmi Arasindaki iliski

Destinasyon secimini etkileyen en énemli sebeplerden birisi de yemektir (Ardabili ve
di§., 2011). Bu sebeple, sahip olduklari alternatif trlnlerle turizm piyasasina giren
kirsal destinasyonlar, otantik ve nadir bulunan deneyimler yasamayi, yerel Grtnleri ve
icecekleri yerinde tatmayi arzu eden potansiyel bir ziyaretci kitlesine hitap edebilmek
icin yeme icme Kkdltdrlerini turistik Urin olarak degerlendirme c¢abasindadirlar.
Aragtirmacilara goére gastronomi turistleri ziyaret ettikleri kirsallara 6zgu yiyecek -
icecekleri tadarak ve kiltirel bir takim otantik deneyimlerde bulunarak kendilerini o
yerel kiltirin iginde bulmay! mit etmektedirler (MacDonald ve Deneault, 2001). Yerel
urinlerin satisi da bu destinasyonlara turistik agidan bir kimlik olusturma firsatini
saglamaktadir (Everett ve Aitchison, 2008; Mason ve Paggiaro, 2009).

Glnimlzde artan ekonomik, cevresel, sosyal gelismeler ve sorunlar kirsal
bdlgeler Gzerinde giderek baski olusturmakta sonug olarak kirsal ekonomilerin yapisini
ve kirsalda yasayan yerel halkin yasam seklini degistirmektedir. iste bu asamada
sorunlarina ¢6zim arayigi icinde olan destinasyonlar igin turizm, ekonomik bir
potansiyel ve bir ¢ézim araci olarak gorulmektedir. Dolayisiyla kirsal alanlarin sahip
oldugu gastronomi kaynaklarinin (giftlik, kdy gezileri, tarladan aligveris imkani ve yerel
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drnler sunan restoran ziyaretleri, bilgilendirme ve egitim gezileri vb.) gelir
kaynaklarinin gesitlendiriimesi ve ekonomik gelismenin saglanmasi agisindan
potansiyel derecede énem arz etmesi sasirtici bir durum degildir. Ote yandan kirsal
alanlar gastronomiyi igine alan yerel kllturin orijinal olarak yasandigi yerlerdir. Bu
nedenle kirsal alanlardaki gastronomi degerleri sehir merkezindekilere gdre daha
degerlidir. Bu gergegin farkinda olan ve 6zellikle artan oranda kentlesen toplumlarin
oldugu batili Ulkelerde bulunan pek cok kirsal destinasyon, turistik kaynaklarini
kullanarak, hem global hem de bdlgesel anlamda uluslararasi ve yerli turistler igin
6nemli destinasyonlar haline gelmistir (Hall ve dig., 2003).

4. Arastirmanin Yontemi
4.1. Aragtirmanin Amaci ve Onemi

Ziyaretgiler, tatilleri stresince en fazla keyif aldiklari ve énemsedikleri aktivitelerden
birisi olan yemek yemeye iliskin harcamalarini azaltmayi pek fazla dustnmezler
(Okumus ve dig., 2007). Seyahat edilecek destinasyonun sahip oldugu cekicilikler
icinde yer alan geleneksel yoéresel yiyecekler ise ziyaretgilere otantik Kkdltirel
deneyimler kazandirmakta ve yorenin gastronomi kimliginin olusmasini saglamaktadir.
Ote yandan bu tiir ziyaretler yerel ekonominin giiglenmesi ve turizmin sirdirilebilirligi
icin gok 6onemli katkilar getirmektedir (Rand ve dig., 2003). Ancak son zamanlarda
yoresel yiyeceklere ilgi artmakta ise de, pek ¢ok kirsal destinasyon sahip olduklari
yoresel Urlnlerini pazarlama ¢abasina girmemekte ya da planlama hatalari yaparak bu
potansiyellerini avantaja donlstirememektedirler. Oysa yerel yiyeceklerin satisi ve
tiketiimesine yonelik etkili pazarlama ydntemleri sayesinde tiketicilerin ilgisi bu
Urtinlere gekilebilir.

Kendilerine bir kimlik olusturarak sahip olduklari yoresel urinlerini etkinlikler
yoluyla tuketicilere sunan kirsal yorelerde uygulanan planlama stratejileri yerel
ureticiler, imalatgilar, toptancilar, oteller, restoranlar, sarap imalathaneleri ve seflerin
ortak igbirligiyle yapilmakta ve olumlu sonuglar vermektedir (Okumus ve McKercher,
2007; Piebiak, 2008). Bu sebeple bdlgelerini basarili bir sekilde pazarlayabilmeyi
basarmis destinasyon &rneklerinin incelendigi bu calismanin Tarkiye kirsallarinda
gastronomi etkinliklerinin nasil algilanmasi ve planlanmasi gerektigi hususunda turizm
planlamacilarina ve girisimcilere 1s1k tutacagi distunulmektedir.

4.2. Aragtirmanin Yontemi ve Kisitlar

Aragtirmada nitel arastirma yaklagimindan yararlaniimigtir.  Nitel yaklagim
cercevesinde veri toplama teknigi olarak dokiiman incelenmesi tercih edilmistir. Nitel
arastirmalarda sikga tercih edilen bu yontem, arastiriimasi hedeflenen olay ve olgulara
iliskin yazili ve gorsel materyallerin analizini kapsar (Yildirnm ve Simsek, 2011: 187).

Bu arastirmada arastirmanin problemine iligkin olarak dogrudan gézlem ya da
gérusme olanagi olmamasindan dolayl dokiiman incelemesi ydntemi tercih edilmistir.
Bu sebeple calisma kapsaminda 6ncelikle detayli bir yazin taramasi yapiimistir. Kirsal
destinasyonlarda yapilan gesitli gastronomi etkinlik érneklerine iliskin yerli ve yabanci
yazinda yapilmis 6nceki calismalar, ulusal-uluslararasi raporlar, basili ve elektronik
dokimanlar incelenmis ve elde edilen ikincil verilerle calismanin birinci ve ikinci
bélimleri olusturulmustur.

Kanada ve Amerika Birlesik Devletleri kirsallarinda dizenli olarak yapilan
etkinliklerin incelendigi arastirmanin kapsamini bu Ulkelerin sinirlar iginde yer alan
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birka¢ kirsal yerlesim alani olusturmaktadir. Bunun da sebebi arastirmanin amacina
iliskin olarak Turkiye’ de duzenli olarak yapilan basarili 6rnek uygulamalara ve
planlama stratejilerine iligkin yeterli veri kaynagina ulagsilamamis olmasidir.

5. Bulgular

GiUndmuzde artik pek ¢ok kirsal destinasyon yerel ekonomilerini gelistirmek icin
stratejiler olusturmakta ve giderek artan oranda ulusal, bélgesel ve yerel yonetimlerce
de desteklenmektedir. Gastronomi etkinliklerinin ~ Tirkiye kirsallarinin  turizm
gelisimlerinin saglanabilmesi agisindan nasil algilanmasi ve planlanmasi gerektiginin
ortaya cikarilmasi amaciyla yapilan bu calismada Kanada ve Amerika Birlesik
Devletleri kirsallarinda diizenli olarak yapilan gastronomi etkinliklerinden bazilari ve bu
etkinliklere iliskin planlama yaklasimlari incelenmistir. Elde edilen bulgular tablo 2,
tablo 3 ve tablo 4’te 6zetlenmektedir.

Tablo 2’de kirsallarda uygulanan gastronomi etkinliklerinin adi, kurucusu, nerede
yapildidi, en yakin sehre mesafesi ve etkinlige katiim sartlari gibi temel bilgilere yer
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verilmigtir.
Tablo 2: Etkinliklere lligkin Temel Bilgiler
Etkinlik Kurucu Yerleske En yakin Amac Esnaflar icin Katilim
Adi Adi sehre Sartlan
mesafesi
-Tur dizenlemek -Tartlar ev yapimi olmali
-Wellington kirsalinda -Esnaf Grinleri orijinal
14’ten fazla tart gesidi ve olmali
diger pasta turlerini -antikacilar ve bitpazari
Butter Bir Grup Wellinaton - Toronto tatmak, cesitli pastane ve | esnafi katilabilir
Tart Trail | Turizmci 9 —bir saat mutfak gezileri -Hediyelik esya
-Yerel pazarda, aligveris magazalar katilamaz
yapmak -Tezgahlar yogun yaz
-Cesitli ciftlik déneminde ¢ogunlukla
ziyaretlerinde bulunmak aclik olmali
-Tarimsal etkinliklerle -Tarim sektorund
insanlarin dikkatini destekleyen restoranlar,
cekmek ve diinya sarap/bira, yiyecek
Michael saghgina katkida Ureticileri davet edilir
Feast of Standl bulunmak -Bilet alan herkes
andler Vancouver | ....... L — .
Fields ve Jamie -Mev3|m|nd_e yet|§m|§ _ gelebilir
Kennedy taze ve yerli yiyecekleri
yemek diginda bu
etkinligin kar amaci
yoktur
-Insanlarin Amish’i ve -Reklam, gezi ya da
yerel yiyecekleri katihmcilarin kimler
tanimalarini saglamak olacagini kongre ve
Food - . - }
Fanciers’ _ —TopIqu]( veis zZiyaretci burosu b_ellr_ler
Amish 145 km cevrelerinin dikkatini -Duyurular web sitesinde
s Foray
cekmek yayinlanmaktadir
-Yerel Urin satis| yapmak
ve ziyaretgilerin kalis
surelerini uzatmak
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Food
Link:Tast
e Local,
Taste
Fresh

Kar amaci
olmayan
bir kurum
olarak
2002 de
kuruldu

Wellington

saglamak

Urtnleri tatmasini
saglamak

ilgisini arttirmak
-Bir kurum olarak

arttirmak

-Ciftcilere maddi kazang

-Ziyaretgilerin yerel

-Tuketiciyi egitmek
-Ciftlik-uretici-restoran
arasinda iligki olugturmak
-Yerel Urunlerin gergek
degeri hususunda halkin

Foodlink’in sermayesini

-Foodlink Gretim
politikasi ya da yiyecek
eylemi ile ilgili degildir.

- Yerel giftliklerin yararini
g6zetmektedir

-Kalite halk saghig icin
onemlidir

Tablo 3’ te gezi plani, ziyaretgi sayisi ve ziyaretgilerin

bedellerine iligkin bilgiler 6zetlenmektedir.

Tablo 3: Etkinliklerin igerigi ve Katilim Sartlan

etkinliklere katilim

Etkinlik Katilim Ucreti Gezi Lojistigi Katilim Bedeli Tahmini
Adi Katilimcei
Sayisi
-70 km - iki 6zel hafta sonu
(1 Temmuz ve Noel'den 6nceki hafta
sonu) olmak Uzere yapilan rehbersiz tur
-Gezi rotasi kaldinm tagli ve gakil tagli
) ) yollari gosterirken alternatif yollari da ) ) .
Bu_tter Tart | Ucretsiz icermektedir. -Ucretsiz 55,000 brosir
Trail dagitiimaktadir
-Bisikletgiler igin alternatif yollar
onerilmektedir.
-Aileler igin yilda bir defa (yarim giinlik)
6dullu bisiklet etkinligi dizenlenir
- Bilet alan herkes | -Birbirinden farkl yerde olmak tzere -Bilet alan -1000
Feast of gelebilir yilda Gg¢ etkinlik var herkes gelebilir civarinda
Fields (Kisi bagi 809%)
Food - . . : - .
Fanciers’ - Ucretsiz -Farkli temalarda birden ¢ok gezi var -Ucretsiz
anciers’s
Foray
-Yerel ve taze Urun tat etkinligi
genellikle pazar 6gleden sonra yapilan
bir guinliik bir festival
-Festivalin yeri her yil degismekte.
E‘;‘;‘?Taste - Ucretsiz -2009 yili itibariyle 30 farkli
: - Giftlikler ici taurant/catering fi 25
Local, kc'f:".'."er Fass it ot o g firmast ve Biletler kisi bagi | -2008 de 510
Taste Fresh | <oyt ucret ’ ¢ 55% Kigi
‘Early Birds’ kayit
ticreti ise 75%icin -Etkinligin ana sponsoru Kitchener
-Foodlink kendi etkinlik sigortasini satin
alir
-Foodlink etkinlik éncesinde halk saghg:
ve yiyecek denetgileri ile birlikte caligir

Tablo 4’ te ise etkinligin baska aktivitelerle desteklenip desteklenmedigi, bitcesi
ve pazarlanma stratejilerine iligkin bilgiler yer almaktadir.
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Tablo 4: Etkinliklerin Pazarlanma Stratejileri

Pazarlama
Et'lf\'glhk A:kiiCi({ae n Biitce/ Fon/ Yatirim M':;ﬁ?:"ln Sté?:(?i: :iegrilnve Uretici/Sef lligkisi
Ekonomik Ciktilari
- Yerel Uriin - Ik baglarda - Bélgede - Temmuz etkinligi - Pastacilarin etkinlige
satigl isletmelerin etkinlik etkinligin tek brosurlerle duyurulur | katilimi seflerden gok
planina katilimi olusu ulusal - Gezi Uyeleri 6zel daha fazla
- Bit pazar Ucretsizdi, ancak medyanin etkinlikler yapar -17 gezi duragindan
aranleri, el simdi her bir durak ilgisini ¢ok fazla | - Noel igin 6zel 7’si tarim Ureticisi:
sanatlar ve noktasl igin 100$ ve | gekmektedir. promosyonlar var; sabundan peynire,
yerli yiyecek planin reklam Uyeler ve diger suruptan bitki
Butter satigl satisindan ek gelir isletmeler katihm désemeye kadar pek
Tart elde edilmektedir Uicreti 6derler ¢ok Urtin gesidinin
Trail - Gezi planini - 55000 broslr sunuldugu alanlar
yapmak asagi yukari dagitiimaktadir
15000 $a mal - Etkinligin etkisini
olmaktadir tam olarak dlgmek
- Belediyenin zordur.
yonetim dahil pek
¢ok konuda destegi
var
-Tarim ve - Her etkinlik igin -Medyayla iligki | -2008 de l¢ - Etkinlik guinu giftciler
yerel yiyecek | farkh butge cok iyi etkinligin ikisinin restoran sefleriyle
satigl - Whistler'de kira -Medya bu biletleri pek ¢ok ortak galismaktadir:
- Ug farkli bedeli yok etkinliklere medya kurulusunun Bu sayede restoranlar
ciftlik turu - Yaklasik 25000% sponsor da katkisiyla tuketiciye ciftcilerle
Feastof | “gepze, olmaktadrr. tamamen satilmistir | 6zel bir iliski icinde
Fields | meyve satisi Karsiliginda olduklari imajini
- Acgik 1000 kisilik 60 verirken tarim
arttirma ve adet Ucretsiz ekonomisine ve yerel
Urtin satisi gecis hakki topluma katkida
almaktadir bulunmus olmaktadir.
-Yerli -Dergi ve -Etkinligin web - Ureticiler cok én
yiyeceklerin -Toplanti ve ziyaretgi | televizyon sitesinde bulunan planda tutulmazken,
yenilmesi burosu programlarinin gezi plani ve indirme | restoranlar, aile
- Bahge destinasyonun destegdi cok segenegi cok restoranlari ve
tasarimi pazarlama kurulusu fazla populer, 2008 de spesiyaller dikkat
Food - Yerli ve 30 ya da daha toplam 2627 indirme | gekmektedir (ancak
Fanciers | mopjlya fazla odali otellerin yapilmistir yerel yemek hikayeleri
s Foray | grinleri ziyaretcilerden aldigi acikca
vergi bedeli ile anlatiimamaktadir)
desteklenmektedir - Yerel halkla birlikte
yapilan yemek
etkinlikleri yaygindir.
- Yerel - Etkinlik finansmani | - Medya ile -Yerel yiyeceklerin - Yerel urunlerin
yiyeceklerin Trillium Foundation iletisim ve iligki Onemi, yararlar ve restoranlara dagitimi
tuketilmesi adli bir vakifca kurmak zaman nerede - Etkinlik igin
Food - ciftlikte yapilmaktadir almakta bulunabilecegi cevredeki giftliklerin
Link:Tas | yerel urin - 2006 yilinda 5 yillik hususunda yalnizca bir kismi ile
te Local, | satig bltge 117000$ tuketicilere bilgi isbirligi yapilir
Taste olarak tahmin saglanmaktadir
Fresh edilmigtir. - Gezi planlarinin
- 2005 yilinda yaklasik bir ceyregi

etkinlik plani dretim
ve dagitim igin
23500%a mal oldu,
bu fonun %61i lcret
ve reklama ayrildi

ticari showlarda,
fuarlarda ve
etkinliklerde
dagitiimaktadir

- Ciftliklerde
urlnlerin dogrudan
satis1 mevcuttur

Kaynak: Piebiak, (2008).
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6. Sonug ve Oneriler

Tarihte pek ¢ok kiltlir ve medeniyete ev sahipligi yapmis olan Turkiye, kulttrel ¢esitlilik
acisindan ¢ok zengindir. Bunlar iginde kirsal alanlarin sahip oldugu yerel kultire ait
gastronomi degerleri ise ayri bir éneme sahip olup, turizmde bir firsat olarak
degerlendirilmelidir. Ancak yerel kultirlere ait degerlerin etkinlikler yoluyla turizme
kazandiriimasi yapilacak etkinlik planlamasi ile mimkin olacaktir. Bu sayede kirsal
alanlarin sirdurdlebilir turizm gelisimlerinden s6z edilebilir. Nitekim Amerika ve Kanada
kirsallarinda dizenli olarak yapilan etkinliklerin incelendigi bu c¢alismada etkinlik
planlarindan elde edilen bilgiler de bu ifadeyi dogrulamaktadir. Ozellikle biiyiik yerlesim
alanlarina yakin kirsal yerleskelerde yapilan bu etkinlikler bolgenin tespit edilen turizm
potansiyelleri dogrultusunda ve belli bir plan dahilinde tamamlayici diger aktivitelerle
desteklenerek degerlendiriimektedir. Birtakim tarimsal aktivitelerle insanlarin dikkatinin
yerel Urlnlere cekildigi bu etkinliklerde 6ncelikle yerel halkin ekonomik kazang
saglamasi ve yorelerin tanitiminin yapilmasi amaglanmaktadir. Sonug¢ olarak bu
etkinliklerin en énemli iki kazanimi ise ¢ift¢i, yemek Ureticisi ve yerel halk ile ziyaretgi
memnuniyetinin saglanmis olmasidir.

Bu calismanin mekansal turizm planlamasi kapsaminda Tirkiye kirsallarinin
surdirilebilir kalkinmasi igin yemek kiltiriinden nasil faydalanilabilecedi hususuna
Isik tutacagi disundlmektedir.

Kanada ve Amerika Birlesik devletlerinin G¢ farkli kirsalinda, uzun yillardir
dizenli olarak yapilan kirsal turizm ve gastronomi etkinlik planlar incelendiginde,
Tulrkiye'de turistik potansiyelleri bulunan kirsal alanlarin ekonomik, sosyal ve kdltirel
acidan kalkinmasinda yemek kultarinden nasil faydalanilacagi hususunda su 6neriler
verilebilir;

e Etkinlik planlanan kirsalin turistik potansiyellerinin 6nceden belirlenmesi
6nemlidir.

o Etkinlik binalar ve yerleskeler agisindan kirsal 6lgekte ve kiiglk ¢capl olmaldir.

e Surdurulebilir olmali — bdlgenin kirsal yapisi degismemeli ve kaynaklarin
kullanimi agisindan da gelisimi surdurilebilir olmalidir. Kirsal turizm, sehirlesme ve
biyime araci olmak yerine, potansiyel bir koruma ve surdlrulebilirlik araci olarak
g6ralmelidir.

o Surdurulebilirlik ve yerel yiyecek kiltirinin korunmasi gereklidir.

e Yerel Urunlerle ilgili markalasma saglanmali ve cografi isaretlemeler
yapilmahdir.

» Yerel yiyeceklerin ve igeceklerin sunumu énemlidir.

e Yemek pisirme, yemeklerle ilgili ipuclari verme, yemek hazirlama slrecine
ziyaretcilerin katihminin saglanmasi gereklidir ve yerel yiyecek satisi bizzat iftliklerde
ya da otantik pazarlarda olmalidir.

e Gastronomi ve turizm arasinda yeni baglantilar olusturulmasi igin yerel
kurumlar énemlidir.

e Gastronomi turizmini gelistirecek sistematik bir ¢alisma igin; tarih, cografi
sinirlar, ekonomik 6n kosullarla yerel yiyecek-icecek kiltirinin bir degerlendirmesi
yapiimaldir.

o Etkinlik 6ncesinde gezi ve etkinlik plani hazirlanmali ve plan ilgili web sitesinde
resim ve videolarla ilgi ¢ekici hale getiriimelidir.

o Etkinlik yapilacak kirsal bolge ana sehirlere yakin olmalidir.
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o Etkinlikler en fazla bir guinlik stre ile sinirli tutulmalidir.

¢ Yapilacak turlar birbirine yakin birden fazla glizergahi kapsayabilir.

¢ Durak noktalarinin bir dnceki gezi etkinliginden farkllik gdstermesi ilgi ¢ekici
olabilir.

o Ciftci, yemek Ureticileri ve yerel halkin etkinlikten kazang saglamasi énemlidir.

e Yiyecek ve seyahatle ilgili TV, radyo vb. tanitim programlari ile medyanin
etkinlige destegi saglanmaldir.

o Etkinlik yapilacak turlara yakin sehirlerden ulasim Ucretsiz olabilir.

e Gastronomi etkinlikleri tek basina yeterli olamaz ve yarigmalar, yirime,
tirmanig, bisiklet, olta balik¢iligi, tarimsal etkinliklere katihm gibi tamamlayici diger
aktivitelerle desteklenmelidir.

o Tiketici, ciftci ve diger katihmcilar yerel yiyeceklerin faydalari hususunda
bilgilendiriimesi gereklidir.

¢ Gida guvenligi ve kalite 6nemlidir.

o Ciftci, esnaf, yerel halkin ziyaretcilerle iletisim konusunda bilinglendiriimesi
onemlidir.

e TUm bu galismalar yasal bir zemine oturtulmalidir.
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