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0z

Basta film afisleri olmak iizere gérsel icerikler, toplumsal algilari sekillendiren giicli
araglardw. Bu ¢alismada, “Hesaplagma (The Accountant)” film afisinin géstergebilimsel
analizi tizerinden, afisin toplumsal iletisimdeki rolii ve etkisi incelenmistir. Christian Wolff
karakterinin tasvir edildigi afis hem gérsel hem de yazili unsurlariyla dikkat ¢ekmekte ve
izleyicide derin hisler uyandwmaktadir. Afisteki renk kullammi; koyu siyah ve mavi tonlar,
izleyiciye karanlik bir atmosfer sunarken, ana karakterin karmagik psikolojik yapisini ve
gecmistekideneyimlerinin yansimalarini ortayakoymaktadir. Aynizamanda, afisteki mesajlar
ve sloganlar, karakterin derinanalitik becerilerinin, tehlikeli durumlarla basa ¢ikmayive riski
yonetebilme yetenegini éne ¢ikarmaktadr. Afiste kullanilan grafik unsurlar, yalnizca
karakterin hikayesini degil, ayni zamanda toplumda muhasebe ve finans gibi mesleklerin
algisna iliskin 6nemli degisimleri de temsil etmektedir. Ozellikle "Calculate your choices.”
ve "Manage your risks.” gibi sloganlar, bireyleri ve toplumu karar verme siireclerine
yonlendirmekte ve bu siireglerin sonuglarint diisiinmeye tesvik etmektedir. Afisin etkileyici
tasarimi, izleyicileri yalnizca film hakkinda bilgilendirmekle kalmayip, aym zamanda daha
derin sosyal ve psikolojik diisiincelere itmektedir. Béylece, afisin goriintii dili ve igerik yapisi,
film izleyicilerinin zihninde kalic1 bir etki yaratmakta ve toplumda finansal analizin 6nemin
vurgulamaktadir.
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ABSTRACT

Visual content, especially movie posters, are powerful tools that shape social perceptions. In
this study, the role and impact of the poster in social communication is examined through the
semiotic analysis of the movie poster “The Accountant”. The poster depicting the character
Christian Wolff attracts attention with both its visual and written elements and evokes deep
feelings in the viewer. The use of color in the poster; dark black and blue tones present a dark
atmosphere to the viewer, while revealing the complex psychological structure of the main
character and the reflections of his past experiences. At the same time, the messages and
slogans in the poster highlight the character’s deep analytical skills, ability to cope with
dangerous situations and manage risk. The graphic elements used in the poster represent not
only the character’s story, but also important changes in the perception of professions such
as accounting and finance in society. Slogans such as “Calculate your choices.” and
“Manage your risks.” in particular direct individuals and society to decision-making
processes and encourage them to consider the consequences of these processes. The
impressive design of the poster not only informs the audience about the film, but also pushes
them to deeper social and psychological thoughts. Thus, the visual language and content
structure of the poster create a lasting impression on the minds of the film audience and
emphasize the importance of financial analysis in society

Auf/ Citation: Giimilg, A. (2025). Gostergebilim ve Muhasebe: “The Accountant” Filminin Afigini Okumak. Malatya
Turgut Ozal Universitesi Isletme ve Yonetim Bilimleri Dergisi, 6(1), 57-70.
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1. GIRIS

Gostergebilim (semiyotik), 1960'll yillardan sonra hizla gelisen; dil, kiiltiir, iletisim, tasarim gibi
¢ok cesitli alanlarda uygulama alani bulan disiplinler arasi bir bilim dalidir. Temelde, gdosterge
sistemlerinin anlammi ve bu sistemlerin nasil isledigini incelemeyi amaglayan gostergebilim,
dilsel ve gorsel unsurlar1 analiz etmeye odaklanir. Gostergebilimsel analiz, bir metinde bulunan
anlamh yapilar,, gostergeler aracihiiyla ¢oziimlenmesini igerir. Bu gostergeler; kelimeler,
semboller, isaretler ve gorseller gibi unsurlar1 kapsar ve her birinin tagidig kiilttirel, ideolojik ve
toplumsal anlamlar iizerinden bir ¢déziimleme yapar. Gostergebilimde, anlami olusturan
gostergelerin farkli diizeyleri incelenir. Bu diizeyler; dizi (swralama), dizim (yapi) ve mecaz
(simgesel anlamlar) gibi unsurlardir. Ayrica metinler arasi iligkiler ve bir metnin baglamma dair
yapilan degerlendirmeler, gostergelerin nasil bir anlam diinyasi olusturdugunu anlamada énemli
bir yer tutar (Erkman-Akerson, 2005: 15-18). Gostergebilimsel yaklasimlar, metnin yalnizca agik
anlamlarmi1 degil ayni zamanda alt metinlerdeki ideolojik ve kiiltiirel anlamlar1 da ortaya
¢ikarmaya yonelir. Bu baglamda gostergebilim yalnizca dilsel analiz degil ayni zamanda
toplumsal, kiiltiirel ve politik ideolojilerin nasil bir sembolik yap1 olusturdugunu da inceleyerek
derinlemesine bir anlam ¢6ziimlemesi sunar (Biirge, 2020: 403). Gostergebilim; isaretlerin
(gostergelerin) anlamlarmi, bu isaretlerin nasil iletisim kurdugunu ve toplumsal baglamda nasil
kullanildigin1 inceleyen bir bilim dabdir. Gostergebilim, gosterge sistemlerini, yani dilsel ve
gorsel unsurlart analiz ederek bu unsurlarin nasil anlam irettigini ve insanlar arasmda nasil
iletisim sagladigini arastirr (Keane, 2018: 65). Gostergebilim agidan iletisim, isaret, nesne ve
yorumlayict arasindaki etkilesim olan semiyozis siireciyle agiklanir. Amerikali filozof ve
gostergebilimei Peirce’e gore isaret, nesneden bagimsizdir ve anlam, yorumlayict aracihgiyla
olusur. Ornegin, bir muhasebeci icin “100” sayis1 yalnizca bir rakam degil, kasadaki paray1
simgeleyen bir isarettir. Isvicreli dilbilimci ve gdstergebilim kurucularindan Saussure ise isaretin
gosteren (fiziksel bicim) ve gosterilen (zihinsel kavram) olarak iki bileseni oldugunu savunur.
Iletisim, bu isaretlerin baglam ve kodlarla anlam kazanmasiyla gerceklesir (Vasile, 2009: 1108).

Film afisleri, sosyal gostergebilimsel unsurlar olan gorseller, metinler, yazi tipleri ve renkler
araciligryla ¢esitli kiiltiirel ve ticari mesajlart aktarmak i¢in kullanilan etkili bir gorsel iletisim
aracidrr. Bu afisler, yalnizca bir filmi tanitmakla kalmaz ayni zamanda izleyicilere film hakkinda
ipuclart sunarak onlarin dikkatini ¢ekmektedir. Afis tasariminda kullanilan temel teknikler
arasinda, filmin ana temasmi veya odaklanilan mesajlar1 net bir sekilde iletmek yer alir. Gorsel
ve metinsel dgelerin bir araya gelerek olusturdugu bu tasarmmlar, filmin igerigini dzetlerken ayni
zamanda izleyici ile duygusal bir bag kurmayi ve filmin izlenmesini amaglamaktadir (Yin ve
Hassan, 2021: 101). Afisler, medyanm insan davranislarm1 yonlendirmek i¢in kullandig etkili bir
iletisim aracidir. Ogzellikle film sektdrii, biiyiik oOlgiide afislerin  dikkat c¢ekme giiciine
dayanmaktadir. ilgi ¢ekici bir afis, izleyicilerin filme olan merakimni artirarak gise basarisma katki
saglayabilir. Ozenle tasarlanmis afisler; oyuncu kadrosu, film temasi ve olay orgiisii gibi temel
unsurlart etkili bir sekilde yansitabilir. Bu nedenle tasarimcilar, filmlerine daha fazla izleyici
¢ekmek icin afislerine yaratici ve dikkat ¢ekici detaylar eklemeye yonelmektedir (Barney ve
Kaya, 2019: 1).

Film afiglerinin ilk olarak ticari bir ama¢ giittiigli dogru olmakla birlikte, zamanla bu gorseller
bagka 6nemli islevlere de sahip olmustur. Bir film afiginin temel islevi, filmi tanitmak ve izleyiciyi
sinema salonuna c¢ekmektir. Ancak afigler, yalnizca pazarlama araci olmanin Otesine gecerek,
daha derin bir kiiltiirel ve tarihi anlam tasiyabilen sanat eserlerine doniigmiistiir. Bu baglamda,
film afisleri, izleyicinin ge¢mise, o doneme ait toplumsal ve kiiltiirel olaylara dair anilarini
tetikleyen giiclii araglar haline gelir. Bir film afisi, bazen tipki eski sarkilarm, dinlendiginde
gecmise dair kigisel hatiralar1 canlandirmasi gibi, bizleri belirli bir doneme, zamana veya
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yasanmishga geri gotiiriir. Ayni sekilde, film afigleri de bireysel ve kolektif hafizamizda 6zel bir
yer tutar. Bu afigler, belirli bir filmi, yonetmeni, yildizm1 veya film tiirlinii hatirlatabilir. Ayrica,
o donemin sinema diline, stiline ve hatta toplumsal kodlarna dair izler birakir. Bir film afisi,
sadece bir filmi tanitmakla kalmaz; ayni zamanda filmin cekildigi donemin estetik degerlerini,
kiiltiirel iklimini ve toplumsal yapismi da yansitir. Ozellikle 20. yiizyil, sinemanmn kiiltiirel
etkisinin zirveye ulasmis oldugu bir déonemdir. Bu doénemde, film endiistrisi yalnizca eglence
iiretmekle kalmamis, ayni zamanda toplumlarin kimliklerini ve kiiltiirlerini sekillendiren bir arag
haline gelmistir. Film afisleri, bu sinemasal etkilerin birer temsilcisi olarak, o donemin estetik ve
kiiltiirel ¢ercevesine 1sik tutar. Sinemanmn tarihi, estetifi ve kiiltlirel baglami, film afigleri
araciligiyla izleyiciye aktarilir ve bir anlamda gegmise dair kolektif bir bellegin olusturulmasina
katkida bulunur. Bu baglamda, film afiglerinin iglevi yalnizca filmi tanitmakla smirh degildir.
Ayni zamanda, bir donemin kiiltiirel ve toplumsal izlerini tasiyan, gorsel ve anlamh bir bellek
aract haline gelir. Bu afisgler, belirli bir zamanmn sinemasal dili ve toplumsal ruhu hakkinda bize
ipuglar1 verir. Sinema tarihi ile birlikte film afisleri de ge¢misin izlerini tagtyan 6nemli kiiltiirel
belgeler olarak anlam kazanir (Parmelee, 2009: 181).

Filmlerde yapimcilarin mesajlar1 genellikle dogrudan ifade edilmektense ortiik bir bigimde iletilir
ve bu da izleyicinin film afislerindeki gorsel ve sozel isaretleri yorumlamasmi gerektirir. Film
afiglerinde hem so6zel (yazil)) hem de sozel olmayan (gorsel) isaretlerin birlikte kullanimi,
yaraticilarin iletmek istedikleri mesaj1 izleyiciye vurgulamak amaciyla stratejik bir ara¢ olarak
islev goriir. Afislerdeki bu c¢ok katmanl isaretler, izleyicinin filme dair beklentilerini
sekillendirirken, aynm1 zamanda izleyiciyi filmi izlemeye tesvik etmek igin gii¢lii bir ara¢ olarak
kullanilmaktadir. Film afiglerinin esas amaci, filmi tanitmak ve izleyiciye film hakkinda bilgi
saglamakla kalmayip, ayni zamanda izleyiciyi filme ¢ekmek ve onlari izlemeye ikna etmek icin
cesitli anlam iretme stratejileri sunmaktir. Bu baglamda, film afigleri, gorsel ve metinsel unsurlar
aracih@iyla izleyicinin ilgisini ¢ekmeyi ve onlar1 sinema deneyimine tesvik etmeyi
hedeflemektedir (Handayani, 2022: 94).

Film afiglerinde so6zel ve gorsel iletisim unsurlart bulunmaktadir. Sozsiiz isaretler, iletisim
stirecinde onemli bir rol oynar ve genellikle renk, ses, animasyon veya gorseller gibi farkli
bigimlerde kendini gosterir. Bu isaretler, sdzel mesajlar1 desteklemek, vurgulamak ve hedef
kitlenin ilgisini ¢ekmek amaciyla kullanilmaktadir. Ornegin, bir film afisinde kullanilan parlak
kirmizi renk, gerilim veya tehlike hissini uyandirabilirken, yumusak mavi tonlar dinginlik ve
huzuru simgeleyebilir. Benzer sekilde, miizik veya ses efektleri, bir fragmanda izleyicilere filmin
tiirline dair ipuglart verebilir; iirkiitiici bir ses tasarimi, korku temah bir filmin atmosferini
yansttabilir (Darmayanti, 2023: 1).

Bu aragtirma, muhasebe alaninda gorsel materyallerin, ozellikle film afiglerinin, toplumsal algi
ve meslek imaj1 iizerindeki etkilerini analiz etmeyi amaglamaktadir. Gostergebilim yaklagmmuyla,
popliler kiiltiirde muhasebeci figiiriiniin nasil temsil edildigi ve bu temsillerin meslek
profesyonellerinin algilar1 iizerindeki olasi yansimalari ele almmaktadir. Arastrma, muhasebe
meslegine iligkin medya temsillerinin meslegin sosyal statiisiine, etik anlayisma ve kamuoyu
algisma katkida bulunmasmin yani swa, bu temsillerin mesleki itibar ve Onyarglari nasil
sekillendirdigini de incelemektedir. Bu ¢alisma, muhasebe disiplinine gorsel ve kiiltiirel bir bakisg
acis1 kazandirmay1 ve bu alandaki literatiirde mevcut boslugu doldurmayi1 hedeflemektedir.

2. GOSTERGEBILIM

Gostergebilim, (semiyoloji), isaretlerin ve sembollerin anlammi ve bu anlamlarmn nasil iletildigini
inceleyen bir disiplindir. Gostergebilim alaninda ilk ¢alismalar1 yapan ve dil biliminin temellerini
atarak bu terimi ilk ortaya koyan Fransiz filozof Ferdinand de Saussure'dir. Saussure'e gore, isaret
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iki ana bilesenden olusur: gosteren ve gosterilen. Gosteren, isaretin fiziksel yoniinii temsil
ederken, gosterilen ise zihinsel bir kavram veya anlami ifade eder. Ornegin, bir finansal rapor bir
isaret iken, finansal oran bu igaretin gosterenidir ve finansal performansin yansimasi gosterilendir.
Cahbsmanm konusunu olusturan film afiglerine bakildiginda; film afigsindeki resim gosteren,
bunun zihnimizde ¢agristirdig1 kelimeler ise gosterilendir. Ornegin, film afisindeki bir mahkeme
salonu gosteren, cagristirdigi kelimeler ise; sug, ceza ve adalet olabilir.

Saussure, isaretlerin anlammi paradigmatik (dikey) ve sintagmatik (yatay) iliskiler araciligiyla
yapilandirdigini  belirtir. Paradigmatik iligkiler, isaretlerin digerlerinden aywrt edilmesini
saglarken, sintagmatik iliskiler isaretlerin baglam icindeki iligkilerini tanimlar. Saussure, bu
iliskileri bina direklerine benzetmistir; direkler, binanin yapi unsurlariyla yatay ve dikey
baglantilar1 kurarak anlam olusturur (Susen, 2018).

Roland Barthes, Saussure’iin diigiincelerini gelistiren ve elestiren Onemli bir gostergebilim
yazaridir. Barthes, gosteren kavrammi “bigim”, gosterilen kavrammi ise “kavram” terimiyle ifade
eder. Barthes, Saussure’lin isaret modelini iki farkli diizeyde ele alir: birincil isaret diizeni
(gdsterim) ve ikincil isaret diizeni (¢agrisim). Ikincil diizeyde, mit kavrammi 6ne cikarr ve
mitlerin ideolojik anlamlar1 yaymak i¢in kullanildigini savunur. Barthes ayrica fotografin gorsel
bir isaret olarak tasidigt mesaj1 iki tiirlii kodlamaya ayirir: gostergesel anlam (kamera tarafindan
yakalanmig goriintiiler) ve ¢agrisimsal anlam (sosyo-kiiltiirel baglama dayanan mesajlar).
Cagrisimsal anlam, bir goriintiiniin iiretim siirecine bagh olarak daha ideolojik bir boyut kazanir
(Pujiningsih, 2020: 91).

2.1. Gostergebilim, Diiz Anlam ve Yan Anlam

Diiz anlam, bir gostergenin dogrudan ve nesnel olarak algilanan anlammi ifade eder; bu,
gosterilenin tam olarak ne oldugunu belirtir. Buna karsilik, yan anlam daha soyut ve dolayl bir
boyuta sahiptir; bu anlam, gostergeye eklenen kiiltiirel, ideolojik veya duygusal katmanlari igerir.
Gostergebilim, bu iki anlam diizeyini ¢oziimleyerek yalnizca yilizeydeki anlami degil, ayni
zamanda derinlemesine toplumsal, kiiltiirel ve bireysel degerlerle sekillenen anlam katmanlarini
da incelemektedir. Bu yaklasim, dilsel ve sembolik unsurlarin toplum iginde nasil bir anlam yapis1
olusturdugunu ve bireylerin bu anlamlar1 nasil algiladigmi anlamaya yonelik bir ¢aba
sergilemektedir (Biirge, 2020: 403). Guiraud’un belirttigi gibi, diiz anlam daha ¢ok bilimsel
alanlarla iliskilendirilirken yan anlam sanatlarla 6zdeslesmektedir. Ornegin, bir gicek fotografi
diiz anlamda yalnizca bir ¢igek olarak alglanirken, yan anlamda sevgi veya sayg gibi duygusal
cagrisimlara neden olabilir. Yan anlamin farkl kiiltiirlerde degiskenlik gOstermesi de
mimkiindiir; O6rnegin, "domuz" kelimesi Miislimanlar i¢in olumsuz bir anlam taswken,
Hristiyanlar i¢in ndtr veya olumlu bir anlam ifade edebilir. Bu durum, yan anlamm Kkiiltiirel ve
bireysel baglamlara gore nasil farkliik gosterebilecegini agikga ortaya koymaktadir (Degerli,
2021: 182).

2.2. Roland Barthes ve Diiz Anlam-Yan Anlam

Roland Barthes, gosterge teorisinde "gOsteren" (signifier) ve "gosterilen" (signified) kavramlar:
ile birlikte diiz anlam (denotasyon) ve yan anlam (konotasyon) aracilifiyla metinlerin ve
imgelerin nasil anlam olusturdugunu agiklamaya c¢ahgmistir. Barthes’a (2009; 24-60) gore,
gOsteren, bir nesne veya kavrama isaret eden fiziksel form, yani isaret iken; gosterilen, gbsterenin
akla getirdigi kavram veya anlam olarak tanimlanmaktadir.

Ayrica Barthes, diiz anlami, gosterge diizeyinde nesne veya kavrammn temel, agik ve dogrudan
anlami seklinde ifade ederken; yan anlami ise daha derin, kiiltiirel ve kisisel anlam katmanlar1
olarak tanimlamig, bu baglamda yan anlamm toplumdan topluma ve bireyden bireye degisiklik
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gdsterebilecegini belirtmistir (Bircan, 2015: 20). Ornegin Barthes’in gbriislerine gore "elma"
kelimesine bakildiginda;

e Gosterilen: Fiziksel bir elma (bir meyve).
e Gosteren: "Elma" kelimesi.
e Diiz anlam: Elma, yuvarlak, genellikle kirmizi, yesil veya sar1 olan bir meyvedir.

e Yan anlam: Elmanin saglikli yasami, bilgiye ulasmay1 (6rnegin, "bilgi agacindaki elma"
ifadesi) simgeleyebilecegi gibi, ayni zamanda iinli bir teknoloji markasmi veya Isaac
Newton’un yer¢ekimi kanununu kesfetmesine neden olan meyve olarak da algilanabilir.
Ayrica  kiiltiirel  baglamlarda  elma, "cennet meyvesi" veya ‘"glinah" ile
iliskilendirilebilmektedir.

Barthes, bu iki diizeyi kullanarak anlamin nasi insa edildigini vurgulamaktadir. Her gosterge,
hem diiz anlamda objektif bir bilgi saglarken hem de yan anlamda zengin ve katmanh bir
yorumlama alani sunmaktadir. Bu baglamda, Barthes’in diigiinceleri, metinlerin ve imgelerin ¢ok
boyutlu oldugunu ve bu ¢ok katmanliigin anlam yaratiminda onemli bir role sahip oldugunu
gostermektedir.

2.3. Gostergebilim ve Renkler

Herman Cerrato'nun "The Meaning of Colors" adhi makalesi, renklerin anlamlarmi ve bu
anlamlarm insanlar {izerindeki psikolojik etkilerini ele almaktadwr. Makalede, farkli renklerin
kiiltiirel, duygusal ve sembolik baglamlar1 ag¢iklanmaktadir. Renklerin bireyler {izerinde farkli
duygular uyandirdigi ve bu durumun sosyal, ticari ve kisisel iletisimde 6nemli bir rol oynadigt
vurgulanmistir.

Herman Cerrato'ya gore renklerin anlamlar1 (Cerrato, 2012) su sekildedir;

e Kirmuzi: Enerji, tutku ve tehlike ile iliskilendirilir. Ayn1 zamanda giic ve agkin simgesi
olarak da goriiliir.

e Mavi: Huzur, giiven ve sadakati temsil eder. Sogukkanlilik ve dinginlik hissi uyandirir.

e Sar: Mutluluk, enerji ve yaraticihgt cagristrir. Bununla birlikte, asirn1 kullanimda
rahatsizlik verici olabilir.

e Yesil: Doga, saglk ve biiyiimeyi simgeler. Denge ve yenilenme duygusu yaratir.

e Siyah: Giig, zarafet ve gizemle baglantilidir. Ayni zamanda iiziintii ve otoriteyi temsil

eder.
e Beyaz: Saflk, masumiyet ve temizligi ifade eder. Ayrica minimalizm ve sadelikle
iligkilendirilir.

Herman Cerrato makalesinde, renklerin kullaniminin ticari tasarimlarda ve giinlik yasamda
insanlarm algilarmi nasil sekillendirdigini de tartisir. Ornegin, kirmizmmn dikkat gekici bir dzelligi
oldugu i¢in reklamcilikta sikg¢a tercih edildigi belirtilir. Cerrato, renklerin anlamlarmnin kiiltiirel
baglamlara gore degisiklik gosterebilecegini ve bu durumun tasarimcilar ile pazarlamacilar i¢in
dikkate alinmasi1 gereken bir faktdr oldugunu ifade eder.

3. LITARATUR

Davison (2007) g¢alismasinda, Barthes'm La chambre claire adh eserine dayanarak hesap
verebilirlik ifadelerindeki fotograflar1 analiz etmek i¢in bir model gelistirmis ve Oxfam’in
2003/2004 yillik raporunun 6n kapagindaki fotografin hesap verebilirlik baglammda nasil iletigim
kurdugunu incelemeyi amaglamaktadwr. Arastrmaci, Barthes’in La chambre claire (Camera
Lucida) adl eserinde ortaya koydugu Studium (rasyonel kodlar) ve Punctum (duygusal, kisisel
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etki) kavramlarini analiz yapan arastrmaci, Oxfam’in faaliyetlerinin karmagikhgmi ve
fotograflarm duygu uyandiran yonlerini ortaya koymustur. Cahsmada, hesap verebilirlik
literatiiriinde  fotograflarin  roliinii vurgulamaya c¢alisilmis, muhasebe aragtirmacilar1 ve
uygulayicilar icin fotograflarm sayilar ve kelimelerle iletilen bilgileri nasil vurguladigi ve
tamamladigin1 anlamalarma yardimci olabilecegi belirtiimistir.

Davison (2011) c¢ahgmasinda, Barthes'm muhasebe iletisimi arastirmalarma etkisini ve
potansiyelini incelemeyi amaglamig, ayrica Barthes'n ilkelerini profesyonel muhasebeciligin
gorsel imgelerine uygulamistir. Cahismada, Barthes'in yapisalet ve post-yapisalet donemleri
s1igmda  muhasebe iletisimi analiz edilmis ve bir Ingiltere muhasebe firmasmm yillik rapor
kapaklarnin gorsel imgeleri gostergebilim agisndan yorumlanmistir. Caligmanin sonucunda,
Barthes'm c¢ahsmalarmin muhasebede yeterince kullanilmadigini, ancak bu yaklagimlarin
muhasebeyi sanat ve bilim olarak anlamlandirmada 6nemli katkilar sundugunu tespit etmistir.

Chen ve Gao (2013) calismalarinda, bilgi cagindaki multimedya ve bilgisayar teknolojilerinin
gelisimi ile birlikte, kitle iletisiminde dilin egemen roliinliin goriintli, ses ve eylem gibi diger
gostergebilimsel kaynaklar tarafindan sorgulandigni ifade etmektedir. Bu baglamda, farkl
modalitelerin etkilesimiyle olusturulan biitiinlesik anlami agiklamak i¢in yeni gramerlerin
gelistirilmesi gerektigi vurgulanmaktadirlar. Calisma, Sistemik-Fonksiyonel Dilbilim temelinde
teorik olarak sekillenen ¢ok modlu sdylem analizi (MDA) teorisini ele almakta ve Kress ve van
Leeuwen'in gorsel tasarim gramerinden yararlanarak film afigleri i¢in bir MDA modeli
olusturmay1 amacglamaktadir. Nitel ve yorumlayici bir yaklasim benimseyen bu ¢alisma, modelin
uygulanabilirligini test etmeye ve modelin uygulanmasindaki anahtar unsurlari belirlemeye
yonelik derinlemesine bir tartisma sunmaktadir. Arastrmacilar, Sistemik-Fonksiyonel Dilbilim
uygulama alanini genigletmeyi ve film afislerinin sdylem analizinde bir boslugu doldurmay1
hedeflemislerdir.

Ceken ve Arslan (2016) calismalarinda, insanhgin tarih boyunca kendini ifade ettigi dilleri ve
bunun zamanla nasil evrildigini ele alarak, teknolojik gelismelerle birlikte gorsel kiiltiiriin ortaya
ciktigmi, bu durumun yeni gbrsel iletisim yoOntemlerini de beraberinde getirdigini ifade
etmiglerdir. Arastirmada, rastgele secilen “Birlesen Goniiller” filminin afisinin gostergebilimsel
olarak incelendigini ve afisteki imgelerin arkasindaki anlam yapilarmm nasil olusturuldugunu ve
nasil iletildigini incelemislerdir.

Boztas (2017) calismasinda, grafik tasarimin gorsel iletisim araci olarak kitlelere bilgi ya da mesaj
iletme iglevini ele almistir. Afig tasarimmm, gegmisten giiniimiize dnemli bir iletisim araci oldugu
ve sosyal konulara dikkat gekmek i¢in kullanildig1 vurgulanmaktadir. Ozellikle organ bagisi gibi
toplumsal konularda farkindalik yaratma amaciyla tasarlanan afiglerin, gostergebilim
yontemleriyle incelendigi ifade edilmektedir. Calisma, tasarimcilarin organ bagisi konusundaki
yaraticl siireclerini ve gorsel dili nasil kullandiklarin1 analiz ederek, grafik tasarimcilara ve egitim
alan kisilere degerli bilgiler sunmay1 hedeflemektedir.

Oru¢ ve Tiirkay (2018) tarafindan gerceklestirilen c¢alismada, Tiirkiye tanitim afislerinin
gostergebilimsel analizi yapilmis ve bu afiglerdeki gorsel ve metinsel unsurlarin ilettigi anlamlar
¢Oziimlenmeye calisimistir. Arastrmanm temel amaci, Turizm Tanitma Genel Miidiirligi
tarafindan hazirlanan ve “Home of Turkey” konseptiyle sunulan 75 tanitim afisini inceleyerek,
bu afislerin sundugu mesajlarn gostergebilimsel yaklasimla agiklanmasidir. Caligmada Peirce,
Barthes ve Greimas’in gostergebilimsel modelleri kullanilarak afislerdeki gorsel unsurlarm ve
metinlerin nasil anlam iretip ilettigi ortaya konulmustur. Sonuglar, afiglerde deniz turizmi basta
olmak {izere, kiiltiir turizmi, inang turizmi, kis turizmi, golf turizmi, balon turizmi ve doga turizmi
gibi alternatif turizm tiirlerinin 6n plana ¢iktigin1 gostermektedir. Ayrica, Tiirk kiiltiiriine 6zgii
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unsurlar, ozellikle yeme-igme, el sanatlart ve geleneksel degerler siklikla vurgulanmigtir.
Gostergebilimsel analizler, afiglerde misafirperverlik, hosgdrii, modernizm, geleneksellik ve
dogu-bat1 sentezi gibi temalarin bir biitiinliik i¢inde sunuldugunu ve bu unsurlarin izleyicilere
gliclii kiiltiirel mesajlar iletmek amaciyla kullanildigin1 ortaya koymustur.

Pujiningsih, Prastiti, ve Larasati (2020) calismalarinda, gostergebilim yaklagimlar kullanarak
muhasebede arastirma yapma konusunda pratik rehberlik sunmayi amaglamiglardir. Calisma, de
Saussure, Roland Barthes ve Jean Baudrillard'm gostergebilim kavramlarmm karsilastirilmastyla
baglayip, veri se¢imi, analiz teknikleri ve sonug¢ tartigmalarini igeren yontemsel bir ¢ergeve
sunmuglardir. Calhigmanin sonucunda, Saussure’un temel kavramlari, Barthes’n mit ve ¢agrisim
yaklagimlar1 ve Baudrillard’m  simulakrum ile hipergergeklik teorilerinin  muhasebede
uygulanabilirligini tespit etmislerdir.

Persada (2020) c¢alismasinda, 2019 yapimi Gundala filminin afiginin g6rsel anlamini
gostergebilim yontemle analiz etmistir. Arastrmaci, afigteki gorsel Ogelerin  denotasyon
(gosterilen anlam) ve konotasyon (gagristirilan anlam) diizeylerinde ¢6zliimleme yaparak,
izleyicilerin afigin tasidig1 anlamlar1 daha iyi anlamalarini saglamaya c¢ahgmistir.

Degerli (2021) galismasinda, "Fake News" temasiyla 2020 yilinda 6diil alan ¢ afisi inceleyerek
bu afiglerin gostergebilimsel analizini gergeklestirmistir. Calismasinda, Ferdinand de Saussure ve
Roland Barthes’m teorileri ¢ercevesinde "gosteren", "gOsterilen" ve "gosterge" kavramlari
lizerinde durarak afislerin anlam yapilarmi irdelemistir. Arastrmanm sonuglary, afislerin
minimalist tasarmmlarmm, renk kullannmmdaki etkinlifin ve metaforik ile metonimik &gelerin
ustaca kullaniminin, mesajin hizlh ve etkili bir sekilde iletiimesini sagladigl, ayrica afislerin
uluslararas1 diizeyde anlasilabilirlik sundugu ve psikolojik etki yarattigini ortaya koymustur.

Utami ve Setia (2021) ¢alismasinda, “Shutter Island" film afisindeki semiotik isaretlerin anlamini
belirlemeyi amaglamislardir. Internet ortammnda "Shutter Island" filminin afislerini toplayan
arastirmacilar; Saussure'un isaret ve (1974) gibi semiotik teorilerin yani swra, Wierzbicka'nin
(1996) renk terimleri teorisi Dyer'm (1986) gorsel ve dilsel unsurlar teorisi ile afiglerin dilsel ve
gorsel unsurlarni belirlemeye yonelik nitel aragtirma yontemini kullanmislardir. Caligmanin
sonuglar1 gore, "Shutter Island" film afisinde dilsel ve gorsel yonlerin oldugunu ortaya
koymuslardir. Dilsel yon, baghk ve film karakteri hakkinda bilgi sunan metinleri igerirken; gorsel
yon, izleyiciye adanmn mahkumiyet hissini veren renk ve gorsellerin oldugunu belirlemislerdir.

Handayani ve arkadaslar1 (2022) yaptiklar1 ¢alismada, Scream film afislerindeki sozel ve sozel
olmayan isaretleri analiz etmeyi hedeflemiglerdir. Arastrmalarmda nitel arastrma yontemini
benimserken, sozel ve s6zel olmayan igaretleri incelemek i¢in Saussure'iin gostergebilim teorisini,
anlam analizi i¢in ise Barthes ve Cerrato'nun teorilerini kullanmislardir. Elde ettikleri bulgular
sonucunda, Scream film afiglerinde sekiz sdzel ve bes sdzel olmayan isaret tespit etmislerdir.

Yemencioglu (2022) c¢ahsmasmnda, Amerika Birlesik Devletleri'nin Birinci Diinya Savasi
sirasinda hazirladigi “I Want You For U.S. Army” afiginin dilsel ve gorsel sifrelerini Saussure,
Peirce ve Barthes’m gostergebilim yontemleriyle analiz etmistir. Afisin, donemin siyasi,
ekonomik ve kiiltiirel degerlerini yansittigini, propaganda araci olarak ideoloji asillamak amaciyla
semboller ve gorseller kullandigini1 ortaya koymaktadwr. Gostergebilimsel agidan, afisteki dilsel
unsurlarm ve ikonlarm algry1 yonetmedeki dnemli roliine vurgu yapilmaktadir.

Cahyani, Santika ve Ariyaningsih (2022) calismasinda, Despicable Me film serisine ait dort afigin
arka planindaki anlamlarmi ve mesajlarmi incelemeyi amaglamaktadir. Arastrma verilerini,
Pinterest gibi gorsel icerik paylasim platformundan elde etmislerdir. Semiotik isaretlerin anlamini
kesfetmek icin Barthes'm (1977) anlam teorisi ve Wierzbicka'nin (1996) renk anlami teorisi
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kullanmiglardir. Nitel arastrma yonteminin kullanildigi ¢ahgmada sonucunda, afiglerdeki
semiotic isaretlerin film hakkinda hikaye, tema ve karakterle ilgili daha fazla baglam sundugunu
ortaya koymusglardir. Sonug¢ olarak, afiglerin planinda yatan mesajlarm filmin temsilini
zenginlestirdigi belirtmislerdir.

Nurwanti (2024) cahsmasinda, "Ipar adalah Maut" film afigindeki semiotik unsurlari
incelenmistir. Arastirmaci; Saussure'iin gostergebilim teorisini, Darmaprawita'nin renk teorisini
ve Barthers'in gosteren ve gosterilen arasindaki iligki kavramlari ¢alismaya dahil ederek nitel bir
analiz kullanimistir. Calisma, gorsel iletisimin ve sembollerin izleyici tizerindeki etkisini
anlamak icin gostergebilimsel yaklasimlarin O6nemini ortaya koymakta, film afiglerinin izleyici
algisin1 nasil sekillendirdigini ve anlam olusturma siireglerini vurgulamaktadir.

4. GOSTERGEBILIiM VE MUHASEBE ILiSKiSi

Mubhasebe, sayilar ve finansal raporlar araciligiyla ekonomik gercekligi temsil eden bir dil olarak
diigiiniildiigiinde, gostergebilim bu disiplinin analizinde giicli bir arag haline gelir. Bir
muhasebeciyi konu alan film afisi de bu baglamda, muhasebenin yalnizca teknik bir siire¢ degil
aynt zamanda toplumsal ve kiiltiirel anlamlar {ireten bir pratik oldugunu gosteren isaretler
barmdirr.  Ornegin, bir afiste hesap makinesi, finans tablolar1 veya kalem gibi nesneler
muhasebenin nesnel yoniinii vurgularken, golgeler, renk kullanimi veya karakterin yiiz ifadesi,
meslegin algilanan etik, sorumluluk veya zorluk yonleri hakkinda izleyiciye mesajlar iletebilir.
Bu baglamda gostergebilimsel analiz, film afigsinin muhasebeci figiiriine yiikledigi anlamlari,
meslegin toplumdaki temsilini ve izleyiciyle nasil bir etkilesim kurdugunu anlamamiza yardimci
olur. Muhasebe bilgilerinin bilgi kullanicilar1 tarafindan beklendigi ve yalnizca oldugu gibi
almmayip islenip yorumlanacagr gercegi, muhasebenin gostergebilimini gosterir (Vasile, 2009:
1107). Muhasebenin gdstergebilim agidan incelenmesi, finansal raporlarm yalnizca bilgi aktaran
araglar olmadigini, ayni zamanda anlam iireten gostergeler oldugunu gosterir. Saussure,
isaretlerin gosteren (bigim) ve gosterilen (anlam) olarak ikiye ayridigmni ifade eder. Ornegin,
finansal rapor bir gosteren iken finansal performansin yansimasi gosterilendir. Barthes,
Saussure’lin modelini gelistirerek, finansal tablolarm yalnizca gercekligi yansitmakla kalmayip
mitler ve ideolojiler olusturdugunu one siirer. Ornegin, finansal raporlarda kullanilan fotograflar
ve grafikler, kurumsal giivenilirlik ve siirdiiriilebilirlik algismi destekleyebilir. Baudrillard ise
finansal tablolarm simiilakruma dontisebilecegini, yani gercegi temsil etmek yerine kendi basina
bir gerceklik yaratabilecegini savunur. Bu baglamda, semiotik yaklagimlar muhasebenin yalnizca
teknik bir ara¢ olmadigmi ayni zamanda ekonomik ve sosyal anlamlar1 sekillendiren bir sistem
oldugunu ortaya koymaktadr (Pujiningsih vd., 2020; 91).

Cahsmanm konusu olan muhasebeci filmlerinin afiglerini gdstergebilimsel bir bakis acisiyla
analiz etmek, muhasebenin gorsel kiiltiiriinii ve toplumsal anlamlarmi daha derinlemesine
anlamay1 saglayabilir. Gostergebilim, metinleri ¢oziimleme siirecinde hem muhasebe verilerini
hem de bunlarin kiiltiirel anlamlarmn1 belirlemek i¢in etkili bir yontem sunmaktadir. Gostergebilim
analizde, metinler genellikle iki grupta incelenir: birincisi, kelimeler veya isaret sistemleriyle
iliskili metinlerin sistematik olarak analiz edilmesidir, ikincisi ise anlatim ve dil yapilarinin
analizidir. Muhasebe baglaminda, finansal raporlar, kurumsal stratejik planlar ve muhasebeci
filmlerinin afisleri gibi metinler, gdstergebilim arastrma i¢in uygun veri kaynaklaridir. Ornegin,
Saussure'iin gostergebilim teorisiyle analiz edilen bir muhasebe filmi afiginde, gosteren (afigin
fiziksel goriintiisii) ile gosterilen (filmdeki muhasebe temalarma veya toplumsal mesajlara dair
zihinsel kavramlar) arasindaki iligkiyi incelemek, film afiglerinin izleyiciye ilettiZi mesajin
anlasilmasina yardimei olabilecektir. Bu tiir bir analiz hem muhasebenin pratiklerinin hem de bu
pratiklerin toplumsal alglarla nasil etkilesime girdiginin belirlenmesinde 6nemli rol oynar.
Ayrica, Barthes’m mitolojik analizinden faydalanarak, muhasebeci filmlerindeki gorsellerin ve
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sembollerin ideolojik ve kiiltiirel mesajlar1 nasil tasidigmi ¢oziimleyebiliriz. Ornegin, bir afiste
kullanilan finansal grafikler veya muhasebeci figiirleri, sadece teknik anlamlar tasimakla kalmaz
aynit zamanda toplumsal imajlar1 ve ideolojik mesajlar1 da yansitir. Bu sayede gostergebilim
analiz, muhasebenin hem bir dil hem de bir toplumsal iletisim araci olarak nasil isledigini daha
genis bir perspektiften incelemeye olanak tanir (Pujiningsih vd., 2020; 93).

5. YONTEM

Bu ¢ahsmada, nitel arastirma ydntemi benimsenmis olup, veriler gostergebilimsel analiz teknigi
ile incelenmistir. Arastrmada, Roland Barthes’in gostergebilim yaklagimi temel alinarak
Muhasebeci filminin  afisi analiz edilmistir. Barthes’in  gostergebilimsel  ¢6ziimlemesi,
gostergelerin iki diizlemde (diizanlam ve yananlam) ele alinmasmi 6ngérmektedir. Bu baglamda,
afiste yer alan gorseller, metinler ve semboller dnce diizanlam diizeyinde (gorselde dogrudan
goriinen unsurlar) incelenmis, ardindan yananlam diizeyinde (kiiltiirel, ideolojik ve mitolojik
anlamlar) yorumlanmustir.

Calsmada ayrica, afisin renk kompozisyonunun psikolojik etkilerini degerlendirebilmek adina
Herman Cerrato’nun “The Meaning of Colors” adli ¢alismasindan yararlaniimigtir. Cerrato’nun
renklerin anlamlar1 ve insan psikolojisi {izerindeki etkilerine iliskin kavramsal ¢ergevesi, afiste
kullanilan renklerin izleyici iizerindeki algisal ve duygusal etkilerini analiz etmede temel
olusturmustur.

Arastirma kapsaminda, Barthes’in gostergebilimsel modeline uygun olarak, afiste yer alan
gosteren ve gosterilen unsurlar belirlenmis, bunlarin olusturdugu gosterge baglaminda ideolojik
ve kiiltiirel anlamlar ¢6ziimlenmistir. Ayrica, renk analizinin etkisini artrmak admna afiste
kullanilan renkler, Cerrato’nun yaklasimi dogrultusunda degerlendirilmis ve renklerin temsili
anlamlar1 baglaminda yorumlanmustir.

Calismada Muhasebeci filminin afisi hem Barthes’in gostergebilim yontemi hem de renklerin
psikolojik etkilerini ele alan yaklasimlar g¢er¢evesinde ¢ok katmanli bir analizle ele alimmuistir.
Arastirma, gorsel dgelerin kiiltiirel ve ideolojik baglamda nasil anlam kazandigmni ve izleyici
tizerindeki olasi etkilerini agiklamay1 amaglamaktadir.

6. HESAPLASMA (THE ACCOUNTANT) FILM AFiSi

Hesaplasma (The Accountant) Filminin 6zetine bakildiginda, filmde Christian Wolff, dogustan
otizm spektrumunda yer alan bir birey olarak sira dis1 matematik yeteneklerine sahiptir. Bu {istiin
becerileri, ilerleyen yillarda kendisini muhasebe alaninda profesyonel bir kariyere
yonlendirmistir. Ancak Wolff, geleneksel bir muhasebeci kimliginin 6tesine gegerek, cesitli sug
orgiitlerine finansal danismanlik yaparak ge¢imini saglamaktadir. Cocukluk yillarinda, babasinin
yonlendirmesiyle aldigi kapsamli askeri egitim, ileride karsilastigi zorluklar karsisinda ona
hayatta kalma ve miicadele etme giicli kazandirmistr.

Filmde Wolff, bir teknoloji sirketinin muhasebe kayitlarinda dikkat cekici bir hatay1 tespit eder.
Ancak bu kesif, onu yalnizca finansal bir analizin Gtesine tastyarak, tehlikeli bir olaylar zincirinin
merkezine yerlestirir. Hem kendi hayatin1 hem de gevresindekilerin giivenligini tehdit eden bu
durum, Wolff’un zekasi, analitik diisiinme yetenegi ve aldigi egitimle iistesinden gelmeye
calistigt bir miicadeleye doniislir. Bu siireg, onun karmasik karakter yapismi ve gecmisteki
deneyimlerinin bugiinkii eylemlerine etkisini gdzler Oniine serer.
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Tablo 1: Barthes’in diiz anlam (denotation) ve yan anlam (connotation) kavramlarina gore "The
Accountant"” filminin afisini

Diiz Anlam . . .

(Denotation) Diiz Anlam (Denotation) Yan Anlam (Connotation)

. . Ben Aftleck, Anna Kendrick, J.K. Unlii oyuncularm yer almasy, fimin yiiksek
Ustteki oyuncu . . . < .
isimleri Simmons, Jon Bernthal, Jeffrey biitceli ve profesyonel bir yapim oldugunu ima

Tambor, John Lithgow

eder.

Filmin adi: "The
Accountant"

Filmin bashg: biiyiik harflerle
gazete kagidma yazilms.

"Muhasebeci" kelimesi sradan bir meslek
izlenimi verse de gazete kagidndaki vurgu,
karakterin sira dis1 yoniine dikkat ¢cekmektedir

Slogan: "Calculate
your choices"

"Seceneklerinizi hesaplaym"
slogam yer aliyor.

Karakterin zeki, stratejik ve analitik bir diisiince
yapisma sahip oldugunu ima eder. Riskli ve kritik
kararlarla dolu bir hikdye mesaji verdigi
diistiniilebilir.

Gazete kagidindaki
kirmiz1 leke

Gazetenin iizerinde kirmizi (kan
lekesi gibi) bir iz var.

Siddet, tehlike ve 6liim ¢agrisumi. Karakterin
srradan bir muhasebeciden fazlasi oldugu,
siddetle i¢ i¢e bir hayat siirdiigii kanaatine
varilabilmektedir.

Tiifek tutan Elinde keskin nisanci tiifegi olan bir ~ Giig, tehlike ve aksiyon. Karakterin suikastci ya
karakter figiirii insan. da egitimli bir savasc1 olabilecegi anlamu tagir.
Karakterin yiiziiniin ~ Karakterin yiizii gazete kagidiyla Gizem, kimlik saklama ve anonimlik. Karakterin
gizlenmesi kapatilmis. Yiizli gériinmiiyor. sirlarla dolu bir yasam siirdiigiine isaret eder.

Karanhk ve golgeli
atmosfer

Afiste koyu tonlar ve golgeler
hakim.

Gerilim, tehdit ve karanlik bir hikdye atmosferi.
Filmin ciddi ve karmasik olaylara odaklandigmi
ima eder.

Oyuncu isimlerinin
dizilimi

Oyuncu isimleri afigin Gist kisminda
biiyiik harflerle belirtilmis.

Filmin meshur oyuncularma vurgu yapilarak,
filmi seyirciye ¢ekici hale getirilmeye caligiimis.

Tarih: "October 14"

Filmin ¢ikig tarihi: 14 Ekim.

Filmin ne zaman vizyona girecegi konusunda
bilgi veriyor.

Afigin iizerindeki gorsel unsurlar incelendiginde
unsurlardan olugmaktadir. Bu unsurlardan en 6nemliler; oyuncu isimleri, filmin deki gerilim ve
merak oldugu goze carpmaktadir.

0 AT At ARAEE T

afig, seyirciyi filme c¢ekmek icin cesitli

Sekil 1: Hesaplasma (The Accountant) Film Afisi
Kaynak: https://www.imdb.com/title/tt2 140479/mediaviewer/rm2420089345/
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Afis Analizi:
1. Siyah

o Gosteren (Afisteki Kullanimi): Afiste arka planin agirhkli olarak siyah ve koyu tonlarda
olmast.

e Gosterilen (Anlam): Siyah, filmin gizemli ve karanlk atmosferini vurgular. Ayni
zamanda Christian Wolff’lin (Ben Affleck) gizemli ve sirlarla dolu hayatmi simgeler.
Siyahin otorite ve giicle baglantisi, karakterin askeri egitim ge¢misi ve tehlikeli
diinyasindaki hakimiyetini temsil eder.

2. Mavi

e Gosteren: Christian Wolff’un tizerindeki kiyafette kullanilan koyu mavi tonlar ve genel
soguk renk paleti.

e Gosterilen: Mavi, karakterin sogukkanlh ve analitik kisiligini temsil eder. Ayni zamanda
muhasebe ve matematik gibi sistematik diistinmeyi gerektiren alanlardaki hakimiyetini
ima eder. Mavi ayrica filmin giivenilirlik ve kontrol temasmi destekler.

3. Kirmizi
Gosteren: Afisin belirli bolgelerinde, 6zellikle yazi tiplerinde ve logoda kirmiznin kullanimi.

e Gosterilen: Kirmizi, filmin tehlike ve aksiyon unsurlarmi vurgular. Karakterin sug
orgiitleriyle baglantisin1 ve hayatinda siirekli var olan riskleri simgeler. Kirmizi ayni
zamanda filmdeki tutkuyu, gii¢ miicadelelerini ve yogun duygusal anlar1 da ima eder.

4. Beyaz

e Gosteren: Afiste kullanilan yazilarm bazilarinda ve belirgin 151k efektlerinde beyaz
tonlarm tercih edilmesi.

e Gosterilen: Beyaz, karakterin zekasmm ve analitik becerilerinin saf bir sekilde 6n plana
¢ikariimasin1 ima eder. Ayn1 zamanda dogrulugu ve netligi arayismni, yani muhasebedeki
hatalar1 ¢6zme gorevini temsil eder.

5. Yesil ve San

e Gosteren: Bu renkler afigte belirgin olarak kullaniimamistir. Ancak eksikligi, hikdyenin
mutluluk veya yenilenme gibi pozitif unsurlara degil, gerilim ve karanlhk temalara
odaklandigin1 gosterir.

Afisteki renkler, filmin karanlik ve gerilim dolu temasmi destekleyen bir gorsel dil olugturur.
Siyah ve mavi, karakterin ciddi ve gizemli yapismni, kirmizi ise aksiyon ve tehlikeyi 6n plana
¢ikarir. Cerrato’nun renk teorisi agisindan degerlendirildiginde, afisteki renk se¢imi filmin temel
hikayesini ve ana karakterin duygusal diinyasmi etkili bir sekilde yansitmaktadir.

“Hesaplasma (The Accountant)” film afisi, gorsel sanatlarin toplumsal etkilerini anlamak i¢in
gliclii bir 6rnek teskil etmektedir. Afisin lizerinde kullanilan gostergebilimsel unsurlar, bireylerin
toplumsal algisin1 sekillendirmekte ve belirli mesajlar iletmekte 6nemli bir rol oynamaktadir.
Christian Wolff karakterinin tasvirinde kullanilan karanlk ve gizemli renk paleti, izleyicinin
karakterin i¢sel diinyasmi ve yasadigi catismalar1 algilamasina yardimci olurken, ayni zamanda
muhasebe mesleginin toplumdaki karsihigima dair derin bir sorgulama siirecine de yol agmaktadir.

Afisteki renklerin detayli analizi, izleyicilere sundugu mesajlarin ¢ok katmanl yapisini agiga
cikarmaktadir. Ornegin, siyah renk karakterin gizem dolu ge¢misini temsil ederken, mavi renk
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analitik disiinme yetenegini simgeler. Kirmizi, karakterin iginde bulundugu tehlike ve risk
durumunu vurgularken, beyaz ve diger renklerin eksikligi de filmin gerilim ve karanhk unsurlara
odaklandigini1 gosterir. Bu sekilde, afis izleyiciye sadece bir film izleme deneyimi sunmakla
kalmayip, ayni zamanda finansal ve sosyal risklerin toplum {izerindeki etkilerine dair bir
bilgilendirme de yapmaktadir.

Gorsel iletisimin toplumsal algiy1 sekillendirmedeki rolii, "Hesaplasma" film afisi {izerinden daha
da net bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Film, muhasebe ve finans meslegini temsil eden bir
karakterle derinlemesine bir anlatin sundugundan, izleyicilerin bu alana dair algisin1 degistirme
potansiyeline sahiptir. "Calculate your choices." gibi sloganlar, ayni zamanda seyircileri
bilinglendirmeyi ve karar alma siireglerini sorgulamayi tesvik eder.

7. SONUC

Bu ¢alisma, muhasebe ve gostergebilim arasindaki iliskiyi inceleyerek, muhasebeci temali bir
film afiginin toplumsal ve mesleki anlamlarini ortaya koymustur. The Accountant film afisi,
muhasebenin yalnizca teknik bir disiplin olmadigmni, ayni zamanda kiiltiirel ve ideolojik anlamlar
tagtyan bir gosterge sistemi i¢inde degerlendirilebilecegini gdstermektedir. Saussure'iin gdsteren
ve gosterilen kavramlartyla, afisteki gorsel ve dilsel unsurlarin anlam katmanlari ¢éziimlenmis,
Barthes’in mit ¢oziimlemesiyle ise afisin muhasebe meslegine dair olusturdugu sdylemler analiz
edilmistir. Renkler, sloganlar ve karakter tasvirleri, muhasebeci figiiriiniin toplumsal algisini
sekillendirirken, finansal analiz ve karar verme siireglerinin bireysel ve kurumsal diizeyde nasil
temsiller kazandigt da tartisgdmistir.  Calisma, muhasebe alaninda gorsel materyallerin
incelenmesine katki saglamakla birlikte, film afisleri gibi kitle iletisim araglarmm meslek algisini
nasil doniistiirebilecegini gostermektedir. Gelecekteki arastwrmalar, muhasebe mesleginin farkl
kiiltiirel ve tarihsel baglamlardaki temsillerini genisletmek amaciyla daha cesitli gérsel medya
iceriklerini analiz edebilir

"Hesaplasma" film afisi sadece bir reklam araci degil, ayn1 zamanda toplumda finansal algiy1
sekillendiren onemli bir iletisim aracidir. Bu afis, toplumsal degerlerin ve mesleklerin algilarini
degistirme kapasitesine sahip bir gorsel dildir. Film afigleri, izleyicilere derinlemesine diisiinme
firsatt sunarak, sosyal ve ekonomik konulara dair daha genis bir perspektif kazandirmal;; bu
sayede bireylerin karar alma siireglerinde daha etkili bir rol oynamaktadir. Bu baglamda, yarinin
bireylerinin egitiminde ve bilinglendirilmesinde gorsel iletisimin ve film afiglerinin kullanimi
daha fazla 6nem kazanacaktir.

Film afiglerinin toplumsal etkisini artirmak ve muhasebeci meslegine daha olumlu bir bakis acis1
yansitmak i¢in, yapimcilarin ve grafik tasarimcilarin daha bilingli stratejiler gelistirmesi meslegin
tannrh@ma katki sunacaktir. Ozellikle, muhasebe gibi analitik ve teknik bir meslegin insan
iliskileri, etik degerler ve toplumsal fayda agismdan yarattigi olumlu etkilere odaklanilmasi
onemlidir.

Afislerde, muhasebeciligin yalnizca sayilarla ve finansal analizlerle smirh olmamakla birlikte,
toplumsal sorunlara duyarh ve ¢6zlim odakli bir yaklasim sergileyebilecegi mesaj1 vurgulanmasi,
sanat yoluyla daha etkili bir sekilde muhasebecilerin isletmelere ve topluma bazi degerlerin
yerlesmesine katki sunabilir. Muhasebecilik meslegini temsil eden karakterler, farkh kiiltiirlerden
ve arka planlardan gelen bireyleri icerecek sekilde cesitlendirilmelidir. Bu da meslegin
kapsayiciligint ve sosyal sorumlulugunu artiracak; dolayisiyla toplumda muhasebecilige dair
daha olumlu bir alg1 olusturarak, gelecekteki potansiyel muhasebecilere ilham verecektir.
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