Uluslararas1 Hakemli Dergi e-ISSN: 2148-5879

Issue: 26

International Refereed Journal Voar: 2025

Televizyonda Veri Gazeteciligi: Yeni Bilgi Sunum Yontem ve Uygulamalar

Data Journalism on Television: New Information Presentation Methods

1. Dr . Ogretim Uyesi. Bakii Devlet Universitesi,
Azerbaycan

E-Mail: arzu.ahmadova@mail.ru

https://orcid.org/0000-0002-6032-3659

https://doi.org/10.58724/assam.1634084

Avrticle Type
Research Article

and Applications

Arzu ISAYEVA!

Ozet

Makale, televizyon medyasindaki veri gazeteciligi uygulamalarinin tarihsel gelisimi,
onemli kavramlarii, verilerin toplanmasi, analiz edilmesi ve gorsellestirilmesi
stirecini ve giiniimiizdeki yeni bilgi sunum ydntemlerini incelemektedir. Geleneksel
gazetecilikten veri gazeteciligine gecis, dijitallesmenin hiz kazanmasiyla daha gorsel,
etkilesimli ve veri odakli bir habercilik anlayiginin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Ozellikle, televizyon kanallarinda kullamilan interaktif grafikler, haritalar ve canli
veri akiglar1 gibi gorsel sunum yontemlerinin izleyiciye daha anlasilir ve etkili bilgi
aktarim1 sagladigi vurgulanmaktadir. Caligmada, Azerbaycan'daki televizyon
yaymlarinda veri gazeteciligi uygulamalarina dair somut 6rnekler verilerek, yerel
medya pratiginde veri gazeteciliginin gelisimi ve Kkarsilagilan zorluklar
tartisilmaktadir. Caligmada mevcut literatiirde veri gazeteciligi ile ilgili bilgilere
ulagmak i¢in tarama yontemi kullanilmistir. Tesadiifi 6rnekleme yontemi ile se¢ilmis
AzTV, ITV, REAL TV, X8ZOR TV, ARB 24 kanallarinda yayinlanan programlar
iizerine O6rnek vaka analizi yapilmistir.

Bu baglamda, makalede, veri gazeteciliginin televizyon diinyasinda ne denli 6nemli
bir yer edindigi ve gelecekte bu alandaki gelismelerin nasil sekillenecegi
incelenmektedir. Sonug olarak, veri gazeteciligi, geleneksel haberciligin Gtesinde,
medya tiiketicisine daha hizli ve daha etkili bilgi sunma imkani tanimaktadir.
Anahtar kelimeler: Veri Gazeteciligi, Televizyon, Azerbaycan

Abstract

The article examines the historical development of data journalism practices in
television media, its key concepts, the process of data collection, analysis, and
visualization, as well as new information presentation methods of information
presentation in today's media. The transition from traditional journalism to data
journalism has led to the emergence of a more visual, interactive, and data-driven
approach to journalism with the acceleration of digitalization. Specifically, the article
emphasizes how visual presentation methods such as interactive graphics, maps, and
live data streams used on television channels provide viewers with more
comprehensible and effective information delivery. The study discusses the
development of data journalism in local media practice and the challenges
encountered by providing concrete examples of data journalism practices in
television broadcasts in Azerbaijan. A literature review method was used to obtain
information related to data journalism in the existing literature. A case study analysis
was conducted on programs broadcast on AzTV, ITV, REAL TV, X9ZOR TV, and
ARB 24 channels, which were selected through random sampling.

In this context, the article explores the significant role data journalism plays in the
television world and how future developments in this field will shape. As a result,
data journalism offers the opportunity to provide faster and more effective
information to media consumers, beyond traditional journalism.
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1. GIRiS

Gazetecilik, tarihsel siire¢ icerisinde siirekli bir doniisiim gecirmistir. Geleneksel gazetecilik,
yazili metinler ve gorsel iceriklerle sinirli iken, dijitallesmenin hiz kazanmasiyla medya diinyasinda
onemli doniigiimler ve boliinmeler yasanmustir. Dijitallesme, gazeteciligi daha dinamik ve etkilesimli
hale getirmistir. Dijital cagin etkisiyle medyada grafikler, haritalar, animasyonlar ve etkilesimli
gorseller gibi araclar kullanilarak veri odakli ve gorsel bir dil gelistirilmistir. Bu doniisiim, yalnizca
haberlerin sunulus bigimini degil, izleyicinin bu iceriklerle etkilesime girme bi¢imini de degistirmistir
(Dumanli, 2018). Teknolojinin gazetecilikle birlesmesiyle, bilgisayar destekli habercilik, grafik
tasarimin gazetecilikle entegrasyonu ve dijital fotograf gazeteciligi gibi yenilik¢i alanlar ortaya
cikmistir. Bu gelismeler, medyanin daha etkilesimli ve gorsel bir hale gelmesini saglayarak,
geleneksel haberciligin sinirlarii genisletmistir (Powers, 2012).

Glintimiizde gazeteciligin farkli tiirleri arasinda veri gazeteciligi, en dikkat ¢eken ve hizla
gelisen alanlardan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Veri gazeteciligi, verilerin toplanmasi, analiz edilmesi
ve gorsellestirilmesi yoluyla haberlerin sunulmasini icermektedir. Internetin etkisiyle biiyiiyen bu alan,
dijital platformlarin yani sira televizyonlarda da 6nemli bir yer edinmistir. Geleneksel gazetecilikten
farkli olarak, veri gazeteciligi yalnizca haber metinlerinin sunulmasindan Ote, veri analizi ve
gorsellestirme siireclerini de igermektedir. Bu yontem, oOzellikle televizyon gibi gorsel medya
araclarinda karmasik bilgilerin daha ac¢ik ve anlagilir bir sekilde iletilmesini saglamaktadir.
Televizyon, veri gazeteciligi i¢in giiglii bir platform sunmakla, gorsel medyanin giiciiyle verileri hizli
ve etkili bir bigimde sunma imkani da tanimaktadir. Veri odakli icerikler ve interaktif grafikler,
izleyicilere zengin bir deneyim sunarak onlar1 haber ve bilgiyle etkilesime gecirmektedir.

Dijitallesme, veri gazeteciligi icin en 6nemli itici giiclerden biridir. Dijital araglar ve sosyal
medya platformlar1 veri gazeteciligi uygulamalarini zenginlestirerek, bu tiir gazeteciligin daha genis
bir kitleye ulagmasim saglamaktadir (Appelgren, 2017: 2). Veri gazeteciligi, ¢esitli alanlarda
kullanilabilen bir yontemdir. Sosyal, ekonomik ve siyasi olaylari izlemek ve anlatmak i¢in siklikla
basvurulan bu yontem, gazetecilik pratiginde onemli bir yer edinmistir. Ozellikle ekonomik krizler,
secim sonuglari, sosyal hareketler ve dogal afetler gibi toplumsal olaylar veri gazeteciligi ile daha
etkin bir sekilde raporlanmaktadir. Ayrica, veri gazeteciligi, bireylerin medya igerikleriyle etkilesimini
artirirken, ayn1 zamanda daha seffaf ve katilime1 bir haber iiretim siireci ortaya koymaktadir.

Literatiirde veri gazeteciligi lizerine yapilan ¢alismalar, bu alandaki gelismeleri incelemekte ve
bu yontemin medya diinyasindaki yerini tartigmaktadir. 2014 yilinda Reuters Enstitlisii'nden Martha L.
Stone, medya sektorii i¢in bilylik verinin kapsamini derinlemesine inceleyen bir arastirma yapmustir
(Isgandarova, 2025). Dhavan Shah, Joseph Cappella ve W. Russell Neuman ise biiyiik veri ile dijital
medya ve bilgisayar tabanli sosyal bilimlerin etkilesimini, sunduklari firsatlar1 ve potansiyel riskleri
tartignuglardir. Ote yandan, J. P. Verma, S. Agrawal ve B. Patel gibi akademisyenler, biiyiik verilerin
analizi, farkli medya alanlarindaki kullanimlart ve bu silirecte yasanan zorluklar iizerinde
yogunlagmiglardir. Ayrica, M.H. Tsoud tarafindan “Taylor & Francis” platformunda yayimlanan bir
calismada, sosyal medya igin biiyllk veri analizlerinin nasil yapildigini ve bu verilerin
gorsellestirilmesinin nasil gerceklestirilecegi gazetecilik ekseninde ele alinmistir (isgandarova, 2025).

Veri gazeteciligi, gorsel hikaye anlatimi, etkilesimli grafikler, sosyal medya verileri ve veri
analizi gibi konular etrafinda sekillenen bir alandir. Bununla birlikte, bu alandaki tartismalar, verilerin
manipiilasyonu ve etik sorunlar gibi zorluklara da dikkat ¢ekmektedir. Bu tiir ¢alismalar, veri
gazeteciligi uygulamalarinin etkinligini, izleyici tizerindeki etkilerini ve gelecekteki gelisim yonlerini
ele almaktadir. Calismada, Azerbaycan’daki televizyon yayinciliginda veri gazeteciligi
uygulamalarina dair 6rnekler {izerinden, bu tiir gazeteciligin yerel medya pratigindeki yansimalari
degerlendirilmistir. Ornek olarak ITV kanalinda yayimlanan “Xoborimiz var” ve “ITV Xoborlor”
(itv.az, 2025), AzTV kanalinda yayimlanan “Hafto”, “Hodof” ve “Igtisadi Yekun” (aztv.az, 2025),
Real TV (realtv.az, 2025) ve ARB24 (arb24.az, 2025) televizyon kanallarindaki “Xoborlor”, Xozor TV
kanalinda yayimlanan “Birinci Studiya” (xezertv.az, 2025) programlari incelenmeye tabii tutulmustur.
Calisma, veri gazeteciliginin giinlimiizde nasil bir rol oynadigimi ve gelecekte nasil sekillenecegini
anlamamiza katki saglayacaktir.
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2. VERi GAZETECILiGi: TEMEL KAVRAMLAR VE BIiLGi SUNUM
YONTEMLERI

Veri, Ol¢iim, gozlem veya sayim gibi yontemlerle elde edilen, kendi basina anlam ifade
etmeyen ham bilgi parcaciklaridir (Bosij vd., 2003). Ancak, bu veriler dogru analiz ve isleme
yontemleriyle anlamli bilgiye donistiiriilmekte ve belirli bir baglamda kullanilarak karar verme
stireclerini  yonlendirmektedir. Dijitallesmenin hizla ilerlemesiyle veri, giiniimiizde modern
toplumlarin tiim alanlarinda vazgecilmez bir rol oynamakta ve bu rol giderek daha belirgin hale
gelmektedir. Ham veriler, genellikle bilgi yignlari olarak kalirken, dogru analiz ve gorsellestirme
teknikleri aracilifiyla anlamli hale getirilmekte, bdylece verinin baglama iliskin aciklayict giicii
artmaktadir. Bu noktada, veri gazeteciligi devreye girer. Veri gazeteciligi, verilerin toplanmasi, analiz
edilmesi, yorumlanmasi ve gorsellestirilmesi siireclerini igeren bir habercilik disiplinidir ve bu
yontemle biiyiik veri setleri, izleyicilere anlamli bir sekilde sunulmaktadir (Howard, 2014: 4). Verinin
gorsellestirilmesi, karmagik bilgilerin daha anlasilir ve erisilebilir hale gelmesine olanak tanimaktadir.
Grafikler, haritalar, animasyonlar ve etkilesimli araglar gibi gorsel unsurlar, izleyicilerin veriye dayali
haberleri daha net bir sekilde anlamalarina olanak saglamaktadir. Bu, geleneksel gazetecilik
anlayisinin Otesine gecerek, veriyi sayisal bir dil araciligiyla sunmay1 ve izleyiciyi veriye dayali
bilgiye daha derinlemesine katilmaya tesvik etmeyi amaclayan bir yontem gelistirmektedir.

Veri Gazeteciligi El Kitabi'nin editorlerinden Liliana Bougnegru'nun fikrince, dijital
teknolojilerin ve internetin, bilgilerin paylasilma bicimini koklii bir sekilde degistirdigini
belirtmektedir. Bougnegru'ya gore, veri gazeteciligi, 6zellikle veri odakli platformlar ve araclar
etrafinda sekillenen bir uygulama ekosisteminin pargasidir. Web'in baglanti yapisinin dogasinda yer
alan kaynak alintilamalar1 ve paylasimlari, veri gazeteciliginin gazetecilige katki saglayan onemli
unsurlarindan biridir. Bu yaklagim, WikiLeaks’in kurucusu Julian Assange tarafindan "bilimsel
gazetecilik" olarak tanimlanmaktadir (Gray vd., 2012: 22).

Veri gazeteciligi veya veri temelli gazetecilik, genellikle "biiylik veri" olarak adlandirilan
genis kapsamli veri setlerine dayali bir habercilik tiirii olarak tanimlanmaktadir. Bu baglamda, veri
gazetecisi, bu tiir veri setlerine dayanarak haber igerikleri iireten kisidir. Parasie ve Dagiral (2012),
Chicago'daki veriye dayali gazeteciligin gelisimini ele alirken, bu alandaki gazetecileri "bilgisayar
destekli muhabirler” ve "programci-gazeteciler" seklinde iki grupta incelemislerdir (Uskali ve Kuutti,
2015: 78). Veri gazeteciligi, sekiz asamadan olusan bir haber iiretim siireciyle ilerler; ilk olarak veri
setlerinin elde edilmesi, temizlenmesi, gorsellestirilmesi ve analiz edilmesi gerekmektedir. Ardindan,
bu veriler iizerinden hikaye olusturulup, bilgi gorsellestirme ile halkin anlayabilecegi sekilde
sunulurken, uygulama tasarimiyla okuyuculara verilerin daha derinlemesine incelenme firsati
saglanmaktadir. Yayimlanan haberin halk, uzmanlar veya diger gazeteciler tarafindan nasil
karsilandigini izlemek ve bu geri bildirimlere dayanarak gelecekteki veri gazeteciligi projelerinde
iyilestirmeler yapmak ise son asama olarak degerlendirilmektedir. (Aslan vd., 2016: 61-62).

Veri gazeteciligi kavramu, dijitallesme ve teknoloji ile paralel bir gelisim gostermistir. Ancak
kokenleri ¢ok daha eskiye dayanmaktadir. Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra, dzellikle arastirmact
gazetecilik alaninda, gazeteciler biiyiik veri setlerini analiz ederek toplumlarin ekonomik, sosyal ve
politik yapilarindaki gizli kalmis bilgileri ortaya ¢ikarmaya calismislardir. O donemde, gazeteciler
ham verileri anlamlandirmak ve topluma 6nemli bilgiler sunmak i¢in sadece yazili metinler ve sayisal
veriler kullanmustirlar. Dijitallesmenin baglangiciyla, 1980°lerden sonra teknoloji daha ulasilabilir hale
gelmis ve gazetecilikte de biiyiik bir doniisiim baslamustir. Internete dayali veri toplama araglar1 ve
bilgisayar yazilimlarinin gelismesiyle, gazetecilik veriye dayali bir hale gelmistir. 1990’1arin sonunda,
verilerin dijital ortamda daha kolay toplanabilir hale gelmesi, gazetecilerin daha genis veri setleriyle
calisma firsat1 bulmalarina olanak saglamistir.

200011 yillara gelindiginde, veri gazeteciligi daha da yayginlasmis ve Onemli bir haber
kaynagi haline gelmistir. Veri gazeteciligi, internetin ve dijital platformlarin gelismesiyle halkin daha
hizli bilgi edinmesini saglamis ve gazetecilere, biiylik miktarda veriyi hizli bir sekilde isleyebilme
imkam sunmustur (Furuncu ve Zinderen, 2021). Ozellikle 2010’lu yillarda, veri gazeteciligi
teknolojilerinin daha sofistike hale gelmesiyle, medyada veri gorsellestirme ve interaktif araglarin
kullaniminda bir patlama yasanmustir.
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Veri gazeteciligi, sadece bir haber sunma bi¢imi degil, ayn1 zamanda toplumsal olaylar1 analiz
etme ve bilgiye dayali kararlar verme siirecini derinlestiren bir aragtir. Bu baglamda veri gazeteciligi,
"yapisal bilgi" teorisiyle iligkilendirilebilir (Tiifek¢i, 2003). Bu teori, verinin yalnizca sayilar ve
metinler olarak degil, anlamli bir yap1 i¢inde sunulmasi gerektigini savunmaktadir. Veri gazeteciligi,
veriyi anlamlandirarak toplumsal sorunlar hakkinda daha derinlemesine analizler yapmaya olanak
saglamaktadir. Bu tiir gazetecilik, objektif bir bakis a¢is1 gelistirmeyi ve farkli bakis agilarina sahip
verilerle haber yapmay1 tesvik etmektedir. Bunlarin yan1 sira veri gazeteciliginin 6nemli bir yonii de
seffaflik saglamasidir. Veri gazeteciligi, sayisal verilerle yapilan haberlerde, kaynagin dogrulugunun
ve giivenilirliginin izlenebilirligini saglamaktadir. Bu da halkin, haberlerin dogruluguna daha
giivenerek bilgi edinmelerini miimkiin kilmaktadir. Aym1 zamanda veri gazeteciligi, kamuoyu
olusturma agisindan da biiyiik bir rol oynamaktadir. Toplumlarin bilyiik veriyle bilinglendirilmesi,
demokratik siireclerin islerligine katki saglamakta ve halkin daha bilingli kararlar almasina olanak
tanimaktadir (Rogers vd., 2017).

Veri gazeteciligi her ne kadar 6nemli bir gelisim gdsterse de, baz1 elestirilerle karsi karsiyadir.
Ik olarak, veri gazeteciliginin dogruluk sorunu séz konusudur. Verilerin yanlis yorumlanmast,
manipiilasyonu veya baglamdan koparilmasi, yaniltici sonuclar dogurabilir. Bu nedenle, verilerin
toplandig1 kaynaklarin giivenilirligi ve verilerin dogru bir sekilde analiz edilmesi biiyiik 6nem
tagimaktadir. Ayrica, karmagik verilerin sunulmasi sirasinda gorsellestirme araclarinin  asir
basitlestirmeye gitmesi, baz1 6nemli detaylarin kaybolmasina neden olabilmektedir. Bu da izleyicinin
sadece yiizeysel bir bilgiye sahip olmasina yol agmaktadir. Bir diger elestiri ise, veri gazeteciligiyle
ilgili teknolojik bagimliliktir. Veri gazeteciligi, belirli yazilim ve teknolojik araglara da
dayanabilmektedir. Ornegin, bir gazeteci, sehirdeki hava kirliligi seviyelerini ve bunun saglk
iizerindeki etkilerini arastiriyor. Eger bu gazeteci yalnizca veriyi elle toplasa ve analiz etse, siireg
olduk¢a zaman alici ve hata yapmaya acik olabilir. Ancak, dogru yazilim ve teknolojik araclar
kullanarak bu siireci ¢ok daha verimli ve dogru bir sekilde yiiriitebilir. Bu araglarin dogru kullanimu,
gazetecilerin teknik bilgiye sahip olmasini gerektirmektedir. Ancak tiim gazetecilerin bu tiir araglar
kullanabilmesi miimkiin olmayabilir ve bu da bazi haberlerin dogru sekilde sunulmamasina neden
olabilmektedir. Ayrica, veri gazeteciliginin bazi alanlarda yalnizca “gorsellestirme” ve “estetik’ odakli
hale gelmesi, asil bilgi aktarimini geri plana atabilmektedir.

Veri gazeteciliginin somut 6rneklerine bakildiginda, se¢im sonuglari gibi olaylar, verinin
gorsellestirilmesinin ne kadar etkili bir ara¢ oldugunu gostermektedir. Ornegin, 2016 ABD Baskanlik
secimlerinde, bircok medya organi interaktif haritalar ve grafiklerle sonuglar1 anlik olarak
gorsellestirmistir. Bu tiir gorsellestirmeler, izleyicilere se¢im sonuglarinin nasil sekillendigini hizh ve
anlagilir bir sekilde sunmus, karmasik verilerin herkes tarafindan kolayca anlagilmasina olanak
tanimistir. Bir bagka somut 6rnek ise, COVID-19 pandemisi sirasinda diinya ¢apinda kullanilan saglik
verisi gorsellestirmeleridir. Diinya Saglik Orgiitii (WHO) ve diger saglik kuruluslari, vaka sayilar,
O6lim oranlann ve hastalik yayilimim1 gosteren grafikler ile halki bilgilendirmistir
(worldometers.info/coronavirus, 2020). Bu tiir gorseller, pandemi siirecinin nasil gelistigini ve saglik
sistemlerinin durumunu topluma net bir sekilde aktarabilmistir.

Sonug olarak 6zetlemek gerekirse, veri gazeteciligini geleneksel gazetecilikle kiyaslayarak
bilgi sunum yontemlerini su sekilde yorumlanabilmektedir: Veri gazeteciligi, geleneksel gazetecilik
anlayisindan onemli Olgiide farklilik gosteren bir habercilik bicimidir. Geleneksel gazetecilik,
haberlerin metinsel anlatimlar iizerinden iletilmesi, birincil kaynaklardan alinan bilgilerin
dogrulugunun denetlenmesi ve hikayelerin anlatilmasinda yazili ya da gorsel igeriklerin kullanilmasi
esasina dayanmaktadir. Bu tiir habercilik, genellikle arastirma, miilakat ve gozlemler gibi geleneksel
yontemlere dayanirken, verilerin analizi ve gorsellestirilmesi gibi unsurlar sinirlhidir. Veri gazeteciligi
ise, biiyiik veri kiimelerinin toplanmasi, analiz edilmesi ve gorsellestirilmesi siireciyle, okuyucuya ya
da izleyiciye bilgi sunmay1 amaglayan bir yontemdir. Bu yontem, geleneksel gazetecilikte daha ¢ok
metin ve anlatim lizerinden ilerleyen haber sunumlarimin aksine, sayisal veriler ve bunlar1 anlamli hale
getiren gorsel araclarla bilgiyi sunmaktadir. Grafikler, haritalar, etkilesimli araglar ve animasyonlar,
veri gazeteciliginin en belirgin Ozellikleri arasinda yer almaktadir. Bu gorsel unsurlar, karmasik
verilerin daha anlasilir ve erisilebilir olmasin1 saglamaktadir. Diger taraftan, geleneksel gazetecilik
genellikle belirli bir olayin anlatimina dayanirken, veri gazeteciligi daha ¢ok bir olguyu analiz etme ve
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biiyiik veri setleri lizerinden genel egilimleri gdsterme amacini tagimaktadir. Veri gazeteciligi, verinin
bliyik bir baglamda nasil islemelere tabi tutuldugunu ve bu verilerin ne anlama geldigini
sorgulamaktadir. Bu tiir bir habercilik, sayisal verileri ve analizleri izleyiciye anlamli bir sekilde
sunarken, izleyicinin veriye dayali kararlar almasma olanak tamimaktadir. Ornegin, bir ekonomi
haberinin yaninda grafiksel analizlerle sunulan isgsizlik oranlar1 ya da biiyiime tahminleri, geleneksel
gazeteciligin basit anlatimlarinin 6tesine gecerek, izleyiciye veriye dayali bir bakis agist
kazandirmaktadir (Matzat, 2010).

Veri gazeteciligi, yazilim, programlama, temel istatistik ve veri bilimi gibi alanlarda bilgi
sahibi bireyleri haber iiretim siirecine dahil etmektedir; ¢ilinkii yeni teknolojiler, metinlerin Gtesinde
daha giiglii ve etkilesimli hikaye anlatma bicimleri sunmaktadir. Bu gelismeler, gazetecilerin farkli
disiplinlerde  beceriler kazanmalarim1 = gerektiren bir doniisimii  isaret ederken, medya
profesyonellerinin etkilesimli grafikler, infografikler, 360 derece videolar ve kodlama gibi alanlarda
yetkinlik kazanmasini zorunlu kilmaktad: (Dumanli, 2018: 102).

3. TELEVIZYONDA VERIi GAZETECILIiGi

Veri gazeteciligi, dijital c¢agin getirdigi yeniliklerle, geleneksel habercilik anlayisin
doniistiirerek, veriyi haberlerin temel unsuru haline getiren bir habercilik pratigi olarak kendine
saglam bir yer edinmistir. Bu gelisimin televizyon medyasindaki yeri ise, teknolojinin ve medya
tilketim aligkanliklarinin evrimiyle paralel bir sekilde ilerlemistir. Televizyon, gorsel ve isitsel
bilesenlerinin giicli sayesinde, veri gazeteciliginin en etkili bi¢imlerde sunulabildigi bir platform
olarak 6énemli bir konumda bulunmaktadir.

Televizyon gazeteciligi metin, ses ve goriintii {izerine dayali geleneksel haber sunumuna
odaklanmaktadir (Meherremli, 2002). 20. ylizyilin ortalarinda, veri toplama ve sunma siirecleri
oldukca sinirliydi ve grafikler ya da sayisal veriler neredeyse hi¢ kullanilmiyordu. Ancak 1990’lardan
itibaren, internetin ve dijital teknolojilerin gelismesiyle, televizyon medyasinin veri kullanimina olan
ilgisi artmistir. 2000’1i yillarda internetin etkisiyle biiyliyen veri setleri, televizyon gazeteciliginin de
evrimini hizlandirmistir. Ozellikle 2008 krizinden sonra, finansal verilerin, istatistiklerin ve ekonomik
gostergelerin televizyon haberlerinde kullanilmaya baglamasi, televizyon medyasinin veri odakli
habercilik anlayisina gecisini  isaret etmektedir. Bu donemde, televizyonlar haberlerin
gorsellestirilmesi i¢in grafikler ve animasyonlar gibi araglara yonelmeye baglamistir. 2010°1u yillarda
ise interaktif grafiklerin ve canli veri akislarinin televizyonlarda daha yaygin bir bi¢imde kullanilmaya
baslanmasi, veri gazeteciliginin televizyon lizerinde daha etkin bir bigimde sunulmasina olanak
saglamistir.

Televizyonda veri gazeteciligi, medyanin isleyisini ve toplumsal roliinii anlamak i¢in bir dizi
teorik gerceve sunmaktadir. Bu baglamda, "Hegemonya Teorisi" medya tizerindeki gii¢ iligkilerini ve
verinin nasil sekillendirildigini anlamada 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu teori, medya sahipliginin ve
icerigin kimin denetiminde oldugunun, izleyiciye sunulan verinin nasil sekillendigi {iizerinde
belirleyici bir etkisi oldugunu savunmaktadir (Celik, 2020). Televizyon {izerinden sunulan verilerin,
genellikle belli bir ideolojik ger¢evede yapilandirildigi ve izleyiciye iletilen mesajlarin manipiile
edilebilecegi lizerine yapilan elestiriler bu teoriyle baglantilidir. Diger bir 6énemli teorik yaklasim ise
"Seffaflik ve Katilim Teorisi"dir. Veri gazeteciligi, ozellikle acik veri ve seffaflik anlayisim
benimsediginden, izleyicilere veriye dayali seffaf bir anlati sunmaktadir (Selim, 2024). Bu teorinin
temel argiimani, veriye dayali haberciligin, halki bilinglendirerek demokratik katilimi artiracagi
yoniindedir. Televizyonda gorsellestirilmis verilerin izleyiciyle etkilesimli hale gelmesi, yalnizca pasif
bir izleyici kitlesi yaratmakla kalmaz, ayn1 zamanda izleyiciyi aktif olarak bilgilendirmeye yonelik bir
yaklasimi da tegvik etmektedir.

Televizyonda veri gazeteciligi, ayn1 zamanda gorsel medyanin giiciinii kullanarak izleyicilerin
bilgiyi daha etkin bir sekilde anlamasini saglamaktadir. Grafikler, haritalar, animasyonlar ve interaktif
araclar, izleyicilerin veriye dayali igeriklere aktif katilimini saglayarak, haberi daha anlamli
kilmaktadir (isayeva, 2023). Ozellikle televizyonun genis izleyici kitlesi gboz Oniinde
bulunduruldugunda, veri gazeteciligi, énemli toplumsal konularda hizli bir bilgi akisinin saglanmasi
adina biiyiik bir potansiyele sahiptir. Lakin televizyonda veri gazeteciligi, bircok avantajinin yani sira
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cesitli elestirilerle de karsi karsiyadir. ilk olarak, verinin gorsellestirilmesinde kullanilan grafik ve
animasyonlarin asir1 basitlestirilmesi, bazen Onemli bilgilerin kaybolmasina yol acabilmektedir.
Karmasik veri setlerinin asir1 gorsellestirilmesi, izleyiciye yalnizca yiizeysel bir bilgi sunmakta, bu da
daha derinlemesine analizlere olanak taniyamamaktadir. Ayrica, televizyonun gorsel giicii, verilerin
secilmesi ve sunulmasinda belirli bir taraflilik yaratabilir. Bu durum, 6zellikle verilerin baglamindan
koparilmasi ve haberlerin yalnizca belirli agilardan sunulmasi riski tagimaktadir. Bir bagka elestiri ise,
televizyonun teknik alt yapisinin veri gazeteciligine uyum saglamakta zorluk yasamasiyla ilgilidir.
Veri analizi ve gorsellestirme icin ileri diizey yazilim bilgisi ve 6zel ekipman gereksinimleri
bulunurken, televizyon kanaliin bu kaynaklar1 saglamasi her zaman miimkiin olmayabilir. Bu da veri
gazeteciligi uygulamalarinin kalitesini ve erisilebilirligini sinirlayabilmektedir.

Veri gazeteciligi Orneklerine bakildiginda, son yillarda televizyon haberlerinde yer alan
interaktif haritalar ve grafikler dikkat ¢ekicidir. 2018 yilinda, BBC News’in Brexit siireci ile ilgili
olarak yaptig1 kapsaml veri gorsellestirmeleridir. Bu dénemde, Ingiltere’nin Avrupa Birligi’nden cikis
stirecindeki miizakereler ve halk oylamasi sonuglari, interaktif grafiklerle izleyicilere sunulmustur.
Gorsellestirilen veriler, Brexit ile ilgili halkin tavrini, ekonomik etkileri ve siyasi sonuglart anlamay1
kolaylastirmis, ayn1 zamanda televizyon izleyicilerine siirecin nasil gelistigini takip etme imkani
saglamistir. Bu tiir gorsellestirmeler, 6zellikle karmagik politika konularini daha anlagilir kilmak adina
biiyiik bir etki yaratmigtir. Bir diger 6rnek ise, 2017 yilinda, Amerikan televizyon kanali CNN'in,
Kuzey Kore ile olan gerginlik ve fiize denemeleri siirecindeki gelismeleri gorsellestirdigi yayinlardir.
Bu donemde, CNN anlik olarak, Kuzey Kore’nin gerceklestirdigi flize denemelerinin haritalar ve
grafiklerle nasil kiiresel giivenligi etkileyebilecegini izleyicilerine gostermistir. Haritalar iizerinden,
flizelerin hedef bolgeleri ve potansiyel etki alanlar1 dinamik bir sekilde sunulmus, bu da izleyicilerin
konuyu daha iyi kavrayabilmesini saglamistir.

Azerbaycan televizyon gazeteciligi, 1956 senesinde Sovyetler Birligi doneminde yayin
hayatina baslamis ve ilk olarak "Azerbaycan Televizyonu" kanali, Azerbaycan halkini bilgilendirmek
amactyla yaym yapmaya baslamistir. Sovyetler Birligi’nin dagilmasinin ardindan Azerbaycan,
bagimsizlik kazandiginda televizyon medyasinin yapist da hizla degismeye baslamis ve
Ozgiirlesmistir. 1990’11 yillarda, 6zel televizyon kanallarmin ortaya ¢ikmasiyla medya sektorii daha
dinamik bir hale gelmis ve genis bir igerik yelpazesiyle izleyicilere ulasmistir. Bugiin Azerbaycan
televizyon medyasi, hem devlet televizyonlar1 hem de 6zel kanallar tarafindan sekillendirilmektedir.
Azerbaycan’daki televizyon yayinciligi, haber, eglence, kiiltiirel programlar ve siyasi tartigmalar
tizerine yogunlagmaktadir. Azerbaycan televizyonlarinda dijitallesme siirecinin etkisiyle veri
gazeteciligi uygulamalar1 yavas bir sekilde kendine yer bulmaya baglamis, ancak bu alan hala gelisim
asamasindadir. Televizyon kanallari, dijital igerik liretme ve veri odakli habercilige yonelme
konusunda bazi adimlar atarken, &zellikle biiyilk veri ve interaktif grafiklerin kullanimi simirh
kalmaktadir. Omegin, ITV, AZTV, Real TV, ARB24 ve Xozor TV gibi televizyon kanallarinda
yayimlanan c¢esitli haber programlari, zaman zaman veri gazeteciliginin ilkelerine uygun bir sekilde
izleyicilere bilgi sunmak i¢in modern gorsellestirme ve analiz araglart kullanmaktadir. Bu
programlarda, veri toplama, analiz etme ve gorsellestirme siirecleri, haberciligin dogrulugunu
artirmak;, izleyicilere daha net ve anlamli bilgiler sunmak i¢in etkin bir sekilde kullanilmaktadir.

ITV kanalinda yayimlanan “Xobarimiz var” ve “ITV Xaborlor” (itv.az, 2025) programlari,
ozellikle giincel olaylar1 ve sosyal sorunlar1 ele alirken, ara sira veri gorsellestirmeleri ve grafikler
kullanarak izleyicilere daha derinlemesine analizler sunmaktadir. Bu programlarda, verilerin zaman
icinde nasil degistigi ve toplumsal dinamiklere nasil yansidigina dair interaktif grafikler ve haritalar
sunulmaktadir. Bu tiir gorsellestirmeler, izleyicilerin yalnizca haberin 6ziinii anlamasini saglamakla
kalmaz, ayn1 zamanda olaylar1 daha genis bir baglamda gormelerine olanak tanimaktadir.

AzTV kanalinda yaymmlanan “Hofts”, “Hodof’ ve “igtisadi Yekun” (aztv.az, 2025)
programlarinda ise ekonomik ve siyasi gelismeler bazen de veri odakli bir bakis acisiyla ele
alinmaktadir. Ozellikle ekonomik gostergeler, enflasyon oranlari, déviz kurlar1 ve diger ekonomik
faktorlere dair veriler, izleyicilerin bu dinamikleri daha iyi anlamasmna yardimci olmak igin
gorsellestirilmis olarak sunulmaktadir. Bu tiir haber sunumu, izleyicinin konuyu yalnizca metin veya
sOzIlii anlatim yoluyla degil, aym1 zamanda sayisal verilerle daha net bir sekilde anlamasini
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saglamaktadir. Bu yaklagim, veri gazeteciliginin temel ilkelerinden biri olan "veriye dayali dogrulama"
ilkesine uygun bir bicimde, izleyicilere dogru ve seffaf bilgiler sunulmasini saglamaktadir.

Real TV (realtv.az, 2025) ve ARB24 (arb24.az, 2025) televizyon kanallarindaki “Xoborlor”
(Haberler) biiltenlerinde ise, veri gazeteciligi genellikle sosyal, kiiltiirel ve politik olaylara dair
verilerin dinamik bir sekilde sunulmasiyla kendini gdstermektedir. Bu biiltenlerde, olaylarin sadece
kronolojik siralamasi degil, ayni zamanda bu olaylarin verilerle desteklenen analizleri de izleyicilere
sunulmaktadir. Ozellikle kamuoyu yoklamalari, secim sonuclar1 ve dnemli kamu politikalarmin
etkilerini izleyiciye aktarmak i¢in interaktif grafikler ve haritalar kullanilmaktadir. Bu gorsel araglar,
izleyicinin karmasik bilgileri daha hizli ve etkili bir sekilde sindirmesine yardimci olmaktadir.

Son olarak, Xozor TV kanalinda yayimlanan “Birinci Studiya” (xezertv.az, 2025) programu,
daha cok toplumsal sorunlar ve saglik gibi konulara ve 6zellikle Ermenistanla Azerbaycanin savag
sonrast Karabag bolgesinin durumuna odaklanmaktadir. Burada da, 6zellikle toplumun sisyasi,
ekonomik, sosyolojik durumlar, krizler ve bunun gibi kiiresel konular gorsellestirilmis sekilde
izleyicilere sunulmaktadir. Bu gorsellestirmeler, veri gazeteciliginin énemli bir bileseni olan “bilginin
anlagilabilir bir bigimde sunulmasi” ilkesine uygun bir sekilde, izleyicilerin karmasik verileri
anlamalarina yardimci olmaktadir.

Genel olarak, Azerbaycan televizyonlarinda veri gazeteciligi uygulamalari, haber sunumunda
daha seffaf ve anlasilir bir dil kullanilmasini saglamakta, izleyicilerin haberin 6ziinii daha hizli ve
etkili bir sekilde anlamalarina olanak tanimaktadir. Ancak, veri gazeteciliginin etkin bir sekilde
uygulanabilmesi icin, gorsellestirme teknikleri ve veri analiz siireclerinin daha da gelistirilmesi ve
zenginlestirilmesi gerekmektedir. Bu anlamda, Azerbaycan televizyonlarmin veri gazeteciligi
uygulamalarinin, gelecekte daha da derinlesmesi ve zenginlesmesi beklenmektedir.

Veri gazeteciligi ile geleneksel medya arasindaki farklara deginen uzmanlar, Azerbaycan'daki
gazetecilerin genellikle sosyal bilimlere odaklandiklarini ve bu nedenle matematiksel ve teknik bilgi
gerektiren veri gazeteciligiyle karsilastiklarinda zorluklar yasadiklarini belirtmektedirler (Sarq, 2022).
Veri gazeteciliginin zorluklari, bu siirecin birden fazla asamadan ge¢cmesinden kaynaklanmaktadir.
Veri gazeteciligi denildiginde, acik verilerin toplanmasi, bu verilerin anlamli bir sekilde temizlenmesi
ve islenmesinin ardindan analiz edilerek sunulmasi gerektigi anlasilmaktadir. Bu siireg, yalnizca
verilerin ham haliyle sunulmasindan daha fazla bir sey ifade eder; verilerin dogru bir sekilde analiz
edilmesi ve gorsel hale getirilmesi gerekmektedir. Dijitallesen diinyada, artik insanin diisiinceleri bile
dijitallestirilebilir ve veri tabanlarina aktarilabilir. Veri gazeteciliginin temel gérevi ise bu dijitallesmis
verileri sadelestirerek, anlasilabilir ve halk i¢in erigilebilir bir bigimde sunmaktir. Bu baglamda, veri
gazeteciligi yalnizca bir haber sunumu degil, ayn1 zamanda toplumsal, ekonomik, egitimsel ve
bilimsel alanlarda da agik veriler lizerinden kapsamli aragtirmalar yapmayi, verileri karsilagtirmay1 ve
bu verilerden anlamli infografikler {iretmeyi icermektedir. Bu sayede, veri gazeteciligi toplum i¢in
daha degerli hale gelmekte ve kamuoyunun bilgilenme siirecine katki saglamaktadir.

Azerbaycan'daki durum degerlendirildiginde, veri gazeteciliginin 6zellikle sosyal, ekonomik,
egitim ve siyaset gibi farkli alanlarda, gazetecilere hem yenilik¢i bir bakis agist sunma hem de
toplumsal sorunlarin daha derinlemesine incelenmesini saglama imkani sundugu goriilmektedir.
Bununla birlikte, yerel gazetecilerin veri analizi ve gorsellestirme konularinda daha fazla egitim ve
teknik bilgiye ihtiyag duydugu bir gergektir. Bu baglamda, Azerbaycan'da veri gazeteciliginin
gelisebilmesi i¢in gazetecilere daha fazla teknik ve matematiksel egitim verilmesi gerektigi agiktir.

Azerbaycan'da faaliyet gosteren Modern.az, Qafqaz.info, Oxu.az, Report.az ve Milli.az gibi
cevrimi¢i medya platformlarimin bir aylik izlenmesi, biiyiik veriler kullanilarak yapilan haberlerin
olduke¢a sinirli oldugunu gostermektedir. Ekonomik igeriklerde ve analizlerde bazi temel istatistiksel
verilere, yani acik veri kaynaklarindan alinan sayilara yer verilmis olsa da, énemli biiylik verilerin
kullanilmasina nadiren rastlanmaktadir. Bu eksiklik, sadece iilkenin ekonomik durumu ile ilgili
verilere odaklanmakla kalmayip, ayni zamanda biiyiik sirketlerin biitgeleri, net karlari, satin almalari,
calisan sayilar1 ve benzeri kritik verilerin de nadiren glindeme getirilmesinden kaynaklanmaktadir
(Isgandarova, 2025: 52).
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4. VERI GAZETECILIGIi: TRENDLER VE GELECEK PERSPEKTIFLER

Veri gazeteciligi, medya diinyasinda 6nemli bir doniisiimiin parcasi olarak, siirekli gelisen
teknolojiler ve degisen izleyici beklentileri ile sekillenmeye devam etmektedir. Bugilin, veri
gazeteciligi yalnizca geleneksel haber sunumu ile sinirlt kalmayip, ayn1 zamanda yapay zeka (Al) ve
diger dijital araclarla entegre bir bicimde yeni ve daha etkilesimli bir habercilik modelini
benimsemektedir (Ay, 2022). Ozellikle, veri analizi ve haberlerin hizli bir sekilde iiretilmesi gereken
durumlarda, yapay zeka ve otomatiklestirilmis sistemler biiyiik bir rol oynamaktadir. Yapay zeka, veri
gazeteciliginde, biiyiik veri setlerinin hizla islenmesi ve anlamli hale getirilmesinde etkili bir arag
olarak kullanilir. Otomatik analiz araglari, habercilerin daha hizli veri toplamasi, analiz etmesi ve bu
verileri anlamli bir bigimde sunmasi i¢in gereken zamani azaltmaktadir.

Ornegin, borsa verileri, hava durumu raporlar1 veya secim sonuclar1 gibi gercek zamanl
veriler, yapay zeka sistemleri tarafindan anlik olarak analiz edilip, hizlica grafiklere
doniistiiriilebilmekte ve izleyiciye sunulmaktadir. Ayrica, baz1 medya kuruluslari, yapay zeka tabanh
algoritmalar sayesinde, belirli haberleri otomatik olarak yazma veya video igerik liretme yetenegine
sahiptir. Bu tiir gelismeler, 6zellikle biiyiik veri setlerinin hizli bir sekilde islenmesini ve dogru
sonuclarin ¢ikartilmasini kolaylastirarak, gazeteciligin verimliligini artirmaktadir. Ancak, yapay
zekanin kullaniminda dikkat edilmesi gereken en Onemli nokta, dogruluk ve etik kaygilarla,
algoritmalarin seffaflig1 ve giivenilirligidir. Yapay zeka temelli haber iiretiminin, insan gazeteciligi ile
birlikte calisarak dogru ve giivenilir icerikler iiretmesi kritik &neme sahiptir (Ozgelik, 2021).

Izleyici davranislarindaki degisim, medya diinyasinda 6nemli déniisiimlere yol agmaktadir.
Geleneksel televizyon izleme aligkanliklari, dijital medya ile etkilesime giren daha aktif ve katilimci
bir izleyici kitlesine déniismektedir. Ozellikle internetin yayginlasmasi, sosyal medyanin etkisi ve
mobil cihazlarin kullaniminin  artmasiyla, izleyiciler artik haberleri geleneksel televizyon
kanallarindan degil, internet tabanli platformlardan ve sosyal medya mecralarindan takip
etmektedirler. Veri gazeteciligi, bu degisen izleyici davranislarini goéz oniinde bulundurarak daha
dinamik ve kisisellestirilmis bir i¢erik sunmay1 amaglamaktadir (Dumanli, 2018). Interaktif grafikler,
canli veri akiglar1 ve izleyiciye Ozellestirilmis haber Onerileri, medya tiiketicilerinin igerik ile daha
fazla etkilesime girmesini saglamaktadir. Bu siire¢, kullanicilarin yalnizca haber almakla kalmayip,
ayni zamanda bu haberlere yorum yapma, paylasma ve katilma firsatina sahip olmalarini da miimkiin
kilmaktadir. Ayrica, mobil cihazlarin ve sosyal medya platformlarinin yayginlagmasi, izleyicilerin
medya igeriklerini izleme bi¢imlerini daha esnek ve ¢ok kanalli hale getirmistir. Bu da veri
gazeteciliginin sunum bigimlerinin ¢esitlenmesine ve daha etkilesimli hale gelmesine olanak
saglamaktadir.

Yeni medya platformlarinin yiikselmesi, televizyonun evriminde 6nemli bir doniim noktasi
yaratmaktadir (Selim, 2024). Geleneksel televizyon yayinciligl, dijital platformlar, mobil uygulamalar
ve sosyal medya kanallartyla birleserek daha etkilesimli bir hale gelmektedir. Ozellikle YouTube,
Instagram, X gibi platformlar, haber iceriklerinin izleyicilere ulagma bigimini degistirmistir. Bu
platformlar, sadece izleyiciye igerik sunmakla kalmaz, ayn1 zamanda kullanicilarin igerik tiretmesine
ve haberlerin hizla yayilmasina da olanak tanimaktadir. Yeni medya platformlari, veri gazeteciliginin
daha genis kitlelere ulagmasini saglayan araglar haline gelmistir. Sosyal medya mecralari, veri
gazeteciligi projelerinin daha genis bir izleyici kitlesine ulagsmasini miimkiin kilarken, ayni zamanda
izleyicilerin igeriklere yorum yapmasina, tartismalara katilmasina ve fikirlerini paylagsmasina imkan
tanimaktadir. Televizyon, bu dijital platformlarla entegrasyon saglayarak, geleneksel ve dijital medya
arasindaki sinirlar giderek daha fazla ortadan kaldirmaktadir. Bu evrim, televizyonun bir medya araci
olarak daha fazla dijital igerik iiretmesini ve izleyiciye daha kisisel bir haber deneyimi sunmasini
saglamaktadir.

5. SONUC

Veri gazeteciligi, televizyon yayinciliginda onemli bir doniisim yaratmis ve geleneksel
habercilik yontemlerinden daha interaktif, gorsel ve dinamik bir yaklagimi benimsemistir. Bu ¢aligma,
veri gazeteciliginin televizyonun haber sunma bi¢imini nasil doniistiirdiigiinii ve Azerbaycan’daki
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televizyon yayinciliginda veri gazeteciligine gegis siirecini ele alarak, kiiresel 6l¢ekte de bu alandaki
gelismeleri ve yenilikleri analiz etmistir.

Veri gazeteciligi, televizyonun geleneksel haber sunumu biciminden Onemli o6lgiide
farklilasarak, izleyiciye daha fazla etkilesim, katilim ve gorsel sunum imkani sunmaktadir. Geleneksel
televizyon haberlerinde metin ve ses yoluyla sunulan bilgiler, veri gazeteciligi ile interaktif grafikler,
dinamik haritalar, animasyonlar ve gercek zamanli veri akislari ile desteklenmistir. Bu sayede
izleyiciler, haberlerin igerigini daha kolay anlayabilmekte ve veriye dayali kararlar alabilmektedir.
Televizyon yayincilari, veri gazeteciligi uygulamalaryla, izleyicilerle daha derin bir etkilesim kurmus
ve izleyicilerin yalnizca pasif alicilar olmasinin 6tesinde, haber siirecine katilmalarini saglamustir.

Veri gazeteciligi uygulamalari, ayn1 zamanda televizyonun haber verme hizini artirmis ve bu
sayede haberlerin anlik olarak izleyicilere ulasmasini miimkiin kilmistir. Ozellikle se¢im sonuglari,
borsa verileri, hava durumu gibi konularda, canli veri akislar1 ve grafikler sayesinde izleyiciler anlik
bilgilere ulasabilmis, boylece haberleri daha giincel ve dogru bir sekilde almiglardir. Bu etkilesimli
yapilar, televizyonun sadece bir bilgi kaynagi olmasinin 6tesine gegerek, veri odakli haber igerigi
sunarak izleyiciye yeni bir deneyim sunmustur. Arastirmalar, veri gazeteciliginin televizyon
diinyasinda nasil uygulanmakta oldugunu ve bu uygulamalarin etkinligini daha net bir sekilde ortaya
koymustur. Azerbaycan’daki televizyon yaymciligina dair yapilan incelemeler, veri gazeteciligi
uygulamalarmin bu bélgede yeni yeni yayildigim ve dzellikle secilen AzTV, iTV, ARB24, XOZOR
TV gibi televizyon kanallarinda déniisiim yasandigini gostermektedir. Incelenen drnek programlar,
veri gazeteciliginin, gorsel anlatim teknikleri ve interaktif igeriklerle izleyiciye sunulan bilgi ve
haberlerin daha anlasilir ve etkilesimli bir halde sunuldugunu gdstermektedir. Bu tiir ¢alismalarda
icerik analizi yontemi ile, televizyon yayinlarinda veri gazeteciliginin nasil entegre edildigi, hangi tiir
gorsellestirme tekniklerinin kullanildig1 ve izleyiciyle hangi yollarla etkilesime girildigi hakkinda
derinlemesine bilgi saglanmak miimkiindiir. Ozellikle interaktif grafiklerin ve canl veri akislarmin
yaygin olarak kullanildigi, bunun yani sira izleyicilere 6zellestirilmis igerik sunma egilimlerinin arttigi
sOylenebilmektedir. Bununla birlikte, veri gazeteciliginin bazi yayinlarda hala geleneksel habercilik
yontemleriyle kullanildig1 ve tiim televizyon kanallarmin bu yeni teknikleri aym sekilde benimsedigi
sOylenemez. Bu da veri gazeteciligi uygulamalarinin tam anlamiyla yayginlasmasinin zaman alacagina
isaret etmektedir.

Veri gazeteciligi, teknolojik gelismeler ve degisen izleyici beklentileriyle, televizyon
yaymciliginin geleceginde onemli bir rol oynamaya devam edecektir. Ozellikle yapay zeka ve
otomatiklestirilmis haber iiretimi sistemlerinin daha fazla kullanilmasi, veri gazeteciliginin evrimini
hizlandirmaktadir. Yapay zeka teknolojilerinin, biiyiik veri setlerini hizli ve dogru bir sekilde analiz
etme kabiliyeti, televizyon haberlerinin hizin1 artiracak ve anlik veri sunumu ile izleyicilere daha
dogru bilgiler iletilecektir.

Veri gazeteciligi, ayn1 zamanda televizyonun dijital platformlarla entegrasyonu ile daha fazla
etkilesimli hale gelecektir. Mobil cihazlar ve sosyal medya platformlarinin yayginlagmasiyla,
izleyiciler sadece izlemekle kalmayacak, ayni zamanda igerik iizerinde aktif bir sekilde yorum
yapabilecek ve haberlerin yayilmasina katkida bulunabileceklerdir. Bu doniisiim, televizyonu daha
sosyal bir medya platformuna doniistiirecek, veri gazeteciligi ise bu siirecin en 6nemli araglarindan biri
olma potensiyelindedir. Sonug olarak, veri gazeteciligi televizyon diinyasinda sadece bir haber sunma
bigimi degil, aym1 zamanda izleyici ile daha derin bir etkilesim kurma ve haberin anlamini
gorsellestirme acisindan ¢ok Onemli bir aracgtir. Bu alandaki gelismeler, televizyon yayinciliginin
gelecegini sekillendirecek ve veri gazeteciligi, medyanin en Onemli unsurlarindan biri haline
gelecektir.
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