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Propaganda Tipolojisi: Antik Sembollerden Algoritmik Hedeflemeye

Oznur NALCINKAYA!

Oz

Propaganda, stratejik iletisimin bir tiirii olarak dnceden tasarlanmis, duygusal ve tekrarl iletiler araciligiyla kamu algisint yonlendirmeyi amaglar.
Antik ¢aglardan bu yana iktidarin mesrulastirilmas, kitlelerin yonlendirilmesi ve ideolojilerin yayilmasi amaciyla kullanilmig; 20. yiizyilda kitle
iletisim araglarinin yiikselisiyle erisim alanimi ve etkisini artirmistir. Gliniimiizde ise algoritmalar, mikro hedefleme ve platformlasmis medya
ckosistemi sayesinde bireylere kisisellestirilmis diizeyde ulagilabilmekte; bu durum, dezenformasyon ve sahte igeriklerin hizla yayilmasini ve
dogrulamanin giigclesmesini beraberinde getirmektedir. Bu makale, “ge¢misi anlamadan bugiinii kavramanin gii¢ oldugu” savindan hareketle,
propagandanin kavramsal ¢er¢evesini, tarihsel kdkenlerini ve doniisiimiinii incelemektedir. Caligma, anlati odakli tarihsel-karsilastirmali bir
derleme niteligindedir; birincil tarihsel 6rnekler ve klasik kuramsal metinler ¢agdas literatiirle biitiinlestirilmektedir. Bulgular, dénemler arasinda
araglar degisse de propagandanin ¢ekirdek mantiginin duygusal ¢agr, tekrar, segici sunum ve mesrulagtirma korundugunu; dijital cagda ise hiz,
kisisellestirme ve yayilim 6lgegi bakimindan niteliksel bir sigrama yasandigini gdstermektedir. Sonug olarak ¢alisma, propaganda ile yakin

kavramlar arasindaki sinirlarin netlestirilmesi, donemsel bir tipoloji dnerisi gelistirilmesi ve medya okuryazarligi ile seffaflik temelli politika
oOnerileriyle literatiire katki sunmaktadir.
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A Typology of Propaganda: From Ancient Symbols to Algorithmic Targeting

Abstract

Propaganda, as a form of strategic communication, aims to steer public perception through pre-designed, affective, and repetitive messages. Since
antiquity, it has been used to legitimize authority, guide masses, and disseminate ideologies. In the twentieth century, with the rise of mass media, it
expanded its reach and impact. Today, through algorithms, microtargeting, and a platformized media ecosystem, it can address individuals at a
personalized level. This has accelerated the spread of disinformation and fabricated content while making verification more difficult. Proceeding from
the premise that the present cannot be grasped without understanding the past, this article examines the conceptual framework, historical origins, and
transformation of propaganda. The study adopts a narrative, historically comparative review design, integrating primary historical cases and canonical
theoretical texts with contemporary scholarship. The findings indicate that although instruments vary across periods, the core logic of propaganda—
emotional appeal, repetition, selective presentation, and legitimation—persists. Moreover, the digital age entails a qualitative leap in terms of speed,
personalization, and diffusion scale. In conclusion, the study contributes to the literature by clarifying the boundaries between propaganda and adjacent

concepts, proposing a periodized typology, and advancing policy recommendations grounded in media literacy and transparency.
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Extended Abstract

Introduction

This article examines propaganda as strategic communication aimed at steering public perception through affective and repetitive
messages. While propaganda is often conflated with advertising, public relations, and public diplomacy, it is analytically distinct in its
goal of manufacturing consent through emotional appeal, repetition, selective presentation, and legitimation. Rather than treating
propaganda as a pathology of “other” regimes, the article frames it as a recurrent repertoire of governance observable across political
systems. Building on the premise that the present cannot be grasped without the past, the study traces propaganda’s evolution and
proposes a periodised typology-from ancient symbolic practices to platformised, algorithmic targeting-to clarify mechanisms and ethical
implications in contemporary society. It asks how changing media infrastructures alter who can speak, who can be targeted, and how
accountability is distributed.

Method

The study is a narrative, historically comparative review. Sources include primary historical materials (inscriptions, coins, iconography,
pampbhlets, posters, early films and broadcasts), key theoretical texts on rhetoric, crowd psychology and propaganda, and recent research
on digital and platform media. Selection criteria were conceptual relevance, period representativeness, and scholarly influence. Analysis
proceeded in three steps: (1) clarifying boundaries between propaganda and adjacent practices; (2) comparing means—ends—techniques
across historical periods; and (3) mapping contemporary mechanisms such as algorithms, micro-targeting, echo chambers, astroturfing,
bot networks, and synthetic media. The review is explanatory rather than empirical; findings synthesize literature and emblematic cases
to derive a typology and sketch normative and policy implications.

Findings: A periodised typology of propaganda

Ancient and Classical — Symbolic legitimation. Rulers used durable symbols to naturalise authority: coins, monuments, architecture,
ritual performance, and myth. Channels were predominantly visual and ceremonial; aims included sacralising sovereignty, projecting
invincibility, and stabilising collective identity.

Medieval to Early Modern — Confessional and princely propaganda. Religious imagery, liturgy, chronicles, and court patronage
amplified rulers’ legitimacy and constructed enemies. The printing press expanded reach and enabled both reformist and counter-
reformist campaigns; early rhetorical treatises systematised persuasion. Techniques combined demonisation, sanctification, spectacle,
and staged public rituals that aligned loyalty with salvation and obedience.

Mass-Media Era (19th-mid-20th centuries) — Industrial persuasion. Newspapers, posters, cinema, and radio enabled large-scale
mobilisation. Insights from psychoanalysis and social psychology informed slogans, framing, and emotional appeals. War propaganda
made persuasion more bureaucratic and professionalised, while maintaining a one-to-many broadcast logic that treated publics as mass
audiences to be mobilised or pacified.

Cold War — Institutionalised narratives and image politics. States built infrastructures for narrative competition (international
broadcasting, cultural programmes, strategic communication offices). Propaganda intertwined with diplomacy, development assistance,
and nation branding, while retaining a core of attitudinal engineering directed at domestic and foreign publics.

Platformised Digital Era — Algorithmic targeting and synthetic media. Social platforms enable personalised address at scale via
algorithms and micro-targeting. Echo chambers and filter bubbles amplify confirmation bias; astroturfing and bot networks simulate
consensus; synthetic media and deepfakes collapse verification costs and blur evidentiary standards. Novelty lies not in purpose but in
speed, scale, opacity, and personalisation, which reshape risk profiles, complicate attribution, and diffuse responsibility across states,
corporations, and users. Across periods, the core logic—emotional appeal, repetition, selective presentation, and legitimation—persists,
while instruments and organisational forms adapt to technological and socio-political contexts.

Result and Discussion

The typology clarifies both continuity and change. Across periods, propaganda rests on symbols, repetition, enemy images, and authority
claims. What changes are infrastructures and data practices: platform algorithms broker attention, micro-targeting slices audiences into
segments, and synthetic content lowers the cost of fabrication, making manipulation easier to scale and harder to verify. These shifts
blur lines between political communication, commercial promotion, and influence operations, and they foreground media literacy,
transparency, and platform regulation as key sites of contestation.

The article contributes by (1) offering a comparative typology that organises propaganda by period and by means—ends—techniques; (2)
clarifying boundaries with adjacent practices through criteria of intent, symmetry, verifiability, and accountability; and (3) sketching a
policy agenda for the digital era centred on transparency, literacy, and oversight. The review is non-empirical and based on secondary
synthesis; findings are explanatory rather than causal. Future work should combine computational detection and audience research to
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assess effectiveness and harms. Propaganda remains a constant of political life: tools evolve from sacred symbols to micro-targeted
feeds, but the aim of shaping perception persists, raising questions about the resilience of democratic publics.

906



| KUiiBF DERGI, 27(2), 2025 |
Propaganda Tipolojisi: Antik Sembollerden Algoritmik Hedeflemeye

GIRIS

Insan topluluklarinda iktidar miicadelesi, mesruiyet arayis1 ve kolektif davranisin yonlendirilmesi tarih boyunca iletisgim
stratejileriyle i¢ ice olmustur. Bu stratejiler arasinda propaganda, dnceden tasarlanmis, duygusal ve tekrarli iletiler
araciligiyla kamu algisini sekillendirmeyi amaglayan 6zgiil bir pratik olarak 6ne ¢ikmistir. Antik donemde semboller ve
ritiieller yoluyla egemenligin kutsandigi, modern ¢agda kitle iletisim araglartyla kitlesel seferberligin miimkiin hale geldigi;
dijital ¢agda ise algoritmalar, mikro hedefleme ve platformlagsmis medya ekosistemi iginde kisisellestirilmis ikna

streclerinin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.

Propagandanin reklamcilik, halkla iligkiler, kamu diplomasisi, psikolojik harp, ajitasyon, dezenformasyon ve sosyal
mithendislik gibi kavramlarla siklikla karistirildigi; ancak amag, iletisim simetrisi, dogrulanabilirlik ve hesap verebilirlik
Olciitleri bakimindan bu kavramlardan ayristigi literatiirde vurgulanmaktadir. Bu kavramsal karigiklik hem kuramsal
tartismay1 bulaniklastirmakta hem de uygulamadaki etik ve diizenleyici c¢ergeveyi belirsizlestirmektedir. Bu nedenle
caligmada s6z konusu komsu kavramlar, anilan dort 6l¢iit lizerinden sistematik bigimde ayristirilmis; bu ayristirma, izleyen
boliimlerde gelistirilen tarihsel tipolojinin (arag—amacg—teknik) ve dijital ¢ag mekanizmalar1 tartismasinin analitik

omurgasini olusturmustur.

Bu makalede, “ge¢misi anlamadan bugiinii kavramanin gii¢ oldugu” varsayimindan hareketle, propagandanin kavramsal
smirlari, tarihsel seyri ve dijital ¢agdaki doniistimii sistematik bir ¢ergevede ele alinmistir. Calisma, anlat1 odakli tarihsel-
kargilagtirmali bir derleme olarak tasarlanmis; propaganda ile komsu kavramlar arasindaki ayrimlar Olgiitleriyle
netlestirilmis, donemler boyunca aragc—amac¢—teknik ekseninde bir tipoloji dnerilmis ve algoritmik hedefleme, yanki odalari,

astroturfing/bot aglar1 ile sentetik medya gibi cagdas mekanizmalarin etik ve yonetisim boyutlar1 tartisilmistir.
1. PROPAGANDANIN TANIMI

1.1. Etimolojik Kdken
Etimolojik olarak, Latince propagare fiilinden tiireyen kavram “yaymak” ve “tohum ekmek” anlamlarina gelmektedir.
Sozctigiin kokeni, pag (bitki), pangere ve pactum (sabitlemek, dikmek, fidan Gretmek) fiilleriyle iliskilendirilmistir (Brown

& Yazar, 1992:11). Bu baglamda propaganda, yeni goriislerin topluma “iglenmesi” anlaminda karsilik bulmustur.

Tirk Dil Kurumu Giincel Tiirkge Sozliik’te propaganda, “bir Ogreti, diisiince veya inanci bagkalarina tanitmak,
benimsetmek ve yaymak amaciyla sz, yazi1 vb. yollarla gerceklestirilen caligma; yaymaca” olarak tanimlanmaktadir (Tiirk
Dil Kurumu, t.y.). Cambridge Dictionary, propaganday1 “bir kuruma, bir amaca veya bir kisiye yardim etmek ya da zarar
vermek amaciyla fikirlerin, bilgilerin, sdylentilerin yayilmasi; kiginin amacini ilerletmek veya karsit bir amaca zarar vermek
icin kasith olarak yayilan fikirler, gercekler veya iddialar” bigiminde agiklamaktadir (Cambridge Dictionary, t.y.).
Encyclopaedia Britannica ise kavrami, ¢ogunlukla kitle iletisim araglar iizerinden kamuoyunu etkilemeye doniik “bilgi,
sOylenti, yar1 gercek ya da yalanlarin yayilmasi” olarak ele almaktadir (Encyclopaedia Britannica, t.y.). Oxford Learner’s
Dictionaries propaganday1, “bir siyasi lider ya da parti lehine destek toplamak amaciyla kullanilan ve yalnizca bir tarafi
temsil edebilen, yanlig olma ihtimali bulunan fikir veya ifadelerin dolasima sokulmasi” seklinde tanimlamaktadir (Oxford

Learner’s Dictionaries, t.y.).
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1.2. Literatiir Tamimlari

Tanimlara eslik eden kuramsal katkilar, literatiirde erken dénemden itibaren yerini almistir. Harold D. Lasswell (1926)
propagandayi, “anlamli semboller ya da &ykiiler, sdylentiler, haberler, resimler ve toplumsal iletisimin diger bigimleri
araciligiyla diigiincelerin denetimi” olarak tanimlamistir. Leonard Doob, Propaganda: Its Psychology and Technique (1947)
adli ¢aligmasinda propagandayi, “ikna yoluyla diger bireylerin tavir ve davranmiglarini kontrol etmek ya da etkilemek
istegiyle yapilan sistematik bir girigim” olarak ele almistir. Halkla iligkilerin kurucu figiirlerinden Edward Bernays (1928)
icin propaganda, “kamunun bir kurulus, fikir veya grupla iliskilerini etkilemek amaciyla olaylar meydana getirmek veya
mevcut olan1 bi¢imlendirmek tizere siirdiiriilen tutarli ve siirekli ¢abalardan” olusmaktadir. Jacques Ellul (2021)’a gore
modern propaganda, bagimsiz bir disiplinden ziyade psikoloji ve sosyoloji gibi alanlarin araglarini birlikte kullanan bir
“teknik”tir. Niyazi Berkes (1942) propaganday1 “zorlama yapmadan, kars1 goriisler arasinda belli bir grubun gériislerinde
istenen degisikligi yaratma ¢abas1” olarak goriirken; Nevzat Tarhan (2002) bir toplulugun diisiince, duygu ve davranislarini

etki altinda tutmak ve degistirmek amaciyla yayilan bilgi, belge ve doktrinlere isaret etmektedir.
Bu tamimlar 1s18inda kavramin ortak 6zellikleri su sekilde belirginlesmektedir (Gegikli, 1999):

e Iletisimi hem yanl hem de tek yonliidiir.

e Hedef kitlesine alternatif segenek sunmaz; yalnizca kendi belirledigini aktarir.

o FEtik degerlere mesafelidir.

e Tekrar yoluyla ikna gergeklestirmeye cgalisir.

e Bilingli bir yonlendirme amaci tagir.

e Hem bireyi hem de kitleyi hedef alir.

Sonug olarak kavram, farkli donemlerde cesitli bicimlerde anlamlandirilmis olsa da, salt bir ikna tekniginden ziyade riza
insast siirecinde kullanilan strateji—yaklagim—y0ontem—teknik biitliniinii kapsayan bir yonetim bigimi olarak konumlanmustir.
Toplumlar, kendi eylem ve faaliyetlerini siyasi bir kabule ve dokunulmazliga kavusturmak amaciyla propaganday: kimi
zaman olumsuz, kimi zaman ise olumlu 6gelerle harmanlamis; boylece kavram, tarihin hemen her doneminde farkli yontem

ve tekniklerle kullanilagelmistir.

1.3. Propaganda ile Komsu Kavramlarin Ayristirilmasi

Propaganda kavramimn tarihsel ve kuramsal yiikii, onu reklameilik, halkla iliskiler, kamu diplomasisi, siyasal iletisim ve
psikolojik harp gibi alanlarla siklikla i¢ ice gegirilmeye elverisli kilmaktadir. Oysa bu pratikler arasinda amag, iletisim
simetrisi, dogrulanabilirlik ve hesap verebilirlik 6lgiitleri bakimindan 6nemli farklar bulunmaktadir. Bu alt boliimde,

propagandanin komsu kavramlarla iligkisi s6z konusu dort 6lgiit tizerinden kisaca ayrigtirilmaktadir.

Oncelikle propaganda, énceki béliimde de vurgulandig iizere, nceden tasarlanmis, duygusal ¢agr1 ve tekrar iizerine kurulu,
secici sunumla riza {iretmeyi hedefleyen stratejik bir ikna mimarisi olarak ele alinmaktadir (Brown & Yazar, 1992;
Lasswell, 1971). Mesaj ¢ogu zaman tek yonli ve yanhidir; alternatif gergeveler bastirilir, kars1 argiimanlar ya goriinmez

kilinir ya da itibarsizlastirilir. Bilgi biitiiniiyle uydurma olmak zorunda degildir; fakat gergekler, belirli bir siyasi/ideolojik
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hedef dogrultusunda segilerek ve baglamindan koparilarak sunulur. Hesap verebilirlik mekanizmalar1 zayiftir; mesajin

dogrulugundan ¢ok etkisi 6nem tagir (Ellul, 2021; Herman & Chomsky, 2021).

Reklamecilik, propagandaya bigimsel olarak benzese de, oncelikli amaci siyasal/ideolojik riza degil, tiiketim davranigini
yonlendirmektir. Reklam mesajlarinda da duygusal ¢agri, tekrar ve se¢ici sunum yogun bigimde kullanilir; ancak pazarlanan
“friin/hizmet” ile ilgili olarak tiiketici hukuku, rekabet hukuku ve meslek etik kurallar1 yoluyla gérece daha somut bir
denetim ve yaptirim cercevesi mevcuttur. Baska bir ifadeyle reklam, ideal tipte piyasa odakli bir ikna pratigi iken,
propaganda siyasal ve toplumsal riza imalat: ile ilgilidir. Iki alan arasindaki geciskenlik —6rnegin savas tahvili kampanyalar
veya siyasetin “markalastirilmasi” gibi 6rnekler bu ayrimin 6nemini azaltmamaktadir; yalnizca sinirlarin esneyebildigini

gostermektedir (Biber & Turanci, 2014; Uzun & Bilir, 2011).

Halkla iliskiler (public relations), ikna ve imaj yonetimiyle yakindan baglantili olmakla birlikte, kuramsal literatiirde
genellikle iki yonli ve gérece daha simetrik bir iletisim idealiyle tanimlanir. Ozellikle J. Grunig (2013) cizgisinde halkla
iligkiler, kurum ile hedef kitle(ler)i arasinda siireklilik arz eden, geri bildirim alan, miizakere iceren ve karsilikli uyum
saglamay1 amaglayan bir iligki yonetimi olarak konumlanir. Bu ideal modele gore halkla iligkiler yalnizca “ikna” degil, ayni
zamanda “dinleme, uyum saglama ve aciklama” fonksiyonlarini da igerir. Pratikte halkla iligkiler uygulamalarinin da
propaganda tekniklerinden (duygusal ¢er¢eveleme, sembolik imaj insasi vb.) yararlandigi bir gercektir; ancak bu calismada
propaganda, halkla iliskilerden daha tek yonlii, daha yanli ve daha az hesap verebilir bir u¢ noktay: temsil eden kavram
olarak ele alinmaktadir (Bernays, 1947:2015).

Kamu diplomasisi, devletlerin yabanci kamuoylarina yonelik iletisim faaliyetlerini kapsar: kiiltiirel programlar, egitim
burslari, uluslararas1 yayincilik, iilke sergileri, kiiltiir—sanat etkinlikleri ve medya icerikleri bu cerceveye girer. Teoride
kamu diplomasisi, uzun vadeli iliski ingasi, karsilikli anlayis ve yumusak gii¢ tiretimiyle iliskilendirilir; bu yoniiyle
propaganda kavramindan daha “yumusak” bir ima tasir. Ancak Soguk Savas donemi drneklerinin de gosterdigi lizere, kamu
diplomasisi ¢ogu zaman rejim imajin1 parlatmak, karsi tarafin ideolojisini golgelemek ve dis politikayr mesrulagtirmak
amaciyla yiritilmiistiir (USIA ornegi, caz elgileri programlar1 vb.). Dolayisiyla kamu diplomasisi ile propaganda
arasindaki ayrim, kullanilan araglardan ¢ok amag, ton ve agiklik diizeyinde belirginlesmektedir: Kamu diplomasisi ideal
olarak karsilikli tamima ve diyalog vurgusunu; propaganda ise riza ingasi ve iistiinliik iddiasim1 6ne g¢ikarir (Irdem &

Bayansar, 2022; Ozkan, 2023).

Psikolojik harp / psikolojik operasyonlar, propagandanin daha sert ve askeri baglamda kurumsallasmig formunu temsil eder.
Burada amag yalnizca tutum ve kanaatleri degil, moral dlizeyini, direng kapasitesini ve karar verme streglerini etkilemektir.
Diigman saflarinda korku, yilginlik ve gilivensizlik yaratmak; miittefik ve tarafsiz kitleler nezdinde de mesruiyeti
giiclendirmek hedeflenir. Klasik propaganda teknikleri (demonizasyon, sdylenti tiretimi, abartili bagar1 anlatilar1, se¢ici bilgi
sizdirma) psikolojik harp baglaminda daha yogun ve sert bigimde, zaman zaman da ortiilii operasyonlarla i¢ i¢e kullanilir
(Jackall, 1995; Sahin, 2003).

Son olarak dezenformasyon ile propaganda arasindaki iliskiyi a¢ikliga kavusturmak gerekir. Dezenformasyon, kasitli olarak
yanlis veya yaniltict bilginin {iretilmesi ve dolagima sokulmasidir; yanlis bilgi (misinformation) ise niyet gdzetmeksizin

hatali igerik yayilimini ifade eder (Eksi, 2022). Propaganda, ¢ogu zaman dezenformasyondan yararlansa da, yalnizca “yalan
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haber” iiretimine indirgenemez. Cogu propaganda kampanyasi, dogru bilgilerin secilerek, baglami daraltilarak veya
abartilarak sunulmasi, yani gergegin “tarafli diizenlenmesi” iizerine kuruludur. Bu nedenle dezenformasyon, propagandanin

arag setlerinden yalnizca biridir; ikna mimarisinin biitiinii degildir.

S6z konusu komsu kavramlari 6zetle su bicimde konumlandirilabilir Rekldm ve halkla iligkiler, piyasa ve kurumsal iletisim
alaninda; kamu diplomasisi, dis politika ve yumusak gii¢ alaninda; psikolojik harp, askeri strateji alaninda yogunlasirken,
propaganda bunlarin kesisiminde fakat tek yonlii/yanli ileti, secenek daraltma, tekrara dayali ikna ve mesrulastiric cerceve
yogunlugu bakimindan daha ugta yer alan bir stratejik iletisim bicimi olarak tanimlanmaktadir. Bu kavramsal ayristirma,
izleyen boltimlerde Gnerilen tarihsel tipolojinin (amag—ydntem-teknik—toplumsal rol) ve dijital ¢ag tartismasinin analitik

omurgasini olusturmaktadir.
2. TARIHSEL SUREC VE UYGULAMA ORNEKLERI

2.1. Antik Dénem: Ikna Sanatinin Dogusunda Propaganda
Klasik metinlerde bir kavram tanitilirken, onun “insanlik tarihi kadar eski” olduguna sikg¢a atif yapilir; bu baglik altinda
incelenen olgunun da gercekten kokensel bir gegmise dayandigi goriilmektedir. Nitekim semavi dinlerin yaratilis

anlatilarinda ikna/ayartma motifinin merkez1 bir yer tuttugu hatirlatilmaktadir. Soyle ki:

“Iblis, Adem’le konusmaya calist1 ancak Adem karsilik vermedi. Bunun iizerine Havva’mn yamna giderek onu ayartmaya
calisti. Iblis’in ayartma tuzagina diisen Havva, yasak meyveden yedi ve Adem’e bu meyvenin bir zararinm olmadigini
soyleyerek Adem’i ikna etti ve yemesini sagladi. Ne var ki seytan onlari orada ayartti. Boylece onlari iginde bulunduklari

konumdan ¢ikardi” (Kaya, 2020:205).

Bu baglam, “4demoglunun diinya hayatinin propaganda ile baglamis oldugu” yoniindeki mecazi dnermeyi besleyen bir

¢erceve sunmaktadir.

Resim 1: Albrecht Durer, Adam and Eve (1504), Gravdir.
Kaynak: The Metropolitan Museum of Art, New York, NY (Public Domain/Open Access).
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Propagandanin kitleleri ikna etmek ve siyasi amaglar i¢in kullanimi, sanilandan daha erken donemlere tarihlenmektedir.
M.O. 515 tarihli Behistun Yaziti, I. Darius’un tahta ¢ikisini ayrintili bigimde anlatirken; Themistokles’in M.O. 480°de

Serhas’in hamlelerini 6nlemek i¢in basvurdugu taktikler de erken érnekler arasinda anilmaktadir (Jehne, 1989).

Resim 2: Behistun (Bisotun) Yazit1 ve Darius I rélyefi (ca. MO 520), Ug Dilli Civi Yazis1 Kompozisyonu, Kermanshah, iran.
Kaynak: UNESCO World Heritage Centre (alan kaydi); fotograf: Wikimedia Commons (Public Domain).
Mezopotamya ve Misir’da krallar/firavunlar yonetimlerini ilahi iradeye baglamis; kendilerini tanr1 ya da tanrilarca segilmis
olarak tasvir etmislerdir. Zigguratlar ve piramitler, giiciin ve ilahi litfun anitsal sembolleri olarak islev gérmiistiir. Asur
Imparatorlugu’nda kabartmalarda krallarin askeri zafer sahneleriyle betimlenmesi, hem fetihlerin mesrulastirilmast hem de

yenilmezlik algisinin pekistirilmesi i¢in kullanilmistir (Ay, 2023).

Resim 3: Ashurbanipal’in Aslan Avi (Kral Savas Arabasinda), ca. I0 645-635; Algitas1 (Gypsum) Duvar Paneli, Rélyef, Kuzey
Saray, Ninova.

Kaynak: The British Museum, London; fotograf: Osama Shukir Muhammed Amin -Wikimedia Commons (CC BY-SA 4.0).
Sun Tzu’nun Savas Sanat: adli eserinde sarf ettigi su dneriler, o donemde propaganda olarak nitelendirilmemis olsa da ikna

mantigini agik bicimde yansitmaktadir:

“...hasim olunan iilkeler icerisinde iyi olan seyleri gézden diisiirtiniiz. Onlarin liderlerinin bagarilarin kiiciik gostererek
Sohretlerine gélge diistiriiniiz. Boylece kendi halkimin liderlerini hor gormesini saglaymiz. Adi ve asagilik kisilerin
isbirliginden yararlaminmz. Diisman hallan kendi icerisinde olan uyusmazlik ve kavgalarini yayiniz. Onlarin geleneklerini

giilting hale getiriniz” (Tzu, 2008).

Bu oneriler o donemde “propaganda” olarak adlandirilmamis olsa da Sun Tzu’nun “savagmadan kazanmak en biiyiik

basaridir” so6zii ve 6ne siirdiigii stratejiler, bir¢ok iktidara yol gosterici olmustur.

Roma Imparatorlugu, siyasi kontrolii siirdiirmek ve gii¢, kutsallik ve yardimseverlik imajlarin1 yansitmak igin sikkeler,
heykeller ve anitlar iiretmis; Imparator Augustus’un otobiyografik yaziti Res Gestae Divi Augusti, liderlerin olumlu miras

ingasinda yazil1 kayitlar1 nasil kullandiklarim gostermistir (Harrer, 1926:387).
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Resim 4: Res Gestae Divi Augusti (Monumentum Ancyranum) Yazitinin Arkeolojik Cizimi (1872). Cizerler: Georges Perrot,
Edmond Guillaume, Jules Delbet.

Kaynak: Universitatsbibliothek Heidelberg — Exploration archéologique de la Galatie et de la Bithynie.

Propaganda yapiminin mihenk tas1 olan “retorik”in temelleri, M.O. 384-322 yillarinda Aristoteles tarafindan ortaya konan
“ethos, patos ve logos” iiclemesine dayanmaktadir. Bu iicleme, konusmaci ile dinleyici arasinda gergeklesen ikna siirecini
ve dolayisiyla propaganda unsurlarini bigimlendirmistir (Durhan, 2018). Aristoteles’ten sonra konuyu ¢alisan Yunan
retorik¢ileri, bir kisinin kamuoyu oniinde gorsel algilarla birlikte soziin giiciinii kullanarak baskalarini kolaylikla
etkileyebilecegini, hatta provoke edebilecegini ileri stirmiistiir. Etkili yazi ve sdzle propaganda sanatini birlestirerek hukuk
alaninda yaptiklar1 demagojik savunmalarla propagandanin nasil yonlendirilebilecegini gdstermis; bdylelikle gegmisten

glinlimiize uzanan birgok propaganda ¢alismasina ornek teskil etmislerdir (Ekinci, 2016).

Makedonya Krali III. Aleksandros, bilinen adiyla Biiyiik Iskender, karizmatik liderligi ve zekasiyla kisa zamanda Pers
Imparatorlugu’nu dize getirmistir. Kurdugu imparatorluk 6liimii nedeniyle uzun émiirlii olmasa da Iskender’in geng “diinya
fatihi” imaji, tarihe iz birakan birgok hiikiimdara ilham kaynag1 olmustur. Siva’da {inlii bir kahine kendisini Zeus’un oglu
olarak ilan ettirmesi, halkin gdziindeki giiclinii ilahlastirmistir. Bunun yaninda insanlarin algilari iizerinde korku ve
cekiciligin i¢ ige gectigi bir etki yaratmak igin esir ve ganimetlerini, yaptirdigi mimari yapilarin iginde sergiletmistir

(Y1lmaz, 2020).

Resim 5: Biiyiik Iskender’in Ammon’un Kogboynuzlariyla Betimlenmis Portresi; Giimiis Tetradrahmi (Lysimakhos sikkesi), 10 305-
281, Darphane: Lampsakos; Arka Yizde Athena Nikephoros.

Kaynak: The British Museum, London (Obje no. 1919,0820.1); fotograf: Mike Peel-Wikimedia Commons (CC BY-SA 4.0).
Julius Caesar da otoritenin yalnizca askeri giigle tesis edilemeyecegini kavramis; Gallia Savasi’na dair anlatilar1 semboller

ve mitolojik hikayeler esliginde kurgulayarak kahraman/kurtarici imgesi insa etmistir (Caesar & Ramorino, 1947).
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C JULII CAESARIS

QUA EXSTANT,
INTERPRETATIONE ET NOTIS
ILLUSTRAVIT
JOANNES GODUINIS Profeffor Regins
JUSSU
CHRISTIANISSIMI REGIS
N USUM
SERENISSIMT DELPHINL

Resim 6: Julii Caesaris Quae Exstant (Ad Usum Delphini) Baglik Sayfasi (Lutetiae Parisiorum: Petrus Le Petit, 1678).
Kaynak: Google Books-Austrian National Library dijital kopya (Public Domain).
Normanlar tarafindan 1066 yilinda Ingiltere’nin ele gecirilmesi sonrasinda, bu istilanin halk tarafindan kabul edilmesini
kolaylastirmak i¢in Kral William’1n esi tarafindan “Bayeux Islemesi” hazirlatilmistir. Ingiltere’nin basina gegmesini hakl
nedenlere dayandiran ve tarihi kazananin goziinden anlatan bu islemeler meydanlara asilmistir. Bu propaganda ¢aligmasi

sayesinde Kral William halkin géziinde mesruiyet kazanmistir (Goniillii, 2017).

A
DWARDI:

VA /-
| VRICORPVS: REGIS ADECCLESANT

7 L 2
ey \f

PETRiqy
SRR

B | )ﬂ‘,\ LYy
HIALLT

Resim 7: Bayeux Islemesi (11. yy), “Kral Edward’m Naagmin Aziz Petrus Kilisesi’ne Tagimsg1” (Lat.: HIC PORTATUR CORPUS
EADWARDI REGIS AD ECCLESIAM S. PETRI APOSTOLLI), Yiin Nakis Keten Uzerinde.

Kaynak: Bayeux Museum (resmi ¢evrimici goruntileyici); foto: Wikimedia Commons (Public Domain).

Bu noktaya dek iktidarlarin propaganda pratiklerini ¢ogunlukla sikke-anit-heykel ekseninde ve Aristotelesci ilkeler
dogrultusunda yiirittiikleri; buna paralel olarak din unsurunun propagandanin yayilmasinda giderek kurucu bir gii¢ haline

geldigi goriilmektedir.

2.2. Ortacag ve Aydinlanma: Dini Mesruiyet ve Siyasal Yonlendirme

Ortacagin baslangicinda iktidarda olanlar, otoritelerini mesrulastirmak ve tebaalarimi yonlendirmek icin dini semboller,
ritieller ve metinlerden yogun bigimde yararlanmis; kutsal addedilen metinler ve sanat eserlerini inanglar sekillendirmek,
kitleleri telkin etmek ve otoriteyi tahkim etmek maksadiyla sistematik olarak kullanmiglardir. Bu dénemde propaganda
yalmzca “dogruyu iletme” iddiasiyla degil, ayn1 zamanda “mesru goriinen bir hakikati kurma” teknigi olarak islemis;

mimari (katedraller, manastirlar), ikonografi ve litiirjik pratikler siyasal mesajlarin tasiyicisi haline gelmistir.

Bu cercevede siklikla anilan figiirlerden biri Hasan Sabbah’tir. Anlatilara gére Sabbah’mn Alamut’ta kurdurdugu sahte
“cennet bahcesi”, hashagla biling degisimini tetikleyen ritlieller ve miiritlerin mutlak itaatini saglayan teatral kurgular,

fedailer tizerinde giilii bir ¢ekim yaratmus; tek bir isaretiyle hayatlarini feda edecek denli bir baglilik tiretilmistir (Sentiirk,
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2009:230). Bununla birlikte modern arastirmalarin, 6zellikle Ismaili literatiirii ve ortacag kaynaklarini karsilastirmal
okuyan calismalarin, “bahge”, “hashas” ve “sihirli ikna” motiflerinin énemli bir kisminin erken dénem Latin ve Hacgh
anlatilarinda efsanelestirildigini; Marco Polo’dan itibaren genisleyen bir “efsane kiilliyati”nin bilimsel incelemelerle
ayristirtlmast gerektigini gosterdigi de belirtilmelidir. Bu bulgular, Sabbah anlatisinin biitiiniiyle reddi anlamina gelmemis;
fakat anlatinin bir propaganda-efsane katmamni tasidigini ve bu katmanin modern literatiirde dikkatle ayristirilmasi

gerektigini ortaya koymustur (Akgiil, 2021:805).

Resim 8: “Vieux de la Montagne ve ‘Sahte Cennet’” Sahnesi”- Livre des merveilles du monde (BnF, ms. Francais 2810, fol. 16v, Paris,
1410-1412), Gotik Uluslararas1 Uslup Minyatiir. (Ortagag Avrupa ikonografisinde Nizari Lideri I¢in Kullanilan Ad; Sahnede Kisi Ala
al-Din Muhammed olarak tanimlanir.

Kaynak: Bibliotheque nationale de France, Gallica dijital niisha (Public Domain).

Erken modern doneme gelindiginde, din ve siyaset eklemlenmesi Tudor Ingiltere’sinde carpici bir 6rnek sunmustur. Kral
VIII. Henry’nin Anne Boleyn ile evliligini mesrulastirma ve Roma ile kopusu kamuoyuna kabul ettirme siirecinde saray;
oyunlardan brosiirlere, resmi bildirilerden sansiire uzanan araglar1 kullanarak goriis {iretimini yonlendirmis ve yeni kilise
diizenini “milll egemenlik™ ile “kraliyet otoritesi” ¢ercevesinde anlatan bir propaganda repertuvari insa etmistir (Murphy,
1995). Bu siirecte hukuk metinleri, saray himayesindeki yayinlar ve gorsel temsil rejimi birlikte ¢alismis; “kamuoyu”nun

dini mesruiyet iizerinden politik yeniden diizenlemeye hazirlanmasi hedeflenmistir.

Siyasal iktidarin korunmasinda aragsal akil ve goriiniislerin yonetimi, Niccolo Machiavelli’nin Prens’inde sistematik bir
cergeveye kavusturulmustur. Machiavelli, hiikiimdarin “erdemli goériinmenin” (dindarlik dahil) siyasal faydasim
vurgulamis; ittifaklarin konjonktiirel olarak bozulup yeniden kurulmasinin, sdylenti ve haber akisinin stratejik kullaniminin,
vekil aktorlerin devreye sokulmasinin ve gizli diplomatik enstriimanlarin yonetilmesinin iktidar teknolojisinin pargasi
oldugunu savunmustur (Machiavelli, 2024). Klasik retorigin ethos-pathos-logos tiglemesinin siyasal “gdriiniisler” izerinden

orgiitlendigini sdyleyen bu yaklasim, modern propaganda taktiklerinin diisiinsel kokenleri arasinda anilagelmistir.
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IL PRINCIPE
DI NICOLO MACHIAVELLL

AL MAGNIFICO LORENZO
DI PIERO DE MEDICL

LA VITA
DI CASTRVCCIO CASTRACANT
DA LVCCA

ET pril ALAMAGNA.

Resim 9: Niccolo Machiavelli, Il Principe-1550 Tarihli Baskinin Baglik Sayfasi (Tutte le opere di Nicolo Machiavelli... divise in 5.
parti).

Kaynak: Biblioteca Nazionale Centrale di Firenze (BNCF) dijital kopya; fotograf: Wikimedia Commons (Public Domain).

Bu tekniklerin kurumsal bir ¢at1 altinda resmen uygulanisi ise 1622°de Papa XV. Gregory tarafindan Sacra Congregatio de
Propaganda Fide’in (Iman Yayma Cemaati) kurulmasiyla goriiniirliik kazanmistir. Kurum, misyon faaliyetlerini koordine
eden, mesaj1 6gretisel bir birlik iginde ¢ogaltan ve iletisim aglarin1 merkezilestiren bir yapi olarak hareket etmis; boylece

“propaganda” teriminin modern anlam katmanlarindan biri de bu kurumsal tarih {izerinden yerlesmistir (Ozdag, 2015).

Hiikiimdarlarin “halkin ¢ikarlarinin koruyucusu ve somut simgesi, adaletin giivencesi, ulusun babasi” olarak tasvir
edilmesinin kamusal zihinde giiclii bir mesruiyet algisi iiretecegi inanci, “devlet benim” diyen XIV. Louis ile simgesel bir
tescil kazanmistir. XIV. Louis, monarsinin mutlak yetkisini mesrulastirmak amaciyla kendisini ilahi hakka dayanan,
Tanr’nin yeryliziindeki temsilcisi olarak sunmustur. Statiislinii simgelemek {izere gilinesi amblem edinmis; etrafinda her
seyin dondiigii ve her seyi goren “Roi-Soleil” (Giines Kral) imgesini inga etmistir. Bu imgenin siirekliligini saglamak igin
ressam Hyacinthe Rigaud’yu sarayinda gorevlendirmis ve ondan ¢ok sayida eser liretmesini istemistir (Aktlirkoglu, 2023).

Bu baglamda Rigaud’nun, modern anlamda bir “imaj danigmani” iglevi gordiigii ileri siiriilebilir.

Louis, Fransa’y1 bir cazibe merkezi kilmak amaciyla gastronomiden modaya uzanan pek ¢ok alanda iilkenin gortintirligiinii
artirmis; sanat, edebiyat, miizik, tiyatro ve sporu destekleyerek oyun yazari Moliére, ressam Charles Le Brun ve besteci
Jean-Baptiste Lully basta olmak iizere donemin 6nde gelen sanatsal ve entelektiiel figiirlerini monarsinin temsili
rejimini/propagandasini giiclendirmek iizere seferber etmistir. Ayrica Fransiz dilini diizenleyen Académie frangaise’in yani
sira sanat ve bilim alanlarinda gesitli akademileri kurumsallastirarak, propagandanin yalnizca manipiilatif degil, ayn
zamanda kiiltiirel sermaye biriktiren ve olumlu kamusal sonuglar dogurabilen bir ara¢ olarak da kullanilabilecegini ortaya

koymustur (Burke, 1992).
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Resim 10: Hyacinthe Rigaud, Louis XIV (1638-1715), Roi de France (1701), Tuval Uzerine Yagliboya.
Kaynak: Musée du Louvre, Paris (env. no: INV 7492; MR 2391); fotograf: Wikimedia Commons (Public Domain).
Amerika Birlesik Devletleri’nde 1770°te yasanan ve Bagimsizlik Savasi’nin baslangicinda simgesel bir kivilcim olarak
anilan “Boston Katliami1”, eylem biitiiniiyle siddet icermese de olaylarin seyrini belirgin bicimde degistirmistir. Boston
sokaklarinda halk ile Ingiliz askerleri arasinda ¢ikan ¢atigmada bes sivilin 6liimii, Paul Revere tarafindan tasvir edilerek
gazetelerde dolasima sokulmus ve genis bir kamuoyu tepkisi dogurmustur. Haber ¢erceveleme teknikleriyle kurgulanan bu

gorsel, propaganda amagli gorsel-haber kullaniminin erken ve etkili 6rneklerinden biri olarak degerlendirilebilir.

Revere’in tasvirinde sagda bir subayin komutuyla ates eden yedi liniformali asker, solda ise sivil kalabalik betimlenir; ii¢
sivilin yerde kanlar iginde yatt1ig1, diger ikisinin tasindig1 gériiliir. On planda bir képek; arka planda konutlar, iki kilise ve
kasaba evi yer alir. Ingiliz birliklerinin ardinda Kraliyet Giimriik Dairesi’nin ve “Kasap Salonu” tabelasinin (alayc1 bir
gonderme niteliginde) goriinmesi dikkat ¢ekicidir. Baskinin altinda “Mutsuz Boston”, “Ogullarinin Uziildiigiinii Gor” ve

“Ulkenin Skandal1” gibi duygusal yogunlugu yiiksek dizelerle kamu vicdanina hitap eden bir retorik kurulmustur.

S6z konusu olaylar, dort bini agkin risalenin eslik ettigi yogun bir yayincilik faaliyetiyle yayginlastirilmis; Amerikan
Devrimi’nin erken dénem propaganda repertuarina 6rnek teskil etmistir (Revere, 1770). Bu gergevede Boston Katliami,
bagimsizlik miicadelesini besleyen siyasal iletisim stratejilerinin kristalize oldugu bir doniim noktasi olarak anilmakta ve
uzun vadede 1787-1788 ABD Anayasasi’na uzanan kurumsal doniisiimlerin fikirsel zeminine katkida bulunan bir halkay1

temsil etmektedir.
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Resim 11: Paul Revere, The Bloody Massacre perpetrated in King-Street Boston on March 5th 1770 by a party of the 29th
Regt. (1770), El Boyamasi Graviir.

Kaynak: Library of Congress, Prints & Photographs Division, Washington, DC (dijital kopya).

Propaganda tekniklerini ustalikla kullanan tarihsel liderlerden Napolyon Bonaparte, basinin kamuoyu ydnlendirmedeki
belirleyici roliinii erkenden kavramis ve “Ben ti¢ gazeteden, yiiz bin kursundan daha fazla korkarim” s6ziinii dile getirmistir.
Bonaparte, basini ayn1 anda hem propaganda araci olarak seferber etmis hem de siki denetim altinda tutmaya calismustir.
Tarihin hedeflenen mit anlatilar1 etrafinda kurgulanabilecegini vurgulayarak gazeteler araciligiyla bir tarih bilinci insa etmis
ve haber akisini kontrollii bicimde yonlendirmistir. Ayrica heykel ve anitsal mimariyi stratejik bigimde kullanmis; beden

imgesini ideallestirilmis, yer yer gercekligin Otesine tasan bigimlerde resmettirmek suretiyle kamuoyunda “romantik

kahraman” algisin1 pekistirmistir (Zorlu, 2019).

Resim 12: Jacques-Louis David, Bonaparte franchissant le Grand-Saint-Bernard (1800—1801), tuval iizerine yagliboya, Musée
national du chateau de Malmaison, Rueil-Malmaison.

Kaynak: Musée national du chiateau de Malmaison (eser sayfasi, env. no: M.M.49.7.1); dijital kopya: Wikimedia Commons.
Misir seferinde besmeleyle baslayan Arapga bildiriler yayimlatarak yerel halka Memliik hakimiyetinden “kurtulus” vaadini

ileten Bonapart, dikkatle hesaplanmis ve planli bir propaganda repertuvari kurmus; boylece kendisini “Misir’in Kahramani”

olarak yiicelten imgeyi gii¢lendirmistir (Yenidiinya, 2019).
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Propaganda uygulamalarinda 19. yiizyilin en garpict 6rneklerinden biri ise 1857 Biiyiik Hint Isyani’dir. Ingiliz Dogu
Hindistan Sirketi yonetimine karsi ayaklanan Hintlileri karalamak amaciyla The Times basta olmak {izere ¢esitli yayin
organlarinda “Delhi’de 10-14 yaslarindaki 48 Ingiliz kiza tecaviiz” gibi sansasyonel basliklar dolasima sokulmustur
(Beckman, 2003:33-34). Bu sdylem, ingiliz varligini “adalet ve diizeni saglama” misyonu iizerinden mesrulastirarak “beyaz
adamin yiikii” nosyonunu tahkim etmeyi hedeflemistir. Asilsiz oldugu ileri siiriilen bu iddialar, Ingiliz kamuoyunda giiclii
bir infial dogurmus; bunun sonucunda ordunun ilerledigi pek cok yerlesimde sivillere yonelik katliamlara varan siddet

sahneleri rapor edilmistir (Giinarslan, 2019:91).

Resim 13: Trench at Bud Dajo-Bud Dajo (Jolo Adasi, Filipinler) katliami sonrasi siper/gukurda cesetler, [1907], fotograf baskisi.
Kaynak: Library of Congress, Prints & Photographs Division (LC-DIG-ds-04272), Dijital Kopya.
Gustave Le Bon, 1895 tarihli Kitlelerin Psikolojisi’nde kitle davranisini esasen duygulanim, telkin ve “bulagsma” etkileriyle
aciklayarak, kitlelerin eylemlerinde siki bir rasyonel nedensellik aramanin ¢ogu durumda yaniltici olacagini savunmustur
(Le Bon, 2020). Ona gore kalabaliklar, baglangigta ortak bir mantik dogrultusunda hareket ediyor gibi goriinse de ortamin
ylikselen duygusal enerjisiyle bilingdist hakimiyetine girer; bireylerin yargilama giicii zayiflar ve kisiler, kimi zaman segcme
tercihleri dahil kritik kararlarin1 dahi grup normlarinin kontroliine birakabilir. Le Bon’un bu tespitleri, kitlelerin nasil

harekete gecirilebilecegine iliskin modern propaganda literatiiriine kurucu bir zemin saglamstir.

Erken modern somiirgecilik baglaminda ise propaganda, emperyal tahakkiimiin mesrulastirilmasinda siirekli bagvurulan bir
aygit olarak one ¢ikmustir. 1452’de Papa V. Nicolaus’un Portekiz Krali V. Afonso’ya hitaben yayimladigi Dum Diversas
ve bunu 1455’te genisleten Romanus Pontifex fermanlari, “Miislimanlar ve putperestlerin” savas esiri olarak siirekli
kolelestirilebilmesini onaylayarak, yerli topluluklar1 “vahsi/asag1” kategorileriyle damgalayan ayrimci bir sOylemi
kurumsallastirmistir. Boylelikle kolelik ve ona eslik eden siddet, algisal diizeyde mesru gosterilmistir. Ote yandan hem
ABD’de hem Britanya’da kolelik karsiti hareketler de kendi davalarimi toplumsal mobilizasyona doniistiirmek i¢in
propagandadan yogun bigimde yararlanmis; anlatilar kimi zaman dramatize edilmis, hatta erotize edilerek duygusal etki
derinlestirilmistir. Bu kampanyalar, 6zellikle 18. ve 19. yiizyillarda Atlantik diinyasinda kolelik karsitligin1 genis bir
toplumsal akima donistirmistiir. 1839’da Joseph Sturge onciiliigiinde kurulan British and Foreign Anti-Slavery Society
(bugunki Anti-Slavery International), bu miicadelenin orgitlii omurgasim giiclendirmis; izleyen siiregte 1861-1865
Amerikan I¢ Savasi ve 1865 tarihli 13. Degisiklik ile ABD’de kolelik hukuken kaldirilmistir (Gazi & Caki, 2018).

2.3. Modern Zamanlar (19.-20. yy): Kitle iletisim Caginda Propaganda
On dokuzuncu yiizyillda matbaanin yayginlasmasi ve bunu izleyen kitle iletisim araglarinin yiikselisi, propagandanin

dolagiminda niteliksel bir sigrama yaratmistir. Okuryazarlik diizeyindeki artis ve mecralarin ¢esitlenmesi, siyasal olgulara
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yonelik kamusal ilgiyi artirmis; insanlar, {ilkelerinde ve diinyada olup bitenleri gazete, risale, afis ve resimli yapraklar
uzerinden duizenli bigcimde takip eder hale gelmistir. Bu siireg, yeni fikir, doktrin ve anlatilarin benzeri gériillmemis hiz ve

Olcekte dolasima sokulmasina imkan tanimistir (Erdem, 2017:65).

Kitle araglarimin toplumsal davraniglart ve kamuoyunu yonlendirmedeki etkisinin fark edilmesi, siyasal aktorleri
propaganday1 daha sistematik ve hesapli kullanmaya sevk etmistir. Hiikiimetler ve partiler, ideolojilerini yaymak ve destek
mobilize etmek igin gazete, afis, brosiir, miting ve torenleri yogun bigimde istihdam etmis; giiclii sloganlar, ¢arpici imgeler,
duygusal cagrilar ve tekrarli ¢erceveleme, donemin baslica teknikleri arasina yerlesmistir. Zorlayici uygulamalar zaman
zaman goriilse de riza iiretimi, bu donemin merkezi hedeflerinden biri olarak degerlendirilmistir. Bu baglamda erken
kuramsal gerceve igin Lippmann’in Public Opinion (1922)’1 ve Bernays’in Crystallizing Public Opinion (1923) ile
Propaganda (1928) caligmalari basat referanslar olarak 6ne ¢ikmaktadir (Lippmann, 2017; Bernays, 2015).

Birinci Diinya Savasi’na giden yolda propaganda, uluslararasi krizleri tirmandiran bagat unsurlardan biri haline gelmistir.
1915’te RMS Lusitania’nin bir Alman denizaltisi tarafindan batirilmasi, Anglo-Amerikan basininda genis ve yiiksek
duygulanimla yer bulmus; olay, Almanya’ya yonelik olumsuz algiy1 derinlestirmistir. Olayin seyrini ve yankilarini ayrintili
bi¢imde ele alan kapsamli monografiler arasinda Preston’un Lusitania: An Epic Tragedy (2002)’si ile Simpson’in The
Lusitania (1972)’s1 6ne ¢ikmaktadir (Preston, 2002; Simpson, 1972).

i) Tlye New York Times. (-

LUSITANIA SUNK BY A SUBMARINE PROBABLY 1,000 DEAD
TWICE TORPEDOED OFF IRISH COAST; SINKS IN 15 MINUTES

Resim 14: The New York Times On Sayfas1 - “Lusitania sunk by a submarine, probably 1,260 dead” (8 Mayis 1915).
Kaynak: The New York Times, 8 Mayis 1915, s. 1; dijital kopya: Wikimedia Commons.
1917°de ise Britanya istihbaratinca ele gegirilip desifre edilen meshur Zimmermann Telgrafi, Almanya’nin Meksika’y1
ABD’ye karsi savasa tesvik planlarini agiga ¢ikarmis; icerik Washington’a iletilince ABD kamuoyunda savas lehine 6nemli
bir kirtlma yaratmistir. Bu dosya, Tuchman’in klasik ¢aligmasi The Zimmermann Telegram (1958), Boghardt’in ayrintili
incelemesi The Zimmermann Telegram: Intelligence, Diplomacy, and America’s Entry into World War I (2012) ve
desifrenin baglamini veren Beesly’nin Room 40: British Naval Intelligence, 1914-18 (1982) ile literatiirde genis bigimde

islenmistir.

Almanya’nm, ABD savasa girerse Meksika ile ittifak kurma planlarimi igeren sifreli telgrafi, 1917 basinda Britanya deniz
istihbarat1 “Room 40” tarafindan ele geg¢irilip ¢dzlimlenmistir. Londra, kriptanalitik kapasitesini ifsa etmemek i¢in metnin

diplomatik/telgrafik kanallardan ikinci bir kopyasini temin ederek bir agiklama stratejisi kurgulamis; icerik Washington’a
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iletilerek kamuoyuna duyurulmustur. Metnin 6zl degistirilmeden, hadise ABD kamuoyunda “Amerikan ulusuna kars1

diismanca bir tegebbiis” olarak ¢ercevelenmis ve bu ¢erceve, Baskan Wilson’in savas lehine tutumunu giiclendirmistir.

/ : 27
via Guveu‘“‘y-'m"ﬁ/’]
NS

401 01 115 3528 410 17214 6491 11310
11518 23677 13605 3494 14936
10371 0302 21200 5161 39695
18101 0317 0228 17694 4473
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13851 4458 17149 14471 0708
7382 15857 €7893 14218 36477
15217 22801 17138
9 14331 15021 - 23845

yeeforver 174

02 18500 15857
S0 9220 76038 14219
1164 7887 7762 15099 9110

Resim 15: Zimmermann Telgrafi (Meksika 'daki Alman Elgisine ulagtigi sekliyle), 19 Ocak 1917, sifreli Western Union telgrafi
(Fotostat).

Kaynak: U.S. National Archives and Records Administration (NARA), Record Group 59: General Records of the Department of
State, NAID 302025 (dijital kopya).

Birinci Diinya Savasi’nda resmi ve biiyiik 6lcekli propaganda iiretimi, Alman Imparatoru II. Wilhelm’in Dis Hizmetler
Merkez Ofisini (Zentralstelle flr Auslandsdienst) kurmasiyla kurumsallasmistir. Kurulusun 6ncelikli goérevi, 6zellikle
tarafsiz lilkelere yonelik propaganda yiiriitmek ve anti-Alman anlatilara kars1 koymak olmustur. Savagin hemen basinda
Britanya’nin Almanya’y1 diinyaya baglayan denizasir telgraf kablolarin1 kesmesi {izerine Almanya, giiclii kablosuz
vericilerle kendi haber akigini dis kamuoyuna aktarmaya yonelmistir. Eszamanli olarak, giiciinii, tarihini ve “kaginilmaz
zafer” sdylemini vurgulayan sinema filmleri iireterek hem ordu moralini desteklemis hem de savas hakkinda i¢ ve dig

kamuoyunu bilgilendirmistir (Oksiiz & Koksal, 2020).

LETS
CATCH HIM
WITH HIS

“‘,Muills
) DOWH H

\VE Wlll- IF WE ”
KEEPEM FIRING!
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Resim 16: ABD Savas Propagandas1 Afisi: Let’s catch him with his “panzers” down! We will—if we keep "em firing! (ca. 1942—
1943).

Kaynak: U.S. National Archives and Records Administration (NARA), Record Group 179: War Production Board, NAID 534769.

Algi yonetiminde psikoloji bilgisinin askeri alanlara uygulanmasimin modern dénemdeki ilk biiyiik 6lgekli ve sistematik
orneklerinden biri ABD’de goriilmistiir. Amerikan Psikoloji Birligi Bagskan1 Robert M. Yerkes, psikolojinin 6zellikle askeri
egitim, motivasyon ve personel se¢imi/siniflandirmasi siireglerine somut katkilar saglayacagini vurgulamis; boylece
psikolojik ilkeler savag donemi uygulamalarinda bilimsel bir ¢erceveyle ele alinmaya baglanmistir (Sahin & Mercimek,

2020:815).

1917°de Bolsevik Devrimi’ni gergeklestiren Lenin ve Trogki de propagandayi etkili bicimde kullanmistir. Sovyet
sisteminde propaganda, tek merkezden yonetilmis ve yasamin hemen her alanina miidahil olacak sekilde tasarlanmistir.
Devrim siirecinde kitlesel siyasal egitimi hedefleyen etkin bir propaganda mekanizmasi kurulmus; basin, egitim kurumlari,
sanat ve bilim gibi alanlar komiinist ideolojinin yayilmas1 i¢in aragsallastirilmustir. Ihtilalin ardindan iktidar mesruiyetini
pekistirmek amaciyla cesitli propaganda stratejileri devreye sokulmus; iyi egitimli genglerden olusturulan gruplar iilkenin
farkli bolgelerine gonderilerek halkla dogrudan temas kurulmus ve devrimci mesajlar genis kitlelere ulastirilmistir (Carr,

2013).

K FOPbBE
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Resim 17: SSCB Propaganda Gérsellerinden Ornekler (Soldan Saga):
(@) Viktor Deni, “Yoldas Lenin diinyay: pislikten temizliyor” (1920), litografi;
(b) SSCB, “Komiinist Partinin davasi i¢in savasa hazir ol!” temal1 4 k. pul (1961)
Kaynak: (a) Calisphere (University of California), (b) Wikimedia Commons, “1961 Sovyet pullar1” kategorisi.
ABD’nin Birinci Diinya Savasi’na giris siirecinde (Nisan 1917) Baskan Woodrow Wilson, kamuoyunda olumsuz tepkiyi
azaltmak ve savas destegini artirmak amaciyla devlet biinyesinde Kamu Bilgilendirme Komitesini (Committee on Public
Information, CPI) kurmustur. Komite, gazeteci George Creel baskanliginda “6zgiirliik” ve “demokrasi” sdylemleri etrafinda
savasin amaglarini ¢erceveleyerek Amerika’nin Avrupa’ya “barist ve diizeni” gotiirmek {izere miidahil oldugu algisim

giiclendirmeyi hedeflemistir (Hazar, 2009).

CPI’de gorev alan Edward Bernays savas sonrasinda Paris Barig Konferansi siirecindeki deneyimini sivil alana tagimis;
1919°da New York’ta “halkla iligkiler danigmanlig1” ofisini agarak kitle iknasinin barig zamanindaki uygulanabilirligini

sinamigtir. “Propaganda” teriminin olumsuz c¢agrisimlarini bertaraf etmek icin “public relations/halkla iliskiler”
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adlandirmasini tercih etmis; ikna, giindem kurma ve sembolik ¢ergeveleme tekniklerini ticari ve siyasal kampanyalarda

sistematik bicimde kullanmistir (Herman & Chomsky, 2021:22).

Bernays, ozellikle tiitiin endiistrisinde sigaranin “saglikli/¢ekici” bir yasam tarzi unsuru olarak algilanmasinda bilim
insanlarini ve sinema yildizlarini devreye sokmustur. Ona gore “gokyiiziindeki yildizlarin yerytiziine indirilmesi”, yani tinlii
figUrlerin gundelik hayata 6rnek/ayna olarak konumlandirilmasi, bireyde ayna-benlik ve 6zdeslesme yoluyla tiriinii “arzu
nesnesi’ne doniistiiriir. 1928 tarihli Propaganda adli eserinde propagandayi “siyasetin goriinmeyen yiizii” olarak
kavramsallastirmis; kitle iletisim araclari araciligryla zihinlerin sistematik olarak ¢ergevelenip yonlendirilebilecegini agik

bicimde ortaya koymustur (Bernays, 1947:114).

Harold D. Lasswell, psikanalitik goriigme ve kayit tekniklerinden yararlanarak duygu durumlarini 6l¢miis; sembollerin
manipiilasyonu yoluyla tutumlarin denetlenebilir oldugunu gostermistir. Birinci Diinya Savasi tecriibesini ¢oziimlerken
propaganda analizlerinde, savas sonrasi olumsuz kosullarin toplum psikolojisini kirilganlastirdigini; bu baglamda kitle
iletisim araglarinin adeta bir “siringa” gibi araya girerek bilinci telkin yoluyla yonlendirebildigini savunmustur (Lasswell,
1971). Lasswell’in bu tespitleri, 1930’lar sonu Propaganda Analizi Enstitiisiinin (Institute for Propaganda Analysis)

yaklasimi i¢in de 6nemli bir ilham kaynagi olmustur.

Milletler Cemiyeti diisiincesi ve Wilson doktrini ¢evresindeki tartigmalara katki veren gazeteci-diisiiniir Walter Lippmann
ise kitlelerin biligsel sinirlarin1 ve medya aracili “gerceklik” insasini erken donemde teshis etmistir. Public Opinion (1922)
eserinde bireylerin diinyayi, dogrudan gergekligin kendisinden ziyade, zihinlerinde tasidiklart “sézde-gevre” (pseudo-
environment) aracilifiyla algiladiklarini; bu alginin da kalip yargilar (stereotypes) tarafindan sekillendirildigini ileri
sturmistiir (Morgenthau, 1952). Lippmann’a goére toplumsal olaylar karsisinda olusan olumlu/olumsuz beklentiler,
bireylerin hem siyasal hem giindelik yorumlarini belirleyici dlgiide etkiler; belirli grup ya da gruplara iliskin goriintiiler,
inanglar ve beklentiler bireyin bakisini daraltabilir. Bu nedenle algida secicilik gdsteren kisiler, beklentilerine uymayan

verileri siklikla dislar (Argin, 2021).

Ingiltere’de 1920°de kurulan Tavistock Clinic, savas kaynakli psikolojik travmalarin tedavisi amaciyla ortaya ¢ikmus;
zamanla askeri/orgiitsel psikoloji ve grup dinamikleri alanlarinda Avrupa’daki psikolojik yaklasimin onciilerinden biri
haline gelmistir. Bu ¢izgi, 1946-1947 sonrasi Tavistock Institute of Human Relations ile daha kurumsal bir yapiya
kavusmus; Rockefeller Vakfi destegiyle MIT ve Stanford gibi kurumlarla yiiriitiilen ortak ¢aligmalar {izerinden giliniimiize

uzanan bir uygulamali arastirma gelenegi iiretmistir (The Tavistock Institute, 2024).

Birinci Diinya Savasi, propagandanin etki kapasitesini acik bicimde sergilemis; savas sonrasinda hem fagist hem de
komiinist rejimler, yogun ve devrimci propaganda teknikleriyle mesruiyet ve seferberlik iiretmistir. Bu donemde rejim
yanlilar1 da muhalifleri de mesajlarini ulusal siirlarin 6tesine tasimaya yonelmistir. Algilarin yonetilebilir olduguna dair
kanaatin pekismesiyle birlikte iktidarlar, yalnizca propaganda aygitlarini degil, aym1 zamanda ideolojilerini baska

toplumlara asilayacak insan ve kurum aglarini da gesitlendirmistir (Oztiirk, 2017).

Alman Fihreri Adolf Hitler ve Propaganda Bakani Paul Joseph Goebbels, donemin teknik imkanlarmni (radyo, haber
filmleri, afis sanati, sinema) birbirini tamamlayan bir mimaride kullanmistir. Ucuzlastirilmis Volksempfénger alicilariyla

mesajlar tabana yayilmis; haftalik haber filmleri (Wochenschau), gii¢lii afis dili, estetik olarak tasarlanmus kitlesel gosteriler
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ve yiiksek prodiiksiyonlu film yapimlart ile lider kiiltii ve milli birlik duygusu siirekli yeniden tretilmistir. Sinema,
propaganda cephaneliginin kilit unsuru haline gelmis Titanic (1943) filmi, dénemin yiiksek biit¢eli yapimlarindan biri
olarak propagandif vurgulartyla 6ne cikmustir (Fiebing, 2012). Savas ekonomisinin kisitlari nedeniyle Coca-Cola
tedarikinde yasanan sikintilar sirasinda Alman Coca-Cola istiraki tarafindan Fanta markasi gelistirilmis; i¢ pazar

sOylemlerinde milli tiketim hikayesiyle iliskilendirilmistir (Karaca & Caki, 2018).

Propaganday1 resmi bir devlet teskilati altinda toplayan Halki Aydinlatma ve Propaganda Bakanligi (Reichsministerium fur
Volksaufklarung und Propaganda), haber ve film alanindaki {iretimi “Alman Haber Filmleri” yapilanmasiyla
merkezilestirmis; cok sayida haber sirketini koordineli ¢aligmaya zorlamistir. Bunun yaninda kanaat dnderleri, sanatcilar,
kamu spotlari, afisler ve tiyatrolar etkin bicimde seferber edilerek bagka rejimler icin model teskil eden bir propaganda
sistemi kurulmustur. Totaliter rejimler, 6zellikle Nazi Almanyasi ve Sovyet Rusya, bilgiyi sistematik olarak manipiile etmis,
medyay1 merkezi denetime almis ve lidere karsi tarikatvari bir bagliligi kurumsallastirmistir. Bu diizenekler, halklari itaate
zorlamak, muhalefeti bastirmak ve resmi ideolojiyi yayginlastirmak i¢in giiglii bir arag islevi gormiistiir (Karaca & Caki,

2018).

Gazete, dergi, afis, poster, sinema ve televizyon gibi araglarin yogun kullanimi doneme damgasini vurmustur. Bu araglar
icinde radyo, kitle psikolojisi ¢aligsmalarinda bir déniim noktasi sayilir. Orson Welles’in 1938°de The Mercury Theatre on
the Air programinda yayimlanan War of the Worlds uyarlamasi, ger¢ek-zamanli haber biilteni tislubuyla sunulmus; kimi
dinleyicilerde panige varan tepkiler rapor edilmistir. Hadise, haftalarca basinda genis yer bulmus ve “uzayl istilas1” temal1

korku anlatilartyla toplumsal yanki tiretmistir (Gretzinger, 2024).

"PANIC OVER n
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Resim 18: The Boston Post’un 31 Ekim 1938 Tarihli On Sayfasi: “Radio Play Spreads Panic Over Nation”-The Mercury Theatre on
the Air’in “War of the Worlds” Yaymina iliskin Basin Yansimasi.

Kaynak: The Boston Post, 31.10.1938, 1. sayfa (baslik: “Radio Play Spreads Panic Over Nation”); olayin 6zeti i¢in bkz. Radio Hall
of Fame, “Mercury Theater On The Air.”

1938’de yayimlanan radyo uyarlamasinin ardindan Hadley Cantril’in 1940’ta yaptig1 klasik caligmaya gore yaklasik 6
milyon kisi yayini dinlemis, bunlarin yaklagik 1,7 milyonu degisen diizeylerde yayin1 “gercek” ya da “acil” bir durum olarak
algilamistir (Cantril, 2016). Bununla birlikte dénemin 6l¢iim kosullari, 6rneklem sorunlari ve “panik”in operasyonel
tanimindaki belirsizlikler nedeniyle bulgularin kapsamina ve genellenebilirligine dair itirazlar zamanla giiclenmistir; olayin

boyutunu kesin olarak tespit etmenin zor oldugu vurgulanmistir. Yine de s6z konusu yayin, propaganda ve medya etkileri
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arastirmalarina yeni yonelimler kazandirmistir. Nitekim her giin gergek haberleri ondan isiten dinleyicilerin oyuna dahil
olan bir spiker figiiriiniin iletimine yiiksek giiven atfetmeleri; egitim diizeyi diisiik, elestirel diistinme pratigi sinirli ve dinsel
referansi giiclii dinleyicilerin dogrulama yapmadan inanma egilimi gostermeleri gibi bulgular, erken dénem etki modelleri

acisindan anlaml kabul edilmistir (DeFleur & Dennis, 2002).

ABD, II. Diinya Savasi yillarinda (ve dncesinde) propaganda amagli ¢izgi romanlar1 yogun bigimde kullanmis; karsi tarafi
zayif, korkak ya da ahlaken sakat gosterecek karikatiirize temsiller, sik¢a bagvurulan bir yontem olmustur (Karaca & Caka,
2018:1). Buna karsilik diger iilkeler de benzer gorsel ve anlatisal stratejilerle kars1 propaganda iiretmistir. Popiiler kiiltiir
iirlinlerine iliskin sonradan gelistirilen bazi yorumlayici okumalarda, 6rnegin Sirinler evrenindeki kimi karakterlerin (Sirin
Baba, Gargamel, Azman vb.) ideolojik/metaforik ¢agrisimlar tartisilmistir; ne var ki Sirinler’in 1958’de Belgikal1 ¢izer
Peyo tarafindan yaratildigi ve bu tiir okumalarin cogunun geriye doniik alegorik yorum niteligi tasidigi unutulmamalidir.
Bu nedenle s6z konusu 6érnekler, resmi bir Sovyet propaganda tiretimi degil, daha ¢ok popiiler kiiltiiriin ideoloji elestirisine

acik okuma big¢imleri olarak degerlendirilmelidir (Gliimiissoy & Yayan, 2016:349).

5200 Yank Pris
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Resim 19: ABD savag propagandasi afisi: What are YOU going to do about it?- Stay on the job until every murdering Jap is wiped
out! (U.S. Army Official Poster, 1944).

Kaynak: Library of Congress, Prints & Photographs Division (dijital kopya).
Biitiin bu agir savas deneyimleri sonrasinda hem devlet aygitlar1 hem de kamuoyu, propagandanin yikici ve etik sinirlari
konusunda daha duyarli hale gelmistir. Bu nedenle iilkeler, kalpleri cezbeden, algilari yumusak giic teknikleriyle

doniistiiren, ikna, egitim ve kamu diplomasisi liggeninde daha insani iletisim stratejilerine yonelmeye baslamislardir.

2.4. Yakin Cag: Soguk Savas’in Kurumsallasmis Propagandasi

Hem sosyal arastirmalarin hem de propaganda ¢alismalarinin ivme kazandigi donem, kuskusuz Dogu-Bat1 ekseninde bir
“gii¢ ve bilgi savas1” olarak nitelenen Soguk Savas yillaridir. Bu donemde siyasal diisiincelerin yayilmasini 6nleme/tesvik
etme hedefleriyle sosyal psikoloji, siyasal iletisim, sosyoloji ve davranig bilimleri alanlarinda galisan ¢ok sayida arastirmact
dogrudan devletlerce istihdam edilmis; propaganda giderek kurumsal bir yapiya kavusturulmustur (Oz¢aglayan & Apak,
2017). Bir yandan bilim ve teknolojide tstiinliik yarisi siirerken, diger yandan kamusal algiy1 sekillendirmek {izere yeni
orgiitlenmeler ve yasal gerceveler insa edilmistir. ABD’de 1948 tarihli Smith-Mundt Yasasi disa doniik kamusal
diplomasiyi (propagandayi) hukuki zemine oturtmus; 1953°te kurulan United States Information Agency (USIA) yayincilik,

kiiltiirel programlar ve enformasyon faaliyetlerini tek ¢ati altinda toplamistir. USIA’nin misyonu ag¢ik bigimde “ABD
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politikalarin1 yurt disinda anlatmak ve yabanct kamuoyunu bilgilendirmek/ikna etmek™ olarak tanimlanmis; bu
kurumsallasma, Soguk Savas boyunca sesli-yazili yayincilik (VOA), kiiltiirel diplomasi ve sergiler, kiitiiphaneler, film/afis

kampanyalar1 gibi genis bir arag setinin koordinasyonunu miimkiin kilmistir (Diizgiin, 2019).

Bu donemde bilim ve teknoloji rekabeti yalnizca “gdsteri” niteligindeki basarilarla sinirli kalmamis; Operation Paperclip
gibi programlar iizerinden Almanya’nin savas sonrasi bilimsel birikimi ABD’ye transfer edilmistir. Programin 6ziinde, Nazi
Almanyasi’nda calismis ¢ok sayida bilim insaninin (6rnegin Wernher von Braun ve ekibi) ABD savunma ve uzay
programlarina kazandirilmasi fikri yatmaktaydi. Bu tercih ayn1 zamanda propaganda agisindan stratejikti: Uzay yarisindaki
her sigrama, yumusak gii¢ ve ideolojik temsil kabiliyetini artiran bir sembolik sermaye olarak kurgulanmis; “bilimsel

ilerleme = rejimin mesruiyeti” denklemi kamuoyuna tekrar tekrar sunulmustur (Hunt, 1985:3).

Soguk Savas propagandasinin bir diger yiizii kiiltiirel diplomasidir. Fulbright degisim programlari, iilke sergileri ve 6zellikle
“Caz Elgileri” (Dizzy Gillespie, Louis Armstrong vb.) turneleri gibi projeler, ABD anlatisini estetik/duygulanimsal bir hat
Uzerinden kodlamis; rekabetin yalnizca roketler ve fiizelerle degil, kiiltiiriin ¢ekiciligiyle de yiiritildigiinii gostermistir.
USIA’nin bu alandaki planli faaliyetleri, “kalpleri ve zihinleri kazanma” hedefini dogrudan gériiniir kilmistir (Perrigo,

2017).

AT S lrllenl f
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Resim 20: U.S. Information Agency, Bureau of Policy and Programs, Exhibit Services-Poster featuring Louis Armstrong, Dizzy
Gillespie, Mahalia Jackson, Count Basie (Arapga; 1960), Afis.

Kaynak: U.S. National Archives and Records Administration (NARA), Record Group 306, NAID 88693213; dijital kopya:
Wikimedia Commons (Public Domain).

Sahada yiiriitiilen psikolojik harekat ve enformasyon operasyonlar1 da Soguk Savas’in belirleyici unsurlar1 arasindadir.
Afganistan’daki miicadelede Operation Cyclone (1979-1989) yalnizca silah/finansman akisiyla degil, sahadaki anlati
mimarisinin kurulmasiyla da anilmis; “kurtulus, direnis, adalet” gibi kodlarla ¢ercevelenen séylem, bolgesel kamuoyunda
gliclii bir mesruiyet zemini tretmistir. Bu tiir 6rneklerde propaganda, askeri stratejiyle i¢ ice gegmis; “haberlesme,

mesrulastirma ve mobilizasyon” ti¢liisii bir operasyon tasarimi olarak birlikte islemistir (Billard Jr, 2010).

Soguk Savas’in sonuna yaklasirken ve sonrasinda halkla iligkiler teknikleri, propaganda aygitinin goriiniir yiizlerinden biri

haline gelmistir. 1990’da ABD Kongresi’ndeki ‘“Nayirah” tanikligi ve Hill & Knowlton baglantilari, inkiibatorden
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bebeklerin ¢ikarildig: iddialarinin sonradan dogrulanamadigi ve kamuoyu destegini etkiledigi bir vaka olarak literatiirde
amlir. Insan haklar1 kuruluslar1 ve basimin daha sonra yaptig1 arastirmalar, anlatinim kilit unsurlariin dogrulanamadigini
gostermis; ancak politik karar ve kamuoyu mobilizasyonu tzerindeki etkisi coktan gerceklesmistir. Ayni donemde ¢evresel
imgeler de propaganda repertuvarinin pargasi haline gelmistir. 1991°deki Korfez Savasi petrol sizintisi1 ve petrol yanginlari,
tarihin en biyik cevre felaketlerinden biri olarak kayda gegmis; petrolle kapli kiyilar ve yarali/yiten canlilara iligkin
fotograflar diinya medyasinda genis yer bulmustur. Baz1 goriintiilerin baglam dis1 ya da yanlis atifli kullanimi tartigilmig

olsa da gevresel felaketin gercekligi ve bu imgelerin kamuoyu tizerindeki etkisi yadsinamaz diizeydedir (Giiner, 2004)

Resim 21: Petrol Sizintisindan Etkilenmis Karabatak, Buzzards Bay (Massachusetts), 1 Mayis 2003.
Kaynak: U.S. Coast Guard, DVIDS (Public Domain).

Soguk Savas, propagandanin hukuki-idari ¢cergeveye yerlestigi; radyo, televizyon ve basinla genisleyen ¢ok kanalli medya
diizeninin, kiiltiirel diplomasi programlar1 ve psikolojik harekat/enformasyon operasyonlariyla biitiinlestigi bir donem
olmustur. Bu kurumsallagsma, propaganda faaliyetlerinin 6l¢egini bilyiitiip ara¢ ve mesajlar1 standartlagtirarak devlet
anlatilarini, bilgi akisin1 yonetmenin 6tesinde mesruiyet iiretimine dayali ¢ok katmanli bir mimariye tagimistir. Boylece
propaganda, dis politika, glivenlik ve kiiltiir politikalariyla entegre, performansi izlenebilir ve siirdiiriilebilir bir yonetim
teknigine doniismiis; “kalpleri ve zihinleri kazanma” hedefi hem igeride riza iiretimi hem de disarida yumusak gii¢ insasi

i¢in kalic1 bir devlet kapasitesi haline gelmistir.

2.5. Dijital Cag: Algoritmik Hedefleme, Dezenformasyon ve Sentetik Medya

Propaganda, tarih boyunca ¢ogu kez hipnotize eden, aldatan ve gergegi carpitan pratiklerle birlikte anildig1 i¢in olumsuz
cagrisimlar tiretmistir. Dijital ¢ag, bu 6zsel nitelikleri ortadan kaldirmamuis, yalnizca uygulama bigimlerini doniistiirmistiir.
Propaganda bugiin; itibar yonetimi, kamu diplomasisi, imaj yonetimi ve halkla iligkiler gibi “mesru” kabul edilen alanlarin
icinde konumlanarak goriiniimiinii yumusatmakta, ancak ayni1 zamanda modern teknolojinin sundugu imkéanlarla daha

incelikli, daha hizl1 ve daha yaygin bir etki kapasitesine ulagmaktadir.

Bu doniistimiin ilk boyutu, platformlagmis medya ekosistemidir. Goriiniirliik ve erisim; tiklama, begeni, yorum ve paylasim
gibi kullanict etkilesimi metriklerine ve bu metrikleri stirekli iyilestiren deneysel optimizasyon dongiilerine baglanmistir.

Buyulk platformlarin yerlesik A/B test altyapilari, iletinin farkli varyantlarini eszamanli karsilastirmay1 ve en etkili mesajin
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hizla 6l¢eklenmesini miimkiin kilar. Boylece dikkat ekonomisi, duygusal yogunlugu ve kutuplastirici potansiyeli yiiksek

iceriklere yapisal bir avantaj saglar; propaganda mesajlar1 bu altyapi tizerinde daha etkin bi¢cimde 6ne ¢ikarilir ve yayilir.

Ikinci boyut mikro-hedeflemedir. Tarama ge¢misi, ag konumlar1 ve demografik profiller gibi ¢ok boyutlu veri noktalart
iizerinden kisisellestirilmis ikna iletileri tretilir. Bu yaklagimin vaatleri ve riskleri, 6zellikle veri koruma, seffaflik ve
demokratik siiregler tizerindeki etkileri bakimmdan hukuk ve siyasal iletisim literatiiriinde ayrintili bigimde tartisilmaktadir
(Zuiderveen Borgesius vd., 2018). Ornegin Cambridge Analytica vakasi, milyonlarca kullanicinin verisinin izinsiz
toplanarak siyasal reklamcilikta kullanildigi iddialariyla, davranigsal hedeflemenin segimler tizerindeki potansiyel etkilerini
diinya giindemine tagimig; ardindan ABD Federal Ticaret Komisyonu’nun Facebook’a yonelik 2019 tarihli yaptirimi,
platform temelli veri yonetisiminin sinirlarini sert bigimde isaretlemistir. Boylece hedefleme mimarisi, hem ikna

kapasitesini yiikseltmis hem de hesap verebilirlik tartismalarini derinlestirmistir (Arik & Arik, 2020).

Ucgiincii boyut yayilim dinamikleridir. RAND’1in “firehose of falsehood” modeli, birbiriyle tutarsiz olsa bile tekrarh
mesajlarin yiiksek hacimde ve ¢ok kanalli dolagima sokulmasinin toplumsal dogrulama kapasitesini asindirdigini ortaya
koyar; hiz, hacim, ¢esitlilik ve 1srar, bu yaklagimin temel eksenleridir. Biiyiik 6l¢ekli ampirik bulgular da ¢evrim ici aglarda
yanlig haberlerin dogrulardan daha hizli ve daha genis yayildigin1 gostermektedir (Kanefield, 2024). Sonug olarak, zaman

baskis1 ve dolagim yogunlugu arttik¢a dogrulugu sinama siiregleri geride kalabilmektedir.

Dordiincii boyut maruziyet mimarisidir. “Yanki odalari/filtre balonlar1™ literatiirii, kullanicilarin benzer goriislerle daha sik
karsilagmasi nedeniyle onaylayici onyargilarin pekistigine isaret eder (Pariser, 2011; Sunstein, 2018). Bununla birlikte
Facebook Uzerinde ydritulen buyuk 6Olcekli bir Science ¢alismasi, ideolojik ¢esitlilige maruziyetin tamamen ortadan
kalkmadigini; secici maruziyetin bireysel tercihler ile algoritmik siralamanin kesisiminde olustugunu gostermistir. Bu
nedenle dijital propaganday1 ¢oziimlemek i¢in platform tasarimi ile kullanici davranisini birlikte okumak gerekir (Eker &

Orkan, 2023).

Besinci boyut otomasyon ve yapay katilim mimarileridir. Bot aglari, trol kiimeleri ve astroturfing teknikleri, yapay/yari
yapay hesaplarla giindem saptirma, goriiniirliik sisirme ve “organik destek” yanilsamasi iiretir. Teknik literatiir ve kiiresel
raporlar, pek ¢ok tilkede ¢evrim i¢i manipiilasyon ekiplerinin kurumsallastigini belgelemektedir (Bradshaw & Howard,
2019). Bu yap1, kampanyalarin hacmini ve kaliciligimi artirirken, gergek katilim ile yapay katilim arasindaki sinirlari

bulaniklastirir.

Altinc1 boyut sentetik medyadir. Son yillarda deepfake video, ses ve gorsellerle ikna ediciligi yiiksek fakat dogrulamasi zor
igerikler hizla tiretilmektedir. Bu durum, bireysel itibar, se¢im giivenligi ve kriz iletisimi bakimindan yeni riskler dogurur.
Hukuk literatiirii, ifade 6zgiirliigii—zarar dengesi ¢ergevesinde seffaflik, kaynak isaretleme ve hesap verebilirlik ilkelerinin
giiclendirilmesini 6nermektedir (Chesney & Citron, 2019). Boylece kanit esigi diisen bir ortamda, ispat yiikiiniin kamusal

tartigmalarda daha kirilgan hale geldigi goriilmektedir.
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Resim 22: Sézcii TV Haberinden Ekran Goriintiisti: Trump Destek¢ileri Yapay Zekdyla Sahte Fotograf Uretti! ABD Calkalaniyor (7
Mart 2024).

Kaynak: Soézci TV (7 Mart 2024), YouTube.

AT sumsub

Deepfake [Growth|in the 2024
Election Year

Tisaax |12800%

Resim 23: Deepfake Growth in the 2024 Election Year (infografik), Sumsub (2024).

Kaynak: Sumsub Newsroom, “Deepfake Cases Surge in Countries Holding 2024 Elections, Sumsub Research Shows” (30 Mayis
2024).

2024 secim yilinda farkli iilkelerde deepfake vakalarindaki artisa iligkin giincel bulgular da bu riskin 6lgegini gdstermektedir
(Sumsub, 2024). Bu tablo ayn1 zamanda propagandanin dijital cagda mesajdan ¢ok bir altyapr meselesine doniistiigiinii
gostermektedir. Platform mimarileri ve algoritmalar goriiniirliigli belirler; veri odakli hedefleme duygulanimsal
tetikleyicileri kisisellestirir; otomasyon giindemi ve hacmi yonetir; sentetik medya ise algimin “kanit esigini” diislirir.
Dolayisiyla ¢agdas analizler, ileti igerigi kadar dagitim lojistigi, teknik kapasite ve yonetisim boyutlarini birlikte ele

almalidir.

Genel olarak, propagandayi tek baslik altinda tarihsellestirmek miimkiin degildir; ancak egilim ¢izgisi agiktir. Aydinlanma
sonrasinda bilim ve teknoloji her sigradiginda, insan bilisine dair bilgiler derinlestikce ve medya ekolojisi doniistiikce
propaganda teknikleri evrilmistir. Dijital ¢ag, bu evrimi hiz, kisisellestirme ve yayilim 6l¢egi bakimindan niteliksel bir

sigramaya tagimaktadir.
3. ANALITIK TiPOLOJi VE KAVRAMSAL CERCEVE

3.1. Amag ve Kapsam
Bu boliim, propagandanin tarihsel evrimini amag—ydntem-teknik—toplumsal rol eksenleri Gizerinde sistematize eden analitik

bir tipoloji énermektedir. Tipolojinin amaci ge¢misi anlamadan bugiinti kavramanin gii¢ oldugu” savin1 somutlastirmak;
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farkli donemlerde degisen arag ve orgiitlenme bigimlerine ragmen duygusal ¢agri, tekrar, segici sunum ve mesrulastirma

eksenlerinde siireklilik gosteren bir ¢ekirdek mantig1 goriiniir kilmaktir.

Bu gergeve, 1. boliimde propaganda ile komsu kavramlar arasinda ¢izilen sinirlari donemler arasi karsilastirmali bir diizleme
tagiyarak, propagandanin 6zgiil konumunu tarihsel baglam iginde yeniden okumay1 miimkiin kilmaktadir. Sunulan yapi,
calismanin yontemine uygun bicimde anlati odakli tarihsel-karsilagtirmali bir derleme iizerinden gelistirilmis bir yazar
sentezidir. Iddiasi, istatistiksel genelleme degil, analitik genelleme ve kavramsal haritalamadir: Dénemler arasi benzerlik
ve farklari, sistematik bir matris iginde bir arada gostermeyi hedefler. Boylece genel amagla uyumlu olarak, propagandanin
kavramsal sinirlarinin, tarihsel seyrinin ve dijital cagdaki doniisiimiiniin daha berrak bir bicimde izlenebilmesine imkan

tanir.

3.2. Yontemsel Dayanak ve Sinirlamalar

Tipolojide kullanilan boyutlar; klasik propaganda ve ikna literatiiriinde tekrar eden temalardan (amag/islev, arag/kanal,
icerik/teknik, toplumsal rol/gdzetim) tiiretilmistir. Donemlerin konumlandirilmasinda, birincil tarihsel 6rnekler (yazitlar,
sikkeler, afisler, filmler, radyo yayinlar1, dijital kampanya ornekleri) ile klasik kuramsal metinler birlikte degerlendirilmis;
yakin dénem igin ise dijital ekosistem, platform mimarisi, veri temelli hedefleme, otomasyon ve sentetik medya

literatiirtinden yararlanilmistir.

Tablo, bu genis literatiire dayal1 bir yazar sentezidir ve kapsami 6rnekleyicidir. Dénemlerin i¢ sinirlar1 gegirgendir; kimi
teknikler ve amaglar bir sonraki doneme sarkmakta, hatta eszamanli olarak farkli cografyalarda birlikte var olabilmektedir.
Burada sunulan sema, bu karmagikligi tiimiiyle kapsama iddiasi tasimaz; analitik bir sadelestirme onerir. Bu nedenle tabloda
yer alan genellemeler baglama duyarlidir; farkl iilke, donem ve kampanyalara aktarim dncesinde uyarlama ve ampirik test

gerektirir.

Bununla birlikte tipoloji, propaganday1 yalnizca igerik diizeyinde degil, ayn1 zamanda altyapi, dagitim lojistigi, gozetim ve
farkindalik boyutlariyla ele almayr miimkiin kilarak, 6zellikle dijital ¢cag tartismalar1 igin kavramsal bir ¢er¢eve sunmay1

amaclamaktadir.

3.3. Karsilagtirmah Tipoloji

Tablo 1: Propagandanin Evrimi: Donemler Arasi Karsilagtirmali Tipoloji

Boyut ilk ve Antik  Ortacag ve Erken Modern Yakin Cag (19.-20. yy / Dijital Cag
Caglar Aydinlanma (Yeni Cag) Kitle Medyas1 ve Soguk (Platformlar &
Savas) Algoritmalar)
Amag / Hayranlik ve  Otoriteyi Imparatorluk/ulus Ideolojilerin yayilmast; Kampanyalarin ger¢ek
Olaylar: sadakat; ilahi  mesrulastirma; rekabetinde ulusal/kuresel seferberlik; ~ zamanli optimizasyonu;
sekillendirme hak, asker? dini-siyasal birlik mesruiyet ve psikolojik harp ve mikro-kitle hedefleme;
zafer ve ve diizenin genisleme; erken sistematik cerceveleme dezenformasyon
toplumsal korunmast uluslagma yoluyla giindem
kimlik insas1 sOylemleri miihendisligi
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Kamuoyunu Sozlii anlati;  Dinf ritlel ve Matbaa; Gazete, radyo, sinema, TV; Sosyal aglar;
etkileme anitsal torenler; alegori brosiir/risale; saray  afis/poster; haber ajanslari;  arama/akis
yontemi mimari; ve sembolizm; ve akademi aglar;;  kamu spotlari algoritmalari;
hiikkiimdarin ~ gegit alaylari; ikonografik mesajlasma
tanrisal gorkemli mimari ~ programlar uygulamalari;
yansimalart; kampanya panelleri;
yazit ve sikke AJB testleri; reklam
aglari
icerik ve Ulusal gurur,  Tlahi otorite ve Mit-sembol Psikolojik/duygusal telkin;  Yanki odalari/filtre
teknik zafer, birlik; ahlaki doktrin; harmani; kisilik korku/umut ¢agrilart; balonlari; bot, trol ve
gorsel kapsayici, basit kiltleri; segmeci dezenformasyon/komplo astroturf pratikleri;
ihtisam ve ve yinelemeli tarih yazimi anlatilari; hipodermik igne  davranis bilimi
ritiel tekrar mesajlar yaklagimi ve gerceveleme  icgorileriyle
teknikleri kisisellestirilmis ikna;
mikro-hedefleme;
“firehose of falsehood”
stratejisi;
deepfake/sentetik
medya
Toplumsal Yo6netimin Otoritenin ve Kamusal alanin Propaganda/etik Diizenleyici kurumlar;
rol/ dogal dinin simgesel ¢ogullagmast; tartigmalar1 goriiniir; dogrulama/dogruluk
Gozetim— uzantist; gucu; itaat mesruiyet rekabeti;  kurumsal sansiir ve karsi- kontrolii girigimleri;
farkindahk hayat ve kiiltirsi; sapkilik  sansur—kontrol propaganda; medya egitimi  seffaflik—hesap
otoriteyle i ve “6teki”’nin gerilimleri; erken ve basin 6zgiirligi verebilirlik—dijital
ice; siirlandirilmast  hak ve 6zgurluk ekseninde gorece artan okuryazarhk
sorgulama tartigmalari farkindalik gundemleri; platform
esigi diisiik yOnetigimi

Kaynak: Yazar tarafindan literatiire dayal olarak derlenip gelistirilmistir.

SONUC

Bu ¢alisma, propagandayi stratejik iletisimin 6zgiil bir tiirii olarak, “duygusal ¢agri-tekrar-secici sunum-mesrulastirma”

ekseninde isleyen bir ikna mimarisi bigiminde ele almis; antik sembolik rejimlerden dijital platformlara uzanan ¢izgide

kavramin tarihsel siirekliliklerini ve baglamsal kirilmalarimi goriiniir kilmistir. “Ge¢misi anlamadan bugiinii kavramanin

giic oldugu” varsayimi dogrultusunda benimsenen anlati odakli tarihsel-karsilastirmali yaklasim, birincil 6rnekler ile klasik

kuramsal metinleri ¢agdas literatiirle birlestirerek, araglar ve orgiitlenme bigimleri farklilagsa da propagandanin ¢ekirdek

mantiginin korundugunu gostermektedir.
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Bulgular, 6zellikle 20. yilizyilin ikinci yarisindan itibaren ve dijital ¢agda hiz, kigisellestirme ve yayilim 6lgegi bakimindan
niteliksel bir sigrama yasandigina igaret etmektedir. Bu sigramay1 miimkiin kilan bagat unsur, iletiden 6nce gelen altyap1 ve
goriniirlik rejimidir: platform mimarileri, Oneri sistemleri ve 6l¢iimleme metrikleri, mesajin kimlere, ne zaman ve hangi
baglamda goriiniir olacagini belirlemekte; boylece propaganda, “ne sdylendigi” kadar “nasil ve nerede dolasima sokuldugu”
sorusuna da bagimli héle gelmektedir. Mikro-hedefleme ve deneysel optimizasyon, iletileri duygulanimsal tetikleyicilerle
birey diizeyine uyarlarken; otomasyon (bot/trol/astroturf) ve sentetik medya hacmi ve kanit esigini yoneterek dolagim

dinamiklerini doniistiirmektedir.

Bu ¢erceve, propagandanin reklam, halkla iligkiler ve kamu diplomasisiyle kesistigi, ancak tek yonlii/yanl ileti, segenek
daraltma, tekrara dayali ikna ve mesrulastirici gerceve yogunlugu bakimindan onlardan ayristigi noktalari da
netlestirmektedir. Sinir ¢izimi yalnizca kavramsal bir tercih degil; etik ve hukuki degerlendirmelerin tutarlilig ile seffaflik
ve hesap verebilirlik mekanizmalarinin tasarimi agisindan da zorunludur. Bu nedenle giincel propaganda analizlerinin,

icerik cozuimlemesini algoritmik aracilik, dagitim lojistigi ve yonetisim boyutlariyla birlikte ele almasi1 gerekmektedir.

Caligmanin Ggilincti béliimiinde sunulan analitik tipoloji, donemler arasi amag—ydntem—teknik—toplumsal rol eksenlerini
ortak bir zeminde toplayarak tartigsmay1 sistematiklestirmektedir. Tipoloji, istatistiksel degil analitik genelleme iddiast tasur;
farkl iilke, platform ve kampanya baglamlarinda karsilastirmali kodlama semasi olarak kullanilabilecek pratik bir ¢ergeve

onerir.
Bunlarla birlikte ¢aligmanin literatiire ti¢ diizeyde katki sundugu diisiiniilmektedir. Bunlar:

1- Propagandayi, donemler arasi arag—amag—teknik—toplumsal rol eksenlerinde karsilastirmali bir tipolojiyle

sistematize etmektedir.

2- Propaganda ile reklam, halkla iliskiler ve kamu diplomasisi gibi komsu kavramlar arasindaki sinirlari; niyet, iletisim

simetrisi, dogrulanabilirlik ve hesap verebilirlik dlgiitlerine dayali olarak netlestirmektedir

3- Dijital ¢ag baglaminda seffaflik, veri kokeni, dijital okuryazarlik ve algoritmik yonetisime odaklanan bir politika

ve yonetisim ¢ercevesi Onermektedir.

Son tahlilde, dijital cagda propaganda mesajdan ¢ok bir altyapr meselesidir ve bu altyapi, dogrudan etik ve ydnetisim
tartigmalarin1  giindeme getirmektedir. Gortiniirliik platformca belirlenir, hedefleme veriyle kisisellesir, dolasim
otomasyonla hizlanir ve sentetik medya kanit esigini asag1 ¢ceker. Bu tablo, politika ve yonetisim diizeyinde seffaflik ve
izlenebilirlik (siyasal reklam arsivleri, kaynak etiketleri, model/otomasyon bildirimleri), sorumlu algoritma tasarimi (tekil
etkilesim Olgiitlerinin ¢ok Olgiitlii gercevelerle dengelenmesi, giivenilirlik sinyallerinin arayiizde belirginlestirilmesi) ve
biitiinciil medya okuryazarligi (elestirel diistinme, dogrulama pratikleri, sentetik igerik farkindaligi) gereksinimlerini 6ne
cikarmaktadir. Kisacasi, dijital cagda propaganda c¢oziimlemeleri, mesajin igerigi kadar onu tasiyan altyapimin nasil

tasarlandig1 ve kim tarafindan denetlendigi sorularina verilecek yanitlarla anlam kazanacaktir.
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ETIK BEYAN VE ACIKLAMALAR

Etik Kurul Onay Bilgileri Beyan:

Caligma, etik kurul izni gerektirmeyen bir ¢aligmadir.
Yazar Katki Orani Beyani

Yazarin katkist %100’ diir.

Cikar Catismas: Beyani

Calismada potansiyel bir ¢ikar catismasi bulunmamaktadir.

932



| KUiiBF DERGI, 27(2), 2025 |
Propaganda Tipolojisi: Antik Sembollerden Algoritmik Hedeflemeye

KAYNAKCA

Akgiil, H. (2021). Ebiizziya Tevfik’in Yazdig1 Hasan Sabbah Biyografisi. Littera Turca Journal of Turkish Language and
Literature, 7(4), 804-820. https://doi.org/10.20322/littera.974313

Aktiirkoglu, M. E. (2023). Siyaset Diisiincesi Baglaminda Telemakhos’un Maceralari’nin Terciime-i Telemaka Tesiri.
Ictimaiyat, 7(2), 533-551. https://doi.org/10.33709/ictimaiyat.1361808

Argn, E. (2021). Algi, Sosyal Algi ve Algi Yonetiminin Sosyal Medyada Kullanimi. Ankara: Iksad Yaymevi.

Arik, B. & Arik, E. (2020). Facebook’un Donlisen Mahremiyet Yaklasimi: “Gelecek Mahremiyettir”. Intermedia
International e-Journal, 7(13), 447-461.

Ay, D. (2023). Antik Misir ve Mezopotamya Sanatina Karsilastirmali Bir Bakis. /dil Sanat ve Dil Dergisi, 12(106), 763—

778.
Bayeux Museum (ty.). Explore the Bayeux Tapestry Online. Bayeux Museum. Erisim adresi:
https://www.bayeuxmuseum.com/en/the-bayeux-tapestry/discover-the-bayeux-tapestry/explore-online/, Erigim

tarihi: 22.04.2024.
Beesly, P. (1982). Room 40: British Naval Intelligence 1914-18. London: Hamish Hamilton.
Berkes, N. (1942). Propaganda Nedir? Ankara: Recep Ulusoglu Basimevi.
Bernays, E. L. (1928). Propaganda. New York, NY: H. Liveright.

Bernays, E. L. (1947). The Engineering of Consent. The Annals of the American Academy of Political and Social Science,
250(1), 113-120.

Bernays, E. L. (2015). Crystallizing Public Opinion. New York, NY: Open Road Media

Biber, A. & Turanci, E. (2014). Toplumsal Seytan Uggeni: iktidar, Hegemonya ve Propaganda. Akdeniz Universitesi
lletisim Fakiiltesi Dergisi, (21), 28-41.

Biblioteca Nazionale Centrale di Firenze (1550). Tutte le opere di Nicolo Machiavelli cittadino et secretario fiorentino,
divise in 5.  parti.. [Title page]  (Dijital  kopya). Google Books. Erisim  adresi:
https://books.google.com/books?id=Lgksc1-HE-0C, Erigim tarihi: 22.04.2024.

Bibliothéque nationale de France (ca. 1410-1412). Livre des merveilles du monde (ms. Frangais 2810), f- 16v: “cy devise
du viel de la montaigne et de son estat”  [lllumination]. Gallica. Erisim  adresi:
https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/btv1b52000858n/f40.ima, Erisim tarihi: 22.04.2024.

Billard Jr., R. D. (2010). Operation Cyclone: How the United States Defeated the Soviet Union. URJ-UCCS:
Undergraduate Research Journal at UCCS, 3(2), 25-41.

Boghardt, T. (2012). The Zimmermann Telegram: Intelligence, Diplomacy, and America’s Entry into World War I.
Annapolis, MD: Naval Institute Press.

Boynukalin, A. R. (2020). Valery Hegarty Enstalasyonlarinda Kiiltiirel Bellegin Yapisokiimi. Fine Arts, 15(4), 278-292.

Bradshaw, S. & Howard, P. N. (2019). The Global Disinformation Order: 2019 Global Inventory of Organised Social
Media Manipulation. Oxford.

British Museum (t.y.). Coin (Tetradrachm) of Lysimachus: Head of Alexander the Great Wearing the Ram’s Horn; Athena
Nikephoros Seated [Silver coin]. The British Museum. Erisim adresi:
https://www.britishmuseum.org/collection/object/C_1919-0820-1, Erisim tarihi: 22.04.2024.

British Museum (t.y.). Wall Panel; Relief (Museum No. 124851): Royal Lion Hunt (Ashurbanipal in Chariot; Lion Jumps
Up at Back) [Gypsum alabaster  wall panel]. British ~ Museum. Erisim  adresi:
https://www.britishmuseum.org/collection/object/W_1856-0909-15_7, Erisim tarihi: 22.04.2024.

Brown, J. A. C. (1992). Siyasal Propaganda (Cev. Y. Yazar). istanbul: Aga¢ Yaymcilik.
Burke, P. (1992). The Fabrication of Louis XIV. New Haven, CT: Yale University Press.
Caesar, G. I. & Ramorino, F. (1947). De Bello Gallico. Torino: Chiantore.

933



Oznur NALCINKAYA

Caesar, G. J. (1678). C. Julii Caesaris quae exstant: Interpretatione et notis illustravit Joannes Goduinus ... in usum
serenissimi  Delphini  (J. Goduinus, Ed.). Lutetiae Parisiorum: Petrus Le Petit. Erisim adresi:
https://books.google.com/books?id=sHxe AAAACAAJ, Erisim tarihi: 20.03.2024.

Cambridge Dictionary (t.y.). Propaganda. Cambridge Advanced Learner’s Dictionary & Thesaurus. Erigim adresi:
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/propaganda, Erisim tarihi: 22.04.2024.

Cantril, H. (2016). The Invasion From Mars: A Study in the Psychology of Panic. New Brunswick, NJ: Transaction
Publishers. (Orijinal ¢aligma 1940).

Carr, E. H. (2013). Lenin'den Stalin'e Rus Devrimi 1917-1929 (Vol. 118). Istanbul: Yordam Kitap

Chesney, B. & Citron, D. (2019). Deep Fakes: A Looming Challenge for Privacy, Democracy, and National Security.
California Law Review, 107, 1753-1819.

DeFleur, M. L. & Dennis, E. E. (2002). Understanding Mass Communication. Boston, MA: Houghton Mifflin.

Deni, V. (1920). Comrade Lenin Cleans the Earth From Scum [Lithograph]. Calisphere (University of California). Erisim
adresi: https://calisphere.org/item/ccc716fccc05¢6742d35f533174d3377/, Erisim tarihi: 22.04.2024.

Doob, L. W. (1947). The Behavior of Attitudes. Psychological Review, 54(3), 135-156

Durhan, G. (2018). Aristoteles Retoriginde Kullanilan Kanitlamalarin Bilgi Degeri. Beytulhikme: An International Journal
of Philosophy, 8(2), 751-769.

Direr, A. (1504). Adam and Eve [Engraving]. The Metropolitan Museum of Art, New York, NY. Erisim adresi:
https://www.metmuseum.org/art/collection/search/336222, Erisim tarihi: 19.03.2024.

Diizgiin, S. (2019). Kiiltirel Diplomasi Platformu Olarak Tiirkgenin Sesi Radyosu. Uluslararas: Hakemli Iletisim ve
Edebiyat Arastirmalari Dergisi, (22), 112-128.

Eker, H. S. & Orkan, S. (2023). Tavsiye Sistemleri: YouTube Tavsan Deliginden Asag1 Diismek. Giimiishane Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi, 14(1), 187-196.

Ekinci, N. (2016). Antik Yunan’dan Roma’ya Retorikten Propagandaya. Manas Sosyal Arastirmalar Dergisi, 5(4), 149—
174.

Eksi, M. (2022). Kamu Diplomasisinde Post-Truth: Bir Meydan Okuma Olarak Dezenformasyon. Iletisim ve Diplomasi,
(9), 3-24.

Ellul, J. (2021). Propaganda: The Formation of Men’s Attitudes. New York, NY: Vintage.

Encyclopaedia  Britannica  (ty.). Propaganda. i¢inde:  Encyclopaedia  Britannica.  Erisim  adresi:
https://www.britannica.com/topic/propaganda, Erisim tarihi: 04.02.2024.

Erdem, B. (2017). Matbaacilik ve Basim Siireci. Iginde Baski. Istanbul: Cinius Yayinlar1.

Fiebing, M. (2012). Titanic (1943) — Deutsch: Die Nazis und das berihmteste Schiff der Welt. Norderstedt: BoD — Books
on Demand.

Gazi, M. A. & Caki, C. (2018). Siyahi Ayrimciliga Kars1 Hazirlanan Kamu Spotu Reklamlari. International Journal of
Labour Life and Social Policy, 1(2), 48-62.

Gegikli, F. (1999). Gegmisten Giiniimiize Propaganda Kavrami. Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, (9), 265-
276.

Gilder Lehrman Institute of American History (t.y.). Paul Revere’s Engraving of the Boston Massacre, 1770. Gilder
Lehrman Institute of American History. Erigim adresi: https://www.gilderlehrman.org/history-resources/spotlight-
primary-source/paul-reveres-engraving-boston-massacre-1770, Erisim tarihi: 22.04.2024.

Goniillii, A. B. (2017). Resimsel “Anlat1 Sanat1” Yapilar1 Uzerine. /dil Sanat ve Dil Dergisi, 6(34), 1747-1765.

Gretzinger, M. (2024). Orson Welles, Project 891, and the Mercury Theatre: A Consideration of Welles as the Director of
a Company. In: J. Chambers (Ed.), Great North American Stage Directors (Vol. 2). Bloomsbury Publishing.

Grunig, J. E. (2013). Excellence in Public Relations and Communication Management. New York, NY: Routledge.

934



| KUiiBF DERGI, 27(2), 2025 |
Propaganda Tipolojisi: Antik Sembollerden Algoritmik Hedeflemeye

Giimiissoy, R. & Yayan, G. (2016). Cizgi Filmlerdeki Imgelerin Cocuk Egitimi Uzerine Etkisi. Kesit Akademi Dergisi, (4),
344-358.

Giinarslan, H. (2019). 1857 Hint Isyani1: Kanpur Katliami1 ve Lucknow Miicadelesi. Medeniyet ve Toplum Dergisi, 3(1),
91-110.

Guiner, U. (2024). Savas ve Siirdiiriilebilirlik. Tekirdag: Trakya Universitesi Fen Fakiiltesi, Biyoloji Boliimii.

Haral603 (2019). Behistun Inscription Reliefs [Photograph]. Wikimedia Commons. Erisim adresi:
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Behistun_inscription_reliefs.jpg, Erisim tarihi: 22.04.2024.

Harrer, G. A. (1926). Res gestae Divi Augusti. Studies in Philology, 23(3), 387—403.
Hazar, C. M. (2009). Bir Aygit Olarak Halkla Iliskiler ve Araglari. Konya: Egitim Yayinevi.

Herman, E. S. & Chomsky, N. (2021). Manufacturing Consent. In: L. Chorbajian (Ed.), Power and Inequality (pp. 198—
206). New York: Pantheon Books.

Hunt, L. (1985). US Coverup of Nazi Scientists. Bulletin of the Atomic Scientists, 41(4), 16-24.

Irdem, I. & Bayansar, R. (2022). Ozgiirliik-Giivenlik Ikilemi ve Insan Haklar1 Baglaminda Kollugun Toplumsal Olay
Yonetimi. Nevsehir Haci Bektas Veli Universitesi SBE Dergisi, 12(1), 140-155.

Jackall, R. (1995). Propaganda (Vol. 8). New York, NY: NYU Press.

Jehne, M. (1989). Temistocle, Aristide, Cimone, Tucidide di Melesia fra politica e propaganda. Verlag C.H. Beck, 61(2),
171-173. https://www.jstor.org/stable/27690106

Kanefield, T. (2024). A Firehose of Falsehood: The Story of Disinformation. New York, NY: First Second.
Karaca, M. & Caki, C. (2018). Iletisim ve Propaganda. Konya: Egitim Yayinevi.

Kaya, E. B. (2020). Adem ile Havva’nin Yaratilis1 ve Cennetten Cikarilis Oykiisiiniin Minyatiir Sanatna Yansimalar1. Sanat
Dergisi, 35, 204-224.

Lasswell, H. D. (1926). Propaganda Technique in the World War. Chicago, IL: University of Chicago Press.
Lasswell, H. D. (1971). Birinci Diinya Savasi'nda Propaganda Teknigi. Ankara: MiT Basin1.
Le Bon, G. (2020). Kitlelerin Psikolojisi (Cev. F. Karakiigiik). Istanbul: Kapra Yaynlari.

Lippmann, W. (1922). The World Outside and the Pictures in Our Heads. In: W. Lippmann (Ed.), Public Opinion (pp. 3-
32). London, United Kingdom.

Lippmann, W. (2017). Public Opinion. New York, NY: Routledge.
Machiavelli, N. (2024). Prens (1l Principe) (Cev. B. P. Cengiz). istanbul: Koridor Yayincilik. (Orijinal eser 1513.)

MacKenzie, T. (2010). Double-Crested Cormorant Swims Off Mangrove Island in Barataria Bay During BP Oil Spill
Response [Photograph]. U.Ss. Fish & Wildlife Service. Erigim adresi:
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Oil_spill_Double-crested_Cormorant_off_mangrove_cleaning_030.jpg,
Erigim tarihi: 22.04.2024.

Morgenthau, H. J. (1952). Power and Society; A Framework for Political Inquiry. By Harold D. Lasswell and Abraham
Kaplan. American Political Science Review, 46(1), 230-234.

Murphy, V. (1995). The Literature and Propaganda of Henry VIII's First Divorce. In: D. MacCulloch (Ed.), The Reign of
Henry VIII: Politics, Policy and Piety (pp. 135-158). London: Macmillan Education UK.

Musée du Louvre (1701). Louis XIV (1638-1715), roi de France [Oil on canvas]. INV 7492; MR 2391. Erisim adresi:
https://collections.louvre.fr/en/ark:/53355/c1010066115, Erisim tarihi: 01.06.2024.

Musee national du chateau de Malmaison (1800-1801). Bonaparte Franchissant le Grand-Saint-Bernard [Oil on canvas].
Inventory No. M.M.49.7.1. Musee national du chateau de Malmaison. Erisim adresi: https://musees-nationaux-
malmaison.fr/chateau-malmaison/collection/objet/le-premier-consul-franchissant-les-alpes-au-col-du-grand-saint-
bernard. Erisim tarihi: 05.05.2024.

Office for Emergency Management, War Production Board (ca. 1942-1943). Let’s Catch Him With His “Panzers” Down!

935



Oznur NALCINKAYA

[Poster]. U.S. National Archives. Erigim adresi: https://catalog.archives.gov/id/534769, Erisim tarihi: 04.02.2024.

Oxford Learner’s Dictionaries (ty.). Propaganda. Oxford Learner’s Dictionary. Erisim  adresi:
https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/definition/english/propaganda, Erisim tarihi: 04.02.2024.

Oksiiz, H. & Koksal, A. (2020). Birinci Diinya Savasi'nda Alman Propaganda Albiimlerine Bir Ornek: “Album de la Grande
Guerre”. History Studies, 12(6), 3183-3198.

Ozcaglayan, M. & Apak, D. (2017). Soguk Savas Yillarinda Alg1 Y6netimi, Haber ve Propaganda Iliskisi. Marmara Iletisim
Dergisi, (28), 107-130. https://doi.org/10.17829/midr.20172833780

Ozdag, U. (2015). Algi Yonetimi: Propaganda, Psikolojik Savas, Ortiilii Operasyon ve Enformasyon Savasi. Ankara: Kripto.

Ozkan, A. (2023). Cumhuriyetin 100. Yilinda Tiirk D1s Politikasinda Kiiltiirel Diplomasi. Kiilliye, (Ttrkiye Cumhuriyeti'nin
100. Y1l1 Ozel Sayis1), 36-54.

Oztiirk, G. (2017). Bir Propaganda Araci Olarak Radyo. Abant Kiiltiirel Arastirmalar Dergisi, 2(3), 157-174.
Pariser, E. (2011). The Filter Bubble: What the Internet Is Hiding From You. London: Penguin UK.
Perrigo, B. (22 December 2017). How the US Used Jazz as a Cold War Secret Weapon. Time Magazine.

Perrot, G., Guillaume, E. & Delbet, J. (1872). Exploration archéologique de la Galatie et de la Bithynie... (Vol. 2). Google
Books. Erigim adresi: https://doi.org/10.11588/diglit.4622, Erisim tarihi: 11.06.2024.

Preston, D. (2002). Lusitania: An Epic Tragedy. New York, NY: Bloomsbury Publishing USA.

Radio Hall of Fame. (ty.). Mercury Theater on the Air. Radio Hall of Fame. Erisim adresi:
https://www.radiohalloffame.com/mercury-theater-on-the-air, Erisim tarihi: 09.03.2024.

Revere, P. (1770). The Bloody Massacre Perpetrated in King-Street Boston on March 5th 1770 by a Party of the 29th Regt.
[Hand-colored engraving]. Library of Congress. Erisim adresi: https://www.loc.gov/pictures/item/2008661777/,
Erisim tarihi: 22.05.2024.

Russian Federation. (1961). USSR Postage Stamp (4 Kopeks): “B 6opvoe 3a oeno Kommynucmuueckou napmuu 0yob
eomos!”’ [Postage stamp]. Wikimedia Commons. Erigim adresi:
https://commons.wikimedia.org/wiki/Category:1961 all_stamps_of the Soviet_Union, Erisim tarihi: 10.11.2024.

Simpson, C. (1972). The Lusitania. London: Longman.

Sozcli TV (2024, March 7). Trump Destekgileri Yapay Zekayla Sahte Fotograf Uretti! ABD Calkalaniyor [Video].
YouTube. Erisim adresi: https://www.youtube.com/watch?v=u-AA7siaWpo, Erisim Tarihi: 12.05.2024.

Sumsub (2024). Deepfake Cases Surge in Countries Holding 2024 Elections, Sumsub Research Shows [Infographic].
Sumsub. Erisim adresi: https://sumsub.com/newsroom/deepfake-cases-surge-in-countries-holding-2024-elections-
sumsub-research-shows/, Erisim tarihi: 30.05.2024.

Sunstein, C. R. (2018). Republic: Divided Democracy in the Age of Social Media. Princeton, NJ: Princeton University Press.
Sahin, G. (2003). Silahsiz Savas: Psikolojik Harekdt ve Propaganda. Istanbul: 1Q Kiiltiir Sanat Yayncilik.

Sahin, G. & Mercimek, A. (2020). Giivenliklestirme Araci Olarak Propaganda ve Algi Yonetimi: II. Diinya Savasi’nda Afis
ve Posterler. International Journal of Social Inquiry, 13(2), 811-860.

Sentiirk, O. K. (2009). Alamut Efsaneleri. Tarih Okulu Dergisi, (5), 229-235.
Tarhan, N. (2002). Psikolojik Savas, Gri Propaganda. Istanbul: Timas Yayinlari.

Tavistock Institute (2024). History — Tavistock Institute of Human Relations. Tavistock Institute. Erisim adresi:
https://www.tavinstitute.org, Erigim tarihi: 10.11.2024.

The Boston Post (31 October 1938). Radio Play Spreads Panic Over Nation. The Boston Post, p. 1.

The New York Times (8 May 1915). Lusitania Sunk by a Submarine, Probably 1,260 Dead, p. 1.
https://www.oldmagazinearticles.com/pdf/LUSITANIA%20NY T.pdf

Trench at Bud Dajo. (1907). Trench at Bud Dajo [Photographic print]. Library of Congress. Erisim adresi:
https://www.loc.gov/pictures/item/2013649095/, Erisim tarihi: 19.04.2024.

936



| KUiiBF DERGI, 27(2), 2025 |
Propaganda Tipolojisi: Antik Sembollerden Algoritmik Hedeflemeye

Tirk Dil Kurumu (t.y.). Propaganda. I¢inde: Giincel Tirkge Sozlilk. Erisim adresi: https://sozluk.gov.tr, Erisim tarihi:
18.05.2024.

Tzu, S. (2008). The Art of War. In: T. Mahnken, J. Maiolo, J. A. Maiolo (Eds.), Strategic Studies (pp. 63-91). New York,
NY: Routledge.

U.S. Coast Guard. (1 May 2003). Cormorant Covered in Oil Rescued From Shore [Photograph]. DVIDS. Erisim adresi:
https://www.dvidshub.net/image/1105666/buzzards-bay-oil-spill, Erisim tarihi: 23.04.2024.

U.S. Information Agency (1960). Poster Featuring Louis Armstrong, Dizzy Gillespie, Mahalia Jackson, Count Basie
[Poster]. U.S. National Archives. https://catalog.archives.gov/id/8869321

UNESCO World Heritage Centre (t.y.). Bisotun [World Heritage property]. UNESCO. Erisim adresi:
https://whc.unesco.org/en/list/1222/, Erisim tarihi: 23.05.2024.

United States Army (1944). What Are You Going to Do About It? [Poster]. Library of Congress. Erisim adresi:
https://www.loc.gov/pictures/item/90712749/, Erisim tarihi: 09.05.2024.

Uzun, T. & Bilir, M. R. (2011). Siyasal iletisim ve Propaganda: Y&ntemler ve Uygulamalar. Diisiince Diinyasinda Tiirkiz,
2(8), 21-50.

Virginia Museum of Fine Arts (ca. 1596). Page From a Chinghiz-Nama Manuscript: Hulagu Khan Destroys the Fort at
Alamut [Opaque watercolor and ink on paper]. Virginia Museum of Fine Arts. Erigim adresi: https://vmfa.museum/,
Erisim tarihi: 11.04.2024.

Wikimedia Commons (2016). Ashurbanipal in a Chariot, Wall Relief, 7th Century BC, From Nineveh, the British Museum.
Wikimedia Commons. Erisim adresi:
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Ashurbanipal_in_a_chariot, wall_relief,_7th_century_BC,_from_Nineve

h,_the_British_Museum.jpg, Erisim Tarihi: 22.04.2024.

Wikimedia Commons (t.y.). 19150508 Lusitania Sunk By a Submarine — The New York Times [Image].
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:19150508 Lusitania_Sunk_By a Submarine_-
_The_New_York Times.png, Erisim tarihi: 22.04.2024.

Wikimedia Commons (ty.). Bayeux Edward Funeral [Image]. Wikimedia Commons. Erisim adresi:
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Bayeux_Edward_Funeral.jpg, Erisim tarihi: 01.04.2024.

Wikimedia Commons (t.y.). David — Napoleon Crossing the Alps — Malmaison [Image]. Wikimedia Commons. Erigim
adresi: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:David_- Napoleon_crossing_the Alps_- Malmaisonl.jpg, Erisim
tarihi: 20.04.2024.

Wikimedia Commons (t.y.). Let’s Catch Him With His “Panzers” Down! [Image]. Wikimedia Commons. Erigim adresi:
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Let%27s_catch_him_with_his_%22panzers%22_down%5E_We_will_-
if we_keep%60em_firing%5E_-NARA- 534769.jpg, Erisim tarihi: 22.05.2024.

Wikimedia Commons (t.y.). Machiavelli Principe Cover Page (1550) [Image]. Public domain. Erisim adresi:
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Machiavelli_Principe_Cover_Page.jpg, Erisim tarihi: 11.05.2024.

Wikimedia Commons (t.y.). Machiavelli Principe Cover Page (1550) [Image]. Wikimedia Commons. Erisim adresi:
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Machiavelli_Principe_Cover_Page.jpg, Erisim tarihi: 11.05.2024.

Wikimedia Commons (t.y.). Portrait of Louis XIV of France in Coronation Robes [Image]. Wikimedia Commons. Erigim
adresi:
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Portrait_of Louis_XIV_of_France_in_Coronation_Robes_(by_Hyacinth
e_Rigaud) - Louvre_Museum.jpg, Erisim tarihi: 22.04.2024.

Wikimedia Commons (t.y.). Poster Featuring Louis Armstrong, Dizzie Gillespie, Mahalia Jackson, Count Bassie [Image].
Wikimedia Commons. Erisim adresi:
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Poster_featuring_Louis_Armstrong,_Dizzie_Gillespie,_Mahalia_Jackson
,_Count_Bassie.jpg, Erisim tarihi: 26.03.2024.

Yenidiinya, S. (2019). Napolyon’un Sark Politikasim Thya Etmek: Horace Compte Sebastiani’in Istanbul-Misir Seyahatleri
(1801-1802) ve Raporlari. Canakkale Arastirmalar: Tiirk Yilligi, 17(27), 89-125.

937



Oznur NALCINKAYA

Yilmaz, C. A. (2020). Pers Imparatorlugu'nun Cokiisii. Firat Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 30(1), 413-427.

Zimmermann Telegram as Received by the German Minister to Mexico (1917, January 19). [Encoded telegram; Western
Union photostat]. U.S. National Archives. https://catalog.archives.gov/id/302025

Zorlu, Y. (2019). Napolyon Fransasi’min Osmanli Diplomatik Belgelerini Carpitmast ve Basin Yoluyla Kamuoyu
Olusturmast. Iginde F. Temel & A. T. Tiirkmenoglu (Ed.), Medya ve Siyaset (s. 127-174). Ankara: Cizgi Kitabevi.

Zuiderveen Borgesius, F., Méller, J., Kruikemeier, S., O Fathaigh, R., Irion, K., Dobber, T. & de Vreese, C. H. (2018).
Online Political Microtargeting: Promises and Threats for Democracy. Utrecht Law Review, 14(1), 82-96.

938



