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0Z
Teknolojik gelismelerin bir sonucu olarak son yillarda, medya ve iletisim her
zaman oldugundan daha onemli bir noktaya gelmistir. Medyanin giiciiniin, iletisim
araci olarak, en sik bagvurulan yollardan biri olacagi inanci, onceleri insanlara
inandirici gelmemekteydi. Ancak énceleri basili olarak insanlara ulastirilmak istenen
veriler, baski maliyetlerinin artmasi, zaman kaybi, ulagim gibi sebeplerle eski agirligini
kaybetmistir. Buna mukabil bilgi paylasimi ve iletisim araglarimin iglevselliginin
artmasi, ulasim stiresinin ve maliyetinin azalmas, dijital ¢cagin getirdikleriyle iglerin
daha kolay olmasi;, medyanin giiclenmesini, iletisim ara¢larinin en énemlileri arasina
girmesini saglamistir. Arvtik internet ve dijital medya ¢oziimleri sayesinde ¢ok kisa
zamanda, ¢ok daha fazla insana, ¢ok daha az maliyetle ulasmak miimkiin olmustur.
Ancak, iletisim alanmindaki bu hizli biiyiime ve gelismenin getirdigi olumlu kazanimlar
yanminda, olumsuzluklarin olup olmadigi gercegi yeterince incelenmemistir. Fakat son
zamanlarda bu durum, onemi ¢ok rahat anlasilabilecek noktalara ulagsmistir. Medya
etigi, sosyal c¢evre, kent kiiltiirleri ve hareketli medya tasarimcilart gibi kavramlar
dikkatlice tartisiilmaya baslanmigtir.
Anahtar Kelimeler: Teknoloji, medya, hareketli medya, iletisim, grafik
tasarim

MOTION MEDIA (NEW MEDIA) GRAPHIC DESIGN, THE ROLE AND
IMPORTANCE IN EDUCATION WITH ITS SOCIAL APPRECIATION LEVEL

ABSTRACT

Media and communication have recently attained a prominent significance as
a result of technological developments. The idea that media was going to be one of the
means which would be applied to as a tool of communication was initially not taken into
account. As it provides the highest level with the lowest cost and fastest speed, digital
media has now become one of the most useful means of communication. The published
media has been replaced by the digital media not only because published media
requires high costs, timing but also because it is less effective. Via digital media and
internet solutions, it is now possible to reach much more people in seconds with lowest
cost rates.

Keywords: Technology, media, motion graphic, communication, design,
graphic design
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“Dil diizgiin olmayinca soylenen séylenmek istenen degildir. Soylenen
soylenmek istenen olmaywca yapilmasi gereken yapilmadan kalir, yapiimast
gereken yapilmadan kalinca torelerle sanatlar geriler, torelerle sanatlar
gerileyince de adalet yoldan ¢ikar. Adalet yoldan ¢ikinca halk ¢aresizlik icinde
kalir. Bu sebeple soylenmesi gereken basibos birakilamaz. Dil her seyden
onemli olmakla yogun bir iletisimsel anlam i¢ermektedir.”

I HAREKETLI MEDYA TASARIMI

Iceriginde ses ve multimedya bilesenlerini barindiran hareketli medya
kavrami, video ve animasyon teknolojisi kullanilarak hareket illiizyonu
olugturan grafiksel bir yap1 olarak tanimlanabilir.

1890’11 yillarda sessiz ¢ekilen sinema filmlerinde; kullanilan ara baslik,
tipografi ve hareketli gorseller iizerinde konumlandirilan grafiksel 6geler, ilk
hareketli medya ornekleri olarak kabul edilmektedir. Sesli sinema filmlerinde
ise yonetmen ve film ekibinin tamtildig: film jenerikleri ile diyalog, dogal ve
mekanik giiriiltiiler, miizik ve efekt gibi 6geler hareketli medya drnekleri olarak
kabul edilmektedir.

Sinemanin baglangici ve gelisimi icerisinde degerlendirilen hareketli
medya kavrami kavramsal bir terim olarak ilk defa 1960 yilinda John Whitney
(Parkinson, David. History of Film. New York: Thames and Hudson, 1995:96)
tarafindan kullanilmistir. John Whitney’in yani sira hareketli medya kavraminin
gelisiminde Vannevar Bush (Cook, David A. A History of Narrative Film, 2nd
edition. New York: W.W. Norton, 1990:53) ve Saull Bass’in da 6énemli katkilar
bulunmaktadir.

Iletisim tasariminin en dinamik ve en etkin olarak kullanildig1 sinema,
tv, internet gibi mecralarda glinlimiiziin yeni tasarim kavrami olarak kullanilan
hareketli medya kavrami; yeni hareketli medya araglarinin devreye girmesi ve
bu yeni araglarda sesin kullanilmasi, hareketli medya kavramimna kendi
icerisinde yeni bir boyut kazandirmaktadir. Ornegin; sesin aktif bir sekilde
bilgisayarlarda yer almasi ile on bes yil Ooncesine kadar uzanan siirecte afis,
brosiir, katalog, gazete ve dergi gibi eski medyaya ait orneklerin yerine yeni
medya olarak tanimlanan internet sitesi, etkilesimli multimedya araglar1 ve
video sunum ortamlari olarak ge¢mistir. (Motion Graphic Design applied
history, Jon Krasner, Oxford OX2 8DP, 2006) Gorsel tasarim fiiriinleri olarak
tanimlanan hareketli medya Ornekleri (film prodiiksiyon, metin tasarimi,
animasyon ve ses tasarimlari vb.) harmanlanarak basili grafik tasariminin
ulagsamayacagi kitle ve ortama ulagmistir.

Bilgisayarlar iizerinde hareketli medya ogeleri ile gerceklestirilen
“video editing” ¢alismalar1 sayesinde, yiiksek biit¢eli film ve tv projeleri, daha
az biitce ile daha kisa bir zamanda basarili bir sekilde hareketli medya 6rnekleri
olarak sunulmaktadir. Ayrica gelistirilen uygulama programlar ile 6zel efektler,
kompozitler, renk diizenlemeleri ve 3D bilesenlerinin kullanimi kolaylasmustir.
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Hareketli medya kavrami sinema ve multimedya araglarinin yani sira
televizyonlarda da (Ozellikle televizyon animasyonlart ve hareketli yaym
grafiklerinde) siklikla kullanilmaktadir. Bu anlamda deneysel avangard
filmlerin ve film bashg sekanslarinin televizyonlarda kullanilan hareketli
medya tasarimlarinda siklikla tercih edildigi goriilmektedir. (Sitki M. ERINC,
Toplum ve insan, Utopya, Ankara, 2008, s. 13)

Hareketli medya kavrami gilinlimiizde ‘“hedef kitle” kavrami ile bir
biitiin olarak anilmaktadir. Cilinkii hareketli medya 6rnekleri hazirlanirken hangi
kitleye, hangi topluma ya da hangi kiiltiire gére hazirlandig1 sorusu olusturulan
tasarimlara yon vermektedir.

1. TOPLUMSAL BEGENI DUZEYLERI VE HAREKETLI
MEDYA TASARIMININ TOPLUMSAL BEGENi DUZEYLERINE
ETKILERI

Toplum; belli amagla, belli inangla belli insanlarin olusturdugu, belli bir
kimligi olan bir kurulustur, bir drgiittiir. (Sitki M. ERINC, Toplum ve Insan,
Utopya, Ankara, 2008, s. 13) Insan Omriinden uzun yasayan goreli bir
kararliliga sahip olan ve kendi kendini devam ettiren bir insan toplulugu olarak
tanimlanmaktadir(KONGAR, Emre s.46). Toplum, insan tiiriinliin yasamsal
ihtiyaclarini karsilamak ve dzgiirlesmek i¢in (KESER, Inan s. 71) yine insanlar
tarafindan olusturulan bir orgiittiir.

Toplumlarin bu kendine has kimlikleri, o toplumlara 6zgii iiretilen
hareketli medya kavramlarinin da farkli olmasina neden olmaktadir. Diger bir
yonii ile farkli kitle iletisim araglarinin igeriginde var olan bu hareketli medya
ornekleri, bireylerin yasamlariyla, sorunlariyla ve gelecekleriyle dogrudan ilgili
oldugundan (Sedat CERECI, Medya Etigi, Metropol Yayinlar1, Istanbul, 2003,
s. 44) hareketli medya; igerisinde dretildigi toplumlardan bagimsiz
diisiiniilemez.

Insan &mriinden uzun olmasi, goreli bir kararhliga, ortak deger ve
davraniglara sahip olmasi, kendi kendini devam ettirebilmesi toplumlarin
ozellikleri (KONGAR, Emre s.46) olarak gosterilmektedir. Her toplumsal
grupta o grubun kiiltiiriinii bir kusagin sonraki kusaga sistemli bir bigimde
Ogretmesi sonucu, grup iiyeleri ortak 6zellikler gelistirmektedirler ve bdylece o
grubun temel kisilik tipleri olusmaktadir. (GENCTAN, Engin s. 19)

Bu toplumsal siire¢, toplumlarin begeni diizeylerinin sekillenmesinde
aktif bir rol istlenmektedir. Toplumda yer alan insan faktdrii bu begeni
diizeylerinin olugsmasinda 6n plana ¢ikmaktadir. Topumun degerlerini, tarihini
ve kiiltiiriinii yani geg¢misini insan sirtlanmakta ve kusaktan kusaga
aktarmaktadir. Bu sekilde ge¢misiyle yasayarak gelecekte devam eden bir
sistem (toplum) korunmus olmaktadir.

Insan hareketten ve hareketli nesnelerden etkilenmektedir. Igerisinde
bulundugu ortamda var olan hareketli nesneler insanin dikkatini ¢ekmektedir.
Herhangi bir mekanda agik olan televizyon buna iyi bir 6rnektir. Konu ne olursa
olsun ortamda kim bulunursa bulunsun hatta TV’deki program ne kadar sagma
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olursa olsun muhakkak acik olan TV oradaki insanlarin dikkatini ¢ekmektedir.
Bu sekilde insanlar dnce tek tek, sonrada tiim topluma yayilarak yeni bir begeni
diizeyinin olusmasina ortam hazirlamaktadirlar.

Hareketli medya tasarimi insan tizerinden toplumsal begeni diizeylerini
belirlemektedir. Hareketin etkileyiciligi hareketli grafik uygulayicilar igin bir
mihenk tasi olmaktadir. Uygulayicilar nitelikli bir hikdye anlattiklarinda
insanlar1 belli bir duygu ve diisiinceye yonlendirmektedir. Niteliksiz bir hikdye
anlattiklarinda da insanlar1 belli bir duygu ve diisiinceye yonlendirmektedir. Bu
durum onlarm, topluma karsit olan sorumluluklarini 6n planda tutmalar
gerektigi sonucunu dogurmaktadir.

Hareketli medya; gilinlimiizde, basta haberler olmak iizere kitle iletisim
araclariin icerigini olusturan unsurlari, bireylerin yasamlariyla sorunlariyla ve
gelecekleriyle dogrudan ilgili kilarak sunmaktadir. Bu durumun bir sonucu
olarak bireyler, hareketli medya 0&gelerine kendilerini bagimli olarak
hissetmelerine yol agmaktadir. Hareketli medya 6gelerinin insanlara sundugu bu
illiizyon bir siire sonra toplumlarin begeni diizeylerini sekillendirmeye ve
yeniden belirlemeye baslamaktadir. Ve hareketli medya, bu giiciinii etkin bir
sekilde kullanarak modern c¢agda toplumlarin degerlerini, tarihlerini ve
kiiltiirlerini  istedigi bigimde kitlelere sunmaktadir. Toplumlar kendi 6z
degerlerini unutmaya baglamaktadir. Sonug olarak toplumlarin begeni diizeyleri
ve degerleri medya ve diger Kkitle iletisim araglari ile yeniden belirlenmeye
calisilmaktadir.

Her toplumun kendine ait 6nem verdigi, arzuladig1 degerleri bulunur (
Dil Kiiltiir Iletisim ve Medya, Serife YILDIZ 1988, s.15). Degerler, bir
toplumun kiltiirtinii  6grenmek demek, o kiiltiirlerin degerlerini  bilmek
demektir. Diger bir deyimle, arzuladiklar1 yasamin ne olduguna iliskin
fikirlerini 6grenmek o toplumun degerlerini olusturur. insanlarm degerlerini
ogrendigimiz veya kesfetti§imiz zaman onlar hakkinda bircok seyi bilmis
oluruz. Degerler insanlarmn iyiyi, dogruyu, giizeli ve ¢irkini tanimlamak i¢in
koymus olduklari standartlardir. (Baskan 1988, s.14)

Begeni yoniinden toplumsal yasam totalitesi i¢inde brutal ve belirsiz bir
duruma dismiis “kitle toplumu”, insani biling endriistrisinin ve eglence
endiistrisinin ayrica kosullanabildigi bir yonelmedir. Ayrica bu yodnelme,
eglence endiistrisi karsisinda bile edilgenlesmekten kurtulmaya yetecek parasal,
zamansal ve Kkiiltiirel olanaklara sahip olmayan “kalabaliklasmis”, amorf ve
atomize olmus bu “smif’ ve “katmanlar’daki insanlar i¢in reel toplumca
konulmus bir tiir sinirlilik ya da zorunluluk olmaktadir. (Oskay, 1982:188)

Bu s6z konusu kitle toplumu modern ¢agda, tiikettikge kendi varligini
ortaya koyabilmektedir. Tiiketim begeni ile dogru orantili oldugundan
toplumlarin ~ begeni diizeyleri tiretimi gerceklestiren siiflarca
sekillendirilmektedir. Bu islem igin kitle iletisim araglar1 yonlendirilmekte ve
toplumsal begeni ihtiyaca gore sekillendirilmektedir. Yani “modern toplumda
belli begeni tarzlar1 ve moda, varlikli, serbest zamanli bir sinif tarafindan, alt
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simflar1 gittikce kenara itmek icin dayatilir. Uretim ve calisma gibi
faaliyetlerden bagimsiz olan bu sinif, kendisini gosterisci bir tiikketime yonelerek
kurmaya galisir. Bos zaman bu kesim i¢in zamanin iiretici olmayan bir sekilde
tiikketilmesi demektir. Bu sinif, iktisadi giiciinii, kiskandirmaci bir tutumla, israf
temelli harcayarak ikame etmeye calisir. Bu sekilde bagimli siniflarin gimsegini
iizerine ¢ekmekle birlikte, kendi varolusunu bu yolla pekistirmis olur. (Veblen,
1995: 102-114)

Begeni, giizeli ifade eden bir anlamda da onu tanimlayan yargi ve
diisiincedir. Onder KILICOGLU na gbre begeni ve beraberinde gelen giizellik
kavrami, kisilere ve kisilerde uyandirdigi etkiye gore farkliliklar gosterir.
(Onder KILICOGLU,2007:35) Ayrica begeni diizeyi iizerinde Kkiiltiir, gevre,
egitim gibi faktorler de etkili olmaktadir.

Toplumun biitiinlinii ilgilendiren begeni kiiltiirii, ayn1 zamanda o
toplumda yasayan bireyler icin hayati kavrama, anlamlandirma yoniinde kalici
referanslara doniisebilen bir dizi sosyalizasyon pratigine eklemlenir. Ornegin,
belki popiiler miizigin starlarinin iinleri gegicidir, ama popiiler miizik denilen
aktivite ve onun hayati anlamlandirma yoniindeki etkisi kalict bir 6zellik tasir.
(Orhan TEKELIOGLU-halk zevki- s. 49)

Bireysel davraniglarimizdan giyim kusamimiza, yasadigimiz ¢evreye
bakigimizdan, onu diizenlemeye kadar yasamimizin hemen her aninda estetik
begeni ve algilarimizi kullaniriz. Bu nedenle estetik begeni ve estetik algima
yetisi modern toplumlarda 6n plana c¢ikmaktadir. Bir begeni kiiltirii
olugabilmesi i¢in GANS (Herbert GANS popiiler kiilter ve yiiksek kiiltiir s. 170)
iic yol sunar. Bunlardan ilki; begeni kiiltiirli, kullanicilarin istedigi ve uygun
buldugu, estetik doyumu, bilgilenmeyi ve eglenceyi vb. saglayan kiiltiirel igerigi
sunarak, onlarin taleplerini hem karsilamali, hem de ifade etmelidir. Ikincisi,
istenilebilecek bir begeni kiiltlirii, yaraticilarini maddi ve manevi olarak
odiillendirmeli, kiiltiire katkida bulunabilmeleri igin onlar1 desteklemeli, onlara
katkilariin yaraticilar olarak kendi gereksinimlerini karsiladigi duygusunu ve
kullanicilarin da, yarattiklar yapitlari isteyecegi, en azindan kabul edecegi
inancim vermelidir. Ugiinciisii, iyi bir begeni kiiltiirii, toplumsal ve ruhsal
acgilardan zararli olmamali, kullanicilarini yaraticilarini ya da toplumun geri
kalanini incitmemelidir.

Doksanli yillarin basinda TV yayinlarindaki yayin tekelinin kalkmasi
sonucunda 6zel TV vyayinciligi yaygimlasti. Tekelioglu'na gore (Orhan
Tekelioglu — halk zevki- s. 52) ,doksanlardan giiniimiize dogru TV yayinlarinin
sayisal anlamda artmasiin yaninda bu yayinlar “begeni sunma” anlaminda da
toplumlara cesitlilik sundu. Gerek havadan yapilan yaymlarda, gerekse kablo,
sifreli yayin ya da uydudan yayin gibi alternatifler ¢ercevesinde, hemen her
toplumsal grup ve toplumsal begeniye seslenen kapsamli bir segenekler
sisteminin olustugundan s6z etmektedir.
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1. HAREKETLI MEDYA TASARIMININ EGITIMDEKI
ROLU VE ONEMI

Cagimizda en biiylik degisim, iletisim alaninda yasanmaktadir.
Teknoloji alaninda meydana gelen gelismeler her seyden once iletisim alaninda
kendini gostermekte ve toplumda varligin hissettirmektedir.

Medya, kiiltiiriin ulusal ve uluslararasi diizeyde bireylere ulastirilmasi
noktasinda dnemli bir gorev iislenmektedir. Diger taraftan medya (yazili basin,
radyo, televizyon, internet vb. gibi), ozellikle toplumsal hayatta bireylerin,
cesitli sosyal ihtiyaglarii gidermek igin sik sik bagvurduklart onemli bir
kaynaktir.

Bireyler bu kaynagi bilgi edinme, eglenme, haber alma maksadiyla
kullanirken, medya da topluma ve dolayisiyla bireylere karst sorumluluklarini,
dogru ve tarafsiz olarak bilgilendirme, egitim, eglendirme ve sosyallestirme vb.
gibi fonksiyonlar1 yerine getirerek yapmaktadir. Meseleye bu agidan
bakildiginda, toplumda en 6nemli iki kurumdan biri kiiltiir, digeri medya olarak
goriilmektedir. ki kurumun 6nemi ve degeri bizi; hareketli medyanin egitim
baglaminda kitleler iizerindeki 6nemi ve rolil iizerine yoneltmektedir.

Hareketli medya tasariminin toplumlarda egitime bakan yonii ile ilgili
olarak sahip oldugu rol ve 6nem sOyle siralanabilir:

- Hareketli medya; haber ve bilginin en kisa siirede ¢ok genis
kitlelere iletilmesinde etkilidir. Bu islev sayesinde ulusal ve uluslararasi
kosullarin anlasilmasi, kosullara karsi bilingli olarak tepkide bulunulmasi
saglanmaktadir.

- Bireylerin, toplumlar hakkinda genel bilgi ve degerlerini
edinebilmeleri ve toplumsal yasamin bir pargasi haline gelmelerine katki
saglamak hareketli medyanin egitimdeki bir diger rolii olarak kabul
edilmektedir.

- Toplumlarin kendilerine belirledikleri amaclar1 agiklayarak,
ozendirerek, bireyin topluluk yasamina oldugu gibi, bu amaglar i¢in sarf edilen
cabalara da katilmasini saglamaktadir.

- Hareketli medya; bireylere toplumun degerlerini aktarma ve
onlar1 toplumsal amacglar yoniinde harekete gecirmenin yaninda,
hazirlayabilecekleri bir tartisma ortami ile bu toplumsal deger ve amaglara
aciklik kazandirmakta ve gelismelerine katkida bulunmaktadir.

- Toplum iiyelerinin bilgi diizeylerini, yetenek ve becerilerini iist
diizeye ¢ikartmaktadir.

- Hareketli medya; kiiltiiriin tanitimi, gelistirilmesi ve kiiltiir
mirasinin korunmasina katkida bulunmaktadir.

- Toplumsal yasamin baskici temposunda bunalan bireylere,
hosca zaman gecirme, onlar1 dinlendirme olanaklari saglamaktadir.

Yukarida belirtilen hareketli medya tasarimimin egitimdeki rolii ve
Onemine bakan yonleri, toplumdaki bireyler ve gruplar arasindaki iliskilerin
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gelismesine ve toplumsal begeni diizeyinin biitiinciill bir bigimde
tamamlanmasina katki saglamaktadir.

Hareketli medya, toplumlarin gelismesinde tiim toplumu ve toplumsal
dinamikleri motive etmekte, tizerine aldig1 bu toplumsal sorumluluk ve gorevle
toplumlar siiriiklemektedir.

Medyanin sdzkonusu bu toplumsal sorumluluk ve gorevine ragmen,
giindemine aldig1 konular1 isleyerek halkin giindemi haline getirdigi ve cogu
zaman medyanin Ongordiigii bir bigimde kamuoyunda bir iklim yaratildig:
bilinmektedir.

Medyanin bu yani {izerinden bir ¢ikarsama da bulunursak soyleyebiliriz
ki, mesaj ve goriintiilerle siirekli akis halinde olan hareketli medya ideoloji ve
fikir boyutunda higbir sinir tanimayacak sekilde insanlara ulagmakta ve onlar
etkilemektedir. (Serife YILDIZ, Dil Kiiltiir fletisim ve Medya, Sinemis, Ankara,
2005, s. 143) Hareketli medya bu s6z konusu yeni enformasyon ve iletisim
teknolojilerinin yeni bir toplum meydana getirmemektedir. Fakat bunu miimkiin
kilabilecek tiim araglar1 insanliga sunmaktadir.

Hareketli medya bir iletisim araci olarak “dil”i kullanarak kiiltiirler
arasinda entegrasyon saglamaktadir. Her an bir enformasyona maruz kaldigimiz
giinimiizde medya, kiiltiiriin tagiyicisi oldugu gergeginden hareketle 6nemini
arttirmaktadir. Medyanin bu baskin konumu, kiiltlirlerin degisime ugramasina
neden olmakta ve bu durum tektiplilige doniismektedir. Hal boyle olunca bu
siire¢ sonunda kiiresellesme kavraminin 6zii ortaya ¢ikmaktadir.

Ulusal baglamda ortaya ¢ikmasi ve her iilkenin kendine 6zgii medya
kullanim tarzlarinin programlarinin olmasi diislincesi, hareketli medyada
“medya kiiltiiri” kavrammi dogurmaktadir. Yapimecilarin, sanatcilarin,
gazetecilerin, kiiltiirel ahlaki norm ve degerlere gore davraniglart bu medya
kiiltliriinii olusturmaktadir.

Olumlu etkilerinin yanmi sira hareketli medyada egitim alaninda gerek
insan gerekse toplum bazinda &nemli sorunlar da ortaya c¢ikmaktadir. Bu
sorunlardan en onemlisi olarak kiiltiirel degisme kabul edilmektedir. Diger bir
ifade ile insanlarin farkli egitim diizeylerine ¢ekilerek kendi 6z kiiltiirel
degerlerine yabancilastirilmasi siireci bu sorunlardan en énemlisi olarak kabul
edilmektedir.

Geleneksel, ulusal ya da yerel Kkiiltiire ait degerler medya ile
evrensellesebilmektedir. Sonugta medya toplumlarin kendi kiiltiirlerine yabanci
kalmalarina, yabanci kiiltiirlere de hayranlik derecesinde baglilik gosteren bir
nesil yetistirmelerine zemin hazirlamaktadir. Yani medya kiiltiirii koruyan ve
aktaran bir ara¢ degil o kiiltiir iireten bir arag olarak kabul edilmektedir.

Birgok toplumda hareketli medya denildiginde ilk olarak televizyonun
akla geldigini yapilan gesitli aragtirmalar ortaya ¢ikarmaktadir.1950’li yillarda
Amerika’da gelisen ve yayginlasan televizyon, kisa siirede insanlarin
yasamlarinmn &nemli bir béliimiinii isgal etmistir. Insanlarin haber alma, pembe
dizileri izleme, spor olaylarini takip etme, eglenceli komedileri izlemelerine,
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diger taraftan bilgi ve egitimlerini artiran yontemlerde de 6nemli degisikliklerin
olmasina yol agmistir. (Aimee DORR-Dale KUNKELL, “Children and the
Media Environment”, Communication Research,2000, 5,21) Gengleri ve
kadinlar1 hedef kitlesi olarak belirleyen televizyon iizerine yapilan elestirilerde
genellikle, programlar ve igerikler 6n plana ¢ikmaktadir.

Gilinimiiz diinyasinda kiiltlirler, yazili sozlerle degil televizyonla
sekillenmektedir. Okur ve yazar oranini, yayimlanan kitap dergi vb. ni yok
saymiyoruz fakat basili yayin ve okur-yazar orani artik eskisi gibi degil. Zaman
icerisinde teknolojik yeniliklerin etkisi ile degisti. Basili yayimlarin en yaygin
olarak yer aldig1 egitim kurumlar1 bile giinlimiizde teknolojik gelismelere uygun
olarak kendini yenilemek mecburiyeti hissetmektedir.
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