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Tarihsel olarak savas, yoksulluk, yapisal esitsizlikler ve zorunlu yerinden edilme gibi insani krizlerin
stirekliliginden beslenen go¢ olgusu, modern toplumlarin karsi karsiya oldugu en kalici, ¢cok katmanh ve
karmasik toplumsal dinamiklerden biri olarak varligini siirdiirmektedir. Kiiltiirel ve sosyo-ekonomik
homojen yapilar insa eden gé¢gmen diasporalar, bir yandan toplumsal biitiinlesme ve kimlik miicadelesi
acilarindan gerilimlere yol acarken diger taraftan go¢ veren tlilkelere stratejik imkanlar sunmaktadir.
Daha ziyade resmi kurumlar ve STK’lar marifetiyle yiriitillen bu firsatlar lobicilik faaliyeti olarak
adlandirilmaktadir. Onemli potansiyeller barindiran Almanya’daki Tiirk diasporasinin, pratik iletisim
teknolojilerini ne o6lciide kullanarak toplumsal sermayeye tahvil edebildigi, sosyolojik baglamda cevap
arayan bir tartisma konusudur. Almanya 6zelinde Tiirk kurum ve kuruluslarinin dijital lobicilik faaliyetlerine
odaklanan arastirmada nitel arastirma yontemlerinden olan igerik analizi yontemi kullanmilmistir. Bu
kapsamda Almanya evreninde Tiirkiye Cumhuriyeti tarafindan legal olarak taninan ti¢ kurumun 2024 yilina
ait web sayfalar1 ve sosyal medya paylasimlari analiz edilmeye calisilmistir. Merkez-Cevre kuramina dayal
olarak amacglh 6rneklem modelinin esas alindig1 bu arastirmada; resmi ve yasal statiisii buluna kurumlar
arasindan Berlin Tiirk Biiyiikelgiligi, Kéln Diyanet isleri Genel Merkezi ve sans-kura yéntemi ile STK’lar
temsilen Almanya Demokratik Ulkiicii Tiirk Dernekleri Federasyonu érneklem grubuna dahil edilmistir.
Yapilan analizlerde; ¢alisma basinda ortaya konulan hipotezlerin desteklendigi ve kurumlarin profesyonel
lobicilik faaliyeti yiirtitme kapasitesinden yoksun olduklar1 sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tiirk Diasporasi, Lobicilik, Dijitalizm, Almanya, Sosyal Medya.

Abstract

One of the most significant social issues inherited from the past is migration, which remains relevant today
and will persist as long as humanity faces crises such as famine, massacres, and wars. Diasporas, forming
culturally and socio-economically homogeneous structures, create tensions in social integration and identity
struggles while also offering strategic opportunities to their countries of origin. These opportunities, often
facilitated by official institutions and NGOs, are referred to as lobbying activities. This study focuses on the
digital lobbying activities of Turkish institutions in Germany, employing content analysis as a qualitative
research method. It examines the 2024 web pages and social media posts of three institutions legally
recognized by Tiirkiye. Based on the Center-Periphery theory, a purposive sampling model was adopted,
selecting the Turkish Embassy in Berlin, the Cologne Directorate of Religious Affairs, and the Frankfurt
Turkish Federation. The findings confirm the initial hypotheses, revealing that these institutions lack
professional lobbying capacity and struggle to leverage digital communication technologies effectively in
their advocacy efforts.

Keywords: Diaspora, Lobbying, Digitalism, Germany, Social Media.
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Giris

‘Gog’ realitesi, siyasi veya toplumsal temelli olarak ele alindiginda; igerigindeki ‘siginmacr’
veya ‘miilteci’ kavramlari 6zelinde bir tanim karmasasinin yasandigi sdylenebilir. Ornegin;
‘miilteci’ kavarami icin “dini inanci, mezhebi, etnisitesi, siyasi gorlist, cinsel tercihi veya
toplumsal bir gruba aidiyeti nedeniyle zuliim gdren veya gérme endisesi tastyan, bu sebeple
bulundugu yerden ayrilmak zorunda kalan veya geri donemeyen; bu sebeple iltica ettigi
lilke tarafindan taninan kisi” (Perspektif, 2020) tanimlamasi yapilmaktadir. ‘Siginmacr’
kavrami icin; “ugradigi zuliim ya da ciddi zarardan dolay: kendi iilkesinden baska bir
tilkede ilgili uluslararasi ve ulusal diizenlemelere gore emniyet arayan ve miilteci statiisti
basvurusu tizerine karar bekleyen kisi” (a.g.e. 2020) seklinde bir betimlemenin yapildig:
gorilmektedir. ‘Gégmen’ kavramina dair ise; “Géntillii olarak veya zorunlu nedenlerden
dolayr tilke i¢i veya uluslararast sinirt asarak, yasadigi yerden anlaml bir uzakliktaki
baska bir yere nispeten stirekli, kalmak amaciyla hareket eden kisi” (Yildiz, 2022, s. 16)
seklindeki degerlendirme dikkat ¢ekmektedir. Literatiir esas alindiginda kavramin; “
cogu zaman ekonomik gerekgelerle, iilkesini géniillii olarak terk ederek baska bir lilkeye,
o lilke yetkililerinin bilgi ve izni ile yerlesen kisi” (Kog, 2021) seklinde de ifade edildigi
gorilmektedir.

‘Go¢’ olgusu 21. yuzyillin baslarindan itibaren diinyanin tiim cografyalar i¢in en basat
sorunlarindan bir olmaya devam etmektedir. Gegen yiizyilin son ¢eyreginden baglayarak i¢inde
bulunulan yiizyilin ilk ¢eyregi itibariyle siiren ve 6zellikle kitlesel go¢lerin yarattigi pek
cok sorunlarin yani sira kiilttirel travmalarin da (adeta gecen yiizyilin ortalarinda yasanan
stirece benzer seklinde) kendisini baskin seklide hissettirdigi soylenebilir. Gerek ekonomik
kaygilarla rizaya dayali ve gerekse savas ve katliamlar nedeniyle zorunlu olarak dogdugu
cografyalar1 terk etmek zorunda kalan veya birakilan Kkitlelerin karsilastigi en biiytik
sorunlardan biri de siiphesiz gidilen cografyalarin gelenleri i¢sellestirememeleri veya
konservatif bir anlayisla dtekilestirmeleridir denilebilir. Rizaya dayali olsa da yabanci bir
cografyada istim tizerinde hayatlarini idame ettiren veya zorunlu iskana tabi tutulanlarin
yine ayni seklide konservatif yaklasimin bir sonucu olarak asimile olma endisesiyle
entegrasyona karsi diren¢ gostermeleri de siireclerin saglikli siirtindiiriilebilmesinin
oniindeki engellerden biri olarak degerlendirilebilir Bu gelismelerin bir sonucu
olarak giindelik hayatlarim1 daha ziyade ‘paralel yasam’ tarzina gore konumlandiran
gocmenlerin, sakini olduklar: cografyalarda gettolar olusturmalar1 da kuskusuz diger bir
dilemma olarak sorunlarin kroniklesmesine zemin hazirlayabilmektedir. Ancak gé¢men
topluluklarin, zorunlu yer degisimi sonrasi sigindiklar iilkelerde mekansal kiimelenme
yoluyla gettolasma egilimleri, sosyo-kultiirel uyum ve insani baglamda ¢ok boyutlu
bicimde ele alinmalhdir.

Bu dogrultuda, modern kiiresel paradigmalarin normatif diizlemi icerisinde mesru
ve olumlu bir toplumsal doniisim siireci olarak kavramsallastirilan kiiresellesme,
diasporalarin gesitli toplumsal, ekonomik ve siyasal baglamlarda daha goriintir ve yaygin
hale gelmesine zemin hazirlamistir. Takribl 2500 yillik ge¢mise sahip kadim bir kelime
olmasina ragmen (Yaldiz, 2014, s. 289) semantik ve tematik olarak halen taksonomik
acidan da tartisilan diaspora esas itibariyle “saga sola dagilmis tohumlar” (a.g.e, 2013,
s. 290) anlamina gelmektedir. Bu baglamda anti hiimanist riizgarlarin ve reflekslerin
etkisiyle saga sola savrulan Kkitlelerin (gé¢menlerin) bulunduklar1 yerlerde diasporalar
olusturma iggiidiisiiyle lobicilik faaliyetlerinde bulunmalar1 da kuskusuz beklenen dogal
bir sonugtur. Lobicilik faaliyetinin ABD’de dogduguna ve ilk olarak 1839 yilinda ‘lobby
agent’ seklinde kullanildigina rastlansa da bu kavramin “1870'lerde bir otel lobisinde

686 Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2025 Cilt/Volume 12, Sayi/Issue 2, 685-704



Harun Furkan Yagbasan Diasporalarda Dijital Lobicilik:

ABD Bagskani S. Grant’in destegini almak amaciyla etrafinda dénenlere atfen bu faaliyetin
‘lobicilik’ seklinde isimlendirildigi bilinmektedir’(Hanli, 2003; Kaleagasi’dan akt. Yilmaz,
2018, s. 1). Bu faaliyetler degisik sekilde Washington DC’de 120 bin tizerinde lobici ve
8.000 tizerinde sirket tarafindan hala yiiriitiilmektedir (Hanli, 2003). Bu a¢idan Amerika
Birlesik Devletleri'nin lobicilik calismalar1 agisindan kokli bir ge¢gmise sahip oldugu
gorilmektedir.

Lobicilik esas itibariyle, bir etkileme ve yonlendirme stratejisi olarak degerlendirilmekte
ve “... ¢ogunlukla siyasi bir konuda degisim saglamak ya da olasi degisim kararlarin
alinmasini engellemek” seklinde tanimlanmaktadir; bir baska deyisle siyasal ve sosyal
cikarlar icin lobiler profesyonel faaliyetlerde bulunmaktadir” (Yilmaz, 2018, s. 1). Ornegin
bu faaliyetleri profesyonel bir sekilde yiiriiten Ermeni diasporasi “... bugiin 15 iilkede sézde
soykirimin taninmasini saglamistir. Ermenilerin basarili kamu diplomasisi ve etkili lobicilik
faaliyetleriyle ézellikle Fransa ve Amerika’da iyi érgtitlenmeleri, sinema, dergi ve kitap gibi
cesitli propaganda faaliyetleriyle tilkelerdeki yetkili organlari ikna etmeleri, kisaca isi siki
tutmalari bu basariyi beraberinde getirmistir’ (a.g.e.). Ayni durum kuskusuz Yahudi lobisi
icin de gecerlidir. Ancak lobicilik faaliyetlerinin giiniimiizde profesyonel sekilde yiiriitiilmesi
daha ziyade profesyonel iletisimciler ve iletisimsel siire¢lerle miimkiin olabilmektedir.
Gunlimizin iletisimsel stirecleri ise siiphesiz yeni teknolojik iletisim arag¢larina entegre
olmakla saglanabilmektedir. Bu agidan globallesen diinyay1 artik kiiresellesmenin ‘dijital
hali’ seklinde tanimlamak yanlis olmayacaktir. Dijital bu dongii icerisinde diasporalarin
ise artik ‘dijital diasporalar’ ve lobiciligin ise ‘dijital lobicilik’ seklinde isimlendirilmesi
mimkin hale gelmistir. Bu degerlendirmelerden hareketle yiiriitillen bu arastirma
Almanya’daki Ttirk Diasporasinin 6rneklem olarak tespit edilen Tiirk kurumlar: 6zelinde ve
siirliliginda dijital lobicilik faaliyetlerinin analizini icermektedir. Bu kapsamda Almanya
genelinde yasal olarak faaliyet gosteren ve Tiirkiye Cumhuriyeti nezdinde yasal olarak
taninan 3 (li¢) kurum 6rnekleme dahil edilerek, 2024 yili icerisinde bu kurumlarin resmi
web sayfalarindaki paylasimlari igerik analizi yontemi ile degerlendirmeye alinmistir.
Yapilan analizler neticesinde bu c¢alisma i¢cin Ongoriilen hipotezlerin desteklendigi
ve Tirk resmi kurumlarinin ve derneklerinin profesyonel lobicilik faaliyeti ytriitme
kapasitesinden yoksun olduklari sonucuna ulasilmistir.

1. Kuramsal, Kavramsal Gerceve ve Literatiir
1.1. Kuramlar Baglaminda Gég, Gocmen veya Gogcmenlik

Alan yazinina bakildiginda ‘gé¢’ olgusunun farkli perspektiflerden ele alindig
gorilmektedir. Bu kavramin 6zellikle ve daha ziyade ‘siginmact’ veya ‘miilteci’ 6zelinde
analiz edildigi ve tanimlandig1 sdylenebilir. Bir bagka ifadeyle; hangi nedenle olursa olsun
ait oldugu topraklardan gé¢gmek zorunda kalanlar1 veya birakilanlar1 varis noktasindaki
tilkelerde (gecici) ‘siginmact’ olarak tanimlamak miimkiindiir. Siire¢ icerinde kalici
hale gelen misafirlik ise ‘miilteci’ sifati ile adlandirilabilir. Esas itibariyle konunun daha
rasyonel temelli irdelenebilmesi agisindan bu alandaki kuramlara da bakilmasi elzemdir.
Bu baglamda go¢ alan yazinindaki kuramlara bakildiginda Ravenstein'in ‘Gé¢ Kanunlarr’
caligmasi dikkat cekmektedir. Onun 1885’te ortaya koydugu eseri, gogle ilintili bilinen ilk
yapit olma 6zelligi tasimaktadir (Yalgin’dan akt. Caglayan, 2006, ss. 69-70). Lee’nin ‘Itme
Cekme Kurami’ her ne kadar 1966 yilina damga vursa da Petersen’in bireysel ve sinifsal
farklhiliklar1 da gozeterek ve ekonomik baglama dayandirarak olusturdugu ‘Bes Gég¢
Tipi’ temel olarak dikkat ¢cekmektedir. Bunlar; ilkel (primitive) gogler, zoraki (forced) ve
yonlendirilen (impelled) gocler, serbest (free) gog, kitlesel (mass) goctiir (Caglayan, 2006,
ss. 75-77). Diger taraftan Stouffer’'un ‘Kesisen Firsatlar Kuramr’ ile Samir Amin, Immanuel
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Wallerstein ve Andre Gunder Frank gibi pek cok diisiintir tarafindan gelistirilen ‘Merkez
Cevre Kuramt’ da literatlirdeki kuramlar icerisinde 6n plana ¢ikmaktadir. ‘Gég¢ Sistemleri
Kuramr’' ile ‘Iliskiler Ag1 (Network) Kuramlar’ ise son dénem bilimsel calismalarina
dayanak olusturmaktadir (a.g.e. 2006, s. 77-84). Genel bir yorumlamayla bu teorilerin
ozelde goc¢ olgusunu temellendirdikleri soylenebilir.

Kiiresellesmeye baglh olarak gelisen ulasim teknolojileri, insanlarin farkli nedenlerle
bulunduklar1 veya ikamet ettikleri yerlerden farkli cografyalara tasinmasini kuskusuz
daha pratik hale getirmistir. Oyle ki yakin tarihe kadar sinirli iilkelerle ifade edilen
goclerin varig noktalarinin giiniimiiz itibariyle ¢cogalarak ¢esitlendigini soylemek miimkiin
gorinmektedir. Zira tlilke i¢i yerel gd¢menler bir tarafa birakildiginda, uluslararasi
gocmenlerin sayisinin 2000’li yillarin basinda 175 milyon kisi iken giiniimiizde bu
saymnin 232 milyon civarinda oldugu tahmin edilmektedir (Ozcan, 2017, s. 183). Bunun
temel nedenini {tlkelerarasindaki yasal sinirlarin sivilasarak ortadan kalkmasina
dayandirmak da miimkiin goriinmektedir. Zira gerek ticari, gerekse siyasi bloklarin
ortadan kalkmasinin insanlarin seyriiseferlerinin daha da pratik hale gelmesine zemin
hazirladig1 soéylenebilir. Bu baglamda iilkelerarasindaki yakinlagsmalara dayali olarak
yapilan anlasma veya protokoller; esas itibariyle ‘sinirli-siireli’ seyahatleri vizesiz sekilde
miimkin kilarken zaman igerisinde ‘sinirsiz-siiresiz’ ikametlere de doniisebilmektedir.
Seyahatten géce dontisen ve kalici hale gelen bu insan trafiginin siirec icerisinde paralel
yasam tarzinin statik hale gelmesiyle go¢ alan tilkeler agisindan demografik bir soruna
dontstiigu gorilmektedir. Gliniimiizde iletisim ve ulasim alanindaki gelismelerle birlikte
ilerleyen kiiresellesme siirecinin de etkisiyle, yer degistirme istek ve kapasitesinde olan
insan sayis1 da gorece artmistir. Yukarida da vurgulandig: tizere kiiresellesme siireci,
gociin bloklagmasi ve formu tizerinde etkili olmus ve yeni go¢ formatlarinin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Ornegin “uluslararasi gégtin politik yapisi, sanayilesmis iilkelere dogru olan
ekonomik temelli gbgler, kiiresel ekonomi igerisindeki go¢men isgiictintin yapisi, uluslararasi
gogtin yeni formlari, gocmenlerin gog ettikleri lilkelerdeki uyum sorunlari kiiresellesme
stireciyle birlikte yeni bir boyut kazanmistir”(Caglayan, 2006, s. 89). Caglayan’a gore
(a.g.e., s. 75-78) ozellikle ¢cagimizda Kkisileri ve Kkitleleri goce zorlayan ve firsat olarak
nitelendirilebilecek etmenlerin hayli farklilastigi ve c¢ogaldig1 agiktir. Ancak o6zellikle
globalizm olgusunun etkileriyle birlikte is giicii goc¢ii ya da dolasimy, iyi egitimli nitelikli
kisilerin ucuza ¢alistirilmasi seklinde ytlirimektedir.

Go¢ hareketlerini daha ziyade (savas, katliam veya soykirim gibi) giivenlik endisesi
veya (achk, yokluk veya kuraklik nedeniyle) refah beklentisi gibi iki temel gerekceye
dayandirmak mimkiindir. Ancak go¢ ve go¢men arasindaki girift iliski bu kavramlarin
kavranmasinda dogal olarak bir karmasaya neden olmaktadir. Zira Caglayan’a (2006,
s. 8) gore “.. kiiresellesme olgusu bu karsilikli iliskiyi etkileyerek daha da sofistike hale
getirmektedir”. Bu kompleks durum hakli olarak alan yazinindaki bilimsel verilerin
hermeneutiksel a¢idan analizini zorlastirma potansiyeli tasimaktadir. Dolayisiyla
bilimsel ¢alismalara dayanak olusturan hipotezlerin sinanmasi i¢cin 6ncelikle kavramlarin
temellendirilmesi gerekmektedir. Bu baglamda bu calisma i¢in esas alinan kavramlardan
olan ‘gé¢’ ve ‘gégmen’ ayiriminin yapilmasi elzemdir.

Gociin tarihini kuskusuz insanligin ilk donemlerine kadar gotiirebilmek miimkiindiir.
Zira sureg icerisinde insanlarin, yasamin devamlilig veya giivenliligi icin yerlesik diizene
gecinceye kadar siirekli hareket halinde oldugu bilinmektedir. Go¢ten bahsedildiginde
bireysellikten ziyade daha ¢ok belli bir kitleye atifta bulunuldugu séylenebilir.
Buradaki temel kistas ‘uzaklik'tir. Bu olglitle hareket edildiginde esas itibariyle ‘i¢ gé¢’
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kastedilmekte ve “bir iilkenin ulusal sinirlart icinde meydana gelen gé¢ hareketliligi
anlasilmaktadir’(Ozcan, 2017, s. 186). Bu acidan bakildiginda ‘dis gé¢’ icin ise; “bir tilkenin
siyasi sinirlarint asarak baska bir lilkeye dogru olan gé¢ hareketliligini tanimlamak i¢in
kullanilan bir kavram”(Lewis, 1982, s. 15) seklinde tanimlanmas1 miimkiin gériinmektedir.
Bu baglamda degerlendirildiginde ‘gé¢’ kavramu ozetle; “... bireylerin ya da toplumsal
kiimelerin cografi anlamda gecici ya da kalict olarak yer degistirmeleri”’ (Ozcan, 2017,
s. 185) seklinde ifade etmek daha dogru bir yaklasim olacaktir. Ancak bu tanimlamanin
yetersiz kalacag1 da bir realitedir. Zira “cografyacilar gégiin zaman ve mekdn agisindan
onemi lizerinde dururken, sosyologlar go¢ hareketliliginin sonuglarina 6nem vermekte,
ekonomistler ise gociin ekonomik etkileri tlizerinde durmaktadirlar” (Sinha & Ataullah,
1987, s. 5). Disiplinleraras1 bir konu olan ‘gé¢’ lizerinde tek bir tanimda uzlasmanin
veya mutabakata varmanin zorlugu, daha pek ¢ok tanimin ortaya ¢ikmasina da neden
olmaktadir.

Bu baglamdan hareketle yenidiinya diizeninde artik o6ziinden ve gerekcelerinden
gorece kopuk bir ‘gé¢menlik’ olgusunun islevsellik kazandigini séylemek miimkiin
gorinmektedir. Zira insani gerekgelerle bireyleri go¢ hareketliligine iten ve 6nce ‘siginma’
(iltica), sonrasinda ise ‘miilteci’ (muhacir-gé¢gmen) konumuna getiren nesnel kosullarin
deforme edildigi ve baglamindan kopartildig goriilmektedir. Oyle ki can giivenligi esasiyla
mesru gorillen gogmenlik gerekgesinin siireg icerisinde refah veya statii kazanma temeline
dayandirildigini ve adeta bir sektor haline gelen iilkelerarasi insan ticaretinden anlamak
mimkin gorinmektedir. Sindirilebilir ve i¢sellestirilebilir mesru ve insani temellere
dayanmayan ve keyfiyet arz eden ve bir tiir kalict yer degistirmelerin, yerel dinamikleri
endiselendirmeleri de kaginilmazdir. Zira gogmenler, “yerlestikleri yeni mekandaki dogal
ve yapay c¢evrede bliylik ¢apl degisimlerin olusumuna altyapt hazirlamaktadir”(Ekici &
Tuncel, 2016, s. 15). Bu baglamda ‘gégmen’ olarak sifatlandirilan kitlelerin mukim olarak
bulunduklar1 cografyalardaki ekonomi ve siyaset de dahil olmak iizere pek cok araci
firsata dontistiirme imkanina sahip olduklar1 6ngorilmektedir. Bu pozitif duruma karsin
“... g6¢menlerin asimilasyon politikalari araciligiyla eritilerek kendisi olmaktan ¢ikartilmasi
ve kendisi icin degerli olana dedger verilmemesi durumu da sosyal hayati olumsuz yénde
etkileyen diger bir durumdur” (Ekici & Tuncel, 2016, s. 18). Dolayisiyla enformasyon ve
ulastirma aglarinin ¢esitlenmesi goclerin ve gogmenlerin daha gortiniir olmasini saglamis
ve bir taraftan go¢ veren devletlerin sinir asir1 vatandaslarina 6zgt yeni kimlik politikalar:
gelistirmesine, diger taraftan go¢ alan lilkelerin de kendi tniter modellerine dayali
diasporik unsurlarina yonelik aidiyet temelli stratejiler gelistirmelerine neden olmustur.

1.2. Goc — Diaspora — Lobicilik iligkisi

Kelime anlami olarak ‘lobicilik’ belli bir ¢ikar1 temsil eden insanlar grubu olarak
tanimlanabilir (Sipahioglu, 2019, s. 25). Ekici ve Tuncel’e gore ise (2016, s. 15)
gocmenlerin goctlikleri yeni mekanda hayatta kalabilmesi ve giiclii olabilmesi, benzer
ozelliklere sahip toplumsal kesim veya kesimlerle gii¢lii bir dayanisma iliskisi icerisinde
ve birlikte hareket etmesine baglh olmustur. Giinlimiizde ulus devletlerin teritoryal
sinirlar1 6tesindeki yurttaslari olarak tarif edilen diasporik (gé¢gmen) gruplara 6nem
vermeleri ve yonelmeleri, onlara yonelik ulusal politikalar gelistirmeleri, onlardan
sadakat beklemeleri, lobi faaliyetlerinde bulunmalarini talep etmeleri ve diasporalarin
ulusal aidiyetlerini pekistirmek istemeleri gibi teritoryal ulus devlet sistemine farkl bir
veche katmaktadir (lyi, 2023, ss. 1-2). Adeta gériinmez uluslar olan diasporalar, yasadiklar:
tecriibeler ve gog giizergahlari gibi etkenler sonucunda yasamlari boyunca kendi diaspora
hikayelerini insa ederler ve go¢men atalarina nazaran ‘ben nereye aitim’ sorusu lizerinde
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durarak ‘ev’ kavramina verilen anlamin déniismesine neden olmaktadirlar (Stock’tan akt.
Iyi, 2023, s. 12). Bu baglamda go¢ sonucu olusan diasporik lobicilik faaliyetlerinin ekseni
veya rotas1 da farkhliklar arz etmektedir. Zira kavramsal olarak burada alti ¢izilmesi
gereken temel husus goce sebebiyet veren nedenlerin mahiyetidir. GOg; ticari, turistik veya
refaha kavusma temelli ise varis noktasindaki tlkelerdeki diasporalardan, gé¢ veren
tlkeye (vatana) aidiyetle baglh olmalar1 ve iilkelerinin menfaatlerine dayali faaliyet
yuritmeleri muhtemeldir. Buna karsin gociin sebebi savas, katliam veya jenosit gibi
nedenlere dayali ise karsit refleks ve faaliyetlerin olusmasi kaginilmaz olabilmektedir. Bu
acidan diaspora iceriginin rasyonel olarak temellendirilmesi gerekmektedir.

Diaspora alan yazinindaki 6nemli isimlerden biri olan Safran, diaspora topluluklar:
ifadesini; ozellikle etnik yapiyr ve irki azinliklar ifade ic¢in kullanmaktadir (2005, s. 83).
Glinlimiizde ise bu kavramin daha ziyade ulus asir1 veya yurdunu tek etmek zorunda
kalanlarin farkh iilkelere dagilmasi (Vertovec, 1997, s. 2) seklinde anlam buldugu
goriilmektedir. Cakabey’in (2023, s. 1) aktarimiyla diaspora konsepti, Musevilere
atfedilen kosullar1 cagristirmakta ve zorunlu insan sirkiilasyonunun teolojik miilahazalar
nedeniyle gerceklesmesine veya daha ziyade muhaceretin mecburiyetten kaynaklanmasi
haline tekabiil etmektedir. Bir bagka ifadeyle, zorunlu goéc¢ii tanimlamada kullanilan bu
anlati bi¢cimi, gé¢ olgusunun 6zellikle dinsel boyutunu 6ne ¢ikararak, tekil bir nedene
indirgenemeyecek cok boyutlu bir yapiya sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Postmodern
toplumsal kosullarin etkisiyle go¢ siirecleri ¢esitlenmis; bu durum kavramin zamanla
anlam diinyasinda doéniisiime ugramasina ve yeni sosyolojik baglamlarda yeniden
tanimlanmasina neden olmustur. Diaspora kavrami genel itibariyle cografi dagilma
ve bu dagilmaya eslik eden kimliklerin, kiiltiirlerin ve toplumsal iliskilerin mekansal
dagilim durumunu ifade etmek i¢in kullanilmaktadir (Hall’dan akt. Saglam, 2020, s. 746).
Modern diaspora kavrami ise, anlamini 6zellikle 1950’ler ve sonrasinda diinyada hizla
gerceklesen cografi hareketlilik sonucunda kazanmistir (lyi, 2023, s. 12). Saglam’a gore
(2020, s. 748) semantik acidan travmatik baglamdan arindirilan diaspora konsepti, artik
pozitif cagrisimlarla anilmaktadir. Mesruiyet kazanan bu kavram dolayisiyla gurbetteki
‘milli temsilciler’ olarak da addedilmekte ve vatanlarina sagladiklariyla minnetle yad
edilmektedirler.

Cohen’den akt. Cakabey (2023, s. 5) bes farkli diaspora kategorisi ortaya koymustur.
Bunlar; “mazlum, emek, emperyal, ticaret diasporast ve yurtsuzlar (deterritorialized)”
seklindedir. Bu farkli diaspora tiirlerinden hareket edildiginde diasporalarin heterojen
ozelliklere sahip olduklar1 sonucuna ulasilmaktadir. Diger taraftan Cakabey’in (a.g.e., s.
5) de vurguladig gibi diasporanin diger go¢men topluluklarindan ayrildigi en 6nemli
ozelliklerinden biri de ‘kolektif hafiza’'dir. Diaspora bilinci seklinde de tanimlanabilecek
olan bu durumda anavatana baghlik esastir denilebilir. Ayrica diaspora bilinci, kuskusuz
ikamet edilen cografyada ‘asimilasyona’ karsi koruma kalkani islevi de gormektedir.
Diasporalarin genel itibariyle Dogudan Batiya dogru yasanan goclerin bir neticesi
olarak ortaya ¢iktigini soylemek mumkindir. Yaldiz’'a (2013, s. 291) gore sturegenlik
arz eden gog, Sark cografyasina akraba devlet (anavatan) sifatini, Garba ise ev sahibi iilke
(vatan) gérevini vermistir. Zira bu alandaki literatiire bakildiginda Israil’deki herhangi
bir lilke diasporasindan ziyade daha ¢ok ABD’deki Yahudi diasporasindan bahsedildigi
gorilmektedir. Ayn1 durumun Fransa’daki Ermeni diasporasi i¢in de gecerli oldugunu
sOylemek miimkiin goriinmektedir. Bu vurgulamalar kuskusuz tarihsel bir backgrounda
(arka plana) dayanmaktadir ve giincel anlamda da (Dogudan Batiya) gog¢ siirecinin tabii
bir sonucudur (Yaldiz, 2013, s. 291) denilebilir. Dolayisiyla bir nevi kitle ve meslek
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birliklerinin veya etnik gruplarin kurduklari teskilatlanmalar bu kategori icerisinde
degerlendirilmektedir. Bu gruplar her ne kadar; egitim, kiiltiir veya sosyal amaca yonelik
yapilanmalar gibi telakki edilseler de esas itibariyle lobicilik faaliyeti yiirtitmek tzere
teskilatlandiklar: bilinmektedir. Bu baglamda vergiden muaf olma kosullarin1 muhafaza
etmek gayesiyle asil amaclarinin lobicilik oldugunu da gizleyebilmektedirler (Khalilov,
2008, s. 37).

Bergsten’ten aktaran Kiziltoprak (2024, s. 127) go¢ taksonomisini sekillerine gore esas
alarak diasporik baglamda bes gruba ayirmaktadir. Bunlar “isciler, tiiccarlar, miilteciler,
somiirgeler ve post modernlerden olusan diasporalardir”. Esas itibariyle diaspora veya
gocmen merkezli lobicilik faaliyetlerin ¢apraz sekilde isletildigi veya organize edildigi
de sdylenebilir. Zira dis tilkelerde ikamet eden diasporalarin kendi iilkelerinin ¢ikarina
yonelik yiiriittiikkleri lobicilik faaliyetlerinin koken tilkeden bagimsiz ve desteksiz oldugunu
diisinmek muhtemel disidir. Bu baglamda 6rnegin Dufoix (2011, ss. 66-71) iilkelerin,
tilke disindaki niifuslariyla olan baglarini dort temel model iizerinden irdelemektedir.
Bunlar; (1) disa kapali model: Gog¢ alan tlilkedeki yerel érgiitlenme bicimlerini tanimlar ve
iiyelerinin kendi aralarindaki is birligini hedefler, ancak anavatandaki rejim ile herhangi
bir iliski icerisine girmezler, (2) atopik model: teolojik veya etnik ortak kimlik ekseninde
birlesilir. Hem gelinen hem de go¢ edilen iilke ile irtibat icinde olunmaz ve iilkelerarasinda
var olma formatina tekabiil eder, (3) merkez-cevre modeli: Gogmenler ev sahibi {ilkedeki
orgiitlenmelerinde anavatanla iligki i¢indedirler ve genellikle ‘ulusal diaspora’ etiketi altinda
organize olurlar. Anavatan ise resmi kurumlar (el¢ilik, konsolosluk, egitim kurumlar vb.)
vasitasiyla onlar1 konsolide eder ve onlari sadik koloniler seklinde tanimlar, (4) ¢catismaci
model: Kdken iilkenin rejimin mesrulugunu reddeden veya iilkelerinin isgal altinda oldugunu
diisiinen gruplardir ve devletleriyle kontrast iliski igerisindedirler. Bu taksonomilerden
hareketle ‘merkez-cevre modeli’ bu arastirmanin temelini olusturmus ve arastirma bu
izlek lizerinde yurutulistiir.

1.3. Dijitalizm Baglaminda Diasporalarin Lobiciligi

Tarihin akisi icerisinde farkli nedenlerle daginik cografyalara yayilan ve daha ziyade
Yahudi, Ermeni ve Yunan topluluklarini ¢agristiran diaspora kavraminin giiniimiizde “...
artik azinlik, gégmen, miilteci, yurt disi topluluklar adi altinda daha kapsamli gé¢gmenin
ve kopusun ifadesi olarak” (Yaldiz’dan akt. Kiziltoprak, 2024, s. 127) kullanildig
gorilmektedir. Uyeleri ile sosyal baglar1 ve dayanmismayi olusturmaya yénelik izlekleri
tanimlayan diasporanin kolektif biling olusturmanin yami sira kuskusuz koken tilkeye
mensubiyeti siirdiirme ve koklestirme gibi islevinden de sdz edilebilir. Oziinii kaybetme
endisesi tastyan; bu nedenle yerel yasam formunu siirdiirme refleksine sahip olan ve miimkiin
oldugunca gettolar olusturmaya g¢alisan gog¢menleri tanimlayan diaspoarlarin en etkin ve
dikkat ¢eken yonleri ise iilkelerine olan kadim aidiyetleridir. Diaspora kavrami esas
itibariyle “cesitli disiplinlerde insan hareketliligini teorilestirmek maksadiyla kullanilmis
ise de temel olarak anavatanlarindan gég¢ edip diinyanin baska yerlerine kalict veya gegici
olarak yerlesen insan topluluklarini ifade etmektedir” (Yagmurlu, 2022, s. 5). Diasporik
topluluklar seklinde de nitelendirilen bu kitleler, “teknolojinin ve beraberinde sanal/dijital
alanlarin insan hayatina girmesi ile birlikte sosyal paylasim aglari basta olmak tizere sanal/
dijital ortamlari yogun sekilde kullanmaya baslamislardir” (Kiziltoprak, 2024, s. 123). Bu
olusumun tyeleri, koken tilke ile irtibatlarini sliregen hale getirme, 6zlem giderme ve
gettolar arasindaki etkilesimi ve diyalogu diizenleme gibi gayelerle sosyal platformlari
etkin sekilde kullanmaktadirlar.
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Glniimiizde stratejik iletisim yontemleri araciligiyla uygulanan lobicilik ‘dijital lobicilik’
olarak adlandirilmaktadir. Dolaysiyla bu terim, 6zel ya da kamu kurum ve kuruluslarinin
dijital araclar marifetiyle halkla iliskiler ve lobicilik faaliyetlerinin yenilik¢i yolunu ifade
etmektedir (Carro ve Di Mario’dan akt.Filiz & Demren, 2023, s. 184). Bu baglamda dijital
lobicilik, doniisen yeni iletisim teknolojileri ve yontemlerinin lobicilik uygulamalarini
sekillendirmesi ile birlikte; siyasi aktorlerin, uygulamacilarin ve vatandaslarin dijital
lobiciligin birer pargasi olmasi seklinde ele alinmaktadir (a.g.e., 2023, s. 184). Teknolojinin
bas dondiiriicii hiz1 ile yayginlasan dijitalizmin diaspora faaliyetlerine sirayet etmemesi
kuskusuz diisiiniilemez. Bu baglamda format degistiren diaspora kavrami dijitale doniigserek
artik ‘dijital diaspora’ seklinde bir kullanim alani yaratmistir denilebilir. Bu yeni imkanlar
ayni zamanda yeni firsatlar da yaratmistir. Zira koken tilkeden ayrilmak zorunda kalan
kimliklerin dayanismasina dijital ortamlar sinirsiz imkanlar sunmakta ve yeni kazanimlar
elde etmeye firsat tanimaktadir. Ponzanesi’den aktaran Kiziltoprak’a (2024, s. 128) gore
“geleneksel diasporalar, dijital diasporalar sayesinde dijital ortamda varligini korumakta ve
dijitalize olmaktadir. Dijital diaspora, diasporik topluluklarin tiyelerini birbirine baglamak
icin internetin kullanilmasiyla aciklanirken, ¢cagdas kiiresel kiiltiirtin giderek daha 6nemli
bir 6zelligi haline gelmektedir”. Ancak bu aglardaki faaliyetlerin yukarida da vurgulandigi
lizere nesnel olmayan, bolik porciik veya manipiile edilme potansiyeli tasidig1 da goz
ard1 edilememelidir. Ayrica Prensky’e gore (akt.Cevahiroglu, 2023) dijital go¢menler “...
dijital ¢cagin getirdigi yeni ortama, dile, prensiplere ve araglara adapte olmaya ¢alisirken
bir yandan da teknolojiden tam kapasite yararlanmakta zorlanabilirler”.

1.4. Tiirkiye’nin Diasporalari ve Tiirk Lobiciligi

Kiiresellesme gerceginin gerek liberal gerekse kapitalist olusumlara pozitif anlamda
katki sundugu artik tartisma gotiirmez bir realitedir Bu doéniisiimlerin yarattigi
gelismelere dayali olarak, diasporalarin teknolojinin sundugu firsatlarla salt egemen
tilkelerin degil ayn1 zamanda gog¢ veren lilkelerin de gerek siyasi ve ekonomik gerekse
kulttirel kimliklerini yeniden insa etme ve kolektif aidiyetlerini giiclendirme amaciyla
dijital araclari etkin bicimde kullanan diasporik topluluklarin, dijital mecralar tizerinden
kendilerini goriiniir kilma, érgiitlenme ve mobilize olma pratiklerinin belirgin bicimde
artis gosterdigi gozlemlenmektedir. Bu baglamda her nevi is ve faaliyetlerin dijitallestigi
bir ortamda lobicilik faaliyetlerinin de diasporik baglamda miiteselsil olarak dijital
formata biirtindigiini sdylemek miimkiin gérinmektedir. Ancak Yilmaz’a (2009) gore
Tiirkiye’nin lobi faaliyetleri konseptinin resmi ve 6zel diizeyde bir stratejisinin olmadig1
bilinmektedir. Bu baglamda Tirkiye'nin lobicilik calismalarina tatminkar diizeyde 6nem
vermemis olmasindan o6tlri bu gorev daha ziyade STK'lar marifetiyle yirttiilmektedir.
Ancak Tiirkiye'nin lobi faaliyetleri i¢in kullandig1 araci kurumlar yetersiz kalmaktadir.
Almanya’daki Tirk STK’larin kurulmasi ve faaliyet alanlarinin belirlenmesi, Tiirklerin
Almanya’ya go¢ etme siirecleriyle dogrudan iligkilidir (Canpolat, 2023, s. 220). Almanya’da
giderek kalic1 hale gelen Tirklerin yeni ihtiya¢ ve beklentileri dogmus ve kurduklar:
STK’lar Almanya’da giderek cesitlenen ihtiyaglarini gidermeye yonelik olmustur (Sit,
2021). Turk diasporasi pek cok faaliyetin yan1 sira gurbetcilerin isteklerini kamu
kuruluslari nezdinde temsil ederek yine pek cok haklarinin iyilestirilmesine ve toplumsal
suurun gelisimine katki sunmaktadir (Dartan, 2012). Iyi’ye gére(2023, s. 7) Gog ve kimlik
baglaminda ele alindiginda “gé¢cmen ve diasporalarin mesken ve kéken tilkeye dair ¢cok
yonlii baglar gelistirmeleri ulus-otesi kimlik insasini giindeme getirmistir”. Bu baglamda
ozellikle Tirk gocmen niifusunu en ¢ok mesken iilke olarak barindiran Almanya’daki
Tiirk diasporasinin ‘gurbet¢i’ mottosuyla sosyal aglarda orgiitlendikleri goriilmektedir.
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Almanya'da niifusun yaklasik %20’sine tekabiil eden 16,5 milyon yabanci ve Alman
vatandashgina sahip yabanci kékenli bulunmaktadir ve bu rakamin icerisinde en biyiik
paya U¢ milyona yaklasan niifusuyla Tiirk ve Tiirk kokenli Almanlar sahiptir (Destatis’ten
akt. Kocagoz, 2017, s. 549). Kuskusuz sivil olusum seklinde yirutilen faaliyetlerin
resmi hiilkmii bulunmamakta ve manipiile edilebilme potansiyeli tasimaktadir. Ancak
s6z konusu bu kurum ve kuruluslarin faaliyet alanlarina iligskin literatiire bakildiginda
caligmalarin merkezinin daha ziyade entegrasyon perspektifinden incelendigi gortilmektedir
(Kocagoz, 2017, s. 551). Lobicilik calismalarinin daha ziyade resmi anlamda bdlgesel
olarak Baskonsolosluklar, sivil baglamda ise dernekler ve medya tarafindan yiritiilmesi
beklenen bir durumdur. Dolayisiyla dijital lobiciligin resmi ve yasal kurumlar marifetiyle
yurutilmesi ve dijital diasporalar olusturulmasi en saglikli yontem olarak gortlebilir.
Ancak Yilmaz’a (2009) gore Tiirkiye'nin lobicilik stratejisi genel anlamda kisisel odakh
ziyaretleri, sektoriin icinde bulunan temsilci veya tyeler ile birlikte hareket edilmesine
yonelik isbirliklerinin tesis edilmesini, dernek-vakif vb. kuruluslarla birlikte faaliyetler
yurutiilmesini ve bu amacglara yonelik toplantilari, yiriytsler, basin toplantilarini
icermektedir. Ancak ona gore bu tir faaliyetlerin ¢cagimizin ilerleyen teknolojik ve iletisim
kosullarini yansitmaktan uzak oldugunun ve tatminkar diizeyde etkisinin olamayacaginin
farkina varilmasi gerekmektedir. Bu baglamda Anayasanin 62. Maddesi' uyarinca
ozellikle ekonomik kaygilarla ve yasal yollarla go¢ kervanina katilan vatandaslarinin
daha saglikli ve etkin organize olabilmelerine yonelik Tiirk devleti hiikiimetleri ¢esitli
faaliyetler yiiriitmektedirler. Ozellikle ilk kez 2002 yilinda iktidar olan AK Parti yonetimi
sonrasl, siyasi retorikte diaspora kavraminin siklikla kullanilmaya baslandigi, yeni diaspora
kurum ve enstriimanlarinin ihdas edildigi ve ‘yumusak gii¢’ kullanimina izin veren kamu
diplomasisi araglarinin devreye sokuldugu gorilmektedir (Saglam, 2020, s. 744).
Diger taraftan Tirkiye'nin diaspora politikasina yonelik olarak farkli resmi kurumlarin
faaliyetler yurittiiklerini soylemek mimkiindiir. Bu anlamda 6n plana ¢ikan kurumlari;
Yurtdisi Tiirkler ve Akraba Topluluklar Baskanhigi (YTB), Yunus Emre Enstittleri (YEE),
Tiirk Isbirligi ve Koordinasyon Ajansi Baskanhigi (TIKA) ve Diinya Tiirk Is Konseyi (DEIK)
seklinde siralamak miimkiindiir (Sipahioglu, 2019, ss. 31-40).

2. Aragtirma
Amag, Onem, Hipotezler ve Sinirliliklar

Bu calismanin amaci literatiirdeki s6z konusu Turk lobicilik faaliyetlerinin eksikligi
gidermek tizere Almanya 6zelinde Tiirk/Ttrkiye dijital lobiciligini bilimsel verilere dayal
olarak bir analize tabi tutmak ve érnekleme dahil edilen kurum ve kuruluslarin dijital
lobicilik faaliyetlerindeki goriintimlerini ortaya ¢ikarmaktir. Bu baglamda galismanin
amaci, dijital yerliler ve dijital go¢gmenlerin karakteristik 6zellikleri dogrultusunda, onlari
ulusal ve ulusoétesi diizeyde temsil eden resmi kurum ve kuruluslarin dijital platformlar
araciligiyla yurtttiikleri lobicilik pratiklerini incelemek; bu ¢ercevede dijital diasporanin
geleneksel diaspora lobiciliginden farklilagan y6nlerini ve bu déntisiimiin siyasal, kiiltiirel
ve temsil diizeyindeki etkilerini analiz etmektir. Tiirkiye’nin ve diasporadaki Tiirklerin
kiiresel riizgarin akimina ayak uydurarak yonetme ugrasi icerisine girdikleri dijital politika
stireclerini alanyazinda 6ne ¢ikan kuram ve yaklasimlar 6zelinde analiz ederek ele almak
calismanin diger bir hedefi olarak belirlenmistir. Bu kapsamda kéken tilke ve diaspora
arasindaki kurumsal baglantilar ve go¢menlerin motivasyonlarina yonelik sunulan
imkanlar tartisilmaya ¢alisiimistir. Genel olarak degerlendirildiginde Tiirk diasporalarinin
faaliyetlerini derinlemesine ve nesnel verilere dayali olarak analiz eden alan yazinindaki
eksikler bu arastirmayi diger ¢alismalardan ayirmakta ve anlaml kilmaktadir.
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Arastirmada “Almanya’da Tiirk Lobicilik Faaliyetleri Yetersizdir’ temel hipotezinden
hareket edilerek asagidaki alt hipotezler sinanmaya ¢alisilmistir:

e Kurumlarin sosyal medya hesaplar1 vardir

e Kurumlarin sosyal medya platformlarindaki takipgi sayilari sinirlidir.
e Kurumlarin en ¢ok paylasim yaptig1 platform Facebook’tur

e Kurumlarin web sayfalarinin alternatif dil secenekleri vardir

e Kurumlarin sosyal medya hesaplarinin hedef kitlesi Tiirklerdir

e Kurumlarin paylasimlarinin ‘lobicilikle’ iliskisi yoktur

Bu arastirma orgilitlenmelerinde anavatanla iliski icinde ve ‘ulusal diaspora’ etiketi
altinda organize olan ve Almanya’daki Tiirk go¢cmenlere yonelik faaliyet ytriiten yasal
ve legal kurumlar merkez-cevre modeli esas alinarak (Berlin) Tirk Biiytikelgiligi, (Ko6ln)
Diyanet Isleri Genel Merkezi (DITIB) ve sans-kura yontemi ile STK’lar1 temsilen Almanya
Demokratik Ulkiicii Tiirk Dernekleri Federasyonu resmi web sayfalar1 ve bunlara bagh
olarak kullandiklar: sosyal Medya platformlari ile sinirlandirilmistir.

3. Metodoloji (Evren, Orneklem, Yontem ve Veri Seti)

Bu arastirmanin evrenini, Almanya’da Tiirk diasporasina yonelik faaliyet ytiriiten yasal
ve temsili kurumlar olusturmaktadir. Calismada, 6rnekleme birimlerinin se¢iminde
amacl ornekleme yontemine basvurulmustur. Amach ve stratejik oérneklemler, kritik
durumlar hakkinda 6nemli bilgilerin ortaya konmasina zemin hazirlayabilmekte ve
bu yontem ile farkl ve gesitli amacgl 6rneklemleri bir araya getirmek suretiyle tabakali
ve tiimlesik bir bakis acisina olanak taniyabilmektedir (Baltaci, 2019, ss. 257-259). Bu
yontem, arastirmanin amaci dogrultusunda bilgi bakimindan zengin ve temsil niteligi
yuksek birimlerin segilmesini dngormekte olup, o6zellikle nitel arastirmalarda sik¢a
tercih edilen bir érnekleme stratejisidir. Orneklem secim siireci, merkez-cevre kurami temel
alinarak yapilandirilmistir. Bu baglamda, Tiirkiye Cumhuriyeti devleti ile Almanya’daki Tiirk
diasporast arasindaki iligkilerde kurumsal temsiliyet diizeyi yiiksek olan, farkli kurumsal
niteliklere sahip {i¢ yap1 drneklem kapsamina dahil edilmistir.

[lk olarak, Berlin’de bulunan Tiirkiye Cumhuriyeti Biiyiikelciligi, Almanya’daki en iist diizey
diplomatik temsil makami olmasi nedeniyle 6rnekleme dahil edilmistir. Bliyiikelcilik, hem
Turkiye Cumhuriyeti devletinin diaspora politikalarinin aktarimi hem de Almanya’daki
Tiirk niifusa yonelik resmi temaslarin merkezinde yer almasi bakimindan stratejik bir
konuma sahiptir. ikinci olarak, KéIn’de yer alan Diyanet Isleri Tiirk Islam Birligi (DITIB) Genel
Merkezi, dini temsiliyet ve diaspora icerisindeki yaygin orgiitlenme kapasitesi dikkate
alinarak secilmistir. Uglincii olarak, Almanya’daki Tiirk sivil toplum kuruluslar: arasindan
bir temsilcinin belirlenmesinde sansa dayali 6érnekleme stratejisine basvurulmustur.
Bu kapsamda, federal diizeyde orgiitlii Tiirk STK’larinin merkez teskilatlar: listelenmis,
her birine numara verilmis ve bilgisayar destekli rastgele say1 Uretimi yontemiyle se¢cim
yapilmistir. Bu yéntem sonucunda Frankfurt’ta bulunan Almanya Demokratik Ulkiicii Tiirk
Dernekleri Federasyonu Genel Merkezi 6rnekleme dahil edilmistir. Bu tercihle, arastirma
orneklemi igerisinde dini ve diplomatik kurumlarin yani sira ideolojik temelli bir sivil
yap1 da temsiliyet kazanmis, orneklemin kurumsal ¢esitliligi saglanmistir.

Internete erisim olanaklarinin pratiklesmesinin yaratmis oldugu ortam igerisinde
yepyeni kiiltiirler olusmaktadir. Dolaysiyla yayginlasan bu dijital kiiltiir baskalasimini
olusturan bireyler, dijital yerliler ve dijital go¢cmenler olarak nitelendirilmektedirler
ve bu iki grup, yapilandirdiklar1 kiiltiir ortaminda birbirlerinden farkli davranislar
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sergileyebilmektedirler (Cetin & Ozgiden, 2013, ss. 172-174). Arastirma kapsaminda
ornekleme dahil edilen kurum ve kuruluslarin dijital platformlarda iirettikleri igeriklerin
cozimlemesine yoOnelik olarak nitel icerik analizi yontemi kullanilmis; bu sayede
dijital temsiliyet pratikleri ile sdylemsel stratejilerin sistematik bicimde incelenmesi
amaclanmistir. Bu kapsamda adi gegcen kurum ve kuruluslarin web sayfalarindan
toplanan veriler kodlama cetveline aktarilarak icerik analizi yontemiyle analiz edilmistir.
Birincil veri toplama araci olarak belirlenen kurumlarin web sitelerinde bulunan dijital
platform hesaplari da veri olarak degerlendirmeye alinmistir. Bu metodun temel dayanagi
bu sistematigin literatiirde bir bilgi kaynagi olarak kabul gérmesidir (Yildirim & Simsek,
2016, ss. 191-192). Bu kapsamda 6rneklem grubunda bulunan kuruluslarin web sayfalari
incelenmis ve 2024 yilindaki paylasimlari dokiiman analizine tabi tutulmustur. Nitel
caligma ve analizlerinin 6nemli bir sa¢ ayagini olusturan igerik analizinde, genel bir ifade ile
konu edinilen goriingii ve gercekliklerin detaylarina odaklanilmaktadir. Ayrica bu analiz
tiirti, ulasilan verilerin daha detayli incelenmesini ve ulasilan bulgular: agiklayan kavram,
kategori ve temalara erisilmesini zorunlu kilar. Analiz ile toplanan verilere yogunlasilir;
sik¢a tekrarlanan veya keskin vurgu yapilan olay ve olgularin kodlar ortaya konulur.
Tespit esilen bu kodlardan ise kategorilere, sonrasinda ise temalara gidilir (Baltaci, 2019,
s. 377). Yildirim ve Simsek’e (2021, s. 243) gore “... toplanan bulgularin ayrintili analizini
gerektiren icerik analizi, 6nceden agiga ¢cikmayan temalarin ve boyutlarin agiga ¢ikarilmasi
noktasinda arastirmacilara imkdn saglamaktadir”. Bu baglamda Weber de (1990, s. 9), soz
konusu analiz tiiriiniin soylem metninden cari olan ¢ikarimlarin yapilmasini1 6ngérmektedir.
Bunlar; mesajin gondericisi, mesajin kendisi ve mesajin alicis1 hakkindadir.

Bu genel degerlendirmelerden hareketle (Berlin) Tiirk Biiytik El¢iligi, (K6ln) Diyanet Genel
Merkezi ve Almanya Demokratik Ulkiicii Tiirk Dernekleri Federasyonu kurumlarinin web
sitelerindeki medya paylasimlarinin analizinde igerik analizi yontemine bagvurulmustur.
Literatiire bakildiginda kurumsal kimlige sahip pek c¢ok kurum, sirket veya ticari
markalarin sosyal medya paylasim igeriklerinin analiz edildigi goriilmektedir. Ancak
mevcut arastirma sosyal medya paylasimlarinin esas alindig1 ve kurumsal kimlikleri ve
etkinlikleri 6nceleyen analizlerden ziyade ‘lobicilik’ faaliyetlerine odaklanmaktadir. Buna
yonelik olarak 6rnekleme dahil edilen kurum ve STK'larin sosyal medya paylasimlari bir
yillik zaman dilimi ile analiz edilmistir. Arastirmada amaglanan hedefe ulasabilmek i¢in
oncelikle 6rneklemdeki kurumlarin sosyal medya hesaplar1 ve takip¢i sayilar1 asagidaki
tablo 1’de verilmis ve belirlenen kodlar ile paylasimlarinin igerik analizleri yorumlanmaya
calisiimistir. Arastirmada olusturulan kodlama cetveli kurumlarin paylasim tiirlerinin
esas alinmasina baglh olarak degil, aksine arastirmaya esas teskil eden ‘lobicilik’ odakl
olarak belirlenmis ve icerik analizi kodlama cetvelinde su basliklardan hareket edilmistir:
(1) kurumlarin dijital hesaplari, (2) kurumlarin sosyal medya platformlarindaki takipgi
sayilari, (3) kurumlarin en ¢ok paylasim yaptiklar1 platform, (4) kurumlarin web
sayfalarinin alternatif dil segenekleri, (5) kurumlarin sosyal medya hesaplarinin hedef
kitlesi ve (6) kurumlarin web sayfalarindaki paylasimlarinin ‘lobicilikle’ iliskisi.

4. Bulgular ve Yorumlar
Tablo 1. Kurumlarin ve STK'larin Dijital Hesaplari

Kurum Web Facebook X (Twitter) Instagram Youtube
Biiyiik Elgilik Var Var Var Yok Yok
Diyanet Var Var Var Var Var
Federasyon Var Var Var Var Var
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24 Ocak 2025 tarihi itibariyle 6rnekleme dahil edilen kurumlarin web sitelerindeki
bilgilerinden hareket edildiginde Berlin Ttrk Biiytikelciliginin Facebook ve

X (Twitter) hesaplarinin oldugu, ancak Instagram ve Youtube hesaplarinin
bulunmadig tespit esilmistir. Buna karsin DiTiB’in (Diyanet Kéln Merkezi) ve
Almanya Demokratik Ulkiicii Tiirk Dernekleri Federasyonu’nun ise Facebook, X
(Twitter), Instagram ve Youtube hesaplarinin oldugu gértilmiistiir. Bu bulgulara
gore Tirkiye Cumhuriyeti’ni Almanya’da resmi olarak ve dogrudan temsil eden
Berlin Turk Biiytik Elciliginin Instagram ve Youtube hesaplarinin olmayisinin;
gerek Tirk vatandaslarina daha pratik ulasilmasi gerekse lobicilik faaliyetlerinin
yiiriitiilmesi agilarindan manidar bir veri olarak degerlendirilmesi gerekir.

Tablo 2. Kurumlarin Sosyal Medya Platformlarindaki Takipgi Sayilari

Kurum F:ilce_book X _(Tm{itter) In_sta_gram Y_ougube
Takipci Sayisi Takipci Sayisi Takipci Sayisi Takipgi Sayisi
Biiyiik Elgilik 13. Bin 11. Bin - -
Diyanet 17.332 3.490 16.9 Bin 14.1. Bin
Federasyon 46 Bin 4.095 5.387 279

Tablo 2’de yer alan verilere gore; Almanya’da Tiirkiye Cumhuriyeti'ne resmi veya gayri
resmi olarak yakin duran ve o6rnekleme dahil edilen kurumlarin web sitelerinde yer
alan sosyal medya hesaplari arasindan Almanya Demokratik Ulkiicii Tiirk Dernekleri
Federasyonu'nun Facebook basta olmak iizere 55 bini agkin takipci sayisi ile dikkat cektigi
gorilmektedir. Bu kurumu yaklasik 52 bin takipci sayisi ile yine Facebook agirlikli olarak
DITIB (K6ln Diyanet Isleri Genel Merkezi) izlemektedir. Elde edilen bulgular agisindan
Berlin Turk Biiytik Elgiligi ise yaklasik 13 bini Facebook olmak tizere 24 bin takipci sayisi
ile bu kurumlarin oldukc¢a gerisinde kaldig1 goriilmektedir. Yaygin ve etkin kurumlar
olarak sosyal medya paylasimlar: ac¢isindan kisith olan bu kurumlar arasindan Tiirkiye
Cumbhuriyeti'ni dogrudan temsil eden Biiyiik El¢iliginin hesaplarinin takip edilebilirlik
oraninin oldukga alt seviyelerde olmasi1 manidardir.

Tablo 3. Kurumlarin Web Sayfalarinin Alternatif Dil Secenekleri

Kurum Tiirkce Almanca ingilizce
Biiyiik Elgilik J J -
Diyanet J J -
Federasyon J -

Orneklem gurubuna dahil edilen kurumlarin web sayfalarindan ulasilan verilere
bakildiginda Berlin Biiyiik Elgiligi ile Kéln Diyanet Islerinin Tiirkge'nin yami sira
Almanca dil secenegi sekmelerinin bulundugu ancak Ingilizce alternatifinin olmadig
tespit edilmistir. Almanya Demokratik Ulkiicii Tiirk Dernekleri Federasyonu’nun resmi
web sitesinde kurumun sadece Tirkge dil seceneginin bulunmasi dikkat ¢ekmektedir.
Bu verilerden hareketle her ti¢c kurumun web sayfalarinin lobicilik agisindan yetersiz
oldugunu soylemek miimkiin gériinmektedir.

Tablo 4. Kurumlarin Sosyal Medya Hesaplarinin Hedef Kitlesi

Kurum Tiirkler Almanlar Diger
Biiyiik Elgilik J J
Diyanet J J
Federasyon J -

Tablo 4’te 6rnekleme dahil edilen kurumlarin sosyal medya hesaplarinin hedef kitlesine
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dair bulgular yer almaktadir. Tablo 3‘te kurumlarin web sayfalarindaki alternatif dil
secenekleri kurumlarin hedef kitlelerine dair ipuclarin1 vermektedir. Buna gore Berlin
Biiyiik Elgiligi ile K6ln Diyanet Islerinin hedef kitlelerinin Tiirkler ve Almanlar oldugu,
Almanya Demokratik Ulkiicii Tiirk Dernekleri Federasyonu’'nun web sayfasinin da sadece
Tirk vatandaslarina yonelik paylasimlar goriilmektedir.

Tablo 5. Kurumlarin Lobicilik Paylasimlarinin Platformlara Gére Dagilimi

Facebook X (Twitter) Instagram Youtube
Kurum Paylagim Sayisi / Paylagim Sayisi / Paylagim Sayisi / Paylagim Sayisi /
Lobicilik Paylagimi Lobicilik Paylagimi Lobicilik Paylagimi Lobicilik Paylagimi
Biiyiik Elgilik --/18 --/22 ———— ———-
Diyanet -/8 1593 /2 1079/8 822/11
Federasyon --/16 -/15 2084 /7 72/3

Kurumlarin; Facebook, X (Twitter), Instagram ve Youtube platformlarindaki
paylasimlarinin yillara gore dagilimlarina dair verilere ulasmak miimkiin olmamakla
beraber, daha ziyade paylasimlarin lobicilikle olan iligkileri esas alinmaya calisilmistir.
Elde edilen verilere gore lobicilikle ilgili paylasimlarinin oldukca yetersiz kaldigini
soylemek miimkiin goriinmektedir. Ancak paylasimlarin Almanca ve siirhh olmakla
beraber kismen Ingilizce olarak da yayinlamasi olumlu degerlendirilebilecek bir bulgudur
denilebilir.

Tablo 6. Berlin Biiyiik Elciligi Web Sayfasi Paylastmlarinin ‘Lobicilikle’ [liskisi
Tarih Paylasim igerigi (Manget) Dil Lobicilik iligkisi

Frankfurt Baskonsoloslugumuzun
15.12.2024 Eski Kancilarya Binasina Yonelik Turkce/Almanca Var
Eylem Hakkinda Ac¢iklamasi

Cifte Vatandaslik Yasasi Kapsaminda Yeniden

25.06.2024 Tirk Vatandasligina Basvuru Sireci

Turkge/Almanca Yok

T.C. Stuttgart Baskonsoloslugu Tirk

12.01.2024 Uyruklu Séz. Sek. Sinavi Duyurusu

Turkge/Almanca Yok

Tablo 6’da oOrnekleme dahil edilen Berlin Biiyliik Elciliginin web sayfasindaki
paylasimlarinin ‘lobicilikle’ olan iliskisine dair veriler yer almaktadir. Goruldiigi tizere bu
kurumun 2024 yilina ait web sayfasinda sadece 3 adet manseti yer almaktadir. Haberlerin
Tiirkcenin yani sira Almanca olarak da yer almasi olumlu olarak degerlendirilmektedir.
Ancak bu 3 adet haber veya duyuru niteligi tasiyan bu paylasimlarin sadece bir tanesinin
lobicilikle iliskili oldugu sdylenebilir.

Ote yandan Biiyiikelgiligin web sayfasinda Tiirkiye Cumhuriyeti Disisleri Bakanhigi'nin ev
sahipliginde 11-13 Nisan 2025 tarihlerinde diizenlenen Antalya Diplomasi Forumu’'na
iliskin bir sekmenin bulunmasi, bu duyuruya dair takipgilerine Ingilizce dil seceneginin
sunulmasi ve igeriginin lobicilik baglaminda degerlendirilebilecek mahiyette olmasi
olumlu olarak degerlendirilebilecek bir durumdur.

Tablo 7. DITIB’in Web Sayfasindaki Paylasimlarinin ‘Lobicilikle’ Iliskisi

Tarih Paylagim icerigi (Manget) Dil Lob. iligkisi
23.12.2024 islam Dini Cemaatinden Noel mesaiji Tirkge/Almanca Var
20.12.2024 DITIB Rheln—PfaIz ile eyalet hilkiimeti Turkge/Almanca Var

arasindaki eyalet anlagsmasi
12.14.2024 Prof. Dr. Fuat Sezgin: KultUrlerarasi Turkge/Almanca Var

képri olarak bilim
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Tarih Paylagim icerigi (Manget) Dil Lob. iligkisi

Alman Piskoposlar Konferansi
12.05.2024 ile MUslimanlar Koordinasyon Tirkge/Almanca Var
Konseyi tartisma igin toplandi

“ilham eylemle bulusuyor” galistayinin

12.02.2024
basariyla tamamlanmasi

Tiurkge/Almanca Yok

Tablo 7’de; érnekleme dahil edilen DITIB’in resmi web sayfasinda 2024 yilinda yer alan
kronolojik paylasimlar: goriilmektedir. Ocak 2025 itibariyle ulasilan ve giincel olarak web
sayfalarinda 2024 yilina ait paylasim sayilarinin sadece bes (5) adetle sinirli olmasina
genel anlamda olumsuz, buna karsin Almanca stiriimlerinin bulunmasina ve 4 paylasimin
lobicilik faaliyeti iliskili olmasi ise deger atfedilecek niteliktedir.

Detayli seklide incelenen web sayfasinda 2024 yilina ait ‘Faaliyetler Sekmesi'nde ise
lobicilik faaliyeti seklinde degerlendirilebilecek su paylagimlara ulagilmistir:

e ‘Camiye Acik Gin’, ‘Kiiltiirleraras1 Hafta), ‘Kiiltlirlerarasi Hafta’ etkinlikleri
e Baris icin ortak dualar

e Dinler arasi seminer ve konferanslar

e Topluluklardaki goniillii diyalog gorevlilerinin egitimi

e Farkli din mensuplarinin bir araya gelmesi

e Dinler arasi karsilasmalarin tesvik edilmesi

 Dinler arasi ¢alisma gruplarina ve kilise konferanslarina katilim

 Dinler aras1 diyalog faaliyetlerine iliskin yayinlar

o Islam’in dogru taniimina yénelik yayinlar

Tablo 8. Almanya Demokratik Ulkiicii Tiirk Dernekleri Federasyonu
Web Sayfasi Paylasimlarinin ‘Lobicilikle’ Iliskisi

Tarih Paylagim icerigi (Manget) Dil Lobicilik iligkisi
Belirsiz KRV1. Bolge Remscheid 29. Olagan Kongresi Tirkce Yok
Belirsiz Belgika Turk Federasyon 13. Blyuk Kurultayi Turkce Yok
Belirsiz Almanya’da Turklerul de.hedef alan |rk<;.| Turkge Var

Hanau saldirnisinin tzerinden 2 yil gecti
Belirsiz Tecvidli Kur’an Dili, Namaz Hocasli ve Dualar Turkge Yok
Belirsiz ATF 29. Faaliyet Dénemi |!k GIK Turkge Yok
toplantisi gerceklesti

Almanya Demokratik Ulkiicii Tiirk Dernekleri Federasyonu’nun web sayfasindaki
paylasimlarinin ‘lobicilikle’ iliskisine dair veriler Tablo 8'de yer almaktadir. Buna
gore 2024 yilina ait web sayfasinda giincel olarak bulunan 5 adet mansetin sadece bir
tanesinin lobicilikle iliskili oldugu soylenebilir. Zira haber i¢eriklerinin de kurumun kendi
faaliyetlerine yonelik oldugu goriilmektedir. Ayrica verilerin tamaminin sadece Tiirkge
olarak web sayfasinda yer almasi da bu kanaati dogrular mahiyettedir.

Bu kurumun web sayfasinda 2024 yilina ait ‘Son Haberler’ sekmesinde ise lobicilik
faaliyeti olarak degerlendirilebilecek su paylasimlara ulasilmistir:

e Scholz’un Tiirkiye Ziyareti Iki Ulke Iliskileri icin Ne Soyliiyor?
e Avrupa’da Dijital Kaosa Yasal Dilizenleme
o Tiirkiye’nin BRICS’e Uyelik Basvurusu Nasil Degerlendirilmeli?

698 Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2025 Cilt/Volume 12, Sayi/Issue 2, 685-704



Harun Furkan Yagbasan Diasporalarda Dijital Lobicilik:

o Tiirkiye-Irak iliskilerinde Yeni Dénem: Ortak Menfaatler
e Tiirkiye’nin I¢ Sorunu Bir PKK’dan Avrupa’nin Sorunu Bir PKK’ya

Sonug

‘Go¢’ olgusu 21. ylizyilin baslarindan itibaren diinyanin tim cografyalar1 icin kuskusuz
en basat sorunlardan biri olmaya devam etmekte ve kitlesel goclerin yarattigr kiilttirel
travmalar bu siirecte kendisini baskin seklide hissettirmektedir. Ekonomik kaygi,
savas veya katliamlar nedeniyle iilkelerini terk etmek zorunda kalan veya birakilan
gocmenlerin karsilastigi en oOnemli sorunlarin basinda ise gidilen cografyalarda
gocmenlerin yerel dinamikler tarafindan igsellestirilememeleri veya konservatif bir
anlayisla otekilestirilmeleridir. Bu yaklasimin bir sonucu olarak gé¢menlerin asimile
olma kaygisiyla entegrasyona karsi diren¢ gostermeleri de bu siireclerin saglikh
stirindiriilebilmesinin 6ntindeki engellerden biri olarak degerlendirilmektedir.

Ozellikle ulus otesi cografyalarda gdcmenlerin olusturdugu gettolar aymi zamanda
diaspora olarak da nitelendirilmekte ve diplomaside ¢ogu zaman yumusak gii¢c olarak
nitelendirilmektedir. Dolayisiyla pozitif anlam atfedilerek mesrulastirilan ve kiiresellesme
stirecinin dogal bir sonucu olarak degerlendirilen diasporalarin farkh saiklarla
yayginlastig1i gozlemlenmektedir. Tarihin akisi icerisinde farkli nedenlerle daginik
cografyalara yayilan ve daha ziyade Yahudi, Ermeni ve Yunan topluluklarini ¢agristiran
diaspora olgusu ¢ogu zaman hedef iilkeler i¢in bir tehdit, gé¢ veren iilkeler acisindan ise
lobicilik firsati olarak degerlendirilebilmektedir. Bu faaliyetler daha ziyade iilkelerine
aidiyeti olan diasporalar tarafindan resmi veya gayri resmi kurumlar marifetiyle
yuriitiilmektedir. Teknolojinin gelismesi ile birlikte her alanda oldugu gibi lobicilik
faaliyetleri de artik geleneksel yonetmeleri terk ederek dijital alana yayilmis durumdadir.
Bir diger ifade ile globallesen diinyay: artik kiiresellesmenin ‘dijital hali’, lobiciligin ise
‘dijital lobicilik’ seklinde isimlendirilmesi miimkiin hale gelmistir.

Bilindigi tizere Almanya Tiirk niifusu bakimindan dikkat cekmekte ve lobicilik faaliyetleri
acasindan onemli bir potansiyel tasimaktadir. Bu degerlendirmelerden hareketle
yurtitiilen bu arastirma, Almanya’daki Tiirk Diasporasinin lobicilik potansiyelini aciga
cikarmaya odaklanmistir. Bu baglamda Almanya genelinde yasal olarak faaliyet gosteren
ve Tirkiye Cumhuriyeti nezdinde mesru olarak nitelendirilebilecek olan 3 (li¢) kurumun
ornekleme dahil edildigi arastirmada “Almanya’da Tiirk lobicilik faaliyetleri yetersizdir”
temel hipotezinin dogrulandig1 sonucuna ulasilmistir. Diger taraftan alt hipotez olarak
sinanan; ‘Kurumlarin sosyal medya hesaplart vardir' (H1), ‘Kurumlarin sosyal medya
platformlarindaki takipg¢i sayilart sinirlidir’ (H2), ‘Kurumlarin en ¢ok paylasim yaptigi
platform Facebook’tur’ (H3), ‘Kurumlarin web sayfalarinin alternatif dil secenekleri vardir’
(H4), ‘Kurumlarin sosyal medya hesaplarinin hedef kitlesi Tiirklerdir' (H5) ve ‘Kurumlarin
paylasimlarinin lobicilikle iligkisi yoktur’ hipotezlerinin de dogrulandig gértilmiustir.

Almanya’da 3 milyona yaklasan ve Avrupa’da ise 4 milyonu asan niifusu ile Tirk
diasporasi lobicilik faaliyetleri agisindan &nemli bir potansiyel barindirmaktadir. Zira
Avrupa cografyasinda 60 yil1 askin bir siiredir yerlesik olarak varligini siirdiiren Tiirklerin
gerek ekonomide gerekse siyaset arenasinda belirleyici dinamik bir gii¢ olusturduklari
bilinmektedir. Ancak internetin ve sosyal medya platformlarinin toplumsal yasamin
hemen her alanina niifuz etmesiyle birlikte, diasporik topluluklar agisindan lobicilik
faaliyetleri daha erisilebilir, hizli ve pragmatik araclarla yiirttiilebilir hale gelmistir. Bu
olanaklara ragmen, Tiirk diasporasinin siyasal katilim ve dijital temsiliyet konusunda
sinirhi bir goriintirliik sergilemesi; bunun yerine dahaice kapanik, etno-kiiltiirel gettolasma
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egilimleri gostererek paralel yasam pratiklerine yonelmesi, bu alandaki temsil eksikligini
anlamlandirmak agisindan sosyolojik bir sorgulamayi gerekli kilmaktadir. Ozelde
Almanya genelde ise Avrupa’daki Tiirk diaspora giiciintin Tiirkiye Cumhuriyeti’'ni temsil
eden kurumlar ve STK'lar tarafindan mevcut potansiyellerinin harekete gecirilememesi
lobicilik faaliyetleri acisindan dikkat cekicidir. Zira arastirmadaki bulgular da bu realiteyi
dogrular mahiyettedir.

Dijital iletisim platformlari, diasporik topluluklara siyasal temsil, kamusal goriiniirliik ve
etki tiretme gibi kolektif eylem bicimlerini gerceklestirmede 6nemli imkanlar sunmasina
ragmen; arastirma bulgulari, Almanya’daki Tiirk diasporasina ait segili kurumlarin bu
potansiyeli yeterince etkin ve stratejik bicimde kullanamadigini ortaya koymustur. Bu
durumdan hareketle, dijital diasporanin lobicilik kapasitesini artirmaya yonelik bazi
somut ve islevsel oneriler gelistirilmistir.

Kurumlarin dijital platformlarda ‘varlik gosterme’ diizeyinden stratejik bir iletisim plani
ile icerik lretim siirecleri insa etmeleri gerekmektedir. Bu hedef salt Tiirk topluluguna
yonelik degil Alman kamuoyuna, yerel siyasetcilerine, medya temsilcilerine ve STK'lara
yonelik de gelistirilmelidir. Lobicilik gayesi giden topluluklarin, Almanya’'daki karar
vericilere, kamuoyuna ve sivil toplum aktorlerine hitap eden icerikler gelistirilmeli ve
bu icerikler; ¢okdilli ve kamusal diplomasi odakli olmalidir. Bu baglamda dijital icerikler;
Almanya’daki Tirk diasporasinin siyasal katilimi, ekonomik girisimleri ve kiiltiirel
basarilarina dair somut oOrneklerle zenginlestirilmelidir. Alman ekonomisine katki
saglayan Tirk girisimcilerin, kiiltiir-sanat alaninda 6ne ¢ikan bireylerin, tiretim giiciinde
rol oynayan egitimli Tlirk vatandaslarinin ve Tiirk biirokrat ile siyasetcilerin daha gortiniir
kilinmasi, toplumsal temsiliyet ve etki agisindan 6nem tasimaktadir.

Dijital platformlarin ¢esitlenmesi, farkl kitlelere erisimi miimkiin kilarken; icerikler, tiim
platformlarda tek bicimli sekilde tekrar edilmek yerine, her platformun 6zgiin yapisi,
dinamikleri ve kullanici pratikleri dogrultusunda yapilandirilmahdir.

Bulgulardaki takipgi kisithliklar ve icerik noksanliklar1 6rnekleme dahil olan lobilerin
sosyal medya yonetimi hususundaki eksikliklerini goz oOniine sermektedir. Ayrica
iretilen iceriklerin bilgilendirme formu disina ¢ikarak politik temsil ve ¢ikar savunusu
boyutlar1 gozetilerek yapilandirilmasi gerekmektedir. Bu anlamda lobicilik faaliyetleri
yuruten topluluklarin sosyal medya hesaplarinin idaresi, kurum iginde herhangi birinin
hiiviyetine birakilmamali, bu alanda sosyal medya alaninda uzman kisiler secilerek dijital
medya danismanlig1 alinmali ve etkilesim temelli algoritmalar iizerinden igerikler yaratilmaya
calisiimalidir.

Topluluk c¢alisanlarina/goniilliilerine yonelik dijital lobicilik egitimleri diizenlenmeli,
kamusal diplomasi, dijital icerik tiretimi ve glindem olusturma stratejileri konusundaki
bilin¢ artirilmalhidir.

Kurumlar pasif temsiliyet durumlarini asarak diasporay: dijital platformlarda harekete
geciren aktorler olmalhidir. Bu amagla; ¢evrimigi katilim kanallar1 (dijital forumlar,
acik cagrilar vs.), genlik kollari, meslek birlikleri, 6grenci olusumlar1 gibi alt aglarin
kurulmasi ve bunlarin da dijital platformlarda aktif rol oynamasini saglamak lobilerin
gorinirligini artiracak aksiyonlar énem tasimaktadir.
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Notlar

1 Anayasa 62 Madde: “Devlet, yabanci lkelerde ¢alisan Tiirk vatandaglarinin Aile birliginin, cocuklarinin egitiminin, kiilttrel
ihtiyaclarinin ve sosyal giivenliklerinin saglanmasi, anavatanla baglarinin korunmasi ve yurda dénislerinde yardimci
olunmasi igin gerekli tedbirleri alir”
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Activities of Turkish Diaspora in Germany
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Extended Abstract

One of the most important social and social problems inherited from the past to the
present is the phenomenon of ‘migration’ and it is still valid. It seems possible to predict
that the problem of ‘migration’ will continue as long as acts that deeply affect humanity
such as hunger, massacre or war continue. However, the phenomenon of diaspora, which
has spread to scattered geographies for different reasons in the course of history and
which is more reminiscent of Jewish, Armenian and Greek communities, is generally
considered as a threat for the target countries and as a lobbying opportunity for the
immigrant countries. These activities are generally carried out by diasporas with the help
of official or unofficial institutions and organisations that are loyal to their countries.

It is of course possible that these communities, called diaspora, who leave their
homelands and sail to geographies that are considered safer and more secure and live in
ghettos based on parallel lifestyles in the countries where they settle, can be considered
as an opportunity for soft power diplomacy for the sending countries, as opposed to
being seen as a fundamental problem that poses a potential threat to the target countries.
These opportunities, which are expected to be utilised by official institutions or non-
governmental organisations, are called lobbying activities. With the development of
technology and social media, lobbying activities, as in every field, have moved away from
traditional management and spread to the digital field. In other words, it has become
possible to define the globalisation process as the ‘digital state’ of the world and lobbying
as ‘digital lobbying’.

Lobbying is defined as the activity of a group of people representing a specific target
outside the country and is essentially recognised as a strategy of influence and direction.
The ‘centre-periphery model’ in Dufoix’s taxonomy, which analyses the relations of
countries with their populations abroad through four basic models, draws attention
in this context. According to this approach, in the countries where immigrants settle,
they are usually organised under the label of ‘national diaspora’ in order to benefit
their homeland. As it is known, the Turkish diaspora and Turkish organisations in
Germany attract attention in this sense and have a significant potential in terms of
lobbying activities. It is an open-ended question to what extent the benefits of internet
technologies, which offer more practical and pragmatic opportunities to the Turkish
diaspora in Germany, which has significant opportunities in terms of population, can be
utilised and to what extent they can be turned into opportunities. This research, which
focuses specifically on revealing the digital lobbying potential of the Turkish Diaspora in
Germany, examines the extent to which Turkish institutions and organisations with legal
status in Germany can use social media in their digital lobbying activities depending on
technological opportunities through content analysis method. In this context, the web
pages and social media postings of three institutions legally recognised by the Republic of
Tiirkiye in Germany in 2024 were analysed. In this research, which is based on the Centre-
Periphery theory and purposive sampling, among the institutions with legal status; the
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Turkish Embassy in Berlin, the Cologne Religious Affairs Centre and the Frankfurt Turkish
Federation representing non-governmental organisations were included.

In the research conducted on this track, it was concluded that the basic hypothesis that
‘Turkish lobbying activities in Germany are inadequate’ was confirmed in the context
of the web pages and social media posts of 3 (three) institutions that operate legally
throughout Germany and are considered legal by the Republic of Tiirkiye. On the other
hand, the tested sub-hypotheses; ‘Institutions have social media accounts’ (H1), ‘The
number of followers of the institutions on social media platforms is limited’ (H2), ‘The
platform where the institutions share the most is Facebook (H3), “There are alternative
language options on the web pages of the institutions (H4), "The target audience of the
social media accounts of the institutions are Turks (H5) and “The posts of the institutions
are not related to lobbying” have also been confirmed. Therefore, it is possible to conclude
that Turkish institutions and organisations with legal status lack the capacity to carry out
lobbying activities according to the findings of the research in which all hypotheses put
forward at the beginning of the study were supported.

In conclusion, it is known that Turks, who have been residing in Europe for more than
60 years, constitute a decisive dynamic force in both the economic and political arena.
However, according to the mandatory provisions of Article 62 of the Constitution of the
Republic of Tiirkiye; “The State shall take the necessary measures to ensure the unity
of the family, education of their children, cultural needs and social security of Turkish
citizens working in foreign countries, to protect their ties with the homeland and to assist
them in their return to the country” paradigm has been inadequate for years in Germany
in particular and lobbying activities cannot be used, while the reality of the Turkish
diaspora withdrawing into their shells, creating ghettos and choosing a parallel life,
especially in environments where the internet and social media have permeated all areas
of life and post-modern lobbying tools have become more practical and pragmatic, should
undoubtedly be questioned in this context. The inability to mobilize or strategically
utilize the power of the Turkish diaspora in Germany, and more broadly in Europe,
through intermediary institutions representing the Republic of Tirkiye or through non-
governmental organisations known for their allegiance to the state, is a striking issue in
the context of lobbying activities. Indeed, the findings of the research confirm this reality.

Key Words: Diaspora, Lobbying, Digitalism, Germany, Social Media.
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