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Sosyal Medyanin Televizyon Gazeteciligine Etkisi: Entegre Haber
Modellerinin Yayginlasmasi

Oz

Dijital medya ile geleneksel medya arasindaki etkilesim, haber iiretimi ve dagitimi siireglerinde
koklii degisikliklere yol acmistir. Ozellikle sosyal medya, televizyon gazeteciligi ile etkilesime girerek
haberlerin hizla yayilmasint ve izleyicilerin icerik iiretimine katiimalarini saglamaktadir. Medya
teorileri tizerinden yapilan tartismalar, dijital doniisiimiin sosyal medya platformlarimin etkinligini
artirdigi ve izleyicilerin pasif bir tiiketici olmaktan c¢ikarak aktif katilimcilara doniistiigiinii
gostermektediv. Bu baglamda, dijitallesme gazeteciligi daha hizli ve genis kitlelere ulastirirken,
dogruluk, seffaflik ve giivenilirlik gibi sorunlart da beraberinde getirmektedir. Calismada, tarama
yontemi ile mevcut literatiirde aragtirma yapimus, toplanan verileri iizerine betimsel analiz yapilmis ve
entegre haber modellerinin televizyon gazeteciligine etkileri ele alinmistir. Literatiir taramasiyla, dijital
medya ile geleneksel medya arasindaki donitisiim siireci tizerine yapilan onceki ¢alismalar incelenmis,
betimsel analizle ise dijital déniisiimiin televizyon gazeteciligi iizerindeki etkileri ayrintili bir sekilde
ortaya konmugstur. Sonug olarak, sosyal medya ile geleneksel gazetecilik modellerinin entegresinin
medya diinyasinda hem firsatlar hem de zorluklar yaratdigi, medya tivetim siireglerini doniigtiirerek yeni
medya etkilesimini gekillendirdigi sonucuna varimstir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon Gazeteciligi, Dijitallesme, Sosyal Medya, Entegre Habercilik
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The Impact of Social Media on Television Journalism: The Rise of

Integrated News Models
Abstract

The interaction between digital media and traditional media has led to radical changes in the
processes of news production and distribution. In particular, social media interacts with television
journalism, enabling the rapid dissemination of news and the participation of viewers in content
production. Discussions on media theories show that digital transformation has increased the
effectiveness of social media platforms and that viewers have transformed from passive consumers into
active participants. In this context, while digitalisation makes journalism faster and more accessible to
large audiences, it also brings along problems such as accuracy, transparency and reliability. In the
study, the existing literature was searched through the survey method, descriptive analysis was made
on the collected data and the effects of integrated news models on television journalism were discussed.
Through literature review, previous studies on the transformation process between digital media and
traditional media were examined, and through descriptive analysis, the effects of digital transformation
on television journalism were revealed in detail. As a result, it is concluded that the integration of social
media and traditional journalism models creates both opportunities and challenges in the media world,
transforming media production processes and shaping new media interaction.

Keywords: Television Journalism, Digitalisation, Social Media, Integrated Journalism

Giris

Dijitallesme, iletisimden hukuka, miihendislikten sosyolojiye kadar birgok disiplini
derinden etkilemekte ve bu alanlarda yeni paradigmalarin olusmasina neden olmaktadir. Bu
gelismeler, yalnizca akademik diinyada degil, ayn1 zamanda medya kuruluslar1 ve hiikiimetler
gibi farkli aktorler i¢in de biiylik bir 6nem tagimaktadir. Son yillarda, medya diinyasinda
yasanan biiylik donilisiimiin baslica nedenlerinden biri, sosyal medyanin yiikselmesi ve
geleneksel medya ile olan iligkilerinin yeniden sekillenmesidir (Kiigiikvardar, 2023).
Televizyon gazeteciligi, tarihsel olarak bilgiyi toplama, diizenleme ve genis kitlelere iletme
gorevini tstlenmigken, sosyal medya bu siireci hizlandirmig, interaktif bir hale getirmis ve
izleyici kitlesini yalnizca alict konumundan ¢ikarip aktif bir katilimer haline getirmistir. Bu
dontisiim, medya igeriklerinin yaratilma ve tiiketilme bicimlerini derinden etkilemistir (Torenli,
2005). Sosyal medyanin etkisiyle, haberler artik yalnizca televizyon kanallarinda
yayinlanmakla kalmayip, ayn1 zamanda sosyal medya platformlar1 araciligiyla da genis kitlelere
hizla ulagsmaktadir. Sosyal medya, geleneksel medya diinyasinda “Uretici” ve “tiiketici”
rollerinin birbirine karistig1 bir ortam yaratmistir. Her birey, sosyal medya platformlarinda
haber paylasabilmekte, fikirlerini yayabilmekte ve bu haberlerin dogrulugunu

sorgulayabilmektedir. Bu durum, televizyon gazeteciliginin dogasina yeni bir dinamik eklemis
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ve geleneksel medyanin sahip oldugu giicii, izleyicinin etkilesimli katilim1 ile dengelemistir.
Ayrica, televizyon kanallar1 sosyal medya iizerinden haberlerini duyurmakta, izleyicileriyle
dogrudan etkilesime girerek daha hizli bir geri doniis alabilmektedir. Dolayisiyla, televizyon
gazeteciligi ve sosyal medya arasinda karsilikli bir etkilesim ve entegrasyon s6z konusu
olmustur. Bahsedilen siireci anlamak {igiin literatiirdeki 6nemli teorilerden biri olan televizyon
teorisinden bahsetmek gerekir. Televizyon teorisi, televizyonun toplumdaki roliinii inceleyerek,
televizyonun kamuoyu algisini nasil sekillendirdigini, davranislari nasil etkiledigini ve iletisimi
nasil aracilik ettigini ele almaktadir. Televizyon teorisinin temel unsurlari, anlati yapilarini,
izleyici alimini ve yaym medyasi ile sosyal, kiiltiirel ve politik baglamlar arasindaki etkilesimi
analiz etmeyi icermektedir (Elibeyli, 2011).

Bu calisma, sosyal medyanin televizyon gazeteciligi lizerindeki etkilerini incelemeyi
amaclamaktadir. Ozellikle sosyal medya ve televizyonun birleserek entegre haber modellerini
nasil olusturdugunu arastirarak, bu yeni medya dinamiginin medya iretim ve tiikketim
stireclerine nasil yansidigini analiz etmek hedeflenmektedir. Sosyal medya platformlar1 ve
televizyon arasindaki sinirlarin giderek bulaniklagmasi, dijital doniisiim siirecini hizlandirmais,
televizyon gazeteciligi geleneksel formatlardan dijital medyanin gereksinimlerine uygun hale
gelmistir. Bu baglamda, calismada entegre haber modellerinin gelisimi, medya teorileri 1s18inda
tartisilmis ve televizyon gazeteciliginin gelecegi lizerine ¢ikarimlar yapilmistir. Arastirmanin
kapsami, sosyal medya platformlarmin televizyon haberlerinde nasil kullanildigini, haber
iretimi siireglerine nasil entegre edildigini ve bu entegrasyonun gazetecilik pratigine hangi
degisiklikler getirdigini incelemekle sinirlidir. Bu ¢alismada 6zel olarak belirlenmis arastirma
sorular1 ilizerine yogunlagilmistir: Sosyal medya platformlari, televizyon gazeteciligindeki
haber pratikleri lizerinde nasil bir etki yaratmaktadir? Televizyon gazeteciligi, sosyal medya
dinamiklerine nasil uyum saglamaktadir ve bu siirecte hangi entegre haber modelleri 6ne
cikmaktadir? Sosyal medyanin televizyon gazetecili§ine entegrasyonu, haberlerin iiretimi ve
dagitiminda nasil bir doniigiim yaratmistir? Sosyal medyanin hizl bilgi akist saglama 6zelligi,
televizyon gazeteciligi lizerindeki dogruluk ve giivenilirlik algisini nasil etkilemektedir?

Bu sorulara yanitlar aranarak, sosyal medyanin televizyon gazeteciligi lizerindeki etkileri
hem teorik hem de pratik acidan degerlendirilip, giinimiiz medya dilinyasinda yasanan
doniistimiin boyutlar1 daha iyi anlagilmaktadir. Ayrica, ¢alismada yer alan hipotezler, sosyal
medyanin televizyon gazeteciligi icin hem firsatlar hem de zorluklar sundugu yoniindedir. Bu
baglamda, sosyal medyanin hizli bilgi akisi ve interaktif yapisi televizyon haberlerine bir

yenilik getirirken, yanlis bilgilendirme ve dezenformasyon gibi sorunlar da beraberinde ortaya
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cikmaktadir. Dezenformasyon terimi, genel anlamda yanlis bilgi yayma eylemini
tanimlamaktadir. Misinformasyon (yanlis, hatal1 veya yaniltici bilgi) ile arasindaki temel fark,
dezenformasyonun kasitl bir sekilde yanlis bilgi sunma, verileri ¢arpitma, tutarsiz veya eksik
bilgilerle halki yaniltma amacini tasimasidir. Bu durum, kotii niyetli bir ¢aba olarak ortaya
cikmaktadir (Arikan, 2011). Calismada tarama yontemi ile mevcut literatiirde sosyal medya ile
televizyon gazeteciligi iizerine yapilmis olan dnceki arastirmalardan yola ¢ikarak veriler elde
edilmis ve bu verilerinin analizi i¢in betimsel analiz yontemi kullanilmistir. Elde edilen
verilerden yola ¢ikarak sosyal medya ile televizyon gazeteciligi arasindaki iligkiyi anlamak
adina, medya teorileri, entegre haber modelleri ve dijital doniisiim siliregleri gibi anahtar
kavramlar 1s1¢1nda sosyal medya ve televizyon arasindaki etkilesim betimsel bir sekilde analiz
edilmistir.

1. Televizyon Gazeteciligi ve Sosyal Medyanin Gelisim Siireci

Televizyon gazeteciligi, 20. yiizyilin ortalarindan itibaren, ozellikle 1950’ler ve
1960°larda, hizla geliserek toplumlarin bilgi edinme bi¢imlerini doniistiirmiis, gorsel ve isitsel
unsurlarin etkisiyle haber sunumunu daha dinamik ve genis kitlelere hitap eder hale getirmistir.
Televizyon gazeteciligi, ilk baslarda tek yonlii bir bilgi akis1 saglamis ve izleyiciler, haberleri
pasif bir sekilde almiglardir (Meherremli, 2002). Ancak 1980’lerin sonlarina dogru, kablolu
televizyonun yayginlasmasi ve kiiresel iletisimin hizlanmasi, televizyon gazeteciligi iizerinde
onemli etkiler yaratmis ve daha fazla cesitlilik ile etkilesim imkan1 dogurmustur (Akpinar,
2021).

1990'larin  sonlarindan itibaren, internetin ve sosyal medyanin gelisimi, televizyon
gazeteciliginin isleyisinde koklii bir degisim siirecini baslatmustir. Internetin yayginlagmast,
bilginin anlik olarak paylasilabilmesini ve biiyiik kitlelere ulasilabilmesini saglamigtir
(Akpmar, 2021). Internetin sundugu platformlar, bireylerin igerik iiretme ve dagitma
imkanlarin1 ¢ogaltmis, boylece geleneksel medya organlarinin tek basina bilgi liretimindeki
egemenligi sarsilmaya baglamistir. Ozel televizyon kanallarmin faaliyete gegmesinin ardindan
kisa bir siire i¢inde, televizyon yaym kuruluslarinin World Wide Web (WEB) sitelerinin
olustugu gozlemlenmistir. WEB siteleri, internet iizerinde erisilebilen, c¢esitli igeriklerin
sunuldugu dijital platformlardir. Kullanicilarin metin, gorsel, video ve diger multimedya
iceriklerine ulagsmalarini saglayan WEB siteleri, genellikle bir veya daha fazla sayfadan olusur
ve hiperlinkler araciligiyla birbirine baglanabilir. WEB siteleri, bireyler, isletmeler ve kurumlar
tarafindan bilgi paylasimi, hizmet saglama veya etkilesim amaciyla kullanilmaktadir. Bilgisayar

ve internet teknolojilerindeki ilerlemelerle birlikte, bu dijital platformlar i¢in 6zel igerik iiretimi

190



Akademik Tarih ve Diisiince Dergisi Cilt:12 / Say1:2
Isayeva / 187-199 Nisan 2025

giderek daha fazla 6nem kazanmistir (Dikmen, 2017). 2000'1i yillarin baslarinda, sosyal medya
platformlarinin (Facebook, X, Instagram vb.) ortaya ¢ikmasi, izleyicilerin haber tiretim silirecine
katilimini saglamis, medya tiiketim aligkanliklarini degistirmistir. Sosyal medya, bilgi akigini
hizlandirarak, televizyonun geleneksel yayin bigimlerinden farkli olarak anlik ve interaktif bir
ortam yaratmistir. Sosyal medya, zaman ve mekan kisitlamalarindan bagimsiz, mobil tabanh
bir platform olarak, paylasimlar ve tartigmalarin 6n planda oldugu bir insani iletisim bigimi
olarak tanimlanmaktadir (Vural & Bat, 2010). Sosyal medya ve yeni medya kavramlar1 da
birbirinden ayr1 tutulmaktadir. Yeni medya, yazili, gorsel ve isitsel kitlesel iletisim araglarinin
bilgisayar tabanli altyapilarla entegrasyonu sonucunda olusan bir yapiy1 ifade etmektedir.
Sosyal medya ise, yeni medyanin hizla evrilmesiyle ortaya ¢ikan ve iletisim siireglerinde koklii
degisiklikler yaratan, etkilesimli dijital platformlar olarak tanimlanmaktadir (Gonenli &
Hiirmerig, 2012). Sosyal medyanin yiikselmesiyle, televizyon kanallari, sunum bigimlerinden
izleyici kitlesine ulagim stratejilerine kadar bir dizi donilisim gecirmistir. Bu doniigiim,
televizyon sunumunda farkindalik yaratmayi zorlastirsa da, beraberinde biiyiik firsatlar da
getirmistir. Sosyal medya, televizyon kanallarina haberlerin hizla yayilma imkani tanirken, ayni
zamanda daha genis bir kitleye ulagma firsatlar1 saglamaktadir. Televizyon kanallari, bu
dinamik ortamda, sosyal medyanin sagladigi hizli bilgi akisiyla uyumlu hale gelerek
sunumlarini daha etkilesimli bir bicime doniistiirmiistiir. Artik izleyiciler yalnizca televizyon
iizerinden izlemekle kalmiyor; sosyal medya araciligiyla programlarla ilgili paylagimlar
yapabiliyor ve tartigmalara katilabiliyorlar.

2. Entegre Haber Modelleri ve Televizyon Gazeteciliginde Dijital Doniisiim

Haber, toplumsal olaylari, gelismeleri veya bilgileri kamuya sunan ve dogrulugu,
tarafsizligi ve hizli yayilmasi temelinde degerlendirilen bir iletisim bigimidir. Haber,
gazetecilikte, toplumu bilgilendirme amacimi gliderken, ¢esitli medya platformlarinda genis bir
kitleye ulasacak sekilde yapilandirilan igerikler olarak ortaya ¢ikmaktadir. Demirkent, "Her
gazetecinin bir haber tanim1 vardir" seklinde ifade etmektedir (Hohenberg, 1963; Demirkent,
1982). Tokgdz, haberi “gergekligin bir inga bi¢cimi” olarak tanimlamaktadir (Tokgéz, 2006).
Haberi, ge¢miste yalmizca gergeklesen olaylarla iligskilendiren tanimlar oldugu gibi; aym
zamanda satilabilir, yiizeysel, basit, nesnel, faaliyet odakli, ilgi ¢ekici, yapay ve dikkat cekici
olarak 6zetleyen tanimlar da mevcuttur (Giiz, 2005). Entegre haber modelleri, geleneksel ve
dijital medya araglarinin birlesimiyle sekillenen bir habercilik pratigini ifade etmektedir. Bu
modeller, haberin tiretimi ve dagitimu siire¢lerinin farkli medya platformlar arasinda etkilesimli

bir sekilde organize edilmesini hedeflemektedir. Geleneksel televizyon gazeteciligi ile dijital
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platformlar (sosyal medya, ¢cevrimic¢i haber siteleri, bloglar vb.) arasindaki siirlarin giderek
daha belirsizlesmesi, entegre haber {iretimini zorunlu hale getirmistir. Bu durum, haberin hizli
ve genis kitlelere ulasmasini, izleyici geri bildirimlerinin alinmasini ve igeriklerin sosyal medya
aracilifiyla giiclendirilmesini miimkiin kilmaktadir. Entegre haber modellerinde, televizyon,
internet, mobil cihazlar ve sosyal medya gibi platformlar arasinda stirekli bir etkilesim ve bilgi
akis1 s6z konusu olmaktadir (Kiiclikvardar, 2023). Bu siireg, igerik iireticilerinin yalnizca
televizyon stiidyolarinda degil, sosyal medya aglarinda da aktif bir sekilde yer almasini
saglamaktadir.

Medya teorileri, 6zellikle Castells’in “Ag Toplumu” ve Gramsci’nin “Hegemonya”
teorileri, sosyal medyanin televizyon haberligine etkilerini anlamada onemli bir g¢ergeve
sunmaktadir. “Ag Toplumu” teorisi, dijital medya ile geleneksel medya arasindaki etkilesimin
arttig1 bir donemde bilgilerin hizla yayildigini ve bireylerin daha fazla katilim sagladigini
vurgulamaktadir (Castells, 2013). Gramsci’nin (2004) “Hegemonya” teorisiden yola ¢ikarak,
sosyal medya platformlarinin yilikselmesinin televizyonun geleneksel haber anlatilarini
sorgulamasina neden oldugunu ve alternatif seslerin, daha 6nce marjinallesmis gruplarin medya
icerigi uretmesi igin firsatlar sundugunu sdyleyebiliriz. Bu baglamda, medya kitlesi artik
yalnizca pasif bir tiiketici olmaktan ¢ikarak, icerik iiretim siirecine katilan ve haberin
sekillenmesinde s6z sahibi bir aktor haline gelmistir. Entegre gazetecilik, medya kitlesinin
yalnizca haber almakla kalmayip, aynt zamanda haberin sekillenmesinde de etkin bir rol
oynayarak daha demokratik ve seffaf bir medya ortami olusturulmasina olanak tanimaktadir
(Aydogan, 2010). Giliniimiizde sosyal medya, televizyonun bir uzantist1 olmanin Otesine
gecerek, haber liretim siirecinin dnemli bir parcasi haline gelmistir. Sosyal medya, televizyon
haberlerine aninda erisim saglamanin Otesinde, izleyicilerin igerik liretme, paylasma ve
haberleri sorgulama imkanlari sunarak medyanin dinamik yapisini etkileyen bir faktor
olmustur. Televizyon gazeteciligi, sosyal medya platformlarinin sundugu firsatlar1 kullanarak
haber iiretiminde daha hizli ve genis bir erisim saglamaktadir. Ornegin, X platformu, bir olay
aninda diinya genelinden hizlica bilgi edinilmesini saglarken, televizyon kanallarinin olaylara
iliskin 1ilk bilgileri aninda sunmasina imkan tamimaktadir. Hashtag'ler, haberlerin hizla
yayllmasina olanak verirken, televizyon kanallar1 bu sosyal medya akisimi takip ederek
izleyicilerine daha giincel bilgiler sunabilmektedir (Adornato, 2017). Facebook, canli yayin
ozellikleri sayesinde televizyon kanallarinin haberlerini 6nceden duyurmasina ve izleyicilerinin
etkin katilimin1 saglamasina imkan verirken, Instagram ise gorsel ve video iceriklerini hizli bir

sekilde aktarma olanagi sunmaktadir. Medya kuruluslari, sosyal medya platformlarin
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kullanarak canli yayimlar yapmakta ve izleyicilerden gelen geri bildirimleri haber igeriklerine
entegre etmektedirler. Ornegin, CNN, BBC veya Al Jazeera gibi medya kuruluslari, sosyal
medya platformlarint kullanarak canli yaymnlar yapar ve bu platformlar araciligiyla
yapilanlardan gelen anlik geri bildirimleri, yorumlara iligkin haber igeriklerine entegre olur
(Unal, 2018). Bunun yaninda, YouTube iizerinden televizyon kanallarini programlarini
yayinlayarak, genis kitlelere ulagirken, kullanicilarin izledigi igerikleri kolayca paylasarak daha
genis bir veri aktarim alanlar1 olustururlar. Bu dijital doniisiim sayesinde televizyon kanallari,
sosyal medya platformlarini haber iiretim siirecinde bir ara¢ olarak kullanmakta, izleyicilerin
yalnizca geleneksel televizyon programlarina degil, ayn1 zamanda sosyal medya paylasimlarina
da katilimin1 saglamaktadir.

Geleneksel televizyon gazeteciligi, tek yonlii bir iletisim tarzina sahipken, sosyal medya
ile birlikte bu akis iki yonlii hale gelmistir. Bu doniisiim, izleyicilerin yalnizca haber tiiketicisi
olmaktan ¢ikarak, ayn1 zamanda icerik iireticisi ve haberin sekillenmesinde rol oynayan aktorler
haline gelmelerini saglamistir. Geleneksel gazetecilik, belirli normlar ve kurallar ¢ergevesinde
haber tiretimi yaparken, dijital gazetecilik, sosyal medyanin etkisiyle daha dinamik ve hizla
degisen bir yapiya biirlinmistiir. Geleneksel gazetecilikte, haberler gazeteciler, editorler ve
televizyon prodiiksiyon ekipleri tarafindan olusturulmakta ve belirli bir editoryal siirecten
ge¢mektedir (Geyik, 2021). Bu siiregte, haberin dogrulugu, derinligi ve giivenilirligi 6n planda
tutulmaktadir. Ancak dijital gazetecilikte, sosyal medya kullanicilarinin igerik iiretmesi ve anlik
geri bildirimlerin hizli bir sekilde yayimmlanmasi, geleneksel gazeteciligin dogrulama
stireclerine zarar verebilecek sekilde hizlanmistir. Haberde ve habercilikte, en temel ilkelere
biri, gazetecinin Urettigi iceriklerden ve gergeklestirdigi eylemlerden sorumlu tutulmas: ve bu
sorumlulugu, etik bir anlayisla yerine getirmesidir. Bu ilke, gazetecinin profesyonel sorumluluk
bilinciyle hareket etmesini gerektirir (Craig, 2015).

Dijitallesme, gazeteciligin daha hizli ve genis kitlelere ulagsmasini saglasa da, ayni
zamanda igeriklerin dogrulugunu sorgulayan, yanlis bilgilendirme (dezenformasyon) ve
manipiilasyon gibi sorunlar1 da beraberinde getirmistir. Diinya genelinde ve Tiirkiye'de, medya
araciligiyla olaylarin dezenformasyona ugratildigi ve bu yontemle halkin yonlendirildigi, ¢esitli
bilimsel arastirmalarla kanitlanmistir. Bu aragtirmalar, medyanin yanlis bilgi yayma
stireglerinde nasil etkili bir ara¢ olarak kullanildigini ortaya koymaktadir (Nyhan & Reifler,
2012; Edelman, 2001; Ozgiir Universite Forumu, 2000; Toprak, 2015). Geleneksel gazetecilik,
denetim ve kontrol mekanizmasi saglarken, dijital gazetecilik, sosyal medya gibi platformlarla

birleserek bu denetimi zorlastirmistir. Bu nedenle dijital gazetecilik ve geleneksel gazetecilik
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arasindaki farklar, hiz, dogruluk, seffaflik ve gilivenilirlik gibi unsurlar etrafinda
sekillenmektedir. Geleneksel gazetecilikte, haberler belirli bir kaynak tarafindan
dogrulandiktan sonra halka sunulur, ancak dijital gazetecilikte i¢erik aninda yayimlanabilir. Bu
durum, haberlerin dogruluk payini sorgulamakla birlikte, halkin daha hizli ve genis bir sekilde
bilgiye ulagmasini saglamaktadir.

Cok kanall1 iletisim, iceriklerin ¢ok ¢esitli cihazlardan ve platformlardan erigilebilmesini
saglamakta, boylece haberlerin farkli kitlelere ulasmast miimkiin olmaktadir. Ayrica, bu strateji
izleyicilerin daha genis bir medya tiiketim aligkanligina sahip olmalarini, haberlere daha hizli
ve verimli bir sekilde erismelerini saglamaktadir. Bu baglamda, televizyon haber biiltenleri,
sosyal medya platformlarinda anlik paylagimlarla genisletilebilmekte, mobil uygulamalarda
detayli analizlere yer verilebilmekte, WEB sitelerinde ise daha derinlemesine bilgi ve haberler
sunulabilmektedir. Cok kanall1 iletisim stratejisiyle, bir haber hikayesi izleyicilerin ¢esitli
platformlarda etkilesimde bulunmasini ve igerigi daha fazla kesfetmesini saglamaktadir.
Haberlere video, metin, grafik ve sosyal medya paylasimlar gibi ¢oklu formatlar eklenerek,
izleyicilere daha zengin ve ¢esitli icerik deneyimi sunulmaktadir.

Geleneksel gazeteceligin sosyal medya iletisim modellerine entegre siirecindeki bir diger
onemli konu, farkli medya platformlar1 tizerinden hedef kitlelere nasil etkili bir sekilde
ulagilacagidir. Her platformun kendine 6zgii kullanic1 aligkanliklar1 ve igerik tiikketim bigimleri
vardir. Televizyon, daha genis bir kitleye hitap ederken, sosyal medya platformlar1 daha geng
ve etkilesimli bir izleyici kitlesine sahiptir. WEB siteleri, derinlemesine haber analizi ve
makaleler sunarak, daha bilgi arayan kitlenin ilgisini ¢ekmektedir. Hedef kitleye etkili bir
sekilde ulasabilmek i¢in, medya organlarmin platforma 6zgili igerik stratejileri gelistirmesi
gerekmektedir. Ornegin, televizyon kanallari, izleyici kitlesine sosyal medya iizerinden haber
basliklar1 ve kisa videolarla ulasabilir, bu sayede izleyiciyi televizyon biilteni i¢in geri
cagirabilmektedirler. Dijital platformlarda, interaktif icerikler, anketler ve canli yaymlar ile
kitlenin dogrudan katilimi tesvik edilebilmektedir. Ayni zamanda, mobil uygulamalar
iizerinden bildirimler ve 6zel igerikler ile kullanicilar zamaninda haberdar edilebilmektedir.

3. Entegre Haber Modelleri: Trendler ve Gelecek Perspektifler

Entegre edilmis haber modelleri, televizyon gazeteciligi ve dijital platformlarin
birlesmesiyle sekillenen bir habercilik pratigini gelistirmeye devam etmektedir. Bu modeller,
haber iiretiminin sadece geleneksel medya iizerinden degil, sosyal medya ve diger dijital
platformlar araciligiyla da aktif bir sekilde yapilmasinit miimkiin kilmaktadir. Televizyon ve

sosyal medyanin arasindaki etkilesim giderek daha derinlesirken, medya ekosisteminde ortaya
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cikan trendler, gelecekte haber iiretim siireclerini 6nemli dlglide sekillendirebilir. Bir gazeteci,
haber iiretim siirecinde kisisel menfaat ya da maddi ¢ikarlar gozetmeden, tiim ideolojik ve
sOylemsel etkilerden arinarak objektif bir sekilde ¢alismali, meslegini sadece kamuoyunun bilgi
edinme hakki dogrultusunda yiiriitmeli ve herhangi bir 6zel ¢ikar amaci giitmemelidir (Cakar,
2007). Son yillarda televizyon gazeteciligi ve sosyal medya arasindaki siirlar giderek daha
belirsizlesmistir. Televizyon kanallari, izleyicilerinden gelen anlik geri bildirimleri alirken,
sosyal medya platformlari da haberin hizli bir sekilde yayilmasinda ve daha genis kitlelere
ulasmasinda &nemli bir rol oynamaktadir. Ozellikle haberlerin hizla tiiketilmesi gerektigi dijital
cagda, televizyonlar, sosyal medya trendlerini takip ederek haber iiretim siireglerini
hizlandirmis ve etkilesimli hale getirmistir. Sosyal medyada hizla yayilan hashtag'ler,
televizyon haberlerinde siklikla giindeme gelirken, televizyon kanallar1 da bu akisa gore
sekillenen igerikler tiretmektedir.

Gelecekte, geleneksel gazeteciligin kaliplarint siirdirmek ve ayni yontemlerle haber
iiretimi yapmak, ciddi riskler barindirmaktadir. Dijitallesme ile birlikte, haberin hizla yayildigi
bir ortamda, geleneksel gazeteciligin giivenilirligini ve dogrulugunu korumak her gegen giin
daha zor hale gelmektedir. Ozellikle sosyal medya platformlarinda yayilan hizli bilgi akis,
dezenformasyon ve manipiilasyon gibi sorunlarla kars1 karsiya kalmaktadir (Arslan, 2022).
Televizyon kanallar1 ve gazeteciler, dijital cagin getirdigi zorluklarla basa ¢ikabilmek i¢in daha
dikkatli ve titiz bir sekilde calismak zorundadir. Eger geleneksel gazetecilik normlari
korunmaya ¢alisilirsa, dogru haberin hizlica ulasilmasini engelleyen siirecler ortaya ¢ikabilir ve
bu da halkin dogru bilgiye ulasmasini zorlastirabilir. Dijital gazetecilikle gelen hiz, haberin
dogrulugunun sorgulanmasina neden olurken, geleneksel gazeteciligin degerlerinden 6diin
verme riski dogmaktadir. Gazeteciligin, bir yoniiyle pazar ekonomisine dayali bir faaliyet
olmasi, beraberinde belirli etik uygulamalarin gelismesini saglamistir. Hatta bu baglamda,
gazeteciligin etik ilkeler {izerine insa edilmis bir meslek oldugu ve meslegin dayandig: etik
kurallar cergevesinde sekillendigi savunulmustur (Belsey, 2002). Uzun, habercilik etik
kodlariny; "gerceklerin dogru bir sekilde aktarilmasi, nesnelligin saglanmasi, tarafsizlik, dengeli
bir sunum, dogruluk, kesinlik ve tamlik" gibi temel ilkelerle aciklamaktadir (Uzun, 2007). Bu
ilkeler, haberciligin profesyonel ve giivenilir bir sekilde yiiriitiilmesi icin kritik 6neme sahiptir.
Bu baglamda, gazetecilik pratiginin gelecekte, dijital medya araclariyla uyumlu sekilde
evrimlesmesi gerektigi aciktir. Geleneksel gazeteciligin sundugu derinlik ve dogruluk, dijital

platformlarin hiz ve etkilesim kabiliyetiyle birlestirilmelidir. Aksi takdirde, geleneksel
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gazeteciligin varlik nedenleri zayiflayacak ve medya diinyasinda ciddi bozulmalar
yasanabilecektir.

Google Trendler gibi araclar, halkin ne tiir iceriklere daha fazla ilgi gosterdigini hizli bir
sekilde belirleyerek medya kuruluslarinin igerik stratejilerini sekillendirmektedir. Google
Trend’ler, kullanicilarin ¢evrimi¢i arama aliskanliklarina goére anlik haber akigim
yonlendirirken, televizyon kanallar1 da bu veriler dogrultusunda haber basliklarini belirlemekte
ve izleyicilerine hitap etmeye calismaktadir. Bir diger 6nemli mesele ise yapay zeka kullanimi,
medya sektoriinde giderek daha fazla yer edinmeye baslamistir. Yapay zeka, haberlerin hizla
toplanmasini ve islenmesini saglayarak igeriklerin daha hizli bir sekilde izleyicilere ulagmasini
saglamaktadir. Ozellikle otomatiklestirilmis igerik iiretimi, medya kuruluslarmin verimliligini
artirmakta ve izleyicilere kisisellestirilmis icerikler sunmaktadir. Ayrica, yapay zeka destekli
algoritmalar, haberlerin dogru bir sekilde kategorize edilmesi ve igerigin izleyici profillerine
gore Ozellestirilmesine olanak tanimaktadir. Televizyon ve sosyal medya platformlarinin
birlikte hareket etmesi, yapay zekanin ve veri analizinin sundugu imkanlarla daha etkili bir hale
gelecektir. Ornegin, haberlerin izleyicilerin ilgi alanlarina gére daha hassas bir sekilde
belirlenmesi ve izleyicilerin bireysel tercihlerine gére haber sunumunun yapilmasi, gelecekte
daha yaygin hale gelecek bir uygulama olacaktir. Bu trend, medyanin daha dinamik, hizli ve
kisisellestirilmis hale gelmesini saglayacaktir.

Sonu¢

Bu calismanin amaci, dijital medya ile geleneksel medya arasindaki etkilesimin
televizyon gazeteciligi lizerindeki doniisiimiinii incelemekti. Dijitallesme siireci, medya tiretim
ve dagitim yontemlerinde koklii degisikliklere yol agarken, ayni1 zamanda izleyici katilimini ve
medya igeriginin yayillma hizin1 onemli Olgiide etkilemistir. Arastirma bulgularina gore,
dijitallesme ile birlikte televizyon gazeteciliginde haber modellerinin doniisiim siirecini su
sekilde kategorilesdirebiliriz:

Entegre haber modellerinin yeni medya etkilesimini sekillendirmesi: Dijital medya ile
geleneksel medya arasindaki entegrasyon, entegre haber modellerinin ortaya ¢ikmasina yol
acmistir. Bu modeller, televizyon gazeteciligi ile dijital medya arasindaki sinirlar1 giderek daha
fazla belirsiz hale getirmistir. Televizyon kanallari, dijital platformlarla daha yakin igbirlikleri
kurarak, haberleri ¢oklu platformlarda sunmakta ve izleyici kitlesini genisletmektedir. Bu
entegrasyon, hem firsatlar yaratmakta hem de yeni medya stratejilerinin gelistirilmesini zorunlu

kilmaktadir.
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Haber iiretim stireglerinde hiz ve erisilebilirlik artisi: Dijital medya ve sosyal medya
platformlarinin etkisiyle, haberlerin iiretim ve dagitim hizinda belirgin bir artis gozlemlenmistir.
Ozellikle sosyal medya, televizyon gazeteciligiyle entegrasyon siirecinde, haberlerin aninda
genis kitlelere ulagsmasini saglamaktadir. Bu durum, haber {iretiminde zamanin daha énemli
hale gelmesini ve hizli tepki verme gerekliligini dogurmustur.

Izleyici katilimmin artmasi ve aktif katilimciligin yiikselmesi: Sosyal medyanin
televizyon gazeteciligiyle etkilesimi, izleyicilerin sadece haber tiiketicisi olmanin Otesine
gegerek aktif icerik iireticilerine donlismesine olanak tanimaktadir. Bu doniisiim, izleyicilerin
medya igeriklerine etkilesimde bulunmalarini, yorum yapmalarin1 ve haberin yayilmasina
katkida bulunmalarini miimkiin kilmaktadir. Dijitallesme ile izleyicilerin medya siireclerinde
daha etkin roller iistlendigi gozlemlenmistir. Gazeteciligin temel degerlerinde giivenilirlik,
dogruluk ve seffaflik sorunlari: Dijital medyanin hizli ve genis kitlelere ulasma kapasitesi,
beraberinde dogruluk ve giivenilirlik gibi geleneksel gazetecilik ilkelerinin zedelenmesine yol
agmaktadir. Ozellikle sosyal medya platformlarinda yayilan haberlerin dogrulugunun
denetlenmesi ve seffafligin saglanmasi konusunda ciddi sorunlar ortaya ¢ikmistir. Bu durum,
dijital doniisiimiin medya etigi acisindan olusturdugu zorluklar1 gozler 6niline sermektedir. Bu
calisma, dijital medya ve televizyon gazeteciligi arasindaki etkilesimi, literatiirdeki mevcut
teorik cergeveler 1s181nda inceleyerek medya doniisiimiinii detayli bir sekilde ele almistir. Elde
edilen bulgular, dijital doniistimiin medya tiretim siiregleri tizerindeki etkilerini, dogruluk,
giivenilirlik, hiz ve izleyici katilimi gibi anahtar faktorler iizerinden tartismaktadir. Ayrica,
entegre haber modellerinin, medya {iiretim siireclerini nasil doniistiirdiigiine dair 6nemli
cikarimlar sunulmustur. Gelecek ¢aligmalar, dijital medya platformlarinin gazetecilik
diinyasinda daha fazla rol istlendigi bir donemde, bu platformlarin gazetecilik pratigi
lizerindeki etik etkilerini derinlemesine incelemelidir. Ozellikle sosyal medyanin haber
dogrulama ve seffaflik konusunda nasil daha etkin hale getirilebilecegi tlizerine yapilacak
arastirmalar, medya endiistrisinin gelecegi i¢in kritik dneme sahiptir. Ayrica, entegre haber
modellerinin, dijitallesen medya ortamindaki rolii ve etkileri daha genis bir perspektifle

arastirilabilir.
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