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Service

Oz

Kiiresellesme gegmisten gliniimiize kadar farkli donemlerde mal, hizmet, sermaye, bilgi,
iletisim ve kiiltiir alanlarin yogunlasmas: ve lilkeleraras: ticaret, iletisim, kiiltiir ve sosyal baglarin
artmasiyla onemli hale gelmistir. Kiiresellesme asamasindaki ilk gelismeler somiirgecilik doneminin
zirveye ¢ikmasi ve cografi kesiflerin yasanmasiyla gergeklesmistir. Kiiresellesme daha sonra sanayi
devrimi sonrasi denizcilikte yasanan teknolojik gelismeler, ucuz hammadde arayis: ve kitle iiretiminin
genis pazarlara ihtiyaci gibi Onemli seylerin ortaya ¢ikmasiyla daha da O6nemli hale gelmistir.
Kiiresellesme agamasindaki diger gelismeler ise imparatorluklarin yiikselisi ve bilgi ¢caginin artmasiyla
yayllmaya baslamasidir. Soguk Savag’in ardindan diinyanin tek kutuplu bir diizene gelmesi
kiiresellesme iizerinde biiyiik bir etkisi olmustur. Bu donemde ¢ok uluslu sirketlerin yayilmasi,
iletisim, uydu, bilgisayar, internet gibi yeni buluslarin ortaya ¢ikmasi kiiresellesme siirecini daha da
hizlandirmistir. Son yillarda yeni teknolojilerin hayatimiza girmesiyle, sosyal aglarin ve dijital
platformlarin artmasi, kiiresel ¢apta faaliyet gosteren televizyon, radyo ve gazetelerin 6niine gegmeyi
basarmustir. Bu nedenle giiniimiizde kiiresel medya sirketlerinin ¢ogu teknoloji karigimi bir medya
sirketine doniigmustiir. Bu ¢aligmada kiiresellesme ve kiiyerellesme kavramlarina kisaca deginerek,
kiiresel medya sirketlerinin yayilma politikasi ve dinyanin 6nde gelen medya sirketlerinin Orta
Asya’da Afganistan ve Orta Dogu’da Iran uzantilarindan kisaca bahsedilmistir. Ayrica siyasi
nedenlerden dolay: kiiresel medya sirketlerinde yasanan sorunlardan da bahsedilmistir. Bunlara drnek
olarak kiiresel capta faaliyet gosteren kiiresel medya sirketlerinden BBC News Farsca servisi
gosterilmistir. Bu calismada kanallarin faaliyetleri, uzantilari, karsilagtigi zorluklar ve yaymlar ele
almarak analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kiiresellesme, Kiiyerellesme, Yayilmaci Politika, Kiiresel Medya
Sirketleri, BBC News Farsca

Abstract

Globalization has become more important in different periods from past to present with the
concentration of goods, services, capital, information, communication and culture areas and the
increase in trade, communication, culture and social ties between countries. The first developments in
the globalization phase took place with the peak of colonialism and geographical discoveries.
Globalization later became even more important with the emergence of important things such as
technological developments in maritime after the industrial revolution, the search for cheap raw
materials and the need for mass production in large markets. Other developments in the globalization
phase began to spread with the rise of empires and the increase of the information age. The world’s
transition to a unipolar order after the Cold War had a major impact on globalization. During this
period, the spread of multinational companies and the emergence of new inventions such as
communications, satellites, computers and the Internet further accelerated the globalization process.
With the recent introduction of new technology into our lives, the increase in social networks and
digital platforms has managed to surpass global television, radio and newspapers. For this reason,
most of the global media companies today have transformed into a technology-mixed media company.
In this study, the concepts of globalization and glocalization are briefly touched and the expansion
policy of global media companies and the expansion of the world’s leading media companies in
Central Asia Afghanistan and the Middle East Iran are briefly mentioned. Additionally, the
difficulties experienced by global media companies due to political reasons were also mentioned. As
an example of these from global media companies operating globally, BBC News Persian service
shown. In this study, the activities, expansions, difficulties and publications of the global media
channels were analyzed.

Keywords: Globalization, Glocalization, Expansionist Policy, Global Media Companies,
BBC News Persian
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GIRiS

Bu makalede, Orta Asya’da ve Orta Dogu’da bulunan Tiirklerin ve Farslarin haber,
film, dizi, belgesel ve eglence gibi ihtiyaclarinin ¢ogunu batili kiiresel medya sirketlerinin
karsiladig1 incelenmistir. Ayrica yerel yonetim ve siyasi degisikliklerden dolay1 bu iilkelerde
bulunan medya sirketleri igerik iiretimde, kendilerini gelistirme ve genisletmede yetersiz
kaldiklar1 ele alinmistir. Bununla birlikte bu cografyalarda bulunan toplumlarin neden bati
kaynakli medya sirketlerini benimsedikleri, izledikleri ve kiiresel medya sirketlerinin kisa bir
stirede biiylik kitlelere erisebildikleri goz onilinde bulundurularak analiz edilmistir.

Bu aragtirmada kiiresel medya sirketlerinin yerel medyay1 semsiyesi altina alarak
toplumlarin fikir ve diisiince tarzini etkilemesi ve kiiresel medya sirketleri uluslararasi
standartlar1 g6z Oniinde bulundursa bile, yerel dinamiklere uyum saglamamasi, iktidar
elestirmesi, siyasi ve ekonomik yapilara, dil, kiiltiir ve sosyal degerlere 6nem vermemesi hep
iktidar tarafindan elestirildigi ve bunun nedenleri agiklanmaya ¢aligilmigtir. Buna 6rnek olarak
BBC Farsca Radyosu 29 Aralik 1940 tarihinde haftada bir saat yayinla yayin hayatina baglamasi
ve 14 Ocak 2009 tarihinde de Televizyon kanalinin agilmasi ve kisa bir siirede milyonlarca
izleyiciye ulagmasi analiz edilmistir.

Bu makalede BBC Farsca servisini 6rnek olarak vermemizin bir diger nedeni de Iran
niifusunun tahmini olarak 18 milyonu yani iilke niifusunun neredeyse dortte biri diizenli olarak
BBC Farsca yaymlarim internet, radyo ya da uydu televizyonundan izledigi goriilmektedir
(BBC News Tirk¢e). Ayrica Afganistan’da da Kabil bagta olmak {iizere 18 sehrinde FM
bandindan radyo yaymi yapmaktadir (BBC News Farsi). Sosyal aglarin bu iki {ilkede ¢ok
yaygin olmamasina ragmen, BBC Fars¢a’nin Facebook sayfasinda 6,8 Mn takipgisi, Twitter
(X)’de 2,4 milyon takipgisi ve Youtube de 1,01 milyon abonesi bulunmaktadir.

Teknolojik gelismeler {ilkeleri, toplumlart ve hayatimizin her alanini etkiledigi gibi
kiiresellesme siirecini de hizlandirmistir. Kiiresel sozciigiiniin kokeni dort yiiz yil Oncesine
dayansa da kiiresellesmenin énemi ve ¢ok yaygin olarak kullanilmaya baglanmasi 90’11 yillara
ve sonrasina dayanmaktadir. Bu tarihlerde serbest piyasa ekonomisinin yayginlasmasi, iletigim
teknolojisindeki yeni geligsmeler kiiresellesme diislincesini daha da arttirmistir. Kiiresel medya
sirketleri uydu, internet ve yeni platformlarin gelismesiyle diinyanin en iicra koselerine bile
ulagsmay1 basarmislardir. Bu aragtirmamizda yer verilen BBC Servisi piyasa degerine gore
diinyanin en biilyiik medya sirketleri arasinda gelmese bile 42 dilde yayin yapmaktadir (BBC
Studios).

Gilinlimiizde kiiresel medya sirketleri iktidarla veya iktidar denetiminde bulunan medya
sirketleriyle ikili anlasma yapmadan yayinlarin1 6zel medya sirketleri aracilifiyla, uydu ya da
kiiresel platformlar iizerinden siirdiirmektedir. ilk sirada yer alan teknoloji karigrmi kiiresel
medya sirketlerinden ve sadece haber odakli yayin yapan kiiresel medya sirketlerinden de
bahsedilmis ve ornekler verilmistir. Ayrica gecmisten gliniimiize kadar devam eden yayilmaci
politikadan, kiiresellesme ve kiiyerellesme kavramlarindan da kisaca bahsedilmistir.
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KURESELLESME VE KUYERELLESME

Kiiresellesme (Globalization), ge¢misten giiniimiize kadar cografi kesiflerle, ticaret
yollartyla, kiiltiirel baglarla hep wvar oldugu icin bir¢ok tanimi bulunmaktadir. IMF
kiiresellesmeyi, “diinya ¢apinda iilkelerin artan ekonomik bagimlilifi, mal ve hizmetlerdeki
sinir Otesi islemlerin ve uluslararasi sermaye akislarinin artan hacmi ve ¢esitliligi ve ayrica
teknolojinin daha hizli ve yaygin bir sekilde yayilmas1” olarak tanimlamaktadir (Breitenfellner,
1997: 533). Kiiresellesme, “ekonomik, siyasi, sosyal ve kiiltiirel alanlarda bazi ortak degerlerin
yerel ve ulusal smnirlar asarak diinya capinda yayilmasi” seklinde de tanimlanmistir (Ozkan,
2006: 4). Campbell kiiresellesmeyi, “liretim faktorlerinin, mal ve hizmetlerin daha fazla
hareketliliginin sonucu olan smir Otesi ekonomik bagimliligin ve daha da Onemlisi
entegrasyonun artisini tanimlamak icin kullanilir” demektedir (Campbell, 1994: 185). Welfens
(2013: 5) kiiresellesmeyi su ii¢ boyutta ele almistir; “ekonomik kiiresellesme, mallarin,
sermayenin ve hizmetlerin uzun mesafeli akislar ile piyasa degisimlerine eslik eden bilgi ve
algilar olarak karakterize edilir. Siyasi kiiresellesme, hiikiimet politikalarinin yayilmasiyla
karakterize edilir. Sosyal kiiresellesme, fikirlerin, bilgilerin, imgelerin ve insanlarin yayilmasi
olarak ifade edilir” (Welfens, 2013: 5).

Kiiresellesme ve kiiresel kavraminin ortaya c¢ikisi ve kullanilmaya baslandigi ¢ok
eskilere dayanmaktadir. Nester kiiresellesmenin, “ilk olarak bes ylizy1l énce, Avrupa’nin bilyiik
giicleri diinyanin en iicra kdselerini tek bir genis kiiresel sistem haline getirmeye basladiginda
basladi” demektedir (Nester, 2010: 145). Kavram olarak kiiresel ‘global’ sdzciigiiniin kdkeni
400 y1l 6ncesine dayanmaktadir. Kiiresellesme ‘globalization’ kavrami ise olduk¢a yeni olarak
gorlilmektedir. Kiiresellesme kavrami ilk kez 1960’11 yillarda kullanilmaya baslanmis ve 1980’11
yillarda ise sik¢a s6z edilmistir. 1990’1 yillarda ise bilim adamlan tarafindan kullanilarak
anahtar bir sdzclige donilismiistiir (Bozkurt, 2013: 6).

Kiiresellesme kavrami ilk kez iktisatgt W. Foter tarafindan 1833 yilinda diinya
iizerindeki kaynaklarin dagilimi ve kullanimi ile ilgili yazdigi bir makalede kullanilmistir. 4
Nisan 1959 tarihinde The Economist dergisinde yer verilmistir. Kiiresellesmenin giiniimiizdeki
yaygin kullanimi ise Garrett Hardin’in 1968 yilinda yayinlamig oldugu kaynaklarin paylagimi
ve kullanimi baslikli calismasinda beyan edildigi sekilde olarak beyan edilmektedir
(Karabigak’tan aktaran Kivileim, 2013: 221). Ancak genel olarak bakildiginda tarihsel
gelismeleri ve biiyiik degisimleri gbz onilinde bulundurarak kiiresellesmeyi (cografi kesifler ve
somiirgecilik, sanayi devrimi ve imparatorluklarin yiikselisi, globallesme ve bilgi ¢agi) olarak
ti¢ blylik asamada ele almak miimkiindiir.

Kiiresellesmenin birinci agamasi, cografi kesiflerin ve somiirgeciligin zirveye c¢iktig
zamanlar olarak bilinmektedir. Avrupalilar Asya’da kendilerini mevcut ticaret ve aligveris
aglarina entegre ederken ve onlarin gelisinden dnce baslayan giic miicadelelerine katilirken, bati
yarimkiiredeki yayilmalar1 ve 1492°de Amerika’nin kesfedilmesi (Osterhammel ve Petersson,
2005: 44-45). 1488’de Bartolommeo Dias Umit Burnu’nu kesfedilmesi ve 1498’de Vasco da
Gama Afrika kitasim1 dolagarak Hindistan’a deniz yolunu bulmasi ve 1519-1522 yillarinda
Fernando Magellan’in diinyay1 dolasarak diinyamn yuvarlak oldugunu kanitlamasi (Sliburyté ve
Masteikiené, 2012: 596). Bu kesifler ve gelismeler kiiresellesme c¢abalarinin ilki olarak
bilinmektedir.
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Kiiresellesme asamasindaki bir diger gelisme ise sanayi devrimi sonrasi denizcilikte
yasanan teknolojik gelismeler, ucuz hammadde arayiglart ve kitle iiretiminin genis pazarlara
ihtiyact gibi onemli seylerin yer almasi olarak bilinmektedir. Ayrica gelismekte olan diger
cografyalardaki tilkeler arasinda zenginlik agisindan biiyiik ugurumlar da yaratmistir. 1870’lerde
batida ikinci bir agama olarak goriilen bu baslangicin 1890’11 yillarda hizlanmasi ve bu sekilde
bat1 diinyasinda yasanan gelismeler diinyanin geri kalanlariyla biiyiik bir ugurum yasamasiyla
gerceklestigi bilinmektedir. (Sliburyté ve Masteikiené, 2012: 596).

Kiiresellesmenin {igiincli agamasi da yeni teknolojilerin hayatimiza girmesiyle baglayan
bilgi cagi olarak goriilmektedir. 1990’11 yillarda, Sovyetler Birligi’nin dagilmasiyla, diinya
haritasinda bircok yeni bagimsiz devletlerin ortaya ¢ikisi, ¢cok uluslu sirketlerin yiikselisi,
uluslararasi topluluklarin etki giiciiniin artmasi ve birgok batili ¢okuluslu sirketlerin, iletisim,
optik kablo, uydu, bilgisayar, internet, vs. gibi yeni buluslarda kiiresellesmenin gelisimine
biiyiik 6lgiide katkida bulunmuslardir (Sliburyté ve Masteikien¢, 2012: 596). Ayrica, Sovyetler
Birligi’nin yikilmasi ile iki kutuplu diinya diizenin kalkmasi ve tek kutuplu bir diizenin gelmesi
kiiresellesme iizerinde biiyiik etkisi olmustur.

Kiiyerellesme (Glocalization) terimi, Robertson ‘The Oxford Dictionary of New
Words’den alarak ‘Glocal’ ve ‘Glocalization’ terimlerinin bir arada kullanilmasi “kiiresel ve
yerelin i¢ ice gegerek bir karisim olusturmasiyla olusturulmustur” diyor (Robertson, 1994: 36).
Bu sozliige gore bu fikir, “Japonca dochakuka’dan (dochaku, ‘kendi topraklarinda yasamak’
kelimesinden tiiremistir) modellenmistir. Baglangigta tarimsal teknikleri yerel kosullara
uyarlama ilkesidir. Ancak aymi zamanda Japon is diinyasinda kiiresel yerellestirme, yerel
kosullara uyarlanmig kiiresel bir bakis agis1 i¢in benimsenmistir” (Robertson, 1994: 36). Yine
bu sozliige gore, “doksanli yillarin basindaki baslica pazarlama moda sézciiklerinden biri haline
gelmistir” (Robertson, 1994: 36). Kiiyerellesme terimi 80’11 yillarda, kiiresel yerellesmeyi veya
‘yerel kosullara uyarlanmis kiiresel bir bakis acisimi ifade etmek igin Japon is adamlart
tarafindan benimsenmistir ve kisa bir siirede diinya ¢apinda yayilmigtir (Tulloch’den aktaran
Salazar, 2005: 630).

Kiiyerellesme kavrami, “kiiresellesme ile birlikte ortaya ¢ikan kiiltiir emperyalizmine
kars1 yerel degerleri, yerel olan1 6n plana ¢ikarmay:1 esas alan ve kiiltiiriin kiiresellesmesi
baglaminda ele alinmasi gereken bir diger kavram ‘Kiiyerellesme’ kavramidir” (Dilek ve
Kaygalak’dan aktaran Sar1 ve Sancakli, 2020: 247). Kiiyerellesme kavramini, “lirlin ve
hizmetlerin, kiiresel pazar 6lgeginde liretilmesi veya dagitilmasi ancak yerel kosullar ve kiiltiire
uyacak sekilde uyarlanmasi ekseninde diisiiniilmiistiir” (Robertson’dan aktaran Taylan, 2008:
80). Kiiyerellesme terimi “pazarin, miisterilerin ve {iriinlerin birgok baglamda kiiresel ancak
igerik ve tasarim agisindan yerel” olmasidir (Holton’dan ¢eviren Karaman, 2013: 64).
Guniimiizde KFC, McDonalds gibi uluslararasi restoranlarin her tilkenin kendi damak tadina
gore yemek {liretmesi ya da Coca Cola’nin her iilkede farkli damak tadi igecek iiretmesi
kiiyerellesmeye ornek olarak verilebilir. Bu nedenle kiiyerellesme diisiincesi diinya genelinde
birgok kurum ve kuruluslar tarafindan benimsenmistir. Robertson bununla ilgili “yirminci
ylizyilin sonu diinyadaki ‘uluslararasi’ iletisimin ¢ogu ‘kapitalist’tir ve bu alandaki en ¢arpict
son gelismeler, 6zellikle CNN (daha yakin zamanda ve simdiye kadar ¢ok daha az iddiali bir
sekilde, BBC World Service Televizyonu ve 6ngdriilen Sky International), burada kiiyerellesme
olarak adlandirilan temaya biiylk ilgi gosterdi” diyor (Robertson, 1994: 39). Kiiresel medya
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sirketleri bulundugu iilkenin, toplumlarin hassasiyet ve degerlerini gz Oniinde bulundurarak
yayin yapmasl, kiiresel ve yerel gergekleri aktarmasi (kiiresel olanm1 yerel seyircilere ve yerel
olan1 da kiiresel seyircilere aktarmasi) 6rnek olarak verilebilir.

KURESEL MEDYA SIRKETLERI VE YAYILMACI POLITIKA

Yayilma politika, Cambridge sozliigiinde, “expansionism” (bir iilkenin yonettigi toprak
miktarinin veya bir sirketin yaptig1 isin artmasi) seklinde agiklanmistir. Yayilma politika, bir
devletin siyasi, ekonomik, askeri, ideolojik veya kiiltiir alanlarimin yayilmasidir. Bu yayilma
bigimleri ge¢cmisten giiniimiize kadar tarihin ¢esitli donemlerinde goriilmiistiir. Giiniimiizde ise
en ¢ok ekonomik ve teknolojik olarak gergeklesmektedir.

Gecmiste Avrupalilarin Amerika’y1 somiirgelestirmek icin ilk kez 1492-1620 yillari
arasinda ve sonra 1620-1720 yillar arasinda ve daha sonra 20. yilizyilin baslarinda Amerika’ya
yerlesmesi (Mark’tan ¢eviren Karaben, 2020). Yakin tarihte ger¢eklesen Hitlerin 6nderliginde
Almanlarin yayilmasi (Tutsak, 2017: 197). 27 Eyliil 1940 tarihinde Almanya, Italya ve Japonya
arasinda siyasi, ekonomik ve askeri iiglii anlasma ve Ingiltere’nin diinya dl¢iisiindeki isteklerine
ve ABD’nin ekonomik yayilmaciligina karsi anlasma (Moos ve Sander’den aktaran Tutsak,
2017: 200). Sovyetler Birligi’nin (1922-1991) yillar1 arasinda yayilmasi gibi bircok yayilmact
politika uygulanmigtir. Gegmisten giiniimiize kadar tarih boyunca bazen toprak sahibi olmak,
bazen suya, refaha kavusmak, bazen iktidar1 giiclendirmek ve bazen de maden ve degerli
esyalara sahip olabilmek i¢in ve bunlar gibi bircok nedenden dolay1 gergeklesmistir. Soguk
Savag’in ardindan diinya genelinde birgok yeni gelismeler yasanmistir. Bu gelismeler
sirketlerin, devletlerin en ¢ok ekonomik ve teknolojik olarak yayilmasina imkan saglamstir.

ABD’nin, Afganistan medyasina olan ilgisi 2001 isgalinden Oncesine dayanmaktadir.
ABD demokrasi yanlist medya igeriginin iiretiminde Onemli bir rol oynamistir. ABD ile
Sovyetler Birligi arasindaki kiiresel hegemonik giic miicadelesi, genellikle her iki tarafinda
iilkeleri etkilemesi ve diinya ¢apinda yumusak giic olusturmasi icin firsatlar gelistirmistir.
Bunun bir 6rnegi Afganistan ile Sovyetler Birligi arasindaki savas sirasinda ortaya ¢ikmustir.
Soguk Savag’in sonuna dogru, ABD 1985’te Afganistan genelinde bagimsiz medyay1 tesvik
etmek icin mali destek saglamistir. Bu sekilde ABD, cesitli medya projelerine asgari diizeyde
fon saglamaya devam etmistir. Ancak, dini grup ideolojilerinde asir1 hale geldik¢e ve ABD’ye
kars1 nefretini ifade ettikce, ABD’nin verdigi destek sona ermistir (Hatef ve Cooke, 2020: 116).
Bunun gibi batili medya sirketleri diinyanin ¢esitli yerlerinde kiiciik medya sirketleriyle is
birligi yaparak ya da satin almalarla daha da biiyiimeyi hedeflemislerdir. BBC’nin Orta Asya ve
Orta Dogu ile ilgili yayinlar1 bunun bir 6rnegidir.

Kiiresel medya sirketlerine genel olarak bir bakacak olursak, Visual Capitalist sitesi son
on yilda diinyanin en degerli medya markalari kiiresel siralamanin zirvesinde Disney, Fox ve
NBC gibi yaym medya operatorlerinden teknoloji sirketlerine kaydigim bildirmektedir. Son
yillarda tiiketicilerin online yayincilara ve sosyal medya platformlarina yoneldikge TV
markalar1 hem marka degerini hem de giiciinii kaybettigini bildirmektedir (Bruno Venditti,
2024).
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Tablo 1: Diinyanin En Degerli Medya Markalar1 24 Ekim 2024’te Yayinlanan “The World’s
Most Valuable Media Brands in 2024” Baslikli Yazida Su Sekilde Siralanmugtir.

Siralama Marka Ulke Degeri (ABD dolar1)
1 Google ABD 333 Milyar
2 TikTok CIN 84 Milyar
3 Facebook ABD 76 Milyar
4 Instagram ABD 70 Milyar
5 Disney ABD 47 Milyar
6 WeChat CIN 42 Milyar
7 Tencent CIN 36 Milyar
8 YouTube ABD 32 Milyar
9 Netflix ABD 23 Milyar
10 LinkedIn ABD 19 Milyar

Kaynak: https://www.visualcapitalist.com (erisim tarihi 23 Ocak 2025)

Gilinlimiizde yeni teknolojilerin gelismesi ve biiyiik medya sirketlerinin el degistirmesi
veya kiigiik medya sirketleri biiyiik medya sirketleri tarafindan satin alinmasiyla (piyasa degeri,
abonelik sayis1 gibi) Onemli degisiklikler yasanabilmektedir. Bu nedenle raporlarda ve
arastirmalarda bazi degisiklikler ortaya c¢ikabilmektedir. Yazarlar biiyiik medya sirketlerinin
piyasa degeri, anlagsmalari, abonelik sayis1 ve gelir diizeyi gibi bir¢ok 6nemli faktorleri goz
oniinde bulundurarak kaleme almaktadirlar. Bu nedenle arastirmacilarin yazilarinda bazen ¢ok
az farklilik gosterebilmektedir.

Yukaridaki tablo 1°de TikTok, Facebook, Instagram gibi sosyal medya aglarin yiikselisi
kiiresel medya sirketlerinin toplum iizerindeki etkisinin ¢ok yiiksek oldugunu gostermektedir.
Bunlar olumlu ve olumsuz etkisi olarak iki baslik altinda ele alinmaktadir. Genglerin en ¢ok
kullandig1 sosyal medya aglar1 her gegen yil artarak devam etmektedir. Sosyal medyanin olumlu
etkileri, insanlara birbirleriyle baglanti kurma, yazigsma, konusma, paylagsma gibi konularla
birlikte bulundugu ortamda diinyada olup bitenlerden aninda haberdar olabilmelerini de
saglamaktadir. Bununla birlikte gesitli konulara erigebilmeleri i¢in biiyiik bir avantaj saglarken
bu ortam engellilerin ya da genglerin kendilerini istedikleri sekilde ifade edebilmesi icin de
biiyliik bir imkan saglamaktadir. Ayni zamanda sosyal bir ortam olmanin yanmi sira yeni
arkadaglar edinmeye de imkén saglamaktadir. Yiiz yiize goriisme, eglence ve kendi hikayelerini
paylasma gibi bir¢ok faydali yonleri bulunmaktadir. Olumsuz yénleri ise, aile, egitim, kendini
gelistirme gibi 6nemli olanlardan ziyade sosyal medyada eglenmeyi sevindirmesidir. Yalniz
sanal taraflarim gostererek, gerceklerden uzak olmasi ve genclerin kurban olmasina, suglara ve
ahlaksizliga karismalar1 gibi bir¢ok olumsuz yonleri bulunmaktadir. Bunlarla birlikte siber
giivenlik, dolandiricilik gibi ortamlarda maruz kalmalar1 ve gordiikleri her kisiyle kendilerini
kiyaslamalari, bagimlilik haline gelmeleri gibi bir¢cok olumsuz yonleri bulunmaktadir (Ismail,
2021: 6).
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Tablo 2: Haziran 2024’te Statista’da Yayinlanan “Largest Media Companies Worldwide 2024,
by Market Cap” Baslig1 Altinda Diinyanin En Biiyiik Medya Sirketleri Piyasa Degerine Gore Su

Sekilde Siralanmustir.

Siralama Marka Ulke Degeri (ABD dolar)
1 Apple ABD 3.220 Milyar
2 Netflix ABD 290 Milyar
3 Walt Disney ABD 181 Milyar
4 Comcast ABD 153,64 Milyar
5 AT&T ABD 137,02 Milyar
6 Sony JAPONYA 103,66 Milyar
7 Thomson Reuters CANADA 75,8 Milyar
8 Charter Communications ABD 43,05 Milyar
9 Fox ABD 15,48 Milyar
10 Paramount Global ABD 7,24 Milyar

Kaynak: https://www.statista.com (erigim tarihi 23 Ocak 2025)

Yukaridaki sirketlerin bazilar1 teknoloji ve medya karisimriyla kisa bir siirede piyasaya

hakim olmay1 basarmislardir. Yeni teknoloji sirketlerinin ortaya ¢ikmasiyla diinya niifusunu da
hizli bir sekilde birbirine yakinlastirmistir. Radyo ilk kez yayma basladigindan itibaren 1
milyon kisiye ulasmasi neredeyse 38 yil siirmiistiir. Ancak yeni teknolojilerin yayilmasiyla

Internet’in 1 milyon kisiye ulagsmasi 4 yil1 alirken, Facebook, Instagram, Youtube gibi aglarin 1

milyon kisiye ulagsmasi 1 yildan az bir siireyi almistir. Teknolojinin daha da ilerlemesiyle 1
milyon kisiye ulagmasi birkag giin icinde miimkiin olabilmistir. Ornegin ChatGPT, 1 milyon
kisiye 5 giin i¢inde ulasmay1 bagarmistir (Tech Startups, 2022). Ayrica giiniimiizde haber odakl
yayin yapan kiiresel medya sirketleri de bulunmaktadir. Bu sirketler asagidaki tablo 3’te genel

merkezi ve piyasa degeri géz 6niinde bulundurularak ele alinmustir.

Tablo 3: 19 Agustos 2024’te Investopedia’da “The World’s Top 10 News Media Companies”
Baslikli Yayininda Haber Odakli Yayin Yapan Medya Sirketleri Su Sekilde Siralanmistir.

Siralama Sirket Adi Genel Merkezi Degeri (ABD dolar)
1 Comcast (CMCSA) Philadelphia, Pennsylvania 155,91 Milyar
2 Thomson Reuters (TRI) Toronto, Ontario, Kanada 73,66 Milyar
3 Naspers (NAPRF) Cape Town, Giiney Afrika 32,78 Milyar

Bell Canada Enterprises .
4 (BCE) Verdun, Kanada 31,35 Milyar
5 Rogers Communication Ontario, Kanada 21,41 Milyar
(RCDH
Warner Bros. Discovery .
6 (WBD) New York 18,71 Milyar
7 Fox Corp (FOXA) New York 17,87 Milyar
8 News Corp (NWS) New York 15,12 Milyar
The New York Times .
9 Company (NYT) New York 8,97 Milyar
Nexstar Media Group . .
10 (NXST) Irving, Teksas 5,39 Milyar

Kaynak: www.investopedia.com (erisim tarihi 07 Ocak 2025)
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Bu makalede yer alan BBC Diinya Servisi, yukaridaki siralamalarda yer almamasina
ragmen giiniimiizde diinya genelinde 42 dilde yayin yapmaktadir (BBC Studios). Orta Asya ve
Orta Dogu’da BBC’nin, Fars¢a, Tiirkce ve Ozbekce yaymlari biiyiik ilgi gormektedir. Bu
nedenle bu arastirmamizda BBC’nin Farsca servisi rnek olarak verilmistir.

KURESEL MEDYA SIRKETLERININ FARSCA YAYINI

Kiiresel medya sirketleri son yillarda Farsga konusan toplumlara yonelik dzellikle iran,
Afganistan ve Tacikistan’da haber, kiiltiir, eglence ve diger alanlarda oldukga etkili igerikler
iiretmekte ve diinya capindaki Farsca konusanlarin ilgisini ¢ekmektedir. Bu kanallarin baginda
BBC News Farsca, VOA Farsca, Euronews Farsca, Iran International/Afganistan International
ve DW Farsca gibi haber odakli yayin yapan kanallar gelmektedir. Burada her birini ayr1 ayri
ele almak yerine sadece BBC’nin Farsca servisi analiz edilmistir.

BBC News Parsi/Farsca, Diinya genelindeki Farsga izleyicilerine, dinleyicilerine ve
okuyucularma 6zellikle iran, Afganistan ve Tacikistan’daki toplumlara yonelik tarafsiz haber,
bilgi saglamayi hedefleyen uluslararasi medya kurulusudur. Aym1 zamanda BBC Farsca
televizyonu, web sitesi, radyo, cep telefonlar1 ve tasinabilir elektronik cihazlar araciligiyla
izleyicilerine haber ve bilgi ulastiran bir multimedya haber kanalidir. Giiniimiizde BBC News
Farsca, programlarim1 Londra’da iiretmekte ve ayni zamanda programlarin hazirlanmasinda
muhabirlerinin biiyiik katkisinin oldugunu sdylemektedir (BBC News Farsi).

BBC Farsca’nin Televizyon kanali, Web sitesi ve Radyo istasyonlart bulunmaktadir.
BBC Farsga Televizyonu 14 Ocak 2009 tarihinde yaym hayatina baslamustir. Basta Iran,
Afganistan, Tacikistan olmak iizere Orta Asya, Orta Dogu ve Avrupa’daki Farsca konusan
izleyicilerine yonelik giinde 16 saat yayin yapmaktadir. BBC Fars¢a televizyonunun odak
noktast haberdir. Haber neredeyse programlarinin yarisini olusturmaktadir. Haberin yaninda
yeni, farkli ve analitik programlarda yayinlamaktadir. Televizyonun haftalik izleyici sayis1 2009
yilinda 3,1 milyon iken, 2015 yilinda 12,1 milyona ulasmistir. BBC Fars¢a web sitesi ise
(bbcpersian.com) Mayis 2001°de yayima baslamistir. Bu web sitesi iizerinden okuyucularina
giiniin 24 saati haber ve bilgi saglamaktadir. Ayrica ana sayfa ve Iran, Afganistan, diinya,
kiiltiir-sanat, bilim-teknoloji, spor, ekonomi-is sayfalar1 olmak iizere ayr1 sayfalarda
kullanicilarina en son haberleri, gorselleri, roportaj, yeni gelismeleri ve analizleri sunmaktadir.
Radyo ve Televizyon programlari aynmi zamanda Farsga web sitesinden canli olarak da
izlenebilmektedir. BBC Farsca Radyosu, 29 Aralik 1940 tarihinde haftada bir saat yayinla yaymn
hayatina baglamistir. Bu kanal en basindan itibaren Fars¢a konusanlar arasinda genis bir kitleye
ulagsmay1 basarmistir. BBC Fars¢a programlarinin biiyiik kismini, orta ve kisa dalgalarin yam
sira, Afganistan’in baskenti Kabil ve diger 18 sehrinde FM bandindan yayin yapmaktadir (BBC
News Farsi).

BBC Farsca Televizyonun 13 Temmuz 2024 tarihindeki bir giinliik programini ele
alarak, hangi giinlerde ve haftanin ka¢ giinii ve igeriklerinin neler oldugu kisa bir sekilde
asagidaki tablo 4’te analiz edilerek agiklanmistir. BBC Fars¢a Londra’dan yayin yaptigi igin
Greenwich 00:00, Tahran 03:30, Kabil 04:30 ve Dusanbe 05:00, saat dilimlerinde yayina
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baslamaktadir. Asagidaki tabloda program bagligt Farscadan Tiirkgeye terciime edilerek

yazilmistir.

Tablo 4: BBC Farsca Televizyonun Giinliik Programi

Program Bashg Greenwich Program icerigi
Persembe giinii haric, haftanin her giinii toplam 9 kez bazi
. . iinlerde iki kez yayinlanmaktadir. Uzman konuklar1 davet
Baska Bir Deyisle 00:00 gderek siyasi, ek(}),nzmik, toplum ile ilgili konular {izerinde
tartismaktadirlar.
Haber- Tekrar 00:30 Tekrar
Kosova Kayiplarini Giinde bir kez, haftada 8 kez yayinlanmaktadir. ‘Kosovali
01:00 kadinlar kayiplarini 25 yildir ariyor’ basligiyla Ingilizce de
Arama
yaymlanmaktadir.
Giinde bir kez, haftada 8 kez yaymlanmaktadir. Icerigi
Pergar/Pergel 01:30 diinya genelindeki 6nemli konular (aile, toplum, teknoloji,
escinsellik gibi) konular {izerine tartigmaktadirlar.
Giinde iki kez, haftada 14 kez yayinlanmaktadir. Film,
Temasa/izleme 02:30 sanat, mimarlik, edebiyat gibi konular {izerine
durmaktadir.
Giinde iki kez, haftada 7 kez yaymlanmakta ve
Muhabirler 03:00 muhabirlerin ¢esitli konulardaki réportajlarini bir program
icinde yaymlamaktadir.
Hafta sonu ii¢ kez, toplam 5 kez yayinlanmaktadir. Diinya
Sayfa 2 Hafta Sonu 03:30 genelinde siyasi, ekonomik konulari igeren bir saatlik
kapsamli bir programdir.
Haber- Tekrar 04:30 Tekrar
Haftada iki kez, cumartesi ve ¢arsamba giinleri
37 Derece 05:00 ?fa}ilnlanmaktadlr. G.er}el olarak saglik, yasam iiz.erin? ya?n@
saglik bir yasam i¢in neler yapilmasi gerekiyor’ gibi
konulari ele almaktadir.
Afganistan Icin 0530 Haftada ii¢ kez yayinlanmakta ve genel olarak matematik,
Egitim Programlari ' tarih, fen, iletisim, teknoloji gibi konular1 kapsamaktadir.

, Sali giinii harig, giinde iki kez, bazen ii¢ kez
Ja.ponya dan Kod 06:00 yaymlanmaktadir. Genel olarak Japonya’nin teknolojik
Cozme C gy

gelisimini, ilerlemesini ele almaktadir.
Haber- Tekrar 06:30 Tekrar
Haftanin her giinli, bazen iki kez, toplamda 11 kez
Kilik/T1iklama 07:00 yayinlanmaktadir. Genel olarak teknoloji ve yeni
gelismelerden bahsetmektedir.
) Haftada 6 kez yayinlanmaktadir. Genel olarak yeni ¢ikan
Aparat 07:30 filmlerden ve sizllei,nadan bahsetmektedir. g
Chelsea Dedektifi 09:30 ‘The Chelsea Detective’ dizisini yayinlamaktadir.
) Giinde iki kez, haftada 14 kez yaymlanmaktadir. Genel
Mor Blur/Bolour 10:30 olarak miizik, sinema, konserlerden bahsetmektedir.
Donmus Gezegen - 11:00 Haftada 7 giin yaymlanmakta ve genel olarak dogayi, su
2. Seri ’ alt1 hayvanlar1 ve yabani hayvanlar1 anlatmaktadir.
Baska Bir Deyigle 12:00 Tekrar
Hong Kong’un 12:30 Haftada sadece bir giin yaymlanmis ve protestoculardan ve
Ozgiirliik Miicadelesi ’ Hong Kong’un 6zgiirliilk miicadelesinden bahsedilmistir.
Giinde ortalama 8 kez, haftada 61 kez yayinlanmaktadir.
Haber 13:30 Iran, Afganistan, Tacikistan aksam saatlerine dogru her

saat basi haber programlari bulunmaktadir. Neredeyse
programlarinin yiizde 70’ini ulusturmaktadir.
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Japonya’dan Kod

.. 14:05 Tekrar
Cozme
Haber 14:30 Yeni gelismeleri aktarmaktadir.
Rock Miizigin Oncii Haftada dort kez yayinlanmakta ve miizikle ilgili yaymn
15:05
Kadinlar yapmaktadir.
Muhabirler 16:00 Tekrar
Haber 16:30 Yeni gelismeleri aktarmaktadir.
Amanda  ve Alan: HafFada 5 kez yayinlanmakta ve bir telev1zyor.1 d12151d1r:
. . 17:05 Eski ve harap olmus evleri alarak, tamir etmeyi
Italyan Misyonu . .
gostermektedir.
Haber 17:30 Yeni gelismeleri aktarmaktadir.
Pergar/Pergel 17:35 Tekrar
Giinliik olarak yayimlanan bir haber ve analiz programidir
60 Dakika 18:30 ve haftada 23 kez yaynlanmaktadir. Iran ve diinyadan en
onemli haberlerine yer verilmektedir.
Haber 19:30 Yeni gelismeleri aktarmaktadir.
Chelsea Dedektifi 20:05 Tekrar
Temasa/izleme 21:00 Tekrar
60 Dakika - Tekrar 21:30 Tekrar
Rock Miizigin Oncii 22:30 Tekrar
Kadinlarn
Amanda Ve Alan: 23:30 Tekrar
Italyan Misyonu

Kaynak: BBC News Farsi

BBC News Farsga, sosyal medya aglarinda ve diger platformlarinda Afganistan ve iran
basta olmak {izere biiyiik bir izleyici, dinleyici ve okuyucu kitlesine sahiptir. “Tahminen 18
milyon Iranli yani iilke niifusunun yaklasik dértte biri diizenli olarak BBC Fars¢a yayinlarim
internet, radyo ya da uydu televizyonundan izlemektedir” (BBC News Tiirkce). Afganistan’da
da Kabil basta olmak iizere 18 sehrinde FM bandindan radyo yayini yapmaktadir (BBC News
Farsi).

30 Ocak 2025’te BBC News Farscanin, Facebook’ta 6,8 Mn takipgisi, Twitter (X)’de
2,4 milyon takipgisi ve Youtube de de 1,01 milyon abonesi bulunmaktadir.

BBC Farsca, yayin hayatina basladigindan buyana bati kaynakli bir medya sirketi
oldugu icin hiikiimet yetkilileri ve bazi bati karsitlar1 tarafindan sikc¢a elestirilmekte ve bu
kanalda ¢alisanlar tehdit edildiklerini sdylemektedir. Ornegin, 25 Haziran 2021°de yayilanan
bir yazida Iran hiikiimetinin yetkilileri “BBC Fars¢a yayinlarin1 yalan bilgi yaymak ve halki
hiikiimeti devirmeye tesvik etmekle suglamis” (BBC News Tiirkce, 2021). Yine, Iran istihbarat
gorevlileri Londra’da BBC Farsca servisinde calisanlar1 “kagirarak Iran’a gétiirmekle tehdit
ettiklerini séylemis” (BBC News Tiirkce, 2021).

BBC’nin “Fars¢a yayinlar1 hiikiimet tarafindan resmen yasakli ve yetkililer daha 6nce
BBC yaymlan ile iligkili olduklar1 su¢glamasiyla bazi insanlar1 gozaltina da almis” (BBC News
Tiirk¢e, 2021). Bununla ilgili Farsca servisinde ¢alisan gazeteci Kasra Naji sunlar1 anlatmistir;
“2020 Noel déneminde Iran istihbarat gorevlilerinin 6 galisani ailelerini sorguladigini. Hepsine
de Londra’daki yakinlarma oliimle tehdit edildiklerini iletmeleri sdylenmis” (BBC News
Tiirk¢e, 2021). Son yillarda hiikiimeti elestiren ve birgok konuda karsi gelerek yayin yapan
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televizyon kanallari, sosyal medya aglar1 ve haber siteleri ortaya ¢ikmistir. Bunlardan en ¢ok
rejime kars1 olarak yaym yapan, Iran International ve Afganistan International olarak One
cikmaktadir.

BBC’nin, Afganistan’daki faaliyetleri Taliban rejiminin basa gelmesiyle engellendigi
goriilmektedir. Cumhuriyet doneminde ¢ok etkili olan bu kanal Farsga/Derice, Pestuca ve
Ozbekge dillerinde yaym yaparak cok sayida izleyici, dinleyici, okuyucuya ulasmistir. Ancak,
Taliban rejiminin basa gelmesiyle BBC yaymlarinin engellendigi ve Mart 2022 tarihinden
itibaren televizyon programlarimin yasaklandigt ve yerel televizyonlara uluslararasi
partnerlerinin igeriklerini yayimlamamalari talimatini verdigi goriilmektedir (BBC News Tiirkce,
2022).

Tarik Kafala (BBC Diinya Servisi Dil Boliimleri Yoneticisi) bir roportajinda Taliban
yonetimine yonelik sunlar sdylemistir; “Taliban yOnetiminin bu kararin1 bir an 6nce geri
almasin1 ve Afganistan’daki yerel partnerlerimizin televizyon programlarimizi gostermesine
izin vermesini talep ediyoruz” (BBC News Tiirkce, 2022). Bu engellere ragmen kiiresel medya
sirketleri yayinlarimi internet, uydu ve diger platformlar araciligiyla siirdiirmektedir.

BBC Farsca yayinlarmin siki elestirilmesi ve ¢ok takip edilmesi ise haber odakli yayin
yaptig1 icin ve devlet yetkililerini ve siyasetgileri programlarina davet ederek sorunlar ve devlet
yapisini elestirmesi igin ger¢eklesmektedir. Yukardaki tabloda da goriildiigii tizere BBC News
Fars¢a programlarinin neredeyse yiizde 70’ini haber programlari olusturmaktadir. Bu nedenle
fran’da ve Afganistan’da devlet yapisim ve siyasetcileri elestirerek yayin yapan kanallar ¢cok az
oldugu i¢in bu tlilkedeki insanlar haberleri bu kanallardan almaktadir. Giinlimiizde bu tiir medya
sirketleri uluslararas1 medya sirketi olmaktan c¢ikarak, kiiresel bir medya sirketine
doniismiislerdir. Bu nedenle diinyanin herhangi bir yerinde herhangi bir baskiya maruz
kalmadan yayinlarim siirdiirebilmektedirler.

SONUC

Kiiresel medya sirketlerinin yerini Apple, Tencent, Netflix gibi teknoloji ve medya
karigimi olan kiiresel medya sirketleri almistir. Agirlikli olarak piyasaya hakim olan bu sirketler
kiiresel ¢apta cesitli alanlarda yerel degerleri de goz Oniinde bulundurarak kiiresel gelismeleri
yerel seyircilere ve yerel olanlart da kiiresel seyircilere aktarmaktadirlar. Teknoloji karigimiyla
biiyiiyen kiiresel medya sirketleri genel olarak kiiyerellesme politikasini1 uygulayarak diinyanin
dort bir yanina yayilmay1 basarmislardir. Ozellikle BBC, VOA, CNN, DW gibi haber odakli
yayin yapan kiiresel medya sirketleri programlarini yerel muhabirler ve sunucular {izerinden
ilerletmektedir.

Gilintimiizde ise kiiresel ¢apta faaliyet gostererek zirveye ulasan Disney, Fox, NBC gibi
medya sirketlerinden teknoloji karisimi medya sirketlerine kaydigi goriilmektedir. Son yillarda
internetin yayginlagmasi ve sosyal medya aglarmin da yiikselmesiyle televizyon sirketlerinin
gilic kaybetmesine ve marka degerlerinin azalmasina neden olmustur. Bu siiregte teknoloji
karisimi medya sirketleri kiiresel ¢apta zirveye ¢ikmay1 bagarmiglardir. Radyo ilk kez yayma
basladiginda 1 milyon dinleyiciye ulagsmasi neredeyse 38 yil siirmiistiir. Televizyonun 1 milyon
seyirciye ulasmasi ise yaklasik 13 yil almistir. Internet’in 1 milyon kullaniciya ulasmasi 4 yil
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alirken, yeni teknolojilerin gelismesiyle Facebook, Instagram, Youtube gibi aglarin 1 milyon
kullaniciya ulagmasi bir yildan az bir siirede gergeklesmistir.

Gilintimiizde yeni teknolojilerin daha da yayginlasmasiyla medya sirketlerinin 1 milyon
kullanictya ulagmas artik birkag giin icinde miimkiin olabilmistir. Ornegin, OpenAl adli yapay
zekd arastirma sirketi tarafindan gelistirilen ChatGPT, 1 milyon kullaniciya 5 giin iginde
ulasmay1 basarmustir (Tech Startups, 2022). Diinya genelinde her gegen yil yeni teknoloji
sirketlerinin kurulmasiyla diinyanin dort bir yanindaki insanlar hizli bir sekilde birbirine
baglanmay1 basarmislardir. Giliniimiizde ise teknolojiye yatinm yapmayan ve kiiresel
gelismelere ayak uyduramayan devletler ve toplumlar daha da geri kaldig1 gortilmektedir.

Kiiresel capta faaliyet gosteren medya sirketleri {ilkelerde siyasetin el degistirmesinden
ve siyasi ¢atismalardan oldukga etkilenmektedir. 15 Agustos 2021°de Taliban’in Afganistan’da
tekrardan basa gelmesiyle, basta BBC, VOA, DW gibi kiiresel gapta faaliyet eden medya
sirketlerinin yayinlarinin engellenmesi ve yerel partnerleriyle iligkilerinin kesilmesi bu
sirketlerin bu bolgelere yayilmasini ve biiyiimesini engellemistir. Bunun gibi Iran rejiminin de
bat1 kaynakli medya sirketleriyle bazen tartistigi ve yayinlarinin rejim tarafindan engellendigi
gorlilmektedir. Bu engellere ragmen, kiiresel medya sirketlerinin cogu uydu, internet, sosyal
aglar ve diger platformlar araciliiyla yayinlarini siirdiirmektedir.

Bu makalede, BBC News Farsgay1 6rnek olarak gostermemizin nedeni 29 Aralik 1940
tarihinde haftada bir saat yaymla baslayan BBC Fars¢a radyosu giiniimiizde Iran’m yaklasik
dortte biri ve Afganistan’inda Kabil basta olmak tizere 18 sehrinde milyonlarca kigiye ulasmay1
basarmasidir. Ayrica BBC News Fars¢a’nin sosyal medya aglarina baktigimizda milyonlarca
takipgisi/abonesi bulunmaktadir. Bu nedenle kiiresel medya sirketleri baz1 engellere ragmen bu
tiir biiyiik bir kitleyi goz ard1 edemedigi igin yayinlarini gesitli yollarla stirdiirmektedir.

Son olarak, ekonomik ve teknolojik olarak gelisen iilkeler diger tilkeleri ve toplumlar
medya araciligiyla etkisi altina aldigi goriilmektedir. ABD’nin, 1985 yilinda Afganistan
genelinde bagimsiz medyay1 giiglendirmek icin mali destek sagladigi goriilmektedir (Hatef ve
Cooke, 2020: 116). Afganistan medya sirketlerine saglanan bu destek aslinda bat1 kiiltiirlini ve
bat1 teknolojisini oralara yerlestirebilmek amaciyla gergeklesmistir. Bu nedenle ABD’nin
Afganistan’da bulundugu donemlerde medya sirketlerinin giiclendigi ve hizli bir sekilde
yiikselmeye basladigi goriilmektedir.

Iran’da ve Afganistan’da yasayan toplumlarin bati kaynakli medya sirketlerini tercih
etmeleri ise haber odakl1 yayin yaptiklari i¢indir. Ozellikle diinya haberlerini ve birgok konuda
tarafsiz haber yaptiklarimi disiindiikleri icinde takip etmektedirler. Ayrica siyasetcileri,
arastirmacilar1 davet ederek yerel iktidari, kurum ve kuruluslari elestirdikleri iginde tercih
etmektedirler. Giiniimiizde BBC News Farscanin resmi olarak Afganistan’da ve Iran’da ofisinin
olmamasina ragmen birgok muhabiri bulunmaktadir. Giincel ve yeni gelismeleri anbean uydu,
internet ve sosyal medya aglar araciligiyla bu cografyadaki izleyicilerine, dinleyicilerine ve
okuyucularina aktarmaktadir.
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Yazarhk Katkisi
Caligma tek yazarli olarak yiiriitiilmiistiir.
Etik Kurul Beyani

Arastirma, derleme calismasi oldugu icin etik kurul onay1 gerektirmemektedir.

KAYNAKCA

BBC News Farsi. (2016). & e b2 https://www.bbe.com/persian/institutional-37474136
adresinden 08 Subat 2025 tarihinde erisildi.

Bozkurt, V. (2013). Kiiresellesme: Kavram, gelisim ve yaklasimlar. Atatiirk Universitesi
Acikogretim Fakiiltesi Yaymni, 4-24.

Breitenfellner, A. (1997). Global unionism: A potential player. International Labour Review,
136(4), 531-555.

Campbell, D. (1994). Foreign investment, labour immobility and the quality of employment.
International Labour Review, 133(2), 185-204.

Gersil, G. S. (2004). Kiiresellesme ve ¢ok uluslu igletmelerin ¢alisma iligkilerine etkileri. Dokuz
Eyliil Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 6(1), 147-157.

Hatef, A., & Cooke, T. (2020). Winning hearts and minds: A critical analysis of independent
media development in Afghanistan. Journal of International and Intercultural
Communication, 13(2), 114-129. https://doi.org/10.1080/17513057.2020.1740764

Holton, R., & Karaman, C. (2013). Kiiresellesmenin kiiltiirel sonuclari. Istanbul Journal of
Sociological Studies, 47, 59-75.

Ismail, A. (2021). Impact of Social Media on Teenagers: Nigerian Experience. Journal of Media
& Management, 3(4), 1-7. https://doi.org/10.47363/IMM/2021(3)134

Karabigak, M. (2002). Kiiresellesme siirecinde gelismekte olan {ilke ekonomilerinde ortaya

¢ikan yonelim ve tepkiler. Siileyman Demirel Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi Dergisi, 7(1), 113-116.

Kivileim, F. (2013). Kiiresellesme kavrami ve kiiresellesme siirecinin gelismekte olan iilke
Tirkiye acisindan degerlendirilmesi. Sosyal ve Beseri Bilimler Dergisi, 5(1), 219-230.

Mark, J. J., & Cev. Karaben, N. (2020, Ekim 19). World history encyclopedia.
https://www.worldhistory.org/trans/tr/1-19230/avrupanin-amerikayi-somurgelestirmesi/
adresinden 06 Subat 2025 tarihinde erisildi.

Nester, W. R. (2010). Globalization a short history of the modern world. Palgrave Macmillan.

Osterhammel, J., & Petersson, N. (2005). Globalization a short history. (D. Geyer, Cev.)
Princeton University Press.

Ozkan, A. (2006). Kiiresellesme siirecinin medya ve kiiltiir iizerindeki etkileri. Tasam Yayinlar:
(15), 1-32.

Robertson, R. (1994 Online Yaymn 2012). Globalisation or glocalisation? Journal of
International Communication, 33-52. https://doi.org/10.1080/13216597.1994.9751780

Salazar, N. B. (2005). Tourism and Glocalization ‘‘Local’’ Tour Guiding. University of
Pennsylvania, USA, 628-646. https://doi.org/10.1016/j.annals.2004.10.012



https://www.bbc.com/persian/institutional-37474136
https://doi.org/10.1080/17513057.2020.1740764
https://doi.org/10.47363/JMM/2021(3)134
https://www.worldhistory.org/trans/tr/1-19230/avrupanin-amerikayi-somurgelestirmesi/
https://doi.org/10.1080/13216597.1994.9751780
https://doi.org/10.1016/j.annals.2004.10.012

436 Abdul Rasool Shaheen

Sar1, U., & Sancakli, P. (2020). Kiiyerellesmenin dijital platformlarm icerik tanitimima etkisi:
Netflix ornegi. Erciyes letigim Dergisi, 7(1), 243-260.
https://doi.org/10.17680/erciyesiletisim.647463

Sliburyté, L., & Masteikien¢, R. (2012). Globalization in Western Europe and The Baltic States:
A historical perspective. Economics and Management, 17(2), 594-601.
http://dx.doi.org/10.5755/i01.em.17.2.2187

Taylan, A. (2008). Cok uluslu fast-food restoranlarinin “Ramazan Meniileri” 6rneginde kiiresel-
yerel kiiltiir etkilesimi. Kiiltiir ve Iletigim, 11(1), 73-109.

Tech Startups. (2022). ChatGPT crosses 1 million users five days after launch.
https://techstartups.com/2022/12/05/chatgpt-crosses-1-million-users-five-days-
launch/?utm_source=chatgpt.com adresinden 30 Nisan 2025 tarihinde erisildi.

Tutsak, A. (2017). Hitler Almanyasi’nin yayilmaci politikasi ve Ikinci Diinya Savasi (1932-
1945). Akademik Bakis Uluslararasi Hakemli Sosyal Bilimler Dergisi (63), 190-208.

Welfens, P. J. (2013). Social security and economic globalization. Springer.



https://doi.org/10.17680/erciyesiletisim.647463
http://dx.doi.org/10.5755/j01.em.17.2.2187
https://techstartups.com/2022/12/05/chatgpt-crosses-1-million-users-five-days-launch/?utm_source=chatgpt.com
https://techstartups.com/2022/12/05/chatgpt-crosses-1-million-users-five-days-launch/?utm_source=chatgpt.com

