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0z TikTok'un, ézellikle geng se¢cmenlere hitap eden ve kisa, hizli tiiketilen iceriklere
dayanan bir platform olmasi, adaylarin bu mecray: stratejik olarak kullanmalarim
zorunlu hale getirmistir. 2023 Cumhurbagkanhgr seciminde aday olan Kemal
Kiligdaroglu, Recep Tayyip Erdogan ve Sinan Ogan’in TikTok hesaplar: incelenerek
adaylarin bu mecralart kullanum pratiklerini ortaya koymak ve giiniimiizde siyasal
iletisim wve siyasi kampanyalar icin onemli bir platform olan Tiktok'un
Cumhurbaskan adaylarinin nasi kullandi§ini analiz etmektir. Calismarin evrenini
2023 Cumhurbaskanli§r  secimine katilan  adaylarimn  TikTok  hesaplar
olusturmaktadir. 2023 Cumhurbagkanli§r secimlerinde adaylarin TikTok platformu
iizerinden yiiriittiigii siyasal kampanya analiz edilmistir. Nitel icerik analiz
yonteminin kullamldi§r bu calismada partilerin TikTok kullamumlari, ¢calismalari,
takipci smyilart ve yaptiklar:t paylagimlar incelenmistiv. Calismada incelenen
adaylarin TikTok hesaplari, arastirmact kendi TikTok hesabiyla takip etmistir.
Adaylarin TikTok hesaplarimin analiz ve istatistikleri segcim kampanyas: siiresi
boyunca excel dosyasina kaydedilmistir. Elde ettigimiz veriler tablo haline getirilmis
ve daha sonra Ozetlenerek yorum haline getirilmistir. Bu c¢alismada arastirma
platformu olarak TikTok secilmistir. Analizde veri toplama aract olarak igerik analizi
teknigi kullamlmigtir. Veriler i¢in, 31 Mart 2023 Cuma giiniinden 13 Mayis 2023
Cumartesi giiniine kadar olan siire¢ baz alinarak hazirlanmistir. 14 Mayis 2023
Cumhurbaskanligr secimi icin Cumhurbaskant adaylarnun  hesabr incelemeye
alinnmgtir.

Anahtar . Siyasal iletisim, Siyasal Propaganda, Medya, TikTok

Kelimeler

Political Communication and Social Media: Analysis on Candidates'
Use of TikTok in the 2023 Presidential Election

ABSTRACT To examine the TikTok accounts of Kemal Kilicdaroglu, Recep Tayyip Erdogan and

Sinan Ogan, who are candidates in the 2023 Presidential election, to reveal the
candidates’ practices of using these channels and to analyze how Tiktok, which is an
important platform for political communication and political campaigns today, is
used by Presidential candidates. In our study, the political campaign conducted by
the candidates in the 2023 Presidential elections via the TikTok platform was
analyzed. In this study, which uses the qualitative content analysis method, the
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parties’ TikTok usage, their studies, the number of followers and the shares they made
were examined. The TikTok accounts of the candidates examined in the study were
followed by the researcher with his own TikTok account.. Content analysis technique
was used as a data collection tool in the analysis. Saturdays Friday March May 13,
2023 For the data have been prepared based on the period from Friday March 31,
2023 to Saturday May 13, 2023. The data collected in the study were arranged with
the Microsoft Excel program. In our study, the account of the Presidential candidates
for the May 14, 2023 Presidential election was examined. The analyzed accounts
were limited to the dates of 31.03.2023-13.05.2023. In addition, the number of
comments, likes, and interactions made to TikTok videos was also analyzed.

Keywords . Political Communication, Political Propaganda, Media, TikTok

GIRIS

Iletigim, tarih boyunca siyasetin ayrilmaz bir parcasi olmustur. Siyasi siirecte sosyal
medya platformlarinin degismesi, farkli siyaset yapma bigimlerinin ortaya ¢ikmasma yol
acmustir. Geleneksel siyasal iletisim, televizyon kanallari, gazete koseleri, mitingler ve
radyolar gibi kanallardan olusmaktayken, se¢cim kampanyalar1 ve propaganda sekilleri sosyal
medyada 6nemli bir rol oynamaya baglamistir. Ozellikle internet tabanli medya kanallari,
vatandaslarin siyasi katilimlar: i¢in giderek artan bir alan haline gelmistir. Secmenler, siyasi
partilerin gonderilerini begenerek, paylasarak ve yorum yaparak sosyal medya ekosisteminde
yayillmalarma yardimc olmakta ve boylece siyasi mesajlarin dikkat ¢ekme olasiligim
artirmaktadir. Sosyal medyanin etkili kullanimi, birlestirici mesajlarin 6n plana gikarilmasina,
toplumsal hareketlerin tetiklenmesine ve halk arasinda siyasi dayanismanin giiclenmesine
katkida bulunmaktadir. Siyasi aktorler, demokratik siireclerin daha iyi anlagilmasi, siyasi
tartisgmalara katilimin artirilmas: ve etkili kriz iletisimi saglamak amaciyla dijital medya
stratejileri gelistirmislerdir. Yeni donem segimlerde sosyal medyanin, kamu sodylemi ve
iletisim tizerindeki etkisi giderek belirginlesmistir. Dijital cagda siyaset, siyasilerin kendilerini
tanitma ve politikalarim agiklama siireglerini hizlandirmistir. Ozellikle genglerin yogun olarak
kullandig: platformlarda siyasi partilerin paylasim yapmasi, oy potansiyelini ve siyasi katilhm
siireclerini etkilemistir. Sosyal medya, igerik olusturma, paylasma ve fikirlerin tartisilmasz i¢in
onemli bir alan sunmaktadir. Siyasi partiler, siyasal iletisim stratejilerini olustururken sosyal
medyanmn giiclinii kullanmak icin cesitli reklam kampanyalar1 gelistirmeye baglamistir.
Ayrica, sosyal medya anketleri, segmenlerin tutum ve davraniglarini yonetmek ve oy verme
egilimlerini belirlemek icin kullanilmaktadir. Sosyal medya, se¢im siirecinde adaylar
tarafindan kullanilmasinin yani sira bireylere de siyasi aktorlere dileklerini, mesajlarini ve
isteklerini iletmek igin uygun bir ortam saglamaktadir. Ulkemizde 8-74 yag araligindaki
vatandaslarin internete erisimi stirekli artis gostermistir. 2023 segimlerine yaklasirken Z
kusag1 olarak adlandirilan kesim, TikTok uygulamasini yogun bir sekilde kullanmaktadir.

TikTok, Aralik 2022 itibariyla gilinliik 35 milyon aktif kullaniciya sahip oldugunu
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gostermektedir. TikTok'un diger sosyal medya platformlarindan ayiran en Onemli
ozelliklerinden biri, genglerin seslerini daha fazla duyurabilmeleridir. Bu durum, aday olan
siyasi liderlerin, sosyal medya kampanyalarinda Z kusagmin dikkatini cekmek icin yarismaya
baslamasina neden olmustur. Giiniimiizde Twitter, Instagram ve YouTube gibi sosyal medya
platformlarindan TikTok gibi kisa videolarin paylasildig1 bir platforma gegis siireci siyasi
partilerin giindeminde olmus ve bu konuda cesitli atilimlar yapilmistir. TikTok'un Tiirkiye
siyasetindeki rolii, 2023 Cumhurbagkanlig1 secimlerinde 6n plana ¢ikmistir. Adaylarin ¢alisma
kapsaminda belirlenmesinde ortak bilimsel kriter; secim kampanyalarina katihm diizeyi’dir.
Adaylarin, se¢cim kampanyalarinda sosyal medya kullanimini stratejik olarak ne dlgiide dahil
ettigi incelendi. Bu, adaylarin dijital platformlarda varlik gostermeye yonelik cabalarmin
karsilastirilabilir olmasini sagladi. Calismanin kapsamini belirlerken, incelenecek adaylar hem
2023 Cumhurbagkanlig1 segiminde 6n planda olan hem de TikToku etkin bir sekilde kullanan
isimlerden olustu. Toplumsal temsiliyet baglaminda bu adaylar, segmen tabanlari ve
kampanya stratejileriyle toplumsal dinamiklerin farkli yonlerini temsil ediyordu. Dolayisiyla
analiz, cesitli segmen segmentlerinin sosyal medya etkilesimlerini anlamaya olanak tanidi. Bu
secimler, analizde adil ve dengeli bir yaklasim saglamak igin dikkatlice yapilmigstir. Sosyal
medya platformlar1 arasinda TikTok'u se¢memin nedenleri ise; TikTok'un yiikselen
popiilerligi 6n plana ¢ikti. TikTok, 2023 yili itibariyla geng se¢menler ve Z kusag1 arasinda
hizla biiyiiyen bir platform haline geldi. Dolayisiyla, bu platformdaki kampanyalar, 6zellikle
ilk kez oy kullanan secmenlere ulasmada kritik bir rol oynadi. Ayrica TikTok, diger sosyal
medya platformlarindan farkli olarak gorsel-isitsel unsurlar1 6n planda tutar. Bu da siyasi
liderlerin kisisel imajlarini daha samimi ve yaratici bir sekilde yansitma firsati sunar. Bu
nedenle TikTok, dijitallesen siyasal iletisim stireclerinde yenilik¢i bir 6rnek olarak analiz i¢in
se¢ilmistir. Adaylarin TikTok kullanimi, sec¢im stratejilerinin 6nemli bir parcas: haline
gelmistir ¢ilinkii yeni oy kullanacak geng se¢menler TikTok’ta uzun siire vakit gecirmektedir.
Bu sayede TikTok, kampanya siirecinde sosyal medyada genis toplumsal hareket olusturmak
ve cesitli ag baglantilar1 saglamak agisindan degerli bir ara¢ haline gelmistir. Calismanin
amacy; TikTok'un, Ozellikle gen¢ se¢gmenlere hitap eden ve kisa, hizli tiiketilen igeriklere
dayanan bir platform olmasi, adaylarin bu mecray1 stratejik olarak kullanmalarini zorunlu
hale getirmistir. 2023 Cumhurbaskanlig1 se¢ciminde aday olan Kemal Kiligdaroglu, Recep
Tayyip Erdogan ve Sinan Ogan’in TikTok hesaplari incelenerek adaylarin bu mecralar:
kullanim pratiklerini ortaya koymak ve giiniimiizde siyasal iletisim ve siyasi kampanyalar i¢in
onemli bir platform olan Tiktok’'un Cumhurbaskani adaylarinin nasil kullandigini analiz
etmektir. Calismanin evrenini 2023 Cumhurbaskanlig1 se¢cimine katilan adaylarmin TikTok
hesaplar1 olusturmaktadir. Calismanin yontemi ise, 2023 Cumhurbaskanli1 se¢imlerinde
adaylarin TikTok platformu {izerinden yiirtittiigii siyasal kampanya analiz edilmistir. Nitel
igerik analiz yonteminin kullanildig1 bu ¢alismada partilerin TikTok kullanimlari, calismalari,
takipgi sayilar1 ve yaptiklar1 paylasimlar incelenmistir. Calismada incelenen adaylarin TikTok
hesaplari, arastirmaci kendi TikTok hesabiyla takip etmistir. Adaylarin TikTok hesaplarinin

analiz ve istatistikleri se¢im kampanyasi siiresi boyunca excel dosyasina kaydedilmistir. Elde
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ettigimiz veriler tablo haline getirilmis ve daha sonra 6zetlenerek yorum haline getirilmistir.
Bu calismada arastirma platformu olarak TikTok segilmistir. Analizde veri toplama araci
olarak igerik analizi teknigi kullanilmigstir. Veriler i¢in, 31 Mart 2023 Cuma giiniinden 13 May1s
2023 Cumartesi giintine kadar olan siire¢ baz alinarak hazirlanmistir. Calismada toplanan
veriler Microsoft Excel programi ile diizenlenmistir. Calismanin o6zgiinltigii, TikTok
uygulamasi esas almarak ve Cumhurbaskanlig1 segcimlerine yonelik olmasi sebebiyle literatiire
pozitif yonde etki saglamasi ve yeni yapilacak calismalara zemin olusturarak katki saglayacag:

distintilmektedir.

1. KAVRAMSAL VE KURAMSAL CERCEVE/LITERATUR

1.1.Siyasal iletisim Kavrami

Siyasal iletisim, ideolojilerin, toplumdaki tiim kesimler iizerinde kabul ettirilmesi ve
uygulamaya koyulmasi amaciyla siyasi unsurlar tarafindan kullanilan iletisim olarak
tanimlanmas1 6n plana ¢ikmaktadir (Aziz, 2021, s.30). Aziz'e gore bir diger tanim (2021),
“Siyasal aktorlerin belli ideolojik amaglarimi, belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul
ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak iizere cesitli iletisim tiir ve
tekniklerini kullanmalaridir.” Siyasal iletisim kavrammin birden fazla tanima sahip olmasinin
nedeni, siirekli degisim gostermesinden kaynaklanmaktadir (Degirmenci, 2023, s. 68). Baska
bir tanimda ise siyasal iletisim, se¢menlere ulasmak, muhalefet ile rakipler arasinda fark
yaratmak ve siyasi kampanyalar1 kazanarak gerekli oyu elde etmek i¢in kullanilan bir teknik
olarak tanimlanmaktadir (Demirci, 2023, s. 69). Siyasette yer alan aktorlerin ideolojik amaglar1
dogrultusunda politikalarini gorsel, sozlii ve isitsel yollarla genis kitlelere yayma yontemi
olarak da ifade edilebilir. Bir bagka tanima gore ise siyasal iletisim, siyasi alanda tiim ilgililerin
birbirini anlama ve ifade etme bicimi olarak tanimlanmaktadir. Mutlu’ya gore siyasal iletisim
(2004), “Siyasal siiregler ile iletisim siirecleri arasindaki iligkileri ele alan arastirmalardan olugan,

disiplinler aras1 bir akademik alandir.” seklinde tanimlamaktadur.

Yurttaglarin siyasete katilmasi ve karar alma siireglerinde etkin rol oynamasi genellikle
geleneksel medya aracihigiyla gerceklesmektedir. Bu baglamda, yeni medya ¢nemli bir islev
uistlenmis ve herkesin goriislerine yer verebilen mecralar haline gelmistir. Yani, yeni medya
ile geleneksel haberlesme aglar1 zayiflamaya baslamis ve sosyal medyanin giicii artmistir
(Sahin, 2014, s. 145). Sosyal medya, siyasal iletisime katilmanin bir yolu olarak vatandaslarin
katihm diizeyini artirmis ve karar alma siireclerine etkisi konusunda yardimc olmustur
(Degirmenci, 2023, s. 77). Ancak bu durum, siyasal iletisim ¢ercevesinde vatandaslarin siyasi
partilere duyduklar ilgiyi 6n plana ¢ikarmis ve oy verme yonelimlerini etkilemistir (Demirci,
2023, s. 82). Oktay’a gore siyasal iletisim (2002), “Belirli siyasal amaglara ulasmak icin siyasal
aktorlerin  kullandi$r bir iletisim bicimidir.” gseklinde tanimlanmistir. Giiniimiizde siyasal
iletisimin en gli¢lii oldugu alan sosyal medyadir. Sosyal medyada herkesin iletisim halinde

olmas: ve kendilerini ifade edebilmesi, insanlara yeni iletisim becerileri kazandirmaktadir.
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lletisim sozliigiinde siyasal iletisim kavrami, siyasal siireclerin iletisim alanindaki
iliskilerinden olusan disiplinler aras1 akademik bir yap:1 olarak tamimlanmaktadir. Siyasal
iletisimin katmanlarmni inceledigimizde, segilmis siyasiler, baski gruplari, kamu kurumlar1 ve
ozel sektor arasindaki iligskilerin medya (yazili ve gorsel) aracilifiyla segmenlere aktarilmasi
siireci olarak tanimlanabilir (Kilicaslan, 2008, s. 153). Siyasal iletisim siirecinde geleneksel
medya araclar giiniimiizde hala gecerliligini korumaktadir (Bernarys, 2023, s. 67). Ancak
sosyal medyanin gelismesiyle birlikte bilgiye erisim oldukc¢a hizlanmistir. Geleneksel
medyanin bilgi ve haber aktariminda yavas kalmasi, vatandaslarin yeni iletisim kanallar
arayisma girmesine neden olmustur (Cankaya, 2015, s. 33). Sosyal medya, bu ihtiyac
karsilayabilecek tiim 6zelliklere sahip bir platformdur. Internet, akilli telefonlar, bilgisayarlar
ve tabletler gibi iletisim teknolojileri, gilinliik hayatimizda kiiciik yastan itibaren yer
almaktadir (Demirci, 2023, s. 66). Bu durum dijital doniisiim agisindan da 6nemli bir
gelismedir. Sosyal medyanin ortaya cikisi, yurttaglarin bilgiye erisimini kolaylagtirmigtir.
Sosyal medya platformlarmin artis1 hem siyasetgileri hem de vatandaslar1 6nemli bir konuma
tasimigtir. Bu, yurttaglarin destekledikleri siyasetcileri daha kolay tanima imkan saglarken,
oy kullanma egilimlerini de etkilemeye baglamistir (Aziz, 2021, s. 73). Siyasi aktorlerin sosyal
medyay1 yaygmn olarak kullanmasi, goriiniirliiklerini artirmalarma sebep olmustur.
Demokratik fikirlerin gelistirilmesi agisindan bu mecralar olduk¢a onemli hale gelmistir.
Siyasal iletisim, yoneten ve yonetilen arasinda siyasi amach kurulan bir iletisim olarak kabul
edilmektedir. Kamuoyunun olusmasinda siyasal iletisim 6n plana ¢ikmis ve iktidar ile
muhalefet arasindaki siyasi tartismalar hiz kazanmistir (Degirmenci, 2023, s. 67). Siyasal
iletisimin asil amaci, devlet ve yurttaslar arasindaki etkili iletisimi kurmak ve bu iletisim

politikasini stirdiiriilebilir kilmaktir (Bernarys, 2023, s. 154).

Siyasal iletisim kavrami, ayni zamanda demokrasi bilincinin yerlesmesi, siyasilerin
kendilerini halka anlatmasi ve oy destegi almasi ag¢isindan bir ikna araci olarak da
degerlendirilmektedir. Bu baglamda siyasiler, baski gruplari, kurum ve kuruluslar hedef
kitlelerini etkilemek i¢in siyasal iletisim yontemlerine basvurmaktadir (Cankaya, 2015, s. 45).
Yeni iletisim teknolojilerinin kullanimi bu agidan 6nem arz etmektedir. Graber'e gore, siyasal
iletisim mesajin olusturulmasi, iletilmesi ve alinmasi siireci olarak basit bir sekilde ifade
edilebilir. Siyasal iletisim, siyaset i¢cinde yurttaslarin fikirlerini mesru yollarla dile getirdigi ve
kamuoyuna agiklandig1 bir alan olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Burada mesru olan, siyasi
aktorlerin ve baski gruplariin siyasal iletisim gercevesinde yer almasidir. Bireyler bu alan

icinde kendi aralarinda iletisim kurarak birbirlerini anlamaya ¢alisir.

fletisim kavrami, hayatimizda dnemli bir yere sahip olmasinin yani sira, siyasetle
birlikte toplumun hemen her alaninda karsimiza ¢tkmaktadir (Bernarys, 2023, s. 158). Siyasal
iletisimde yer alan aktorler ise devlet bagkanlari, hiitkiimetler, siyasi partiler, yerel yonetimler,
ordular, sivil toplum Orgiitleri, bask:i gruplar1 ve terdr orgiitleri olarak siralanabilir. Devlet
baskanlari, bir iilkenin siyasal iletisimdeki en {ist makamidir (Kiligaslan, 2008, s. 145). Devlet

bagkanlari, bilgilerini basin yoluyla, toplantilarda veya gezilerde toplumla paylasmaya galisir.
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Siyasi partilerin ise toplum nezdindeki tiim iletisim faaliyetlerinde siyasi ¢ikar arayisi
bulunmaktadir. Yerel yonetimlerde ise bu durum, belediye baskanlar1 tarafindan gesitli
iletisim kanallar1 aracilifiyla gerceklestirilir. Ordularin siyasi iktidarla iligkisi sinirli olmalidir.
Sivil toplum Orgiitlerinin siyasal iletisimdeki roliine baktigimizda, siyasal iktidarlar:
denetleyici roller iistlenmeleri ve farkl oOrgiitlerle bir araya gelmeleri gorece yeni bir
gelismedir.

1.2.Siyasal Propaganda ve Sosyal Medya iletisimi

Propagandanin siyaset iizerindeki etkisi, ulus devletlerin olusmas: ve sanayi
devriminin gerceklesmesiyle ortaya cikmistir. Ozellikle II. Diinya Savasi'nda Nazi Almanyasi
tarafindan sik¢a kullanilmistir (Scammell, 2016, s. 15). Propaganda, iktidar: ele gegirmek igin
bir arag olmasinin yani sira halki etkilemek icin de kullanilan bir yontemdir (Literat ve Kligler,
2023, s. 26). Temel amacy, fikirleri yaymak ve bu fikirleri gesitli yollarla halka aktarmaktir
(Scammell, 2016, s. 45). Kalender’e gore kamuoyu arastirmalar1 (2005), siyasal propaganda
araglarindan ikincisi siyasi partiler tarafindan yaptirilan kamuoyu arastirmalaridir. Kamuoyu
arastirmalar: alt bir gruba veya daha biiyiik bir grubu genellestirmek igin kullanilan orneklemden veya
orneklemin elde edildigi niifus kesiminden sistematik, bilimsel ve tarafsiz bilgi toplama iglevi” olarak
tanimlamaktadir. Tletisim teknolojilerinde yasanan devrim ile kitle iletisim araglar1 geleneksel
yontemlerden bagimsiz hale gelmistir. Internet teknolojilerinin kullanimi artmis ve sosyal

medya lizerinden propaganda siireci hiz kazanmigtir (Baltac1 ve Eke, 2012, s. 117).

Siyasi partilerin, baski gruplarmin ve sivil toplum Orgiitlerinin sosyal medya
kampanyalarin1 baglatmasi, sikca rastlanan bir durum haline gelmistir. Sosyal medya adeta
siyasetin bir arac1 ve onemli bir parcas1 haline gelmistir (Dogan, 2020, s. 9). Siyasi partiler,
sosyal medya hesaplarimi kullanirken genis kitlelere hitap edebilmek icin stratejiler gelistirirler
(Sandike, 2021, s. 2145). Propaganda, ideolojilerin iletisim araglar1 kullanilarak vatandaslara
ulastirilmas1 olarak dar anlamda tanimlanabilir ($Sahin, 2014, s. 117). Uztug'a gore
kampanyalar (2004), “Secim kampanyalar1 ozellikle secmenlerin siyasal tercihlerini etkilemek
amactyla siyasi partiler tarafindan kullanilan en énemli araclardan bir tanesidir. Secim kampanyalar:
araciligryla gerceklestirilen iletisim, adaylarin amaclar: ile segmenlerin davramslar: arasinda bir bag
olusturmakta ve se¢menlerin umutlari, hayalleri ile adaylarin faaliyetleri arasinda bir koprii gorevi
gormektedir.” Vatandaslari kontrol etme ve davranislar1 yonetme gibi bir¢ok 6zelligi barmndiran
bu kavram, siyasi bir siire¢ olarak degerlendirilebilir (Literat ve Kligler, 2023, s. 117). Siyasal
iletisimin sosyal medya tizerindeki etkisi, siyasi partilerin bu platformu etkili kullanmalariyla
ilgilidir (Dogan, 2020, s. 10). Se¢men davranislar: ve oy verme yetkinligi {izerine bir koprii
gorevi gormektedir. Siyasi partilerin yaptirdigi kamuoyu arastirmalari ile propaganda siireci
baslamaktadir (Arslan ve Ebren, 2021, s. 5). Orneklemin belirlenmesi sosyal medya

platformlar1 {izerinden yapilmakta ve bilimsel bir yontemle bilgi toplama islemi devam
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etmektedir (Baltac1 ve Eke, 2012, s. 120). Ulkemizde kamuoyu yoklamasi ilk defa 1975'te ara
se¢imler nedeniyle yapilmistir (Sahin, 2014, s. 110). Sosyal medya, insanlarin birbirleriyle olan
iletisimi agisindan onemlidir. Sosyal ag siteleri, podcastler ve forumlar, sanal iletisim igin
uygun ortamlar sunmaktadir. Hem diinya genelinde hem de iilkemizde internet kullanimmin
yayginlagmasi ile sosyal medya platformlarmin kullanimi giinden giine artmaktadir. Bu artisa
bagh olarak siyasal propaganda icin hedef kitle olarak bu mecralar belirlenmistir. Siyasetgiler,
hedeflerini, vaatlerini ve bilgi aktarim siireglerini bu platformlar aracihigiyla paylasmaya
baglamistir. Sosyal medya kullanimimin artmasi, siyasetcilerin etkinligini artirdii gibi,
vatandaglarin da biirokrasiyle olan iliskisini azaltmaya baslamistir. Siyasi propaganda,
insanlarin temel korku ve endiselerini hedef alma egilimindedir. Insanlar dinlerinden, kisisel
guvenliklerinden, geleneklerinden veya ekonomik giivenliklerinden endise duyduklarinda,
yasam tarzlarin1 koruduklarinmi diigiindiikleri kisilere oy verme egilimindedirler. Sosyal
medyanin yiikselisi, siyasi propaganda siireci igin altin bir unsur haline gelmistir. Bu
platformlar, geleneksel medyanin alternatif bir yolu olarak goriilmekte ve genis kitlelere
ulagabilmeleri agisindan onem kazanmaktadir (Sahin, 2014, s. 115). Sosyal medyada,
mesajlarin yayilmasi veya giiven kazanmak igin sahte hesaplarin kullanilmas, siyasal iletisim
acisindan zayif bir gosterge olarak diisiiniilebilir. Geleneksel propaganda yontemlerinde
siyasetciler, halki kitle olarak ele alir ve galismalarini bu sekilde yonlendirir. Halki tek bir amag
icin bir araya getirmek ve onlarin destegini almak propaganda acisindan 6nemli bir iletisim
yontemidir. Medya, I. Diinya Savasi ile propaganda siirecine baglamis ve 6zellikle televizyon
ve gazeteler araciligiyla genis kitlelere ulasmistir. Kitle iletisim araglarmin bilgi yayma sekli
savas donemlerinde degisiklik gosterse de propaganda metinleri genis halk kitlelerine
yayilmistir. Medya, secmen ve hiikiimet iligkisi ¢ercevesinde yeni bir donemi baglatmis ve
secim kampanyalar1 icin kullanilmaya baslanmustir. Ozellikle 1950-1960'l yillarda siyasi
propaganda aract olarak televizyon yogun bir sekilde kullanmilmistir. 1990l yillara
geldigimizde ise yeni teknolojiler ve dijital araglar on plana c¢ikmistir. Dijital iletisim
araglarinda 6ne c¢ikan teknoloji internet olmustur. Sosyal medyanin gelismesi ve dijital
teknolojilerin artmasi, toplumun kiiltiirel ifade bicimlerini de etkilemis, diislincelerin

yayilmasinda etkili olmustur.
1.3.TikTok ve Siyasal iletisim

Sosyal medya uygulamalari, insanlarin birbirleriyle iletisim kurmasi agisindan biiytik
bir 6neme sahiptir. Glintimiizde oldukga popiiler olan TikTok da bu uygulamalardan biridir
ve hizla yayginlasarak aylik 1,5 milyar kullaniciya ulagmistir (Allcott ve Gentzkow, 2017, s. 5).
Diinya genelinde 4,8 milyar sosyal medya kullanicisinin %20,83't TikTok kullanmaktadir
(Cervi ve Tejedor, 2023, s. 6). Cin'de gelistirilen bu platform, on bes saniyelik kisa videolar
¢gekme imkani sunarak kullanicilarina hizmet vermektedir. TikTok'un diinya ¢apinda popiiler
hale gelmesi ise Covid-19 pandemisi ile hiz kazanmigtir. Ulkemizde de TikTok, son yillarda
oldukca konusulan bir konu haline gelmis ve toplumun her kesiminde etkili oldugu
sOylenebilir. Ozellikle 2023 Cumhurbagkanligr secgimlerine olan etkisi kamuoyunda
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tartisilmaya baslanmistir. Kullania1 kitlesi biiytik dlglide Z kusagy olarak diistintilmektedir.
TikTok'un bu kadar popiiler olmasinin sebeplerinden biri, algoritmalarinin oldukga sistematik
calismasidir. Kullanicilarin ilgi alanlarma gore igerikler sunarak, olumlu ya da olumsuz pek
¢ok deneyimi gostermektedir (Petrova, Sen ve Yildirim, 2021, s.3000). Platformun diger sosyal
medya uygulamalarindan farki, anlik kisa videolar g¢ekilmesine ve bu videolarn aninda
paylasilabilmesine imkan tanmmasidir. Toplumun her kesiminden kullanicilarin igerik
iiretebilmesi ve bu igeriklerin hizla yayilmasi, TikTok'un giiclii bir algoritmaya sahip
oldugunu gostermektedir (Atalay ve Tamkog, 2022, s. 25). Siyasal iletisim agisindan
bakildiginda, TikTok, siyasi partiler i¢in oldukca kullanigh bir platform haline gelmistir.
Bunun nedeni, genclerin uzun siire vakit gecirdigi bir platform olmasidir. Siyasi partiler,
tanitim, propaganda ve viral kampanyalarini TikTok araciligiyla sunma firsat1 yakalamistir
(Cetinkaya ve Dondurucu, 2023, s. 83).

TikTok'un siyasi agidan ne kadar etkili oldugunu gosteren en 6nemli olaylardan biri,
2020 yilinda ABD Bagkani Donald Trump tarafindan yasaklanmasidir. TikTok, Cin merkezli
bir uygulama oldugu igin, kullanicillarin verilerini toplamasi bir tehdit olarak goriilmiistiir
(Allcott vd., 2019, s. 214). TikTok, 2016 yilinda ByteDance sirketi tarafindan Cin'de kurulmus
ve ilk ismi Douyin olmustur. Sirket, 2018 yilinda Musical .ly ile TikTok'u birlestirerek tek bir
uygulama haline getirmistir. TikTok, icerik iiretimini yalnizca mobil uygulama tizerinden
saglamaktadir ve videolarm kisa olmasi sayesinde kullanicilar bir¢ok farkli profile ve igerige
hizla ulasabilmektedir (Akpmar, 2021, s.373). TikTok'un kullanicilar tarafindan iiretilen
videolar1 yorumlayarak yeniden paylasilmasi, siyasi partilerin de dikkatini cekmistir. Partiler,
TikTok’taki popiiler igerikleri kendi siyasi kampanyalar: i¢in kullanmaya baslamis ve bu
platformda reklam vermek igin gesitli sponsorluklar denemistir (Kizilkaya, 2022, s. 238).
Tiirkiye'de kullanicilar, Instagram'dan sonra TikTok’ta aylik ortalama 18,8 saat gecirmektedir
(We Are Social, 2024). TikTok, 2021 yilinda diinya genelinde en ¢ok kullanilan dokuzuncu
uygulama iken, 2022 yilinda 154 iilkede en popiiler sosyal medya uygulamasi konumuna
yiikselmistir. TikTok'un bu kadar popiiler hale gelmesi, tiim medyanin aslinda ideolojik bir
hedefe sahip oldugu gercegiyle de iliskilidir. Bir¢ok geng, vakit gecirmek veya siyasi katihm
saglamak amaciyla cektigi viral videolarla deneyimlerini paylasmaktadir. Giintimiizde,
secimler yaklastikca TikTok'taki siyasi igeriklerin sayis1 artmakta ve siyasi aktivistler one
¢itkmaktadir. TikTok igerik tireticileri, milyonlarca takipgiye sahip olmalar: sayesinde politik
bir tanmnirhk kazanmaktadir. TikTok'un yapay zeka destekli algoritmasi, kullanicilarin
davraniglarini analiz ederek kisisellestirilmis igerikler sunmaktadir. TikTok, gorsel ve isitsel
unsurlar1 bir arada barindirdig1 icin siyasi partiler, kisa videolar seklinde firettikleri
kampanyalarla genis kitlelere ulasmaktadir (Atalay ve Tamkog, 2022, s. 32). Bu platformda
yayimlanan siyasi ya da ideolojik videolar, genis bir etkilesim saglayarak, farkh diisiincedeki
insanlar1 ayni duygular etrafinda birlestirmektedir. TikTok, siyasi partilerin markalasma

cabasina da katki saglamakta ve genglerin bu platform {izerinden siyasetgilerle iletisim
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kurmasi, siyasette yeni bir etkilesim bigimi yaratmaktadir. Siyasal iletisim, toplumsal alanda
gerceklestigi icin TikTok, kullanici demografisi agisindan kullanilabilir bir platform haline
gelmistir. Sosyal medya platformlarinda meydana gelen degisimler, siyasi kaliplarin disina
¢ikarak hedef kitlelere ulasmada 6nemli bir rol oynamaktadir. TikTok gibi sosyal medya
platformlarini kullanan siyasi partiler, kisa stirede etkili sonuglar elde etmek amaciyla reklam
faktoriinii de goz oOniinde bulundurarak siyasi kampanyalarmi olusturmaktadir. Sosyal
medya, bireylere ozgiirliik saglamasmin yani sira, siyasetgilerin kendilerini ifade etmeleri ve

kitleleri etkilemeleri agisindan da 6nemli bir iletisim araci haline gelmistir.

2. YONTEM

2.1.Arastirmanin Yontemi

2023 Cumhurbagkan1 adaylarmin birgok sosyal medya platformunda hesab:
bulunmaktadir. Ulkemizdeki secimlerde Cumhurbaskan adaylari, ilk defa segim
kampanyalarinda TikTok uygulamasmi kullanarak yeni oy kullanacak kitle ile iletisime
gecmeye calismistir. Bu nedenle bu ¢alismada, 2023 Cumhurbagkanligi secimlerinde adaylarin
TikTok platformunu nasil kullandiklarmi incelemek amaciyla nitel igerik analizi yontemi
kullanilmustir. Icerik analizi, adaylarin secim siirecinde se¢menle kurduklar: dijital iletisimi
analiz ederek oOne ¢ikan temalari, mesaj stratejilerini ve kullanilan tanitim unsurlarinm
belirlemek icin uygun bir yontem olarak secilmistir. Aragtirmada literatiirde sosyal medyanin
siyasal iletisimdeki yeri dikkate alinmis ve her adaym mesajlarmimn siyasal iletisim

literattirtinde karsilik buldugu temalar gercevesinde analiz edilmesi hedeflenmistir.
2.2.Veri Toplama Siireci

Calismada analiz edilen TikTok hesaplari, arastirmaci tarafindan olusturulan bir
TikTok hesabiyla takip edilmistir. Adaylarin secim kampanyas: siiresince (31 Mart 2023- 13
Mayis 2023) yaptiklar: paylasimlar, takipgi sayilari, begeni ve yorumlar gibi etkilesim verileri
her giin diizenli olarak Excel dosyalarina kaydedilmis ve Tablo 1'de 6zetlenmistir. Veriler
i¢in, 31 Mart 2023 Cuma giiniinden 13 Mayis 2023 Cumartesi giiniine kadar olan siireg baz
alinarak hazirlanmistir. Muharrem Ince, 11 Mayis 2023 tarihinde Cumhurbagkanhig:
se¢imlerinden ¢ekilmistir. Bu nedenle inceleme kapsaminda, 31 Mart 2023 Cuma giiniinden
13 May1s 2023 Cumartesi giiniine kadar olan déneme odaklanilmis, ancak Muharrem Ince’ye
ait veriler segimlerden ¢ekilmesi nedeniyle analiz disinda tutulmustur. Calismada toplanan

veriler Microsoft Excel programi ile diizenlenmistir.

2.3. Giivenilirlik

Calismada gtivenilirlik, veri toplama siirecinin ve kodlama cetvelinin sistematik yapisi

ile saglanmastir. TikTok igeriklerine dayali veriler, belirli bir tarih araliginda diizenli olarak
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toplanmis ve analiz edilmistir. Adaylarin hesaplarindaki video siireleri, etkilesim unsurlar1 ve
kullanilan tanitim unsurlar1 gibi verilerin sayisal olarak kaydedilmesi, analiz siirecinin
tekrarlanabilirligini artirmaktadir. Kodlama cetveli agik ve detayl bir sekilde tanimlandig:
i¢in, diger arastirmacilarin ayni yontemi kullanarak benzer sonuglara ulagsmalar: miimkiindiir.
Kodlama siirecinde tutarliligi saglamak igin, her temanin agiklamalari siyasal iletisim
literatiirlindeki kavramlarla desteklenmis, boylelikle analiz siirecinin gilivenilirligi ve

sonugclarin tekrarlanabilirligi glivence altina alinmigtir.
2.4.Kodlama Cetveli, Tema Cercevesi ve Gegerlilik:

Igerik analizinde kullanilan temalar, literatiire dayal olarak olusturulan kodlama
cetveli ile sistematik bir gergeveye oturtulmustur. Kodlama cetveli, adaylarin TikTok
igeriklerinde 6ne ¢ikan konulara gore diizenlenmis olup, bu cergevede gengler, ekonomi,
savunma sanayi, siginmacilar gibi ana temalar belirlenmistir. Literatiirde sosyal medyanin
siyasal iletisimdeki roliine iliskin kavramlar dikkate alinarak olusturulan kodlama cetveli,
analiz siirecinin gecerli olmasini saglamaktadir. Ornegin, genc segmenlerle dogrudan temas
kurma ve sosyal medya {izerinden giiven olusturma gibi siyasal iletisimde énemli stratejiler
literatiirde vurgulanmaktadir. Bu dogrultuda, adaylarin igeriklerinde 6ne ¢ikan "gengler" ve
"ekonomi” temalar1, literatiire uygun olarak secilmis ve TikTok kampanya stratejileri

baglaminda gecerliligi saglanmistir (Tablo 3).

2.5.Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu tii¢ adaym TikTok’ta yiriittiikleri kampanyalar, liderlerin sosyal medya
platformlar1 araciigiyla genis kitlelere hitap etmek igin kullandiklar1 stratejileri igerir.
TikTok’un kisa video formati, hizli tiiketim ve genis kitlelere ulasma potansiyeli, popiilist
siyasetcilerin mesajlarin basitlestirerek ve dogrudan halka hitap ederek sunmalarina olanak
tanir. Her {i¢ aday da bu ozelliklerden yararlanarak dijital ortamda se¢men kitlesiyle daha
yakin ve interaktif bir iligki kurmaya calismistir. Bu yaklasimla, siyasal kampanyalarin
dijitallesmesi ve popiilist sdylemlerin sosyal medya tlizerinden yayginlastirilmasi, adaylarin
stratejilerinde ortak bir zemin olarak degerlendirilebilir. Segilen adaylar, 2023 Tiirkiye
Cumhurbagkanli1 secimlerinde aktif olarak yarisan, se¢men kitlesi agisindan biiyiik bir
oneme sahip olan siyasal figiirlerdir. Bu adaylar, tilkedeki farkl ideolojik kesimleri temsil
etmektedir ve siyasal yarisin merkezinde yer almaktadir. Siyasal iletisimde 6nemli olan, temsil
giicli yliksek olan liderlerin segmen kitlesi izerinde yarattig1 etkiyi analiz edebilmek icin, 6ne
cikan liderlerin incelenmesi gereklidir. Bu durum, liderlerin secim stirecindeki iletisim
stratejilerini daha anlamli kilar. Secilen adaylar, aktif bir sekilde sosyal medya platformlarini
kullanarak genis kitlelere ulasan siyasetgilerdir. TikTok gibi etkilesime agik platformlarda bu
adaylarin kampanyalarini yiiriitmeleri, incelenmeye deger bir alan yaratir. Bu sebeple Dijital

cagda se¢im kampanyalarinin sosyal medya iizerinden yiiriitiilmesi, siyasal iletisimin yeni
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boyutlarini anlamak igin 6nemlidir. TikTok gibi platformlar, adaylarin dijital stratejilerini
analiz etmek agisindan uygun bir zemin sunar. Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kiligdaroglu ve
Sinan Ogan, Tiirkiye siyasetinde farkli ideolojik duruglari temsil etmektedir. Erdogan
muhafazakar ve milliyetci, Kiligdaroglu sosyal demokrat, Ogan ise milliyetci bir tabana hitap
etmektedir. Bu baglamda Siyasal iletisim ve sosyal medya analizlerinde farkli ideolojilere
sahip adaylarin kullanilmasi, gesitli kitlelere hitap eden stratejilerin nasil farkhlagtigini
anlamak icin kritik bir bilimsel yaklagimdir. Bu, siyasal cesitliligi ve farkl kitlelerin dijital
platformlardaki tepkilerini anlamaya olanak tanir. Adaylar secerken kullanilan bilimsel
kriteleri Ozetlersek; siyasal liderlerin sosyal medyada etkilesim kurma potansiyelleri ve
popiilerligi baghg: altinda siyasal temsiliyet, dijital stratejiler, farkli siyasal ideolojilerin
temsili, geng se¢gmenlere hitap ve dijital popiilarite olarak siralayabiliriz. Ayrica sosyal medya
platformlar1 arasindan neden TikTok secildigini 6zetlersek; geng kullanici kitlesi, yenilikgi
iletisim arac1 olmasi, viral igeriklerin yogunlukta olmasi, siirekli etkilesimin oldugu platform
olmasi, sosyal medya trendlerinin yogunlukta olmasi seklinde siralayabiliriz. Calismanin
amaci ise, 2023 Cumhurbagkanlig: seciminde aday olan Kemal Kiligdaroglu, Recep Tayyip
Erdogan ve Sinan Ogan’in TikTok hesaplar1 incelenerek adaylarin bu mecralar1 kullanim
pratiklerini ortaya koymak ve gliniimiizde siyasal iletisim ve siyasi kampanyalar igin 6nemli
bir platform olan Tiktok’un Cumhurbagkan1 adaylarmin nasil kullandigini analiz etmektir.
Geng segmenlerin siyasal katilimin ve adaylarm bu platformlar tizerinden nasil bir etkilesim
sagladigini incelemek, siyasal iletisim arastirmalarinda 6nemli bir kriterdir. TikTok gibi
platformlar, adaylarin geng nesille nasil iletisim kurduklarmi anlamak agisindan anlamlidir.
TikTok ve siyasal iletisim bashginda ifade ettigimiz glinlimiizde sosyal medya
platformlarinda yasanan gelismeler siyaset zeminini de oldukca etkilemistir ve Ozellikle
gengclerin sosyal medyay1 bu kadar etkin kullanmalar: siyasi partileri harekete gegirmistir.
TikTok platformunu kullanarak hedef kitleye ulasip kendi ideolojilerini iletmek oldukga
Oonemli hale gelmistir. Ayn1 zamanda ¢alismanin evrenini 2023 Cumhurbaskanlig1 se¢imine
katilan adaylarmin TikTok hesaplar1 olusturmaktadir. Ayrica TikTok gibi kisa ve hizl
tiiketilen igeriklere dayali sosyal medya platformlarinin siyasal iletisimdeki artan énemine 151k
tutmaktadir. Literatiirde, sosyal medyanin siyasal kampanyalarda se¢menle etkilesim kurma,
mesaj iletme ve alg1 yonetimi araci olarak stratejik bir yere sahip oldugu vurgulanmaktadir.
Ozellikle geng secmenlerin sosyal medya kullanim aligkanliklarinin degismesi, bu
platformlarin siyasal iletisimdeki roliinii daha da kritik hale getirmistir. Calisma, TikTok un
adaylar tarafindan nasil kullanildigini analiz ederek, literatiirde sosyal medya platformlarimin
segmen davraniglarina etkisini inceleyen ¢alismalarla dogrudan bir bag kurar. Ayrica,
TikTok'un yaratic1 ve dinamik yapismnin, geleneksel medya araglarindan farklilasarak siyasi
liderlerin kisisel imajlarinm giiglendirmelerine olanak sagladig: literatiirde sikga tartisilmistir.
Bu baglamda, calismanin bulgulari, sosyal medyanin politik stratejilerdeki etkisini anlamaya
yonelik teorik cerceveleri desteklemekte ve Ozellikle TikTok gibi platformlarm yeni nesil

siyasal kampanyalar iizerindeki etkisini literatiire katki saglayacak sekilde ele almaktadir.
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3. ANALIZ VE BULGULAR

Arastirmada, adaylarin TikTok igeriklerinin hangi temalarda yogunlastifi, bu
iceriklerin siiresi, kullanilan tanitim unsurlari ve etkilesim arttirici gorsel/isitsel destek
unsurlar1 analiz edilmigtir. Arasirmaya konu olan siyasi parti liderlerinin TikTok
paylasimlarmna iligkin bilgiler, sayisal verileri iceren tablolar ve gorsel ogeler ile
yorumlanmigtir. Analiz edilen hesaplar 31.03.2023-13.05.2023 tarihi ile siurl tutulmustur.
Ayrica TikTok videolarina yapilan yorumlar, begenmeler etkilesim sayilar1 da analiz
edilmigtir.

Tablo 1: Adaylarin TikTok Hesaplarimin Video Siireleri ve Etkileisim Analizleri

Cumhurbagkan Hesap Acilis  Hesabin Toplam Video/ Videolarin — Goriintiilenme
Aday Tarihi Takipgi Sayist  Icerik Sayust Ortalama Sayist

Siireleri
Kemal 4 Nisan 2023 625.800B 71 1,00 dk 109.582.143
Kiligdaroglu
Recep  Tayyip 3Kasim?2022 624.400B 125 1,03 dk 64.746.575
Erdogan
Sinan Ogan 5 Mayis 2022 145.000B 126 0,36 dk 11.756.141

Cumhurbaskani adaylarinin se¢im kampanyalarinda TikTok kullanimai ilk defa 2023
secimlerinde gerceklesmistir. Kronolojik olarak inceledigimizde Sinan Ogan “drsinanogan”
kullanic1 adiyla yer almakta ve 5 Mayis 2022 tarihinde hesab1 agilan ilk aday olmustur. Recep
Tayyip Erdogan’in hesab1 3 Kasim 2022 tarihinde agilmigtir. Cumhurbagkan1 aday1 Recep
Tayyip Erdogan TikTok platformunda “rtedijital” kullanici adiyla yer almaktadir. Kemal
Kiligdaroglu'nun hesabi ise 4 Nisan 2023 tarihinde se¢im kampanya déneminde agilmis olup
ve “kemalkilicdaroglu” kullanici adiyla yer almaktadir. Adaylarin profillerinin etkilesim
degerleri incelendiginde iseKemal Kiligdaroglu'nun resmi TikTok hesabi en geg tarihte agilan
hesap olmasina ragmen toplam takipci sayis1 625.800 ile en yakin rakibi olarak ifade
edilebilecek olan Recep Tayyip Erdogan’in profili neredeyse basabas takip¢i sayisina
sahiptir.ve Kemal Kiligtaroglu'nun profilinin se¢im siirecinde agilmasi sebebi ile propaganda
siireci boyunca Kemal Kiligdaroglu'nun takipgi sayisi siirekli artis gostermistir. Profiller, igerik
paylasim sayis1 bakimindan incelendiginde ise; adaylar arasinda en ¢ok igerik paylagan kisi
Sinan Ogan’dir. Recep Tayyip Erdogan ve Sinan Ogan’in TikTok hesaplarinda her giin icerik
paylasimi yapilmigtir. Buna ragmen en ¢ok goriintiilenme alan hesap ise 71 video ile
109,582,143 izlenme ile Kemal Kiligdaroglu'nun TikTok hesab1 adaylar arasinda en cok
goriintiilenme alman hesaptir. 126 TikTok igerigi bulunan Sinan Ogan’in hesap

paylasimlarinda genellikle duyurulara yer verilmiss, mitinglerden kisa kesitler paylasiimistir.
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Kemal Kiligdaroglu'nun TikTok hesabinda ise miting ve stiidyo ¢ekimi agirlikli igeriklere yer
verilmistir. Recep Tayyip Erdogan’in hesabinda ise miting agirlikli iceriklere yer verilmistir.

3.1.Kodlama Cetveli ve Temaya Gore Analiz

Arastirmada, adaylarin TikTok igeriklerinin hangi temalarda yogunlastifi, bu
iceriklerin siiresi, kullanilan tanitim unsurlari ve etkilesim arttirici gorsel/isitsel destek
unsurlar1 analiz edilmistir. Bu amagla igerikgerik analizinde kullanilan temalar, literatiire
dayal1 olarak olusturulan kodlama cetveli ile sistematik bir gerceveye oturtulmustur. Kodlama
cetveli, adaylarin TikTok igeriklerinde ©ne ¢ikan konulara gore diizenlenmis olup, bu
cercevede gencler, ekonomi, savunma sanayi, siginmacilar gibi ana temalar belirlenmistir.
Kodlama cetveli, literatiirdeki siyasal iletisim stratejilerine dayanarak olusturulmus ve her
adayin igeriklerini temsil eden temalar1 kapsayacak sekilde yapilandirilmistir (Tablo 2).

Tablo 2: Adaylarin TikTok Hesaplarinda Yaymladig: Videolarinin Kodlama Cetveli ve Tema

Cergevesi
Kemal Recep Sinan )
Kod (Tema) | Kiligdarogl Tayyip Ogan Aciklama Literatiir Iliskisi
u Erdogan
Siyasal kampanyalarda
ekonomik vaatlerin
Adaylarin ekonomik segnen . davramggu
leri ve ekonomik etkilemesi; se¢gmenlerin
Ekonomi 19 10 20 gsﬁ;meleri ole gliven kazanmaya
aldiklart igerikler. yo nelik L ekonormlf
sOylemleri Onemsemesi
(Aziz, 2021; Baltaa ve
Eke, 2012; Bossetta, 2018).
Sosyal medyanin geng
se¢cmenlerle iletisimi
Geng secmen artirmasi ve
Gengler 25 10 5 kitlesine hitap eden kjamp.a nyalarn gene
. kitleyi hedeflemesi
igerikler. (Anderson, 2020; Atalay
ve Tamkog, 2022; Kavut,
2022).
Giivenlik temalarinin
se¢men giivenini artirma
Savunma sanayi | ve milliyetci duygular
Savunma 0 1 0 projeleri ve {ilkenin | harekete gecirme
Sanayi giivenligi  {izerine | amaciyla  kullanulmasi
igerikler. (Cetinkaya ve
Dondurucu, 2023; Eraslan
ve Kiiciik, 2018).
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Milliyetci secmen
tabanina yonelik
Toplumsal ve siyasal | dogrudan mesajiletimi ve
Sigmmacilar 0 25 taf’agmalara yol agan s%gmmaa meselesi.l.ﬂn
siginmact konusuna | siyasal ~ alanda  One
dair igerikler. ¢ikarilmas1 (Degirmenci,
2023; Tasoglu ve Koca,
2022).
Kiiltiir ve sanatin siyasal
1 Kiiltiirel
Kiiltiir-sanat ka.m.panya. arda kiiltlire
s 1 milliyet¢ilik ve toplum
Kiiltiir  ve etkinlikleri ve | ..o
1 0 o . 1. | kiiltiiriine vurgu yapma
Sanat projelerine  yonelik
icerikler arac olarak kullanilmast
feeriier. (Literat ve Kligler, 2023;
Inang, 2018).
Dis politikaya iliskin
Uluslararas: iligkiler | iceriklerin ulusal
Dis Politika 5 10 ve tilke d1§1 giivenlik ve 1.1.1uslarara51
politikalara dair | arenada prestij amaciyla
igerikler. kullanilmasi (Petrova,
Sen ve Yildirim, 2021).
Kadin haklarmin sosyal
Kadinlar 10 0 kadinlara yonelik . §, .
oler toplumsal cinsiyet esitligi
projeier. icin ele alinmast (Eraslan
ve Kiiciik, 2018).
Dogal afetlerin siyasi
etisi kriz vénetimi
Depremle ilgili 11ev simde kriz yonetimi
. 2 .| baglaminda kullanilmasi
dayaniklilik projeleri .. ..
Deprem 10 2 ve bu siirecte giiven
veya yardim
i 1 tazeleme amaca (Eraslan
saligmatart. ve Kiigiik, 2018; Arslan ve
Ebren, 2021).
Tarim sektoriine yonelik
kampanyalarin kirsal
Tarim ve iftcilere | segmene hitap etmesi ve
Tarim 2 0 yonelik vaatler. ekonomik vaatlerle
iligkilendirilmesi (Allcott,
Gentzkow ve Yu, 2019).
Siyasal kampanyalarda
dini soylemlerin
geleneksel ve
Di 1 4 Dini igerikler veya | muhafazakar se¢cmen
m din temali mesajlar. | tabanim etkileme
amactyla  kullanilmasi
(Zengin, 2022; Akpinar,
2021).
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Kentsel doniisiim
projelerinin sehirlesme ve
Kentsel 0 5 0 Kentsel  doniigsim | modernlesme
Doniisiim projeleri, sehirlesme. | baglaminda secmen
ilgisini ¢ekmesi (Tiifekgi,
2021; Kalender, 2005).
Enerji politikalarinin
Enerji  politikalari, | kalkinma ve bagimsizlik
Eneri 1 5 30 yemlenebll.l.r enerji soylermyl(.e . m11.1.1yet.g1
veya enerji sektorii | segmen kitlesine yonelik
projeleri. kullanilmast (Oztiirk ve
Kaya, 2022; Mutlu, 2004).
Egitim politikalari, Egltlr.n Vaaftllern?m, BeNG
S3renci destesi ve aileler ilizerinde etki
Egitim 5 0 0 ig . cestesl yaratma ve sosyal gelisim
egitim sistemine dair . .
icerikler vurgusu ile seg¢menleri
¢ ' etkilemesi (Dogan, 2020).
Kampanya duyurularinin
. se¢men ilgisini ¢cekme ve
k
Segim ampal?y.am etkinlikleri genis kitlelere
Duyuru 15 25 25 duyurular;, miting
duvurular duyurma amactyla
y ' kullamlmast (Kilig ve Sari,
2023; Sandikgi, 2021).
#SinanOga | Secim  mesajlarim | Hashtag'lerin secmen
) tcumhur | ™ . guc%lendu‘en st llgISII.ll cekme ve siyasi
Hashtag #sanasoz, baskan #OAnNGeli | kelimeler mesajlar1  yayma araci
Kullanimi #secim?2023 #ef do“a,n yoft, (hashtag’ler) ve | olarak kullanilmasi (Erol,
5 #ATAIlttifa | stratejik sosyal | 2022; Anderson, 2020;
ki medya yayilimi. Aziz, 2013).
Sosyal medya
. Efekt, miizik ve | iceriklerinde dikkat ¢ekici
1 122 efekt
Q?rse ve 41 efekt, 50 clext 85 efekt, 75 | metin  kullanimuyla | unsurlarin  kullaniminin
Isitsel . 125 .. . . . .
miuzik, 33 . miizik, 13 | izleyici dikkatini | etkilesimi artirma ve
Destek . miizik, 89 . . o
metin . metin cekme ve mesajin | izleyici ilgisini siirdiirme
Unsurlar metin .
etkisini artirma. amact (Kizilkaya, 2022;
Akpinar, 2021).

Tablo 2'de adaylarin TikTok hesaplarinda paylastiklar: igeriklerin tematik dagilimi

goriilmektedir. Igerikler, sosyal medyanin hizli tiiketilen dogasina uygun olarak 6zellikle geng

se¢mene yonelik mesajlar1 icermektedir.

Kemal Kiligdaroglu

e Kiligdaroglu'nun TikTok stratejisinde gengler ve ekonomi temalarina agirlik vermesi,

sosyal medyanin geng segmenler {izerinde giiven olusturmada etkin bir arag olarak
kullanilmasina 6rnektir (Anderson, 2020, s. 11; Kavut, 2022, s. 64). Bu temalar, Z kusag1
ile dogrudan bir bag kurmaya yonelik stratejik bir se¢imdir ve genglerin siyasal

goriislerinin  sekillenmesinde

belirtilmektedir.

sosyal

medyanin etkili

oldugu literatiirde

de
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Kiligdaroglu'nun yiiksek etkilesim oranlarina ulasmasi, giiven kazanmaya yonelik
ekonomik vaatlerin se¢men ilgisini ¢eken ve giiven olusturan bir strateji olarak
kullanildigin1 ortaya koymaktadir. Bu durum, literatiirde siyasal kampanyalarin
ekonomik vaatlerin segmen davranmisini etkiledigi yoniindeki bulgularla uyumludur
(Aysel, 2021, s. 15; Bossetta, 2018, s. 483).

Gorsel ve isitsel destek unsurlarinin sinirli kullanimiyla (41 efekt, 50 miizik, 33 metin),
mesajin sadelik ve dogrudanlikla iletilmesi hedeflenmistir. Literatiirde, dikkat gekici
unsurlarm sinirh kullanilmasi, mesajin daha etkili ve dogrudan bir sekilde iletilmesini

saglayan stratejik bir tercih olarak degerlendirilmektedir (Kizilkaya, 2022, s. 238).

Recep Tayyip Erdogan

Erdogan’in kampanyasinda savunma sanayi, bilim ve teknoloji gibi temalarin agirlik
kazanmasi, giivenlik ve kalkinma mesajlarmi one ¢ikararak geng se¢mende giiven
uyandirma g¢abasi olarak degerlendirilmistir. Giivenlik temalarinin milliyetgi
duygular1 harekete gecirerek se¢gmen giivenini artirdig: literatiirde belirtilmektedir
(Cetinkaya ve Dondurucu, 2023, s. 83).

Erdogan’in igeriklerinde en fazla efekt ve miizik kullanimi, izleyici ilgisini ¢ekme ve
genis bir kitleye ulasma agisindan énem tasir. Sosyal medyada dikkat ¢ekici unsurlarin
kullanimi, etkilesimi artiran ve geng kitle {izerinde giiglii bir etki birakan bir strateji
olarak kabul edilmektedir (Kizilkaya, 2022, s. 239).

Kiiltiir ve sanat gibi diisiik vurguya sahip igeriklerin tercih edilmemesi, Erdogan’in
geng kitleye daha ¢ok giivenlik ve teknolojik gelisim ekseninde hitap etme stratejisini
yansitmaktadir. Bu durum, giivenlik ve kalkinma temalarmin geng se¢men ilgisini

cektigini gosteren literatiirle uyumludur (Petrova ve Sen, 2021, s. 3005).

Sinan Ogan

Sinan Ogan, kampanyasinda siginmacilar temasmni one ¢ikararak milliyetgi bir
sOylemle belirli bir secmen kitlesine hitap etmistir. Bu strateji, literatiirde milliyetci
sOylemlerin se¢gmen bagliligini artirmak amaciyla kullanildig1 bulgusuyla uyumludur
(Degirmenci, 2023, s. 18; Tasoglu ve Koca, 2022, s. 822).

Ogan’in enerji temasindaki vurgusu (30 igerik), bagimsizlik ve kalkinma sOylemiyle
se¢men giivenini artirmay1 hedeflemektedir. Literatiirde, enerji politikalarinin segcmen
{izerinde kalkinma odakh bir giiven iligkisi kurdugu ifade edilmektedir (Oztiirk ve
Kaya, 2022, s. 122).
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e Ogan’m diisiik etkilesim oranlarina sahip olmasi ve igeriklerinde sirurli gesitlilik
kullanmasi, hedef kitleyle kurdugu bagin zayif kalmasma neden olmustur. Literatiire
gore, hedef kitleye ulasmada etkili iletisim igin igeriklerin gesitlendirilmesi 6nem tasir
(Kavut, 2022, s. 58).

Tablo 2’'de her adayin 6ne ¢ikan iist kelimeleri (hashtag’leri) analiz edilmistir. Hashtag
kullanimy, igeriklerin kesfet boliimiine diismesini ve daha genis kitlelere ulasmasini saglamak
icin stratejik olarak tercih edilmistir.

Kemal Kiligdaroglunun TikTok hesabinda yaymlanan videolarin dagilimin
inceledigimizde; gencler ve ekonomi konulari siklikla vurgulanmistir. Hig tizerinde durulmayan
konular ise, kiiltiir sanat, din, kentsel doniisiim, savunma sanayi ve enerji bagliklaridir. Recep
Tayyip Erdogan’in iceriklerinde 6n plana ¢ikan konular ise; savunma sanayi, bilim, teknoloji ve
ekonomi olarak goriilmektedir. En az {izerinde durulan konular ise; tarim, kiiltiir ve sanat,
kadinlar ile ilgili politikalar olmustur. Sinan Ogan’in igeriklerinde ise en ¢ok sigimmact konusu
ele alinmistir. En az tlizerinde durulan konular ise; kiiltiir ve sanat, tarim ve Enerji’'dir.
Adaylardan Sinan Ogan’in TikTok hesabinda bulunan 25 igerik miting, program ve basmn
acgiklamasi duyurusudur. Kemal Kiligdaroglu'nun gengler ile ilgili video ¢ekmesi TikTok'un
iilkemizde Z kusagi tarafindan yogun olarak kullanilmasi ile aciklayabiliriz. TikTok igerisinde
yer alan akimlardan da videolar ¢eken Kemal Kilicdaroglu trend videolar {izerinden hedef
kitleyi etkilemeye calismistir. Recep Tayyip Erdogan ise 6zellikle Teknofest'te yaptig1 miting
ve acilis konusmalarinda teknolojiyi ve savunma sanayi bashklarmi 6n plana gikararak
gengleri ikna etmeye calismistir. Sinan Ogan’da siginmaci baghgiyla toplum tizerinde etki
olusturmaya calismistir. Kesfet, TikTok toplulugunda igerikler aramaniza ve kesfetmenize
olanak saglayan yapidir. TikTok tist kelimeleri kesfete diismek igin videolarin altina yazilan
etiketlerdir. Video ile ilgili etiketler kullanarak videolarin kesfete diismesini ve daha fazla kisi
tarafindan goriilmesini saglamak miimkiindiir. TikTok iist kelimesi kullaniminda Kemal
Kiligdaroglu ve Recep Tayyip Erdogan igeriklerinde en ¢ok 2 farkh tag kullanmistir. Sinan
Ogan’in hesabindan paylasilan igeriklerde 3 farkh tagkullanilmistir. TikTok'un politikact ve
siyasi partiler igin uyguladig1 yonergeye gore; politikacilar Ticari Miizik Kiitiiphanesini
kullanimi1 smirhdir. Bunun igin TikTok datasinda izinleri 6nceden alinmis telifsiz parcadan
olusan biiylik bir havuz bulunmaktadir. Sonuglara gore, paylasilan iceriklerde TikTok
videolarin1 destekleyen unsurlar efekt, miizik ve metin tizerinde yogunluk gostermektedir. En
fazla efekt kullanan cumhurbagkan: aday1 Recep Tayyip Erdogan iken en az kullanan ise
Kemal Kiligdaroglu olmustur. Videolarinda en fazla miizik unsurunu kullanan Recep Tayyip

Erdogan’dir. Ieriklerinde en az metin kullanan aday ise Sinan Ogan’dur.

Tablo 3: Adaylarin TikTok Hesaplarinda Kullanilan Tanitim Unsurlari
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Cumhurbaskam Miting Ev Stiidyo Basin

Aday Toplantisi/Agiklamas:
Kemal 22 16 18 15

Kiligdaroglu

Recep Tayyip 86 4 5 30

Erdogan

Sinan Ogan 59 3 47 17

Kemal Kiligdaroglu'nun TikTok igeriklerinde en ¢ok mitinglerde yaptig1 sdylemler 6n
plana gikmistir. 71 videodan sadece 15 igerik basin aciklamasidir. Recep Tayyip Erdogan’in
125 TikTok igeriginden 86’s1 mitinglerden olugsmaktadir. Ayrica Recep Tayyip Erdogan’in 5
video ile stiidyoda en az video igerik paylasan aday olmustur. Sinan Ogan'm 126 TikTok
iceriginden 59'u mitinglerden olusan igeriklerdir. Sinan Ogan’mn en az kullandig1 tanitim

unsuru ise 3 video ile ev olmustur.

TikTok dogrulanmis hesaplar yonergesine gore; hesap onay1 (mavi tik) hesabin ilgili
kisiye ait oldugunu dogrulamaktadir. Heasap onayi, TikTok'ta yer alan igerikler veya takip
edilen hesaplar hakkinda dogrulanmis simge gosteren durumdur. TikTok politikas: geregi
hesap dogrulamas: igin {icret talep etmemektedir. Baktigimiz zaman Cumhurbagkan
adaylarindan Kemal Kiligdaroglu ve Recep Tayyip Erdogan’in TikTok hesab1 onaylidir. Sinan

Ogan’in ise hesap onay1 mevcut degildir.

Tablo 4: Adaylarin TikTok Hesaplarinda Paylasilan Igeriklerin Etkilesim Diizeyleri

Cumhurbaskam Kemal Kiligdaroglu ~ Recep Tayyip  Sinan Ogan
Adaylar Erdogan

Begeni 9,3M 9,1M 1.8M
Yorum 377.443B 97.841B 16.521B

Adaylarin paylastigi TikTok videolarmin etkilesim diizeylerini incelersek, en ok
begeniyi Kemal Kiligdaroglu'nun igerikleri almistir ve ayni zamanda Kemal Kiligdaroglu'nun
videolar1 daha ¢ok yorum almistir. Recep Tayyip Erdogan ise 9,1 milyon begeni ile
Kiligdaroglu'nu takip etmistir. Adaylardan en az begeniyi ise Sinan Ogan almistir ve yine
videolarina en az yorum yapilan aday ise Sinan Ogan olmustur.

SONUC

BN TV
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Bu ¢alisma, 2023 se¢imlerinde TikTok un siyasal iletisimde nasil stratejik bir arag olarak
kullanildigini ortaya koymakta ve adaylarin bu platformdaki etkinligini degerlendirmektedir.
Dijitallesmenin getirdigi yeni medya olanaklari, siyasal iletisimde genis kitlelere hizl bir
sekilde ulasma ve se¢gmenle dogrudan temas kurma olanagl sunmaktadir. Yeni medya
teorileri baglaminda, TikTok'un sundugu kisa, izl tiiketilen igerik formati, 6zellikle geng
segmenler icin bir iletisim aract haline gelmistir ve adaylar tarafindan etkili bir sekilde
kullanilmaktadir (Literat ve Kligler, 2023). Dijitallesmenin sagladig1 yeni medya olanaklari,
geng nesil i¢in siyasi goriislerini ifade edebilecekleri ve bu goriigleri yayabilecekleri bir zemin
sunmaktadir. Bu baglamda arastirma, 2023 Cumhurbaskanlig1 segimlerinde TikTok'un siyasal
iletisim tizerindeki roliinii ele alarak, adaylarin bu platformu nasil etkin bir sekilde
kullandigini incelemistir. Siyasal iletisim, iktidar miicadelesi siirecinde halk ile iktidar: isteyen
kesimler arasinda kurulan iletisim agini ifade ederken, dijitallesmenin getirdigi yeni medya
olanaklari, bu siireci énemli olgiide doniistiirmiistiir. Ozellikle sosyal medya, smirlama
olmaksizin genis kitlelere ulasabilme yetenegi ile siyasal iletisimin ayrilmaz bir parcas1 haline

gelmistir.

TikTok, kisa ve hizlh tiiketilen igeriklerin popiilaritesiyle, adaylarin mesajlarimi etkili
bir sekilde iletmeleri igin yeni bir zemin sunmustur. Calismanin bulgulari, Kemal
Kiligdaroglu'nun TikTok’'u en yogun kullanan aday oldugunu gosterirken, Recep Tayyip
Erdogan ve Sinan Ogan da kendi stratejileri dogrultusunda bu platformda varlk
gostermislerdir. Burada, yeni medya kuramlar: gercevesinde, TikTok'un siyasi iletisimde bir
ara¢ olarak kullanilmasinin, gen¢ secmenler iizerinde onemli bir etkisi oldugu ortaya
¢ikmaktadir. Geng nesil, sosyal medyay1 yogun bir sekilde kullanarak kendi siyasi goriislerini
olusturma ve bu goriisleri yayma firsati bulmaktadir. Ayrica, adaylarin igerik stratejileri
incelendiginde, cogunlugunun vaatler tizerinde yogunlastig1 ve mitingler, basin ac¢iklamalar:
gibi etkinliklerin siklikla paylasildig: gozlemlenmistir. Bu durum, siyasal iletisimin kurumsal
ve lider odakli dogasimnin yeni medya baglaminda nasil evrildigini gostermektedir. Siyasal
iletisim teorileri baglaminda, adaylarin sosyal medya hesaplarinda benimsedikleri iletisim

stratejileri, etkilesim ve katilimin artirilmasina yonelik bir ¢aba olarak degerlendirilebilir.

Calismanin diger bir bulgusu ise, TikTok'un igeriklerinin belirli temalar veya
kategoriler altinda toplanmasinin, hedef kitleye ulasimda kritik bir rol oynadigidir. Ogan’in
ise siginmacilar temasiyla daha milliyetci bir kitleye hitap etmesi, genis se¢men kitlelerine
ulasmada yeterli olmamistir. Sinan Ogan’in igerik paylasiminda en az tema kullanmasi,
stratejilerinin yeterince etkili olmadigini gostermektedir. Diger yandan, Kiligdaroglu'nun
sosyal medya yonlendirmeleri ve hesap onay1 gibi unsurlari, iletisim stratejilerinin ne denli
sistematik bir bigimde tasarlandigini ortaya koymaktadir. Kiligdaroglu'nun igerikleri en
yliksek etkilesimi alirken, Ogan’in diistik etkilesim oranlars, izleyici kitlesiyle kurulan iliskinin
zayif oldugunu ortaya koymaktadir. Yiiksek begeni ve yorum oranlari, Kiligdaroglu'nun

TikTok {izerindeki etkisinin gii¢lii oldugunu gostermektedir. Kiligdaroglu ve Erdogan,

[y L
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igeriklerinde en fazla iki farkl hashtag kullanirken, Ogan ti¢ hashtag ile icerik paylasimlari
yapmistir. Bu durum, igeriklerin kesfete diismesi icin gerekli stratejilerin yeterince
uygulanmadigini gostermektedir. Erdogan, videolarinda en fazla miizik ve efekt kullanan
adaydir, bu da izleyicilerin dikkatini ¢ekme agisindan onemli bir avantaj saglayabilir.
Kiligdaroglu'nun daha az efekt kullanmasi, igeriklerinin dikkat gekiciligini azaltabilir.
Kiligdaroglu, gengler ve ekonomi konularma agirlik vererek hedef kitlesinin ilgi alanlarma
odaklanmigtir. Bu durum, Z kusagmn tercihlerini yansitmaktadir. Erdogan ise savunma
sanayi ve teknoloji temalarini 6n plana ¢ikararak giivenlik ekseninde geng kitleyi etkilemeye
calismistir. Ancak, tarim ve kadin politikalar1 gibi konularn az islenmesi, segmen kitlesinin
bazi kesimlerine yeterince hitap edemedigini gosterir. Ogan'in iceriklerinde siginmaci
konusunun 6n planda olmasi, toplumsal bir sorun {izerine yogunlasmay1 yansitirken, diger
konularin daha az islenmesi, stratejisinin sinirlh kalabilecegini gostermektedir. Yeni medya
kuramlari, iletisimin dijitallesmesi ile birlikte olusan dinamikleri anlamaya caligmaktadir.
TikTok'un sundugu kisa, hizli tiiketilen icerik formati, siyasi iletisimde geleneksel

yontemlerin otesine gegilmesine olanak tanimaktadir.

Adaylarin TikTok {izerinde gerceklestirdigi kampanyalar, ozellikle geng segmenler
arasinda etkilesim saglamak amaciyla kisa ve dikkat gekici igerikler olusturmaya yoneliktir.
Bu baglamda, Kemal Kilicdaroglu'nun igeriklerinin gencler ve ekonomi konularma
odaklanmasi, gen¢ secmenlerin ilgisini ¢ekme stratejisini gostermektedir. Kemal
Kiligdaroglu'nun trend videolar ve Z kusag1 odakli igerikleriyle genglerle bag kurmasi, sosyal
medyanin genglerin siyasi goriiglerini etkileme giiciinii gostermektedir. Genglerin ilgisini
ceken akimlar {tizerinden igerikler olusturmasi, etkili bir iletisim stratejisi olarak
degerlendirilebilir. TikTok {izerinden gerceklestirilen kampanyalarda, adaylarin mesajlarin
duygu yiklii bir bicimde iletmesi, izleyici katilimini artirma potansiyeli tasimaktadir.
Ornegin, Kemal Kiligdaroglu'nun miting ve stiidyo cekimlerinden olusan igeriklerinin,

izleyicinin duygusal bag kurmasin sagladig: goriilmektedir.

Adaylarin iceriklerinin begeni ve yorum oranlari, takipgi etkilesimini artirmada 6nemli
bir gostergedir. Kemal Kiligdaroglu'nun igerikleri en yiiksek etkilesim diizeyine ulasirken,
Sinan Ogan’in diisiik etkilesim oranlar, igerik stratejilerinin gozden gecirilmesi gerektigini
gostermektedir. Elde edilen veriler, TikTok'un Tiirkiye’deki se¢im kampanyalarinda énemli
bir dijital ara¢ olarak 6ne c¢iktigini gostermektedir. Ancak, her adayin stratejisinin etkililigi
farkli diizeylerde sonug vermistir. Bu baglamda, adaylarin djjital stratejilerini gelistirmeleri ve
hedef kitleleriyle daha etkili bir iletisim kurmalar1 gerektigi acgiktir. Sonug olarak, bu ¢alisma
TikTok'un siyasal iletisimdeki yerini ve adaylarin gen¢ se¢menle bag kurma stratejilerini
dijital ¢agin dinamikleri 1s181nda degerlendirmektedir. Gelecek seg¢imlerde, adaylarin daha
genis kitlelere ulasabilmek i¢in igerik gesitliligini artirmalar1 ve hedef kitleye 6zel stratejiler

gelistirmeleri onem tasimaktadir.

I ETYR



https://doi.org/10.5824/ajite.2025.02.002.x
https://doi.org/10.5824/ajite.2025.02.002.x

Siyasal iletisim ve Sosyal Medya: 2023 Cumhurbaskanlig: Se¢iminde Adaylarin Tiktok Kullamimina Yénelik Analiz
Batuhan BILICI

Bu calisma, TikTok'un Tiirkiye’deki se¢im kampanyalarinda dijital bir arag olarak
etkisini ve yeni medya olanaklarinin siyasal iletisime nasil katkida bulundugunu anlamak
adma bir temel sunmaktadir. Ayrica bu analiz ve 6neriler, 2023 se¢imlerinde TikTok un siyasal
iletisimdeki roliinti daha iyi anlamak ve gelecekteki secimlerde daha etkili stratejiler
gelistirmek adina 6nemli bir temel sunmaktadir. Sonug olarak, TikTok'un siyasal iletisimdeki
yeri, dijital ¢agda iletisim stratejilerinin nasil evrildigine dair énemli ipuclar1 sunmaktadir.
Adaylarin bu platformu kullanmalari, siyasal katilimi artirirken, geng se¢menler arasinda
politik bir orgilitlenme saglamaktadir. Gelecek donemlerde, siyasal iletisimin yeni medya
tizerinden nasil sekillenecegi merak konusudur ve bu arastirma, bu alandaki ilk adimlardan

biri olarak degerlendirilebilir.
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