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Kadinlar dunya genelinde haberlerde erkeklere oranla genellikle daha az yer almaktadir.
Bu durum, toplumsal cinsiyet esitligi acisinda 6énemli bir sorun teskil etmektedir. Kuresel
Medya izleme Projesi'nin (GMMP) 2020 raporu, haber kaynaklarinin ve konularinin
yalnizca % 24'Un0 kadinlarin olusturdugunu ortaya koymaktadir. Bu istatistik, medyada
kadinlann goéranarligunan ne kadar sinirli oldugunu acgikca gostermektedir. Dahasi,
kadinlar haberlerde yer aldiklarinda bile, kullanilan dil ve haberlerin ele alinig bigimi
siklikla sorunlu olabilmektedir. Kadinlarla ilgili haberlerde sansasyonel ifadeler, dikkat
cekici basliklar ve cinsiyet Onyargilarini pekistirici soylemler kullanilmakta, bu da
toplumsal cinsiyet esitsizliginin yeniden Uretilmesine olumsuz katkida bulunmaktadir.
Medyanin toplumsal normlari olusturmadaki rolu dikkate alindiginda, bu sorun daha da
onem kazanmaktadir. Ozellikle haber medyasi, yalnizca bilgi saglamakla kalmaz, ayni
zamanda toplumsal degerlerin yeniden insasinda da guclu bir aktor olarak islev gorar.
Kadinlarin haberlere nasil yansitildigi, onlarin toplumsal rollerini, haklarini ve kamusal
alandaki algilarini derinden sekillendirme gucune sahiptir. Bu nedenle, kadinlarin medya
temsillerindeki sorunlarnn tespit edilmesi ve ¢6ziUm o6nerilerinin gelistirilmesi, toplumsal
cinsiyet esitligi acisindan kritik bir 6neme sahiptir.

Bu calismada, GMMP raporunda yer alan ve Cinsiyet Farkliigi izleyici (Gender Gap
Tracker) araci ile sunulan veriler ve bulgular incelenmistir. Calismanin ana hedefi,
kadinlanin medyadaki temsiline dair durumu analiz etmeyi ve bu baglamda mevcut
bulgulan ortaya koymaktir. Calisma kapsaminda Turk medyasindan da 37 haberin
cinsiyet temsil analizi yapilmis ve bu analiz Turk medyasindan 6rnek bir kesit olarak
sunulmustur. Sadece bir haber haricinde analiz edilen tum haberlerde erkek temsilinin
baskin oldugu gérulmaustar.
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NEWS LANGUAGE AND GENDER EQUALITY: WOMEN REPRESENTATION IN NEWS

ABSTRACT

Women are generally less visible in the news than men around the world. This is a
significant problem for gender equality. The Global Media Monitoring Project's (GMMP)
2020 report found that women make up only 24% of news sources and topics. This
statistic clearly shows the limited visibility of women in the media. Moreover, even when
women are in the news, the language used and the way the news is presented can often
be problematic. News about women tends to use sensational language, attention-
grabbing headlines, and discourses that reinforce gender bias, which contribute
negatively to the reproduction of gender inequality. This issue becomes even more
important when considering the role of the media in creating social norms. The news
media, in particular, not only provide information, but also function as powerful actors in
the reconstruction of social values. How women are reflected in the news has the power
to profoundly shape their social roles, rights, and perceptions in the public sphere.
Identifying problems in the media's portrayal of women and developing solutions is
therefore crucial for gender equality.

This study examines the data and findings contained in the GMMP report and presented
through the Gender Gap Tracker tool. The main objective of the study is to analyse the
situation regarding the representation of women in the media and to present current
findings in this context. Within the framework of the study, the gender representation of
37 news items from the Turkish media was analysed and presented as a sample of the
Turkish media. It was found that male representation was dominant in all but one of the
news items analysed.

Keywords: Media, Journalism, Gender Equality.

GiRiS

Toplumsal cinsiyet esitligi, toplumlarin en 6nemli insan haklari meselelerinden biridir. Bu
yuzdendir ki Birlesmis Milletler Surduralebilir Kalkinma Amaglarinin besinci maddesi
“Toplumsal Cinsiyet Esitligi” olarak belirlenmis ve 2030’a kadar “toplumsal cinsiyet
esitligini saglamak ve tum kadinlar ile kiz gocuklarini gtglendirmek” (SDG Map, 2024)
hedeflenmistir. Kadinlarin ve erkeklerin her alanda esit firsatlara, demokratik haklara ve
temsile sahip olmasi, surdurulebilir kalkinma ve toplumsal adalet i¢cin elzemdir. Ancak
toplumsal cinsiyet esitligi, yalnizca yasal duzenlemeler ve kamu politikalarn ile
saglanamaz. Toplumsal cinsiyet esitligine ulasmak sosyal, ekonomik ve kulturel degisimi,
toplumsal norm ve kulturel algilarin donusumunua gerektirir. Bu baglamda, medya ve
haber icerikleri, toplumsal algl Uzerindeki etkileriyle, cinsiyet esitligini destekleme veya
baltalama konusunda merkezi bir role sahiptir.

Medyanin en temel islevlerinden ikisi haber/bilgi verme ve toplumsallastirma islevleridir
(Unesco Turkiye Milli Komitesi, 1993: 15). Ozellikle haber medyasi, hem bilgi saglama
hem de toplumsal degerlerin yeniden Uretiminde gugcla bir aktér olarak islev gorur.
Kadinlarin haberlerde nasil temsil edildigi, onlarin toplumsal rollerini, haklarini ve kamusal

MEDYA VE KULTUREL GALISMALAR DERGISI | Nisan 2025, Cilt 7, Sayi 1

8



9

Haber Dili ve Toplumsal Cinsiyet Esitligi: Haberlerde Kadin Temsili

algilarini dogrudan etkiler. Cinsiyet¢i bir haber dili, yalnizca kadinlari degil, Birlesmis
Milletler Surdurulebilir Kalkinma Amaglarinin besinci maddesi, toplumsal cinsiyet esitligi
hedefine yonelik genel gabalari ve ilerlemeyi de baltalar.

Kuresel Medya izleme Projesi (Global Media Monitoring Project-GMMP) raporlari,
kadinlarin haberlerde genellikle az temsil edildigini ve temsil edildiklerinde bile cinsiyetci
bir bakis acisiyla ele alindiklarini gostermektedir (WACC, 2024). GMMP'nin 2020
raporuna gore, dunya genelinde haberlerde yer alan uzman seslerin % 24'0 kadinlardan
olusmaktadir ve bes yil 6nce %19 olan bu oran -hala yeterli olmasa da - dnemli bir artisa
isaret etmektedir (GMMP Global Network, 2020). Bu, kadinlarin sesinin erkeklere oranla
onemli 6lcude daha az duyuldugunu gosteren énemli bir gdstergedir. Dahasi, haberlerde
yer alan kadinlar, genellikle ya fiziksel 6zellikleri ya da geleneksel toplumsal rollerle
(6rnegin anne, es, magdur) tanimlanmaktadir. Haber basliklarinda kullanilan cinsiyetgi
ifadeler, bireylerin ve gruplarin algilanis bigimini dogrudan etkiler. Ornegin, bir kadinin
mesleki basarisi yerine fiziksel géorunumune odaklanan bir haber basligi, toplumsal
duzeyde kadinlarin degerinin nasil goéruldugune dair olumsuz bir mesaj verebilir.
Ornegin, "Kadin kongre uyesi" veya "guzel avukat" gibi ifadeler, kadinlarin yalnizca
mesleki veya toplumsal rollerine degil, ayni zamanda fiziksel goéranuslerine ve
cinsiyetlerine odaklanarak, haberlerin nesnelligini ve toplumsal cinsiyet esitligini tehdit
etmektedir. Benzer sekilde, kadinlarla ilgili haberlerde kullanilan "duygusal", "zayif" hatta
“cicek”, “narin”, “kinlgan” gibi sifatlar, toplumsal cinsiyet stereotiplerini guglendirerek
kadinlarin karar alma mekanizmalarindaki yerlerini zayiflatabilir.

Bu calismanin 6nemi, cinsiyet esitliginin medya Uzerinden nasil sekillendigini ortaya
koymak ve bu baglamda dil kullanimindaki 6nyargilari agiga cikarmaktir. Medyanin
toplumsal normlar degistirme potansiyeline sahip oldugu gercegi géz 6nunde
bulunduruldugunda, bu calisma, haber medyasinin toplumsal cinsiyet esitligini
destekleme konusundaki rolunt daha iyi anlamaya katki saglayacaktir.

Calismanin amaci, haber dilinin toplumsal cinsiyet esitligi acisindan incelenmesi ve bu
dilin kadinlarin temsilinde nasil kullanildigini degerlendirmektir. Bu anlamda c¢alisma,
haber iceriklerin cinsiyetci ifadelerin ve ényargilarin nasil yer aldigini ortaya koyarak, bu
durumun toplumdaki kadin algisini nasil etkiledigini ortaya koyacaktir. Medyanin
toplumsal normlar degistirme potansiyeline sahip oldugu gercegi géz 6nunde
bulunduruldugunda, bu c¢alisma, haber medyasinin toplumsal cinsiyet esitligini
destekleme konusundaki rolunt daha iyi anlamaya katki saglayacaktir. Calismada 6nce
haber, toplumsal cinsiyet ve medyada kadin temsili olgulari kuramsal bir cerceve icinde
kisaca ele alinmistir Daha sonra, kuresel istatistikler ve arastirmalar tUzerinden medyada
kadin temsili ile ilgili somut veriler incelenmistir. Calisma kapsaminda ingilizce yayin
yapan Turk haber medyasindan da 37 haberin cinsiyet temsil analizi yapilmis ve bu analiz
Tark medyasindan 6rnek bir kesit olarak ortaya konulmustur. Son olarak, medyada
toplumsal cinsiyet esitsizliginin engellenmesine yonelik fikirler ve gelecek ¢alismalar icin
Oneriler sunulmustur.

MEDYA VE KULTUREL GCALISMALAR DERGISI | Nisan 2025, Cilt 7, Sayi 1



Sebnem OZDEMIR, Dilara Nergishan KOCER

Medya ve Toplumsal Cinsiyet

Toplumsal cinsiyet, biyolojik temelli olan ‘cinsiyet’in toplumsal olarak insa edilmesini
ifade eden bir kavramdir. Medya ise sosyal ve kulttrel bir ara¢ olarak toplumun insasinda
cok genis bir etkiye ve buyuk bir gtice sahiptir.

Toplumsal cinsiyet ve kadin temsili Uzerine arastirmalar 1970'lerle birlikte ortaya ¢ikmistir.
Feminist calismalar ve iletisim kuramlarinin harmanlandigi bu calismalar buyuk oranda
benzer sonuglar ortaya koymustur: Kadinlarin medyada temsil orani son derece dusuktur
(Sener, Cavusoglu ve Irkl, 2022: 169). Toplumsal cinsiyet konusundaki en onemli
isimlerden biri olan Connell (1998: 323) bundan neredeyse 40 yil 6nce haber
basliklarinin ‘cok kaguk bir yuzdesinin® kadinlarla ilgili olduguna dikkat ¢ekmistir. Bu
durum gecgen zaman icinde ¢cok da buyuk bir degisim gostermemistir. Medyada haberde
kadin/kadinlik temsili ilgili pek cok calisma, haberde kadin temsilinin ¢cok dusuk
oldugunu ortaya koymaktadir. van Zoonen'in 1988 yilinda yaptigi ¢alisma Hollanda
medyasinda, yazili ve gorsel basinda haber uretiminde ve haber iceriginde kadin temsil
duzeyini incelemis ve kadinlann Hollanda medyasinda dusuk oranda/yetersiz temsil
edildiklerini ortaya koymustur. Ross ve Carter (2011) Birlesik Krallik ve irlanda’da toplam
19 gazete, 10 televizyon ve 16 radyo haberlerini kadin temsili acisindan incelemistir.
Haberlerdeki haber aktorleri, kaynak ve gazeteciler olarak incelenen ¢alismada kadin
temsilinin Ucte bir oraninda oldugu tespit edilmistir. Dundar da 2011 yilinda yaptigi
calismada dort ulusal televizyon kanalini bes gun sureyle, kadin temsili acisindan
incelemigtir. Calisma, kadinlarin haberlerde en yuksek oranda es ve anne roluyle yer
aldigini, siddet, kaza, magazin ve saglik haberlerine konu oldugunu ve danigilan olarak
yok denecek (%1.8) oranda temsil edildigini ortaya koymustur. Akyol (2014) U¢ ulusal
kanaldaki ana haber bultenlerinde kadinin sunumunu inceledigi c¢alismasinda
haberlerde kadin temsilinin erkeklere oranla buyuk oranda kadin aleyhine esitsiz oldugu
ortaya koymustur. Calismada sadece haber spikeri olarak kadinlarin ustanluk
gosterdikleri saptanmistir. Murtiningsih ve digerleri (2017) Endonezya gevrim ici haberleri
Uzerine yaptigi calismada kadinin temsil duzeyinin dusuk oldugunu ve ataerkil degerler
tarafindan domine edildigini ortaya koymustur. Vandenberghe (2019) Belcika'da
yayinlanan iki gazetenin kadin temsili agisindan zamansal karsilastirmasini yapmistir.
2005 ve 2015 yillardaki sayilarin incelendigi calisma medyada kadin temsil oraninda bir
artis olmadigini ve gazetelerden birinde bu oranin dustugunu tespit etmisgtir.

Sogut (2019) U¢ buyuk ulusal gazete olarak Milliyet, Sabah ve Hurriyet gazetelerinin
internet sayfalarini toplumsal cinsiyetin sunumu acisindan incelemistir. Calisma internet
gazetelerinde kadinlarin en gok magazin malzemesi olarak ve 25-30 yas araliginda temsil
edildigini ortaya koymustur. Acar ve digerleri (2023) yazili basinda 3. Sayfa haberlerde
kadin temsilini incelemistir. Huarriyet, S6zcu ve Yeni Safak gazetelerinin 2018-2019
yillarina ait sayilarin incelendigi calisma kadinlarin ¢ok yuksek oranda su¢ ve siddet
olaylari icinde ve magdur olarak temsil edildiklerini gostermistir.

Medya, kadin haberlerini genellikle olumsuz olaylar Uzerinden sunarak, toplumda kadin
ve siddet olgusunun birlikte algilanmasina neden olmaktadir (Ugak, 2020). Ugak, sdylem
analizi yontemiyle yapilan arastirmasinda, kadinlarin magdur, zayif ve edilgen olarak
temsil edildigini ortaya koymaktadir: Esik bekgileri, haber se¢iminde kadinlar olumsuz
olaylarla iligskilendirmekte, bu da kadin kimliginin olumsuz algilanmasina yol agcmaktadir
(2020). Ozmen ve Vural (2023) da medyada kadin temsillerini yaratanlarin kadin algisini
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ve kadinlarin medya kurumlarindaki temsillerini incelemistir. Calismaya goére medya,
cinsiyet esitsizligini yaratmada ve guclendirmede 6nemli bir rol oynamakta, kadinlar,
medya c¢alisanlari olarak genellikle ikincil pozisyonlarda kalmakta ve yukselme zorlugu
yasamaktadir. Calismada, medya profesyonelleriyle derinlemesine gérasmeler yapilmis,
kadinlarin gunluk radyo, televizyon ve yazili basinda nasil yer bulduklari ve medyada
hangi rolleri ustlendikleri arastirilmis ve arastirma sonucunda kadinlarin medyada
cogunlukla stereotipik ve ikincil rollerle temsil edildigini gosterilmistir (Ozmen & Vural,
2023).

Kadir Has Universitesi bunyesinde yuruttlen "Turkiye Ekranlarinda ve Kamera Arkasinda
Kadin: Temsilin ve is Gucunun Guncel (2017-2021) Goruntusu" arastirmasi da carpici
sonuclar ortaya koymaktadir (Akcall, ve digerleri, 2023). Turkiye'deki sinema ve
televizyon sektorunde kadinlarin temsili ve is gucunu inceleme amaci taslyan arastirmada
bes yilda Uretilmis eserler Uzerinde sektor profesyonelleri ile mulakatlar yapilmistir. 600
film, 253 ulusal kanal dizisi, 60 dijital platform dizisi incelenmis ve sinema ve televizyon
sektorandeki dagilim su sekilde ortaya konmustur:
Fimler;

e Kadin Yonetmenler: 649 yonetmenden sadece 52'si kadin (%8).

e Kadin Yapimcilar: 487 filmden 130'unun yapimcisi kadin (%27).

e Kadin Senaristler: 827 senaristten 122'si kadin (%15).

Diziler;
o Kadin Yonetmenler: 312 diziden 93'Unun yénetmeni kadin (%30).
e Kadin Yapimcilar: 299 diziden 94'tUnun yapimcisi kadin (%31).
o Kadin Senaristler: 1334 senaristten 664'0 kadin (%50).

Ayni rapora goére kadinlarin en ¢ok yer aldigi pozisyonlar kast direktorlugu ve sanat
yonetmenligi, kadinlarin en az yer aldigi pozisyonlar ise kamera/isik ve ses departmanlari
olarak bulunmustur.

Akademik yayinlar disinda medyada kadin temsili odakli en kapsamli ¢calismalardan biri
Turkiye Medyasinda Kadinlarin Temsili: Gazete Ve internet Haberciligi Raporu’dur. 2015
yilinda Hrant Dink Vakfi tarafindan yayinlanan bu rapor, Turkiye medyasinda kadinlarin
temsili Uzerine yapilan bir arastirmayi 6zetlemektedir ve ¢alismada, kadinlarin gazete ve
internet haberlerinde nasil temsil edildigi incelenmistir. Kadinlarnin fail veya magdur olarak
konu edildigi haberlerde toplumsal cinsiyet kodlari ve normlari analiz edilmigtir.
Kadinlarin "canavar”, "makbul" ve "magdur" olarak nasil temsil edildigi, etnik ve dini
kimliklerin cinsiyetcilikle kesisimi ve ayrimciligin medyada cinsiyetcilikle birlesimi
tartisilmistir. Sonug¢ olarak, medyada toplumsal cinsiyet ayrimciiginin izlenmesi ve
raporlanmasi i¢in yeni yontemler ve kategoriler 6nerilmistir (Hrant Dink Vakfi, 2016).
Turkiye Buyuk Millet Meclisi Kadin Erkek Firsat Esitligi Komisyonu tarafindan cikarilan
Toplumsal Cinsiyet Esitliginde Medyanin Rolu konulu komisyon raporu da carpici
gercekler ortaya koymaktadir. Medyanin toplumsal cinsiyet esitligini saglama
konusundaki potansiyelini ve bu alanda yapilmasi gerekenleri detayli bir sekilde ele alan
rapora gore;

» Medya, toplumsal cinsiyet esitligini saglamak icin kritik bir rol oynamaktadir.

o Kadinlarin medyada temsili genellikle kliselesmis ve cinsiyetcidir.

o Turkiye'de ve uluslararasi alanda medya ve toplumsal cinsiyet esitligi ile ilgili ¢esitli

duzenlemeler mevcuttur.
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« RTUK, Basin Kanunu, ve diger yasal duizenlemeler medya iceriklerini denetler.

 Medya profesyonellerine yoénelik etik egitimler ve vyerel medya egitimleri
Onerilmektedir.

o Medya okuryazarligi derslerinin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli hale getirilmesi
gerektigi vurgulanmaktadir.

e Medyada kadinlarin temsili ve medya calisanlarinin durumu hakkinda duzenli
aragtirmalar yapilmalidir.

* Medya izleme merkezleri kurulmali ve sivil toplum kuruluslari ile isbirligi yapilmalidir.

e Medya kuruluslarinin kendi i¢c denetim mekanizmalarini olusturmasi ve etik ilkeler
dogrultusunda hareket etmesi 6nerilmektedir.

e Kadin konusuna duyarli dizilerin desteklenmesi ve iyi ¢rneklerin édullendirilmesi
gerektigi belirtiimektedir.

e TRT'nin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli hale getirilmesi ve esitlik konseyinin
kurulmasi onerilmektedir (Turkiye Buyuk Miller Meclisi, Kadin Erkek Firsat Esitligi
Komisyonu, 2012).

Tarkiye'de isitsel ve gorsel yayinciiga iliskin mevzuat olan 6112 sayili “Radyo Ve
Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun”da cinsiyet ayrimciligi 4
farkli noktada vurgulanmistir (Madde 8-b, e ve s ve Madde 9-b) (Radyo Ve Televizyonlarin
Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun, 2011). Ayrica kadinin medyadaki temsili ile
ilgili Aile Bakanligi, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) gibi kamu kurumlar da
calismalar yapmaktadir. Bu calismalara en guincel 6rneklerden biri Subat 2025'te RTUK
ve Turizm Bakanlg igbirligi ile yapilan “Medyada Kadinin Temsili Uluslararasi
Calistayr“dir. Calistay, medyanin kadina yonelik siddetle mucadeledeki rolunu ve kadinin
medyada temsilini ele alarak, bu konuda farkindalik yaratmayi ve ¢6zUm o6nerileri
sunmayi amaclamistir (Radyo Televizyon Ust Kurulu, 2025). Calistayda kadinin magdur,
vazgecilmis, aldatismis degil, guclu, bagimsiz ve basarili bireyler olarak yer almasi
gerekliligi vurgulanmis, esitsizlige karsi sadece devlet politikalarinin degil medyanin da
onemli bir rol ustlendigi vurgusu yapilmistir.

Haber Dili ve Haberde Kadin Temsili

Haber, izler kitle icin 6Gnemli oldugu dusunulen olaylarin kitle iletisim araclarinda belirli bir
formatla rapor edilmesiyle ortaya ¢ikan (Chandler & Munday, 2018: 175) bilgi iletme
operasyonudur (inceoglu & Coban, 2016: 13).Kitle iletisim araglari/medya ve onlar
araciligiyla yayilan haberin kaynaginin kim oldugunu bilmek haberi dogru anlamak
acisindan o6nemlidir. Kitle iletisim araclari/medya iktidan temsil etmektedir ve onun
bilgisini yaymaktadir. iktidarin ideolojisi bu araglar tzerinden haber yoluyla tim topluma
yayilmakta ve ‘toplumsal hegemonya saglanmaktadir’ (inceoglu & Coban, 2016: 20).

Tam dunyada medya, haberi degil, yeniden insa edip urettikleri haberi, ulusal ve
uluslararasi ortamda yaymaktadir. Bu araclardan uzak kalmak ya da etkilenmemek de
mumkun degildir. Cunkt ‘Dunyada cereyan eden olaylarin cogu hakkinda bilgi edinimi
ve kanaat olusumu buyuk 6l¢ctde milyonlarca kimsenin paylastigi basin ve televizyondaki
haber sdylemine dayanir.’ (van Dijk, 1994: 306). Dolayislyla, insanlar dinyayi algilamak ve
anlamak icin giderek daha fazla medyaya yaslanmak zorundadir. Bu a¢idan medyanin
aktardigi haber ve goérantuler gergegin ‘insanlarin  zihnindeki yansimalarini
yonlendirilmesinde’ buiytik dneme sahiptir (Uzun, 2002:13)
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Haber, sadece olay yerinde haberi arastiran muhabirin bir Grant degil, pek cok kisinin,
isboélumuyle ortaya gikardig, ‘biling endustrisinin endustriyel bir tranudur’ (Oskay, 2015:
52-53). Dolayisiyla, gercek dunyanin aslini degil, kendi kisiligine (gazetenin
kimligine/yayin politikasina) gore yeniden insa ettigi gercegi sunar. ‘Kurumsallasmis
kisilik’ olarak bir kitle iletisim araci, 6rnegin bir gazete, haberi/bilgiyi/enformasyonu toplar,
degerlendirir, isler, yani yeniden insa eder ve oyle yayimlar. Arslan’a (2004) gore haber
soyleminin kurulusunda etkili olan baslica faktorlerden bazilan sunlardir:

o Haber sdyleminde kaynaklar cogunlukla politik, ekonomik ve burokratik iktidar
seckinlerinden olusur.

o Haber sdyleminde en genel, ortak noktalar, neo-liberal bakis agisi ve ataerkil deger
yargilarinin egemenligidir.

Bu bakis acisina gore de ‘Kurulu duzenin toplumsal iliskileri mesrulastirilir.” (2015: 30).

Toplumsal cinsiyet konusunda calisan en énemli isimlerden biri olan Connell (1998: 332-
335) toplumsal cinsiyet dinamikleri ile entelektuel yapitlarin niteliginin etkisi arasindaki
iliskiye dikkat cekmektedir. Buna gore, cinsel ideolojinin kurulusunda etkili/belirleyici
olan aktorler, politikacilar, din adamlar, psikiyatristler, akademisyenler, tasarimcilar ve
gazeteciler, reklamcilar, yazarlar/romancilar, film yapimcilar, aktorler/aktrisler,
muzisyenlerdir. Dolayisiyla, toplumsal cinsiyet duzeniyle ilgili olarak, bu aktorlerin,
toplumsal cinsiyet rejiminin ‘dizenlenmesi ve yonetilmesi’ ile toplumsal cinsiyet rolleri ve
aralarindaki iligkilerde bunlara ait ‘deneyim, fantezi ve perspektif’ 6zelliklerini olusturmasi
ve yaymasl s6z konusudur. Bu noktada kullanilan dilin rolu de buyuk 6nem tasimaktadir.

Haber dili ve toplumsal cinsiyet iliskisi agisindan 6rneklendiginde, kadin cinayetleri
haberlerinin haber dili ile nasil kasitli anlam yuklemelerine yol acacadl ve alginin
yonlendirilebilecegi acikga gorunur. Ornegin bir cinayet haberinde, (kadinin) ‘kapiyi yari
ciplak agmast’, (erkegin) ‘sinirlerine hakim olamadigi’ ifadeleri, Arslan’in da belirttigi gibi,
ataerkil zihniyet acisindan dogallastirici ve mesrulastiricidir. 2004: 40). Genel olarak
(Celenk (2010) medyada kadin temsili yillar icinde oransal artis gosterse de bu temsildeki
cinsiyetcilik hep devam etmis ve etmektedir (Celenk, 2010:231). ‘Kadin bedenini
nesnelestiren gorsel sunumlar’, bazen de kadinlarin sadece bedenlerini teshir etmek icin
uretilmis haber metinleri s6zkonusudur (Celenk, 235) Kadinlarin televizyonda
gorunuarlugune bakildiginda cogunlukla ‘fikir sahibi, 6zerk ve kamusal bir kimlik
gerceklestirmis kadin-bireyleri dislayan’ bir temsil so6zkonusudur. (Celenk, 235).
Haberlerin iceriginde de cinsiyet farkliliklar géze ¢carpmaktadir. Rao ve Taboada (2021),
yasam tarzi, saglik hizmetleri, suc ve cinsel saldir ile ilgili konularda kadinlarnn daha sik
alintilandigi ortaya koymustur.

Medyada kullanilan dilin acik¢a cinsiyetci olmasinin yani sira, ‘Ortuk sdylem’ de s6z
konusu olabilmektedir. Bu da haberdeki cinsiyetci tutumu algilamayi zorlastirmaktadir.
Ornegin, kadinlarin fazla haberlestiriimedigi ekonomi alaninda, basarili bir/birka¢ kadin
hakkinda sik sik haber yapilmasi bir gelisme gibi algilanabilmektedir. Oysa tek/az sayidaki
ornegin sikligi yaniltici sekilde bir iyilesme izlenimi yaratir (Alankus, 2012: 162).
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Gecmisten Guntiimuize Kadin(lik) Temsili ve Algisi

Kadin(lik) tanimi tarih boyunca toplumsal, gevresel, kulturel ve siyasi dinamiklerin etkisi
altinda sekillenmistir. Kadinlik - en uzun sureyle- patriyarkal yapilarin etkisi altinda
sekillenmigtir. Tarihin erken dénemlerinde, yerlesik hayata gecisle birlikte kadinlarin,
tarim Uretiminde oynadiklan rol dolayisiyla bir sure gu¢ sahibi olduklar bilinmektedir
ancak bu dénemin insanlik tarihi icinde goérece kisa surdugu gorulur. Antik dbnemde
kadinlar ev ici rollerle sinirli kalmis ve toplumsal yasamda belirgin bir yer edinmemistir.
Orta Cag’da ise dini otoritelerin kadin Uzerindeki baskisi daha da artmistir. Ataerkil
ideoloji kadini annelik ve es rolleri ile tarinh boyunca ¢ergevelenmistir. Kadinlarin egitim ve
demokratik haklar ancak 18 yuzyilda Aydinlanma dusuncesi ile birlikte gindeme gelmis
ve zaman i¢inde toplumsal cinsiyet esitligine evrilmigtir.

Bin yillar suren toplumsal cinsiyet esitsizligi Uzerine hala calismak gerektigi bir gercektir.
2023 Nobel Ekonomi Odulu’'nu Harvard Universitesi'nde bu alanda galismalar yapan
ekonomist Claudia Goldin kazanmistir. Claudia Goldin, yuzyillar boyunca kadinlarin
isgucu piyasasina katiimlari hakkinda kapsamli bir analiz sunan ilk arastirmacidir (Nobel
Prize, 2023). Goldin’in alismalar, toplumsal cinsiyet esitsizliginin temel kaynaklarini
gec¢misten ginumuze ortaya koymaktadir.

Dunya genelinde kadinlar erkeklerden daha az kazanmakta, ayni isi yapan erkek ve kadin
karsilastinldiginda erkeklerin kazandigi her 1 dolar i¢in kadinlar 82 sent kazanmaktadir
(Kochhar, 2023). Claudia Goldin, ABD'den 200 yili agkin streye ait verileri arsivierden
derleyerek, cinsiyetler arasindaki gelir ve istihdam oranlarindaki farkliliklarin zaman icinde
nasil ve neden degistigini gostermistir (Nobel Prize, 2023). Goldin, kadinlarin isgucune
katiliminin tum bu stre boyunca surekli bir artis trendi gostermedigini, aksine U seklinde
bir egri olusturdugunu ortaya koymustur. Goldin’in arastirmalarina gére kadinlarin
isgucune katilimi, 19. yuzyilin baslarinda tarim toplumundan sanayi toplumuna gecisle
azalmig; ancak 20. yuzyilin baglarinda hizmet sektdéruntn bayumesiyle tekrar artmaya
baslamistir. Goldin, bu modeli, yapisal degisimler ve kadinlarin ev ve aile sorumluluklar
konusundaki toplumsal normlarin evrimi ile agiklamigtir.
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Sekil 1. Gegmisten Glinimuze Kadinin Toplumsal Hayattaki Yeri (Nobel Prize, 2023)
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Goldin, egitim seviyesinin artmasinin, beklentilerin degismesinin ve dogum kontrol
hapina erisimin, bu devrimsel degisimi hizlandirmada onemli bir rol oynadigini
gostermistir.

Gunumuzde toplumsal cinsiyet algisi, gecmise goére daha fazla sorgulanmakta ve dile
getirilmektedir. Kadin-erkek esitligi, yalnizca isgucu piyasasinda degil, gunluk yasamin
her alaninda énemli bir toplumsal konu olarak ele alinmaktadir. Ancak toplumsal normlar
ve kaliplagsmis yargilar hala bir¢cok alanda kadinlarin rollerini ve toplumdaki kadin algisini
sinirlandirmaya devam etmektedir. Medya, bu normlarin sekillenmesinde ve yeniden
aretilmesinde guclu bir arag olarak kritik bir rol oynamaktadir.

Haber Medyasinin Normatif Giicu

Medya, toplumlarnn temel bilgi kaynagi olarak, toplumsal normlarin olusturulmasinda ve
surduralmesinde merkezi bir role sahiptir. Haber medyasi, 6Ozellikle bilgilendirme ve
yonlendirme islevleriyle, bireylerin dunyayi algilama bigimlerini sekillendirirken, ayni
zamanda toplumsal normlarin yeniden Uretimine de katkida bulunur. Bu baglamda,
toplumsal cinsiyet normlarinin medya icerikleri Uzerinden nasil sekillendigi, tartigilmasi
gereken 6nemli bir konudur. Haber medyasi, toplumsal cinsiyet esitligini ya tesvik eden
ya da zayiflatan bir gug olarak islev gérme potansiyeline sahiptir. Cinsiyetci dil, sdylem ve
temsil bicimleri, kadinlarin ve erkeklerin toplumdaki yerlerine dair mevcut 6nyargilari
pekistirme veya donusturme potansiyeline sahiptir. Kadinlarin haberlerde nasil temsil
edildigi, siklikla fiziksel goranumleri veya geleneksel rolleriyle sinirlandinlirken, erkekler
genellikle basarilan ve liderlik rolleriyle 6ne cikarlir. Hatta sadece haberlerde degil
dizilerde, reklamlarda ve diger medya iceriklerinde de kadinlarin siklikla belirli
stereotiplerde (6rnegin g¢amasirlarin beyaz olmasindan baska bir derdi olmayan bir
kadinin betimlendigi deterjan reklami, zengin bir aileye gelin giden (!) fakir ama guzel
genc kadin, sirket toplantilarina eslik eden mini etekli, seksi geng kiz gibi) yer aldig
gorulebilir. Bu dengesizlik, 6zellikle bilingsiz ve egitimsiz bireylerin toplumsal cinsiyet
esitligi algisini belirlemede 6nemli rol oynar.

Turkceye Fransizca’dan gecmis olan norm kelimesi “yargilama ve degerlendirmenin
kendisine gore yapildigi 6l¢ut, uyulmasi gereken kural; duzgu” ve “6nceden belirlenmis
kalip” olarak tanimlanmaktadir (Turk Dil Kurumu, 2024). Bu tanimdan hareketle, normatif
gug, bir kisi ya da kurumun belli normlari yayma ve diger kisi ve kurumlari etkileme gucu
olarak aciklanabilir. Haber medyasi, bireylerin gunluk yasamlarina ve toplumsal
degerlerine dair anlayiglarini sekillendiren bir arag olarak, hem bireysel hem de toplumsal
duzeyde guclu bir normatif etkide bulunur. Bu baglamda, medya yalnizca olaylari aktaran
bir platform degildir. Medya ayni zamanda bu olaylara dair algilarin olustugu bir alandir.

Haber medyasi, belirli gruplarin (kadin, erkek, cocuk, yasl, emekli, 6gretmeni doktor,
polis vb.) toplumsal rolleri ve statuleri hakkinda normatif degerler aktarma gucune
sahiptir. Ornegin, kadinlarin haberlerde genellikle kurban, anne, seksi kadin veya evde
bekleyen es rolleriyle sinirli bir sekilde yer almasi, onlarin toplumdaki rollerine dair belirli
kalip yargilar yeniden uretir. Turk dizilerinde kadin hala, cogunlukla, geleneksel rollerle
temsil edilmektedir (Sener, Cavusoglu ve Irkl, 2022: 169-172). Saktanber'in (1995)
Turkiye'de medyada kadin temsili Uzerine yaptigi ¢alisma ise genel olarak kadinlarin
medyada serbest, musait kadin veya iyi es, fedakar anne olarak temsil edildiklerini ortaya
koymustur (1995). Kadin genel olarak, edilgen, magdur, korunmaya muhtag, entrikaci ve
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kota olarak sunulur. “Nazik hanimlar”, “saygideger ev hanimlan”, “kutsal anneler” gibi
tanimlamalar yapilir (1995: 216). Ayni sekilde, erkeklerin lider, gucla, kasl, akilli veya
basarili figurler olarak surekli vurgulanmasi, toplumsal cinsiyet esitligini olumsuz yénde
etkileyebilir. Haberlerde kadinlarin cinsiyetci kalipp yargilarla tanimlandigi yapilan
arastirmalarla ortaya konulmaktadir (Caglar, 2014; Erzurum, 2014). Bu sekilde cinsiyetci
normlar, haber medyasinin bu tur dil kullanimi yoluyla daha da guclenebilir. Haber
basliklarinda "kadin 6gretmen”, "guzel kadin CEO" veya "genc¢ anne" gibi ifadeler,
bireylerin mesleki veya toplumsal rollerine ek olarak cinsiyetlerini de 6n plana ¢ikarr. Bu
durum, toplumsal algilarda iki temel etki yaratir. Bu ifadeler kadinlarin duygusal veya
fiziksel 6zellikleriyle cinsiyet stereotiplerinin olugsmasina ve pekismesine yol acabilir. Buna
ek olarak kadinlar genellikle haber iceriklerinde daha az yer alirken, yer aldiklarinda bile
mesleki basarilarn yerine fiziksel gérunumleri veya 6zel yasamlari vurgulanir ve bu da
temsil eksikligi anlamina gelir.

Kadinlarin haberlerdeki temsili, erkeklere kiyasla 6nemli 6lgude sinirlidir. Kuresel Medya
izleme Projesi’'nin (GMMP) 2020 raporuna gére, dunya genelinde haberlerde yer alan
kaynaklarin yalnizca %24'u kadinlardan olusmaktadir. Bu oran, dunya nufusunun yuzde
50'sini olusturan kadinlarin medyada vyeterince temsil edilmedigini acikca
gostermektedir. Bunun yani sira, kadinlarin haberlerde temsil edilis bicimi de énemli bir
sorundur. Kadinlar genellikle geleneksel rollerle iligkilendirilirken, erkekler daha genis bir
yelpazede, ozellikle liderlik, guic, basari ve uzmanlik rolleriyle temsil edilir. Ornegin, bir
erkek CEO’nun is basarisi vurgulanip cinsiyetine “erkek CEO” olarak hic¢ atif yapilmazken,
kadin CEO haberlerinde siklikla “X sirketinin kadin CEO’su” gibi ifadelere yer verildigi
siklikla gorulebilir. Benzer sekilde “kadin milletvekili”, “bayan doktor” veya “guzel
bankaci” gibi ifadeler, cinsiyetin gereksiz yere vurgulandigi ve kadinlarin mesleki
kimliklerinin golgelendigi ifadelerdir. Kadinlara yonelik bu tur dil kullanimi ve bu tar
cinsiyetci ifadelerin olarak medyada yer almasi, toplumdaki bireylerin bilincaltindaki
cinsiyete dair dnyargilarin pekismesine katkida bulunur. Oysa haber medyasi, toplumsal
cinsiyet esitligini destekleme konusunda 6nemli bir araca donusebilir. Bunun icin dilin
bilingli bir sekilde kullanilmasi, toplumsal cinsiyet stereotiplerinden kac¢inilmasi ve
kadinlarin gucld, bagimsiz ve lider rollerle temsil edilmesi elzemdir. Ornegin kadinlarin
guclu ve bagimsiz figurler olarak gosterilmesi, meslek adlarinda veya tanimlarda
cinsiyet¢i ifadelerden kacinilmasi ve kadinlarin mesleki basarilarina daha fazla yer
verilmesi, toplumdaki kadinlik algisini olumlu yonde degistirecektir. Bu baglamda, medya
calisanlarinin da toplumsal cinsiyet esitligi konusunda bilinglendirilmesi ve egitilmesi
mutlaka gerekmektedir.

Kiresel Medya izleme Projesi (GMMP)

GMMP, 1995'ten beri ve bes yillik araliklarla yapilan arastirmalari ortaya koyan bir projedir.
GMMP kapsaminda yapilan arastirmalar gostermistir ki arastirma yapilan Ulkelerde
medyada yer alan haberlerde kadinlar erkeklere oranla énemli olcude az temsil
edilmektedir (GMMP Global Network, 2020). Rapora gore 1995 ve 2015 arasindaki
sonugclar karsilastinldiginda, haber medyasinin cinsiyet boyutlarindaki degisimin kucuk
ve yavas oldugunu ortaya koymustur. Rapor sonuclarina gére analiz yapilan iceriklerde:

e Haber konularinin (réportaj yapilan veya haberin konusu olan kisiler) yalnizca %24'u
kadindi.
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» Kadinlarnn bakis acgilar daha az duyulmaktaydi, cinsiyete dayali siddet gibi kadinlari
derinden etkileyen hikayelerde bile erkek sesi baskindl.

» Kadinlar haberlere ciktiginda, 6ncelikle uzmanlar, profesyoneller veya otorite figurleri
olarak degil, "yildizlar" veya "siradan insanlar” olarak gérunduler.

o Dunya nufusunun yarisi haberlerde neredeyse hi¢ yoktu.

Metodoloji olarak, GMMP dunya haber medyasinda bir "siradan" haber gununde
cinsiyetin anlik goéruntisunu yakalamaktadir ve siradan bir haber gunu, haber
gundeminin siradan hikayeler, siyaset, ekonomi, sosyal sorunlar, sug vb. ile ilgili gunluk
makaleler karisimini icerdigi gundur (GMMP Global Network, 2020).

GMMP projesi kapsaminda yapilan analizlerde Turkiye’den 147 web sitesi haberi, 128
gazete haberi, 216 radyo haberi, 337 TV haberi ve 188 Tweet incelendigini not etmekte
fayda vardir. Cin ise analiz edilen haberler acisindan en fazla verinin analiz edildigi ulke
olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Metodoloji kapsaminda medya icerikleri belirli bir zaman diliminde incelenmekte ve
cinsiyet esitligi ve temsili Uzerine icerikler analiz edilmektedir. Arastirma sonucunda
Haber Medyasinda Cinsiyet Esitligi endeksi (GEM Endeksi veya GEM-I), su GMMP

gostergelerine dayanarak ortalama cinsiyet esitligi farkini hesaplamaktadir (GMMP Global
Network, 2020):

» Haberlerdeki kisilerde (konular ve kaynaklar) cinsiyet dagilim,
e Muhabir olarak cinsiyet dagilimi,

e Uzman ve sdzcu olarak cinsiyet dagilim,

o Ekonomik ve politik haberlerde cinsiyet dagilimi.

Dunya capinda analizler ise pek ¢ok carpici tablo ortaya koymakla beraber édnce cikan

bazi tablolar su sekildedir:

1995 2000 2005 2010 2015 2020

YF %M %F %M %F %M %F M %F M %F %M

Gazete, TV, Radyo 17 83 18 82 21 79 24 76 24 76 25 75
Gazete 16 84 17 83 21 79 24 76 26 74 26 74
Televizyon 21 79 22 78 22 78 24 76 24 76 26 74
Radyo 15 85 13 87 17 83 22 78 21 79 23 77
Haber Siteleri ve Haber Tweetleri 26 74 27 73
Haber Siteleri 23 77 25 75 28 72
Py plog
Haber Tweetleri 28 72 26 74

Sekil 2. Haberlerdeki Cinsiyet Oranlari (GMMP Global Network, 2020)
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1995 2000 2005 2010 2015 2020

Lokal 33% 34% 44% 40% 18% 40%
Ulusal 24% 30% 34% 38% 38% 41%
Ulusal ve diger 28% 33% 32% 32% va n/a
Alt bslgesel/bslgesel . . - . 37% 40%
Yabanci/Uluslararasi 28% 29% 36% 37% 35% 38%

Sekil 3. Kapsamina gore geleneksel medyadaki kadin muhabirlerin hikayeleri. 1995-2020 (GMMP
Global Network, 2020)

KADIN MUHABIRLER

| Gazete
Web Sitesi |
ERKEK MUHABIRLER
. Gazete
Web Sitesi
- | L.
% 20 16 18 17 2829 12 14 8 10 1313 12

Unldler, Sanat Cinsiyet ve
Ekonomi Sosyal, yasal Siyaset Bilim ve Saglik Medya ve Sug ve Siddet  ilgili
Spor Konular

Sekil 4. Baslica konuya gore, cinsiyete gére muhabirler (Gazeteleri ve haber siteleri) (GMMP
Global Network, 2020)

Medyada Kadin Temsili ve Cinsiyet Farkliligi izleyici (Gender Gap Tracker)
Arastirmasi ve Turkiye’den Ornekler

Dilbilimci Maite Taboada tarafindan Simon Fraser Universitesi (SFU) Dil isleme
Laboratuvari bunyesinde gelistirilen Cinsiyet Farkliig izleyici (CFi) kadinlarin ve
erkeklerin alintilanma oranlarini gergcek zamanli olarak takip eden bir cevrimici arac olup
kadinlanin medyada temsili konusundaki cinsiyet esitsizligini sayisal verilerle ortaya
koymaktadir (sfu.ca, 2019). CFi analizinde;

« Oncelikle medya kanallarindan metin toplamakta,

o Toplanan metinlerdeki kisi isimleri (kadin-erkek) tespit edilmekte ve cumle yapisi
incelenmekte (“his”, “her” gibi cinsiyet belirten kelimeler)

o Elde edilen veriler gorsellestirilmektedir.

CFI, haber igerigi treticileri ve topluma haber kaynaklarinda toplumsal cinsiyet esitliginin
nasil saglandigini/saglanamadigi konusunda ¢ok ¢arpici icgoruler sunabilmektedir. Sunu
da not etmekte fayda vardir ki sistem, fotograf veya video goéruntu degil de metinsel
verileri kaziyip analiz ettiginden, irksal, dini, cinsel yonelim veya kimlik veya engellilik
o6lcememektedir.
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Haber kaynagina gdre erkek ve kadin kaynaklarinin orani Erkek ve kadinlanin toplam oram

- oo e

Sekil 5. 1 Ocak 2024 - 1 Kasim 2024 arasi Kanada medyasindaki igeriklerin analizi (Gender Gap
Tracker, 2024)

Sekil 5'te gorulebilecegi Uzere, medyada kaynak kullaniminda cinsiyet esitsizligine
carpici bir tablo olarak ortaya cikmaktadir. Analizde erkek kaynaklarin agirlikli olarak
kullanildig, kadin kaynaklarin ise cok daha az temsil edildigi acik¢ca gérulmektedir ve bu
durum, haber igeriklerinde cinsiyet temsili konusundaki bir dengesizligi isaret etmektedir.

CFi (Cinsiyet Farki izleyici) halihazirda ingilizce ve Fransizca igerik analizi yapabilmektedir
(ingilizce haberler icin The Gender Gap Tracker (GGT), Fransiz haberler icin Radar de
Parit¢ (RdAP) kullanilmaktadir). Aracin Turkce dil kutuphanesi -hentiz- olmadigi igin
Turkiye'deki medya icerigi analizi sadece ingilizce yayin yapan kaynaklar (6rnegin
Huarriyet Daily News, Daily Sabah gibi) Uzerinden yapilabilmektedir.

Yukarida da belirtildigi gibi GMMP'nin metodolojisinin temeli “haber medyasindaki bir
"siradan" haber gununde cinsiyetin anlik géruantiasunu yakalamak”tir. Bu calismada,
orneklem seciminde Kuresel Medya izleme Projesi (GMMP) tarafindan benimsenen
metodolojik yaklasim temel alinmistir. GMMP, medya igeriklerinin toplumsal cinsiyet
esitligi acisindan durumunu ortaya koymak icin belirli bir gunun haberlerini analiz etme
yontemini benimsemektedir. Bunun temel nedeni, haber gundeminin belirli bir donem
boyunca degil, rastgele secilen bir gun Uzerinden degerlendirilmesinin, medya
ekosisteminde toplumsal cinsiyet esitligi acisindan tipik bir temsiliyet sundugu
kabuludur. Bu metodolojiye bagli olarak, calismamizda 21 Ocak 2025 tarihi rastgele
secilmis ve bu tarihte yayimlanan haberler analiz edilmistir. 37 haberin secilme nedeni,
hem haber iceriginin konu cesitliligini kapsamasi hem de cinsiyet temsili agisindan
anlamli bir degerlendirme yapmaya yetecek sayida haber icermesidir.

Bu calisma dahilinde de Turk medyasi Uzerinden benzer bir analiz (CFi modeli
kullanilarak) 6érneklendirilmistir.

Ornekleme dahil edilen haberlerin seciminde belirli dislanma kriterleri uygulanmistir:
o Kose yazilarn ve gorus yazilar hari¢ tutulmustur: Bireysel yazarlarin kisisel goruslerini

iceren kose yazilar, gazetecilik normlari geregi haber kategorisine tam olarak
girmediginden analiz disi birakilmgtir.
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o Reklam ve sponsorlu icerikler calisma kapsamina dahil edilmemistir. Haber sitelerinde
yayinlanan, ancak ticari markalar veya siyasi gruplar tarafindan finanse edilen icerikler
(advertorials) calisma kapsami disinda birakilmistir.

e Cok kisa haberler hari¢ tutulmustur. Orneklemdeki haberlerin analizinin yapilmasina
olanak saglamasi icin 1-5 cumle arasi icerige sahip haberler analize dahil
edilmemistir.

Bu analiz icin 21 Ocak 2025 tarihinde Hurriyet Daily News ve Daily Sabah gazetelerinden
37 adet haber gelisigtizel 6rneklem yontemiyle secilmis ve bu haberlere ait icerikler CFi
Uzerinden analiz edilmistir. Alinan érneklerin bir tanesi[1] hari¢ higbirinde kadin temsilinin
(alintilanan kaynaklar ve bahsedilen kisiler) erkek temsilinden daha yuksek olmadigi
gorulmastar. Analiz edilen haberlerden U¢ tanesi asagida -gorselleriyle birlikte- 6rnek
olarak verilmisgtir.

Birinci Ornek: Hurriyet Daily News 21 Ocak 2025 tarihli Bolu Dagi Kayak Merkezi yangin
haberinin (https://www.hurriyetdailynews.com/at-least-10-killed-in-ski-resort-hotel-fire-in-

northern-turkiye-204920) cinsiyet temsili su sekilde gérinmektedir:

News > Tiirkiye

Q0

At least 10 killed as major fire
engulfs ski resort hotel in Bolu

BOLU

A fire broke out in a hotel at a popular ski resort in the northwestern province of Bolu on
Jan. 21, killing at least 10 people and hospitalizing 32 others.

The blaze originated in the restaurant section of the hotel in the Kartalkaya ski resort and

rapidly engulfed the 12-story building due to the wooden cladding on its exterior. The cause
of the blaze currently remains undetermined.
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Alintilanan Kaynaklar - Kadin/Erkek Orani Bahsedilen Kisiler - Kadin/Erkek Orani

B <:dn I crkek Bilinmiyor

Sekil 7. 21 Ocak 2025 tarihinde Hurriyet Daily News’tan alinan Kayak Merkezi Yangini Haberi
iceriginin Cinsiyet Analizi

Bolu Dagi Kayak Merkezi Yangini haberinde;

» Alintilanan kaynaklar: Abdulaziz Aydin, Necmi Kepcetutan (2 erkek)

o Bahsedilen kisiler: Vedat Isikhan, Mehmet Nuri Ersoy, Kemal Memisoglu, Ali Yerlikaya,
Yilmaz Tunc, Abdulaziz Aydin, Recep Tayyip Erdogan, Necmi Kepcetutan (8 erkek)
olarak belirlenmistir.

ikinci Ornek: Daily Sabah 21 Ocak 2025 tarihli israil'in 90 Filistinli tutsagi serbest
birakmasi haberinin ise  cinsiyet temsili su  sekilde  goérunmektedir
(dailysabah.com/world/mid-east/tears-hugs-abound-as-israel-releases-90-palestinian-
prisoners):
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DAILY SABAH

WORLD MID-EAST

Tears, hugs abound as Israel releases 90
Palestinian prisoners

ﬁ t least 90 Palestinian prisoners were released by Israel Monday after
Hamas handed over three Israeli hostages, completing the first

exchange under a long-awaited truce in Gaza.

Two buses carrying Palestinian prisoners had to inch through a thick crowd

when they at last arrived in the West Bank at 2 a.m. Monday.

Alintilanan Kaynaklar - Kadin/Erkek Orani Bahsedilen Kisiler - Kadin/Erkek Orani

B <2dn HE Erkek Bilinmiyor

90 Filistinli tutsagin serbest birakmasi haberinde;

o Alintilanan kaynaklar: Amanda Abu Sharkh, Bushra al Tawil (2 kadin)
» Bahsedilen kisiler: Amanda Abu Sharkh, Bushra al Tawil (2 kadin) olarak belirlenmistir.
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Ucuincu Ornek: Daily Sabah 21 Ocak 2025 tarihli Donald Trump’in baskanlik koltuguna
yeniden oturmasi haberinin ise cinsiyet temsili su sekilde goéranmektedir
(https://www.dailysabah.com/world/americas/familiar-trump-casts-self-as-uniter-to-usher-
in-new-american-era):

DAILY SABAH

WORLD M € R AMERICAS

Familiar Trump casts self as uniter to usher in
new American era

I n his inaugural address, President Donald Trump promised a new era of
unity and prosperity, though much of his rhetoric evoked themes from the

past.

Much of Trump's rhetoric mirrored his words eight years ago when he was

Alintilanan Kaynaklar - Kadin/Erkek Orani Bahsedilen Kisiler - Kadin/Erkek Orani

O (

B <adn I crkek Bilinmiyor
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Donald Trump’in bagkanlik koltuguna yeniden oturmasi haberinde;
« Alintilanan kaynaklar: Lindsay Chervinsky (kadin), Martin Luther King, Donald Trump
(2 erkek)
» Bahsedilen kisiler: Lindsay Chervinsky (kadin), Martin Luther King, Donald Trump,
Joe Biden, John Roberts (4 erkek) olarak belirlenmistir.

Bu calisma ve 6rneklemelerle ilgili birkac notu dusmekte fayda vardir:

« Elde edilen ingilizce 6rneklemin temsil gtict yuksek degildir. Zira ingilizce yayinlanan
bu cevrim ici gazeteler sinirli sayidadir ve bu gazetelerin Turkiye'deki yazili medyayi
tam anlami ile temsil ettigini sdylemek pek mumkun degildir.

« ingilizce yayinlanan bu gazeteler daha rafine bir icerik sunmaktadir (6rnegin 3. sayfa
haberleri gibi haberler bu sitelerde yer almamaktadir).

 Analiz icin gazetelerden icerik toplansa dahi CFi'in metodolojisi ve alt yapisi geregi
(bu arag, ele edilen icerigi dogal dil isleme (NLP) teknolojisi Uzerinden analiz
etmektedir) programin Turkge kelimeleri yuksek guvenirlikle analiz etmesi su an igin
tam olarak mumkun degildir (6rnegin CFi, “Memur-Sen Confederation” kelime
grubundaki Memur-Sen’i erkek olarak tanimlayarak yaniltici sonug¢ verebilmektedir.
Benzer sekilde bazi Turkge insan isimlerini de ayirt etmekte zorlanabilmekte ve yanlis
yapabilmektedir.).

Bu anlamda ileride yapilacak calismalarin bu noktalar g6z énune alinarak yapilmasi ve
arastirma desenlerinin uygun sekilde tasarlanmasi gerekir. Gender Gap Tracker aracinin
Turkge'ye tam olarak (6zel isimler, cinsiyet belirten kelimeler vb.) uyarlanmasi ile cok
daha dogru sonuglar elde edilebilir.

SONUGC

Toplumsal cinsiyet esitligi, surdurulebilir kalkinma, toplumsal adalet ve insan haklarinin
temel tasglarindan biridir. Bu dogrultuda, yalnizca yasal duzenlemeler ve politikalar degil,
ayni zamanda toplumsal normlarin ve kulturel algilarin dontusumu de esitligin saglanmasi
icin kritik 6Gnem tagimaktadir. Medya, toplumsal algilar sekillendirme ve yeniden tUretme
gucuyle, toplumsal cinsiyet esitligini destekleme potansiyeline sahiptir.

Haber medyasi, 6zellikle dil ve temsil bicimi araciligiyla, toplumsal cinsiyet esitligine
yonelik algilarin olusumunda énemli bir rol oynar. Kadinlarin haberlerde genellikle az yer
almasi, yer aldiklarinda ise fiziksel gorunusleri veya geleneksel rollerle sinirlandirilmasi,
cinsiyetci kalip yargilarin guclenmesine katkida bulunur. Bunun aksine, kadinlarin gugly,
bagimsiz ve lider figurler olarak temsil edilmesi, toplumsal algilarin dénusturalmesine
olumlu katkilar sunabilir. Bu baglamda, medya iceriklerinde kullanilan dilin 6zenle
secilmesi, cinsiyetci ifadelerden kacginilmasi ve kadinlarin basarilarinin da vurgulanmasi
gereklidir.

Arastirmalar, medyada kadinlarin temsil oranlarinin erkeklere kiyasla dusuk oldugunu ve
temsil edildiklerinde de siklikla cinsiyet¢i kaliplarla iligkilendirildiklerini ortaya
koymaktadir. Alanyazin haber iceriklerinde kadinlarin hem nicelik hem de nitelik
acisindan erkeklere kiyasla ciddi bir temsil sorunu yasadigini gostermektedir. Kadinlarin
medya temsili, yalnizca haberlerde ne siklikla yer aldiklanyla degil, nasil yer aldiklariyla da
yakindan iliskilidir.
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Kuresel Medya izleme Projesi (GMMP) verileri de diinya genelinde benzer bir egilim
oldugunu dogrulamaktadir. GMMP raporlarina gore, kadinlarin medyada yer alma orani
dunya nufusundaki esit dagiimi yansitmamaktadir. Kadinlarin sesinin daha fazla
duyulmasi ve medyada nesnel bir sekilde temsil edilmeleri, toplumsal cinsiyet esitligine
ulasma cabalarini destekleyecek 6Gnemli bir adim olacaktir.

Bu calisma kapsaminda Turk medyasindan incelenen 37 haberin yalnizca birinde kadin
temsili erkeklerden daha yuksek olarak bulunmustur. Bu durum, haberlerde cinsiyet
dengesizliginin bir istisna olmaktan 6te yapisal bir sorun olduguna isaret edebilir. GMMP
metodolojisi, medya iceriklerinin toplumsal cinsiyet esitligi acisindan durumunu ortaya
koymak icin “belirli bir gunun” haberlerini analiz etme yontemini benimsedigi icin bu
arastirma sadece 21 Ocak 2025 tarihli haberleri kapsamaktadir. Elde edilen haber
Cinsiyet Farkliigi izleyici (CFi) araci ile analiz edilmistir ve bu ara¢ kitlphanesi sadece
ingilizce (The Gender Gap Tracker) ve Fransizca (Radar de Parité) dillerinde oldugu igin
arastirmada Turkiye'de yayin yapan ingilizce gazeteler kullanilmistir. Daha buyuk bir
orneklem ile farkli sonuclar beklenme ihtimali var olsa da bu ihtimalin dusuk oldugu
dusunulmektedir. Zira GMMP raporlarinda da ortaya konuldugu uUzere kadinlarin
medyada temsili sadece Turkiye'de degil tum dunya ¢apinda sorunlu/eksiktir. Haber
iceriklerinde kadinlara daha az yer verilmesi, onlarin bilgi kaynagi olarak daha az kabul
edilmesine ve toplumsal duzeyde “ikincil” bir konuma itilmesine neden olmaktadir.
Kadinlarin ozellikle siyaset, ekonomi, bilim ve teknoloji gibi alanlardaki haberlerde
neredeyse hic yer almamasi, toplumsal cinsiyet esitligi acisindan buyuk bir eksikliktir.
Dahasi, kadinlar haberlerde yer aldiginda bile, bu temsiliyet cogunlukla olumsuz olaylar
(kadina yonelik siddet, cinayet, taciz gibi) Uzerinden saglanmaktadir. Kadinlar siddet
magduru olarak haberlestirilirken, erkekler ise fail, otorite veya kahraman figuru olarak
anlatilmaktadir. Bu cerceveleme, toplumsal cinsiyet rollerini guclendiren bir medya
pratigi olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

Hayatin her alaninda oldugu gibi medyada da verilerin acik bir sekilde ortaya koydugu
bir cinsiyet esitligi problemi vardir. Gerek politika yapicilar gerekse medya kurumlari bu
durumla ilgili eyleme gecilmelidir. Oncelikle medya kuruluslarinin gerek istindam
uygulamalarinda gerekse icerik Uretiminde toplumsal cinsiyet hedefleri belirlemesi ve bu
hedeflere uyum konusunda siki 6nlemler almasi elzem goérunmektedir. Ayrica 6zellikle
borsaya kote sirketlerden baslamak Uzere cinsiyet kotalarina vurgu yapan politikalar
uygulanmasi cinsiyet esitligi konusunda daha hizli ilerleme saglayabilir.

Medya, yalnizca bilgi aktaran bir ara¢ degil, ayni zamanda toplumsal normlari inga eden
ve donusturen bir mekanizmadir. Haberler, yalnizca gercegi yansitmakla kalmaz, ayni
zamanda Dbelirli soylemler uretir ve bu soylemler araciigiyla toplumsal yapilari
sekillendirir. Dolayisiyla, medyada kadin temsiline dair var olan sorunlar yalnizca bir
medya pratigi olarak ele alinamaz, aksine, daha genis bir toplumsal esitsizligin yansimasi
olarak degerlendirilmelidir. Bu baglamda, medya calisanlarinin toplumsal cinsiyet esitliQi
konusunda bilinglendirilmesi ve haber yaziminda kullanilan dilin gézden gegcirilmesi
gereklidir. Ozellikle:

 Cinsiyetci dilin ve stereotiplerin haber iceriginden ¢ikarilmasi,

» Kadinlarin uzman ve lider rollerle haberlerde daha fazla yer almasi,

o Kadin temsiline iliskin duzenli medya analizlerinin yapilmasi ve bu analizlerin seffaf
sekilde kamuoyuyla paylasiimasi,
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e Medya kuruluslarinin kendi i¢ politikalarinda toplumsal cinsiyet esitligini destekleyici
yonergeler olusturmasi,
o Cinsiyet kotasi ve esitlik politikalarinin medya sektérinde yayginlastirilmasi,

bu konuda atilabilecek somut adimlar arasindadir.

Sonu¢ olarak, medya calisanlarinin  toplumsal cinsiyet esitligi  konusunda
bilin¢clendirilmesi ve dil kullanimi Gzerine egitilmeleri elzemdir. Bu egitim ve bilinclenme,
kadinlarin yalnizca haberlerde degil, toplumun tum alanlarindaki temsilini olumlu yénde
etkileyebilir. Haber medyasinin, kadinlar geleneksel rollerle sinirlandirmak yerine gugla,
bagimsiz bireyler olarak yansitmasi, toplumsal normlarin dénustimuant hizlandirabilir. Bu
doénusum, toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasinda kilit bir rol oynayacaktir.
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