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Ozet

YouTube tanitim videolari, gorsel ve isitsel olarak izleyicinin dikkatini ¢ekerek
destinasyonun etkili bir sekilde tanitilmasini saglar. Diinya capinda genis kitlelere ulasma
imkan1 sunar ve dijital gorliniirliigii artirir. Ayrica, hedef kitleyle duygusal bag kurarak
turizm tercihlerini olumlu yonde etkiler. Bu baglamda caligmanin amaci, turistik bir
destinasyon olan Kusadasi’nin YouTube’da bulunan videolarinin igeriklerini analiz
ederek, videolarda 6ne ¢ikan gorsel ve sozel unsurlari, temalar1 ve verilmek istenen
mesajlart belirlemektir. Arastirma kapsaminda YouTube’ da son iki yilda yayinlanan
Kusadasi tanitim videolari, incelenmistir. Anahtar kelime olarak “Kusadasi tanitim”
ifadesi kullanilmis ve toplamda 10 adet tanitim videosuna ulasilmistir. Yapilan analizler
neticesinde, YouTube {izerinde yayinlanan Kusadasi tanmitim videolarinin tanitim,
bilgilendirme ve tarihi temalarinin 6n olana ¢iktig1 gériilmiistiir. Amat6r ve profesyonel
cekimler ile yayinlanan videolarda, izleyici tlizerinde merak uyandirmak amacglanmaigtir.
Calismanin, YouTube’da yayinlanan Kusadasi destinasyon tanitimi videolarinin igerik
kalitesinin artirilmasi, hedef kitleye yonelik etkili iletisim stratejilerinin gelistirilmesi ve
dijital pazarlama uygulamalarinin optimize edilmesi agisindan 6nemli ve 6zgiin katkilar
sunacagi diislinilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kusadasi, Destinasyon Tanitim1, YouTube, igerik Analizi
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Abstract

YouTube promotional videos attract viewers' attention through visual and
auditory elements, enabling the effective promotion of destinations. They offer the
opportunity to reach wide audiences globally and enhance digital visibility. Additionally,
by establishing an emotional connection with the target audience, these videos positively
influence tourism preferences. In this context, the aim of the study is to analyze the
content of videos related to Kusadasi, a touristic destination, published on YouTube, and
to identify the prominent visual and verbal elements, themes, and intended messages
within these videos. Within the scope of the research, Kusadast promotional videos
published on YouTube over the past two years were examined. The keyword "Kusadasi
tanitim" ("Kusadas1 promotion") was used, and a total of ten promotional videos were
selected. The analyses revealed that promotional, informational, and historical themes
were the most prominent in the Kusadas1 videos published on YouTube. Both amateur
and professional productions aimed to evoke curiosity among viewers. It is anticipated
that this study will offer significant and original contributions by improving the content
quality of Kusadasi destination videos on YouTube, developing effective communication
strategies targeting the audience, and optimizing digital marketing practices.

Key Words: Kusadasi, Destination Promotion, YouTube, Content Analysis

GIRIS

Dijital platformlarin ve sosyal medyanin turizm sektoriindeki onemi giderek
artmaktadir. Ozellikle YouTube’da yayinlanan videolar, destinasyonlarin kiiresel dlcekte
tanittmina 6nemli katkilar saglamaktadir (Ozbay & Cekin, 2021; Oztiirk & Toker, 2022).
Gorsel ve isitsel unsurlarin 6n planda oldugu YouTube videolar:, kullanicilarin
destinasyonun dogal, kiiltiirel ve tarihi zenginlikleri hakkinda detayl bilgi edinmelerini
miimkiin kilmaktadir (Sugar, 2017).

Turistik bir destinasyon olan Kusadasi, sahip oldugu dogal giizellikler, Dilek
Yarimadast Milli Parki, kruvaziyer turizmi, Efes Antik Kenti’ne olan yakinligi ve
sundugu ¢esitli imkanlarla hem yerli hem de yabanci turistlerin ilgisini ¢eken 6nemli bir
bolgedir. Dijital pazarlamanin siirekli degisen ve gelisen dinamikleri géz Oniine
alindiginda, Kusadasi’nin bu alanda aktif ve etkili bir sekilde yer almasi biiyiik 6nem

tasimaktadir. Sosyal medya platformlari, destinasyonlarin tanittm ve pazarlama
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faaliyetlerinde sik¢a tercih edilen araglar haline gelmistir (Xiang & Gretzel, 2010; Lange-
Faria & Elliot, 2012; Hays, Page & Bubhalis, 2013; Alizadeh & Isa, 2015; Usakli, Ko¢ &
Sénmez, 2017).

Ozellikle YouTube gibi goérsel ve isitsel iceriklerin bir arada sunuldugu
platformlarda yayinlanan videolar, bireylerin destinasyonlar hakkinda bilgi edinmelerine,
kesfetmelerine ve seyahat kararlar1 almalarina katki saglamaktadir (Cilesiz & Arikan,
2020; Auliya, 2020; Sezgin & Karagdz, 2023; Karahan, Uzun & Uca, 2023; Ayyildiz vd.,
2024). Bu nedenle, destinasyon tanitim faaliyetlerinde sosyal medya platformlarinin etkin
kullanimui kritik bir 6nem tasimaktadir.

Destinasyon tanitimi, bir turistik bolgenin hedef kitlesine en etkili yollarla
ulagmasini saglayan pazarlama stratejilerinden biridir. Bu baglamda, YouTube, dogrudan
hedef kitleye hitap edebilen giiclii bir ara¢ olarak 6ne ¢ikmaktadir. Diger sosyal medya
platformlarinda paylasilan kisa videolar ve fotograflar, destinasyon hakkinda detayli bilgi
sunmakta yetersiz kalabilirken; YouTube videolari, kullanicilarin merak ettikleri pek ¢ok
soruya kapsamli yanitlar verebilecek niteliktedir (Huertas, Miguez-Gonzales & Lozano
Monterrubio, 2017; Ozbay & Cekin, 2021; Pagtalunan vd., 2022).

Bu dogrultuda, bu ¢alismanin amaci; turistik bir destinasyon olan Kusadasi’nin
YouTube’da yayinlanan tanitim videolarinin igeriklerini analiz etmek, videolarda one
cikan gorsel ve sozel unsurlari, temalar1 ve iletilmek istenen mesajlar1 belirlemektir.
Ayrica ¢aligmanin, Kusadasi’na yonelik YouTube videolarindaki gorsel ve sozel dgeleri
analiz ederek turizm pazarlama stratejilerinin daha etkin hale getirilmesine katkida
bulunacaktir. Bdylelikle, destinasyon yonetimi ve pazarlamasinda sosyal medya
kullanimina dair biling artacak ve Kusadasi1 gibi turistik bolgelerin rekabet avantaji
giiclenecektir. Ayrica, elde edilecek bulgular diger turistik destinasyonlar i¢in dijital

platformlarda basarili tanitim uygulamalarinin gelistirilmesine rehberlik edecektir.

LITERATUR TARAMASI

Tanitim, potansiyel tiiketicilere arz olarak sunulan {iriin hakkinda bilgi vermek,
irtiniin en cazip ve inovatif yonlerini hedef kitle ile paylagmak i¢in planlanan eylem
planinin bir parcast ve hedef kitleye istenen mesaj1 vermenin etkili araglarindan biridir
(Dugan & Aydin, 2018; Civelek Oru¢ & Tirkay, 2018; Sar1, 2023; Ayyildiz, 2024).

Destinasyon tanitim1 ise belirli bir cografi bolgenin cazip goriintiilerle pazarlama
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faaliyetleri ve reklaminin yapilmasi seklinde ifade edilmektedir (Sezgin & Ahmed, 2019;
Inanir, 2019; Baykal vd. 2024). Tanmitim ile turistik destinasyon hakkinda, imaj
olusturmak ve dikkat cekmek amaglanmaktadir (Koc & Ayyildiz, 202; Ustaoglu & Unal,
2024). Turizm sektoriiniin ve destinasyonlarin kendilerine has 6zellikleri sebebiyle, satis
gelistirme, reklam ve halkla iligkiler gibi tanitim faaliyetlerine nem verilmektedir (Dilek,
Kulakoglu Dilek & Babacan Aktas, 2019). Bu yiizden destinasyon tanitiminin planl bir
sekilde gergeklestirilmesi, bolgenin ziyaret¢i potansiyelini arttirmak ve imajini
gliclendirmek agisindan faydali olacagi sdylenebilir (Merdim, 2019).

Destinasyon tanitiminda esas alinmasi gereken en dnemli olgu, bolgede bulunan
turizm {irtnlerinin ¢esitliligi degil, bu tiriinlerin hedef kitleler iizerinde biraktig: etkidir
(Atilgan & Karapinar, 2015). Ziyaretgiler destinasyon tercihi yaparken genellikle en fazla
bilgiye sahip olduklar1 destinasyonlari tercih etme egilimindedir. Bu sebeple tanitim
sirasinda destinasyonun tiim 6zelliklerini agiklayici ve detayl bir sekilde sunmak énem
arz etmektedir (Chen & Lin, 2012).

Destinasyon tanitimi, turizm talebini artirmak ve destinasyonun imajini
olusturmak icin en dnemli unsurlardan biridir. Bu siirecte kullanilan tanitim arag¢larinin
etkili ve dogru sekilde se¢ilip uygulanmasi biiyiikk 6nem tagimaktadir (Kenan vd., 2018).
Turistik destinasyonlarin tanitim faaliyetlerinde, dijital platformlar, brosiir, slogan,
sembol ve simgeler siklikla kullanilmaktadir (Erdogan Morg¢in & Biiyiiker Isler, 2017).
Sesli ve gorsel tanmitim araglar1 kullanilarak, turistler tizerinde olumlu algilarin
olusturulmas1  ve destinasyon tamitim calismalarinin  etkisinin  arttirilmasi
hedeflenmektedir (Tsaur, Liao & Tsai, 2020).

Tanitimin gerceklesmesinde etkili bir diger yol ise iletisim kanallaridir. Tletisim
kanallar1 sayesinde ulasilmas1 beklenen hedef kitleye, turistik {iriin hakkinda tanitim
yapilabilmektedir (Dilek, Kulakoglu Dilek & Babacan Aktas, 2019). Destinasyonun
tanittm1 i¢in yapilan bu faaliyetler, rekabet ortaminda tutunmaya c¢alisan turistik
destinasyonlarin, pazardaki konumlarini korumalarina ve pazar igerisindeki paylarimni
arttirmaya katki saglamaktadir (Garcia, Gomez ve Molina, 2012).

Destinasyon Tanitiminda Sosyal Medya

Sosyal medya platformlari, kullanicilarin deneyimlerini, bilgi ve diisiincelerini

paylasacagi onemli bir yer haline gelmistir. Cografi siirlar olmaksizin kullanicilarin

etkilesim kurmasina ve sosyallesmesine imkan saglayan bu platformlar, turizm alaninda
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da biiyiik bir yer edinmistir (Sidar & Olcay, 2024). Insanlar genellikle bir destinasyon
se¢cmeden Once iyi bilgilendirilmek istedikleri i¢in gii¢lii bir iletisim ve bilgi platformu
olan sosyal medyaya basvurmaktadir (Dina & Sabou, 2012). Ciinkii sosyal medya
hizmetleri, bilgi iretmek ve dagitmak icin gerekli araclar1 saglamaktadir (Di Pietro, Di
Virgilio & Pantano, 2012). Tiiketiciler, sosyal medya hesaplar1 araciligi ile bilgi edinme,
secim yapma ve satin alma islemlerini hizlica degerlendirebilmektedir (Auliya, 2020).

Sosyal medya, yapisi geregi hem turizm sektorii hem de turistler i¢in bir¢ok imkan
sunmaktadir. Destinasyonlar, sosyal medyay1 etkili bir sekilde kullanarak entegre bir
pazarlama stratejisi gelistirmesi gerektigi vurgulanmaktadir. Bu sayede hem turizm
isletmeleri hem de destinasyonlar marka bilinirliklerini arttirma ve rekabet avantajini elde
etme firsat1 bulmaktadirlar (Xiang & Gretzel, 2010; Sidar & Olcay, 2024). Destinasyonlar
sosyal medyayi, gelisimlere uyum saglamak ve bu platformlar1 rekabet avantajina
doniistiirmek i¢in kullanmaktadir. Sosyal medya sayesinde sadik miisteri kitlesi
olusturmak, diisiik maliyetli tanitim yapmak, etkinlik ve firsatlarin duyurularini yapmak
gibi amaglar i¢in kullanilmaktadir (Eryilmaz & Zengin, 2014). Turizm paydaslari, sosyal
medya araglarini daha aktif bir sekilde kullanarak bu olanaklardan daha fazla yararlanirlar
(Aktan & Kogyigit, 2016).

Potansiyel ziyaretgiler, turistik bir irlinli satin almadan Once iirlinii bizzat
deneyimleme imkéani1 bulamadiklar i¢in, genellikle gorsel icerikler ve iiriinii daha 6nce
deneyimlemis kisilerin yorumlar1 araciligiyla bilgi edinmeyi tercih etmektedirler (Dalgin
& Civelek Orug, 2015). Giiniimiizde sosyal medya platformlari, kulaktan kulaga
iletisimin giiglii bir kaynag1 haline gelerek deneyimlerin ve goriislerin genis kitlelerle
paylasilabildigi aktif ortamlar sunmaktadir (Lim, Chung & Weaver, 2012). Ayrica bu
platformlar, tiiketiciler ile hizmet saglayicilar arasinda karsilikli etkilesimin
gerceklesmesine olanak taniyarak, tiiketici tercihlerinin sekillenmesinde 6nemli rol
oynamaktadir (Arikan & Polat, 2021; Ayyildiz vd., 2022). Tripadvisor, Booking.com ve
Wikitravel gibi web siteleri, kullanicilarin deneyimlerini paylagsmalarina imkan vererek
diger tiiketicilere ek bilgi ve referans saglamaktadir (Hua vd., 2017). Benzer sekilde,
Twitter (X) turistik destinasyonlarla ilgili gilivenilir bilgi sunmasi ve kolay kullanimi1
sayesinde kulaktan kulaga iletisimde etkili bir ara¢ olarak 6ne ¢ikmaktadir (Sezgin &

Ahmed, 2017). Ozellikle seyahat dncesi siiregte sosyal medya platformlari, ziyaretgilerin
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risk algisini azaltmalarina ve satin alma kararlarini daha saglikli bir sekilde vermelerine
yardimci olmaktadir (Kumar, Mishra & Rao, 2022; Koc vd., 2023).

Ozellikle Youtube gibi popiiler mecralarda kullanicilar, destinasyonlarla ilgili
deneyimlerini paylasmaktadir. Bu sayede destinasyon ile ilgili bilgi arayisinda olan
kisiler paylasilan videolar ve yorumlardan yararlanarak satin alma kararlarini vermektedir
(Canoz, Gllmez & Eroglu, 2020; Sezgin & Karagoz, 2023). Popiiler platformlarda
yayinlanan videolar, destinasyonlarin iiriinlerini, hizmetlerini ve markalarint hem
tanitmak hem de tutundurmak i¢in giiclii bir pazarlama araci oldugu sdylenebilir (Sugar,

2017).

YONTEM

(Calismada, nitel arastirma yontemlerinden igerik analizi teknigi uygulanmistir.
Nitel aragtirma yontemlerinde en sik kullanilan teknik olan igerik analizi, belirli kavram
ve temalar belirlenerek birbirine benzer verilerin anlamli bir sekilde yorumlanmasi ile
gerceklesmektedir. Boylece incelenen konu hakkinda genel degerlendirme yapilabilir ve
gelecek ¢aligmalara yon gosterebilir. (Karatas, 2015; Ozsar1, Hosgdr & Giindiiz Hosgor,
2016; Ultay, Akyurt & Ultay, 2021; Koc & Ayyildiz, 2022). Calismada YouTube’un
tercih sebebi, diinya genelinde en c¢ok kullanilan sosyal medya platformlarindan birisi
olmasidir. Bu ylizden destinasyonlara tanitimlarint yapmak i¢in uygun ortam
sunmaktadir. Ayrica uzun metrajli videolarin yayilanabilmesi, gorsel ve isitsel 6gelerin
bir arada kullanilabilmesi ve video ile alakali begeni, yorum yapma gibi goriislerin
bildirilebilmesi bu platformlar1 daha efektif kilmaktadir. Bu yiizden ¢alismada YouTube
platformu kullanilmastir.

Incelenen Kusadasi tanitim videolari, son iki yil icerisinde yayimlanan videolar
dikkate alinarak analiz edilmistir. Bunun nedeni, giincel tanitim stratejilerini
degerlendirmek, tanitimda teknolojik gelismelerin nasil kullanildigint belirlemek ve
giincel videolarda etkilesimin daha yiiksek olmasidir. YouTube aramalarinda anahtar
kelime olarak “Kusadasi tanitim” ifadesi kullanilmistir ve ¢ikan sonugta arastirmanin
amacina hizmet eden videolar belirlenmistir. Kusadasi tanitim videolar1 sadece Tiirk¢e
dilinde ve Tiirk kanallarinin yaptig1 paylasimlar ile sinirl kalmistir. Yabanci dilde yapilan

aramalarda ¢alismanin amacina uygun bir videoya rastlanilmamustir. Yapilan sinirlamalar
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ve arastirmalar sonucunda toplamda 10 adet Kusadasi tanitim videosunun igerik analizi
yapilmustir.

Calismada igerik analizinin yapildig1 sablon, Cilesiz ve Arikan’in (2020),
“Destinasyon Tanitiminda Dijital Medya Kullanimi: YouTube Ormegi” baslikli
makalesinden uyarlanmistir. Orijinal ¢alismada yapilan igerik analizi 3 gruba ayrilarak
gerceklesmistir. Ilk boliimde genel bilgiler verilmis, ikinci boliimde, olusturulan sorulara
gore “evet/hayir” secenekleri degerlendirilmis, iiclincii boliimde ise genel teknik
degerlendirmesi yapilmistir. Yapilan bu c¢alismada, bu gruplar tek bir tabloda

birlestirilmis ve agiklanmistir.

BULGULAR

Asagidaki tablolar, YouTube’da yayimlanan Kusadasi tanitim videolarina yonelik
icerik analizi bulgularini igermektedir. Videolarin bir kismi amator ¢ekimlerden
olusurken, diger kism1 profesyonel ¢ekimlerle hazirlanmistir. Igerik iireticileri arasinda
vlogerlar ve tanitim hesaplar1 yer almaktadir. Videolarin detaylarma iligkin bilgiler,
tablolar halinde sunulmustur.

Tablo 1. “Kusadasi Tanitim Filmi Videosu” Basliklt Videonun Analizi

Bashk Kusadasi Tanitim Filmi Videosi
Erisim https://www.youtube.com/watch?v=88NK-kmEMuY
Yil 2022
Siire 2.43 dakika
Goriintiileme Sayisi 17bin

icerik TemasyTemalarn1 | Bilgilendirici

Metin ve Dil Videoda sozlii bir anlatim kullanilmamistir. Bolgede bulunan turistik
noktalarin isimlerine yer verilmistir.
Ses Unsurlan Rahatlatict bir miizik ve dogal sesler kullanilmistir (kus sesi, deniz sesi
vb.).
Pazarlama Stratejisi Spesifik bir hedef kitle belirlenmemistir. Genel olarak Kusadasi’nin
sakin ve huzurlu bir yer oldugu imaji verilmek istenmistir.
Teknik Ozellikler Videoda gegisler oldukca basarili bir sekilde gergeklesmistir. Kisa

stirede izleyiciyi sikmayacak etkili bir gorsellere yer verilmistir.

Bu tanitim videosu, Kusadasi’nin sakin ve dogal yoniinii vurgulayarak, 6zellikle
stresli sehir hayatindan uzaklagmak isteyen potansiyel ziyaret¢ilere hitap etmektedir.
S6zel anlatimin olmamasi, videonun evrensel bir dilde anlagilmasini saglarken, dogal

sesler ve gorsellerle desteklenen huzur temasi izleyicide olumlu bir destinasyon algisi
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yaratmaktadir. Ancak, hedef kitleyi daha spesifik belirleyerek pazarlama stratejisinin

giiclendirilmesi, ilerleyen donemlerde daha etkili sonuglar dogurabilir.

Tablo 2. “KUSADASI..Gérmeyene anlatmanin zor oldugu sevimli sehir..”
Baslikl1 Videonun Analizi

Bashk KUSADASI..Gérmeyene anlatmanin zor oldugu sevimli sehir..
Erisim https://www.youtube.com/watch?v=ILpVWm93 11
Yil 2023
Siire 10.15 dakika
Goriintiileme Sayisi 32 bin

icerik TemasyTemalar1 | Tarihi ve bilgilendirici

Metin ve Dil Samimi bir dilde 6znel ifadelere yer verilerek bilgilendirici bir anlatim
yapilmigtir. Gosterilen turistik noktalarin video iizerinde isimlerine yer
verilmistir

Ses Unsurlar: Videoda gerilim ve eglence icerikli miizikler kullanilmustir.

Pazarlama Stratejisi Videoda yer alan turistik noktalar hakkinda detayli bilgilendirme ve

stislii anlatimlara yer verilerek izleyici iizerinde merak uyandirici bir etki
yaratmak amagclanmgtir.

Teknik Ozellikler Video, amatdr bir sekilde g¢ekilmesine ragmen gegisler basarili bir
sekilde gergeklesmistir.

2023 yilinda yayimlanan bu 10 dakikalik Kusadasi tanitim videosu, tarihi ve
bilgilendirici temalar etrafinda samimi ve 6znel bir dil kullanarak izleyiciyle duygusal
bag kurmayi1 hedeflemektedir. Turistik noktalarin isimleri gorsel olarak sunulurken,
gerilim ve eglence miizikleri videoya dinamik bir atmosfer katmakta, izleyicinin merakini
artirmaktadir. Amator ¢ekim kalitesine ragmen akici gecislerle desteklenen video, detayli
bilgilendirme ve siislii anlatimlarla Kusadasi’nin kiiltiirel ve tarihi zenginliklerini 6n
plana c¢ikararak kesfetme istegi uyandirmay1 amaglamaktadir. Teknik acidan gelisime

acik olsa da, icerik acisindan zengin ve hedef odakl1 bir tanitim ¢alismasidir.

Tablo 3. “Kusadas1 Hakkinda Her Sey - Kusadasi Tatili” Baglikli Videonun Analizi

Bashk Kusadasi Hakkinda Her Sey - Kusadas: Tatili
Erisim https://www.youtube.com/watch?v=3XsMfbIAjYU
Yil 2022
Siire 28.09 dakika
Goriintiilleme Sayisi 283 bin
icerik Temasy/Temalar Bilgilendirici, tarihi, gastronomik, dogal giizellikler ve konaklama
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Metin ve Dil

Samimi ic¢ten bir anlatim kullanilmistir. Siklikla bilgilendirici ifadelere
yer verilmigtir. Gosterilen turistik noktalarin video iizerinde isimlerine
yer verilmistir.

Ses Unsurlari

Eglenceli bir miizik kullanilmigtir. S6z1i anlatim ile dogal seslere yer
verilmistir.

Pazarlama Stratejisi

Videoda, Kusadasi’nin eglenceli, huzurlu oldugu ifade edilerek
6zendirici bir yaklasim sergilenmistir.

Teknik Ozellikler

Profesyonel bir ¢ekim gergeklestirilmistir. Video boyunca altyazi
kullanilmistir. Kullanilan gegisler ve goriintiisii kalitesi bagarilidir.

2022 yilinda yayimlanan ve 28 dakika sliren “Kusadasi Hakkinda Her Sey -

Kusadas1 Tatili” adli video, bilgilendirici, tarihi, gastronomik ve dogal giizellikler ile

konaklama temalarin1 kapsamli sekilde ele almaktadir. Samimi ve igten bir anlatimla

hazirlanan videoda, turistik noktalarin isimleri gorsel olarak sunulurken, eglenceli

miizikler ve dogal sesler esliginde sozlii anlatim kullanilmistir. Profesyonel ¢ekim

teknikleri ve basarili gecislerle desteklenen video, altyazi destegiyle de erisilebilirligi

artirmaktadir. Pazarlama stratejisi olarak Kusadasi’'nin hem eglenceli hem huzurlu bir

destinasyon oldugu vurgulanarak izleyicide olumlu ve cazip bir imaj yaratilmasi

hedeflenmistir.

Tablo 4. “Kusadasi | Gitmeden dnce mutlaka izleyin!” Baglikli Videonun Analizi

Bashk Kusadasi | Gitmeden 6nce mutlaka izleyin!
Erisim https://www.youtube.com/watch?v=Aj1ZPIUbtRQ
Yil 2024
Siire 23.36 dakika
Goriintiileme Sayisi 19 bin

Icerik Temasy/Temalar

Tarihi ve bilgilendirici

Metin ve Dil

Resmi bir anlatim kullanilarak bilgilendirici ifadelere yer verilmistir.

Ses Unsurlanr

Sabit ritimli bir miizik kullanilmakla beraber video seslendirilmistir.

Pazarlama Stratejisi

Kusadasi’nda bulunan turistik noktalar videoda detayli bir sekilde
anlatilmistir. Kusadasi’nin ¢esitli turizm faaliyetlerine sahip oldugu,
ikliminin elverisliligi ve 12 ay boyunca ¢esitli aktiviteler i¢in uygunlugu
vurgulanmigtir. Kurvaziyer turizme deginilerek Kusadasi’nin kolay bir
ulagima sahip oldugu ifade edilmistir. Bu anlatimlardan yola ¢ikarak,
Kusadast’nin rahat bir ulasima sahip oldugu 12 ay boyunca turizm
faaliyetlerine uygun oldugu ifade edilerek turistler lizerinde merak
uyandiran bir strateji gelistirilmistir.

Teknik Ozellikler

Profesyonel bir ¢ekim kullanilmistir. Bazi tarihi olaylari anlatimi igin

animasyon goriintiiler kullanilmistir. Gegisler ise olduk¢a basarilidir.
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2024 yilinda yayinlanan ve 23 dakika 36 saniye siiren “Kusadas1 | Gitmeden once

'77

mutlaka izleyin!” adli video, resmi ve bilgilendirici bir anlatimla Kusadasi’nin tarihi ve
turistik ozelliklerini kapsamli sekilde ele almaktadir. Sabit ritimli miizik esliginde
seslendirme kullanilarak, destinasyonun 12 ay boyunca ¢esitli turizm faaliyetlerine uygun
oldugu, iklim ve ulasim avantajlar1 detayli bicimde vurgulanmistir. Kruvaziyer turizme
de deginilen video, Kusadasi’nin kolay erisilebilir ve y1l boyunca tercih edilebilecek bir
destinasyon oldugu mesajini 6ne ¢ikararak izleyicinin ilgisini ¢ekmeyi amaclamaktadir.

Profesyonel ¢ekimler ve animasyonlarla desteklenen gorsel gecisler, videonun akiciligini

artirmakta ve bilgilendirici icerigi giiclendirmektedir.

Tablo 5. “KUSADASI | Buraya gelmeden mutlaka izleyin!” Baslikli Videonun Analizi

Bashk KUSADASI | Buraya gelmeden mutlaka izleyin!
Erisim https://www.youtube.com/watch?v=TdWwMEPDg_8
Yil 2023
Siire 20.53 dakika
Goriintiileme Sayisi 21 bin

Icerik Temasy/Temalar Bilgilendirici, tarihi, konaklama, gastronomi ve kiiltiir.

Metin ve Dil Oznel ve nesnel ifadelere yer verilen videoda anlatim resmi bir dildedir.
Ses Unsurlari Yavag tempoda bir miizik kullanilmisgtir.
Pazarlama Stratejisi Videoda Kusadasi ile ilgili detayli bilgilere yer verilmistir. Turistik

noktalar1, konumu, cografi 6zellikleri, ulasimi, iklimi, niifusu, nerede
yemek yenilebilecegi, nerede konaklanabilecegi vb. detaylar
Kusadasi’na daha dnce gitmemis izleyiciler i¢in oldukc¢a agiklayicidir.
Verilen bilgiler ve gorseller izleyici lizerinde merak uyandirmaktadir.
Teknik Ozellikler Profesyonel bir ¢ekim kullanilmistir. Gorilintii kalitesi ve gegisler
oldukga basarilidir.

2023 yilinda yayimlanan ve yaklasik 21 dakika siiren “KUSADASI | Buraya
gelmeden mutlaka izleyin!” adl1 video, bilgilendirici, tarihi, konaklama, gastronomi ve
kiiltiir temalarin1 resmi ve dengeli bir anlatimla sunmaktadir. Yavas tempolu miizik
esliginde hazirlanan video, Kusadasi’nin turistik noktalari, cografi 6zellikleri, ulasimi,
iklimi, niifusu ve konaklama ile yeme i¢gme imkanlar1 gibi detayl bilgileri izleyiciye
aktarmakta, boylece destinasyonu daha dnce ziyaret etmemis kisiler i¢in rehber niteligi
tagimaktadir. Profesyonel ¢ekim teknikleri, yliksek goriintii kalitesi ve bagarili gecislerle
desteklenen video, izleyicide merak uyandirarak Kusadasi’nin cazibesini etkili bir sekilde

vurgulamaktadir.
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Tablo 6. “Kusadas1 ve Glivercinadas1 Gezdik- Ailecek Gezelim - Kusadasi Gezilecek

Yerler (2024) 4K” Baslikl1 Videonun Analizi

Bashk Kusadast ve Giivercinadasi Gezdik - Ailecek Gezelim - Kusadasi
Gezilecek Yerler (2024) 4K
Erisim https://www.youtube.com/watch?v=knuDfyDdSv§
Yil 2024
Siire 18.00 dakika
Goriintiileme Sayisi 1.393 bin
Icerik Temasy/Temalari Vlog ve bilgilendirici

Metin ve Dil

Samimi bir anlatim vardir. Videoda yer alan turistik noktalar ile ilgili
bilgilendirici anlatimlar yapilmgtir.

Ses Unsurlanr

Neseli tonlarda bir miizik kullanilmistir. Dogal seslere ve sozlii
anlatima yer verilmistir.

Pazarlama Stratejisi

Izmir, Didim ve Efes Antik Kentine olan yakinligina vurgu yapilmistir.

Kusadasi’'nin bu boélgelere yakmligi, denizi ve insan {izerinde
olusturdugu olumlu duygulara deginilerek, izleyici ilizerinde merak
uyandirilmak amaglanmigtir.

Teknik Ozellikler

Bagliginda da belirtildigi iizere goriintii kalitesi oldukg¢a basarilidir.
Fakat kullanilan bazi gecisler karmasik seklindedir. Ayrica sozli
anlatimlarin yapildigr yerlerde arka taraftaki sesler anlatimlarin
anlasilmasimi zorlastirmistir.

2024 yilinda yaymlanan ve 18 dakika siiren “Kusadasi ve Giivercinadas1 Gezdik
- Ailecek Gezelim - Kusadasi Gezilecek Yerler (2024) 4K” adli video, vlog tarzinda
samimi ve bilgilendirici bir anlatim sunmaktadir. Neseli miizikler, dogal sesler ve sozlii
anlatimlar esliginde Kusadasi’nin turistik noktalar1 tanitilirken, izmir, Didim ve Efes
Antik Kenti gibi ¢evre bolgelerin yakinligina vurgu yapilarak destinasyonun cazibesi
artirilmaya calisilmistir. 4K goriintli kalitesiyle gorsel acidan basarili olan video, bazi
karmasik gecisler ve arka plan seslerinin sézlii anlatimin anlasilmasini zorlastirmasi
nedeniyle teknik anlamda gelistirme ihtiyaci1 gostermektedir. Genel olarak izleyicide

merak uyandiran ve bdlgenin dogal giizelliklerini 6n plana ¢ikaran bir i¢erik sunulmustur.

Tablo 7. “Kusadas1 Gezilecek Yerler” Baglikli Videonun Analizi

Bashk Kusadas1 Gezilecek Yerler
Erisim https://www.youtube.com/watch?v=wyC-HbTZETg
Yil 2024
Siire 16.19 dakika
Goriintiileme Sayisi 12 bin

icerik Temasy/Temalar

Vlog, gastronomik, bilgilendirici ve tarihi
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Metin ve Dil Samimi ve neseli bir anlatim bulunmaktadir. Gosterilen turistik
noktalarin tarihinden bahsedilmistir ve bu noktalar isimleri video
iizerinde yer almaktadir.

Videoda orta tempoda neseli miizik kullanilmistir. S6zIi anlatim ve
dogal seslere yer verilmistir.

Okiiz Mehmet Pasa Kervansaray, Kaleici Camii, Giivercin Ada Kalesi
gibi tarihi noktalar vurgulanmistir. Spesifik bir hedef Kkitle
belirlenmemistir.

Amator bir c¢ekim ile gergeklestirilmistir. Anlaticilarin mikrofon
kullanmasi, videonun arka planda yer alan seslerden etkilenmesini
engellemistir.

Ses Unsurlari

Pazarlama Stratejisi

Teknik Ozellikler

2024 yilinda yayinlanan ve yaklasik 16 dakika siiren “Kusadasi1 Gezilecek Yerler”
adli video, vlog formatinda samimi ve neseli bir anlatimla Kusadasi’nin tarihi ve
gastronomik noktalarmi tanitmaktadir. Videoda Okiiz Mehmet Pasa Kervansarayi,
Kalei¢i Camii ve Giivercin Ada Kalesi gibi 6nemli tarihi mekanlar 6n plana ¢ikarilmis,
bu noktalarin isimleri ekranda gosterilmistir. Orta tempoda neseli miizik, s6zIlii anlatim
ve dogal seslerin kullanildig1 video, amatér ¢ekim olmasma ragmen anlaticilarin
mikrofon kullanmasi sayesinde arka plan seslerinden etkilenmeden net bir iletisim
saglamaktadir. Spesifik bir hedef kitleye yonelik olmamakla birlikte, Kusadasi’nin
kiiltiirel ve tarihi degerlerini genel izleyiciye tanitmay1 amaglayan igerik, teknik a¢idan

basarili ve bilgilendirici bir yapiya sahiptir.

Tablo 8. “Kusadas: Tanitim Filmi 4K (2022) - Sahil, Plajlar1 & Cars1 | Aydin'da
Gezilecek Yerler” Baslikli Videonun Analizi

Bashk Kusadasi Tanitim Filmi 4K (2022) - Sahil, Plajlar1 & Cars1 | Aydin'da
Gezilecek Yerler
Erisim https://www.youtube.com/watch?v=Gcctsul XK Ge
Yil 2022
Siire 13.50 dakika
Goriintiileme Sayisi 4.4 bin
Icerik Temasy/Temalar Tanitim

Metin ve Dil

Videoda sozli bir anlatim ve metin bulunmamaktadir.

Ses Unsurlan

Videoda yiiksek tempolu hareketli miizik kullanilmistir.

Pazarlama Stratejisi

Videoda belli turistik noktalar ve deniz gorselleri 6n planda tutulmustur.
Kusadasi’nin canli ve kesfetmeye deger bir destinasyon oldugunu
gostermek amaglanmistir.

Teknik Ozellikler

Profesyonel bir ¢ekim gerceklestirilmistir. Bagarili gegisler ve iyi bir
goriintii kalitesi bulunmaktadir.
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2022 yilinda yayinlanan ve yaklasik 14 dakika siiren “Kusadasi Tanitim Filmi 4K
(2022) - Sahil, Plajlar1 & Cars1 | Aydin'da Gezilecek Yerler” adli video, s6zlii anlatim
veya metin icermeden yiiksek tempolu hareketli miizik esliginde Kusadasi’nin turistik
noktalarini ve deniz manzaralarin1 6n plana ¢ikarmaktadir. Videoda, Kusadasi’nin canli,
dinamik ve kesfedilmeye deger bir destinasyon oldugu vurgulanmaya galigilmistir.
Profesyonel ¢ekim teknikleri kullanilarak yiiksek goriintii kalitesi ve basarili gecislerle
gorsel acidan etkileyici bir tamitim gergeklestirilmistir. Bu sayede video, izleyicilere

enerjik ve ¢ekici bir destinasyon imaj1 sunmaktadir.

Tablo 9. “Kusadasi Gezilecek Yerler / Kusadasi'nda Ne Yenir / Aydin” Baglikli

Videonun Analizi

Bashk Kusadas1 Gezilecek Yerler / Kusadasi'nda Ne Yenir / Aydin
Erisim https://www.youtube.com/watch?v=EwlqCJJU6ag
Yil 2023
Siire 13.38 dakika
Goriintiileme Sayisi 6.5 bin

I¢erik Temasy/Temalari Tarihi, tanitim, bilgilendirici ve gastronomik

Metin ve Dil Bilgilendirici ve resmi bir anlatim kullanilmistir. Tanitilan turistik
noktalarin video icerisinde isimlerine yer verilmistir.
Ses Unsurlar: Orta tempoda neseli miizik kullanilmigtir. S6zIi anlatim yapilmistir.
Pazarlama Stratejisi Panionion Antik Kenti, Zeytin ve Zeytinyagi Tarihi Miizesi, Mikro

Minyatiir Miizesi gibi diger videolardan farkli yerlerin tanitimi
yapilmistir. Kusadasi’nin sadece denizi ve sehir merkezi ile degil farkl
noktalarda bulunan turistik noktalarin tanitilmasi Kugadasi’nin
kesfedilecek bir destinasyon oldugunu vurgulamaktadir. Ayrica
Kusadasi’nda ne yenir sorusuna zengin icerikli yemeklerin tanitimi
yapilmast Kusadasi’nin zengin bir mutfaga sahip oldugunu
gostermektedir.

Teknik Ozellikler Profesyonel bir ¢ekim ve basarili gegisler kullanilmistir.

2023 yilinda yaymlanan “Kusadas1 Gezilecek Yerler / Kusadasi'nda Ne Yenir /
Aydin” adli video, yaklasik 13 dakika siiresince Panionion Antik Kenti, Zeytin ve
Zeytinyag1 Tarihi Miizesi ve Mikro Minyatlir Miizesi gibi daha az bilinen turistik
noktalar1 tanitarak Kusadasi’nin sadece deniz ve sehir merkezinden ibaret olmadigini
vurgulamaktadir. Resmi ve bilgilendirici bir anlatimla desteklenen videoda, zengin
gastronomik secenekler de on plana ¢ikarilarak destinasyonun kiiltiirel ve mutfak

zenginligi izleyiciye sunulmaktadir. Orta tempolu neseli miizik esliginde profesyonel
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cekim teknikleri ve basarili gecislerle hazirlanan video, Kusadasi’nin ¢ok yonlii bir turizm

destinasyonu olarak tanitilmasina katki saglamaktadir.

Tablo 10. “KUSADASI TARIHI BELGESELI 2023 Jg2a = ” Baslikli Videonun

Analizi
Bashk KUSADASI TARIHI BELGESELI 2023 JQpia¥ &
Erisim https://www.youtube.com/watch?v=VNeE2hsD8bU
Yil 2023
Siire 51.39 dakika
Goriintiileme Sayisi 778 bin

icerik TemasyTemalar1 | Tarihi ve bilgilendirici

Metin ve Dil Video iizerinde metin kullanilmamistir. Resmi ve bilgilendirici bir
anlatim bulunmaktadir.
Ses Unsurlar: Video tamamen dogal seslerden olusmaktadir. So6zli anlatim
yapilmistir.
Pazarlama Stratejisi Kusadasi’n1 oldugu gibi gosteren efekt ve gegcislerin bulunmadig1 bir

tanitim  videosudur. Kusadasi’'n1 dogal bir sekilde gostermek
amaglanmistir. Sehir merkezinde bulunan bazi noktalarin detayli
anlatimlart  yapilmistir.  Turistlerin = Kusadasi’na  geldiklerinde
yapabilecekleri aktiviteler gosterilmistir.

Teknik Ozellikler Amatdr bir ¢ekimdir. Iyi bir goriintii kalitesine sahip olmasina ragmen
yapilan ¢ekim basarilt degildir. Ayrica arka planda bulunan sesler,
konugmacinin anlagilmasini zorlastirmistir.

2023 yilinda yaymlanan “KUSADASI TARIHI BELGESELI 2023” adli video,
yaklasik 52 dakikalik siiresiyle Kusadasi’nin tarihini ve turistik aktivitelerini dogal ve
sade bir sekilde sunmaktadir. Video, resmi ve bilgilendirici bir sdzlii anlatima sahip olup,
metin kullanilmamistir ve tamamen dogal seslerle desteklenmistir. Pazarlama stratejisi
olarak efekt veya yapay gecisler yerine Kusadasi’nin gercek ve dogal hali vurgulanmus,
sehir merkezindeki onemli noktalar detayli sekilde tamitilmistir. Ancak amator ¢ekim
teknikleri ve arka plandaki seslerin konugsmanin anlasilmasini zorlastirmasi, teknik agidan

videonun eksik yonlerindendir.

TARTISMA VE SONUC

Incelenen Kusadasi tanitim videolari, destinasyonun &zellikle kiy1 turizmi ve yaz
sezonu ile anildigin1 acik¢a gostermektedir. Videolarda deniz, plaj, kurvaziyer gemi ve
sicak iklim gibi unsurlarin 6ne ¢ikarilmasi, Kusadasi’nin daha ¢ok yaz aylarinda tercih

edilen bir tatil destinasyonu olarak algilanmasina yol ag¢maktadir. Bu durum,
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Kusadast’nin sundugu diger turizm potansiyellerinin -6rnegin kiiltiirel, tarihi ve doga
turizmi gibi- yeterince tanitilamamasi sonucunu dogurabilir. Dolayisiyla, destinasyonun
dort mevsim ziyaret¢i ¢cekme kapasitesine sahip oldugu gergegi, turizm talebinin
cesitlendirilmesi agisindan 6nemli bir firsat olarak degerlendirilmelidir.

Kusadasi’nin kiiltiirel ve tarihi zenginlikleri, 6zellikle ElI Heykeli, Kalei¢i Camii
ve Okiiz Mehmet Pasa Kervansaray: gibi simgesel noktalar, videolarda yer almakla
birlikte, tanitimlarda ¢ogunlukla kiy1 ve deniz temalarinin gerisinde kalmaktadir. Bu
durum, potansiyel ziyaret¢ilerin destinasyonu sadece deniz ve giines tatili mekani olarak
algilamalarina neden olmakta, bu da destinasyonun marka imajin1 daraltmaktadir. Turizm
pazarlamasi agisindan Kugsadasi’nin ¢ok yonlii yapisinin 6n plana ¢ikarilmasi, y1l boyunca
daha dengeli bir turist akis1 saglamada etkili olacaktir.

Ote yandan, videolarda samimi ve deneyim odakli vlog tarzi paylasimlarin,
destinasyonun olumlu ve olumsuz yonlerinin daha gercek¢i ve giivenilir bigimde
yansitilmasi agisindan daha yiiksek etkilesim sagladigl gézlemlenmistir. Sosyal medya
influencerlarinin  ve vlogerlarin  kullanilmasi, Kusadasi’nin turizm tanitiminda
giivenilirlik ve etkilesim acisindan 6nemli bir arag olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu baglamda,
destinasyon yonetimlerinin sadece profesyonel tanitim videolarina degil, ayn1 zamanda
kullanict deneyimlerine dayali igeriklere de yatirim yapmasi, hedef kitle ile daha giiglii
bir bag kurulmasini saglayabilir. Pagtalunan vd.(2022) calismasinda da belirtildigi gibi,
vlogerlarin gergek deneyimleri yansitmasi izleyicilerin destinasyonun olumlu ve olumsuz
yonlerini daha seffaf gormelerine imkan tanimakta, bu da etkilesimi artirmaktadir.
Motahar, Tavakoli ve Mura’nin (2024) bulgular1 da kullanicilarin sosyal medya
influencerlarinin  paylasimlarina daha fazla giivendigini ortaya koymasi, vloger
videolarinin turizm pazarlamasinda etkin bir ara¢ olarak énemini desteklemektedir. Bu
durum, Kusadas1 gibi destinasyonlarin tanitiminda sadece resmi ve standart igeriklerin
degil, ger¢ek deneyimlerin de 6n plana ¢ikarilmasi gerektigine isaret etmektedir. Boylece
sosyal medya iizerinden yapilan tanitimlarin giivenilirligi artmakta ve potansiyel
ziyaretgilerin destinasyon tercihleri iizerinde daha etkili olmaktadir. Ancak vloger
iceriklerinde objektiflik ve dogruluk da gbz Oniinde bulundurulmali, yaniltici
paylasimlarin 6niine gecilmelidir.

Sonu¢ olarak, Kusadasi tamitim videolarinda dogal giizellikler, kiiltiirel

zenginlikler, tarih ve plaj imkanlar1 en ¢ok vurgulanan temalar olmustur. Ancak,
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gastronomi, ulasim ve konaklama gibi 6nemli turizm unsurlarina dair bilgiler siirl
kalmistir. Teknik agidan amatdr ve profesyonel ¢cekimlerin karisik kullanildig: videolarda
genel olarak iyi bir goriintii kalitesi ve basarili gegisler gorilmiistiir.

Buna ragmen, videolarin sosyal medya etkilesim oranlarinin diisiik olmasi,
Kusadasi tanitimlarinin hedef kitleye yeterince ulasamadigini gostermektedir. Bu durum,
iceriklerin daha etkili sunulmasi ve dagitim stratejilerinin iyilestirilmesi gerekliligine
isaret etmektedir. Ayrica, vlogerlar ve influencerlarla is birligi yaparak daha giivenilir ve
etkilesimli tanitimlar gergeklestirmek, destinasyonun dijital goriiniirliigiinii artirabilir.
Sonugta, Kusadasi’nin giiclii gorsel igeriklerle desteklenen tanitimina karsin, kapsamli
bilgi sunumu ve dijital pazarlama stratejilerinin gelistirilmesi, destinasyonun potansiyel
ziyaretcilere daha iyi ulasmasini saglayacaktir.

Arastirma sonucuna gore, Kusadasi tanitim videolarinin gelisimine katki
saglayacak Onerilere agsagida yer verilmistir:

e Kusadas1 tamitim videolar: farkli temalarda hazirlanarak sunulmalidir. Ornegin,
kiy1 turizmi i¢in sadece plajlarin oldugu bir tanitim videosu, kiiltlir turizmi i¢in
sadece tarihi noktalarin oldugu bir tanitim videosu yayinlanabilir. Bu sayede,
tanitim videolarmin farkli turist profilleri tarafindan fark edilme potansiyeli
artabilir.

e Yerel paydaslarin tanitima ¢alismalarinda aktif olarak katilimi saglanmalidir.

e Yaymlanan videolarda dikkat cekici baslik ve aciklamalar yer verilerek,
kullanicilar iizerinde merak uyandirilmaya ¢aligilmalidir.

e Videolarda kullanilan miizikler, gosterilen turistik noktalarin ruhunu yansitacak
ritimde secilerek, turist ve bolge arasinda duygusal cekiciligin olugmasi
saglanmalidir.

e Bolgede konaklama ve gastronomi ile alakali verilen bilgiler oldukca kisitlidir.
Bununla alakali daha detayli bilgi veren igerikler hazirlanmalidir. Ornegin en iyi
deniz iriinleri, vegan restoranlar, yoresel yemekler ve diinya mutfaklarinin
bulundugu yerler tanitima dahil edilmelidir.

e lzlenme orani yiiksek sosyal medya fenomenleri ya da iinliiler ile is birlikleri

gerceklestirilerek Kusadasi tanitim videolariin erisim giicii arttirilabilir.
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