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Ozet

Bu makalede, 1990’larda ve 2000lerin basinda sadece kentli seckinlerin yasadigi kapali sitelerin,
ozellikle 2008 krizi sonrasinda, orta simifin daha genis kesimlerine hitap eder hale gelmesi incelen-
mektedir. Hedef kitleye orta sinifin yeni bolmelerinin dahil edilmesiyle bu konut biciminin kimi
ozelliklerinin ve bu 6zelliklerin kent icin anlaminin nasil degistigi arastirilmaktadir. Ayrica bura-
larda yasayanlarm konut pratiklerine dair séylemlerinin orta sinif kategorisiyle ilgili nasil bir tablo
cizdigi tartisilmaktadir. Hedef kitlesi genisleyen kapali sitelerin pazarlanmasimda kullanilan dilin
soylem analizinden ve site sakinleriyle gerceklestirilen yapilandirilmg miilakatlardan beslenen
calisma, kapali sitenin neoliberal konutun ideal tipini, kapal site sakinininse neoliberal orta sinif
bireyin ideal tipini olusturdugunu savunur. Bununla birlikte, “orta simif”in sermaye birikim
modelinin donemsel dzelliklerine gore simirlar1 tekrar ve tekrar ¢izilen siyasi ve ideolojik bir kategori
oldugunu bu ideal tipler iizerinden gdstermeyi amaclar.
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Abstract

In broad terms, this article deals with the expansion of the once-exclusive gated communities in
Istanbul to the large segments of the middle class especially following the 2008 economic crisis. It
analyses how the characteristics of this housing form and its meaning for the city change with the
inclusion of new segments of the middle class to the target mass. It also examines what the
discourses of the residents about their gated communities, their fellow residents and the city reveal
about the category of “middle class”. Based on 19 in-depth interviews with the residents of the
gated communities addressing larger segments of the society, and discourse analysis of the
advertisement material and other media coverage, it shows how the ideal types of neoliberal housing
and the neoliberal middle-class urbanite are drawn, It also argues that the category of “middle
class” is a political one with malleable boundaries (re)drawn according to the present regime of
capital accumulation with these ideal types.
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Istanbul’da “Orta Simf” ve Kapali Siteler

Istanbul'un kentsel mekanmi giderek Ozellesmekte ve kapanmaktadir.
Sehrin geperlerini hizla isgal eden kapali siteler bu siirecin 6nemli bir
parcasidir. Ozellikle 2005'ten beri siirekli artan bu konut bigiminin sayis
2005 ve 2009 yillar1 arasinda neredeyse ikiye katlanmugtir. 2005’te Istan-
bul emlak piyasasindaki kapali konut sayisi 650 civarinda tahmin edilir-
ken (Perouse ve Danis, 2005), 2005-2009 yillar1 arasinda 552 yeni kapali
site konut piyasasina sunulmustur.! 1990 ve 2000’lerin basinda ozellikle
yeni orta siniflara ve burjuvaziye hitap eden liiks kapal: sitelerden farkl
olarak, son donemde insa edilen bu kapal siteler, 39.000 TL gibi fiyatlar-
la, kentli niifusun daha genis kesimlerini hedeflemektedir.

Kapali sitelerin yapiminda 6zellikle 2005 y1li itibariyle bir patlama go-
riilse de, insaat sirketlerinin daha diisiik gelir gruplarim hedef kitlelerine
katmalar1 ve konut fiyatlarin1 ucuzlatmalar1 2008 krizinin etkileriyle ger-
ceklesmistir. Kriz sonras1 sert rekabet kosullar1 ve yiiksek kar getiren
litkks konut piyasasinin doygunluga ulasmasi insaat sirketlerini asil konut
talebinin geldigi daha diisiik gelir gruplarma yoneltmistir.?

TOKI'nin kurumsal yapisinin degistirilmesi ve bu siiregte kooperatif
sisteminin de ortadan kaldirilmasiyla birlikte 2000li yillarda konut piya-
sast TOKI ile orta ve biiyiik ingaat sirketlerine kalmistir. Bu piyasa kosul-
larinda sirketler markalasmaya 6nem vermeye baglamis ve bu sirketlerce
tiretilen kapali siteler de emlak dilinde “markali konut projesi” olarak
adlandirilmigtir3 Markali konut projelerinin yiiksek yap1 kalitesi, satis
sonrasi hizmetleri ve giivenlik, ylizme havuzu ve otopark gibi liiks kapa-
I1 sitelerdeki karakteristik 6zelliklere sahip oldugu belirtilmigtir.*

1990’1arda ve 2000’lerin basinda, ekonomik liberallesmenin ve kiiresel
tiiketim kiiltiiriintin bir yansimasi olarak yalnizca yeni orta sinif ve bur-

1{stanbul'da 4 yilda 552 konut projesi insa edildi (Habertiirk, 2009, 22 Haziran). (Epos Real Estate
Consulting Inc.”in 2009 emlak piyasas: raporundan hareketle).

2 Konut piyasasindaki bu degisime eslik eden ve kapali sitelerin hedef kitlesinin genislemesine
katkida bulunan bir diger unsursa konut kredisi (mortgage) piyasasinin hizla genislemesi oldu.
Avrupa’nin en hizli biiyliyen {igiincii konut kredisi piyasasina sahip Tiirkiye’de bu iddial
biiyiimeye ragmen kredi veren bankalar niifusun sadece en iistteki % 20’sinin konut kredisi
kullanabilecek tasarruf fazlasina sahip oldugunu iddia ediyor (Demirel, 2011).

32001 krizi sonrasinda TOKI dogrudan Bagbakanlik’a baglanmigtir ve bu yolla hiikiimet konut
arz1 konusunda, TOKI tarihinde goriilmeyen 6lgiide s6z sahibi haline gelmistir. 2001 krizi
sonras1 TOKI'nin doniisiimii ile ilgili daha fazla bilgi igin bkz. Ozdemir (2010).

4 www.tebernuskirecci.com.tr, 13 Mart, 2012.
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juvaziye hitap eden kapali siteler, bugiin orta sinifin daha genis kesimle-
rini de hedeflerken, kapal1 site imgesi de belirli yonleriyle yeniden ¢izil-
mekte ve yeni temsil bigimleriyle bu hedef kitleye uyarlanmaktadir. Ma-
kalenin ilk boliimiinde medyada ve reklam dilinde kapali site temsilinin
90’lardan bugiine nasil degistigi ana hatlariyla incelenecek, gegen yirmi
yilin gogunda sadece kentli seckinlere ait olan kapali hayat tarzinin kitle-
sellesmesi lizerinde durulacak ve bunun sonugclar: tartisilacaktir. Bunu
izleyen boliimdeyse “orta siif” kategorisine dair teorik tartismalar esli-
ginde, bu sitelerin sakinlerinin sdylemleri {izerinden orta sinifin miicade-
le ve miizakereyle yeniden iiretilen sinirlarina ve bu siiregte 1990'lardaki
yeni orta sinifin hegemonik roliine deginilecektir.

Metodoloji

Arastirmanin ilk asamasinda, 2011’in ilk alt1 ayinda yazili medya ve in-
ternet medyasindan rastgele toplanan kapali site reklam, ilan, afis ve
brosiirleri ile sektorel haber metinleri sdylem analizi ile incelenerek bu
metinler 1990’lardaki erken 6rneklerin medyadaki temsilleriyle karsilas-
tirildi. Daha sonra, Anadolu ve Avrupa Yakalarinda 2005 itibariyle ya-
pim1 baglayan 100’er kapal siteye dair yapim yili, yapildig: yer, insaat
firmasi, fiyat aralig1 ve 6deme kosullarini igeren bilgiler topland: ve bu
tabloyu en iyi temsil eden kapali sitelerde saha calismasina baslandi.
2005 ve sonrasinda inga edilmis kapali sitelerde oturan, kartopu 6rnek-
lemi yoluyla bulunan 14t kadin 5’i erkek 19 katilimaryla acik uglu soru-
larin soruldugu yar1 yapilandirilmis miilakatlar gerceklestirildi. Miila-
katlar Ocak 2011-Nisan 2011 tarihleri arasinda, miimkiin oldugunca kati-
limcilarin evinde yapildi. Bununla birlikte gesitli orta sinif kapali sitelerin
reklam kampanyalarin1 yapan farkl iki sirketten 3 reklamciyla da miila-
kat gergeklestirildi.

Kartopu 6rneklemi yoluyla bulunan katilimcilar 6gretmen, ev emek-
cisi, mithendis, reklamci, iiniversite ¢alisani gibi farkli meslek grupla-
rindan gelmektedir. 19 katilimcidan tigli disinda hepsi yiiksekogrenim
gormiistiir. Yedisi 12 ya da daha kiiglik yaslarda ¢ocugu olan kisilerdir.
Dokuz kisi yalniz ya da ¢cocuguyla yasamaktadir. 11 kisi egitim ya da is
gibi sebeplerle Istanbul’a bagka illerden gog¢ etmistir. Katilimcilardan biri
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kirada otururken, diger 18 katilimcinin 12’si ev alirken konut kredisi
kullandigini ifade etmistir.

Kapali sitelerin hedef kitlesinin genislemesi, kapal1 hayat tarzlari-
nin kitlesellesmesi

Istanbul’da 1990'larin baginda yayginlasmaya baglayan literatiir kapali
sitelerden genellikle sehrin yeni seckinleri i¢in olusturulmus etrafi ¢evrili
yerlesim adaciklari olarak bahseder. Bu literatiirde, ilk kapal1 site 6rnek-
lerinin sinurli hedef kitlesini, burjuvaziyle birlikte ve “yeni orta smif”
olarak tabir edilen kesim olusturur (Genis, 2007: 783). Kiresellesme ve
ekonomik liberallesmeyle 1990’larda ortaya ¢ikan yeni orta smif katego-
risi, kiiresel ekonomiye giiclii baglarla bagli finans, reklamcilik, danis-
manlik, turizm gibi sektorlerde yoneticilik gibi yiiksek kademelerde ¢ali-
sanlar1 ve kendi isini yapan geng kentli profesyonelleri igerir. Bu grup,
ayni zamanda, kiiresel tiiketim kiiltiirtinii ilk deneyimleyen gruptur. Ali
Simsek (2005) yeni orta sinifin Tiirkiye’de ortaya ¢ikisini 1990’larin do-
nemsel Ozellikleri baglaminda degerlendirmek gerektigini soyler. Kiire-
sellesme sdyleminin giiglendigi, serbest piyasa ekonomisinin iilkeye ya-
yildig1 bu donemin sonlarina dogru diinyaya uzun siireli refah getire-
cekmis gibi goriinen ekonomik patlamanin aslinda krizle sonlanacak
kisa bir donem oldugu ortaya gikmistir (Stiglitz, 2003). Simsek’in (2005)
deyimiyle, 2001 krizi yeni orta smiflar1 damaklarinda susi tadiyla birak-
mis, 1990’1arin 1g1ltil1 banka tabelalarindan geriye bir sey kalmamustir.
Bali (2002) bu baglamda, Ozal déneminde ortaya ¢ikan yeni zenginle-
rin zenginliklerine paralel artan liiks arayislarma dikkat ceker. Oncii
(1997) kapal siteleri kiiresel seckinlerin tiiketim kiiltiirtine ait bir ikon
olarak yorumlayarak, kiiresel “ideal ev miti” kavramiyla yeni orta siruf-
larin sembolik sermayelerini arttirmak ve korumak igin giristikleri kim-
lik miicadelesine deginir. Bagska akademisyenlerse, kapal1 sitelerin yiik-
selisi ve buralardaki oturan profili ile ilgili ¢6ziimlemelerin sadece degi-
sen sinuf kiiltiiri ve yasam tarzlar ile agiklanamayacagim soyleyerek
sermaye birikim siireglerine ve iiretim iliskilerine dikkat ¢eker (6rnegin,
Kurtulus, 2005). Bu konut tipinin sehrin ceperlerinde yayilmas: agikla-
nirken, rant saglama amacindaki proje gelistiricilerin ayricalikli ve seckin
bir yasam fikrini sinirh bir miisteri kitlesinin talebini arttirmak icin 6n
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plana ¢ikarmasina dikkat ¢ekilir. Bu literatiirde, kapal: sitelerin ilk hedef
kitlesinin toplumun ¢ok ince bir tabakasiyla smirli olmasi nedeniyle in-
saat sirketlerinin daha alt tabakalar icin de kapali site arz1 saglama egi-
liminde olduguna da isaret edilir (Perouse ve Danis, 2005; Ozkan ve
Kozaman, 2006).

Bugiin Istanbul, kapali sitelerin hizla cogaldig1, hedef kitle olarak yal-
nizca kentli burjuvaziyi ve yeni orta siiflari degil orta smifin daha genis
kesimlerini sectigi bir donemden gegiyor.® Bu yeni nesil kapali siteler,
cogunlukla 1990’lardaki liiks 6rneklerdeki gibi gilivenlik hizmetleri ve
sosyal olanaklarin sunuldugu, stiidyo daireden dort odali dairelere ka-
dar uzanan konut biiyiikliiklerine sahip ¢ok kath apartman bloklarindan
olusuyor. Asagida orneklerle de deginilecegi gibi, proje gelistiriciler bu
kapali sitelerin, ya da markali konut projelerinin, biiyiiyen hedef kitlesi-
ne beyaz yakalilar, orta kademe profesyoneller, memurlar, ticretli emek-
ciler gibi orta siifin daha genis katmanlarini dahil ederken, siklikla
“orta smif1 kira 6demekten kurtarip ev sahibi yapma” vurgusuna bagvu-
ruyorlar. Bir reklam ajansinin stratejik planlama uzmani Tiirkan® kapali
sitelerin degisen hedef kitlesini reklamcilik dilinde sdyle ifade ediyor:

A ve B grubu su anda doyma noktasinda. Bu nedenle yeni hedef kitlesi C, hat-
ta D grubu. C, Tiirkiye’deki en biiyiik sosyoekonomik grup. % 70 — 80 civa-

rinda. Talebin ¢ogu da C’den geliyor. (...) Bunlar memurlar, terfi etmis isciler,
giris seviyesindeki yoneticiler, emekliler... C grubu eskinin orta direk’i gibi.

Neoliberal konutun ideal tipi olarak kapal1 siteler

Genisleyen hedef kitlesine ragmen, son donemde insa edilen kapal site-
lerde erken oOrneklerdeki yiiksek duvarlar, giivenlik sistemleri, sosyal
alanlar ve spor olanaklar1 gibi prestij gostergelerinin hepsi mevcuttur.
Ancak ilk kapali site 6rneklerinde kentin ayricalikli siniflari i¢in 6zel bir
yasam bicimi anlamina gelen bu gostergeler, bugiin Istanbul gibi bir
kentte giivenlikli ve mutlu bir yasam siirmenin kosulu gibi sunulmakta-

5 Aragtirmanin yapildig1 Ocak 2011’de, Avrupa Yakasi'ndaki kapal: sitelerin % 53’1, Anadolu
Yakasi'ndaki kapali sitelerin % 42’si ortalama 200.000 TL'nin altinda satilmaktaydi. Deginilen
literatiirde incelenen erken kapal1 site drneklerindeki konutlarin fiyatlari ise ortalama 500.000
$’dan baglamaktaydi.

6 Gergek isimler kullamilmamustir.
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dir. Tlk kapali site &rnekleri {izerine yazan Oncii (1997), kiiresellesmenin
homojenlestirici etkisiyle Istanbul’daki ayricalikli siniflarin bu kapali
sitelerde Amerikan banliyosiinden devsirilen bir ideal ev fantezisi yasa-
digin belirtir. Bugiinkii baglamda, genisleyen hedef kitleleriyle kapali
sitelerin, 1990'larda sadece ayricalikli simiflarca yasanabilen “ideal ev”
mitini neoliberal kent yerlesmesinin ideal tipi haline getirdigini soyleyebi-
liriz.”

Medyanin ve proje gelistiricilerin sdylemlerinde kapali sitelerin
“halk”in, “orta siufin” ya da “Tiirk ailesi”"nin ideal konut tipi olarak
kurgulandigina dair ilging 6rnekler bulmak miimkiindiir. Ornegin, Aga-
oglu Grup’un Agaoglu Mytown Ispartakule’yi sunusunda, sirketin bu
sitenin tasarimini belirlemeden 6nce oturma amacgh ev almak isteyen
30.000 kisiyle bir anket yaptigina deginiliyor. Boylece, “Tiirk ailesi”nin
bir evden ne bekledigine dair fikir sahibi olundugu belirtiliyor. Sirketin
anketine gore, “Tiirk ailesi” genis ferah i¢ alanlar, biiyiik bir mutfak ve
daha islevsel banyo ve balkonlar istiyor.?

“Samsun site tarzi yapilasma istiyor” bashg1 altinda Bugiin gazetesin-
de ¢ikan haberde halkin degisen yasam standartlarina vurgu yapilarak
kapali sitelerin giiniimiiziin konut tipi oldugu su sekilde belirtiliyor:

Lisansli Gayrimenkul Degerleme Uzmani Metin Civil halkin yasam standart-
larinin ve aligkanliklarinin degismesine bagli olarak son yillarda site tarzi ya-
pilagmalara talebin arttigini sdyledi. Bu tarz sitelerin 6zellikle ¢ocuklu ve ka-
labalik aileler tarafindan gerek sosyal alanlar1 gerekse giivenlik hizmetleri ne-
deniyle tercih edildigi gozleniyor (Senol, 2011).

Proje gelistiricilerin sdoylemlerinde, kapali siteler sadece kent merke-
zindeki orta sinif mahallelerde bulunamayacak kaliteli evler sunmuyor,
ayn1 zamanda Astrum Towers’in ilanlarinda belirtildigi gibi insanlar1
kira 6demekten de “kurtariyor”. Bloklariin bazilarinda bir gézlemevi
ve bir gokbilim kiitiiphanesi de bulunduran Astrum Towers'in web site-
sinde “Size uyan bir 6deme plan1 mutlaka vardir!” vurgusu dikkat ge-
kerken “Kiradan kurtaran kampanya” soyle 6zetleniyor:

7 Weber'in ideal tip kavramu i¢in bkz: Coser (1977).
8 http://www.emlakkulisi.com/26728_agaoglu_my_town_ispartakule_de_101_bin_700_tl_ye_, 13
Mart 2011
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Kiradan kurtaran kampanyayla ev satin almak isteyenler, pesinatlarini 1 yil
sonraya erteleyerek, taksitlerini 120 aya bolecek ve tapularini hemen alacak-
lar. Mayis ayimnda tasinacaklar: yeni evlerinde, taksitlerini kiraya es deger ra-
kamlarla 6deyerek hem yeni bir ev sahibi olacak, hem de kiradan kolayca kur-
tulacak.’

Sektorel medyada, kiradan daha ucuza gelen aylik konut kredisi
odemelerinin 6ne ¢ikarildig1 “orta smufi ev sahibi yapma” temasimin kul-
lanildig1 haberler de sik. Hatta “orta sinif ev sahibi oluyor” isimli bir
emlak portali bile mevcut.’ Kiradan kurtarma sdylemi de 6gretmenler
ya da tiniversite o6grencileri gibi orta siifin gesitli bolmelerine yapilan
vurguyla tamamlanmakta. Ornegin sitelerini hava hostesleri, havayolu
caliganlar1 gibi beyaz yakalilarin tercih ettigini sdyleyen Ukra Ingaat,
hedef kitlesine tiniversite 6grencilerini katarak sitenin bulundugu yere
yakin dort {iniversitenin 6grencilerine 6zel bir kampanya baglatiyor (Ka-
ra, 2010). Agaoglu, Agaoglu Mytown’in fiyatlarinin 6zellikle medya,
egitim ve saglik sektoriinde caligsanlara kaliteli konut saglanmas: icin
diizenledigini iddia ediyor. Avcilar'daki Academia Apartments ise soyle
tanitiliyor: “Avcilar’da yiikselen proje 6zellikle tiniversite 6grencileri ve
aileleri, akademisyen, yeni evliler ve emekliler i¢in kusursuz bir yasam
alani ve yatirim imkani sagliyor.”!!

Kapilarini orta sinifin daha genis bélmelerine acan kapali siteler pa-
zarlama amaciyla orta ve alt orta siniflarin popiiler kiiltiir ikonlarina da
basvuruyor. Kurtlar Vadisi isimli dizinin yildiz1 Necati $asmaz’in Ukra
City reklamlarinda oynamasi buna bir ornek tegkil etmekte. Av Mevsimi
ve Kurtlar Vadisi Filistin adl1 iki Tiirk filminin de sponsoru olan Ukra
City'nin 2011 hedefleri arasinda iki TV dizinine daha sponsor olmak var.
Sirket, Tiirk insanlarinin dizilerle duygusal baglar gelistirdigi fikrinden
yola ¢iktigini ifade ediyor (Kara, 2010).Ttiim bu pazarlama ve reklam
sOylemlerinin gosterdigi gibi bugiin sadece kapali sitelerin hedef kitlesi-
nin genislemesinden degil, ayn1 zamanda bir zamanlar kentten yalitil-

o http://www.regnum.com.tr/news/astrumtowersda_son_firsat.html, 13 Mart 2011

10 http://www.ortasinifevsahibioluyor.com/
Thttp://www.emlakkulisi.com/academia_apartments_avcilar_da_nerede_academia_apartments
_fiyatlari_kactan_basliyor-70254.html
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mis, ayricalikli bir yasam tarzini simgeleyen bu mekanlarin “halkin”,
“beyaz yakal1 ¢alisanlarin”, “Tiirk ailesinin” istek ve ihtiyaglarinin viicut
buldugu neoliberal orta smif yerlesmenin ideal tipi haline geldiginden
de s6z etmek gerekiyor.

Kapal1 hayat tarzlarinin kitlesellesmesi: kapal1 sitelerin imajinin
yeniden cizilmesi

Kapali sitelerin ilk 6rneklerine dair ¢alismalarda, bir konutla beraber bir
yasam tarzinin da satilmasinin, orta simifin iist katmanlarmnin siirekli
yeniden {iiretmeye ihtiya¢ duydugu kiiltiirel ve sosyal farkliliklarinin
vurgulanmasinda 6nemli oldugu soylenir (Bali, 2002; Bartu, 2001; Genis,
2007; Kurtulus, 2005; Oncii, 1997; Perouse ve Danig, 2005). Kemer
Country ya da Alkent 2000 gibi ilk kapali site 6rnekleri iizerine yapilan
calismalarda buralarda sekiiler, Amerikalilasmis, diizenli, hijyenik, sag-
likl1 ve sehrin sosyal ve kiiltiirel kirinden aritilmis bir yasam sozii veril-
digi vurgulanir (Ayata, 2002; Bali, 2002; Genis, 2007; Kurtulus, 2005;
Perouse ve Danis, 2005) Bugiin, kapali sitelerin hedef kitlesinin genisle-
mesiyle bu prestijli imajin ve tarz sahibi yasantinin kitlesellestigini soy-
lemek de miimkiin hale gelmistir. Bir reklam sirketinden stratejik plan-
lama uzman1 Mehmet siireci soyle 6zetler:

Hepimiz dizi izliyoruz, degil mi? Zengin ve ihtisamli hayatlar1 gosteren yiik-
sek reytingli dizileri. Villalar, havuzlar... Yeni kapali sitelerde, bunlar1 isteyip
de hi¢bir zaman ulasamayacak olan insanlara bunlarin bir mini modelini su-
nuyoruz. Iiginde hizmetgileri olan bir villa s6z vermiyoruz, ama kapilara gii-
venlik koyuyoruz. Giivenlik sizi her sabah selamliyor, isminizle hitap ediyor.
“Giinaydin X Bey” diyor. Bir bahge ve bir havuz vaat ediyoruz. Dizilerde o
havuz sadece bir aileye ait olabilir. Ama olsun, artik sizin de bi ylizme havu-
zunuz oldu. Artik bu sizin ulasamayacaginiz bir ayricalik olmaktan gikt1. Boy-
lece, o seviyeye ulagmis gibi hissediyorsunuz. Bugiin artik bu seviyeye kiigiik
paralarla gelebilirsiniz. Diizenli bir maasimniz varsa, memur gibi, tamam. Kira
oder gibi mortgage borcunuzu ddersiniz.

Bir diger stratejik planci, Tiirkan, benzer sekilde durumu anlatir:
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Biz hikayemizi dykiinme {izerine kuruyoruz. Yiizme havuzlari, golf sahalar1
hep oykiinme duygusunu olusturmak i¢in. Mesela golf en iist tabakanin hobi-
si. Ama C grubuna hitap eden bir kapali siteye golf sahas1 koyuyorsun. Ciin-
ki golfle ilgili hi¢bir fikri olmayan insanlar bunlara Sykiindiikleri i¢in gelip
buralardan ev aliyorlar.

Sunulan yasam tarzlar itibariyle kitlesellesen kapal1 sitelerle erken
ornekler arasinda hem farkliliklardan hem de benzerliklerden s6z etmek
miimkiin. Ornegin, isten sonra kalan zamani huzurlu ve rahat bir or-
tamda gecirmek, stresli ve yogun bir is yasamina sahip kentli seckinlere
pazarlanan erken kapali site Orneklerinin temel vaatlerinden biridir.
Yiizme havuzu ve yesil alan gibi 6zellikler bu ¢ok yogun profesyonellere
“sehirden uzak ama sehre ¢ok yakin” bir dinlenme imkani1 sunmak igin
ozellikle vurgulanmistir (Bali, 2002; Kurtulus, 2005; Perouse ve Danis,
2005; Simsek, 2005). Bugiinse, ‘stresli kent yasaminin ytiikiinden kurtul-
mak” litks kapal sitelerde yasayan yeni orta smiflara 6zel olmaktan ¢ik-
mustir. Hangi fiyat kategorisinde olursa olsun, biitiin kapal siteler sakin-
lerine huzurlu ve rahatlatict bir ortam sunmay1 hedefledigini vurgular.
Ancak sunulan ¢ogu zaman ilk orneklerdeki ortamin bir simiilasyonu-
dur. Ornegin Esenyurt'ta 55.000 TL'den baglayan fiyatlara sahip
Haneplus, sakinlerine yerlerinden kalkmadan deniz havasi almayi, gol ke-
narinda yiirtimeyi ve adalarin keyfini ¢cikarmay1 vaat eder.'? “2010’un en
giizel manzaras1”’nin soziinii veren Haneplus'un pazarlamasinda kulla-
nilan bu ifade bu markali konut projelerinde manzaranin bile {iretim ve
son kullanma tarihi olan markal1 bir iriin oldugu hissini uyandirmakta-
dur.

Daha 6nce vurgulandig1 gibi spor alanlar1 ve sosyal alanlar da kitle-
sellesen kapali sitelerin olmazsa olmazlarindan biri haline gelmistir.
Onceki calismalarda yeni orta siniflarin ve burjuvazinin kiiltiirel farkli-
lagsmasinin bir sembolii olarak anilan bu alanlarin artik bu gruplarin ay-
ricaliklarindan oldugunu sdylemek miimkiin degildir. Ancak kitleselle-
sen kapal: sitelerin pazarlanmasinda daha 6nce deginilen statii yiikselt-
me vurgusu o denli yogundur ki, yltizme havuzu gibi olanaklar bu sitele-
rin reklamlarindaki tek tema haline gelebilmektedir. 75.000 TL’den bas-
layan fiyatlara sahip Academia Apartments’in orta sinif semtlerdeki dar

12 http://www.haneplus.com.tr/Site/index.asp
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caddelerde yer alan reklam afislerinde afisin tamamimi kaplayan
“Academia’dan yeni bir daire aliyoruz. Yiizme havuzu bile var!” vurgu-
su dikkat geker. Yiizme havuzu artik kitlesellesmis bir prestij sembolii-
diir. Burada prestijin, ancak sehrin plansiz ve karanlik orta smif mahalle-
lerinde kira 6demekten kurtulan kitlelere sunulan bir halinden bahsedi-
lebiliriz.

Tk kapali sitelerle ilgili calismalarda Batili, sekiiler ve modern deger-
lerin st smiflara hitap eden bu sitelerin temel 6zelliklerinden biri oldu-
gu ifade edilir (Ayata, 2002; Genis, 2007; Oncii, 1997). Genis (2007), Ke-
mer Country {iizerine ¢alismasinda site sakinlerinin kendilerini tanimlar-
ken kentli, modern, Batili, sekiiler gibi sozciikleri kullandigina deginir.
Bu grup medeniyetten uzak davranislari, geleneksel kiyafetleri, 6zensiz
goriintiileri, kokan viicutlar1 ve giiriiltiileriyle kitleleri katlanilmaz bul-
maktadir (Genis 2007). Burada kitleden kasit 6zellikle sosyal ve kiiltiirel
sermayesi olmayan go¢menler olsa da, ekonomik sermayeye sahip ama
Batililagsmis yasam bigimlerini reddeden Islami yeni orta siniflar da eles-
tirinin odagindadir. Koru Sitesi {izerine yaptig1 ¢calismada Sencer Ayata
da (2002) ayricalikli siniflarin kendilerini tasrali, medeniyetten uzak ve
kaba bulduklar1 kent kalabaligindan ayirma cabasina deginirken, bu
kalabalig1 olusturan figiirler arasinda tiirbanli kadin ve taranmamis bryikl
asirt milliyetci figlirlerinin de yer aldigina dikkat geker.

Genisletilmis bir orta smuf kitlesine hitap eden kapali sitelerdeyse
sekiiler ve Batili degerlerin korunmasimin temel bir mesele olmadigin
goriiyoruz. Tersine, sadece kadinlara ya da sadece erkeklere ayrilan
ylizme havuzu gibi sosyal olanaklardan, sitelerin bahgelerine yapilan
cami ve mescitlerden bahsettigimiz bugiinkii donemde, giderek daha
fazla kapali sitenin Islami yasam bicimlerinin énceliklerini dikkate alarak
tasarlanmakta oldugunu soyleyebiliriz. Bu konudaki ug¢ 6rneklerden biri
ii¢ etaptan olusan her etabinda ya sadece kadinlara ya da sadece erkekle-
re yonelik havuzlarin bulundugu Thlas Bizimevler adli site.

Yiizme havuzunda haremlik-selamlik uygulamasina imza atan bir
baska kapali site olan Star Towers'in sahibi Nedim Ozbek durumu sdyle
agikliyor:

Projeyi olustururken yaptigimiz arastirmalarda gordiik ki sitelerde oturan
pek ¢ok kadin ortak havuza girmek istemiyor. Bu gergekten yola ¢ikarak Star
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Towers'ta kadin ve erkeklerin ortak kullanabilecekleri havuzun yani sira sa-
dece kadinlarin kullanimina agik bir havuz insa ediyoruz. *

Elbette, Islami motiflerin kapali konutlara girisi AKP hiikiimeti do-
neminde Islami burjuvazinin yiikselisiyle dogrudan ilgilidir. Islami de-
gerlerin, statii ve farklilasma sembolleriyle harmanlandig1 kapal: siteler-
de, hem kamusal soylemdeki degisim hem de ekonomi politikalariyla
yaratilan maddi doniisiim somutlasirken, bu konut tipinin ayni zamanda
orta smifin hegemonik smirlar tizerindeki miicadelenin alani haline de
geldigi sdylenebilir. Izleyen boliimde, bir sembolik miicadele alani ola-
rak kapali sitelerin “orta sinif” olma haline dair neler soyledigine, “orta
siif”in smirlarina dair miicadele ve miizakerelerde konutun ne rol oy-
nadigina deginilmekte, buna paralel olarak“orta smif” kategorisine dair
farkl teorik yaklagimlar tartisilmaktadir.

Kapali siteler ve orta sinif

Onceden belirtildigi gibi, dzellikle 2008 krizinden bu yana medyada orta
smif kategorisi miisteri kitlesi genisleyen kapali sitelerin yeni hedefi ola-
rak sunulmaktadir. Kapali sitelerin pazarlanmasinda diger gelismekte
olan tiilkelerde de gozlenen bu degisim, The Economist (2009) dergisinde
yaymlanan ve yiikselen piyasa ekonomilerindeki orta siniflari, tiiketim
potansiyellerinden hareketle “kiiresel ekonominin yeni belkemigi” ola-
rak tanimlayan raporla incelenmeye deger bir ortiisme sergiler.!4,5

13 http://www.emlakkulisi.com/47903_star-towersta-m-fiyati-1000-tlden-basliyor-

14 2000'lerde kapal1 sitelerin hizla ¢ogalmas: ve hedef kitlesinin genislemesi diger “yiikselen
piyasa ekonomileri"nde de gozlenmektedir. Bu iilkelerdeki konut piyasasi ve kapali sitelerin
yayginlasmasiyla ilgili daha ayrintili bilgi, Cin icin Wu (2010), Li ve Huang (2006); Dogu Avru-
pa icin Brabek and Sykora (2009); Brezilya i¢in Fernando Luis Lara (2011) ve Loureiro ve
Amorim (2007) ile edinilebilir.

15 Tiirkiye’yi de kapsayan yiikselen piyasa ekonomisi kavrami, 1980’lerin sonlarindan itibaren
finansal serbestlestirme politikalar1 izleyerek, ulusal mali piyasalarimi uluslararas: finansal
sermayenin spekiilasyonuna a¢gmaya yonelen ekonomiler igin kullanilir. 60’li ve 70’li yillarda
kalkinmakta olan {iilkeler olarak adlandirilan bu ekonomiler, kalkinma ve sanayilesme kavram-
larinin glindemden ¢ikarilmasiyla “yiikselen piyasaya”lara doniistiiriilmiislerdir. Kalkinma ve
sanayilesme kavramlarimin yerini uluslararasi finans aglarinin faiz, kur, borsa hesaplarmna
dayali mantig1 almistir. Ayrintili bilgi ¢in bkz. Yeldan (2005).
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The Economist'in raporuna gore, orta smifin temel 6zelligi kararinca
keyfi harcama yapmaya yetecek gelir sahibi olmaktir. Bu formdtilde, ytik-
selen piyasa ekonomilerinin diisiik gelirli sosyal tabakalar1 —tamirciler,
hizmetgiler, satis gorevlileri, vb.- da, simdiye dek “yeni orta simif” olarak
tabir edilen kentli profesyoneller ve yoneticilerle birlikte, 2008 ekonomik
krizinin getirdigi piyasa kosullarina gore yeniden tanimlanan “orta si-
nif”1 yaratmaktadirlar. Raporda bu kosullara deginilirken, Diinya Ban-
kasi'nin piyasada talep artisi igin yeni bir motora ihtiyag oldugu ve ytik-
selen piyasa ekonomilerinde hizla genisleyen orta smiflarin biiyiik tiike-
tim potansiyelinin buna aday goriildiigiine dair ifadesine yer verilmek-
tedir.

Son yillarda kapal1 sitelerin hedef kitlesinin hizla genislemesi ve ko-
nut kredisi piyasasindaki biiyiime oranlar1 dikkate alindiginda, Tiirki-
ye’deki konut piyasasimnin The Economist ve Diinya Bankasinin recetesine
iyi uyum sagladig1 soylenebilir. Kararinca keyfi harcama yapabilen ama
konut ve tiiketici kredisi almaya da oldukga istekli olan Tiirkiye “orta
smiflar1”, diger yiikselen piyasa ekonomilerindeki benzerleri gibi, Ame-
rikal1 orta smiflarin alim giiciiniin hizla distiigii 2008 krizi sonrasinda,
kiiresel ekonomi igin iyi bir kaynak gibi gortinmektedir. 1990’larin par-
layan yildizi “yeni orta sinif” neoliberal ajandadaki basroliinii yiikselen
piyasa ekonomilerinin orta siniflarina birakirken, kapal: sitelerin hedef
kitlesinin 90’lardaki “yeni orta simif”tan ¢ok daha genis bir gruba kayma-
s1 dikkate deger bir paralellik arz etmektedir.

Bu noktada, farkli sermaye birikim modellerinde farkli sosyal katego-
rilerin ekonomi i¢in 6nem kazandig1 ve bu yolla sistemin sembolii ya da
ideal tipi haline geldigi soylenebilir. Fordist donemdeki Amerikan orta
sinifi, 1990’larin ekonomik liberallesme ve kiiresellesme atmosferindeki
“yeni orta simif” ve 2008 sonras1 donemde yiikselen piyasa ekonomileri-
nin orta smiflar1 buna ornektir. Bu baglamda “orta simif” sermaye biri-
kim rejiminin donemsel 6zelliklerine ve ihtiyaclarina gore yeniden ta-
nimlanan sekil verilebilen sinirlara sahip bir kategoridir.

Orta smif kategorisinin miiphem karakteri Loic Wacquant gibi aka-
demisyenlerce de vurgulanmistir. Wacquant (1991), orta sinif teorilerinin
gercekligin bir 6zelligi olan bu miiphemligi devreden c¢ikarmak yerine
kapsamaya calismasi gerektigini soyler. Bu noktada bu miiphemligin
esasen orta smif kategorisinin siyasi ve ideolojik degerinden kaynaklan-

6 (Mayis 2012) 96-123 idealkent 107



Seda Aydin

digin1 vurgulayan literatiire deginmekte fayda var. Gelismekte olan iil-
keler tizerine iiretilen bilginin, The Economist ve Diinya Bankas1 6rnekle-
rinde de goriildiigu gibi, orta sinifi makroekonomik dinamikler perspek-
tifinden konumlandirdig1 diistintildtigiinde (Davis, 2010), orta sinifin
ideolojik rolii bu calismada 6zellikle 6nem kazamur.

Ryan Centner’a gore (2010) orta sinuf, siyasetin nesnesi olarak ¢ok
farkli ve kimi zaman birbiriyle ¢elisen anlamlara gelebilir. Centner (2010:
283-284) orta sif kategorisinin igeriginin manipiilasyona ¢ok acik, ahla-
ki agidan giiclii ve duygusal agidan yiiklii bir sdylem kiimesinden olus-
tugunu soyler. Raka Ray’e (2010) goreyse, bir temsili kategori olarak
“orta sinif” tekil bir orta sinifa isaret ederek sinif ici ve simniflar arasi ce-
ligkilerin tizerini Orten bir birlik ve beraberlik soylemi projesidir. Ray’in
belirttigi gibi, Hindistan orta sinuflar1 {izerine yazan Yadav, orta smif
kategorisinin sosyolojik bir kategori olarak degil, Hindistan yonetici si-
niflarinin kendilerini adlandirmak igin sectikleri bir sahis zamiri (proper
noun) olarak goriilmesi gerektigini soyler. Orta smif siyasetinin ayirt
edici 6zelligi hegemonik deger ve inanglarin ifadesinde iistlendigi ideo-
lojik roldiir.

Orta sinif kategorisinin miiphemligi tartisilirken, bunlarla birlikte orta
sinifin sinirlar1 dahilinde ve onu olusturan bolmelerin arasindaki i¢ ce-
kismelerden de s6z edilmelidir. En somut seviyede bu sosyal kategori ne
tutarl bir biitiin ne de istatiksel bir rakamdir. Daha ¢ok, stirekli miizake-
re edilen akigkan sinirlara ve i¢ farklilasmalara sahip parcali bir yapidan
s0z edebiliriz. Bu kategoriyi olusturanlarin varsayimi ise ekonomik, kiil-
tirel ve sembolik sermaye edindikce kiiresellesmeyle ilk tanisan
1990’larin yeni orta siniflarinin oturttugu hegemonik modele gore ideali-
ze edilmis, farklilagsmus bir kategorinin tiyesi olabilecekleridir.

Hindistan orta smniflarinin tiiketim tizerinden tanimlanmaya bagslayan
smifsal kimligine dikkat ¢eken Leela Fernandes (2006) de, orta smnif kate-
gorisini smirlar1 tizerinde miicadele ve miizakere edilen bir kategori ola-
rak kavramsallastirir. Gelismis kapitalist tilkelerdeki orta smiflardan
farkli olarak, Hindistan orta siniflarina atfedilen ideallestirilmis sinifsal
kimlik ile bireylerin gercek durumlar1 arasindaki u¢uruma dikkat ¢eken
Fernandes, yeni orta simifin, orta smifin diger bolmelerinin tiiketim yo-
luyla ulasabileceklerini diisiindiikleri hegemonik bir milli yasam stan-
dardini temsil ettigini vurgular. Bu baglamda, orta sinifin diger bélmele-
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rindeki bireyler, yeni orta smif degerlerini norm olarak alip buna gore
belirli tiiketim pratikleri ve sOylemsel temsil bigcimleri gelistirerek orta
sinifin i¢ ve dis sinirlar1 {izerinde bir sinir ve smiflandirilma miicadelesi-
ne girerler.

Bu noktada, Fernandes’in yeni orta smifin tiiketim aliskanliklarinin
hegemonik karakteri tizerine gelistirdigi yaklasimin, yeni donem kapali
site Orneklerinde goriildigii gibi, Tiirkiye'ye de uyarlanabilecegi iddia
edilebilir. 1990’larda sadece kentin yeni orta smif ve burjuva segkinleri-
nin deneyimledigi kiiresel tiiketim kiiltiirtintin bir parcas: olan ideal ev
mitinin (Oncii, 1997) giiniimiizdeki kitlesellesmesiyle, bu mite ickin
hegemonik karakterin bugtinki ideal konut tipinin karakteri haline gel-
digi sdylenebilir. Reklam stratejistlerinin dykiinme kavramina yaptiklari
vurgu da bu 6nermeyi desteklemektedir.

Farkli gruplarin smifsal kiiltiirii ve yasam tarzlarina dair farklilasma-
lar1 ele alan literatiirde, Bourdieu gibi diisiiniirler, {iretim araclariyla
olan iliskiden ¢ok, varolus bigimlerinin ve egilimlerin sinifsal farklilas-
malar1 tanimladigini vurgular. Buna gore, orta simif kendini diger grup-
lardan tiiketim aligkanliklari, yasam tarzlari, yeme i¢me ve sanat gibi
alanlardaki zevkleriyle ayristirir. Bourdieu’ya (1984) gore sinif, farkl giic
ve sermaye donanimlariyla ve buna karsilik gelen aliskanlik, inang, de-
ger, zevk, duygu ve diisiincelerle belirlenmis varolus kosullariyla birbi-
rinden ayrisan sosyal gruplar1 anlatan jenerik bir isimdir. Sosyal yap1
tarafindan sekillendirilen ve sinifsal pratikleri diizenleyen bu igsellesti-
rilmis yonelimler habitusu olusturmaktadir. Bu baglamda, i¢sellestirilmis
yonelimlerin ve yasam deneyimlerine dair sdylemlerin incelenmesi, si-
nifsal sinirlara dair miicadele, miizakere ve yeniden {iiretim siiregleri
hakkinda ilging veriler sunabilir (Throop and Murphy, 2002: 189). Hedef
kitlesi olarak kendine orta smifin genis katmanlarini segcen kapali sitele-
rin sakinlerinin kente, kapali sitelere, diger site sakinlerine ve kendileri-
ne dair sdylemlerinin incelenmesi konut meselesi tizerinden orta sinifa
ve 1990’lardaki yeni orta siifin sembolik pratiklerinin hegemonik roliine
dair 6nemli bulgular sunar.
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Kentten fiziksel ayrismanin degisen anlamlar:

Aragtirmacilar kapali sitelerin erken 6rneklerinin kentin geri kalanindan
tiziksel ayrisma ve yalitim saglayarak kentli seckinlerin sosyal statiisiinii
pekistirdigine dikkat ceker (Genis, 2007; Perouse ve Danis, 2005). Erken
orneklerde, kentli seckinler kentin geri kalaniyla arasindaki sosyal mesa-
feyi fiziksel mesafe yoluyla ifade etmeyi se¢mistir. Kentli seckinlerin
kendilerine benzeyen insanlarla mahalle kiiltiirtinii yeniden canlandir-
masi ancak kendini “kara kalabaliklardan” ve tasralasmus Istanbul’dan
uzaklastirmasi yoluyla olmustur (Bali, 2002).

Bugtinkii kapal: sitelerde ise, sehir merkezinden tasinmak bambagska
bir siirece, plansiz mahallelerdeki eski ve karanlik apartman dairelerin-
den kurtulup cevre diizenlemesi olan, deprem yonetmeligine uygun
yapimis evlere gecmek anlamina gelmektedir. Atasehir Andromeda’da
tek bagmna yasayan 29 yasindaki piyano 6gretmeni Pelin durumu soyle
ifade eder:

Eski esimle bir dnceki evimiz ¢ok eskiydi. Yirmi yillik bir binaydi. Ev hig te-
mizlik gostermiyordu (...) Sonra apartmani fare basti. Cok korkungtu. Cok
rahatsiz olmustum. Yeter dedim. Artik yaptigim temizligi gosteren bir daire-
de oturmak istiyorum.

Bir televizyon kanalinin montaj servisinde ¢alisan Semih, atamasi ya-
pilmayan ¢ok sayidaki geng 6gretmenden biri olarak sinirh gelirle Istan-
bul’da yasamanin ¢oziimiinii hala ve amcalariyla Eksioglu Selale Konut-
lar’'nda yasamakta bulmus. Simdi yasadigl yerde gecekondularin ol-
mamasl onun i¢in memnuniyet kaynagi.

Insan yasadig1 evde mutlu olmali. Bir eve tagindiginda iyi kosullarda olmali.
Mesela yeni sitelerdeki binalarin hep izolasyonu var. Bu da demek oluyor ki
dogal gaza daha az para harciyorsun. Boyle en {ist katta yasasan bile kisin
zorlanmazsin. Yagmur suyu sizintisi falan olmaz.

51 yasindaki dort c¢ocuk annesi Perihan, fhlas Bizimevlere

Findikzade’deki 18 yildir yasadiklar1 apartman dairesinden taginmus.
Hasta annesine evde bakmak zorunda olan Perihan ¢ok sevdigi mahalle-
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sinden kapali siteye tasinmasinin tek nedenini daha genis ve ferah bir
eve sahip olma istegiyle acikliyor.

Onceki evimiz gok giizeldi. Ama sokaklar1 ¢ok dardi ve binalar dip dibeydi.
Burasi daha rahat. Orda yasadigim igin ¢cok memnunum ¢ok giizel komsula-
rim oldu ama ¢ok dar ve sikisik olusu...Karanlik, hi¢ hava yok. Burada en ¢ok
sevdigim sey ferah olusu. Her pencereden 1sik geliyor. Diger bloklarla ara-
mizda mesafe var. Aksamlar1 perdeyi kapatmak zorunda degilim. Mutfagim
da genis. Daha ne isterim.

Giivenligin degisen anlamlar1

1990'larda Istanbul’daki sug oranlar1 diger diinya metropollerindeki gibi
yliksek olmasa da kapali sitelerin pazarlanmasinda giivenlik soylemi
merkezdedir. Erken kapali site 6rnekleri iizerine ¢alisan biitiin arastir-
macilar da yeni orta simifi buralara ¢ekenin giivenlik sorunlarindan ¢ok
statii kaygis1 oldugunu vurgular (Bartu, 2001; Genis 2007; Kurtulus,
2005; Perouse ve Danug 2005). Ote yandan Bartu Candan ve Kolluoglu
(2008) son calismalarinda kentteki korku ve giivenlik endisesinin artik
litkks kapal1 sitelerde yasayanlar igin basat bir unsur oldugunu vurgular.
Kentte korku soylemi artarak yayilirken yeni kapali siteler igin de giiven-
lik 6nlemleri olmazsa olmaz unsurlar haline gelmistir.

Neden kapali bir sitede yasadiklar1 ya da kapal: siteleriyle ilgili en
cok sevdikleri seyin ne oldugu sorularina yanit verirken katilimcilarin
biri disinda hepsi giivenlik kaygisin1 hem sug oranlart hem de deprem
agisindan dile getirdiler. Tek basina ya da ¢ocukla yasayanlar icin giiven-
lik meselesinin 6zellikle 6nemli oldugu da sik sik belirtildi. Ancak kati-
Iimcilarin sdylemleri giivenlik endiselerinin gergek bir tehdit hissinden
kaynaklanmadigini ve bunu daha ¢ok kapali sitelerde satin aldiklar1 hu-
zur ve rahatlik paketinin bir parcasi olarak gordiiklerini gostermektedir.
Ornegin, Pelin’in yeni evinde kapisini kilitlemedigini ¢iinkii apartmana
girmek isteyen herhangi bir kisinin iki giivenlikten ge¢mesi gerektigini
sOylerken bunun kendisine zaman kazandirdigini vurgulamasi ilgingtir.
Kahvehane isletmecisi babayla ev hanimi annenin iki ¢ocugundan biri
olan, Bitlisli komsulariin babasina satirla saldirmasinin ardindan aile-
siyle Dbirlikte {i¢ nesildir yasadiklar1 Yedikule’deki evinden
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Beylikdiizii'ndeki Medyakent’e tasinan Mert (23) icinse kapal1 sitedeki
guvenlik, makine gibi isleyen bir yasami ifade eder.

Kimi miilakat verenlerin sdylemlerinde giivenligin basta aranmayan
ve hatta garipsenen ama huzur ve rahatlik paketinin bir parcasi olarak
zamanla alisilan bir olgu oldugu ortaya ¢ikar:

Sitede yasamiyorsaniz nasil oldugunu hayal edemeyebilirsiniz. Buraya tasin-
madan 6nce “Giivenlik olsun olmasin benim i¢in fark etmez, kapimi kilitlerim
yeter,” derdim. Sonra sitede oturan bir arkadasimi ziyaret ettim ve giivenlik
sistemlerini goriince dedim ki “Hig fena degil. Neden olmasin? Biz de bdyle
rahat yasayabiliriz...” (Ziihal, 34, reklamci, bir ¢ocuk annesi)

Buraya ilk tasindigimda goziime her sey ¢ok litks goriindii. Cok rahatsizdi.
Bana gore bir yer degilmis gibi hissettim. Dogal higbir sey yoktu. Her sey ¢ok
yapaydi. Eski apartmanlarin ruhundan bir parca bile yoktu. Her sey yepye-
niydi. Disarida giivenlik vardi. Kisa siirede buradan tasinirim dedim ama ra-
hata kolay alisiyorsun. (Tiilay, 43, sigortac, yalniz yastyor)

Stratejik planlama uzmani Tiirkan da son donem kapali sitelerin he-
def kitlesini olusturan orta smiflarin giivenlikle ilgili bir endiselerinin
olmadigimi ve oOnceliklerinin diizgiin bir cevreye tasinmak oldugunu
ifade eder. Tiirkan’a gore giivenlik er ya da ge¢ ortadan kalkacak bir
‘trend’. Bugiinkii kapali sitelerde, orta smifin genis parcalarina onceki
liiks sitelerin giivenlik sdylemiyle hitap edildigi diistintildiigiinde, kent-
sel mekanin hizla 6zellesmesi, orta sinif mahallelerin yerlerini kapali orta
siif adaciklarinin almasi1 ve kamusallik fikrinin hizla yok olmasinda
hedef kitlesi genisleyen bu sitelerin paymi vurgulamak oénemlidir. Orta
siifin genis katmanlarina hitap eden giivenlik sdylemiyle, ayricalikli
smiflarin kentin geri kalanindan korundugu degil, korunma olgusunun
genellestirildigi bir modele ge¢ilmistir. Bu, Setha Low’un gozetleme me-
kanizmalarinin alisveris merkezi ya da kapali site gibi yerlerdeki 6zelles-
tirilmis olanaklarin sadece belirli bir kamusalliga sunuldugu fikrini ha-
tirlatir. Kamusal alan 6zellestirilir, duvarlarlarla gevrilir ya da smirlandi-
rilirken, yalnizca, “vatandas”tan ziyade “iiye” olarak tanimlanabilecek
belirli bir kesimin kullanimindadir (Low, 2006: 83).
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Topluluk kimliginin degisen anlamlar:

1990’larda kapali sitelerdeki hayatin vaat ettigi bir diger sey, kiiresel
seckinlerin tiiketim kiiltiirii {izerinden pekistirilen bir ortak kimlikti.
Genis (2007) kimlik vurgusunun gelenek, miras ve doganin yapili cevre-
ye birlesimini; topluluk ve aidiyet duygusu ile dayanismay1 giiclendire-
rek kent sorunlarini ¢6zmeyi esas alan yeni sehircilik akimini hatirlatti-
gin1 vurgulamustir. Bali (2002: 115) bu kapal sitelerin ayirt edici 6zelligi-
nin benzer kiiltiirel degerlere sahip benzer kafa yapisindaki insanlara
kapal1 kapilar ardindan bir topluluk olusturmak icin yaptig1 ¢agr1 oldu-
gunu soyler. Kemer Country {izerine yapilan ¢alismalarda sosyoekono-
mik statii, kiiltiirel degerler ve demografik 6zellikler agisindan oldukga
homojen olan sitenin yeni tasinanlarin site icinden referans gostermeleri
gerektigi de vurgulanir (Bali, 2002; Genis 2007 ).

Bu sitelerin reklamlarinda gogunlukla eski Istanbul’a dair yogun bir
nostalji duygusu esliginde kentin bir ¢lirtime ve ¢okiintii alani ve hizlh
kentlesme ve go¢ kurbani oldugu soylenir. Bu faktorlerin “gergek Istan-
bullu”larin aidiyet hissini tehdit ettigi vurgulanir. Brosiirlerde proje ge-
ligtiriciler kendilerini “Istanbul’u Istanbullulara geri verebilir miyiz?”
“Aidiyet duygusunu yeniden canlandirabilir miyiz?” gibi sorular sorar-
lar.

Bugiin orta smif kapali site reklamlarindaki modern ve rahat hayat
vurgusu eski Istanbul’a duyulan nostaljiyle birlestirilmemektedir. Beyaz
yakalilar ve memurlar gibi gruplar1 kapsayan hedef kitlenin bagka kent-
lerde dogup Istanbul’a iiniversite egitimi ya da is igin geldigi diisiindil-
diigiinde bu degisim anlamhdir. Oyleyse, kapali sitelerin bugiinkii hedef
kitlesi 1990’larda ve 2000'lerin baginda Istanbul’'da kirlilik yarattig1 ve
kentli seckinlerin kimlik kaybmna neden oldugu soylenen grubun bir
pargcasidir.

Bunu destekler bicimde, rneklemdeki 19 katilimcidan higbiri eski Is-
tanbul’a dair bir nostalji beslememekte ya da herhangi bir kimlik kayb1
kaygisi duymamaktadir. Sehrin kaotik ve kontrol edilemeyen yapisindan
bahsedilse de yok olan degerler, goclin yikici sonuglar1 gibi temalara
miilakatlarda deginilmemistir. Hatta bir¢ok katilimci, oturdugu sitenin
sehir merkezine uzak olmasindan yakinmaktadir. Bundan sonra nereye
tasinacaklar1 soruldugunda yirmi katilimcinin dokuzu Bostanci ve Ci-
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hangir gibi merkezi bolgelerin adini1 vermis, besi ise kapali siteye tasin-
madan dnce Kadikdy ve Uskiidar gibi merkezi bolgelerde ev aradiklari
vurgulamustir:

Buraya tasinmadan 6nce Bagdat Caddesi'ne yakin bir ev kiralamak istedim.
Ama burada kiraya 6dedigim parayla orada ancak eski bir ev kiralayabiliyor-
dum. Simdi bir ev almay1 diisiiniiyorum ve Bagdat Caddesi'ne yakin olsun is-
tiyorum. Ciinkii Istanbul’da yasadigimi ancak oraya gidersem hissedebiliyo-
rum. (Fatma, 38, 6gretmen, bir ¢ocuk annesi, ogluyla yasiyor)

Tasinmaya karar verdigimizde merkeze uzak bir ev istemedik. Ciinkii Yedi-
kule [ailenin {i¢ nesildir yasadig1 semt] ¢ok merkezi bir bolge. Kadikdy ve
Uskiidar’da ev baktik. Ama oralarda iki oda bir salon bir evin fiyat1 bizim
Bizimkent'teki {i¢ oda bir salon dairemizle ayni fiyata. Fiyat1 ve ¢evre diizen-
lemesini diisiiniince buranin en iyi secenek olduguna karar verdik ve bazi 6n-
celiklerimizden vazge¢mek zorunda kaldik. (Mert, 23)

Kapal sitelerde “kendileri gibi insanlarla yasamak” katilimcilarin go-

gunlukla vurguladiklar: bir kavram. “Kendileri gibi insanlar”la ne anla-

tildig1 belirsiz olsa da katilimcilar bunu ¢ogunlukla isleri ve gelir seviye-

leri tizerinden kurgulamaktadir:

Otopark geceleri hep dolu oluyor. Sabahlariysa bombos. Bu demek oluyor ki
burada belli bir tipoloji yasiyor. Ucretliler. Bu nedenle de bana rahat geliyor.
Sana benzeyen insanlarla yasaymca huzurlu oluyorsun. En azindan nerde
durmalari, ne yapip ne yapmamalar1 gerektigini biliyorlar. Ciinkii belirli bir
medeniyet seviyesindeler (Fatma, 38).

Bununla birlikte, katilimcilarin neredeyse hepsi sitelerinde her cesit
insanin oldugunu ve kimlerle oturduklarmi aslinda bilmediklerini vur-
guluyor. Yine de katilimcilarin ¢ogu, sadece sabah ve aksam selamlasa-
rak iletisim kurduklar1 komsularimin soguk davranislarindan sikayet
etseler de, komsularinin diizgiin, saygili ve kaliteli kisiler oldugu konu-
sunda hemfikir. Elit, diizgiin ve kaliteli olmak komsularin soguklugunu
acgiklamak i¢in dahi kullaniliyor:

114

Bunlar elit insanlar. Genelde calisiyorlar. Aralarinda iist diizey yoneticiler var.
Orta ya da iist gelir seviyesindeler. Inanilmaz soguklar. Aslinda eski komsula-
rimizi1 6zliiyoruz. Ama bu insanlar daha mesafeli. Daha saygili. Calisan olduk-
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lart igin, elit insanlar olduklar: icin diger insanlarla fazla yiizgoz olmak istemiyorlar.
(Mert, 23)

Son dénem orta smif kapali sitelerde sakinler igin yaratilan kimligin
statli kavrami iizerine bina edildigi sdylenebilir. Belirli bir gelir diizeyi-
nin, sabah gidip aksam gelmek gibi belirli calisma kosullarinin ve belirli
mesleklerin kaliteli ve gorgiilti olmakla bagdastirilmasi bu mantigin bir
yansimasidir.

Proje gelistiricilerin bu yaklasimi nasil ele aldigini stratejik planci
Tiirkan soyle 6zetler:

Herkes statii yiikseltme ve basar1 duygusunun pesinde. Planli, diizenli bir
cevre, temiz bir daire,(...) bahcede havuz olmasi bile... Bunlar1 gériince bana
uygun insanlar burada yasiyor diyorsunuz. Benim gibi basarmis insanlar...
Ciinkii insanlar bu sitelere tasinmadan 6nce diger site sakinleriyle ilgili cok
soru soruyor. Kendileri gibi insanlarla yasamak istiyorlar. Ama benzerlik bura-
da sadece basart iizerinden kuruluyor. O ylizden buralara tasindiginda kriterin
diger sakinlerin ederinin ne kadar oldugu. Nerede yasiyorsan osun ¢iinkii.
Orda gercekten kimin yasadigini bilmek o kadar da 6nemli degil artik. Insanlar bunun
cevabini yiizme havuzuna ya da sosyal olanaklara bakarak veriyorlar.

Esi yurtdisinda oldugu icin kizi dogar dogmaz giivenlik igin bir kapa-
I1 siteye tasiman ve esinden ayrildiktan sonra bankada c¢alismaya basla-
yan Sinem (33) ayni1 olguyu bir site sakini goziiyle soyle anlatir:

Benim sitemdeki insanlar benzer yasamlara sahip (...) Zaten oturan profilinin
benzerligi de bir prestij gostergesi. Baz1 insanlar sirf bu prestij meselesi yii-
ziinden buraya geliyor (...)Yani “Cok para kazanmaya bagladim bunun gibi
bir yerde yasamay1 hak ediyorum. Mutluyum. Farkliyim...” Kesinlikle asil
meselenin bu oldugunu diisiiniiyorum. Agaoglu'ndan ev aldim, ya da
Uphill’den ev aldim diyebilmek.

Oyleyse, sembolik, kiiltiirel ve ekonomik sermayeleri {izerinden top-
luluk kimligine sahip homojen gruplara hitap eden Kemer Country gibi
onceki oOrneklerden farkli olarak; orta siwuf kapalr siteler (gated
communities) insanlarin birbirlerini tanimadigr ama “kendileri gibi” ol-
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dugunu varsaydig1 hayali cemaatler (imagined communities)'® gibidir. Bu-
radaki 6nemli nokta, bu varsayimin kokiinde ekonomik sermaye benzer-
ligi, statii yiikseltme fikri, basar1 ve hep ¢ok mesgul olmak, sabah gidip
aksam gelmek gibi ¢alisma kosullarinin kaliteli ve gorgiilii olmakla iligki-
lendirilmesidir.

Orta smif kapali sitelerdeki hayali cemaat olgusu, Allen Pred’in (1984)
kurumsal ve bireysel pratikleri ve bu pratiklerle i¢ ice ge¢mis yapisal
ozellikleri vurguladigr ve mekan: bir siire¢ olarak kuramsallastirdig:
yaklasimini hatirlatir. Bu siirece katilan bireyler —ki onlarsiz bir siireg
olarak mekandan sz etmek de imkansizdir— siirecin hem 6znesi hem de
nesnesi olmaktadir. Bireylerin diislinceleri, eylemleri, deneyimleri, an-
lam atiflar1 toplumla ve onun yapisal 6zellikleriyle etkilestikce bir olus
icindedir. Bagka bir deyisle, mekanda toplumsallasma ve mekanin bir
stire¢ olarak toplumsal yeniden {iretimi ayru siiregler haline gelirler. Bir
mekan olarak kapali site, site sakinlerini yapilandirirken, mekan tarafin-
dan yapilandirilan bireyler de kendi yapilandirilmis yaklasimlariyla
kapali siteyi kendi tahayytiillerindeki ideal konut tipi tizerinden toplum-
sal olarak yeniden tiretmektedir.

Kapali sitelerde orta sinif kimliginin temel isaretleri

Miilakatlarda 6ne ¢ikan “bizim gibi insanlar” sdylemi yeni nesil kapa-
I1 sitelerdeki orta sinuf kimligi icin merkezi oldugundan, “bizim gibi in-
sanlar” kategorisinde en fazla 6ne ¢ikan egitim ve ¢alisma kosullar1 gibi
unsurlar orta siif kimligini anlamaya yardimcidir. Bu baglamda, kati-
Iimalarin kimliklerine dair ifadeleri hem kapali sitelerin “bizim gibi in-
sanlar” kategorisinin tahayytiliine katkisin1 ortaya koymakta hem de
mekanda toplumsallasma ve mekanin bir siire¢ olarak toplumsal yeni-

16 “Hayali cemaat” kavrami Benedict Anderson (1991) tarafindan bir siyasi cemaat olarak milleti
anlatmak icin ortaya atilmigtir. Anderson’a gore hayali cemaatin gercek bir cemaatten fark:
iiyelerinin giinliik yasamlarinda birbirleriyle yiizyiize etkilesim icinde olmamalaridir. Bunu
yerine iiyeler birbirleriyle baglarini ve birliklerini hayal ederek kurar ve siirdiiriirler. Erken
dénem kapali siteler smirli site sakininin gercek giindelik etkilesimini icerdiginden gercek
topluluklar (community) olarak goriilebilirken, orta siuf kapal: sitelerde birbirini hi¢ gérmeyen
ama “bizim gibi insanlar” imgesi tizerinden bir birlik hayal eden site sakinlerine bu baglamda
“hayali cemaat” atifi yapilabilir.
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den {tiretimi es siireclerinde, ideal neoliberal orta sinif konut tipiyle ideal
neoliberal kentli tipi arasindaki paralellikleri goz oniine sermektedir.

Egitimli ve mesgul olmak

Katilimcilar benzer ekonomik sermayeye sahip olduklarini kabul ettikle-
ri diger site sakinlerinin sembolik ve kiiltiirel sermayelerini ¢ogunlukla
varsaydiklari is kosullar1 ve egitim seviyeleri iizerinden tahayyiil etmek-
tedir. Universite mezunu, isinde giiciinde calisan (beyaz yakalilar) bu
baglamda basat imgedir.

Yukarida anlatildig: gibi, uzun mesai saatlerine sahip isinde giictinde
calisan profili, kapal sitede oturmaya yetecek gelir seviyesinin yaninda
sembolik sermayenin onemli bir gostergesidir. Yapilan ise dair duyulan
gurur, katilimalar diger kapal siteler hakkinda olumsuz yorumlar ya-
parken yiizeye c¢ikabilmektedir. Ziihal 6nceki sitesiyle yeni tasindig si-
teyi sOyle karsilagtirir:

Oradaki oturan profil igreng. Zenginler. Sadece zenginler; baska hicbir 6zel-
likleri yok. Bazilar1 metresler icin ev tutuyor orda. Rus metresleri olan adam-
lar yani... Burada ise doktorlar, miihendisler, {iniversite mezunu insanlar ya-
styor. Meslegi olan insanlar. Genelde kar1 koca ¢alisiyor. Giindiiz etrafta ¢ok
dadi goriiyorum, oradan biliyorum.

Ziihal'in sozlerinde de goriildiigii gibi bir isle cok mesgul olmak tini-
versite diplomasina sahip olmay1 sembolize etmekte ve egitimsiz yeni
zenginlerle daha tagrali ve geleneksel gruplardan ayrisma anlamina
gelmekte. Site sakinlerinin ayirt edici ya da ortak o6zellikleri soruldu-
gunda katiimailarin birgogu iyi egitimliligi vurgulamis ve egitimi “diiz-
glin insan” olmanin gostergesi olarak ¢ok ¢alismakla baglamigtir:

Mesela SOYAK'ta sabahlar1 bir siirii araba siteden ¢ikardi. Site bombos olur-
du. Sonra bakicilar gelirdi. Sitenin yeni sahipleri diyorum ben onlara. Otopark
aksamlar1 dolu, sabahlar1 bombos olurdu. Yani belirli bir tipoloji yastyor orda.
Calisanlar, ticretliler. Size benzeyen insanlarla yasadiginiz bilmek huzur veri-
ci. En azindan neyi yapip neyi yapmamalar1 gerektigini biliyorlar. Clinkii egi-
timli ve medeni insanlar. (Fatma)
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Onceden yasadiklar1 yerlerle karsilastirdiklarinda, katilimcilar igin
egitimli insanlarla yasamak -her ne kadar sogukluklarindan sikayet etse-
ler de- birbirlerini anlayabilmek ve iletisim kurabilmek anlamina gel-
mektedir:

Ozellikle bir tamirat falan oldugunda kimse kars1 ¢ctkmiyor ve is hemen yapi-
liyor. Onceki apartmanimizda gok zordu, kimse ddemezdi. Burada egitim se-
viyesi daha yiiksek. Genelde {iniversite mezunu, ¢alisan insanlar. Birbirimize
gidip gelmesek de en azindan konusabiliyoruz. fletisim kurabiliyoruz. (Emi-
ne, 56, dis hekimi, esiyle yastyor)

Islami burjuvaziden ve yeni zenginlerden ayrisma

Miilakatlarda katilimcilar “tiirbanli kadin” 1 bir¢ok defa, kendi sitele-
rinde gormediklerine memnun olduklari, yan komsu olarak gordiikle-
rinde soke olduklari, ya da aymi ortamda bulunmakla ilgili herhangi bir
sorun yasamadiklar: bir imge olarak vurguladilar. Yesil sermayenin 6n-
de gelenlerinden Thlas Holding tarafindan yapilan ve site sakini kadinla-
rin genelde tiirbanli oldugu Bizimevler'de yasayan Perihan bununla
sorunu olmadigindan s6z ederken sitesini sehir merkeziyle soyle karsi-
lastirdi:

Sanki sehir merkezindeki komsularimiz daha egitimliydi. Buradaki insanlar
Dogu’dan gelmisler. Bunlar genelde 6zellikle Thlas'1 segmis kapali kadinlar ve
aileleri. Kapalilar arasinda egitimli kadinlar da var tabi ama buradaki kadin-
lar ¢ok egitimsiz goriiniiyor.

Ayata’nin (2002) kapal1 site sakinlerinin sehir merkezinde yasayanlari
tiirban ve biyik {izerinden kaba ve medeniyetten uzak olarak algiladikla-
rina dair ifadesi hatirlanacak olursa, Pervin’in diisiince bi¢imi bdyle bir
ifadeyi tam tersine cevirmektedir. Thlas Bizimevler sakinleri bu drnekte
sehir merkezindeki komsulara gore egitim diizeyi daha diisiik, tiirbanl
kadini temsil etmektedir.

Bosandiktan sona Atasehir’deki kapal: sitesinden baska bir kapali si-
teye taginan Fatma yeni siteyle ilgili olumsuz diisiincelerini de yine tiir-
ban meselesi lizerinden anlatir. Yiizme havuzu gibi olanaklarin dindar
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aileleri sitesinden uzak tutacagini diisiinen Fatma, durumun tersine ge-
lismesini sitenin yapiminda TOKI'nin katkisimn olmastyla agikliyor:

Buraya tasindigim giin yan komsumun tiirbanli oldugunu goriince soke ol-
dum. SOYAK’ta 8 yil yasadim ve hig tiirbanli kadin gérmemistim. Bence bu
TOKT'yle alakali. Yoksa dyle insanlar neden yiizme havuzu falan olan bir si-
teyi tercih etsin ki? Ama tabi bu insanlar bu tip evleri sirf hava atmak igin ali-
yorlar, kullanacaklarindan degil.

Orta sinif kapali sitelerde Islami degerler ve semboller giderek artan
bir goriiniirliige sahip olsa da, dindar olmayan site sakinleri i¢in Batili
ve sekiiler degerlere tutunmak ve Islami simgeleri otekilestirmek, kendi-
lerini, 6zellikle AKP hiikiimeti doneminde yiikselen yeni zenginlerden,
caligan bir sinif olarak ayirmalarindaki temel yol haline gelmistir. Uni-
versiteden sonra ticretli ¢calisan olmak katilimcilarin ¢ogunlukla benim-
sedigi “modern” bigimdir. Bunun karsisinda ise genelde kendi isini ya-
pan, ticaretle ugrasan Islami burjuvazinin tiirban —diisiik egitim— gorgiisiiz-
lik icgeni durur. Tki oglu ve esiyle Atasehir’deki KentPlus'ta yasayan
Ebru (38), Ukra City adl sitenin reklamlarini yorumlarken is, egitim ve
Islam arasinda kurulan hayali iligkilerin canl1 bir 6rnegini verir:

Bana iig gesit insan varmus gibi geliyor. Egitimsiz zenginler, egitimli orta gelir-
liler ve egitimli zenginler. UkraCity bana egitimsiz zenginlerin gidecegi bir
yermis gibi geliyor. Orada yasamayi asla diisiinmezdim iki nedenle. Oncelik-
le, ad1 yiiziinden Arapga gibi geliyor. ikincisi de reklamlari yliziinden... Orda
daha Islami kesimler yasiyor bence. Ama mesela bizim sitemizde tiirbanli sa-
dece bir kadin var.

[lging bigimde, sabah gidip aksam gelen, egitimli ve gorgiilii ticretli
calisan imgesi sadece Islami burjuvazinin degil 1980 sonrasi yeni zengin-
lerinin de karsisina konulur. Piyano 6gretmeni Pelin sik sik ders verme-
ye gittigi Kemer Country’deki insanlar1 kendi kapal: sitesindekilerle kar-
silastirirken ilki hakkinda soyle diyor:

Onlar ¢ok asir1 zenginler. Gorgii kurallarindan o kadar bihaberler ki... Evleri
¢ok asir1 bityiik. O eve bakmak icin yaninda en az ii¢ kisi ¢alistirman lazim.
Cok antipatik geliyor bana.

6 (Mayis 2012) 96-123 idealkent 119



Seda Aydin

Dogu Avrupali orta smiflar tizerine yazan Grzegorz Ekiert (2010) orta
smifin gesitli bolmelerinin ayri, karmasik ve siklikla kesintiye ugrama-
yan jeneolojileri oldugunu anlatir. Bu jeneolojiler farkli modernizasyon
rotalari, devlet insasi, kentlesme ve kiiresellesme stireclerini yansitirken
smif i¢i bolmeler arasindaki ge¢mis catismalarin anilarini da canl tut-
maktadir. Miilakatlardan yapilan alintilar katilimcilarin ifadelerinin nasil
belirli jeneolojik yollar etrafinda toplandigini ve orta simifin diger bolme-
leriyle gekistigini gostermektedir. Bu ¢ekisme esnasinda taban alinansa
1990’larla iilkeye giren ve yliksek kademeli calisanlar ve profesyonellerin
temsil ettigi yeni orta sinifin hegemonik ideali ve bu ideale olan 6ykiin-
medir.

Sonug¢

Bu makalede 1990’larda ve 2000’lerin basinda sadece kentli seckinlere
hitap eden kapali sitelerin hedef kitlesinin 6zellikle 2008 krizinden sonra
orta sinifin daha genis kesimlerini kapsamasi incelenmistir. Hedef kitle-
ye orta smifin yeni bolmelerinin dahil edilmesiyle, kapali sitelerin “Tiirk
ailesi’nin ya da“halk”in oturdugu / oturmak istedigi konut tipi olarak
gosterildigi, bu anlamda neoliberal konutun ideal tipi olarak kurgulan-
dig1 sonucuna varilmistir. Seckinlere hitap eden ilk kapali site 6rnekle-
rindeki prestij kaynag: 6zellikler kitlesellesirken, hedef kitlesi genisleyen
kapali sitelerde, pazarlama sdyleminin basli basmna yeni orta sinifin
hegemonik degerlerini temsil eden bu 6zelliklere 6ykiinme tizerine ku-
ruldugu gortlmiistiir.

Makalede ayrica kapali sitelerin “orta smifi ev sahibi yapma” vurgu-
sundan hareketle “orta sinif” kategorisi ve orta smif kimligi konut pra-
tikleri tizerinden tartisilmistir. Bu boliimde hem “orta siif”in sermaye
birikim modelinin donemsel 6zelliklerine gore smirlar1 tekrar ve tekrar
cizilen siyasi ve ideolojik bir kategori oldugu iddia edilmis, hem de bu
kategorinin smnirlar1 dahilinde ve onu olusturan bélmelerin arasindaki
kiiltiirel] ve ekonomik sermaye {iizerinden yasanan cekismelerden soz
edilmistir. 1990’1arla iilkeye giren ve yeni orta sinifin hegemonik deger-
leri haline gelen kiiresel tiiketim kiiltiirii idealine ve bu ideale olan 6y-
kiinmeye dikkat cekilerek, bu baglamda incelenen kapali sitelerde otu-
ran site sakinlerinin “egitimli, sekiiler, modern, ¢cok mesgul ticretli cali-
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san” imgesi tizerinden bir ideal neoliberal kentli tipi kurguladig1 sonu-
cuna varilmustir.

Kapali siteler ve orta sinif bagliklari ele alindiginda incelenebilecek bir
diger konu kapali sitelerin mekansal karakterinin “orta sif” olmay
nasil sekillendirdigidir. Bu noktada makalede Allen Pred gibi akademis-
yenlerin mekan teorisine katkilar1 tizerinden ¢ok sinirli bir tartisma yii-
riitiilmiis olsa da; kapal: sitelerin mekansal karakterinin “orta simf” kim-
liginin olusumunu nasil yapilandirdigr ve ayni zamanda “orta smif”
kimliginin olusumu tarafindan nasil yapilandirildigr sorular1 detayl bir
calismay1 gerektirmektedir. Bu baglamda toplumsal ve mekansal iligkiler
arasindaki diyalektige vurgu yapan Lefebvreci bir yaklasim bu arastir-
malar i¢in uygun bir izlek olarak goriilebilir.

Tesekkiir: Bu makaleye zemin hazirlayan arastirmaya sunduklar degerli katkilar icin Ayfer
Bartu Candan, Tuna Kuyucu ve Didem Danig’a tesekkiir ederim.
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