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0z Kokleri antik caglara kadar uzanan retorik kavrami, iletisim, sanat, siyaset, felsefe, pazarlama ve reklam gibi birgok
alanda one ¢ikmakta ve ikna surecine farkli unsurlariyla birlikte etki edebilmektedir. Bu calismada Aristoteles'in
Ethos, Pathos ve Logos Uclemesiyle temellendirdigi retorik bilesenleri; Ajda Pekkan'in 2011 tarihli “Yakar Gegerim”,
2021 tarihli “Bi’ Tik”, 1979 tarihli “Bambaska Biri”, 1996 tarihli “Eglen Glizelim” ve 1983 tarihli “Diisiinme Hi¢” baslikli
sarki sozleri cergevesinde incelenmektedir.Bu arastirmada Ajda Pekkan'in en ok dinlenilen sarkilarinin belirlen-
mesinde ve bu sarkilarin secimine dair bir argiman olusturulmasinda; Spotify'in 19 Mart 2025 tarihi itibariyla
goruntllenen ve resmi olarak yayinlanan sayisal verileri baz alinmistir.

Bu kapsam icerisinde sarki sozlerinde gosterilen retorik kanitlar, Ajda Pekkan'in sarki sozlerinden yola ¢ikilarak
icerik analizi yontemiyle ¢ozimlenmistir. Bunun devaminda ise icerik analiziyle elde edilen retoriksel veriler,
Aristoteles'in retorik gekicilikleri baglaminda ve retoriksel bir analiz perspektifinden degerlendirilmistir. Bu analiz
yontemi kullanilarak iletisim arastirmasi yapilmasinin gerekgesi; sarki sozleri baglaminda retoriksel iknanin dnemli
bir yer tuttugunu vurgulamak ve Aristoteles’in “ethos, pathos, logos” lclemesinin miizik ve retorik ile birlikte
dislnilduginde ne kadar gegerli olabildigini ortaya koymaya calismaktir. Calisma sonucunda da“siiperstar”
imajiyla muzik alaninda basarili bir kariyere sahip olan Ajda Pekkan'in, Aristoteles'in ¢ ikna kaniti arasinda en fazla
kullandigr ikna yonteminin Pathos (%36,25) en az kullanilanin ise Ethos — Pathos - Logos ile Logos (%3,75) oldugu
sonucuna ulasilmistir. Buradan hareketle Ajda Pekkan'in Spotify dinleyici trafi§ine gore belirlenen ilk bes sarkisinda
kilit rol oynayan retoriksel bilesenin; Pathos yani duygusal cekicilikler oldugu gorulmustar.

Abstract The concept of rhetoric, whose roots date back to ancient times, stands out in many fields such as communica-
tion, art, politics, philosophy, marketing and advertising and can affect the persuasion process with its different
elements. In this study, the components of rhetoric, which Aristotle based on the trilogy of Ethos, Pathos and
Logos, are analysed within the framework of Ajda Pekkan’s lyrics titled ‘Yakar Gegerim’ dated 2011, ‘Bi’ TIk’ dated
2021, “Bambaska Biri” dated 1979, “EglenGuizelim” dated 1996 and “DislinmeHi¢” dated 1983 In this research, in
determining Ajda Pekkan's most listened songs and creating an argument for the selection of these songs; Spotify’s
numerical data shown and officially published as of March 19, 2025 were taken as basis.

In this context, based on Ajda Pekkan’s lyrics, the rhetorical evidences seen in the lyrics were analyzed by content
analysis method. As a result of the study, it was concluded that Ajda Pekkan, who has a successful career in the
field of music with her ‘superstar’ image, used Pathos (36.25%) the most among Aristotle’s three persuasive proofs
and Ethos - Pathos - Logos and Logos (3.75%) the least. From this point of view, in Ajda Pekkan's first five songs
determined according to Spotify listener traffic; it is seen that the key rhetorical component is Pathos, that is,
emotional appeals.
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Extended Summary

The starting point of the principles of persuasion, which are still the most widely accepted and used in the literature
from past to present, is based on the teachings of Aristotle with the trilogy of Ethos, Pathos and Logos. These
principles of persuasion, which can be seen in every field of communication, are also used in song lyrics. The concept
of rhetoric, whose roots date back to ancient times, stands out in many fields such as communication, art, politics,
philosophy, marketing and advertising and can affect the persuasion process with its different elements. According
to Aristotle, rhetoric, which has validity in every form of communication based on persuasion, can also determine the
success of the persuader on the audience listening, reading or watching. In this study, the components of rhetoric,
which Aristotle based on the trilogy of Ethos, Pathos and Logos, are analysed within the framework of Ajda Pekkan’s
lyrics titled ‘Yakar Gegerim’ dated 2011, ‘Bi’ Tik' dated 2021, “Bambaska Biri” dated 1979, “EglenGizelim” dated 1996
and “DusunmeHic” dated 1983. In this research, in determining Ajda Pekkan's most listened songs and creating an
argument for the selection of these songs; Spotify's numerical data shown and officially published as of March 19,
2025 were taken as basis.

Within this scope, the rhetorical evidence shown in the lyrics were analysed by a content analysis method based
on Ajda Pekkan’s lyrics. In this sense, only within the scope of rhetorical analysis, first five lyrics were first analysed
and then the rhetorical persuasion evidence seen in the songs were scrutinised. Subsequently, the rhetorical data
obtained through content analysis were evaluated in the context of Aristotle’s rhetorical appeals and from the
perspective of a rhetorical analysis. The rationale for conducting communication research using this analysis method
is to emphasise that rhetorical persuasion has an important place in the context of song lyrics and to try to reveal
how valid Aristotle’s ‘ethos, pathos, logos’ trilogy can be when considered together with music and rhetoric. As a
result of the study, it was concluded that Ajda Pekkan, who has a successful career in the field of music with her
‘superstar’ image, used Pathos the most among Aristotle’s three persuasive evidence (36.25%) and Ethos - Pathos -
Logos and Logos (3.75%) the least. From this point of view, in Ajda Pekkan’s first five songs determined according to
Spotify listener traffic; it has been observed that the key rhetorical component is Pathos, that is, emotional appeals.

The aim of this study is to determine the extent to which persuasive appeals are used in Ajda Pekkan’s lyrics. For this
purpose, a qualitative research design rather than a quantitative one was preferred in order to discover, interpret
and rhetorically analyze the emphases in persuasive styles. In determining the songs subject to the research, Spotify
data, which reflects the listening frequency of the masses as a music, audiobook and podcast (serialized program
content) listening platform, was taken as a basis.

In order to answer the research questions, Ajda Pekkan's five lyrics were rhetorically analyzed. From this point of view,
Aristotle's conceptual approach was adopted in the evaluation and analysis of the indicators involved in the lyrics.
In this direction, we focused on the use of Ethos, Pathos and Logos and how Pekkan used these rhetorical elements
to persuade her fans. In the next stage, after coding the lyrics into categories, how the rhetorical appeal of the lyrics
is constructed and how often each rhetorical component is used are examined within the musical framework.

In this framework, the study proved that Aristotle's three rhetorical proofs of persuasion and their components are
used in Pekkan's lyrics. Accordingly, Pathos (36.25%) is the most used type of rhetorical evidence among the five
lyrics, while Ethos - Pathos - Logos and Logos (3.75%) are the least used. The other types of rhetorical evidence are
Ethos - Pathos (26,25%) Pathos - Logos (18,75%), Ethos (6,25%), and Ethos - Logos (5%).

Girig
iletisimin her alaninda kaynagin ikna edici bulunmasi ve alicilar tarafindan mesajinin kabul gérmesi

giinimiiz akademik calismalarinin kilit konularindan biri olmustur. Antik Yunan'dan giliniimiize ulasan
yazinlarda, 6zellikle ikna anlayisinin temelleri atilmistir (Bir & Suher, 2017:295).ikna acisindan tarihsel bir
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arka plan olusturan retorik kavrami, ozellikle giizel ve etkili konusmaya dair incelikleri tanimlamistir. Bu
baglamda Antik Yunanca'da “rhetor” sozciigii giizel konusma sanati olarak tanimlanmistir (Tosun Babiir,
2018: 322-323).

Aristoteles tarafindan kavramsallastirilan retorik, insanlari etkilemenin ve ikna etmenin unsurlarini be-
lirtmektedir. Bu agidan Ethos, Pathos ve Logos, iletisimde hedef kitleyi ikna etme yontemi olarak kullanilan
iic sanatsal kanittir. iletisimde soziin ikna ediciligiyle ilgili bu yontemlerden Ethos, iknacinin kisisel 6zellik-
lerini ve glivenilirligini yansitirken, Pathos iknacinin hedef kitleyle arasindaki duygusal etkilesimi vurgular.
Son olarak Logos ise argiiman olusturmanin en etkili yollarindan biridir ve iknaci bu yontem ile akla hitap
ederek kitleyle arasinda iliski kurar (Aristoteles, 2022). Buradan hareketle iletisim sahnesinde kaynagin
ikna edici olabilmek adina hem goze hem kulaga hem de akla yonelik olarak kullandigi Ethos, Pathos ve
Logos liclemesi; bircok arastirmaya konu edilmis ve incelenmistir. Bu arastirma kapsaminda Ajda Pekkan'in
Spotify'de en cok dinlenen sarkilari Aristoteles’in retoriksel liclemesi baglaminda ele alinmistir.

Arastirmaya konu olan sarkilarin belirlenmesinde mizik, sesli kitap ve podcast (seri halinde yayinlanan
program icerikleri) dinleme platformu olarak 2008 yilindan bu yana abonelik hizmeti veren Spotify verileri
baz alinmistir (Spotify, 2025). Bunun nedeni Spotify'in farkli zevkler ve durumlar icin 6nceden paketlenmis
listeler (sarkilar) yelpazesi anlaminda en 6nemli satis noktalarindan biri olmasidir (Adenuga, 2022:7-9). Bir
diger sebebiyse soz konusu platformun, ozellikle bireysel kullanicilarin kiiratorliigtinde siralanan ¢ok sayida
herkese acik calma listesine erisim saglamasidir. Bu yoniiyle calismada, Ajda Pekkan ornekleminde olusan
calma listeleri de tamamen kullanici yani hedef kitle tarafindan 6n plana ¢ikarilmistir.

Bu arastirmanin amaci, Ajda Pekkan'in sarki sozlerinde hangi ikna cekiciliginin ne dlglide kullanildigini
tespit etmektir. Bu amaca istinaden ikna tarzlarindaki vurgularin kesfedilmesi, anlamlandirilmasi ve retorik-
sel analizinin yapilabilmesi icin nicelden ziyade nitel bir arastirma deseni tercih edilmistir. Calismanin ¢ikis
noktasi, retorik kullanimi sarkilar ile kitleler tzerinde blyiik etkiler yaratmasina ragmen sarki sozleriyle
ilgili Aristo’nun ikna tarzlarindan Ethos, Pathos ve Logos’ licgeni baglaminda calismalar literatiirde oldukca
sinirlidir. Bu noktadan hareketle calisma; Ajda Pekkan'in sarki sozlerinde kullanilan Aristoteles’in retorik
unsurlarini ortaya ¢ikarmakta ve sarki sozleri ornegi lizerinden retoriksel iknay! degerlendirmeye sunmak-
tadir.

Bunun devaminda literatiir incelendiginde sarki sozlerinde retorik kullaniminin ele alindigi sinirli
sayida arastirmaya rastlanilmistir. Bu dogrultuda Leonardo Pinheiro Mozdzenski'nin 2012 tarihli orijinal dili
Portekizce ve “Kadin Miizik Videolarinda Ethos ve Pathos: Kimliklerin insasi, Duygularin Sahnelenmesi”(0
Ethos E O Pathos Em Videoclipes Femininos: Construindo Identidades, Encenando Emogées) adli calismasi
incelendiginde; sarkicilarin kendi imajlarini yaratmak icin sahneledikleri metinsel tiirde diizenlenmis dilsel
isaretlerin ve ¢esitli modlarin analiz edildigi goriilmiistiir. Bu baglamda calisma irdelendiginde, analiz edilen
Born this way (Lady Gaga, 2011), Firework (Katy Perry, 2010), Run the world (girls) (Beyoncé, 2011), Rolling
in the deep (Adele, 2010) ve Super bass (Nicki Minaj, 2011) baslikli miizik videolarinda iknanin retoriksel
unsurlarinin, Ethos ve Pathos ikilisiyle insa edildigi ortaya konulmustur. Bu ¢alisma disinda Tiirkge ve farkli
dillerdeki yayin literatiiriinde, sarki ve sarki sozlerinin; ozellikle Aristoteles’in retorik ticlemesi baglaminda
ele alindigl herhangi bir calismaya ulasilamamistir.

Ayrica retorik kavrami ve retoriksel analiz cercevesinde, literatiirde Ajda Pekkan’in hem sarki sozlerinin
hem de Aristoteles'in retorik liclemesinin ele alindigl bir calismanin da yer almadigi goriilmektedir. Bu
yonliyle bu arastirma, sarki sozlerini retoriksel liclemenin Ethos, Pathos ve Logos bilesenleri cercevesinde
irdeleyen ilk arastirma olma ozelligi de gostermektedir.

\““‘
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Retorik Kavrami

Retorik kavrami, herhangi bir konuyla ilgili olarak ikna ve inandirma yontemleri bulma ve argiiman
olusturma sanati olarak nitelendirilir. Bu 6zelligi ile retorik, sadece belirli bir alana 6zgu degil, diyalektik gibi
evrensel ve yararli bir sanattir. Retorigin islevi sadece kanitlari gostermek degil, ayni zamanda her olguyla
ilgili inandirma yollarini da ortaya ¢ikarmaktir ( Aristoteles, 2023:6-7).

Sokrates’in nitelemesiyle bilgiclik ve siisleme yoluyla dalkavukluk; Platon i¢in “sanatlarin kraligesi”,
Aristoteles’e gore ise retorik, veri olan herhangi bir durumda elde bulunan ikna etme araclarini kullanma
yetisi seklinde tanimlanmaktadir (Riizgar & Akdemir, 2017: 259-263). iknaya dair kavramlarin kullanimi Yunan
diistiniir, Aristoteles tarafindan akademik anlamda kuramsallastirilarak yorumlanan ve siniflandirilan bu
calismaya“Retorik” adi verilmistir.

Aristoteles’in bakisiyla ikna, “artistik kanitlar” (artistic proofs) ve “artistik olmayan kanitlar” (inartistic
proofs) olmak iizere ikiye ayrilir. Buna gore artistik kanitlar, biiylik oranda iknacinin kontroliinde ve
ikna faaliyetini gerceklestirenin yaratim ve yonetim yetenegine baglidir. Bu baglamda Aristoteles, retorik
kavramini ii¢ ikna edici unsur ile agiklamistir. Bu unsurlar “Ethos”, “Pathos” ve “Logos”tur (Bir & Suher,
2017:295). Artistik olmayan kanitlar (inartistic proofs) ise iknacinin kontroliinde olmayan ve onun disindaki
durumlar icin gecerlidir Bunlara 6rnek olarak iknanin nerede meydana geldigi, konusmacinin fiziksel ¢eki-
ciligi vb. gibi noktalar verilebilir(Yiiksel vd., 2012:22-46).

Bu anlamda Aristoteles (2023:6), retorigin giiclii bir ifade araci olarak kullanilmasinin 6nemine ve bunun
devaminda ise retorik kullanirken etik bir yaklasim sergilenmesine dikkat cekmektedir. Aristoteles’in retorik
kavrami, duygularin ve mantigin bir araya getirildigi bir unsur olarak tanimlanir. Retorik ayni zamanda
duruma gore neyin ikna edici oldugunu gorebilme yetenegidir. Aristoteles, her durum icin ikna edici olan
noktayi gorebilen kisiyi retorik¢i olarak nitelendirir. Bu durum, retorikte basarinin her zaman ikna edici
olacaginin garantisini vermemekle birlikte, tipki bir hekim gibi her hastayi tedavi edemese de hastasini
iyilestirebilecek higbir seyi ihmal etmediginde becerisini tamamen ortaya koyacagi anlamina gelir. Ayni
sekilde retorikcinin de herkesi ikna etmesi miimkiin olmasa da kullanmasi gereken kanitlari hem uygular
hem de ikna yontemini her kosulda ve tam olarak kavrar (Yilmaz vd., 2022:12-25). Buna gore Aristoteles’in
kaynagin ve mesajin ikna ediciligi artirmak icin ortaya koydugu U ikna kaniti ya da unsuru “Ethos”, “Pathos”
ve “Logos” olarak siralanmaktadir.

Retorik Agisindan Ethos’un Onemi

iknadaki artistik kanitlarin ilk unsuru olan Ethos kaynagin giivenilirligi anlamina gelir. izleyiciler, ikna
sirasinda gordiiklerinden bir sekilde etkilenir, iknaci hakkinda belli bir karar ve yargiya ulasirlar (Karadogan
Doruk, 2015:85). Alici kitlenin kararina yardimci olan etkenleri su sekilde siralayabiliriz; konusmacinin fizigi,
giyimi, konusma tarzi ve beden dili jest, mimik ve durus. Bazi durumlarda ise iknacinin sergiledigi diiriist
tavir, deneyim, mizah giicii gibi ozellikleri ya da bu konularda ge¢cmisten gelen bir {invaninin olmasi
iknay1 kolaylastirdigi soylenebilir. iknaya muhatap olan dinleyicilerin acikca algilayabildikleri bu 6zellikleri
Aristoteles, itibar olarak nitelemektedir. itibar ise inanilir ve giivenilir olmak seklinde tanimlanir (Yiiksel
vd., 2012:22).

Bunun icinse mesaji sunan kaynaginin giivenilir olmasi gerekir. Yine bu baglamda vurgulanmasi gereken
uzmanlik, diriistliik ve iyi niyet gibi bazi karakteristik ozelliklerde son derece onemlidir. Bu ozellikler de
mesajin etkisi ve giivenilirlig§inde 6nemli rol oynar (Bir & Suher, 2017:296-297). Bunun yani sira kaynagin
giivenilir olmamasi durumunda, mesajin diizenlemesi ve icerigi, ne kadar iyi olusturulsa da ikna ediciligi cok
dusiik olacaktir. Bir 6rnek verilecek olursa Nobel Odiillii bir yazarin yaptigi konusma ile ilk kitabini cikarmig
yeni bir yazarin yaptigi konusmanin ikna ediciligi arasinda 6nemli bir fark bulundugu goriiliir (Yilmaz vd.,
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2022:143). Bununla ilgili olarak ses etkinligi, secilen kelimeler,g6z temasi, jestler vb. 6zellikler siralanabilir.
Bunlarin tamami Aristo tarafindan “karizma” olarak adlandirilmaktadir. Ornegin bu baglamda, bir iknaci
sunusunu kuvvetli bir lisan, 6zenle segilmis kelimeler, hazirlanmis jestler ve iyi bir tonlama ile sundugunda;
izleyenleri ikna etme agisindan onemli kazanimlar elde edebilecektir.Dolayislyla Aristoteles’e gore tiim bu
artistik kanitlar, insanin karizmasini yani Ethos’unu olusturmaktadir (Yiiksel vd., 2012:22).

Yine Ethos ile baglantili olarak “kRarizma” vasiflari; bilgi birikimi, iletisim giicii, egitim, diksiyon, hafiza
giicii ve sayginlik kavramlarini da kapsamaktadir. Oyle ki dogustan gelen ve sonradan edinilen niteliklerin
tlimi icin de karizma kavrami kullanilir. Bu anlamda kisilik durumlarinin ¢evreye yansimasi da karizmayi
belirler. Dahasi bir yaniyla bilissel diizey diger yaniyla ise yiiksek iletisim yetenegi gibi nitelikler de karizmayi
sekillendirir (Karadogan Doruk, 2015:86).

Bunun da otesinde konusmacinin karizmasi kitlesel boyutta bir bastan ¢ikarmadir. Karizmasi giiglu kisiler,
kalabaliklari kendine asik etme ve yonlendirme yetenegine sahiptir. Giinlimiizde bir ortama girdiginde direkt
dikkatleri iizerine ¢ekebilen bir kisinin karizmatik oldugu ifade edilmektedir. Bu yiizden karizmanin, acik
bir sekilde isaret edilemeyen, gizemli ve izah edilemeyen bir yoni vardir. Bu baglamda iknacinin karizmasi
yani ‘Ethos’u, tamamen kisiye bagli oldugundan, ozel bir yetkinlik olarak diisiiniilmemektedir. Aksine bu
ozellik; bazen bir bastan ¢ikarma bazen bir tutku kimi zaman da iknacinin kontrolu disinda olan bir kanit
gibi degerlendirilir. Hatta bu 6zellikler dolambacgli, dolayli ve hipnotize edici de olabilmektedir(Meyer, 2023:
26; Baudrillard, 2019:132-150; Greene, 2014: 177-179).

‘Ethos’a dair bir baska 6rnek ise Goffman’in (2022:34-35) “kisisel vitrin” kavrami baglaminda verilebilir.
Bu anlamda so6z konusu kurama gore kaynagi; performans sergileyen “oyuncu”, iletisim ortamlarini; “sahne”
ve ikna siirecini ise “performans” kavramlariyla eslestirmek miimkiindiir. Ayrica “Risisel vitrin"in parcalari
baglaminda su unsurlar sayilabilir: cinsiyet, yas ve irksal ozellikler; boy ve dis goriiniis; durus sekli;konusma
kaliplari; yiiz ifadeleri; viicut ifadeleri vb. Benzer bir ifadeyle yine Gasset’e (1999) gore beden; fizyonomisi, yiiz
ifadeleri, el-kol-govde hareketleri agisindan son derece verimli bir anlatim ya da anlatimsallik alani olarak
betimlenir.

Ethos ile ilgili bir baska yaklasim ise oyun ve oyuncu kavramlarindan orneklendirilebilir. Bu baglamda
diinyaca iinlii oyun yazari William Shakespeare'in “Begendiginiz Gibi” adli oyununda Jacques soyle seslenir:
“Biitiin diinya bir oyun sahnesidir. Kadin, erkek biitiin insanlar da sadece oyuncular. Her birinin giris ve ¢iRis
zamanlari vardir” Bu ifadeden de anlasilacag lizere yasamdaki insan ile sahnedeki insanin, kendilerini ifade
etmelerinde gecerli olan dogrular aynidir. Yasamda da oyunda da oyuncunun gorevi; duygulari, bedeni,
sesi ve konusmasiyla roliinii seyirciye yasatmaktir (Glirzap, 2008: 30). Bu dogrultuda da Marcus Airelius’un
(2012:54) ifade ettigi gibi izlenimler bedene, diirtiiler ruha ve yargilar ise zihne hitap eder.

Retorik Acisindan Pathos’un Onemi

Retorik cekicilik agisindan ikinci kanit tiirii olan Pathos; duygularin etkisine atifta bulunur. Konusmaci,
yazar, sanat¢i veya iknaci duygulara ya da hislere hitap etmeyi tercih ettiginde; mantiktan daha etkili olan
duygulari cekici kilmaya calisir. Bu anlamda da etkili bir duygusal ¢ekicilik hedef kitlenin hem ruh durumuna
hem de mesaj icin secilen konuya gore degisir (Browning, 2018: 455; Ozodaslk, 2018:142).

Duygularin ikna agisindan 6nemini“duygusal zekG@” kavramiyla savunan Goleman’a (1996: 30) gére insan
dogasini, duygularin giiciinden soyutlayarak agiklamak miumkiin degildir. Bu baglamda “Homo Sapiens”, yani
“Diistinen Tiir" adinin; duygularin hayatimizdaki yeri hakkinda bilimin bize sundugu yeni goriis ve vizyona
gore yaniltici bir noktada oldugunu belirten Goleman; kararlarimizi ve hareketlerimizi sekillendirirken
duygularimizin ¢cogu zaman diisiincelerimize baskin ¢iktigina dikkat cekmektedir.
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Aristoteles’e gore dinleyicinin ikna edilmesi ve konusmaciyla ayni fikirleri paylasmaya dogru bir egilim
gostermesinin yolu duygulardan gegmektedir. Bu dogrultuda iknaci bir yandan muhatabinin duygularina
dokunmaya calisirken; diger yandan da dinleyicileri kiskirtici sozciiklerin bastan ¢ikarici giiciiyle ikna etmeye
calismaktadir. Bu durum konusmaci tarafindan dinleyenin duygularini hedef alan ve iknanin duygusal
dirtiiler araciligiyla gerceklesmesini saglayan bir dramatizasyon siirecidir (Charaudeau, 2007:242-245). Bu
suirecte hedef kitleyi heyecanlandiran, soke eden ve dinleyenlerin dikkatini cekmeye yonelik olan en giizel
duygular, tutkular ve hikayeler ile tepki uyandiran en kotii duygular yine Pathos’un araglariyla ifade edilir
(Meyer, 2023:125).

Bunun yani sira ikna etmeye calistiginiz kisinin tutkularina hitap eden ve onun kalbine yakin ve onu
ilgilendiren konularla baglanti kuran bir mesaj olusturmak; alicinin memnun olmasini ve kaynaktan etkilen-
mesini saglamaktadir. Bu baglamda dinleyicilerin hosuna gidecek mesajlar yaratmak isteyen iknacinin,
erdemlerin yolunu izlemesi gerekmektedir (Descartes, 2023:96).

Aristoteles’e gore Pathos, hosa giden istek ve tutkularla baglantilidir. Glinimiizdeyse bu duysgular,
psikolojik durumlar olarak ele alinmaktadir. Bununla baglantili olarak iknacinin, dinleyicilerin duygularini
iyi belirlemesi ve buna gore birtakim artistik kanitlar olusturmasi, iknanin basarisinda onemli bir rol
oynayacaktir. Bunun yani sira Aristoteles’in Pathos kavrami kapsamina giren “fazilet” icerigi ile gliniimiizdeki
benzer kavramlarin aslinda ayni oldugu goriilebilir. Bu icerigin ortlistugii ogelere bakildiginda; kanunlara
sayginin adalet; bireyin konusmasina yansiyan tavsiye ve kararlarin sagduyu; bencilligin tersine imit ve
destegin comertlik; kendi dogrularinin pesinden gitmenin cesaret; duygu ve tutkularini kontrol altina
almanin olgiiliiliik; affedici olmanin hosgori; iimllik ve yiice goniilliliiglin nezaket; bilgi, gorgl, erdem
sahibi olabilme durumunun ise bilgelik olarak tanimlandigi vurgulanmaktadir (Yiiksel vd., 2018:22):

Etkili bir duygusal cekicilikte soz konusu retoriksel unsurlar, dinleyicinin ruh durumuna, mesaj yaratmak
amaci ile secilen konuya gore degisiklik gostermektedir. Pathos ozellikle odullendirici gekicilik, korkuyu
harekete geciren cekicilik, ihtiyag, istek ve degerlerin cekiciligi olmak uizere farkli duygulara seslenmektedir.
Odiil ekiciligi konusmada kullanildiginda, dinleyici kisisel kazanimlari veya kari dogrultusunda davranabilir
ya da hissedebilir. Ornegin, dgrencilere is hayatinda elde edecekleri diplomanin ¢ok 6nemli oldugunu ve
bircok kapiyi agacagini soyleyen bir konusmaci, 6grencilerin is bulma ihtiyaglarina yonelik duygusal bir ¢eki-
cilik yaratmaktadir. Korku ¢ekiciliginde ise odiil ¢ekiciliginin aksine kisiler, kendilerinin ya da ¢ok sevdikleri
kisilerin zarar gormesi ile ilgili bir tehdit algiladiklari zaman, ikna i¢in secilen konuya karsi son derece duyarli
davranirlar. Etkili bir iknaci bir mesajin etkinligini arttirmak icin korku unsurunu da kullanabilir. Ornegin,
giivenlikle ilgili drtinlerin reklamlarin da evde yangin tehlikesi belirtilerek korku cekiciligi one ¢ikarilmistir.
Benzer mesajlarin saglikla ilgili konularda da sikg¢a kullanildigi goriliir. Bu yoniiyle istekler, ihtiyaclar, deger-
lerin cekiciligi ve korku cekiciligi dogrudan giivenlik ihtiyaci ile baglantilidir (Ozodasik, 2018:143).

Retorik Agisindan Logos’un Onemi

ikna cekiciligi unsurlarinin sonuncusu; iknacinin dinleyicilere karsi kullandig “gercek” ya da “gercege
benzer” inandirma yollarindan olan mantik ya da baska bir ifadeyle akil yiiritmedir. Bu baglamda bir mesaj
ya da ifade, bazen dogasi geregi bazen de inandirici arglimanlarla desteklendigi icin ikna edici olur(Aris-
toteles, 2023:9-11). Logos, kullanilan retorik bir konusma, argliman agisindan mantiga hitap eden rasyonel
ve somut bulgulara dayanmaktadir (Babiir Tosun, 2018:326).

Akil yiiritme igin resmi bir sistem gelistiren ilk isimlerden biri olan Aristoteles, herhangi bir arglimanin
gecerliliginin iceriginden ziyade yapisina gore belirlenebilecegini 6ne siirmiistiir. Bu dogrultuda ikna etmek
isteyen kisi, once karsisindaki kisinin mantik ve muhakeme anlayisiyla baglanti kurmali, sonrasinda ise
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alici igin etkileyici bir anlam ifade edebilecek sekilde hedef kitleye hitap etmeye calismalidir( Baldock ve
Hayward, 2018: 52).

Bunun devaminda retoriksel konusmayi yapan kisi, 6zellikle alici-dinleyicinin bilgi siirecini en mantik-
sal yolla degerlendirip, karara varma yetenegine gilivenmektedir. Dolayisiyla iknacilar, alici-dinleyicilerin
bununasil yapacagini onceden tahmin edebilmektir. Bu ylizden Aristoteles, soz konusu bilgileri ve ¢ikis nok-
tasini kiyas(karsilastirma) kavrami ile biitiinlestirerek incelemistir. Buradan hareketle karsilagtirma siirecinin
belli birtakim evrelerden gectigi goriilmektedir. Bu baglamda herhangi bir konudaki kiyas oncelikle buyiik
bir varsayimin ortaya atilmasiyla baslar.

Ornek: Kimyasal X maddesi insanlar icin zararlidir.
Bunun akabinde ise kiyas icin daha hafif bir varsayim one surilur.
Ornek: Bu kimyasal maddenin yakinindaki bitkileri yiyen hayvanlar da bu maddeyi alirlar.

Tum bu karsilastirmalar sonucunda dinleyenler; “Bu hayvanlar insanlar igin zararlidir” sonucuna ulasir.Bu
sonug ise belli bir mantik siirecinin isleyisini gostermektedir. Nitekim iknacilar, alici-dinleyicilerin bu mantik
dizgesinden gecirdikleri belli 6nermelerle gerceklestirdikleri kiyasla sonuca varmayi tercih ederler (Yiiksel
vd., 2018:23). Bu orneklerden de anlasildig iizere Aristoteles, “Retorik” adli calismasinda kelimelerde,
arglimanlarda veya konusma mantiginda mevcut olan kanitlara atifta bulunmak icin Logos'u kullanir. Bu
baglamda Logos terimi;ikna araci olarak zekayi veya rasyonelligi onermektedir.Bunun yani sira Logos,
reklamcilikta akil yiiriitme yoluyla ikna edici olmaktadir. ikna agisindan tipki bir metinde oldugu gibi
Logos'un bir reklam mesajina uygulanmasi da mantiksal akil yiiriitmeye yonelik bir ¢cagridir. Nitekim ¢ogu
reklamin mesajlari da izleyicinin rasyonel yoniine hitap etmektedir. Ornegin, X marka bir krem bir kadinin
cildini donistiirebilir ve bunun sonunda da onu giizellestirebilirse, mantiksal olarak izleyicinin de reklami
yapilan kremden esit derecede yararlanabilecegi sonucu gikar (Torto, 2020:272).

Bununla ilintili olarak Logos'un ikna unsuru olarak kullanildig reklamlarda, lriin ya da markayla ilgili
somut veriler sunulmaktadir. Yine Logos'un kullanildigi ikna siirecinde genellikle iirliniin fiyati ile ilgili
bilgiler verilmekte ve bunun disinda uriin veya hizmetin teknik detaylari da anlatilmaktadir. Bu yoniiyle
ise Aristoteles’in etkili argiimanlastirma yaklasimi en ¢ok Logos'ta kendini gostermektedir (Nas, 2013: 24).
Kanitlarin etkili olmasinda, kaynagin veya alicinin kendisi ve iddia edilen konunun icerigi gibi cesitli
unsurlar da on plana ¢ikmaktadir. Bununla birlikte bazi kisiler icin istatistiksel kanitlar, gecerlilik agisindan
onemli bulunurken; bazilarinin ikna edilmesinde ise sok edici goriintiilere yer verilmesi gerekir. Ote yandan
dinleyicilerin ikna edilmesi icin konusmacinin tek bir kanit kullanma zorunlulugu yoktur. Buradan hareketle
iknacilar, hedef kitleyi yani alicilari ikna edebilmek ve alicilarda istendik tutum olusturabilmek amaciyla
biitiin kanit tiirlerinden yararlanabilir (Yilmaz vd., 2022:100-101 ).

Retorik Cekicilik Ornegi Olarak Ajda Pekkan’in “Siiperstar” imajina Bakis

Ajda Pekkan 12 Subat 1946'da istanbul'da dogdu. ilkokula Mustafa Kemal Pasa ilkokulu’'nda baslad.
Lise egitimini Camlica Kiz Lisesi'nde tamamlayan Pekkan’in, daha o yillarda amator olarak sarki soylemeye
ilgisi baslad (Siisoy, 1988). ilham Gencer'in sahibi oldugu Sisli’'deki “Cati” adli gece kuliibiinde 1962 yilinda
sarkiciliga ilk adimini atan Pekkan, sarkicilik alaninda gosterdigi performanstan sonra istanbul Radyosu’nun
canli yayinlanan miizik programina katilmasiyla birlikte tiim Tiirkiye'ye sesini duyurma imkani buldu
(Dilmener, 2007: 9-17). Bunun ardindan 6nce 1963 yilinda Ses dergisinin diizenledigi yarismada film yildizi
oldu. Ayni yil Oztiirk Serengil ile basrolleri paylasti§i “Adanali Tayfur” filminde rol aldi (Show TV, 2023).

Pekkan'in sarkicilik yolunda ¢ikardigi ilk 45'lik; 1967 tarihli “iki Yabanci” albiimidir. Alblime adini veren
ve ayni zamanda uyarlama olan sarkinin, sozleri Fecri Ebcioglu’'na miizigi ise C.Singleton ve B. Kaempfer'e
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aittir (NTV, 2017). Miizikal hayatini konu alan ve NTV'de yayinlanan “S6z ve MiizikR” adli programa konuk olan
Pekkan, o yillardaki ¢ikisini su sekilde aktarir:

“ilk pop miizigi trendini, Ronseptini ve formatini ben getirdim. Benim basladigim dénemde gazino olayi
ya da Caz miizigi vardi. Yok olabilirdim de... Ama bir ilki baslattigima inaniyorum o donem... Cesur
davranmam; ise yaradi galiba.”

Nino Varon'a gore de “Tiirkiye'nin ilk modern ve iddiali yiizii"olan Ajda Pekkan, 1960’larin ve 1970'lerin
sonunda modernlik simgesi olmustur. Pekkan'in miizik kariyerinde onemli bir doniim noktasi olan Fikret
Senes ile ortak calismalari 1970'li yillarda baslar. Senes 1970'li yillarda, bircok linli isme yazdigi sarki soz-
leriyle taninir. Senes ve Pekkan isbirliginin baslangici da ilk kez 1970'te “Sensiz Yillarda” sarkisiyla gerceklesir.
Yine bu isbirligi 1973 yilinda “Kimler Geldi Kimler Gegti”1977'de “Baksana Talihe”1979'da “Bambaska Biri”,
1983'te “Bir Glinah Gibi”ve “Son Yolcu”sarkilariyla devam eder. Ajda Pekkan’in bir marka olarak anilmasini
saglayan “Siiperstar”’iinvanida1977'de yayimlanan “Siiperstar” ve “Siiperstar-2” albiimleriyle olur.Donemin
medya patronlarindan Erol Simavi: “O bir star degil; Stiperstar'dir” sozleriyle Pekkan'in giinlimiize kadar
gelen “Siiperstar” tnvanini ilk kullanan kisidir. Bunun devaminda1976 yilinda Enrico Macias ile Paris
Olympia’da verdigi konserin ardindan Pekkan, artik kendisiyle 6zdeslesen “Siiperstar” iinvani ile adindan
sikca soz ettirir.Pekkan, ayrica “Sah Dénemi” olan1977 yilinda, iran’in bagkenti Tahran'da verdigi konserle de
yine bir ilke imza atmistir (NTV, 2017; Show TV, 2023).

Miizik kariyerindeki yiikselisin devaminda Pekkan, Tiirkiye'yi 1980 yilinda Hollanda’'nin Lahey kentinde
duizenlenen 25. Eurovision Sarki Yarismasi'nda temsil eder. Yarismaya sozlerini Sanar Yurdatapan'in yazdigi
ve Atilla Ozdemiroglu tarafindan bestelenen “Petrol” sarkisi ile katilan Pekkan, yarismada 15'inci olurve
sarki Eurovision’da beklenen basariyi getirmez. Bu basarisizligin ardindan Pekkan, yeni albiim calismalarina
odaklanir ve donemin arabesk furyasindan etkilenerek, 1982 yilinda “Sen Mutlu Ol”"ismini tasiyan alblimiini
citkarir. Bu albiim sonrasinda ise Pekkan tekrar Fikret Senes ile ortak bir calismaya imza atar ve 1983 tarihli
“Siiperstar-3” albiimiyle kendi miizik tarzina geri doner. Bu albimiin ozelligi ise icerisinde “Son Yolcu” ve
“Uykusuz Her Gece” gibi hitler tagimasidir (Dilmener, 199-232).

Pekkan, 90'li yillarin basinda da basarilarini siirdiiriir. SOzl ve bestesi Sehrazat tarafindan yapilan “Yaz
Yaz Yaz"” sarkisi buyik ilgi goriir ve “Ajda 1990” adli bu albiim yiiksek satis rakamlarina ulasir. Pekkan’in
sonrasinda gelen ve 2000'li yillarda da devam eden albiimlerinin yeni miizikal ortagi bu kez Sehrazat olur. Bu
ortaklik ile 1991'de “Eline Goziine Dizine Dursun”, 2005'te “Sen iste”, 2008'de “Aynen Oyle”, “Flu Gibi” 2023'te
de “Asklayalim” gibi hitler ortaya ¢ikarmistir. Daha sonra Pekkan, bir Eda ve Metin Oziilkii bestesi olan ve
1996 tarihli “Eglen Giizelim” sarkisi ile kariyerinde yeni arayislara yonelir. “Eglen Giizelim” sarkisinin gemide
cekilen klibi; Ozel TV'ler vemiizik kanallarinin sikca klibe yer vermesi nedeniyle 90'lar kusagi tarafindan
kolayca kabullenilmis ve klip hikayesiyle de oldukca dikkat cekmistir. Ote yandan Pekkan’in bu albiimde
kullandigi farkli vokal teknigi ise kose yazilarina dahi elestiri konusu olmustur. Bunun yani sira Pekkan,
2006 yilina gelindiginde, Sezen Aksu imzasini taslyan “Vitrin” ve “Cool Kadin” sarkilarini da seslendirmistir.
Daha sonra Pekkan, sozii ve bestesi Tarkan'a ait olan “Yakar Gegerim”(2011)ile“Ben Yanmisim”(2012)isimli
sarkilarini dinleyicilerin begenisine pes pese sunmustur. Ayrica Pekkan, katildigi “Soz ve Miizik” adli pro-
gramda, miizikal calismalarinda yaptigi yenilikleri ve degisimleri de su sekilde aktarir (NTV,2017; Dilmener,
2007: 290-293):

“Ben hep yenilik¢i, kadinlarin umudu bir sanatgi olarak var oldum. Sezen onlarin yiiregini, aglatan,
kanatan, tirmalayan, onlarin icindeki o liziintiileri ortaya ¢ikaran insan oldu. Yani bunu takdir etmemek
miimkiin degil. Bizim bir tek erkegimiz var. Hakikaten bizimle ayni frekansta olan, mesela Tarkan var
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bugiin baktiginiz zaman... Gercekten o da cok hassas, anlayabiliyor... Her yasa hitap edebiliyor. Size
cikabiliyor; yas olarak Riigiige inebiliyor. Biz de dyleyiz zaten... O yiizden kazancimiz o...Yani bir yerde
kalmamak... Ben suyum; ben, oldum artik dememek...(Pekkan, 2017)”

Arastirmanin Amaci, Onemi ve Kapsami

Bu calismanin temel amaci, Ajda Pekkan sarki sozlerinde Aristoteles’in retoriksel ¢ekicilik unsurlarinin
(Ethos, Pathos ve Logos) kullanimini ve dagilimini incelemektir. Giiniimiizde retorigin ikna agisindan gittikce
artan onemi ve Tiirkce iletisim literatiiriindeki retoriksel analiz ¢alismalarinin daha ok siyasi eksende
yogunlasmasina istinaden hazirlanan bu ¢alisma, retorigi 6zellikle sarki sozleri acisindan ele almaktadir.Bu
anlamda politikacilarin, reklamcilarin yani sira sahne, miizik ve imaj baglaminda sanatgilarin nasil ve hangi
retoriksel kanitlarla ikna ettigi de onemlidir. Bu kapsamda su sorulara yanit aranmistir:

AS 1: Ajda Pekkan'in sarki sozlerinde hangi retoriksel kanitlar / ¢ekicilikler kullanilmistir?

AS 2: Ajda Pekkan, sarkilarinda en fazla hangi retoriksel kanitlarla ikna etmektedir?

Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Mevcut calismanin evrenini, Ajda Pekkan’in 19 Mart 2025 tarihi itibariyla Spotify lizerinde en ¢ok dinlenen
sarkilarinin sozleri olusturmaktadir. Bu anlamda mekansal evren yapisindan dolayi “Yakar Gecerim”, “Bi’ Tik”,
“Bambaska Biri", “Eglen Giizelim” ve “Diisinme Hi¢” sarkilarinin sozleri 6rneklem olarak belirlenmistir. Bu
dogrultuda da calismada evrenin biyiikligii ve hareketliligi sebebiyle “Mekdnsal Ornekleme” yéntemi tercih
edilmistir. Bilhassa bu gibi evrenler s6z konusu oldugunda, belirli bir alanda 6rnekleme girenlerin hizli ve
sistematik olarak segilmesi mekansal 6rneklemi yansitir (Savran, 2018:158).

Sinirliiklar

Calisma kapsaminda analiz edilen sarki sozleri, sadece Spotify uygulamasi lizerinden en ¢ok dinlenen
Ajda Pekkan sarkilariyla sinirlidir ve Pekkan'in tim sarki sozleri icin genellenemez. Burada analiz edilen
retoriksel ikna unsurlari her sarki icin yapilamayacak kadar ¢ok yonliidiir. Buradan hareketle incelenen sarki
sozleri, ozellikle yayin platformu, siralama ve tarih acgisindan sinirlandirilmistir. Dolayisiyla bu calismada
elde edilen sonuclarin gecerliligi, secilen orneklemin temsil etme kapasitesi ve kullanilan veri toplama
tekniginin ol¢me kabiliyetiyle sinirlidir.

Metodolojik Tasarim

Bu arastirmada nitel bir model kullanilmistir. Ajda Pekkan'in Ajda Pekkan'in 19 Mart 2025 tarihi itibariyla
Spotify uzerinde en ¢ok dinlenen “Yakar Gegerim”, “Bi’ TIR", “Bambaska Biri’, “Eglen Giizelim” ve “Diisiinme
Hi¢” adli sarki sozleri, Aristoteles'in retorik liglemesinde yer alan “Ethos (Karizma / Giivenilirlik), Pathos
(Duygular) ve Logos (Mantik)” kanitlari kapsaminda analiz edilmistir. Bunun devaminda retoriksel gekicilik
unsurlari/kanitlan icerik analizi yontemine gore tasarlanmistir.icerik analizi Aziz'e gore (1990: 119), yazilan
ve soylenenin hazirlanan agiklayici yonergeye gore ne kadar siklikla bulundugunun saptanmasi olarak nite-
lendirilirken, Karasar'a (1995: 184) gore ise metin, kitap, belge vb. malzemenin belli 6zelliklerinin belirlenmesi
ve belli beklentiler 1siginda incelenmesi amaciyla yapilan bir tiir tarama seklinde tanimlanmaktadir.

icerik analizinde taranan metin, imaj, baglam ve kod arasindaki baglantinin kurulmasi calismanin anlasil-
masi agisindan son derece onem tasir.Bu acidan da icerik analizinin olmazsa olmazi arastirma sorusunun
formiile edilmesidir (Rose, 2023: 124). Bu dogrultuda arastirmada elde edilen veriler, Aristoteles’in ii¢ ikna
kaniti olan Ethos (kRaynak niteligi), Pathos (duygusal cekicilikler) ve Logos (mantiksal kanitlar) siniflandir-
masindan yararlanilarak ortaya konulmustur.
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Arastirma sorularini yanitlamak igin Ajda Pekkan’in belirlenen bes sarki soziinun retorik analizi
yapilmistir. Buradan hareketle sarki sozlerine katilan gostergelerin degerlendirilmesi ve ¢oziimlenmesi
noktasinda ise Aristoteles'in kavramsal yaklasimi benimsenmistir. Bu dogrultuda da Ethos, Pathos ve Logos
kullanimina ve Pekkan'in bu retorik unsurlari hayranlarini ikna etmek icin nasil kullandigina odaklanilmistir.
Bu analizi gerceklestirmek adina sarki sozleri kategorilere ayrilmistir. Bu kategorilerin kodlamalarina iligkin
tanimlamalar ise su sekildedir:

Ethos: Alici ya da hayranlar tarafindan bakildiginda, kaynagin dis goriiniimiini, giivenilirligini, karakterini,
beden dilini, yakisikliligini ya da giizelligini, makyajini, sesini, karizmasini, jestlerini ve mimiklerini hatta
tutkusunu gosteren niteliklerden biridir (Babiir Tosun, 2018:325; Meyer, 2023:91; Karadogan Doruk, 2015:85).
Mesaja yonelik olarak ikna, temelde kaynagin uzmanligi, yetkinligi, sayginligi, iyi niyeti, ahlaki 6zellikleri ve
inli bir kisi olmasiyla baglantilidir (Bir & Siiher, 2017:295-307).

Pathos: Belirli kelimeler, kelime obekleri ve ifade bicimleriyle takipgilerin duygularini harekete gecirmek
amaclanir. Bunu saglamak i¢in mesajin duygular boyutuyla bigimlendirilmesi ve izleyici / takipgi kitlenin
duygusal olarak etkilenmesi bu kategoriye girer. Bu kategoride Aristo’'nun erdemler olarak niteledigi
degerler; adalet, sagduyu, cesaret, nezaket, hosgori, bilgelik, ol¢lliliik ve comertlik seklinde siralanabilir
(Karadogan Doruk, 2015: 87; Everson, 2023:3).

Logos: Bir diger tanimlama ise retorik gekicilik unsurlarindan logostur. Logos kullanilan bir mesaj ya da
sarki soziinde ozellikle bir argiimani desteklemek igin insan mantigini kullanan sarkilardir. Akla seslenir ve
mantiktan tiiretilir ve dinleyenlerde etki yaratacak sekilde uyarlanir (Wilkovski, 2015: 23).

Arastirma icin kodlanan kategorilerden bir digeri de birlesik kategorilerdir. Bu kategori Leonardo Pinheiro
Mozdzenski'nin 2012 tarihli “O Ethos E O Pathos Em Videoclipes Femininos: Construindo Identidades, Ence-
nando Emog¢oes” adli calismasindan yararlanilarak olusturulmustur ve su sekildedir:

Birlesik Kategoriler: Herhangi bir arglimani desteklemek icin birden fazla retorik cekiciligin bir arada
kullanildigi bir video klip goriintiisii ve sarki sozii bu kategoride tanimlanir. Kategoriler Ethos-Pathos, Ethos-
Logos, Pathos-Logos ve Ethos-Pathos-Logos seklindedir.

Bundan sonraki asamada sarki sozleri, kategoriler halinde kodladiktan sonra; sarki sozlerindeki retorik
cekiciligin nasil insa edildigi ve her retorik bilesenin ne siklikla kullanildigi miizikal cercevede mercek altina
alinmistir.

Bulgular ve Degerlendirmeler

Ajda Pekkan'in secilen bes sarkisi Aristoteles’in retoriksel kanitlari dogrultusunda ele alinmis ve 5 sarki
soziinde ortaya ¢ikan retorik kodlamalarin tekrarlanma sikligi ve kullanim oranlari detaylariyla incelenmistir.
Birka¢ asamadan gecen analiz sonucunda, sarki sozlerinde aranan retoriksel ti¢ kaniti ve birlesik kodlayicilar
dikkate alinarak kapsamli bir analiz gerceklestirilmistir. Buna gore sarki sozlerindeki ifade, sozciik ve
cagrisimlarin nasil bir retoriksel anlam ifade ettigi belirlenmistir. Bunun sonrasinda da her veri Ethos, Pathos
ve Logos ile birlesik retoriksel kombinasyonlarla (Pathos-Logos kodlamasi gibi Bkz. Tablo 1.-2-3-4-5... )
kodlanmistir. Son olarakise bu kodlarin dinleyiciyi nasilikna ettigi, hem retoriksel iicleme hem de bilesenleri
acisindan sarki sozleri baglaminda degerlendirilmistir.
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Tablo 1
Sarkilarin Spotify Dinlenme (Stream) Siralamasi
Siralama Sarki Baslig Sarlkanin Cikig Tarihi Dinlenme (Stream)
1. Yakar Gegerim 20M 54.953.748
2. Bi’ Tik 2021 42.090.553
3. Bambaska Biri 1979 41.622.190
4, Eglen Giizelim 1996 23.819.199
5. Diisiinme Hig 1983 22.054.936

https://open.spotify.com/intl-tr/artist/27XMnTLvCO7t3qGlQYTMKF (Erisim Tarihi: 19.03.2025)

Tablo 1'de Spotify platformunda en ¢ok dinlenen ilk bes Ajda Pekkan sarkisi siralamasinda; birinci
sirasinda “Yakar Gegerim”, ikinci sirada “Bi’ TIR”, liglincli sirada “Bambaska Biri”, dordiincii sirada “Eglen
Glizelim” ve son olarak dordiincii sirada ise “Diisiinme Hi¢” adli sarkilar gorilmektedir. Tablonun en onemli
ozelligi giincel ve hedef kitle tarafindan belirlenen bir 6zellige sahip olmasidir. Dolayisiyla retorik bilesen-
lerin dinlenme trafigi lizerinden degerlendirildiginde, sozleri Tarkan'a ait olan “Yakar Gegerim” adli sarkinin
hedef kitlenin bir reaksiyonu olarak en basarili retoriksel ¢ekicilige sahip oldugu soylenilebilir. Bunun yani
sira okunmasi gereken bir baska veri ise “Gorsel 1"den hareketle 19 Mart 2025 itibariyla “Yakar Gegerim”
sarkisinin gunliik dinlenme sayisinin 57, 337 olmasi ve retoriksel basarisini siirdiirmesidir.

Gorsel 1
Spotify 19 Mart 2025 Tarihli En Cok Dinlenen Ajda Pekkan Sarkilari Listesinin Goriintiisi

Ajda Pekkan - Spotify Top Songs | Current charts

Last updated: 2025/03/19

Total As lead Solo As feature (%)
Streams 583,529,295 571,580,881 550,447,729 11,548,415
Daily 400,132 391,143 371,743 8,989
Tracks 227 220 206 7

Song Title Streams Daily

1 Yakar Gecerim 54,602,674 57,337

2 Bi" Tik - Sunrise Version 41,951,639 25,576

3 Bambaska Biri 41,457,442 27,984

4 Edlen Guzelim 23,819,199 12,426

5 Ddsdnme Hig 22,054,936 9,467

Source: https://kworb.net/spotify/artist/27XMnTLvCO7t3qGlQyTMkF_songs.html (Erisim Tarihi: 19.03.2025)
Sarki Sozlerinin Retorik Analizi

Arastirma kapsaminda incelenen bes sarki soziinde kullanilan retoriksel kanitlara dair elde edilen
sonuglar Gorsel 2 ile Tablo 11 arasinda gosterilmistir. Gorsel 2'den hareketle bes sarki soziine bakildiginda,
toplamda en cok kullanilan retorik kanit Pathos iken en az rastlanan retoriksel cekicilik Ethos-Pathos-Logos
ve Logos olmustur. Sonraki en ¢ok kullanilan kanit tiirleri ve birlesik kanitlar ise sirasiyla soyledir; Ethos -
Pathos, Pathos - Logos, Ethos ve Ethos — Logos.
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Gorsel 2
Sarki Sozlerinde Retorik Kullanimi

Ethos-Pathos-

Logos; %3,75 _-080S; %3,75

Ethos - -~

Logos; %5 —

Ethos; %6

Tablo 2
“Yakar Gegerim” Sarki S6zii Retorik Analizi
Sarki Sozii: Retorik Cekicilikler / Kanitlar
Yine yiiziinden diisen bin parca Ethos - Pathos
Dalip dalip uzaklara i¢ ¢ekiyorsun Pathos
Eger bicak kemige dayandiysa Pathos -Logos
Niye bu amansiz aciya g6z yumuyorsun? Logos - Pathos
Akil kari degil 1zdirabin boylesi Logos - Pathos
Bu ask degil esaretin ta kendisi Logos - Pathos
Ben senin yerinde olsam Logos
Ufak ufak uzarim durmam Ethos - Logos
Pilimi pirtimi, toplar giderim Ethos - Logos
Bakmam gozyasina bakmam Logos - Pathos
Bi' dakika bile katlanmam Ethos - Logos
0 halden anlamiyormus saniyorsam Ethos - Logos
Sen niye iziillip kahroluyorsun? Pathos - Ethos
Bu sonucun vebali onun boynuna Logos - Pathos - Ethos
Birak inceldigi yerden kopsun! Ethos - Pathos
Tablo 3
“Yakar Gegerim” Sarki S6zii Retorik Cekicilikleri
Retoriksel Kanit Sayi Yiizde
Pathos - Logos 5 %35,71
Ethos - Logos 3 %21,42
Ethos - Pathos 3 %21,42
Logos - Pathos - Ethos 1 %714
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Retoriksel Kanit Sayi Yiizde
Logos 1 %714
Pathos 1 %714

“Yakar Gecerim” sarkisinin Tablo 2 ve Tablo 3'te gosterilen analizi dikkate alindiginda, sarki soziinde
en fazla Pathos-Logos kaniti en az ise Logos-Pathos-Ethos, Logos ve Pathos cekiciligi goze carpmaktadir.
Diger tespit edilen en fazla kanit tiirleri ise Ethos —-Logos ve Ethos - Pathos birlesik kodlamasidir. Buradan
hareketle bu sarki soziiniin 6ne ¢ikan retorik unsurunun Pathos - Logos yani duygu ve rasyonalite ikilisi
oldugu soylenilebilir.

Tablo 4
“Bi’ TIR” Sarki S6zii Retorik Analizi

Sarki Sozii: Retorik Cekicilikler / Kanitlar
Karsidan bakinca dyle mi goziikiiyor, goriiniiyorum Ethos
Biraz soguk, biraz uzak Ethos - Pathos
Biraz alayci, biraz tuzak Ethos - Pathos
Sadece bi’ tik yaklassan yanima, bi’ tik, bi’ tik, bi’ tik Ethos - Pathos
Sen diye kalbimin atisina bi’ tik Pathos
Biraksan kendini akisima bi’ tik Pathos
Tadindan yenmez askima bi’ tik, bi’ tik Pathos
Ne kagirdigini bilsen 6liirdiin Pathos
Atese yalin ayak yurirdiin Pathos
Goziin hicbir seyi gormezdi Ethos - Logos
Rengime biirliniirdiin Ethos - Pathos
Ah bi’ bilsen oliirdiin Pathos
Gerisini sormican, yasamaksa yasican Logos
illa ki bitecek Logos
E alisacan Pathos
Olene dek unutmican ama dlene dek unutmican Pathos
Sadece bi’ tik yaklassan yanima, bi’ tik, bi’ tik, bi’ tik Pathos
Biraksan kendini akisima bi’ tik, bi’ tik Pathos
Sadece bi’ tik yaklassan yanima, bi’ tik, bi’ tik, bi’ tik Pathos
Kozden kizgin sicagima bi’ tik, bi’ tik, bi’ tik Ethos - Pathos
Biraksan kendini akisima bi’ tik, bi’ tik Pathos
Tablo 5
“Bi’ TIR” Sarki S6zii Retorik Cekicilikleri
Retoriksel Kanit Sayi Yiizde
Pathos 12 %5714
Ethos - Pathos 5 %23,80
Logos 2 %9,52
Ethos - Logos 1 %4,76
Ethos 1 %4,76

Tablo 4 ve Tablo 5'da goriildugl uzere “Bi’ TIR” sarkisinin sozlerinde de en ¢ok kullanilan retoriksel
kanit Pathos'tur. Bir sonraki en ¢ok kullanilan kanitlar Ethos - Pathos ve Logos'tur. Bu sarki sozlinde en az
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kullanilan gekicilikler ise Ethos - Logos ve Ethos'tur. Bu sarkida da duygusal cekiciligin diger unsurlara gore
daha baskin oldugu goriilmekle birlikte sarkinin sozlerinde duygusal unsurlara bolca yer verildigi tespit

edilmistir.

Tablo 6
“Bambaska Biri” Sarki S6zii Retorik Analizi

Sarki Sozii:

Retorik Cekicilikler / Kanitlar

Sardi korkular gelecek yillar
Diisiindiim sensiz nasil yasanacaklar

Gozlerimde canlaninca yaptigin haksizliklar

Pathos
Logos - Pathos

Ethos - Pathos

Gliclendim her sey bambaska olacak Pathos
Dondiin bak geldin simdi Ethos
Bugiini aslinda nasil sabirla bekledimdi Pathos

Seni yalvarirken gormek seni aglatabilmek
Gegmisi senden geri almak bitiin imidimdi
Olmaz artik kapr acik

Arkani don ve ¢ik oh oh istenmiyorsun artik
Bir zamanlar sen de bana acimadin

Yalniz kaldim yikilmadim ayaktayim

Oh yasadim ay yasiyorum

Basim yukarda meydan okuyorum hayata ve sana
Gonlim doluyor askla baristim bak hayatla
Basladim hey hey yasamaya hey hey

Simdi gel de gor beni bambaska biri
Topladim dagilan kalbimin her kdsesini
Ardindan aglayan o zavalli kiz nerede simdi
Gel gor beni

Sevenlere verecegim sevgimi her seyimi

Pathos - Ethos
Pathos - Ethos
Pathos

Ethos - Pathos
Pathos - Ethos
Pathos - Ethos
Pathos

Ethos - Pathos
Pathos - Logos
Pathos

Ethos

Ethos - Pathos
Ethos - Pathos
Ethos

Logos - Pathos

Tablo 7

“Bambaska Biri” Sarki S6zii Retorik Cekicilikleri
Retoriksel Kanit Sayi Yiizde
Pathos - Ethos 9 %42,85
Pathos 6 %28,57
Pathos - Logos 3 %14,28
Ethos 3 %14,28

Tablo 6 ve Tablo 7'de gorildigu lzere “Bambaska Biri” sarkisinin sozlerinde de en cok kullanilan

retoriksel kanit Pathos-Ethos’tur. Bir sonraki en ¢ok kullanilan kanitin bu sarki icin Pathos; en az kullanilan
cekiciliklerin ise Pathos - Logos ve Ethos oldugu goriilur. Bu sarkida kaynagin hedef kitlenin hem duygularina
hem de kisisel degerlerine seslenerek, Pathos — Ethos ikilisiyle iknayi insa ettigi soylenilebilir.
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Tablo 8
“Eglen Glizelim” Sarki Sozii Retorik Analizi
Sarki Sozii: Retorik Cekicilikler / Kanitlar
Dislin diisiin asamiyorum engelleri Pathos - Logos
Varamiyorum yanina carelerin Pathos - Logos
Yikil duvar goremiyorum enginleri Pathos
Gidemiyorum birakip uzaklara Pathos
Bir aglarim bir giilerim Pathos
Sanma senden vazgegerim Pathos
Alisamam inan yokluguna Pathos
Eglen giizelim giliniindi glin et Pathos - Ethos
Ben vazgecmisken eglen Pathos
Karalari ben baglarim Pathos
Sende vakit cok erken Pathos - Logos
Tablo 9
“Eglen Giizelim” Sarki Sozii Retorik Cekicilikleri
Retoriksel Kanit Sayi Yiizde
Pathos 7 %63,63
Pathos - Logos 3 %27,27
Pathos - Ethos 1 %9,09

Tablo 8 ve Tablo 9'da goriildiigli lizere “Eglen Giizelim” sarkisinin sozlerinde en ¢ok kullanilan retoriksel
kanit Pathos'tur. Bir sonraki en ¢ok kullanilan kanritin bu sarki icin Pathos - Logos en az kullanilan gekicilik-
lerin ise Pathos - Ethos oldugu goriiliir. Bu sarkida da “Bi’ Tik” sarkisinda oldugu gibi yogun bir sekilde Pathos
cekiciligiyle iknanin insa edildigi tespit edilmektedir.

Tablo 10
“Diisiinme Hi¢"” Sarki S6zii Retorik Analizi

Sarki Sozii: Retorik Cekicilikler / Kanitlar
Diisiinme hi¢ neden diye yorulma Pathos

O yillar ki yasanmayacak seninle bir kez daha Pathos

Gittikce kaybolan, bir ask hatirlanan Pathos

Bizden de giizeldi zaman Ethos - Pathos

Aci nedir bilmeden, yagmurlu giin gormeden Pathos - Ethos

Hep akilli gecindik, kalp kirmayi 6grendik Logos - Ethos - Pathos
Soyle ne oldu bize? Nefret girdi sevgiye Pathos - Ethos - Logos
Kaldin bak sen kendine, ben de kendi kendime Ethos

O giinlerde bir baskaydin géziimde Ethos - Pathos

Tek senle ben kalmistik sanki yeryiiziinde Pathos - Logos

Uzak birbirinden, kutuplar gibiyken Pathos - Logos

Neydi ¢eken bizi birden Pathos -Logos
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Tablo 1

“Diistinme Hi¢” Sarki SOzii Retorik Analizi
Retoriksel Kanit Sayi Yiizde
Pathos - Logos 4 %30,76
Pathos 3 %23,07
Ethos - Pathos 3 %23,07
Logos - Ethos - Pathos 2 %15,38
Ethos 1 %7,69

Tablo 10 ve Tablo 117’den hareketle “Diisiinme Hi¢” sarkisinin sozlerinde en ¢ok kullanilan retoriksel
kanit Pathos-Logos'tur. Bununla birlikte bu sarkida retoriksel bilesenler arasinda dengeli bir dagilim s6z
konusudur. Bir sonraki en ¢ok kullanilan kanitlar bu sarki icin Pathos, Ethos - Pathos ve Logos - Ethos -
Pathos'tur. Diger yandan tabloya gore bu sarki soziinde en az kullanilan cekiciligin Ethos oldugu goriiliir.
Buradan hareketle tiim retoriksel ¢ekiciklerin birbirine yakin oldugu bu sarkida; retoriksel unsurlarin iknanin
insasinda dengeli bir dagilim gosterdigi ortaya ¢ikmistir.

Sonug

Bu arastirma, Ajda Pekkan’in segilen bes sarki sozii lizerinden retorik sanatinin nasil insa edildigi ve hangi
retoriksel kanitlarin kullanildigi konusunda iletisim alanina farkli bir 6rnek analiz ve bakis agisI getirmeye
calismistir. Buna gore arastirma, her alanda oldugu gibi Pekkan'in Spotify platformunda en ¢ok dinlenen
sarki sozlerinde de, Aristoteles’in retoriksel ikna bilesenlerinin kullanilmakta oldugunu one siirmustir. Bu
anlamda ise Pekkan'in 2011 tarihli “Yakar Gegerim”, 2021 tarihli “Bi’ TiR", 1979 tarihli “Bambaska Biri", 1996
tarihli “Eglen Giizelim” ve 1983 tarihli “Diisiinme Hi¢” baslikli sarki sozleri Aristoteles’in temellendirdigi re-
toriksel bilesenler olan Ethos (karizma), Pathos (duygusal gekicilik) ve Logos (mantik) kanitlari cercevesinde
incelenmistir.

Bu cercevede calisma, Pekkan'in sarki sozlerinde Aristoteles’in retorik u¢ ikna kanitinin ve bilesenlerinin
kullanildigini kanitlamistir. Buna gore bes sarki soziinden en fazla kullanilan retorik kanit tiirii Pathos
(%36,25) en az kullanilan ise Ethos - Pathos - Logos ile Logos (%3,75)"tur. Diger retorik kanit tiirleri ise sarki
sozlerinde Ethos - Pathos (%26,25) Pathos - Logos (%18,75), Ethos (%6,25), ve Ethos - Logos (%5) seklinde
dagilmistir. Calismanin analiz kisminda Ethos — Pathos retorik kodlamasindan yararlanilan Mozdzenski'nin
2012 tarihli “O Ethos E O Pathos Em Videoclipes Femininos: Construindo Identidades, Encenando Emogdes”
baslikli makalesi ile karsilastirildiginda; yakinlasan bazi bulgulara rastlanmistir. Ozellikle Pathos’un baskin
bir retorik kanit olmasi ve Ethos — Pathos bileseninin, adi gecen calismada kadin miuzik videolari ve sarki
sozlerinde en ¢ok kullanilan retorik kanit tiirlerinden Ethos ve Pathos olarak one ¢ikmasi sonuglari birbirine
yakinlastirmistir. Buradan da anlasildigi lizere her iki ¢calismada da benzer retoriksel calisma alanlarinda
ve farkli konularda yapilmasina ragmen sonuglar da benzer retoriksel bulgulara rastlanmistir. Dolayisiyla
Pekkan'in sarki sozlerinde retoriksel cekicilik agisindan “Pathos”un ve “Ethos - Pathos” un onemli bir roli
oldugu soylenilebilir.

Aristoteles'in retoriksel cekicilikleri baglaminda; “Yakar Gegerin”(2011) adli sarkisinin sozlerinde “Pathos-
Logos”; “Bi’ TIR” (2021) ve “Eglen Giizelim” (1996) sarkilarinda Pathos baskin unsur olarak 6ne ¢ikmistir.
Diger yandan “Ethos-Pathos” bileseni “Bambaska Biri” (1979) sarkisinda agirlikli olarak dikkat cekerken, “
“Diistinme Hi¢” (1983) sarkisinin sozlerindeyse retoriksel ¢ekiciliklerin dengeli bir dagilim ve “Pathos - Logos”
kombinasyonu seklinde ortaya ¢iktigl goriilmistiir.

Bu anlamda calismada one siiriilen temel argiiman retoriksel ¢ekicilik kanitlari/unsurlarinin sarki s6z-
lerinde de farkli oran ve bilesenler ile etkili rol oynayabilecegini bir kez daha vurgulamistir. Spotify platformu
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verilerine gore en ¢ok dinlenen sarki sozleri baz alinarak gerceklestirilen bu calismada, sarki sozlerinde insa

edilen iknanin hangi retoriksel cekiciliklerle saglandigi, bulgularla ve tablolar ile degerlendirilmistir.

Ancak calismanin bir baska yoni ise baska bir yayin platformu iizerinden en ¢ok dinlenen Ajda Pekkan
sarkilarinda yer alan retoriksel cekiciliklerin incelenmesi durumunda, farkli sonuglar elde edilmesinin de

miimkiin oldugudur.

Sonug olarak Ajda Pekkan'in, sarki sozlerinde, dinleyici kitleyi ikna etmek amaciyla retoriksel cekicilik-
leri onemli olgiide kullandigl ve ayni zamanda “Siiperstar” imajiyla ise retoriksel ¢ekiciligini destekledigi
goriilmiistir. Ozellikle Pekkan'in sarkilari ve miizikal kariyeri ile ilgili olarak ele alinacak retoriksel analiz
ornekleri, literatlir adina onemli bir calisma konusu olarak goriilebilir. Bu anlamda gelecekte Ajda Pekkan
ornegi Uzerinden retorik incelemelere yonelecek arastirmacilara, veri kiimesi agisindan farkli bir platformu
secmeleri, daha genis bir liste ve daha fazla sarki sozii ile retoriksel analiz gerceklestirmeleri onerilebilir.
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