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Abstract

This study examines Andreea S. Calude’s book *The Linguistics of
social media: An Introduction. The book explores the use of langu-
age on social media platforms within both theoretical and applied
frameworks, discussing fundamental linguistic concepts in the con-
text of social media. Comprising ten chapters, each section explains
a specific linguistic theory and provides relevant examples from so-
cial media platforms. The study introduces subfields of linguistics
(phonology, morphology, grammar, semantics, pragmatics, discour-
se analysis) while analyzing how language functions in social me-
dia environments. Topics such as users’ language choices, identity
construction, audience design, discourse styles, and multilingua-
lism are examined in detail. This study provides a comprehensive
evaluation of the book’s content and the subjects it addresses, offe-
ring a critical perspective on its contributions to the field of social
media linguistics.

Keywords: Social Media, Linguistics, Discourse Analysis, Social
Media Language, Speech Acts



The Journal of Communication and Social Studies — Vol.5 - Issue.1 — p. 255-262

Giris

Kitabin Kiinyesi: Calude, A. S. (2024). The linguistics of social media: An
introduction. Routledge. 230 pages. ISBN: 1032330945.

Routledge, 2024 yilinda Andreea S. Calude tarafindan yazilan “The Linguistics
of Social Media: An Introduction” adli eseri yayimladi. Eserin ana dili Ingilizce’dir.
Eser, on boliimden olusmaktadir ve toplam sayfa sayis1 230°dur. Kitap, her biri iki
bélimden olugsan on bélime ayrilmigtir. Birinci bélimler temel dilbilim teorisini
tanitirken, ikinci bolimler belirli bir s6ylem amacini géstermek i¢in farklh sosyal
medya platformlarindan 6rnekler igceren vaka calismalarindan olugsmaktadair.

Andreea S. Calude, dilbilim alaninda uzman bir akademisyendir. Caligsmalari,
ozellikle dil degisimi, kelime olusumu, konusma analizi ve sosyal medya dili gibi
konulara odaklanmaktadir. The Linguistics of Social Media: An Introduction
(2024) kitabinda, sosyal medya platformlarinda dilin nasil kullanildigini teorik
ve pratik cergevelerde ele alarak sosyal medya dilbilimi alanina 6nemli bir katk:
sunmaktadir.

“Dil ve Sosyal Medya” baghkli birinci boliim, sosyal medyada dil kullanimini
betimleyiciveislevsel bir gergevede ele alarak dilbilim disiplinine girigs yapmaktadir.
Betimleyici ve kuralci yaklasimlar arasindaki farklari vurgularken, fonoloji,
morfoloji, dilbilgisi, anlambilim, edimbilim ve s6ylem analizi gibi alt disiplinleri
tanitmakta ve dilin yapisal ile iglevsel yonlerini incelemektedir. Bolim, standart
ve standart olmayan dil bicimlerinin iletisimsel esitligini savunarak, sosyal ve
kiltirel baglamlarin dil kullanimina etkisini 6rneklerle agiklamaktadir. Sosyal
medya platformlarinda dil gesitliliginin yansimalari ve g¢evrim ig¢i iletigsimin
dilsel-sosyal dinamikleri lizerindeki etkileri tartisilmaktadir. Bolim, dilbilim
teorileri ile sosyal medya dilini iligkilendirerek, standart ve standart olmayan
bi¢cimlerin toplumsal dayanisma, kimlik ve prestij acisindan iglevlerini analiz
etmektedir. Dilbilimin temel kavramlarini detaylandirarak sosyal medya diliyle
iligkilendirmesi, okuyucuya saglam bir teorik temel sunmaktadir. Ancak, bélimiin
teorik cerceveye odaklanmasi, sosyal medya baglamindaki spesifik érneklerin
sinirli kalmasina neden olabilir. Teorik aciklamalar gliclii olsa da daha fazla vaka
analizi ve ampirik calisma ile desteklenmesi bolimin kapsamini genigletebilir.
Ayrica, akademik terminoloji, dilbilime asina olmayan okuyucular i¢in zaman
zaman karmasik gelebilir.

“Sosyal Medyay1 Amaciniza Uygun Kullanmak: Tiir, Bicem ve Uslup Incelemesi”
baglikliikinei boliim, dilin yalnizca bilgi aktarimi degil, ayni zamanda farkliiletisim
amaclarina hizmet eden ¢ok yonli bir ara¢ oldugunu vurgulamaktadir. Konugsma
ve yazili dil arasindaki surekliligi ele alarak, sosyal medya platformlarinda
dilin tar (genre), kayit (register) ve Uslup (style) agisindan nasil ¢esitlendigini
incelemektedir. Bolim, anlik mesajlagsmalarin gayri resmi, hizli ve duygusal bir
yapiya sahip oldugunu; Reddit forumlarinin kisisel ve tartismaci bir dil kullanarak
ikna edici bir Gslup sundugunu; Vikipedi makalelerinin ise tarafsiz, akademik
ve nesnel bir dil benimseyerek giuivenilir bilgi aktarmaya odaklandigini ifade
etmektedir. Aym platform icinde bile, 6rnegin Vikipedi’nin “Talk” sayfalarinda,
daha etkilesimsel ve gayri resmi bir dilin kullanildigina dikkat ¢ekilmektedir.
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Bu baglamda, sosyal medya ortamlarinda dilin baglamsal gesitlilige uyum
sagladig1 ve farkl: iglevler Gistlendigi ortaya konulmaktadir. Bélim, sosyal medya
platformlarinin dil kullanimi tizerindeki etkisini iglevsel ve baglamsal bir cercevede
analiz etmekte; anlik mesajlagmalar, Reddit ve Vikipedi gibi farkli platformlar: ele
alarak dilin sosyal medyada nasil degistigine dair somut 6rnekler sunmaktadir.
Ancak, bolim sosyal medya platformlarinda dil kullanimina dair genel bir gergeve
sunarken, soylem analizi acisindan daha detayli incelemeler sinirli kalmaktadir.
Kullanicilarin dil tercihlerini nasil sekillendirdigine dair ampirik veriler veya nitel
calismalar daha kapsaml ele alinabilirdi.

“Sosyal Medyayr Kendi Toplulugunuzla Iletisim Kurmak icin Kullanmak:
Hedef Kitle Tasarimi, Dil Se¢imi ve Cok Dillilik Uzerine Diigiinceler” baghkl
uc¢lincl bolum, sosyal medyada dil kullaniminin hedef kitle tasarimi, dil se¢imi ve
cokdillilik baglamindaki roliinli ele almaktadir. Allan Bell'in “Audience Design”
teorisi temel alinarak, kullanicilarin dil segimleri ve stil degisimlerinin goriinir
veya gorinmeyen hedef kitlelere uyum saglamak amaciyla stratejik olarak
nasil sekillendigi aciklanmaktadir. Kod degisimi ve 6diing alma gibi ¢okdillilik
stratejilerinin, kullanicilarin farkh diller arasinda gec¢is yaparak iletisimlerini
giiclendirmelerine nasil katkida bulundugu incelenmektedir. Facebook ve TikTok
gibiplatformlarda, dil karisiminin yerel topluluklarlabag kurma ve prestij kazanma
amaclariyla kullanildig1 vurgulanmaktadir. TikTok’ta Ingilizce’nin modernlik ve
yiksek statlii sembolii olarak stratejik bir sekilde tercih edildigi belirtilmektedir.
Bolim, sosyal medyada dilin iletigim, kimlik ingas1 ve sosyal etkilesim agisindan
performatif bir rol oynadigini ortaya koyarak, dil secimlerinin hedef kitleyi cekmek
ve etkilemek icin bilin¢li bir strateji olarak nasil kullanildigini tartismaktadar.
Kullanicilarin farkli diller arasinda nasil gecis yaptigina dair 6rneklerle ¢okdillilik
stratejilerini detaylandirmakta ve Facebook ile TikTok gibi sosyal medya
platformlarindaki dil kullanimlarini kargilastirarak baglamsal farkliliklar: ortaya
koymaktadir. Dilin yalnizca bir iletisim araci degil, aym1 zamanda sosyal stati
ve kimlik ingasinda nasil kullanildigina dair aciklayici bir ¢cerceve sunmaktadar.
Ancak, kullanicilarin dil tercihlerini nasil gekillendirdigini destekleyen ampirik
calismalar ve istatistiksel analizler sinirli olabilir. Facebook ve TikTok 6rnekleri
one cikarken, Twitter, Instagram ve YouTube gibi platformlardaki dil stratejilerine
de yer verilebilirdi.

“Sosyal Medyay1 Isleri Halletmek i¢in Kullanmak: Séz Edimleri ve Nezaket
Analizi” baglikli dérdincti boliim, sosyal medyada dilin iglevsel kullanimini,
konusma eylemleri teorisini ve nezaket stratejilerini ele almaktadir. Austin ve
Searlenin konusma eylemleri teorisi, dilin yalnizca bilgi iletmekle kalmayip
talep etme, emir verme ve 6ziir dileme gibi eylemleri gerceklestirmek i¢in nasil
kullanildigin1 agiklamaktadir. Dolaylh konugsma eylemleri, nezaketi koruma ve
yiuz tehditlerini azaltmada 6nemli bir strateji olarak ele alinmaktadir. Brown ve
Levinson’un nezaket teorisi, sosyal medya platformlarinda pozitif ve negatif yiiz
ihtiyaglarini karsilamanin 6nemini vurgulamaktadir. LinkedIn gibi profesyonel
sosyal medya platformlari, bireylerin ve markalarin stratejik dil kullanimiyla
kendilerini tanitmasini ve ag kurmasini tesvik etmektedir. Kullanicilar, dolayl ve
dogrudan kendini 6vme stratejileriyle basarilarini sergilerken, nezaket ifadeleriyle
sosyal riskleri azaltmaktadir. Boliim, sosyal medyada dilin yalnizca iletisim degil,
ayni1 zamanda stratejik bir ara¢ olarak nasil kullanildigini analiz etmekte ve
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sosyal medya dil stratejilerinin profesyonel iletisimdeki 6nemini vurgulamaktadar.
Ancak, profesyonel ve kisisel platformlar arasindaki dil stratejileri daha detayl
karsilastirilabilirdi ve ampirik calismalarla desteklenmesi bolimi daha kapsaml
hale getirebilirdi.

“Sosyal Medyay1 Kendiniz Olmak Icin Kullanmak: Gostergeleme, Cinsiyet ve
Uygulama Topluluklarini Incelemek” baslikli besinci béliim, kullanicilarin sosyal
medya platformlarinda kimliklerini sergilemek i¢in dilsel, gorsel ve performatif
stratejiler kullandigini vurgulamaktadir. Gostergeleme (indexing), bireylerin belirli
topluluk normlarina uygun yonlerini éne ¢ikarirken, diger 6zelliklerini geri planda
birakma siireci olarak ele alinmaktadir. B6liim, sosyal medya platformlarinin
kimlik ingasi ve toplumsal normlara meydan okuma siireclerindeki rolini
incelemektedir. Twitter ve TikTok, cinsiyet kimliklerini ifade etmek icin dilsel
ve gorsel araglarin kullanildigi 6nemli platformlar olarak degerlendirilmektedir.
TikTokun miizik ve dans gibi ¢cok modlu 6zellikleri, bireylerin kimliklerini daha
ozgilin sekilde sergilemelerine imkan tamimaktadir. Ayrica, Afrika Amerikan
Ingilizcesi (AAVE) gibi dil bigimlerinin, toplumsal normlara karsi durus
sergilemek ve belirli topluluklarla 6zdeslesmek i¢in kullanildigr belirtilmektedir.
TikTok meydan okumalari (challenges), marjinallesmis kimliklerin ifade edilmesi
icin alan acarak bireylerin ayrimcilik deneyimlerini paylasmasina ve topluluk
destegi kazanmasina katki saglamaktadir. Sonug olarak, sosyal medya, bireylerin
dilsel ve gorsel araclarla kimliklerini ifade etmeleri, topluluklar olusturmalar:
ve normatif yapilara meydan okumalar: igin etkili bir alan sunmaktadir. Ancak,
kimlik ifadesinin kullanicilar tarafindan nasil deneyimlendigine dair daha fazla
nitel ve nicel veri icerebilir. YouTube, Instagram ve Facebook gibi platformlarin
kimlik insasina katkilar1 daha detayli incelenebilirdi. Ayrica, sosyal medya
platformlarinda kimlik ingasinin nasil evrildigi ve platform politikalarinin bu
stireci nasil etkiledigi daha kapsaml ele alinabilirdi.

“Diilnyayr1 Kurtarmak I¢in Sosyal Medyayr Kullanmak: Metaforu
Teorilestirmek” baslikli altinci bolim sosyal medyanin toplumsal ve siyasi
iletisimdeki roliinii ve metaforlarin bu siirecteki etkisini incelemektedir. Facebook
ve TikTok gibi platformlarin, siyasetcilerin ve topluluklarin mesajlarini genig
kitlelere ulastirmada kritik bir ara¢ oldugu, metaforlarin ise bu mesajlar
glclendirdigi vurgulanmaktadir. Siyasi partiler, gen¢ hedef kitleye hitap eden
eglenceli ve duygusal icerikler paylasarak sosyal medya araciligiyla etkili
iletisim stratejileri gelistirmektedir. Covid-19 pandemisinde kullanilan savasg
metaforlary, krizin algilanisini sekillendirmis, ancak is birligi ve dayanismayi
vurgulayan alternatif metaforlarin énemi de tartisilmistir. Sonuc¢ olarak, sosyal
medya ve metaforlar, toplumsal algi1 ve siyasi stratejiler lizerinde 6nemli bir
etkiye sahiptir ve kriz yonetimi ile siyasi iletisim silireglerinde stratejik bir arag
olarak degerlendirilmektedir. Boliim, siyasi ve toplumsal iletisimde metaforlarin
kritik roliini sistematik bir cercevede ele almakta ve Facebook ile TikTokun kitle
iletisimindeki etkisini giincel 6rneklerle degerlendirmektedir. Kriz donemlerinde
metaforlarin algiy1 nasil sekillendirdigine dair elestirel bir bakis sunarak alternatif
yaklagimlar 6nermektedir. Ancak, Covid-19 disinda farkli krizler veya siyasi
kampanyalarda kullanilan metaforlarin sosyal medya tzerindeki etkileri daha
genis bir perspektifte ele alinabilirdi. Sosyal medyada metafor kullaniminin etkisini
Olcen istatistiksel analizler veya kullanici tepkilerine dair veriler eklenebilirdi.
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Facebook ve TikTok’a odaklanilirken, Twitter ve Instagram gibi platformlarin
siyasi metafor kullanimindaki rolia de karsilastirmali olarak ele alinabilirdi.

“Sosyal Medyay1 Kullanarak Kamuoyu Etkisi Yaratmak: Metinleri Hareket
Analizi ve Derlem Dilbilimi ile Incelemek” bashkli yedinci boliim, sosyal medyada
dilin kamuoyu olugsturma ve sosyal etkilesimdeki roliinti analiz etmektedir. Hareket
analizi ve derlem dilbilimi yontemleri, cevrim i¢i platformlardaki dil kullaniminin
bireyler ve topluluklar tuzerindeki etkisini incelemek ic¢in kullanilmaktadar.
Boliim, kiiltiirel farkliliklarin geri bildirim ve yorum algisini nasil sekillendirdigini
tartisarak, Ingiltere’deki biiytik zincir restoranlar ile Italya’daki aile isletmelerinin
olumsuz yorumlara verdigi tepkiler arasindaki farki oérneklemektedir. Greta
Thunberg’in 2019 BM Iklim Zirvesi konugsmasina gelen YouTube yorumlari, ¢evrim
1¢i zorbalik ve nefret soylemi baglaminda incelenerek, gencligi, cinsiyeti ve kisisel
ozellikleri hedef alan ifadelerin yogunlugu vurgulanmaktadir. Bélim ayrica,
sosyal medya platformlarinin ideolojik ve kutuplagmis séylemler i¢in bir alan
sundugunu ve yazili-sozli dilin birlesimiyle melez bir metin tiri olusturdugunu
ortaya koymaktadir. Sonu¢ olarak, sosyal medya dili, yalnizca bilgi iletmekle
kalmayip ideolojik tutumlar: sekillendiren bir arag¢ olarak degerlendirilmektedir.
Ancak, Twitter, Facebook ve Reddit gibi platformlardaki nefret séylemi ve ideolojik
kutuplagsma da incelenebilirdi. Ayrica, nefret sdylemi tizerine daha fazla ampirik
veri ve sosyal medya soylemlerinin zaman i¢indeki degigsimi izerine daha kapsamli
analizler eklenebilirdi.

“Sosyal Medyay1r Eglendirmek ve Guzel Vakit Gecirmek i¢in Kullanmak:
Kelime Olusumu ve Dil Bilgisi Yapilarinin Tanitilmas1” baghikli sekizinci boliim,
sosyal medyada mizah ve eglencenin nasil tretildigini incelemektedir. Kelime
olusumu ve dil bilgisi yapilar1 baglaminda, internet memelerinin ve dilin yaratici
kullaniminin bu siirecteki rolii ele alinmaktadir. Memeler, tanidik kiiltirel
referanslar, dilsel kaliplar ve gorselleri bir araya getirerek mizahi igerikler tiretir.
Yapisal tekrarlar, zitliklar ve abstiirtlik, memelerin etkisini artiran temel unsurlar
olarak degerlendirilmektedir. Sosyal medya platformlarinda hizla yayilan bu
icerikler, dilin esnekligini kullanarak hem eglenceli hem de bag kurucu bir iglev
ustlenmektedir. Sonug olarak, bu boliim sosyal medya dilinin ve memelerin kiiltiirel
etkilesimdeki 6nemini ve modern iletigsimdeki yerini vurgulamaktadir. Ancak,
popliler memeler tizerinden daha fazla analiz yapilabilirdi. Twitter, Instagram,
TikTok ve Reddit gibi platformlardaki meme kiilturiinun farkl yonleri daha detaylh
incelenebilirdi. Ayrica, sosyal medya mizahinin nasil evrildigi ve dilsel kaliplarin
zaman i¢inde nasil degistigi daha genig bir ¢ergevede ele alinabilirdi.

“Diliniz i¢in Toplanmak Amaciyla Sosyal Medyay1 Kullanmak: Dilsel Canlilig1
ve Dil Tehlikesini Ol¢mek” baglikli dokuzuncu béliim, sosyal medyanin tehdit
altindaki dillerin korunmasindaki roliinii incelemektedir. UNESCO’nun belirledigi
kriterler dogrultusunda, dilin canlilig1 ve korunmasi ele alinmakta, konusan Kkisi
sayisl, cocuklara aktarim ve glinlik islevsellik gibi faktorler degerlendirilmektedir.
Sosyal medya, dilin stirdirilebilirligi acisindan 6nemli bir arac olarak gorilmekte,
Facebook, Twitter ve TikTok gibi platformlarin farkindalik yaratmada ve geng
kusaklara aktarimda etkili oldugu belirtilmektedir. Hashtagler ve dijital aktivizm,
bu dillerin gérintirligiina artirirken, sarkilar, videolar ve yazili icerikler kiiltirel
miras1 koruma araci olarak ele alinmaktadir. Sonug olarak, sosyal medya, tehdit
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altindaki dillerin korunmasini tesvik eden stratejik bir alan sunmaktadir.
Ancak, Instagram, YouTube ve Reddit gibi platformlarin etkisi daha ayrintili
incelenebilir ve sosyal medyada dillerin yayginligina dair daha fazla istatistiksel
veri sunulabilirdi.

“Sonug: Etik Degerlendirmeler ve Dil Degisimi” basglikli onuncu ve son boliim,
sosyal medyanin dil degisimi tizerindeki etkilerini ve ortaya cikan etik sorulari
incelemektedir. Sosyal medya, dil degisimini hizlandirarak yeni kelime olugsumlari,
kisaltmalar ve kullanim bi¢imlerinin yayginlagsmasini saglamistir. Hashtagler ve
argo ifadeler, sosyal medya sayesinde kisa siirede popiiler hale gelip hizla etkisini
kaybetmektedir. Dilin cografi ve demografik sinirlar1 asmasini1 kolaylastirarak,
ozellikle geng¢ nesiller arasinda dil degisiminin hizin1 artirmaktadir. Ancak bu
sureg, geleneksel dil normlarindan sapmalar ve dilin gecici dogas1 gibi zorluklar:
da beraberinde getirmektedir. Bolim ayrica, sosyal medya diline iligskin
arastirmalarda etik sorumluluklarin 6nemini vurgulamaktadir. Veri toplama ve
analiz slreclerinde kullanici gizliliginin korunmasi1 ve zarar riskinin minimize
edilmesi temel ilkeler olarak belirtilmektedir. Tehdit altindaki dillerle ilgili
calismalarda kultirel duyarhihiga dikkat edilmesi gerektigi ifade edilmektedir.
Sonug olarak, sosyal medya, dil degisiminin hizini ve yayilimini artirarak iletisim
bicimlerini doéntstirmis, ancak bu strecte etik ve kiiltirel farkindaliklarin
dikkate alinmasi gerekliligini ortaya koymustur.

Kitap, sosyal medya dilinin igleyisini anlamak ve analiz etmek i¢in kapsamlh
bir kaynak sunmaktadir. Giincel 6rneklerle desteklenen béliimler, konular:1 daha
anlasilir ve 1lgi ¢cekici hale getirmektedir. Sosyal medya ve dil arasindaki etkilesimi
ele alirken, teorik gergeveyi pratik kullanim alanlariyla birlestirmesi kitabin giligli
yonlerinden biridir. Genel olarak, sosyal medya dili tizerine ¢aligsanlar ve bu alana
1lgi duyanlar i¢cin 6nemli bir eser niteligindedir.
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