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21. yiizyilda teknolojideki ilerleme ve doniisiim, teknolojinin
gindelik hayata entegre olmasi, farkli disiplinlerin dikkatini
ceken calisma alanlar1 yaratmistir. Teknoloji ile ilgili olan yapay
zeka son yillarda farkl disiplinlerin dikkatini ¢eken konulardan
biridir. Is ve 6zel yasam ayirt etmeksizin teknolojik erisimin
oldugu her yerde genel olarak bireyler tarafindan kullanilmaya
baslanmasi iletisim ve medya calismalarinin da calisma basliklar:
arasinda yer almasini saglamistir. Bu calismanin amaci TR
Dizin'de taranan iletisim dergilerinde yapay zekd kavraminin
hangi konu basliklar1 altinda incelendigini ortaya cikarmaktir.
Bu amaca ulagsmak i¢in 1995 - 11 Ekim 2024 dénemini kapsayan
zaman diliminde yapay zeka ile ilgili makaleler {izerine sistematik
literatiir analizi yapilmistir. Arastirma kriterlerine bagli olarak
yayin yili, arastirma tiirdi, yayin dili, yayinlanan dergi baglaminda
ayristirmalar yapilmistir. Ardindan makale basliklarina gore
timdengelimci tematik ayrima tabi tutulmustur. Arastirma
sonucunda elli bes makaleye erisilmistir. Bu c¢alismalarin
yogunlukla 2024’te yayinlandigi, arastirma makalesi olduklari,
Tirkce dilinde yayinlandiklar1 ve en ¢ok yayinin yeni medyada
yapay zeka kullanimi alaninda yapildig: dikkat cekmistir.

Anahtar Kelimeler: Iletisim dergileri, Sistematik literatiir
analizi, Teknoloji, TR Dizin, Yapay zeka.
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ABSTRACT

The advancement and transformation in technology in the 21st
century, and the integration of technology into daily life, have
created fields of study that attract the attention of different
disciplines. Artificial intelligence, which is related to technology,
is one of the topics that have attracted the attention of different
disciplines in recent years. It has also ensured that communication
and media studies are among the study titles. This study aims to
reveal the subject headings under which the concept of artificial
intelligence is examined in communication journals scanned
in the TR Dizin. To achieve this goal, a systematic literature
analysis was conducted on articles related to artificial intelligence
covering 1995- 11 October 2024. Depending on the research
criteria, categorizations were made regarding publication year,
research type, publication language, and published journal. Then,
the article titles were subjected to thematic separation. Fifty-five
articles were reached as a result of the research. It was noted that
these studies were mostly published in 2024, they were research
articles, they were published in Turkish, and most publications
were made in the field of the use of artificial intelligence in new
media.

Keywords: Communication journals, Systematic literature
analysis, Technology, TR Dizin, Artificial Intelligence.
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GIRIS

21. yuzyilin ilk c¢eyregi sona ermek {izereyken,
dijitallesme yasamin bircok alanina niifuz etmistir.
Bilgilerin dijital ortamlara girmis olmasi, biiyiik veri
tabaninda ulasilabilirligi ve yapay zeka tarafindan
kullanilmasi sayesinde yasamin bircok alaninda
farkli  yaklasimlar benimsenmeye baslanmistir.
Dijital doniisiimiin yasam1 sosyal, kiiltiirel ve politik
acidan etkileyisini kavramak, diger teknolojilerin
yani sira, yapay zeka (AlI), gelismis robotik, Endiistri
4.0, hizlandirilmis otomasyon, biiyik wveri, siiper
bilgisayarlar, 3D baski, akilli sehirler, bulut bilisim
ve Her Seyin Interneti (Internet of Everything)
arasindaki baglantilarin kurulmas: ile miimkiindir
(Al-Ali vd., 2019; Dolgui & Ivanov, 2022; Holmstrém
vd., 2016; Langley vd., 2021; Miraz vd., 2015; Sanchez-
Corcuera vd., 2019; Zorali & Oze, 2020). Bu teknolojik
dontistimler ayrica biyoteknoloji, nanoteknoloji ve
bilgi bilimindeki gelismelerin daha genis baglaminda
da ele alinmasini gerektirmistir. Giiniimiizde, Biyiik
Veri'nin yiikselisi ve bilgi islem giiciindeki gelismeler
nedeniyle is ortamina ve kamuoyuna girmistir. Yapay
zeka, sergiledigi zeka tiirlerine (bilissel, duygusal ve
sosyal zeka) bagh olarak analitik, insandan ilham alan
ve insanlastirilmis yapay zeka olarak veya evrimsel
asamasina gore Yapay Dar, Genel ve Siiper Zeka
olarak siniflandirilabilir (Haenlein & Kaplan, 2019a).
Bu teknoloji, daha 6nce hayal bile edilemeyecek bir
Olcekte ayni yazili metinlerin iretilmesini miimkiin
kilmistir. Bu teknoloji hizla benimsendi, ancak temel
bicimi yiizlerce yil boyunca degismedi. Akilli telefon
gibi dijital cihazlar, on yildan biraz fazla bir siirede
pahali prototiplerden her yerde bulunan ve temel
cihazlara doniistii. Dijital teknoloji bilimsel yayinciligy
da 6nemli olc¢iide etkilemistir.

Yapay zekdnin tarihi incelendiginde 1948'de Alan
Turing’in ‘Akilli Makineler’ adli raporda deneyimden
Ogrenen makinelerden bahsederken yapay zekay:
tanimladig1 belirlenmistir (Copeland, 2025; Haenlein &
Kaplan, 2019b). Akilli ve 6grenen sistemlerin giindelik
hayatta kullaniminin artisiyla birlikte yapay zekanin
iletisim bilimini ilgilendiren bircok alanda yer buldugu
gozlemlenmektedir. Bu calismada, Tirkiye'de faaliyet
gosteren ve TR Dizin'de endekslenen iletisim bilimi
dergilerinde yapay zekanin ele alinis sekli anlasilmaya
calisilacaktir. Bu calismada yapay zek4, insan-makine
etkilesimi, 6grenen makineler ve bunun iletisimle ilgili
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sektorlerce kullanimi (reklamcilik, halkla iliskiler,
pazarlama), habercilik anlayisindaki degisim ve yapay
zekanin buradaki rolii, yapay zeka ve sosyolojik olarak
karsilasilan etik kaygilar baglaminda ele alinmaktadir.

Teknolojide son yillarda yasanan siiratli degisimle
birlikte, bu gelismelerin hayatin her alanina niifus
etmesi, teknoloji odakli konularin bircoguna
multidisipliner bir yén katmistir (Jehlicka & Rejsek,
2018). Teknoloji ile birebir bagimli gelisen yapay zeka
konusu da bir¢ok farkli disiplinin dikkatini ¢ekmistir
(Ahuja vd., 2020; Gobet, 2018; Guzman & Lewis,
2020; Ozonoff, 2024). Iletisim ve medya calismalar
Sosyal ve Beseri Bilimler temel alani altinda yer
alip bircok bilim alanimi (Gazetecilik ve Medya
Calismalari, Gorsel Iletisim Tasarimi, Halkla Iliskiler,
[letisim Calismalar1, Reklamcilik, Sinema) biinyesinde
barindirmaktadir  (UAK, 2024a). Bu sebepten
otirt iletisim alaninda faaliyet gosteren dergilerin
bircogu multi disiplinli bir perspektifle iletisimi
(geleneksel ve yeni iletisim modellerini, elestirel
ve anaakim bakis acisini, kuramsal veya pozitivist
yaklasimlar1) odagina alan makale degerlendirmeleri
yapmaktadirlar. Teknolojide meydana gelen degisim
ve dontisiimlerle birlikte bu calisma Tiirkiye tabanl bir
endeks olan TR Dizin'de taranan iletisim alanindaki
dergilerin yapay zeka konusunu ne sekilde ele aldigini
sorgulanmayr amaclamaktadir. Bu amaca ulasmak
icin TR Dizin iizerinden “yapay zeka” ve “artificial
intelligence” anahtar kelimeleri ile arama yapilacaktir.
TR Dizin'in secilme sebebi ise Mart 2024 itibar ile
Universiteleraras1 Kurul (UAK) Atama ve Yiikseltme
Kriterlerinde Web of Science yani sira Scopus ve ulusal
dizin olarak 6nemli sayilan TR Dizin'de yer almaktadir
(UAK, 2024b). Yapilan arastirmalar sonucunda Web
of Science’ta yapay zeka ve iletisim ¢alismalar1 alanini
kapsayan bir calisma yapilmistir (Tosyali, 2021).
Ancak bu konuda giincel calismaya ihtiyac duyuldugu
da belirtilmelidir. Bu ¢alisma yapay zeka ile ilgili TR
Dizin’de endekslenen iletisim dergilerinde yayimlanan
makalelerin derlenmesini ve bu alanda ¢calisma yapmak
isteyen akademisyenlere yapilan calismalar ve bu
calismalarin hangi alanlara yogunlasildigi hakkinda
fikir vermeyi amaclamaktadir.
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1. ULUSLARARASI LITERATURDEKI MEDYA
VE ILETiSIM CALISMALARI iLE iLGiLi
ARASTIRMALAR

Elliott (2019), Yapay Zeka Kiiltiirii (Culture of Al) adl
kitabinda akilli makinelerin, gelismis robotiklerin,
hizlanan otomasyonun, biiyiik verilerin ve Her Seyin
Internetinin giinlik yasami ve cagdas toplumlar:
nasil etkiledigini arastirmistir. Elliott'un giinlikk
yasamin yeniden diizenlenmesine iliskin incelemesi,
Amazon Onerileri almaktan Uber'den bilgi almaya
ve sanal kisisel asistanlardan bilgi almaktan sohbet
robotlariyla konusmaya kadar yapilan her seyde yapay
zekanin merkeziligini vurgularken, akilli makinelerin
yiikselisinin kiiresel ekonomiyi doniistiirdigiinii ve
bircok is alanini tehdit ettigine deginmistir. Elliot
(2019) calismasinda ¢agdas toplumlar icin baska
biiyiik zorluklar da bulundugunu, bu zorluklarin
diinya genelinde karmasik ve esitsiz sekillerde
ortaya ciktigina deginmektedir. Yapay Zeka Kiiltiiri,
endiistriyel robotlardan yumusak robotlara ve otonom
arabalardan askeri insansiz hava araclarina kadar
teknolojik yenilikleri arastirirken, yapay zekanin tarihi
ve dijital evrenin ortaya cikisi; otomatik teknoloji,
isler ve istihdam; makine zekasinin hizlandig:
zamanlarda benlik ve 6zel yasam; yapay zeka ve yeni
sosyal etkilesim bicimleri; otomatik araclar ve yeni
savas, ve yapay zekdnin gelecegi konularini detayl
incelemektedir (Elliott, 2019). 1950’lerde akademik
bir disiplin olarak kurulan AI, yarim yiizyildan fazla
bir siire boyunca nispeten bilimsel belirsizlik ve sinirl
pratik ilgi alani olarak kaldi. Buradan yola ¢ikarak yapay
zekanin is yapma bicimleri, tiretim sekilleri, giindelik
yasam gibi hayat1 ¢cevreleyen her noktaya niifus ettigi
gozlemlenmektedir.

Universiteleraras1 Kurul (UAK) simiflandirmasina
gore T.C.de iletisim ve medya calismalar1 sosyal ve
beseri bilimler temel alan1 altinda yer alip gazetecilik
ve medya calismalari, gorsel iletisim tasarimi, halkla
iliskiler, iletisim calismalari, reklamcilik, sinema
gibi bircok bilim alanina biinyesinde program
acabilmektedir (UAK, 2024a). Ingiltere’deki Complete
University Guide (2024) sitesine gore iletisim ve
medya calismalar1 derecesi, bu alanda egitim almay1
planlayan kisiyi medya sektoriinde calismaya hazirlar.
Bu egitim medyanin yansitma, temsil etme ve
etkileme bicimini nasil analiz edecegini 6gretir. Bu
alanda bulunan bir kisi basin, yayin, reklamcilik ve
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diger dijital platformlarda tartismalar yapabilmelidir.
Iletisim ve medya calismalarinin c¢alisma konular:
arasinda tipki UAK tanimlamalarinda oldugu gibi
halkla iliskiler, pazarlama, prodiiksiyon, etik, kiiltiirel
calismalar ve iletisim teorisi yer almaktadir. Yine
Ingiltere orijinli olan ve &grenciler, iiniversiteler ve
kolejler icin ulusal ortak kabul hizmeti olarak hareket
eden UCASa (2025) gore kiiresel dijital kiiltiirler,
uluslararas1 gazetecilik, sosyal eylem ic¢in topluluk
medyasi, sosyal medya iiretimi ve tiiketimi, gorsel
medya unsurlari, gii¢ ve direnis, medya ahlaki ve etigi
ve medyaya elestirel yaklasimlar medya calismalarinin
calisma alanlaridir. Benzer sekilde What Uni'ye (2025)
gore medya calismalari, medya ve toplum arasindaki
dinamik iliskiyi arastirir. Baski, tipografi ve dijital
grafikler gibi gorsel araclardan radyo ve televizyon
yayini, film yapimi ve reklamcilik gibi iletisim
araclarinakadar, her giin etkilesimde bulunulan calisma
alanlarini kapsamaktadir. Bu sayede modern diinyanin
nasil isledigine ve cesitli medya bicimlerinin kiiltiiri,
politikay1 ve giinlitk yasamin nasil sekillendirdigine
dair fikir edinmeyi saglar.

Yapay zeka ile ilgili yapilacak bu arastirma UAK'in
(2024a) belirledigi Bilim alani ayrimlar1 kapsaminda
gerceklestirilecektir.  Degerlendirilebilecek  bilim
alanlar1 (gazetecilik ve medya calismalari, gorsel
iletisim tasarimi, halkla iliskiler, iletisim calismalari,
reklamcilik, sinema) hakkinda uluslararas: literatiirde
yapay zeka temali yayinlanan calismalara ve bu
calismalarin tematik odak noktalarina bu kisimda yer
verilmistir.

Gazetecilik ve medya calismalar1 alaninda yapay zeka
icerikli yapilan akademik calismalar incelendiginde
yeni teknolojiler arasinda bulunan yapay zekinin
gazeteciligi nasil etkileyecegi ve medyanin gelecegi
(Broussard vd., 2019; Iaroshenko, 2024), yapay zeka
ve otomatiklesen gazeteciligin yarattig1 zorluklar ve
firsatlar (Ali & Hassoun Mohammed, 2019) gazetecilikte
ve medya manipiilasyonunda yapay zekanin roliiyle
ilgili endiseler (de-Lima-Santos & Ceron, 2021;
Mahony & Chen, 2024), ChatGPTnin gazetecilikte
kullanimi ve medya egitimi icin iiretken vyapay
zekanin etkilerinin g6z 6nitinde bulundurulmasina,
(Pavlik, 2023) yapay zekanin gazetecilik iizerindeki
etkisini uzmanlarin, gazetecilerin ve akademisyenlerin
goziinden algisini ele alan (Noain-Sénchez, 2022), yapay
zekanin arastirmaci gazetecilik icin kullanilmasina
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(Stray, 2021) dair ¢alismalarla karsilasilmistir. Ve bu
calismalarin geleneksel gazetecilikten ziyade yeni
medya tabanli dijital gazetecilik {izerine yogunlastig1
gozlemlenmistir.

Gorsel Iletisim  Tasarmi  bolimi  YOK'e bagh
iiniversitelerde kimi zaman iletisim, kimi zaman
mimarhk, kimi zaman da sanat fakiiltelerinin alt
programi olarak yer alabilmektedir. Bu okulun
genel yapisi, misyonu ve sahip oldugu fakiiltelere
ve olanaklara gore farklilik gosterebilmektedir.
Uluslararasi literatiirde yapay zeka icerikli arastirmalar
incelendiginde: Gorsel iletisim ve grafik tasarimda
yapay zeka desteginin rolii (Qu vd., 2021; Rezk, 2023)
yeni medya sanati ve gorsel iletisimin evriminde
yapay zeka teknolojisinin sinerjik etkisi ve yeni stiller
(Yang, 2023; Zhao, 2024), dijital animasyon reklam
tasariminda yapay zeka gorsel iletisiminin uygulanmasi
(Yang, 2023), gorsel iletisim tasariminda biiyiik veri
ve yapay zekdnin uygulanmasi (Xiang, 2023) gibi
calismalarla karsilasilmistir. Yayin yapilan dergiler
veya konferans basliklar1 incelendiginde bu alanla ilgili
calismalarin yogunlukla sanat ve azimsanmayacak
oranda bilgisayar mithendisligi baglaminda yayin sansi
buldugu anlasiimistir.

Reklamcilik ve halkla iliskiler, dijital teknolojilerin
gelismesi ve is alanlarina ayrica bireysel kullanima
acilmasi Oncesinde kitle iletisim araclar1 vasitasiyla
tek yonli iletisim odaginda faaliyetlerini gosteren
uzmanlik alanlariydi. Ancak degisen ve doniisen
teknolojik kosullar hedef kitlelerin pasif izleyici,
dinleyici, tiiketiciden aktif, icerik treticisi, cift yonli
iletisimi talep eden bir yapiya biiriinmesine neden oldu.
Artik kitleselden ziyade bireysellesmis icerik iiretimi
gerek reklam gerek halkla iliskiler gerekse pazarlama
alaniyla ilgilenen uzmanlarin dikkat etmesi gereken
noktalar halini aldi. Bu bir yandan dijitallesmenin
yarattigl doniisiimle alan profesyonelleri icin bir tehdit
iken, algoritmik yapilarin verilerini dogru kullanmak,
bireysellestirilmis icerikler iiretmek icin bir firsat
dogurdu. Yapay zekanin algoritmalarla bireylere
ozel bilgileri edinebilmesi ve icerikleri kisilestirme
ozelligi halkla iliskiler, reklam ve pazarlama alaninda
faaliyet gosteren uzmanlar icin bir firsat yaratti.
Uluslararasi literatiire bakildiginda reklamcilikla ilgili
calismalarin: Reklamcilikta makine 6grenimi ve yapay
zeka kullanimina iliskin arastirma trendleri (Shah
vd., 2020), reklamcilikta tiiketici yolculugu boyunca
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yapay zekayi nasil kullanabilecekleri, veri madenciligi,
dijital analiz sistemleri kullanimi ve reklamciliga etkisi
(Kietzmann vd., 2018; Yu, 2022), reklamcilikta yapay
zeka: hedefleme, kisisellestirme, icerik olusturma
ve reklam optimizasyonunda gelismeler, zorluklar
ve etik hususlar (Gao vd., 2023) ve yapay zeka ile
iiretilen reklamcilik ve dezenformasyon (Katyal, 2019)
tizerine odaklandigi saptanmistir. Halkla iliskilerde
ise yapay zekdanin halkla iliskilerde kullanilmaya
baslanmasi ile stratejilerinin yeniden diisiiniilmesinin
zarureti ve bunun artan firsatlar, sorular ve kaygilar
baglaminda degerlendirilmesi gerekliligi (Adi, 2023;
Galloway & Swiatek, 2018; Panda vd., 2019), yapay
zekanin yardimiyla tekno-optimist bir yaklasimla
halkla iliskilerin daha iyi bir ydne evrilecegi (Biswal,
2020) iizerine, dijital doniisiim ile birlikte yapay zeka
kullanim1 ve etik kaygilar halkla iliskiler stratejileri
tizerindeki etkileri (Angin & Mukhlisiana, 2024; Cusnir
& Nicola, 2024) iizerine yogunlastig1 goriilmiistiir.

Daha teorik ve elestirel zemine dayali olan iletisim
calismalar1 temelli bilim alani iletisim sosyolojisi,
iletisim felsefesi, degisen kisileraras iliskiler, giindelik
yasam ve dijital iletisim, ag toplumlari, insan-
makine etkilesimi gibi sosyolojik ve felsefe konular:
islemektedir. Uluslararas: literatiir incelendiginde
dijital teknolojiler ve yapay zeka kullanim ile birlikte
degisen teori, arastirma ve uygulamalarin doniisimi
(Nah vd., 2020; Zerfass vd., 2020), yapay zekdnin 21.
yiizyil icin yarattigi firsatlar ve zorluklar (Gunkel,
2012; Zerfass vd., 2020), yapay zeka ile birlikte gelisen
etik tartismalar1 (Zerfass vd., 2020) kisilerarasi iliskiler
ve iletisimde yapay zekdnin yeri (Natale, 2021), yapay
zekd ve insan-makine iletisimi (Guzman & Lewis,
2020), iletisimdeki yapay zeka dili ve sosyal iliskileri
etkiler (Hohenstein vd., 2023) ve yapay zeka ¢aginda
iletisimi yeniden diisiinmek (Sundar & Lee, 2022) gibi
konular genel literatiirde 6ne ¢ikmaktadir.

Sinema alani dijital teknolojilerden film yapim
siirecinin her asamasinda son derece etkilenen bir
uzmanlk alanidir. Sinema sektoriinde yapay zeka
kullanimi son yillarda senaryo yazimindan, gorsel efekt
kullanimina, filmde kullanilacak miiziklerin yapay zeka
tarafindan iiretilmesine, filmin diizenlenmesine kadar
bircok alanda kullanilmaktadir. Uluslararas: literatiir
incelendiginde: Filmlerde son teknoloji gorsel efektler
icin yapay zekanin giiciinin kullanilmasi ve bunun
bilhassa animasyonlarda (Ready ve digerleri, 2024) ve
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bilim kurgu (Prajapat, 2024) sinemasinda uygulaniyor
olmasi, sinemada yapay zekinin evrimi ve etkisinin
yarattigi paradoks (Beneito-Montagut vd., 2021;
Pradeep vd., 2023) ve yapay zeka tabanli otomatik
icerik iiretimi (Traparic vd., 2023) konulu ¢alismalara
erisilmistir.

2. METODOLOJI

ULAKBIM'in  temel misyonlarindan biri  de
Turkiyenin bilimsel bilgi birikimini yansitacak
dirtinler gelistirmektir. Bu kapsamda gerceklestirilen
calismalarin en 6nemlileri arasinda, 2013 yili sonuna
kadar Ulusal Veri Tabanlar1-UVT adiyla yiiriitiilen TR
Dizin bulunmaktadir. TR Dizin arastirmacilarin ulusal
ve bilimsel icerige elektronik ortamda erisimlerini
saglamakamaciylauluslararasistandartlarauygunolarak
gelistirilmistir. ULAKBIM tarafindan olusturulmakta
olan TR Dizin; Fen Bilimleri ve Sosyal Bilimler temel
konularinda, Dis Hekimligi, Eczacilik, Mithendislik,
Temel Bilimler, Saglik Bilimleri, Veterinerlik, Sosyal
ve Beseri Bilimler alt konu alanlarinda dergilerden
olusmaktadir. TR Dizin’in kapsamini olusturan ulusal
bilimsel dergiler, ULAKBIM TR Dizin uzmanlari ile
ilgili konu alanlarindaki uzman ve akademisyenlerden
olusan komiteler tarafindan Dergi Degerlendirme
Kriterlerine bagli olarak secilmektedir (TR Dizin,
2025). Bu calismada, Sosyal ve Beseri Bilimler alt konu
alanlarinda bulunan Iletisim ve Medya Calismalar:
kapsamindaki dergiler ve yabanci indekslere ek olarak
ulusal indeksteki makaleleri incelenmistir. Bu amaca
ulasabilmek icin calismada iki metot kullanilmistir:
Birincisi sistematik literatiir analizidir, ikincisi ise
UAK Bilim/Sanat alanlar1 ve anahtar kelimeleri (UAK,
2024a) esas alinarak, sistematik literatiir taramasi
sonrasi olusturulan bibliyografyanin tematik olarak
ayristirilmasidir.

2.1. Sistematik Literatiir Taramas1

Esas olarak objektivist ontolojik yaklasimin
benimsendigi sistematik literatiir taramas1 metodunda
pozitivist bakis acisiyla ‘yapay zekd' wve ‘artificial
intelligence’ anahtar kelimeleri kullanilarak TR Dizin
tizerinden 1995 — 11 Ekim 2024 arasindaki donem icin
sistematik literatiir analizi yapilmistir. Timdengelimci
anlayisin  hakim oldugu bu calismada sistematik
literatiir incelemesi kullanilmustir. Sistematik Literatiir
incelemesi belirli bir arastirma sorusunu seffaf ve
tekrarlanabilir bir sekilde yanitlamak icin bilimsel
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kanitlar1 sentezlemenin bir yoludur; ayn1 zamanda
konu hakkinda yayinlanmais tiim kanitlar: dahil etmeyi
ve bu kanitlarin kalitesini degerlendirmeyi amaclar
(Lame, 2019).

Arastirmaya cevap aranan Arastirma Sorulari (AS)
asagidaki gibidir:

AS1: TR Dizin'de taranan iletisim dergilerinde yapay
zeka kavramu ile ilgili ne kadar yayin yapilmistir?

AS2. Iletisim alanindaki yapay zeka calismalar1 yillar
icinde nasil degisti?

AS3. En ¢ok yayin yapan yazarlar hangileridir?

AS4. Calismalarin yayin tiiriine (arastirma makalesi,
derleme, konferans tam metin bildirisi) gére dagilimi
nedir?

AS5. En ¢ok yayin yapan dergiler hangileridir?

AS6. Calismalarin yayin diline gore dagilimi nasildir?
AS7. En ¢ok yayin yapilan iletisim bilim alanlar
hangileridir?

AS8. Yayinlar hangi konulara odaklanmaktadir?

TR Dizin'de yapilan tarama makale bashigi, 6zet ve
anahtar kelimeleri kapsamaktadir.

2.1.1 Arastirmanin Dahil Etme Kriterleri

1. Yayinlanmis makaleler Tiirkce veya Ingilizce dilinde
yazilmis olabilir.

2. Yayinlanmis makaleler 1995 — 11 Ekim 2024 zaman
dilimini kapsayan dénemde yayinlanmis olmalidir.

3. Makaleler acik erisimli olmalidir.

4. Makaleler yapay zekd ve iletisim c¢alismalari,
gazetecilik ve medya calismalari, halkla iliskiler,
reklamcilik, gorsel iletisim tasarimi, sinema bilim
alanlariyla ilgili c¢esitli sorunlarini tartismalidir
(Ornegin yapay zeka, derin sahte calismalar (Deepfake),
NewsGPT, ChatGPT, makine 6grenmesi, algoritma,
Metaverse, akilli teknolojiler, sanal etkileyici, Endiistri
4.0, sohbet robotlar1 (Chatbots)).

5. Makaleler sosyal veri tabaninda taraniyor olmalidir.
6. Makaleler TR Dizin’'de taranan iletisim 6zelindeki
dergilerde yayinlanmis olmalidir.

2.1.2. Arastirmanin Hari¢c Tutma Kriterleri

1. Yapay zeka ve iletisim calismalari, gazetecilik ve
medya calismalari, halkla iliskiler, reklamcilik, gorsel
iletisim tasarimi, sinema bilim alanlar ilgili yazilmis
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herhangi bir yiiksek lisans veya doktora tezleri hari¢
tutulmustur.

2. Yapay zeka ve iletisim calismalari, gazetecilik ve
medya calismalari, halkla iliskiler, reklamcilik, gorsel
iletisim tasarimi, sinema bilim alanlar ilgili yazilmis
projeler hari¢ tutulmustur.

3. Toplumsal degisim baslikli olup teknolojiyi odagina
almayan makaleler hari¢ tutulmustur.

4. Toplumsal degisim ve teknoloji baslikli olup yapay
zekayl odagina almayan makaleler hari¢ tutulmustur.

5. Iletisim dergilerinde yayinlanmus olup iletisim temel
alani ile ilgili olmayan makaleler hari¢ tutulmustur.

2.2. Tematik Analiz

Tematik analizin amaci, verileri O6zetlemek degil,
temalar1 tanimlamak, arastirmayr anlamli hale
getirmek veya bir konu hakkinda yorum yapabilmek
ve anlamlandirabilmek icin temalar1 kullanmaktir
(Carikct vd., 2024). Tiimevarimci tematik analizin
kullanildigi bu calismada, kodlama arastirmacinin
analitik  onyargilarindan uzak durularak UAK
bilim alanlarina gore belirlenen anahtar kelimeler
(UAK, 2024a) kullanilarak verilerin kodlamalar:
gerceklestirilmistir. Veri ve temalar arasinda siki bir
baglanti bulunan bu tiimevarimci tematik analiz veri
gidimli olarak gerceklestirilmis olur. Bu calismada
makale basliklarinda odak alinan konular bilim
alanlarina tanimlan anahtar kelimeler ile tematik
ayrima tabi tutulmustur.

3. BULGULAR VE TARTISMA

Sekil 1. Arastirma Prizma Diyagrami

1228
1144
1142

1082
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TR Dizin tarama sonuglarina gore elli yedi calismaya
ulasilmistir, ikisi kriterlere uygun olmadig1 icin
degerlendirme disinda birakilmistir. Arastirma
kriterlerine uygun elli bes makale tespit edilmistir.
Yapilan taramada 1995-2017 yillar: dahilinde Iletisim
dergilerinde ‘yapay zeka’ veya ‘artificial intelligence’
kelimelerini baslik, 6z veya anahtar kelimelerinde
iceren herhangi bir yayina rastlanmamistir.

Tablo 1. TR Dizin'de Taranan iletisim Dergilerinde Yapay Zeka
Temali Makaleler

Yayin

Yilx

Baslik

Yazar Ismi

2018

Yapay Zeka Tartismalar: ve “Tersine
Modelleme’: Insanlar Gelecekte
Makineler gibi Diisiinebilecek mi?
(Nalgaoglu, 2018)

Halil Nalcaoglu

2018

Zeka Yapay Ama Ask Dogal: Bilim
Kurgu Sinemasinda Yapay Zeka-
Insan Askinin Temsili (Yilmaz &
Turan, 2018)

Mehmet
Yilmaz, Nefise
Sinem Turan

2019

Dijital Hikaye Anlaticiligt
Baglaminda Yapay Zekanin
Sinemaya Etkisi: Sunspring ve
It's No Game Filmlerinin Analizi
(Anadolu, 2019)

Batu Anadolu

2020

Yapay Zekanin Safaginda Sinema:
Morgan Filmi Fragmani Ornegi
(Cevher & Aydin, 2020)

Emrah Cevher,
Yagiz Aydin

2020

Deepfake: Dezenformasyon
Caginda Yeni Dénem ve Giivenilir
Haberciligin Sonu (Temir, 2020)

Erkam Temir

2020

Dijital Cagda Medya: Makine
Ogrenmesi, Algoritmik Habercilik
ve Gazetecilikte Islevsiz Insan
Sorunsali (Bulut, 2020)

Serkan Bulut

2021

[letisim Calismalarinda Insan-
Makine iletisimi:Paradigma
Degisikligi ve Temel Yaklasimlar
(Narin, 2021)

Bilge Narin

2021

Blockchain ve Yapay Zeka
Baglaminda Dijital Kimlikler
(Kavut, 2021)

Sevgi Kavut

2021

Yeniliklerin Yayilimi Baglaminda
Instagram’da Yapay Zeka Uriinii
Sanal Etkileyenin Takipgiler
Tarafindan Kabuliine Yonelik Bir
Inceleme (Garip & Inceli, 2021)

Sezen Garip,
Pelinsu Inceli
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Yapay Zekanin Halkla iliskilerin
Gelecegine Etkisi: Tiirkiye'de

2021  Halkla iliskiler Profesyonelleri Sema Caglayan
Ekseninde Bir Alan Arastirmasi
(Caglayan, 2021)
Tiirkiye’de Endiistri 4.0 .. .
Déneminde Reklamciligin Yol Betiil Cepn}l
2021 . e 11 Toe Sener, Engin
Haritasina Yonelik Bir Calisma Coskun
(Cepni S. & Coskun, 2021) $
“Sen Hep Giiliimse” Reklam
F11m1 o Gos.te"r ge’t?lhmsel . Gozde Sunal,
2021  Coziimlemesi Uzerinden Elestirel Avse Kar
Bir Degerlendirme (Sunal & Kara, yse fara
2021)
Diinyay: Insansizlastirmak:
Yapay Zeka ve Robotlar Uzerine Ba.rls Kiling,
2021 e Tt Elif Pinar
(Terminatér Filmi) (Kiling & Kl
Kiling, 2021) ¢
Tiirkiye'de Yayinlanan Haberlerde
Yapay Zeka Teknolojilerinin A
2021  Olanaklar1 ve Zorluklar Saﬁ"l:s:kalo“lu
Hakkindaki Cercevelemeler &
(Sarisakaloglu, 2021)
Tiiketici Yenlhkgll{gl Ve Chatbot . Sevda Denecli,
Uygulamalarina Giiven Arasindaki = . .
ST i Oykii Ezgi
2022  Iliskinin Incelenmesi: Tiirk Vildiz. Cevd
Bankacilik Sektérii Uzerine Bir Dlenlez’li eyda
Arastirma (Denecli vd., 2022) ¢
Kamuflaj - Yapay Zeka Tarafindan
2022  Uretilen Giizellik Idealini Evelin Horvath
Kesfetmek (Horvath, 2022)
Halkla iliskiler, Reklamcilik ve
Gazeteciligin Gelecegi: Yapay Zeka
2022 Uygulamalar: Iletisim Meslegini Niliifer
Nasil Doniistiirecek ve Toplum Tiirksoy
Bunu Neden Onemsemeli?
(Tiirksoy, 2022)
Tiirkiye'de Yapay Zeka Alaninda
2022 Y?zﬂan Tl“ezlgrm Icerik Anahm Sevai Kavut
Yontemiyle Incelenmesi (Kavut,
2022)
Yapay Zekanin Toplumsal
Sorunlara ve Coziimlere Etkisi:
2022 Ahmet Efe

Sayisal Ucurum ve Somiirii
Baglaminda Bir Analiz (Efe, 2022)

Reklamda Yapay Zek4 Kullanimi:
Ziraat Bankas1 #Senhepgiiliimse

Reklam Filminde Deepfake Hact Acar,
2022 N Nural
Uygulamasinin Gérsel Anlatiya Tanvildizt
Etkisi (Acar & Imik Tanyildiz, Yy
2022)
KF)rF)Il-aVITHS Baglaminda Yanlis  Ahmet Faruk
2022 Bilginin Yayiliminin Engellenmesi Cecen, Fulya
Agsmdan Youtube Politikalarinin Cegen, 4
Incelenmesi (Cecen & Cecen, 2022) ¢
YapaY.Zeka ve Algc?r.lvt ma .. Umur Isik,
Ekseninde Gazeteciligin Gelecegi = .
2022 .. Haluk Olgekgi,
ve Toplum i¢in Anlami (Isik vd., Konur Al K
2022) onur Alp Koz
Gazetecilik Egitiminde Dijital
Egilimler: Turkiye'de Gazetecilik .
2022  Lisans Egitiminin Universiteler Er;_l;e Ardug
Arasi Karsilastirilmasi (Arduc,
2022)
Dijital Pazarlamada Yapay
Zeka: Sirketlerin Yapay Zeka .
2023 Stratejilerinin Seckisiz Orneklem Eigali:(;sros
Ile Betimsel Analizi (Ntapiapis, p1ap
2023)
Endiistri 4.0 Devriminde Tiiketici D Sahin
Davranislarini Kavramak: Akillh g erya Ea 1
2023  Telefon Markalar1 Uzerine Bir evim Bee
. - Karadogan
Arastirma (Sahin & Karadogan Doruk
Doruk, 2023)
Netflix’s Machine Learning,
2023 Personalization, Culture Effect and Erdogan
its Evolution in Covid-19 (Erdogan, Zeynep
2023)
Sanal Bir Influencer Uzerine Sevil Baycu,
2023  Duygu Analizi: Ay Pera (Baycu & Betill
Artukarslan, 2023) Artukarslan
.Sos.ya.d Mu.sterl Yol"culu.gu H'<.1r1ta51: Cudi Kaan
2023 Iletisim Ajanslar1 Uzerine Bir Okmevdan. Tsik
Arastirma (Okmeydan & Ozkan, d kany s
2023) “
Dijital Halkla Iliskilerde Yapay Ibrahim
2023  Zeka: Bir Delphi Calismast Cataldas, Ebru
(Cataldas & Ozgen, 2023) Ozgen
Dijital Caga Retrospektif Bir
2023  Bakis: Dune Evreni ve Fiitiirizm Dilge Kodak
Tasavvurlar1 (Kodak, 2023)
Yapay Zekanin Medyada Sunumu Derya
2023 Ve Yiikselisi: Olanaklar, Sinirlar Nacaroglu,

ve Tehlikeler (Nacaroglu & Savci,
2023)

Sabri Savci
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Dijital Okuryazarlik A¢isindan Bir

Nesrin Hark

2023  Cizgi Film Incelemesi: Dijital Tayfa .

(Soylemez, 2023) Soylemez
Sinemada Yapay Zeka: Robotlarda

2023  Biling, Duygular ve Etik (M. Mehtap Dogan
Dogan, 2023)

Algoritmalar ve Gazetecilik:

2023 Meslek, Kimlik, Degerler Uzerine  Safak Etike
Bir Tartisma (Etike, 2023)

Duygusal Yalmzhg.a .BII' Coziim Elif Basak
Olarak Chatgpt: Kisilerarasi .

2024 . L Sarioglu, Esra
Iletisimin Yeni Araci (Sarioglu & Pelin Giiregen
Giiregen, 2024) &
Gelecegin Iletlslmlnde‘ Yﬁpa}l Zeka Dogan Can

2024 Sohbet Robo_tlarl: Eksi Sozlitk Gazaz. Gamze
Girdilerinin Icerik Analizi(Gazaz & Gazaz,

Gazaz, 2024)
Tekinsiz Vadi Teorisi Baglaminda E;Z.Ir?ogzn 4

2024  Yapay Zeka Etkileyicileri (E. E. e, Ayaa
Dogan & Soydas, 2024) Uzuncarsih

& ’ Soydas
Sosyal Medya Pazarlamasinda
Yapay Zeka Teknolojilerinin Ozge Ozkok

2024  Tiketim Aliskanliklar: U;erindeki Sisman, Asena
Rolii: Kusaklar Arasi Bir Inceleme  Temelli Cosgun
(Sisman & Cosgun, 2024)

Hayran Kiiltiirii ve Sanal Influencer

2024 Kavramlar: Cercevesinde Ilk Dijjital ~Serkan Karatay
Taraftar: Leothefan (Karatay, 2024)

Yapay Zeka ve Halkla Iliskiler: Omer Faruk

2024  Potansiyel Faydalar ve Zararlar Zararsiz
(Zararsiz, 2024)

Yapay Z.e.ka. Uygulamalarinin Burak Ceber,

2024 Halkla Iliskilerde Ideal Kullanimina Emel Karavel
Yénelik Bir Analiz (Ceber & Bilbil ¥
Karayel Bilbil, 2024)

Halkla iliskilerin Gelecegi fcin . R

2024  Yenilikei Bir Iletisim Paradigmast: g‘r:;n.qu Ozlem
Yapay Zeka (Cerci, 2024) ¢
Halkla iliskiler Alaninda .
Kullanilabilecek Yapay Zeka Ebru ngen,

2024 . e . Esra Yilmaz
Destekh Araclar Uzerine Bir Tirvaki
Inceleme (Ozgen & Tiryaki, 2024) Y
Toplumlarin Dijital Déntisiim
Arac1 Olarak Yapay Zeka

2024 Calismalar:: Tirkiye'nin ve Tiirk Sevgi Kavut

Devletleri Teskilatinin Yapay Zeka
Kullanimi Uzerine Bir Analiz
(Kavut, 2024)

Reklam Ajanslarinda Yapay
Zeka Kullanimi: Sektdr

2024  Profesyonellerinin Chatgpt ve Burak Ceber
Midjourney Deneyimlerine Yonelik
Bir Arastirma (Ceber, 2024a)
Reklam Ajanslarinin Yapay Zeka
2024 Teknolojilerini Kullanimlarina Gorkem Bir,
Iliskin Bir Inceleme (Bir & Aksu, Simge Aksu
2024)
Yapay Zeka, Makine Ogrenmesi ve  Giilseli Aygiil
2024 Reklamcilik Konulu Arastirmalarin  Ernek Alan,
Bibliyometrik Analizi (Alan & Orhan Kaan
Bilgin, 2024) Bilgin
Yapay Zeka Etigi Baglaminda
Reklamcilik Sektorii Uzerine
2024 Uygulamali Bir Arastirma (Ceber, Burak Geber
2024b)
Saglik Iletisimi ve Yapay Zeka
2024 Kesisimindeki Yayinlarin Mesut Ersin
Bibliyometrik Incelemesi (Sénmez, Sénmez
2024)
Sinematik Gelecekler: Yapay Ersin Aycan,
2024  Zekanin Sinematografi Uzerindeki ~ Yusuf
Etkisi (Aslanyiirek & Aycan, 2024)  Aslanyiirek
Haber Do.gr.ulamada Yapay Zeka Nazmi Ekin
Sistemlerinin Kullanimi: X
2024 . . Vural, Sefer
Uzerinde Bir Uygulama (Vural & Kalaman
Kalaman, 2024) alama
Yapay Zeka Gazeteciligi:
2024 Haber Dejgerler? ve Etik Ilkeler Mustafa Béyiik
Cercevesinde Bir Sorgulama
(Boyiik, 2024)
Gelismekte Olan Yapay Zeka
(AI) Alaninda Gazetecilik
.. L Muzafalu
Calismalarinin Gelecegine Yonelik
2024 . . . Katamba,
Betimsel Bir Analiz ve NewsGPT Bahar Kavihan
platformu Ornegi (Katamba & ¥
Kayihan, 2024)
Yapay Zeka Haber Yazabilir mi:
Yapay Zekanin Haber Yazma .
2024  Pratigine Etkisinin Belirlenmesi f;f:t:}:‘}};ilen’
ﬁzerine Bir Arastirma (Aydin &
Ince, 2024)
Yerfel'Medya Qah'?anl'ar.lmn Yeni Serhat Bekar,
Iletisim Teknolojilerini Kullanma Bilge Caglar
2024  Becerilerinin Belirlenmesine Defnir fkln
Yonelik Nitel Bir Calisma (Bekar Ay !

vd., 2024)
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‘Yapay zekd' ve ‘artificial intelligence’ anahtar
kelimeleri ile yapilan sistematik literatiir taramasi
sonucunda yazarlarin bagli olduklar1 kurumlar
incelendiginde birinci siraya Marmara Universitesi,
ikinci siraya Ankara Haci Bayram Universitesi ve
{iciincii siraya Anadolu ve Uskiidar Universiteleri
akademisyenleri yerlesmistir. Yapay zekd konusunda
iletisim dergilerinde, iki yazarin en ¢ok yayin yaptigi
saptanmistir. Kavut ti¢ farkli yilda tek yazarli, farkh
temalarda yayinlar ile 6ne cikarken (Kavut, 2021,
2022, 2024), Ceper bir yilda ii¢ yayin yapmuis olup, ikisi
reklamcilik biri ise halkla iliskiler ile ilgilidir (Ceber,
2024a, 2024b; Ceber & Karayel Bilbil, 2024).

Sekil 2. Yillara Gére Iletisim Dergilerinde Yapay Zeka
Konulu Yayinlar
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2019 2020 2021 2022 2023 2024

TR Dizin'de taranan Iletisim dergilerinde ‘yapay zek4’
ve ‘artificial intelligence’ anahtar kelimeleri ile arama
yapildiginda ilk yayinin 2018 yilinda gerceklesmis
oldugu saptanmuistir. Yapay zeka icerikli yayinlarin her
yil yogunlasarak arttig1 ve en fazla yayin 2024 yilinda
yapildig1 goriilmektedir. Son on yilda yapay zeka
ile ilgili gelismeler hayatin her alaninda goriilmeye
baslanmistir (Giattino vd., 2023) Yapay zekanin niifuz
ettigi alanlar arttikca ve yasamin her alanina yayildikca
bu alanda yapilacak calismalarinda artmasi beklentiler
arasindadir.

Sekil 3. Makale Yayin Tiiriine Gore Yayin Sayisi

Konferans Bildirisi;
1;2%

.
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Erisilen calismalarin biiyiik yogunlugu arastirma
makalelerinden (%78) olusmaktadir. Beste biri ise
derleme tiirii makalelerken, sadece %2’si konferans
bildirisi olarak tespit edilmistir. Yapay zeka goreceli
olarak yeni bir calisma alanmi olmasindan kaynakli
olarak konuyla ilgili bircok alanda orijinal arastirma
makaleleri hazirlamak miimkiindiir.

Sekil 4. Makalelerin Yayinlandigi Dergiler

Kastamonu iletigim
Aragtirmalan Dergisi; 2;

. Killtiir v "lsm

\JA

{letisim Kura
Arastirma Dergis 59//

. s {letisim Dergisi; 6;
Selguk fletisim; 5; 9% ciyes 5 ergisi

Akd iz fletisim; 5; 9%

imil si
“Tletisim Fakiiltesi Elektronik
Dergisi; 5; 9%

Tiirkiye Iletisim Arastirmalar1 Dergisi (Online) ve Yeni
Medya (Online) Dergisi yediser ¢alisma ile en yogun
yayinin gerceklestigi dergiler olarak saptanmistir.
Ardindan Erciyes [letisim Dergisi, alt1 calisma ile ikinci
siraya yerlesmistir. Uciincii sirayl beser calisma ile
dort dergi (Akdeniz [letisim, Giimiishane Universitesi
[letisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, [letisim Kuram
ve Arastirma Dergisi ve Selcuk [letisim) paylasmistir.

Sekil 5. Yayin Diline Gére Makalelerin Dagilimi

ingilizce
21
38%

Tiirkce
34
62%

Calismalarin %62’si Tiirkce, %381 ise ingilizce dilinde
yaymnlanmustir. En fazla Ingilizce dilinde yaymin (9
yayin) 2024 yilinda yapildigi saptanmistir. TR Dizin'de
endekslenen dergilerin son yillarda Ingilizce yayina
oncelik vermeye baslamasi, ilerleyen yillarda Tirkce
ve Ingilizce dilinde yayinlanan makalelerin dengesinin
degismesine sebep olacagi tahmin edilmektedir.
Ingilizce dilinde yazilan makalelerin yayinlanma
sansinin daha yiiksek olacagi 6ngoriilmektedir.
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Sekil 6. Bilim Alanlarina Gére Makalelerin Dagilim1

Halkla iliskiler; 6;

11%

Yayinlanan calismalarin %29'u reklamcilik ve dijital
pazarlama icerikli makalelerden olusmaktadir. Dortte
biri ise iletisim calismalari ile ilgili makalelerdir.
Uciincli  siraya gazetecilik ve medya calismalar
icerikli calismalar %22 ile yerlesirken, sinema (%13)
ve halkla iliskiler (%11) alanlar1 dort ve besinci
sirada yer almaktadir. TR Dizin'de taranan Iletisim
dergilerinde gorsel iletisim tasarimu ile ilgili herhangi
bir yayinla karsilasilmamistir. Gorsel iletisim tasarimi
bolimiiniin egitim icerikleri ve ortaya c¢ikis sertiveni
incelendiginde sanata olan yakinhigi bu sonucu
normallestirmektedir. Tasarim ve sanatsal alanlarda bu

alanda iiretilen makaleler cok daha rahat yayin imkani
bulabilmektedir.

Tablo 2. Temalara Gére Makalelerin Dagilim1

Makale Makale s
Yayin Icerik
Temas1
Orani
Dezenformasyon, haber dogrula-
Yeni ma, yapay zeka ile habercilik, haber
%22 e . .
Medya yazma, gazeteciligin gelecegi ve etik
degerler
Dijital pazarlamada yapay zeka kul-
Dijital %16 lanimy, yenilikei tiiketici davranislar:
Pazarlama ) ve chatbot, Netflix makine 6grenimi,
yapay zeka iirtinti sanal influencerler
Yapay zeka ve sinematografi, dijital
Sinema %13 hikaye anlaticiliginda yapay zeka kul-
lanimi, sinemada yapay zeka ve etik
Reklam ajanslarinda ve reklamlarda
Reklam- N U
%13 yapay zeka kullanimi, yapay zeka etigi
clik
ve reklamcilik
Halkla iliskilerde yapay zeka kullanimi
Halkla %11 kanin halkla iliskilerin
fliskiler 6 ve yapay zekanin halkla iliskileri

gelecegine etkisi
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Yapay zeka ve toplumlarin dijital

[letisim doniistimii, yapay zekanin medyada

0,
Sosyolojisi ol kullanimi ve olanaklar, sinirlar ve
tehlikeler
[letisim calismalarinda insan makine
Dijital o
o %9 iletisimi: Duygusal yalnizlik ve
Iletisim A
gelecegin iletisimi
L Yapay zeka ile tiretilen giizellik ide-
Iletisim s . .
. .. %3 alleri, insan ve makine etkilesiminin
Psikolojisi . . o T
insan psikolojisi tizerindeki etkileri
Saglik o e e N
fletisimi %2 Saglik iletisiminde yapay zeka

Tablo 2'deki ayrimlar bilim alanlarina goére anahtar
kelimeler kullanilarak yapilmistir. Goriilebilecegi izere
tematik anlamda en yogun calisma yeni medya alaninda
yapilirken, bunu dijital pazarlama, sinema, reklamcilik,
halkla iliskiler, iletisim Tablo 2’de sosyolojisi,
dijital iletisim, iletisim psikolojisi ve saglik iletisimi
konular: takip etmistir. Tosyali'nin arastirmast sonucu
olusturdugu kelime haritasinda “yapay zeka”, “medya”,
“gazetecilik”, “iletisim”, “veri”, “haber”, ‘dijital’ ve “bilgi”
en sik kullanilan kelimeler olmustur (Tosyali, 2021,
s. 691). Ayni anlamda bir analiz olmasa da gazetecilik
bazli kelime ve temalarin her iki calismada da ortak
one cikan unsurlar oldugunu séylemek miimkiindiir.
Tosyali'nin  gerceklestirdigi  arastirmada  eristigi
calismalarin gazetecilik, dogal dil isleme, insan-robot
etkilesimi ve halkla iliskiler konularina odaklandig:
goriilmektedir. “Otomatik gazetecilik”, “hesaplamali
gazetecilik”, “robot gazeteciligi”, “halkla iliskiler”,
“insan-makine iletisimi”, “chatbotlar”, “sosyal medya”,
“etik”, “sahte haber”, “deepfake”, ‘posthiimanizm’,
“dogal dil isleme” ve “yeni medya” calismalarda 6ne
cikan kavramlar olmustur (Tosyali, 2021, s. 692).
Tematik anlamda bakildiginda her iki calismada 6ne
cikan konular drtiismektedir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Bu calisma, Tirkiye tabanli bir endeks olan TR
Dizin'de taranan iletisim alanindaki dergilerin
yapay zeka konusunu hangi yonleriyle ele aldigini
anlamaya ve uluslarararasi indekslerle ulusal indeksleri
karsilastirabilme ve konu ortiismeleri ve ayrismalar
hakkinda bilgi vermeyi amaclamaktadir. Bu amaca
ulasmak icin 1995 - 11 Ekim 2024 arasindaki dénemde
Iletisim Dergilerinde ‘yapay zekd' ve ‘artificial
intelligence’ anahtar kelimeleri ile acik erisimli dergiler
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tizerinden bir tarama gerceklestirilmistir. Arastirma
sonucunda TR Dizin'de taranan iletisim dergilerinde
yapay zeka kavramu ile ilgili yayin sayisina; iletisim
alanindaki yapay zeka calismalar1 yillar icindeki
degisimine; en cok yayin yapan yazarlarin kimler
olduguna; calismalarin yayin tiiriine (arastirma
makalesi, derleme, konferans tam metin bildirisi) gore
dagilimina; en cok yayin yapan dergilerin saptanmasina;
calismalarin yayin diline gére dagilimina; en ¢ok yayin
yapilan iletisim bilim alanlarinin belirlenmesine;
ve yaymnlar hangi konulara odaklandiklarina dair
arastirma sorularina yanit bulunmustur.

1995 yilindan 2018 yilina kadar iletisim alaninda
yayin yapan dergilerde, ‘yapay zeka  ve ‘artificial
intelligence’ anahtar kelimeleri ile yapilan ve calisma
basligi, 6z ve anahtar kelimeleri iceren taramada,
yayinlanmis herhangi bir makaleye rastlanmamuistir.
2018 yilinda iletisim alaninda yayinlanan dergilerde
yapay zeka ile ilgili ilk yayin gerceklesmis, 2021 yili
itibartyla yogunlasan bir oranda iletisim dergilerinde
bu alandaki yayinlar artis gostermistir. Tosyali'nin
(2021) arastirmasina gére WOS'ta taranan Iletisim
dergilerinde ilk yayin 1982 yilinda gerceklesmistir.
Teknoloji ile degisen ve doniisen is ve sosyal yasam
pratiklerinin Iletisim ve Medya alaninda Tiirkiye'de
yapilan bilimsel calismalara uluslararas: literatiire
kiyasla cok daha ge¢ yansidigr yapilan saptamalar
arasindandir. Bu kaniya gerek yapilan literatiir
taramalarinin = kiyaslamalarindan gerekse Tosyali
(2021) tarafindan yapilan ¢alisma ile toplanan verilerin
karsilastirilmas:  sonucunda  varilmistir.  “Iletisim
alaninda yapay zeka calismalarina ABD'nin onciilitk
ettigi, Tirkiye'deki calismalarin ise uluslararas
literatiire katki acisindan oldukca siirh  kaldig:
soylenebilir” (Tosyali, 2021, s. 695). Akilli teknolojilerin
ve Ogrenen algoritmalarin giindelik yasama niifuzu,
sosyal aglarin yogun kullanim1 ve elektronik ayak
izlerinin dijital veri tabanlar tarafindan kayit altina
alinarak stratejik iletisim calismalarinda 6nemli bir
analitik veri ve bilgi kaynag olarak yogun kullanilmaya
baslanmas: ile alanla ilgili yayinlarin artmas: dogaldir.

Calismalarin %6071 Tiirkce dilinde yayinlanirken, %80’e
yakini arastirma makalelerinden olusmaktadir. Tiirkce
yayinlar yogunlukta olmasina ragmen 2024 yilinda
Ingilizce yayinlarda gériilen artis, TR Dizin'de bircok
derginin Ingilizce yayinlara verdigi énceliklerle iliskili
oldugu diistiniilmektedir. Arastirma makalelerine
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genel olarak dergiler tarafindan yayinlanma sansi
olarak daha ¢ok yer veriyor olmasi bircok arastirmaciy1
yayin sansini artirmak icin bu tiir calismalar yapmaya
yoneltmektedir. Arastirma makaleleri, derleme
makalelere nazaran daha 6zgiin olduklarindan gerek
dergi editorleri gerekse yayin sansini artirmak icin
yazarlar tarafindan daha yogunluklu olarak tercih
edilmektedir.

Makaleler bilim alanlarina goére incelendiginde
reklamciligin - 6nde ¢ikmasi iiciincti  sirada
halkla iliskilerin gelmesi ve iki alanin toplaminin
tim makalelerin %40mma denk gelmesi ayrica
tematik ayrimlara bakildiginda etkileyici pazarlama
(influencer  pazarlama), tiiketici  egilimlerinin
ogrenen teknolojilerle ol¢iilmesi dijital verilerden
faydalanarak kampanyalar yaratilmasi, ana akim
calismalarin iletisim dergilerinde daha yogun yer
buldugunu gostermektedir. Gerek reklamcilik gerek
halkla iliskiler konusunda etik kaygilar tizerine birkac
calisma ile karsilasilmistir. Gerek Tosyalinin (2021)
calismasindaki gerekse wuluslararasi calismalardaki
makale konu icerikleri ile bulgular karsilastirildiginda
benzer temalarin ele alindig1 goriilmistiir.

ise

Makale basliklar1 tematik olarak iletisim alanindaki
calisma sahalar1 baglaminda ayristirildiginda yapay
zeka ile ilgili en yogun yayinin yeni medya ve
gazetecilik alaninda vyapildigi saptanmistir. Yeni
medya ortamlarinin ortaya cikisi ile gazeteciligin
icerik degistirmesi, alandaki is yapma bicimlerinin
degismesi, bilginin toplanmasi, yayilmasi ve bu
konu ile ilgili siirdiirilen tartismalar (yapay zeka
ile yalan habercilik, etik kaygilar) gerek Tiirkiye'de
gerek diinyada one c¢ikan konular arasindadir. Yapay
zeka (artificial Intelligence), derin sahte calismalar
(Deepfake), NewsGPT, ChatGPT, makine 6grenmesi,
algoritma, Metaverse, akilli teknolojiler, sanal
etkileyici (virtual influencer), Endiistri 4.0, sohbet
robotlar1 (Chatbots) ve etik erisilen makalelerde
one cikan temel anahtar kelimeleri olusturmaktadir.
Gorsel iletisim tasarimu ile ilgili yapay zeka icerikli TR
Dizin'de endekslenen iletisim dergilerinde herhangi
bir yayina rastlanmamistir. Bunun temel sebebinin,
gorsel iletisim tasarimi ile ilgili konularin tasarim
odakli olmasindan kaynakli sanat odakli dergilerde
yayin sanst bulma olasiiginin daha yiiksek oldugu
diisiincesidir.
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Bu calismadaki en 6nemli sinirhilik iletisim alaninda
yayinyapanbircokarastirmacininyayinsansiyakalamak
kaygisiyla iletisim dergileriyle sinirli kalmamasi ve
sosyal bilimler alanindaki dergilerde de yayinlar
yapmasidir. Daha anlamli sonuclara ulasmak icin
calisma kapsamini sosyal bilimler olarak genisleterek
erisilen makalelerin iletisim alanindan olma kisiti
kullanilmasi en azindan iletisim alaninda yapilan tiim
yapay zeka calismalarina ulasmayr miimkiin kilabilir.
Ayrica TR Dizin'de yayinlanan iletisim temel alanim
konu alan yapay zeki konulu makalelerle uluslararas:
kabul géren WOS ve Scopus gibi endekslerde ayni
temada yayinlanan calismalarin karsilastirmali meta
analizleri yapilmasi ilerleyen calismalarin alana katk:
saglayabilecegi diistiniilmektedir.

Calismanin diger 6nemli kisitliligi TR Dizin {izerinden
gerceklestirilen arastirmada  kullanilan  anahtar
kelimelerin ‘yapay zekd’ ve ‘artificial intelligence’
kelimeleri ile sinirlandirilmis olmasidir. Ayrica yapilan
taramanin makalelerin baslik, 6z ve anahtar kelimeler
ile sinirhiligidir. Her ne kadar yapilan tarama yapay
zeka, derin sahte calismalar (Deepfake), NewsGPT,
ChatGPT, makine 6grenmesi, algoritma, Metaverse,
akilli teknolojiler, sanal etkileyici, Endiistri 4.0, sohbet
robotlar1 (Chatbots) gibi konular1 kapsamis olsa da bu
kavramlar anahtar kelime olarak kullanilarak yapilan
tarama ile farkli sonuclara ulasmak miimkiin olabilirdi.
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