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Medyanin Sahiplik Yapisi ve Iktidar Sahipleri ile iliskisinin Haber Uretimine
Olas1 Etkileri
The Ownership Structure of Media and Its Relations with Power Holders: Possible Effects
on News Production

Selin YILDIZ KARAKAYA”®
Oz

Herhangi bir konudaki yazili haber metinlerinin incelendigi ve Dilbilim, Sosyoloji, Sosyal Psikoloji, Sosyal ve Kiiltiirel
Antropoloji, Siyaset ve Hukuk Bilimi, Ekonomi Bilimi, Medya ve Iletisim Bilimleri gibi disiplinlerin ilgi alanina
girebilecek bir bilimsel ¢alismada, metinler yorumlanirken statiikoya baglilik ve ¢ikarlar nedeniyle haber metinlerinin
ideolojik olarak kodlanmis olabilecegi, ayrica medyanin sahiplik yapisi, medya ile siyasi ve ekonomik iktidar sahipleri
ve ¢esitli kuruluglar arasindaki iliski aglari, cografi ve kiiltiirel 6zellikler, toplumsal yap1 ve degerler ile gazetecilik
norm ve ilkelerinin géz ardi edilmemesi gereklidir.

Herman ve Chomsky’nin, haber secimini etkileyip haber sdylemini belirleyen “siizgecler” olarak niteledikleri kontrol
mekanizmalarindan bazilari, bu ¢alismada Almanya’da yayimlanan farkli medya ve miilkiyet yapilari ile siyasi
egilimlere sahip Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ) ve Siddeutsche Zeitung (SZ) gazeteleri Ozelinde
agimlanmistir. Bu sayede iktidar-medya iliskileri, bu iliskilerin olumlu-olumsuz sonuglari ve haber tiretim ile ¢iktisini
(sdylemini) etkileyen unsurlar hakkinda fikir edinilebilecegi diisinilmektedir.

Anahtar sozciikler: Medya sahipligi, medya sdylemi, riza iiretimi, medya giivenilirligi, Alman gazeteleri, Siiddeutsche
Zeitung, Frankfurter Allgemeine Zeitung.

Abstract

In any research paper analyzing written news texts in fields such as Linguistics, Sociology, Social Psychology, Social
and Cultural Anthropology, Political and Legal Studies, Economics, Media and Communication Studies, it is essential
to consider that news texts may be ideologically encoded due to adherence to the status quo and vested interests.
Factors such as the structure of media ownership, networks of relationships between media, political and economic
power holders as well as various institutions, geographical and cultural characteristics, social structures, journalistic
norms and values should not be overlooked.

Some of the control mechanisms that Herman and Chomsky describe as “filters” influencing news selection and
shaping news discourse are examined in this study through the cases of Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ) and
Stiddeutsche Zeitung (SZ), two newspapers published in Germany with different media ownership structures and
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political orientations. Through this analysis, it is expected to gain insights into media and power relations, their positive
and negative consequences, the factors influencing the discourse of news production and their broader implications.
Keywords: Media ownership, media iscourse, manufacturing consent, media reliability, German newspapers,
Stiddeutsche Zeitung, Frankfurter Allgemeine Zeitung.

Giris

Derinlemesine bir sdylem analizi, dilbilimsel analizin 6tesinde kiiltiirel bir analiz de gerektirdigi i¢in
oldukca kapsamli olmalidir. Fakat bu makalede, sdylemden ziyade sdylemi belirleyen, etkileyen ve
olusturan unsurlar iizerinde yogunlasilarak kapsam miimkiin oldugunca daraltilmaya c¢alisilmigtir. Bunun
icin farkli medya ve miilkiyet yapilarina, farkli siyasi ve ideolojik egilimlere sahip, en ¢cok okunan Alman
gazeteleri (Statista, 2023 ve WAN-IFRA, 2012, 27 Agustos: 14) arasinda gosterilen Stiddeutsche Zeitung
(SZ) ve Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ) secilmis ve bu iki gazete 6zelinde medyanin sahiplik
yapisinin ve medya kurulugunun (patronlarinin ve gazetecilerinin) siyasi, toplumsal veya ekonomik iktidar
sahipleriyle kurduklar iligkilerin olumlu ve olumsuz sonuglarinin haber liretim ve ¢iktisini (sdylemi) nasil
etkileyebilecegi gosterilmeye caligilmistir.

Nitel yaklagimin benimsendigi bu ¢alismada s6ylem analizi deseni kullanilmis olup segilen gazeteler
amacli 6rnekleme yontemlerinden tipik durum 6rneklemesi yontemiyle belirlenmistir.

Kavramsal Cerceve
Medya
Medya ve Kitle Medyasi Terimlerinin Tanimlart

Latince “medius” (ortada / ortada bulunan) sozciligiinden tiireyen ve dordincii giic olarak
nitelendirilen medya, “iletisim dolayimi, gosterge aktarim dolayimi” (Béhme-Diirr, 2003, s. 358; akt.
Schmidt, 2018, s. 41) gibi anlamlara sahiptir. Bu caligmanin arastirma nesnesi olan gazeteler, kitle
medyalarindan (kitle iletisim araglarindan) yalnizca biridir.

Devlet ve ekonomi eliyle yapilandirilan kitle medyasi (mass media), imgeleri, sembolleri ve mesajlari
kamuya, anonim bir topluluga aktarma dolayimi olarak hizmet eder (akt. a.g.e., s. 48). Hall’m “ideolojik
kurumlar” (Hall, 1982, s. 76; akt. Stevenson, 2015, s. 70) olarak nitelendirdigi kitle medyasinin kisa ya da
uzun vadede diisiince olusturma / degistirme (McLeod et al. 2002, s. 226; akt. Rhomberg, 2008, s. 99),
biligsel (giindem olusturma  (Agenda-Setting), Onceleme  (Priming), bilgiyi  degistirme
(Wissensverdnderung), bilissel karmasiklik (“cognitive complexity”), cerceveleme (Framing), ilkeli
muhakeme (“principled reasoning”) (McLeod vd. 2002, ss. 226-232; akt. a.g.e., s. 100), alg1 (McLeod vd.
2002, s. 226; akt. Rhomberg, 2008, s. 99) ve bireylerin davranislari iizerinde etkileri (a.g.e.) bulunmaktadir.

Soylemsel ifadelerden olusan (Stevenson, 2015, s. 78), toplumu / toplumsali bir arada tutan ve
egemen sOylem alanindan secilen hegemonik kodlar iireten “siirekli akis halindeki” (a.g.e., s. 72) kitle
medyas1 ideolojik acidan boyle etkili olmasini, {irettigi kodlarin dogal goriinmesine bor¢ludur. Fakat Hall
(akt. a.g.e., s. 71) bunun bir yanilsama oldugunu belirtir; ¢iinkii medya “esasen gergekligi insa ederken onu
yansittyormus gibi goriinmektedir” (a.g.e.).

Medya propagandasi boliimiinde detaylandirilacak bu yanilsamalara gegmeden 6nce medya
propagandasi sayesinde iiretilecek rizada belirleyici rol iistlenen ve sahip oldugu demokrasi modeline gore
farkli oncelikleri olan (Martinsen, 2009; akt. Fawzi, 2020, s. 190) medyanin islevlerine kisaca yer
verilmelidir.

Medyann Islevieri

Medyanin toplumsal basarilarinin degerlendirilmesi {izerine yayimladigi bir calismasinda Fawzi
(a.g.e.) medyanin islevlerini iki temel baslik etrafinda toplar: Politik islevler ve sosyal iglevler. Fawzi (a.g.e.,
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ss. 190-192), politik islevler grubunun altinda medyanin bilgi islevi, kamuoyu olusturma ve giindem
belirleme, diisiince ve talep olusturma, elestiri ve kontrol islevlerini ele alirken; sosyal iglevler grubunun
altinda sosyallesme, uyum ve sosyal biitiinlesme islevlerini ele alir.

Icerigi Fawzi’nin smiflamasina yakin olsa da Herman ve Chomsky (2012, s. 9) medyanin islevlerini
ondan farkli olarak ii¢ gruba ayirir: karar verici, fikir doniistiiriicii ve deger olusturucu islevler.

Medyanmin karar verici islevi: Editorler esik bekciligi (Gatekeeping) yaparak neyin “haber degeri”
(news value, Nachrichtenwert)' tasidigina, haberin iceriklerinin neler olmasi ve nasil sunulmasi gerektigine
(haber sdyleminde kullanilacak (ideolojik) kavramlarin neler olmasi vs.) yonelik karar verirler. Bunu
yaparken gazetecilik etigi, toplumsal degerler ve/veya bagl bulunduklar1 medya baronlarmin siyasi ve
ekonomik ¢ikarlarini 6n planda tutup, verilmek istenen mesaj1 halka “asilayabilir” ve halki etki altina almay1
basarabilirler.

Medyanin fikir doniistiiriicii islevi: Haber bagliklarindaki sozciik se¢imi, bazi konular iizerinde
yogunlasilmamast ya da bazi toplumsal ve siyasi gercekliklere bilingli olarak yer verilmemesi gibi
yontemlerle medya, normal sartlarda kisilerin ikna olmayacaklar1 bazi konulara olumlu bakilmasini (riza
iiretimi), onlarin mesru goriilmesini veya onlara tepkisiz kalinmasini saglayabilir. Medya, yaptig1 bu tiir
manipiilasyonlar sayesinde kitleleri kendine ¢cekmeyi basarabilir. Herman ve Chomsky, ABD’nin Irak’a
“demokrasi” gotiirdiigiine yonelik haberlerin, hem ulusal hem de uluslararast kamuoyunun Amerika-Irak
savaglarint mesru goriip ABD’yi desteklemesine yol agtigini buna 6rnek gosterir.

Medyamn deger olusturucu islevi: Bunun igin en etkili ara¢ reklamlardir. Ornegin bulasik makinesi
deterjani reklamlarinda erkeklerin de oynatilmasi toplumsal rollerle ilgili bir deger olusturabilir.

Medya Propagandasi. Propagandadan “Riza Uretimi”’ne (Manufacturing Consent)

Giiglii ve sistemli bir propagandayla medyanin “riza iiretimi”? (Manufacturing Consent) (akt. a.g.e.,
s. 31) konusundaki giicliniin farkinda olan ekonomik ve siyasi iktidar sahipleri (otoriteler), konumlarini
korumak ve hatta giiclendirmek i¢in halkin yonlendirilmesi gerektigi durumlarda medyayla isbirligi igine
girerler. Bu isbirliginde taraflarin (medya ve iktidar sahipleri) birbirlerinden gesitli talepleri olur ve igbirligi
de buna gore sekillenir.
Chomsky’ye gore (1993, s. 23) bdylesi bir igbirliginde medyaya, onu denetleyip finanse eden toplumsal ve
kamusal aktorlerin (devlet otoritesi, siyasi partiler, kuruluslarm) ¢ikarlarma hizmet etmek® (a.g.e.), bu
aktorlerin istedigi giindemleri one ¢ikarmak, istemediklerini arka plana itmek, yok saymak ya da manipiile
“q (Ginsberg; akt. a.g.e., s. 27), yerlesik “toplumsal,

999

etmek®, “‘insanlarin zihinlerini, hiikiimetlerine

! Bir olayin / durumun haber yapilmaya deger olup olmadigina (haber degeri tastyip tasgimadigina) yonelik ve haber
degeri ile ideoloji iligkisini inceleyen haber degeri kuramiyla (News value theory | Nachrichtenwert-Theorie) ilgili
cesitli caligmalar mevcuttur. Bununla ilgili 6ne ¢ikan arastirmacilardan bazilar1 sunlardir: Walter Lippmann, Charles
Merz, Einar Ostgaard, Johan Galtung, Wolfgang B. Ruge, Karl E. Rosengren, Winfried Schulz, J. Freiedrich Staab,
Hans Mathias Kepplinger, Manfred Weissbecker, Jorgen Westerstéhl, Folke Johansson.

2 Herman ve Chomsky’nin “riza {iretimi” / “riza imalat1” (Manufacturing Consent) seklinde nitelendirdigi ifade igin
Edward Bernays (1947, ss. 114, 115; akt. Achbar, 1994, s. 41) “riza miihensligi” (Engineering of Consent) ifadesini
kullanmis ve onu da demokratik siirecin, ikna etme ve 6neride bulunma 6zgiirliigiiniin 6zii olarak tanimlamistir. Bilingli
bir sekilde yapilan bu “sanat”1 Lippmann (akt. Chomsky, 1993, s. 33), halkin yonetilmesinin diizenli bir organi seklinde
ifade eder. Riza iiretimi i¢in propaganda yapilmasi gereklidir.

3 “Medyanin énemli boliimiiniin ve diger ideolojik kurumlarmn genel olarak mevcut iktidarmn algilamalari ve gikarlarini
yansitmasi, tartismaya gerek goriilmeyen varsayimlar temelinde, dogal bir beklentidir. (...) akla uygun goriinen bu
‘propaganda modeli’ne gore medya, haberlerin ve ¢oziimlemelerin catisini yerlesik ayricaliklari destekleyen bir
cercevede kurarak ve bu dogrultuda her tiirlii tartismay1 sinirlayarak, birbiriyle siki sikiya kaynasmis olan devletin ve
sirketlerin ¢ikarlarina hizmet etmektedir.” (Chomsky, 1993, s. 23)

4 “Egemen orta siif diinya goriisiiyle ¢elisen enformasyon ya dislanacak ya da sadece parcalar halinde yer bulacaktir.
Bu ii¢ yanlilik nosyonu birleserek gercekligi carpitan, egemen toplumsal iligkileri yeniden olumlayan ve geliskili bakis
acilarini diglayan giiglii bir ideoloji tiretmektedir.” (Stevenson, 2015, s. 54)
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ekonomik ve politik diizenlemelere ‘erdemli bir baglilik gosterecek bicimde egitmek™ (a.g.e),
durumlarindan memnun olmalarin1 saglayacak cesitli “yanilsamalar ve duygusal acidan etkili asiri
basitlestirmeler” (a.g.e., s. 34) yani manipiilasyonlarla halka “ideolojik bir konsensiisii” asilamak
(Stevenson, 2015, s. 89), bir kriz durumunda “ayricalikli kesimleri halkin kavrayisi ve katilimi tehdidinden
koruyan uyanik bekciler” (Chomsky, 1993, s. 28) olmak gibi gorevler diigmektedir. Medya bu gorevlerini
cok dogal ve yumusak bir sekilde yerine getirir. Bunun i¢in en etkili yol, iirettikleri haberler ve kurduklar
iligki aglar sayesinde, c¢aligtiklar1 sirketlerin sahiplerinin g¢ikarlarin1 koruyup goézetebilecek gazetecileri
secmektir (Stevenson, 2015, s. 89). Bu yiizden, ideolojik olarak kodlanan metinler (a.g.e., s. 62) olan medya
ciktilarinin (haber) degerlendirildigi bir ¢aligmada, statiikoya baglilik ve ¢ikarlarin zedelenmemesi istegi
nedeniyle “kisitli [bir] kod”’un (a.g.e., s. 54) kullanilmig olabileceginin yani sira, medyanin sahiplik yapisi;
medya ile siyasi ve/veya ekonomik iktidar sahipleri arasindaki iligkiler; cografi ve kiiltiirel 6zellikler;
toplumsal yap1 ve degerler (a.g.e., s. 43) ve gazetecilik norm ve ilkeleri gibi unsurlarin da, en azindan énemli
olabilecegi g6z ard1 edilmemesi gerekir.

Haber Se¢imini Etkileyen Siizgegler: Edward S. Herman ve Noam Chomsky 'nin Propaganda Modeli

Medya - ¢ogunlukla - bagka sektorlerde de yatirimi olan ve bankalar, sirketler ve devlet otoritesiyle
sembiyotik iliski i¢inde olan bilyiik bir yapilanmadir. Medya ve sirketler, medya ve bankalar ile medya ve
hiikiimetler arasindaki s6z konusu iligkiler, haber se¢imini, {iretimini ve yayilmasini etkileyen temel kontrol
mekanizmalar1 ve silizgeclerdir. Herman ve Chomsky, “slizgecler” (akt. a.g.e., 2015, s. 220) olarak
niteledikleri bu kontrol mekanizmalarini s6yle siralamislardir: “Kitle Medyasinin Biyiikliigii, Miilkiyeti ve
Kar Yoénelimi” (Herman ve Chomsky, 2012, s. 73), “Is Yapmak i¢in Reklamcilik Ruhsat1” (a.g.e., s. 84),
“Kitle Medyasmin Haber Kaynaklar1” (a.g.c., s. 88), “Tepki Uretimi ve Zorlayicilar” (a.g.e., s. 95), “Bir
Denetim Mekanizmasi Olarak Anti-Komiinizm” (a.g.e., s. 98).

“Kitle medyasimin biiyiikliigii, miilkiyeti ve kdr yonelimi” (a.g.e., s. 73) bashiginda Herman ve
Chomsky, “serbest piyasanin genislemesi[nin] basinin endiistrilesmesi[ne]” (2012, s. 74) yol actigin1 ve
gazete yaymciliginin siirdiiriilebilmesi i¢in biiyiik miktarlarda sermayeye gereksinim oldugunu savunurlar.
Ciinkii artik “gazeteciligin ¢ap1” (a.g.e.) ve buna istinaden “sermaye maliyetleri” (a.g.e.) artmis, bu da
“kiiciik gazetelerin” (a.g.e.) ayakta kalmalarin1 ¢ok daha giiclestirmis, hatta bazilarini satimak, el
degistirmek ya da kapatilmak zorunda birakmustir. Yalnizca biiylik medya sirketlerinin varligini
stirdiirmesine olanak saglayan bu sistem, haber iiretiminin biiylik medya sirketlerinin tekelinde olmasina
(a.g.e., s. 75), onlarin “statiikonun siirdiiriilmesini” desteklemelerine (a.g.e., s. 78), ulusal ve uluslararasi
piyasa sistemleriyle daha fazla iliski icinde olmalarima (a.g.e.), capraz medya sahipliklerinin
(miilkiyetlerinin)’ artmasina vs. yol agmistir (a.g.e.). Clinkii biiyiik bir medya sirketine sahip olmak, yalmzca
biiyiik bir sermaye ve yiiksek gazete tirajlaria sahip olmay1 degil, ayni zamanda s6z konusu medyanin diger
yayin organlariin tirajlarinin yiiksek olmasi ve buna bagl olarak iilke giindemini belirleme olasiliginin da
yiksek olmasi anlamina gelir (a.g.e., s. 75). Biiyilk medya sirketlerinin giiciine iliskin olarak, Ben
Bagdikan’m (1987; akt. a.g.e.) onlarin “bir nevi yeni bir Ozel Enformasyon ve Kiiltir Bakanligi
olusturdu[klar]1” yoniindeki tespiti ya da suglamasi, medyanin sahip oldugu giicii gdstermesi acgisindan
onemlidir.

Biiyiik medya sirketlerinin sahip olduklar1 giiciin olumsuz yaninin, siirekli yliksek ciro ve kar amaci
gilitmelerinin {izerlerinde yarattigi baski oldugu séylenebilir (a.g.e., ss. 76-78). Bu baskiy1 yaratanlar
arasinda “bankacilar” (a.g.e., s. 78), “kurumsal yatirimeilar” (a.g.e.), “biiyiik bireysel yatirimcilar” (a.g.e.,
s. 78) gibi ekonomik aktoérlerin yani sira “hiikiimetler” (a.g.e., s. 83) gibi siyasi aktdrler de bulunmaktadir
(a.g.e., ss. 78, 83). Medya, bahsi gecen tiim bu aktorlere - ortak ¢ikarlari nedeniyle - bag(im)li oldugu i¢in,
ona diisen gorev; ortak ¢ikarlarin zedelenmemesi, kendi varligini siirdiirebilmesi ve hatta karlarini artirarak

5 Capraz medya sahipligi / miilkiyeti (cross media ownership), bir medya sirketinin farkli sektorlerde faaliyet gosteren
kuruluslarla “sermaye iliskisi icinde olmasi veya bagska sektorlerde de faaliyet gostermesi” anlamina gelir (Darendeli,
2007, ss. 118, 119). Yani bir medya sirketinin gazete, radyo ve/veya televizyon kanallari, internet saglayicilar gibi
medya araglarina sahip olmasidir.
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stirdiirebilmesi i¢in ¢aba gostermek, yani haber seciminde “secici” ve “dikkatli” davranmak, yayimlanacak
haberleri ortak ¢ikarlar dogrultusunda ¢esitli siizgeclerden gegirmektir. Medya ile siyasi ve/veya ekonomik
iktidar sahipleri arasindaki iligkilerin sekli ve siklig1 bu agidan oldukga belirleyicidir.

“Is Yapmak I¢in Reklamcilik Ruhsati” (a.g.e., s. 84) basliginda Herman ve Chomsky, reklamciligin
basta devlet vergi ve baskilarindan kurtulmanin bir araci olarak goriildiigiinii (a.g.e., s. 84), daha sonra ise
onun bundan ¢ok daha fazlasi oldugunun anlasildigini ifade ederler. Reklamciligin gelismesiyle, reklam
verilen gazetelerin iiretim maliyetleri diismiis ve bu gazeteler cok daha ucuza satilmaya baglanmistir; buna
kosut olarak da satis sayilar1 yiikselmistir. Kiigiik medya sirketleri ise ya “tamamen ortadan kalk[mis]” ya
da “marjinalles[mis]’tir (a.g.e., s. 84). Buna dayanarak, medya piyasasinda varligini siirdiiren sirketlerin
“kural koyucu referans orgiitleri[nin]” (Evan, 1976, s. 123, akt. a.g.¢., s. 86) kurallarina gore hareket ettikleri
sOylenebilir. Ciinki artik medya, pazar payr ve reklam gelirlerini artirabilmek igin kendisine ekonomik
destek saglayan ya da saglayabilecek bu referans orgiitlerini ya da “patron”larmi (a.g.e., s. 86)
kizdirmayacak ve dahasi onlarin hoslarina gidecek “dost¢a” (a.g.e., s. 87) haberler ve programlar satin alma
veya liretme tercihinde bulunmaktadir.

“Kitle Medyasimin Haber Kaynaklar:"nda (a.g.e., s. 88) Herman ve Chomsky, toplumsal konumlari
nedeniyle hiikiimet ve sirketlerin “gecerli ve giivenilir” (a.g.e., s. 89) kaynaklar oldugu diisiiniildiigi i¢in
medyanin da onlarin beyanlarimi esas alip, haberlestirme yolunu segtiklerini belirtirler. Ciinkii Mark
Fishman’in da ifade ettigi gibi (1980, ss. 144, 145; akt. a.g.e.) “yetkililer ger¢eklere sahiptir ve onlari
verirler; muhabirlerin yaptig1 ise yalnizca bu gergekleri kaydetmektir.”

Hiikiimet ve sirket kaynaklarinin aktardigi bilgilerin haberlestirilmesiyle gazeteciler, hem tarafl
haber yaptiklar1 yoniindeki elestirilerden kendilerini kurtarabilir, hem de resmi kaynaklarin aktardig:
bilgilerin dogru oldugu varsayimina dayanarak, haberi arastirma asamasinda gorece daha az masrafla
iireterek, haber iiretim siirecindeki maliyetlerini diisiirme imkanina kavusabilirler (a.g.e.).

Ayrica Herman ve Chomsky’ye gore (a.g.e., s. 91) “imaj tazeleme ve propaganda ¢alismalar1” i¢in
bir ara¢ olarak gordiikleri medyaya seslerini duyurmanin 6nemini fark eden hiikiimet ve sirket yetkilileri,
Ogrenilmesini istedikleri bilgilerin veya mesajlarin, istedikleri dlglide ve istedikleri bigimde aktarilip
yayilmasimi saglamak i¢in medyayla yakin iliski kurmaktadirlar. Bu bilgilerin ya da mesajlarin daha hizla
ve kolaylikla aktarimi i¢in, haber iiretim siirecinde gazetecilere gesitli kolayliklar saglarlar. Bunlari Herman
ve Chomsky (a.g.e., s. 92) sdyle siralarlar:

(...) medya kuruluslarina toplanmalar1 i¢in yer sagla[ma], gazetecilere konugmalarin ve
yaymmlanacak raporlarin kopyalarimi Onceden ver[me], basm toplantilarin1 haberlerin
verilecegi saatlere gore ayarla[ma], basin bildirilerini uygun bir dilde yaz[ma] ve basin
toplantilarint titiz bir sekilde diizenleyip ‘fotograf ¢ekme imkani’ sunma” (a.g.e.) ve ‘basin
biirolarinin ¢alisma temposuna gore diizenlenen malzemeleri gazetecilerin zamaninda
karsilanmasi gereken ihtiyaclarina uygun’ hale getirme (a.g.e.).

Taraflarin birbirlerine sagladiklar1 bu tiir kolayliklar, her iki taraf i¢in bir “kazan-kazan” durumu yaratir.
Hiikiimet ve/veya sirketler, medyayla kurduklar1 iliskiler ve medyaya uyguladiklar1 6diil, ceza veya tehdit
gibi yontemler araciligiyla (a.g.e., s. 92), medyada seslerinin daha ¢ok duyulmasini saglamak (a.g.e., s. 92),
“fistiin konumlarini pekistirmek” (a.g.e., s. 91), medyayi hizada tutmak, lehlerine gercekleri carpitabilmek
(a.g.e., s. 93) ve istedikleri bilgilerin 6ne ¢ikip istemediklerinin géz ardi edilmesini saglamak (a.g.e., s. 93)
gibi kazanimlar elde eder; ayrica “rizanin iiretilmesi” de (Chomsky 1993, s.31) bu siirecte gergeklesir. Buna
karsilik medya ise, “haberlerin ve ¢oziimlemelerin ¢atisini yerlesik ayricaliklart destekleyen bir ¢ergevede
kur[mas1]” (a.g.e., s. 23) ve “biirokratik yakinliklar1” (a.g.e., s. 89) sayesinde, haberlere erisim ve haber
iiretiminde kolaylik, ruhsat ve isletme hakki ile reklam destegi araciligiyla karlarimi artirmak gibi avantajlar
elde edebilmektedir.

“Tepki Uretimi ve Zorlayicilar” (a.g.e., s. 95) bashginda Herman ve Chomsky, medyanin iirettigi bir
icerige kars1 gosterilen kurumsal, toplumsal ya da siyasi tepkilerin, medya tizerinde dogrudan ya da dolayl
etkisi olabilecegini belirtirler. Ornegin iiretilen bir haber yiiziinden reklam verenler izleyici / dinleyici /
okuyucu kitlelerini, siyasiler de oy verecek segmenlerini kaybetmek istemedikleri i¢in medyaya saldirabilir,
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onu tehdit edebilir ve “resmi ¢izgiden muhtemel sapmalar1” (a.g.e., s. 98) 6nlemeye calisabilirler. Cikar
gruplariyla iliskilerinin bozulmasini istemeyen medya, boylesi bir durumun yaganmamasi i¢in {irettigi
icerigi iktidar sahiplerinin hoglarina gidecek sekilde yeniden iiretme ya da onu geri ¢ekme yontemlerinden
birini secebilir. Bu sayede “tepki lireticileri [hem] birbirlerinin gili¢lerine gii¢ katarlar [hem de] siyasi
otoritenin haber yonetimi faaliyetlerindeki komutasini pekistir[mis]” (a.g.e.) olurlar.

“Bir Denetim Mekanizmasi Olarak Anti-Komiinizm” (a.g.e., s. 98) baslikli son maddede Herman ve
Chomsky, iktidar sahiplerinin komiinizmi, kendi miilkiyetlerini, “konumlar1 ve yiiksek statiilerini” (a.g.e.,
s. 99) tehdit eden bir ara¢ olarak gordiikleri i¢in onu “en biiyiik kotilik” (a.g.e., s. 98) olarak
nitelendirdiklerini ifade ederler. Herman ve Chomsky’ye gore bu kisiler, kendileri gibi diisiinmeyenleri
“diismana kars1” (a.g.e., s. 99) birlikte hareket etmedikleri gerekcesiyle suglarlar. Boylece biz ve onlar,
komiinizm yanlilar1 ve komiinizme diismanlar, komiinistler ve antikomiinistler seklinde toplumda
kutuplasma yaratirlar. Komiinizm ortak / ulusal “diisman” (a.g.e.) olarak kabul edildigi i¢in, ona kars1
topyekiin miicadele edilmesi gerektigini diislinen devletler tarafindan antikomiinizm, siyasi bir denetim
unsuru (a.g.e.) olarak kullanilir.

Ortak diismana kars1 birlikte hareket etmesi beklenen medyanin da, haberlerini / programlarinit bu
denetime takilmayacak sekilde liretmesi gerekir. Bu, onun irettigi bir haberin ya da hazirladig bir programin
mesruiyet kazanabilmesinin anahtaridir.

Almanya’da Yazili Medya

Almanya’daki yazili medyanin, 6zellikle gazetelerin, okuyucu sayilari, reklam pazari ve haneye giren
medya iiriin harcamalarindaki gerilemeye ragmen yiiksekligini halen korumaktadir. Alman Yayincilar ve
yili verilerine gore (akt. Die Zeitungen, t.y.b.) Almanya’da 56,3 milyon kisi diizenli olarak gazete
okumaktadir. 38,2 milyon kisinin yazili ve 40 milyon kisinin dijital gazete olmak {izere halkin toplam yiizde
52’si gazetelere erismektedir. Bu rakamlar Almanya’y1 Avrupa’nin en biiyiik, diinyanin ise besinci biiyiik
gazete pazari kilmaktadir (Die Zeitungen, t.y.a).

Alman Tiraj Denetleme Kurumu'nun (Die Informationsgemeinschaft zur Feststellung der
Verbreitung von Werbetrdgern e. V., kisa adiyla IVW) 2022 y1l1 3. ¢eyrek verilerine gore (akt. KEK, 2023,
s. 55) Almanya’da yaklasik 319 giinliik gazete (toplam baski sayisi: 11,47 milyon), 16 haftalik gazete
(toplam baski say1s1: 1,60 milyon) ve 4 Pazar gazetesi (toplam baski sayisi: 1,11 milyon) olmak iizere toplam
339 gazete (toplam baski sayist: 14,17 milyon) oldugu goriilmektedir.

Gazete ¢esitliligin bu denli yiiksek oldugu Almanya’da gazetelere duyulan giiven de oldukca
yiiksektir. Bunun nedenleri arasinda, medya yogunlagmanin kontrol altina alinmasi igin diizenlenen yasanin
(Pressefussionsgesetz) ve haksiz rekabeti ve sektdrdeki tekeli onlemek i¢in kurulmus olan Federal Rekabet
Kurumu’nun (Bundeskartelamt) etkin varlig1 sayilabilir.®

Medya giivenilirligi tizerine Batt Almanya Radyo TV Kurumu’nun (WDR) 2019 yilinin Kasim ayinda
yaptig1 bir arastrmada (WDR, 2019, s. 34) giinliik gazetelerin radyodan sonra en ¢ok giivenilen (%76)
medya organi oldugu saptanmistir.

2015 yilmda medya kullanimina iliskin olarak 500 elit ¢calisanla yapilan roportajlara dayanan bir
calismada, FAZ’m (Frankfurter Allgemeine Zeitung) ve SZ’nin (Stiddeutsche Zeitung) ekonomi, politika ve
yonetim konularinda en ¢ok giiven duyulan iki gazete oldugu tespit edilmistir. FAZ daha ¢ok ekonomi ve
politika; SZ ise daha ¢ok politika ve yonetim konularinda 6ne ¢ikmaktadir. Bu giiveni saglayan unsurlardan

6 Herhangi bir medya sirketinin ulusal TV piyasasimin okuyucu / dinleyici paylart %25’e yiikselir veya ilgili medya
sektoriinde ve kamuoyunda {istiin bir konum elde ederse, o medya sirketine kisitlama getirilmesi bahsi gegen
onlemlerden biridir. Axel Springer A.S.’nin, 6zel yayin yapan Pro7 Sat 1 Medya A.S.’yi (3,5 milyar Avro’luk bir sirket
birlesmesi) devralma isteginin reddedilmis olmast, alinan bu 6nlem nedeniyledir.
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belki de en onemlisi, gazetecilik faaliyetlerinin Almanya’da — gorece - dzgiirce siirdiiriilebilmesidir’. “Siir
Tanimayan Gazeteciler” (Reporters sans frontieres) STK’nin 2015 yili basin 6zgiirliigli gostergesine gore
(akt. AREACORE, t.y.), Almanya, gazetecilerin en 6zgiir oldugu iilke konumundadir. Robert Schuman
Merkezi’nin (akt. Schroeder ve Dankert, Aralik 2016, s. 5) 2016 yilinda yayimladigi Medya Cogulculugu
Izleme Projesi verilerinde de editoryal bagimsizliga kars1 riskin oldukca diisiik (%3) oldugu goriilmektedir.
Fakat bu veri, her ne kadar Almanya’daki medyanin 6zgiir oldugu savini destekler goriinse de, buna
dayanarak Alman medyasinin siyasi agidan tam anlamiyla bagimsiz oldugunu ifade etmek dogru bir ¢ikarim
olmayacaktir. Alman medyasinin siyasi bagimliligi-bagimsizligini gosteren asagidaki tabloda da goriildiigi
iizere, Almanya’daki medya sirketleri tizerindeki siyasi kontrol orta seviyede (%34) olsa da risk tagimaktadir
(a.g.e.,s. 6).

Tablo 1. Alman medyasinin siyasi bagimlilik-bagimsizlik gostergeleri (Schroeder ve Dankert, Aralik 2016, s. 6)

Germany: Political independence Area

Risk

Riskin seviyesiyle ilgili olmasa da, bizzat risk olgusuna odaklanan aragtirmalar yapan Alman medya
bilimeci ve gazeteci Dr. Uwe Kriiger’in tespitleri, Alman medyasinin gilivenilirligi konusunda duyulan
kuskular1 gézler oniine seren 6nemli ¢alismalardan biridir. Kriiger (Agustos 2016), SZ, FAZ, Die Welt, Der
Spiegel ve Die Zeit gibi Almanya’nin 6nde gelen medya organlarinin, siyasi ve ekonomik “elit séylemlerinin
platformlar1” oldugunu (a.g.e.) belirtmektedir. D1s politika alaninin ve transatlantik iligkilerin de bunu agik
bicimde kanitladigini ileri stiren Kriiger (akt. Herkel, 2014, 9 Temmuz), ayrica “Alfa gazeteciler” (a.g.e.)
olarak nitelendirdigi Almanya’nin dnde gelen bazi gazetecilerinin NATO, ABD ve Alman hiikiimetiyle
yakin iligki i¢cinde olduklarini ve medya ¢iktilarini bu iligkilere gore sekillendirdiklerini ortaya koymustur.

Bu baglamda, 1952 yilinda Hamburg merkezli kurulan “Atlantik K&priisii” (Atlantik-Briicke) adli
“lobi dernegine” (Siiselbeck, 2003, 12 Mart) kisaca deginilmelidir. Almanya ile Amerika dostlugunu ve
birlikteligini gliclendirmek i¢in kurulan Atlantik Képriisii’niin kurucular1 ve {iyeleri arasinda 390°dan fazla
ekonomi, politika, kiiltiir, bilim alanindan temsilci ile 6nde gelen bazi gazete editdrleri bulunmaktadir. Bu
onemli isimlerden bazilar1 su sekilde siralanabilir: Henry Kissinger (ABD’nin eski Disisleri Bakani),
Helmut Kohl (Almanya’nin eski Sansdlyesi), Helmut Schmidt (Almanya’nin eski Sansolyesi), Christian
Wulff (Almanya’nin eski Cumhurbagkani), Helmut Josef Ackermann (Deutsche Bank CIO’su), Rupert
Stadler (eski Audi CIO’su), Michael Vassiliadis (Alman Maden Kimya Enerji Isleri Sendikas1 (/G-BCE)
Bagkani), Dr. Paul-Bernhard Kallen (Burda Medya Holding CEO’su), Mathias Dopfner (Axel Springer
Yaymn Grubu CEO’su), Kai Diekmann (BILD gazetesinin Genel Yayim Yonetmeni), Stefan Kornelius (SZ
gazetesinin dis politika editorii), Klaus-Dieter Frankenberger (FAZ 1n dis haberler sefi), Josef Joffe (Die
Zeit editorii), Theo Sommer (Die Zeit in eski bag editorii) ve Michael Stiirmer (Die Welt’in bas muhabiri).

Kriiger (akt. Prengel, 2013, 19 Nisan) calismasinda, Transatlantik elitlerle iligkili olan, Atlantik
Kopriisii disinda, Kuzey Amerikali ve Avrupal elitlerle diizenli olarak karsilikli fikir aligverisinde

7 Almanya’da medyanin 6zgiir oldugu Arap-Avrupali Medya ve letisim Arastirmacilar1 Birligi (The Arab-European
Association for Media and Communication /| ARECORE) ile Medya Cogulculugu izleme Projesi verilerine dayanarak
ifade edilmistir.
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bulunulan “Miinih Giivenlik Konferanst” (Miinchner Sicherheitskonferenz) ve “Bilderberg Toplantilari”na
(Bilderberg Konferenz) katilan Stefan Kornelius (SZ), Klaus-Dieter Frankenberger (FAZ), Josef Joffe (Die
Zeit) ve Michael Stiirmer’in (Die Welt) 2002-2010 yillar1 arasinda yaptiklari haberleri incelemistir.
Calismasinin sonunda Kriiger, bu dort gazetecinin 83 haberinde benzerlik bulundugunu tespit etmistir. Bu
benzerlikler arasinda, ayni ifadelerin kullanilmasi (“genisletilmis giivenlik kavram1™) (Kriiger, Agustos
2016), hiikiimet, AB, NATO ve ABD’nin resmi belgelerinde bulunan aym tehlike kataloglarina deginilmesi
(terorizm, kimyasal silahlar, iklim degisikligi, miilteci akimi / kitlesel gog, siber savas vb.) (a.g.e.) ve
Almanya’nm herhangi bir tehditle karsilasmamasi i¢cin ABD ile iliskisine 6zen gostermesi gerektigi
(NATO’nun gerekliligi, ABD’nin bilgi teknolojileri vs. olmadan Almanya’nin giivenligi tehlikeye diisecegi)
diisiincesinde hemfikir olunmasi (a.g.e.) sayilabilir. Bu durum hem dikkate deger hem de sakincali olarak
degerlendirilebilir. Ciinkii aslinda sakincali olan, gazetecilerin siyasi tarafsizliginin olmamasi degil, onlarin
“elitlerin sdylemlerini yalnizca yeniden iiretiyor olmalar1” (Kriiger; akt. Herkel, 2014, 9 Temmuz) ve bu
sOylemlerin kusurlarini elestirmekten kagimmmalaridir. Bu durumda, Hanns-Joachim Friedrichs’in savundugu
(akt. a.g.e.) “hicbir yere ait olmadan her yerde olma” ¢izgisi agilmis olur.

Sekil 1°de, Alman medyasinda Transatlantik (Amerika Birlesik Devletleri Ulusal Giivenlik Konseyi,
Bilderberg Toplantilari, Atlantik K&priisii, Trilateral / Uglii Komisyon) iliskileri olan kisiler ve bu kisilerin
bagli bulunduklar1t medya kuruluslar1 gosterilmektedir.

Medien in Deutschland: Das Transatlantik-Netzwerk

BILDERBERG MEETINGS THE TRILATERAL COMMISSION

ATLANTIK-BRUCKE
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Sekil 1. Almanya’daki medya: Transatlantik iletisim ag1 (Internet Archive, 2020, 3 Mayis)

Transatlantik iligkiler nedeniyle olmasa da, siyasi elitlerle kurulan iligkiler nedeniyle, glindemdeki
tartigmali bir siyasi konunun ancak siyasi aktorler kamuoyuyla diislincelerini paylastiktan sonra ve yalnizca
onlarin bakis a¢isiyla haberlestirildigini ifade eden medya bilimci Prof. Dr. Michael Haller de (akt. Meier,
2019, 20 May1s) Almanya’daki gazetecilik faaliyetlerinin giivenilirligine kuskuyla yaklagsmaktadir. Haller,
(2017, s. 2) “Die ‘Fliichtlingskrise’ in den Medien. Tagesaktueller Journalismus zwischen Meinung und
Information” (Medyada ‘Miilteci Krizi’. Diisiince ve Bilgi Arasinda Giincel Gazetecilik) baslikl
calismasinda, FAZ, SZ, Welt, Bild disinda seksenin lizerinde farkli yerel ve bolgesel gazete, focus.de,
tagesschau.de ve Spiegel Online gibi en ¢ok kullanilan ¢evrimi¢i medya sitelerindeki 2015 ve 2016 yillar
arasindaki haberlerde Suriyeli miiltecilere nasil yer verildigini aragtirmistir. Arastirmasimin sonunda Haller,
gazetecilerin siyasi elitlerin tutumlarina gore haber yaptiklarini, halkin goriislerinin ve giindelik hayatinin
haberlere ¢ok az yansidigini tespit etmistir. Haller (a.g.e.), 2018’de Marakes’te yapilan BM Gog Pakti igin
Almanya’nin kabul oyu kullanmasi ve anlagsmay1 imzalamasinin medyada ¢ok ge¢ yer bulmasini buna 6rnek
olarak gostermektedir. Her ne kadar, ilgili konu Alman kamuoyunu yakindan ilgilendirse de, siyasiler ve

628



Medyanin Sahiplik Yapist ve Iktidar Sahipleri ile Iliskisinin Haber Uretimine Olasi Etkileri

medya bu haberi kamuoyuyla ¢ok daha ge¢ paylagmistir. Yani gercekler yalnizca siyasiler tarafindan degil,
medya tarafindan da bir siire gizlenmis ve gizlilik siiresi sona erdiginde medya, paktin “hassas” konularinda
sessizligini siirdiirmiis, paktla ilgili karsi savlara yer vermemis ve hiikiimet soylemlerine yeterince elestirel
tavir gostermemistir®. Haller (a.g.e.) bunun nedenini, haberlerini hiikiimetin giindemindeki konulara gore
olusturan medyanin, siyasilere ve onlarin izledikleri politikalara duyulabilecek giivensizligi 6nlemek
istemesi olarak ifade eder.

Bu boliimde son olarak, Alman medyasindaki bazi kuruluslarin haberlerinin giivenilirli§ine duyulan
kuskular1 gosteren Polisphere (akt. Steiner, 2017, 21 Subat) calisanlarinin hazirladigt bir grafige yer
verilecektir. Grafigin X-ekseninde, Alman medyasinin sag ya da sol egilimleri / yanlilig1 (Parteiligkeit
(rechts / links); Y-ekseninde de gazetecilik kalitesi (yliksek standardi karsiladigi, temel bilgileri aktardig,
sagkinlik yaratici/ tik tuzagi, analitik ya da karmasik oldugu diistiniilenler) bulunmaktadir. Bunlarin disinda
sol diinya goriisiinii glizelledigi, giivenilir haber kaynaklari, hi¢ olmamasindan iyi, derin haber kaynaklar1
ya da okunmamasinin daha iyi oldugu, sag ya da sol yalan haber yaptig1 veya bazen yalan haber yapsa da
baz1 goriislerinin onaylanabilecegi vs. diisiiniilen medya sirketleri bulunmaktadir. Ancak bu
degerlendirmenin bilimsel bir caligmaya dayanmadig1 ve Polisphere calisanlarinin Alman medya yapisina
iligkin kisisel goriislerini yansittigi belirtilmelidir (a.g.e.). Calismada SZ ve FAZ 1 konumlandig1 yerler, bu
gazetelerin se¢ilme nedenini de kismen agiklamaktadir.

Tomdonsto ok Baimstvewm  TemdemwlieMreda (roguirdige  _ Medwe
.......................................................

Linke Tiefgrindige Altherren-
Waeltverbesserer Nachrichtenquellen Journglismus
Komplex ‘ ‘ 20 l’
Cicero
[P ungic BWorid) DieanzeErr Wijschats = -
DEH SPIEGEL
Analytisch mm Franffurter Mgemeine
derFraitag SR OREE Mene Jiivder Jeitung

R
~ ARDYDIE & WeLrTr

L [0 taorc i, [ RPRRT— -
Kann man machen, DER TAGESSPIEGEL > > Kann man machen,
Erfull hohe & tatigt at nur WWDR R” Bz (q bestdtigt aber nur
Standards
o bestehende Ansichten bestehende Ansichten
s Verldssliche
L Nachrichtenquellen
| ot ibeshinii i
P g seerm Gmar N24 Jumva o romis T
jungeWelt e
Basis National & Zoitwng
L
Lisker SO LLE L Einfach nein
nicht M i esbR ks eien Besser als Uberhaupt
lesen “Bine Miach ity m el coMPACT © |
RoiBerisch M
Clickbalt “/-—_

a it i ————— -
rechts

Sekil 2 Polisphere ¢aliganlarinin Alman medyasin1 siniflandirma denemesi (Polisphere; akt. Steiner, 2017, 21
Subat)

Stidwestdeutsche Medya Holding Ltd. Sti. (SWMH) Ve Siiddeutsche Zeitung (SZ)

Liberal sol egilimli olan (akt. Steiner, 2017, 21 Subat), Almanya’nin en ¢ok satilan (Statista 2023) ve
giivenilen (FAZ; akt. Steltzner, 2015, 23 Temmuz) ilk {i¢ gazetesi arasinda gosterilen SZ, haber iiretim ve
ciktilarinda bilgi verme ve diislince olusturma islevlerini temel kabul etmektedir (Auer ve dig., t.y.).
Soémiiriiye, barbarliga ve hosgoriisiizliige karsi agik bir tavir sergiledigini (a.g.e.), “kendi sesi olmayanlar”
da (a.g.e.) dahil olmak fiizere toplumdaki her kesimin duyulur, goriiliir olmasin1 hedefledigini ifade eden
gazetenin, Ozellikle gilincel olaylar hakkinda yaptig1 ironik kisa yorumlar (a.g.e.), roportajlar (a.g.e.) ve
derinlemesine aragtirmalarin sonucunda ortaya ¢ikardigi (“Panama Papers™ gibi) haberler onun 6n plana
¢tkmasini saglamaktadir.

8 Haller (a.g.e., s. 99) calismasinda 30.06.2015’e kadar olan haberlerde gazetecilerin hiikiimetin miilteci / siginmact
politikalarini ¢ok nadiren tartismaya actiklarini ve ev sahipligi / “hos geldin kiiltiiri”ne (Willkommenskultur) karst ¢ok
nadiren elestirel tavir gosterdiklerini ifade eder.

° Kendisine gelen bir ihbarla uluslararas1 para aklama, riigvet verme ve vergi kagak¢iigimi 6grendigi; olaylarin
detaylarini diinyadaki diger bazi yayin kuruluslariyla birlikte ¢alisarak ortaya ¢ikardigi ve diinyanin en biiyiik kiiresel
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Frankfurter Allgemeine Zeitung’un (FAZ) aksine SZ, editdér yonetmeligine sahip bir gazetedir. Yayin
politikasina iligkin olarak gazetenin internet sayfasinda su ifadelere yer verilmistir:

[SZ] partilerden, ¢ikar gruplarindan ve ticari kurumlardan bagimsiz bir politik giinliik
gazetedir. Kamuoyunu ilgilendiren her tiirlii olay hakkinda dogru ve miimkiin oldugunca
eksiksiz bilgi sunmay1 amaglar. Liberal ve sosyal ilkelere dayal 6zgiir ve demokratik toplum
bi¢imlerini savunur ve bunun i¢in ¢aba gosterir. (Stiddeutsche Zeitung, 1981: 2; akt. Merkle,
2019, s. 68).

Haber soylemini etkiledigi veya etkileyebilecegnden, bu boliimde gazetenin sahiplik yapisi hakkinda da
bilgis verilmesi gerektigi diisiiniilmiistiir:

Gazete, ilk olarak 26 Ekim 1945 tarihinde Miinih’te, bir Kolektif Ortaklik Sirketi olan Verlag
Stiddeutsche Zeitung OHG August Schwingenstein & Co adli yaymevinden ¢ikmis, ardindan yayevinin
adi 1945 yilinin Aralik aymda Stddeutscher Verlag OHG August Schwingenstein & Co olarak
degistirilmistir (Hoser, 2016, 30 Mart). II. Diinya Savasi’nin ardindan yerle bir olan Almanya bir siire
miittefik giiclerinin kontrolii altinda kaldigi i¢in, SZ’nin lisans izni 25 Temmuz 1947 tarihinde Amerikan
askeri yonetimi tarafindan verilmis ve ardindan SZ, Siiddeutscher Verlag’a (Siiddeutsche Yayinevi / SV)
bagli olarak yaymlanmaya baslamistir (a.g.e.).

Dogu askeri yonetiminin haber denetleme amirali Amerikali B.B. McMahon (akt. Friedmann, 1945,
9 Ekim), gazetenin ilk sahipleri olan August Schwingenstein, Edmund Goldschagg ve Dr. Franz Josef
Schoningh’e yonelik olarak sunlar ifade etmistir:

Amerikan askeri yonetimi, Stiddeutsche Zeitung’a yayin lisansini vermekte size biiyiik giiven
duymaktadir. Siz de bundan sonra gazeteyi, Alman halkina gergekleri sOylemek igin
kullaniniz. Basindan itibaren savagin ahlak dis1 oldugu ve bu nedenle tiim sivil halkin ona
direng gostermesi sebebiyle Almanya’nin savasi kaybettigi konusunda halki aydinlatiniz.
Ayrica, onlara hi¢bir irkin diger irktan iistiin olmadigini onlara ac¢iklamaya calisiniz (a.g.e.).

Torende, SZ adma konusan Goldschagg (a.g.e.) “Hitler esareti” altinda gecen on iki yillik “zihinsel
baskinin” ardindan artik elestirel diislinmenin ve biri ya da bir sey hakkinda kendi kendine karar vermenin
Ogrenilecegi 6zgiir yaratim zamaninin geldigini belirtmis ve igsgal kuvvetleri de dahil higbir kuvvetin baskisi
olmadan, toplumsal sorumluluk bilinciyle hareket eden gazetecilik faaliyetleri siirdiiriilecegi konusunda
giivence vermistir. Gazetenin ilk sayisi ise, Nazi ideolojisinden kopmanin sembolik gdstergesi olarak, bir
eritme firminda Hitler’in Mein Kampf (Kavgam) kitabinin baski kaliplarinin yakilmasi ve bu eriyen
kursundan gazetenin ilk baski kalibinin dokiilmesiyle ortaya ¢ikmugtir.

Zamanla gazetenin bagli oldugu yaymevine (SV) iki ortak daha eklenmistir: 1946°da Werner
Friedmann ve 1952’de Hans Diirrmeier (Heimeier, 2013, s. 149). Fakat yayinevinin sahipleri arasinda ¢ikan
anlagmazliklarin ardindan (a.g.e., s. 151) yaymevinin - Friedmann ailesi disindaki ailelere ait - hisselerinin
biiyiik bir kismi (%62,5) Stidwestdeutsche Medien Holding’e (SWMH / Siidwestdeutsche Medya Holding)
satilmistir (a.g.e., s. 149). 2008 Subat ayinin sonunda SWMH’nin, SV pay1 %81,25 olmustur (Heimeier,
2013, s. 151). Kalan %18,75’lik pay, Miinchner Abendzeitung’un da sahibi olan Friedmann ailesinin
varislerine aittir (Grimberg ve Raab, 2008, 29 Subat).

Bugiin bir milyonu askin dijital ve yazili medya abonesi, bes bini agskin ¢alisani, yiiz kirk1 agskin
kurulusu ve dijital ve yazili alanda yiiz otuzu askin medya organi bulunan gazetenin sahibi olan SWMH,
Almanya’nin en biiyiilk medya sirketlerinden biridir. Axel-Springer’in ardindan ikinci sirada yer alan
SWMH; Bild, Die Welt, N24 Doku, B.Z. gibi medya organlarmin da sahibidir (a.g.e). Medya dis1

skandallarindan biri olarak kabul edilen “Panama Belgeleri” (Panama Papers) ile SZ, 2017 yilinda Uluslararasi
Arastirmaci Gazeteciler Konsorsiyumu (/C1J) tarafindan Pulitzer Odiilii’nii kazanmustir.
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sektorlerde yatirimi olmayan SWMH’ nin 374 tane medya yatirimi bulunmaktadir (KEK, t.y.). Bunlardan
bazilar1 su sekilde siralanabilir:

Tablo 2. Siidwestdeutsche Medya Holdingi’nin (SWMH) sahip oldugu medya organlari (a.g.e.)

Gazete Stiddeutsche Zeitung (SZ), BSZ Bayerische Staatszeitung, Frankenpost, Freies
(Toplam 86) Wort, Heilbronner Stimme, Lausitzer Rundschau, Meininger Tageblatt,
Mairkische Oderzeitung, Mittelbadische Presse (MVM), Neue Presse (Coburg),

Nordbayerischer Kurier, Schwarzwélder Bote, Stuttgarter Zeitung,
Siidwestpresse, Siidthiiringer Zeitung, Schwébisches Tagblatt

Radyo Berliner Rundfunk 91.4, Antenne Thiiringen, NRW 1, planet radio, RADIO 21,
(Toplam 126) Radio Dresden, Radio Fins, bigFM, Antenne NRW, Antenne Bayern
Dijital Yayin www.swp.de, www.sueddeutsche.de, www.stuttgarter-zeitung.de,
(Toplam 152) www.stuttgarter-nachrichten.de, www.schwarzwaelder-bote.de, www.moz.de

TV 63 1ugsburg.tv, Franken Fernsehen, miinchen.tv

(Toplam 10)

SV’nin hisselerinin biiyiik bir bolimiinin SWMH’ye devredilmesiyle birlikte; SWMH biinyesine
birgok medya orgami katilmistir. Bu durum, ozellikle Stuttgarter Zeitung ve Stuttgarter Nachrichten
orneklerinde goriildiigii izere, ayn1 ya da benzer haberlerin SWMH tarafindan iiretilmesi (Wagner, 2018,
18 Aralik), yerel “renkleri” (a.g.e.) yansitan gazetecilerin sayisinin azalmasi, ¢apraz medya yogunlasmasi
ve medyadaki diisiince g¢esitliliginin azalmasi gibi (a.g.e.) sorunlara neden olabilecegi gerckgesiyle
(Heimeier, 2013, s. 152) SWMH elestirilmektedir. SWMH’nin amiral gemisi olarak goriilen SZ de bu
elestirilerden payin1 almaktadir. Bu elestirilerden bazilar1 sunlardir:

[lki, liberal sol cizgide oldugunu belirten SZ’ nin, kamu yayincilig1 yapan NDR (Norddeutscher
Rundfunk, Tirkge: Kuzey Alman Radyo ve Televizyon Kurumu) ve WDR (Westdeutscher Rundfunk, Tirkge:
Bati Alman Radyo ve Televizyon Kurumu) ile arastirmaci gazetecilik faaliyetleri kapsaminda isbirligi
yapmasina yonelik elestirilerdir. Cilinkii SZ’yi biinyesinde bulunduran 6zel bir sirketin (SWMH), resmi-
kamusal radyo yayincilariyla igbirliginden maddi kazang elde etmesi (Sorge, 2014, 20 Subat), yasal olarak
sakincali bir durum — yani gizli bir devlet destegi — yaratabilir. Maddi kazang¢ olmasa bile, SZ’nin bilgi
kaynagi kapasitesinin artmasi sayesinde (a.g.e.), resmi-kamusal muhabir havuzuna erisim gibi kolayliklar
elde etmesi (a.g.e.), onu rakiplerine karsi daha avantajli bir konuma getirebilir (Posener, 2015, 12 Mayzs).
Ciinkii herhangi bir 6zel medya kurulusunun, ARD’nin muhabir ag1, maddi giicii ve televizyon etkisiyle
rekabet etmesi neredeyse miimkiin goriinmemektedir (a.g.e.). Bu nedenle, ARD gibi devlet destegine sahip
bir 6zel medya kurulusu, sahip oldugu bu avantaji kaybetmemek icin devlete ve devlete ait medya
organlarina kars1 elestiri yoneltmeyebilir (a.g.e.) ve bu durum bagimsiz gazetecilik faaliyetlerine golge
diisiiriir.

SZ’ye yonelik diger iki onemli elestiri, Alman medya bilimci ve gazeteci Dr. Uwe Kriiger ve
Almanya’nin en iinlii medya bilimcilerinden Prof. Dr. Michel Haller’den gelmistir. Kriiger, SZ’nin de
aralarinda oldugu Almanya’nin 6nde gelen bazi medya organlarinin patron ve ¢alisanlarinin, siyasi ve
ekonomik elitlerle kurduklari iliski aglar1 ve tiye olduklar1 kuruluslar (6rnegin Atlantik Kopriisii (Atlantische
Briicke), Federal Giivenlik Politikast Akademisi (Bundesakademie fiir Sicherheitspolitik / BAKS), Alman-
Rus Forumu Dernegi (Deutsch-Russisches Forum e.V.)) nedeniyle bu medya organlaridan ¢ikan haberlerin
giivenilirligine kuskuyla yaklagmaktadir. Kriiger “Meinungsmacht. Der Einfluss von Eliten auf Leitmedien
und Alpha-Journalisten” (Diisiince Giicii. Elitlerin Ana Akim Medya ve Alfa Gazeteciler Uzerindeki Etkisi)
baglikli doktora galigmasinda, aralarinda SZ’nin dig politika editorii Stefan Kornelius’un da bulundugu
transatlantik elit ¢evrelerle iliskili dort gazetecinin - Klaus-Dieter Frankenberger (FAZ’1n dis politikadan
sorumlu editorii), Josef Joffe (Die Zeit’in yaym editorii) ve Michael Stiirmer (Welt’in bag muhabiri) — 2002-
2010 yillar arasinda iirettikleri haberlerde dikkat ¢ekici “benzerlikler” (Kriiger, Agustos 2016) saptamistir.
Kriiger’in kusku duymasina neden olan iliski aglar1 asagidaki sekilde gorsellestirilmistir:
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Sekil 3. Stefan Kornelius’un iligki aglar (Kriiger; akt.  Sekil 4. Siiddeutsche Zeitung’un iligki aglar (Kriiger;
Buchladen Neuer Weg, t.y.) akt. Buchladen Neuer Weg, t.y.)

Yukaridaki gorselin sol tarafinda 2002-2010 yillart arasinda, SZ’den Stefan Kornelius’un da dahil
oldugu baz1 gazetecilerin Transatlantik elit cevre ve organizasyonlarla kurduklari iligkiler, sag tarafinda ise
SZ’nin de aralarinda oldugu gazetelerin iliski kurduklar1 kurum ve kuruluslar, dernekler, topluluklar vs.
goriilmektedir. Boylesi bir iligski ag1 ve igerik incelemesi sayesinde, kimin kimle nasil iligkiler kurdugu,
haber ¢iktilariyla — en azindan bazi noktalarda - iliski kurulan sosyal, siyasal, politik ve ekonomik ¢evrelerin
sOylem ve ideolojilerinin ortiislip ortiigmedigi, Ortiisityorsa bunun ne Olciide gerceklestigi ve bu durumun
medya sdylemlerine nasil yansidig1 konusunda fikir sahibi olunabilecegi diisiiniilmektedir.

Kriiger (akt. Schreyer, 2014, 4 Kasim) verdigi bir roportajda, bu goriisii destekler nitelikte bir
aciklamada bulunmugtur. Ona gore, SZ editorii Stefan Kornelius’un da katildigi “Atlantik baglarim
derinlestirmeyi ve NATO politikalar1 hakkinda bilgilendirmeyi hedefleyen” (a.g.e.) “Alman-Atlantik
Toplulugu”nun (Deutsche-Atlantische Gesellschaft) “Nato’nun [bir] lobi organizasyonu” (a.g.e.) oldugu
sOylenebilir. Kriiger, bu organizasyonla kurdugu iliski aglarinin Kornelius’un “Amerika yanlis1” (a.g.e.)
haberlerinde etkili olabilecegini ifade etmistir. Kriiger’e gore (akt. Herkel, 2014, 9 Temmuz) asil sorun,
gazetecilerin politik ya da ideolojik bir goriise sahip olmalarinda degil, gercegi haberlestirirken elit
sOylemlere mesafeli durmamalari, bu sdylemleri elestirmekten kaginmalar (a.g.e.) ve dolayisiyla yalnizca
yeniden {iretmeleri (a.g.e.) durumunda ortaya ¢ikmaktadir.

SZ’ye yoneltilen bir diger 6nemli elestiri, Kriiger’in hocasi Prof. Dr. Michel Haller’den gelmistir.
Haller (2017, s. 2), “Die ‘Fliichtlingskrise’ in den Medien. Tagesaktueller Journalismus zwischen Meinung
und Information” (Medyada ‘Miilteci Krizi’. Diisiince ve Enformasyon Arasinda Giincel Gazetecilik)
baglikli caligmasinda, 2015 ve 2016 yillarini kapsayan bir inceleme yapmustir. Bu calismada FAZ, SZ, Welt,
Bild’in yan1 sira seksenin lizerinde farkli yerel ve bolgesel gazete ile focus.de, tagesschau.de ve Spiegel
Online gibi Almanya’nin en ¢ok takip edilen ¢evrimici haber sitelerinde Suriyeli miiltecilere nasil yer
verildigini arastirmistir. Arastirmasinin sonucunda, gazetecilerin haber iiretiminde biiylik Olgiide siyasi
elitlerin tutumlarina gore hareket ettikleri, buna karsilik halkin goriisleri ve giindelik yagamlarinin haberlere
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¢ok az yansidigi sonucuna ulagmistir. Haller’in bu sonuglara ulagsmasinda etkili olan 6rnek olaylardan biri,
Almanya’nin Birlesmis Milletler Go¢ Pakti’na kabul oyu verip anlagsmay1 imzalamasina iliskin haberlerin
medyada ¢ok ge¢ yer bulmasi olmustur (a.g.e.). Oysa s6z konusu konu, o donemde Alman kamuoyunu
yakindan ilgilendirmekteydi. Buna karsin, haberlerin medyada ayrintili bir sekilde yer almasi ancak
siyasilerin yaymmlanmasini uygun gordiigii zamanda miimkiin olmustur. Haller, medyanin haber {iretim
stirecini hiikiimetin glindemindeki konulara gore sekillendirmesini elestirerek, siyasilere ve onlarin
politikalarina duyulabilecek giivensizligi 6nlemek amaciyla gergekleri (tipk: siyasiler gibi) gizlemeye, bu
tir ‘hassas’ konular1 yalnizca resmi gizlilik siiresi sona erdiginde ve sinirli bicimde (hiikiimet aleyhine
olabilecek kars1 savlara yer vermeden) aktarmaya yoneldiklerini belirtmistir. Ona gore bu durum, haberlerde
hiikiimetin sOylemlerine yonelik elestirel yaklasimin zayiflamasina ve karsit goriislerin diglanmasina yol
agmaktadir.

FAZIT-Vakfi (FAZIT-Stiftung) ve Frankfurter Allgemeine Zeitung Ltd. Sti. (Frankfurter Allgemeine Gmbh)
Anonim Ortakligi ve “FAZ” Gazetesi

Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ),'° 01.11.1949 tarihinde Frankfurt’ta renksiz bir kapak resmi ve
eski bir Alman yaz stiliyle yayimlanmaya baslanmistir. FAZ, Die Welt, Siiddeutsche Zeitung, Frankfurter
Rundschau gibi diger ulusal gazetelere kiyasla yaym hayatina gorece gec baslamasina ragmen, bugiin
Almanya’nin en ¢ok okur kitlesine sahip ilk {i¢ gazetesinden biri'' (Harms, 2024, 3 Ocak) olarak kabul
edilmektedir ve diinyada en ¢ok satilan Alman gazetelerinden biri olma 6zelligini tasimaktadir.

“Muhafazakar” (Giilzau, 2015, s. 63), “merkez sag” egilimli (a.g.e.) olarak nitelendirilen FAZ’1n ilk
baskisinin bas makalesinde, gazetenin amaci, “diinyada Almanya’nin bir sesi” (FAZ, 1949; akt. Adam,
2020, 30 Ocak) olmak seklinde ifade edilmistir. “Bazi iilkeler[in] bagimsizliklarini Frankfurter Allgemeine
Zeitung’a borglu” (a.g.e.) oldugu gibi iddial bir ifadenin yan1 sira, gazeteyle ilgili olarak ayrica “kaliteli
Alman gazeteciliginin amiral gemisi” (a.g.e.), “muhafazakar ana akim medya” (a.g.e.), “orta smifin
(burjuvazinin) merkez organi” (a.g.e.) gibi tanimlamalar da bulunmaktadir. FAZ’a katki sunan Joachim
Fest, Marcel-Reich-Ranicki, Friedrich Sieburg, Frank Schirrmacher, Paul Sethe, Johann Georg Reiflmiiller
gibi Almanya’nin politik ve kiiltiir tarihine damga vurmus “gok iyi egitimli; fakat yiiksek egolu™ (Peter
Hoeres; akt. Baetz, 2019, 31 Ekim) “alfa erkekler” (a.g.e.) géz oniine alindiginda, gazetenin iddiali olmasi
sasirtict olmayacaktir.

Yayin hayatina girdigi ilk glinden itibaren, biiyiik oranda FAZIT-Vakfi’'nca (%93,7 hisseye sahip)
maddi olarak desteklenen ve herhangi bir redaktor sefinin idaresinde olmadan, her yil degisen bir editor
kurulu tarafindan yonetilen (Grossmann, Hedwig vd., 2019, ss. 8, 9) gazetenin sahiplik yapis1 ise sdyledir:

Eramkfurier Allzen eitung Lid Sti,, Fronklurt g.M.

(Frankfurter Allge
Allge

Zeitung (FAZL) + Frankfurter
ntagszeing (FAS))

Sranffurter Allgemeine

Sekil 5. FAZ’1n sahiplik yapis1 (FAZ, 2008; akt. Heimeier, 2013, s. 251)

10 Gazete, 2007 y1lina kadar bigimsel olarak degisiklige ugramamis ve siyah beyaz kapak resmi ile eski bir Alman yazi
stiliyle yayimlanmaya devam etmistir.

112023 yil1 3. geyrek itibariyle, Almanya’da giinliik basilan ulusal gazeteler arasinda en yiiksek tiraja sahip {igiincii
gazete olma 6zelligini tasimaktadir (Harms, 2024, 3 Ocak).
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Hem FAZ’1 hem de FAS’1 biinyesinde barindiran Frankfurter Allgemeine Zeitung Ltd. Sti.’nin en
biiyiik hissedar1, kar amaci glitmeyen FAZIT-Vakfi’dir. Bu vakfa ait Frankfurter Allgemeine Zeitung Ltd.
Sti. (%93,7) disinda, bir de Frankfurter Societdts-Druckerei Ltd. Sti. (%100) bulunmaktadir. Bu agidan,
FAZ 6rneginde sakincali sayilabilecek bir medya yogunlagsmasindan bahsedilemez. Zaten vakfin kurulus
amaci, gazetenin bagimsizligini giivence altina almak seklinde ifade edilmistir (akt. Heimeier, 2013, s. 252).
Kamu yarar1 gozeten vakfin faaliyetleri arasinda, bilimsel ¢aligmalar1 ve arastirmalar1 destekleme ile medya
alaninda burs saglama da yer almaktadir (a.g.e.).

FAZ’m tamamen kendine 0zgli bdyle bir yapiya sahip olmasi, gazetecilik faaliyetlerinin
yiiriitiilmesinde ekonomik ve editoryal agidan, onun her tiirlii giic odagindan (hiikiimetler, partiler ve diger
¢ikar gruplarindan) bagimsiz olmasina olanak sagladigi savunulmaktadir (a.g.e., s. 8). FAZ’ 1n editoryal
bagimsizligi, gazetenin politik, ekonomik ve kiiltiirel ¢izgisini de belirleyen bes kisilik editér heyeti
tarafindan; ekonomik bagimsizligi ise kar amaci giitmeyen FAZIT Vakfi tarafindan korunmaktadir. Gazete
ayrica, yurt i¢i ve yurt disinda doksani askin muhabir sayisiyla diinyanin en biiyiik muhabir aglarindan birine
sahip olma 6zelligi tagimaktadir (Zwingli, 2012, s. 6).

Yaptig1 haberler, katki sunan kisiler nedeniyle FAZ, muhafazakar ana akim medya arasinda gosterilse
de, Prof. Dr. Peter Hoeres “Zeitung fiir Deutschland: Die Geschichte der FAZ” (Almanya Icin Gazete.
FAZ’wm Tarihi) adli kitabinda FAZ’m bugiin hala aynmi ¢izgide oldugunu sdylemenin kolay olmadigini
savunur. Hoeres (01.11.2019; akt. Adam, 2020, 30 Ocak), bu goriisiinii desteklemek i¢in gazetenin bir siire
redaktorliigiinii yapmis olan Dietmar Dath ve Martin Benninghoff gibi muhafazakar olmayan iki geng ismi
ornek gostermistir. Ayrica (a.g.e.), Lorenz Jager gibi muhafazakar redaktorlerin yani sira, gazetede Dietmar
Dath, Martin Benninghoff, Gustav Seibt, Ulrich Raulff gibi kisilerin ¢aligmis veya halen ¢alisiyor olmasinin,
FAZ’m tamamen muhafazakar cizgide olmadigimi ve gazetede cesitliligin ile g¢ogulculugun varligim
gosterdigini ileri siirmektedir. Hoeres (akt. Lange, 2019, 17 Ekim) bu nedenle FAZ hakkinda, onun
muhafazakar ve CDU yanlis1 bir gazete oldugu yoniindeki ifadelerin 6n yargidan ibaret oldugu
gorilisiindedir. 2015 yilinda, 500 ¢alisanin katildig1 bir ankette (Steltzner, 2015, 23 Temmuz) FAZ’n en ¢ok
giiveniilen gazete secilmesi, onun yalnizca muhafazakar veya bir CDU gazetesi olarak degerlendirilmemesi
gerektigi goriisiinii desteklemektedir. Ancak bu noktada, FAZ’ in giivenilirligine kuskuyla yaklasan iki
medya bilimcisinin - Dr. Uwe Kriiger ve Prof. Dr. Michel Haller - ¢alismalarini hatirlamakta fayda vardir'?.

Bilindigi tizere, Kriiger (Agustos 2016) yaptig1 calismada, aralarinda FAZ’1n dis politikadan sorumlu
editorii Klaus-Dieter Frankenberger’in de bulundugu dort gazetecinin (Frankenberger disinda Kornelius,
Joffe ve Stlirmer’in) Transatlantik elit gevre ve organizasyonlarla iliskili oldugunu tespit etmistir. Bu
gazetecilerin, 2002-2010 yillarinda yaptiklari haberlerde s6z konusu ¢evre ve organizasyonlara herhangi bir
elestiri getirmemeleri ve neredeyse aynmi kalemden ¢ikmiscasina benzer pek ¢ok ifade kullanmalari,
medyanin tarafsizligi ve giivenilirligine gélge diisiirdiigli gerekgesiyle Kriiger tarafindan elestirilmistir.

12«“Almanya’da Yazil Medya” ve “Siiddeutsche Zeitung (SZ) ve Siidwestdeutsche Medya Holding Ltd. Sti. (SWMH)”
boliimlerinde bu ¢aligmalarin ayrintilarina daha ¢ok yer verilmistir.
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Sekil 6. Klaus-Dieter Frankenberger’in iliski Aglar1 Sekil 7. FAZ’1n liski Aglan (Kriiger; akt. Buchladen
(Kriiger; akt. Buchladen Neuer Weg, t.y.) Neuer Weg, t.y.)

Prof. Dr. Michel Haller, FAZ’a elestiri yonelten aragtirmacilardan bir digeridir. Haller (2017, s. 2)
“Die ‘Fliichtlingskrise’ in den Medien. Tagesaktueller Journalismus zwischen Meinung und Information”
(Medyada ‘Miilteci Krizi’. Diisiince ve Enformasyon Arasinda Giincel Gazetecilik) baglikli caligmasinda,
FAZ’1n da dahil oldugu farkli ulusal, yerel ve bdlgesel gazeteler ile gevrimici haber sitelerinde yer alan
haberlerde Suriyeli miiltecilere nasil yer verildigini aragtirmistir. Arastirmasinin sonucunda, gazetecilerin
¢cogu zaman siyasi elitlerin tutumlarina gore ve hatta bazen de onlarin siyasi kariyerlerini koruma ydniinde
haber yaptiklar1 (haberi manipiile ettiklerini) ve bazi1 haberleri gizledikleri, halkin goriisleri ve giindelik
hayatinin ise haberlere ¢ok az yansidigi tespit edilmistir. Bu durum, medya giivenilirligi agisindan
sakincalidir; ¢linki ideolojik egilimler ve ¢ikarlar gibi nedenlerle segilen ve se¢ilmeyen haberler, haberlerin
ne zaman, nasil ve ne kadar ele alindig1, haberin ya da habercinin giivenilirligi ve gazetecilerin kimin ya da
neyin sozciiliigiinil yaptig1 konusunda, arastirmacilara énemli bilgiler sunmaktadir.

Sonug¢

Stiddeutsche Zeitung (SZ) ve Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ) 6rneklerinde, medyanin sahiplik
yapist ve medya sahiplerinin ve/veya o kurulusta ¢alisan gazetecilerin siyasi ve ekonomik iktidar sahipleri
(elitler) ile kurdugu iliskilerin haber sdylemini etkileyebilecegi goriisiiniin savunuldugu bu calismada,
oncelikle medya ve kitle medyasi tanimlanmis, ardindan medyanin islevleri kisaca acgiklanmigtir. Medya
Propagandas: bolimiinde Herman ve Chomsky’nin, haber iiretim ve ¢iktisini etkiledigini diisiindiikleri
kontrol mekanizmalari olan “siizgecler” ele alinmis, Almanya’da Yazili Medya boliimiinde ise bu kontrol
mekanizmalarindan bazilari, farkli medya ve miilkiyet yapilarina ve farkli siyasi ve ideolojik egilimlere
sahip iki gazete 6zelinde, ¢esitli calismalardan yararlanilarak yorumlanmigtir.

Gazete sahiplerinin ve gazetecilerin iliski kurduklar1 kisi, kurum ve kuruluslar, dernek ve
topluluklarin ideolojilerinin haber sdylemine etkileri, iliski aglar1 gorselleriyle desteklenerek aktarilmis; bu
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sayede, haber iiretim ve ¢iktisini etkileyen unsurlar ile medya ve iktidar sahipleri arasindaki iliskilerin
olumlu-olumsuz sonuglar1 gibi konularda fikir edinilebilecegi diisiiniilmektedir. Ciinkii ekonomik,
toplumsal ve siyasi agidan 6nemli bir yere sahip olan “dordiincii gli¢” olarak kabul edilen medyanin, iktidar
sahiplerinin ¢ikarlarina uygun propagandalar yaparak onlarin sdylemlerini, ideolojilerini ve mesruiyetlerini
destekleyen bilgiler iiretip toplumu yonlendirme, riza iiretme, ekonomik, siyasi ve ideolojik hegemonyay1
devam ettirme giicline sahip oldugu diisliniiliir. Medyanin bu giicliniin farkinda olan iktidar sahipleri de
medya ile yakin iliskiler kurmaya c¢alisir. Medya sahipleri (patron/baronlar), esik bekgileri veya gazeteciler,
iktidar sahipleriyle karsilikli ¢ikara dayanan iliskilerinin zarar gérmesine yol acabilecek her tiirlii haberin
yaymlanmasini engelleyebilir ya da haberi kisitlayabilir (sansiir); ayrica haberleri, editoryal yapiyi, iktidar
sahiplerinin toplumsal, siyasi veya ekonomik ¢ikarlara goére se¢me ve haber sdylemlerini, ger¢egi bunlara
gore kurgulama (otosansiir) seceneklerinden birini veya her ikisini, uygun gordiiklerinde ya da onlardan
istendiginde kullanabilme gii¢lerine sahiptirler — 6zellikle iktidar sahiplerinin lehine oldugunda — ve bu
durum onlar i¢in oldukga yararli olabilmektedir.

Birebir aymi yararlar olmasa da, medyanin toplumsal, ekonomik veya siyasi iktidar sahipleriyle
kurdugu yakin iliskiler de medyaya bazi kolayliklar saglamaktadir. Ciinkii yayin lisans1 ve igletme ruhsati
gibi konularda hiikiimetin verdigi izinlere ihtiyac duyan medya; varligini siirdiirebilmek, agir cezai
yaptirimlarin altinda ezilmemek ve hatta medyadaki ya da varsa medya dis1 sektorlerdeki yatirimlarinda
kar(lar)in1 artirabilmek i¢in iktidar sahipleriyle yakin iligkiler kurmayi tercih edebilir. Bu tercihi, onun igini
kolaylastiracaktir. Bu iki duruma yonelik drnekler, diinyanin her yerindeki medya kuruluglar1 ve haberleri
iizerinde incelenebilir. Fakat tiim bunlarin - yani medyanin iktidar sahipleriyle, iktidar sahiplerinin de medya
ile kurdugu klientelistik iliskinin, medyanin belirli bir iktidar kutbuna (kisi, kurum, kurulus, dernek vb.)
yakmliginin veya siyasi ya da ekonomik bagimliliginin - medya yapisini ve sdylemi sekillendirdigi; tirajlara
bazen olumlu etkide bulunsa da, gazetecilik faaliyetleri (medya ¢ogulculugu, basin 6zgiirligii, haberin
nesnelligi vb.) agisindan sakincali sonuglar dogurabilecegi sdylenebilir.

Atlantik Kopriisii (Atlantik-Briicke), Miinih Glvenlik Konferanst (Miinchner Sicherheitskonferenz),
Amerika Birlesik Devletleri Ulusal Giivenlik Konseyi (Nationaler Sicherheitsrat der Vereinigten Staaten),
Bilderberg Toplantilar1 (Bilderberg Konferenz), Trilateral / Uglii Komisyon (Trilaterale Kommission) gibi
kurum ve kurulus, dernek ve topluluklarla iliskili olan; ayrica SZ ve FAZ gibi gazetelerde c¢alisan
gazetecilerin irettikleri haberleri inceleyen Almanya’nm 6nde gelen medya bilimcilerinden Prof. Dr.
Michel Haller ile medya bilimci ve gazeteci Dr. Uwe Kriiger, gazetecilerin ayni ya da benzer sOylemleri
kullandiklarini, iligkili olduklar iktidar sahiplerinin ideolojik goriis ve tutumlarina gére haber yaptiklarini;
onlarin sdylemlerine zit ya da onlara duyulan giiveni sarsabilecek haber iiretmekten kac¢indiklarini ya da
haberlerini onlarin istedikleri zaman, istedikleri Olgiide ve istedikleri bigimde aktardiklarimi, gerekli
gormeleri durumunda bazi haberleri hi¢ yapmama ya da ge¢ yapma gibi tutum izlediklerini tespit etmis ve
bu tutumlarin s6z konusu goriisii destedigini belirtmislerdir.

Tiim bunlara dayanarak, haber sdylemi iizerine yapilan bir bilimsel ¢alismada, ilgili gazete ve/veya
derginin igerigi ile bigimsel (baski, kagit kalitesi vs.) niteliklerinin yani sira, haber metninde kullanilan
tartigma stratejileri ile haber sdyleminin bigimsel, retorik ve bigemsel 6zelliklerinin incelenmesi dnemlidir.
Ayrica, haberin arkasinda editoryal bir yap1 bulunup bulunmadigi ve bu yapmin, medya kurulusunun sahibi
ile okuyucularmin ideolojik egilimlerinin neler oldugu incelenmelidir.

Ele alinan haberin hangi metin tiiriine (rOportaj, yorum, reklam, biilten vb.) ve anlam alanina (politika,
tarih, ekonomi) ait oldugu, hangi iceriksel igleve (agiklama, bilgilendirme, kanitlama vb.) sahip bulundugu,
barindirdig: kolektif ve/veya bilingalti sembollerinin neler oldugu, haberi {ireten gazetecinin bagka hangi
yayin organ(lar)inda yazdigi ve hangi kurum ve kurulus, dernek ve topluluklarla iliskili oldugu da
belirlenmelidir. Yani kim(ler)in, neyin veya nelerin sozciiliiglinii yaptig1 ve se¢ilen sdylemlerin altinda yatan
ideolojik yapilarin veya ¢ikar iligkilerinin neler olabilecegi tespit edilmelidir. Tiim bu boyutlar, giig/iktidar
ile sdylem iligkilerinin dikkatle ele alinmasini zorunlu kilar.

Cikar ¢atismasi: Yazar ¢ikar ¢atismasi bildirmemistir.
Mali destek: Yazar bu ¢aligma i¢in mali destek almadigini bildirmistir.
Etik kurul onay1: Yazar bu ¢alismada etik kurul onayina gereksinim duymadigini beyan etmistir.
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