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Oz

Bu ¢aligma, Michel Foucault’nun heterotopya kavrami ¢ergevesinde Instagram’1 incelemeyi
amaglamaktadir. Foucault’nun heterotopyay1 “gergek ile ger¢ek olmayan arasinda” konumlanan bir
alan olarak tanimlamasi, kavramin farkli baglamlarda yeniden yorumlanmasina olanak tanimaktadir.
Sosyal medya ortamlari, bireylerin hem gercek diinyaya bagli hem de ondan bagimsiz bir sekilde
toplumsal normlardan sapmalarina olanak tanir. Bu nedenle s6z konusu platformlar, heterotopyanin
iretildigi alanlar olarak islev gormektedir. Caligmada, Instagram’mn heterotopik alanlar olusturma
potansiyeline sahip oldugu o6ne siiriilmektedir. Bu savi desteklemek amaciyla, kasitli 6rnekleme
yontemi kapsaminda kriter 6rnekleme kullanilmis; heterotopya ilkelerini yansittig1 diistiniilen belirli
platform fonksiyonlar: ile bu ilkelerle iligkili igerik treten hesaplar, dnceden belirlenen Olgiitler
dogrultusunda sec¢ilmistir. Bu icerikler Foucault’nun heterotopya ilkeleri temelinde analiz edilmistir.
Analiz sonucunda, Instagram’m, fonksiyon ve islevleri dahilinde, sapma alanlar1 olusturma, yeni
islevler tistlenme, farkli zaman ve mekanlar1 bir arada sunma, tarihi zaman ve mekanlari arsivleme,
gegis ritliellerine olanak tanima ve kiiltiirel mekéanlar yaratarak toplumsali yansitma potansiyeline
sahip oldugu sonucuna varilmistir.

Abstract

This study aims to examine Instagram within the framework of Michel Foucault's concept
of heterotopia.Foucault's definition of heterotopia as a space positioned ‘between the real and the
unreal’allows for the concept to be reinterpreted in different contexts. Social media environments,allow
individuals to deviate from socialnorms in a way that is both connected to and independent of the real
world. Therefore, these platformsfunction as spaces where heterotopia is produced. The studyargues
that Instagram has the potential to create heterotopic spaces. To support this claim, purposive sampling
criteriasampling was used; specific platform functions thought to reflect the principles of heterotopiaand
accounts producing content related to these principleswere selected according to predefined criteria.
These contentswere analysed based on Foucault's principles of heterotopia. The analysisconcluded that
Instagram, within its functions and operations, has the potential to create spaces of deviation, take on
new functions, bring together different times and spaces,archive historical times and spaces, enable
rites of passage, andreflect society by creating cultural spaces.
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Giris

Foucault heterotopya kavramini; rahatsiz edici, yogun, uyumsuz, celiskili ve
dontstiiriici bir yapiya sahip ve 'farkll' olan bir dizi kiiltiirel, kurumsal ve sdylemsel
alanin ozellikleri ile iligkilendirir. Ona gore heterotopyalar artik bir tiir dilsel figiir degil,
bir mekan kategorisidir. Bu alanlar1 akil hastaneleri, hapishaneler, mezarliklar, bahge,
genelev, huzurevi, festival, sihirli hali, Miisliiman hamamlari vb. 6rneklerle ¢esitlendirir.
Heterotopyalar, hayatlarimizin yonlerine ve asamalarina gomiilii olan ve bir sekilde diger

alanlar1 yansitan ve ayni zamanda carpitan, rahatsiz eden veya tersine ¢eviren yerlerdir
(Johnson, 2013, s. 790; Urbach, 1998, s. 348).

Glinimiiziin modern diinyasinda heterotopyanin pek ¢ok oOrneklerine sahitlik
etmekteyiz. Kamusal-6zel ve 6teki alanlar kapsaminda miizeler, tiyatrolar, tema parklari,
aligveris merkezleri, tatil koyleri, konsept oteller ve sehir festivalleriyle tim sehir
heterotopik hale gelmektedir. Diger yandan heterotopya kavrami, hem gercek diinyay1
hem de sanal bir alan1 iceren dijital manzaranin muglak ikiligini yakalamaktadir (Turner,
1974°den akt. Lin ve Yang 2020, s. 1222). Bu nedenle heterotopyalar, fiziksel mekanin
Otesinde sanal uzamlarda da kendilerine yer edinmistir. Yeni iletisim teknolojileri olarak
adlandirilan “dijital vaat edilmis topraklar’da (Adkins vd., 2012, s. 503) Instagram,
Twitter, Facebook, Tiktok vb. ¢esitli sosyal medya uygulamalari ortaya ¢ikmistir. Diinya
capinda milyonlarca insanin etkilesimde bulundugu bu ortamlar, baskin sosyal ve kiiltiirel
normlarin kimliksizlestirilmesine izin veren heterotopya bicimleridir (Kong, 2012;
Rymarczuk ve Derksen, 2014; Wang, 2012).

Foucault, heterotopyalar1 onu ¢evreleyen tiim mekanla baglantili olmasi nedeniyle
“ayna” ya benzetir. Aynaya baktiginda bireyin kendini olmadig1 yerde ger¢ek dis1 sanal
uzamda gordiigiinii ifade eder. Rymarczuk’a gore Facebook ayna metaforunun sanal
olarak viicut bulmus halidir. Facebook’taki pek cok iletisim ve etkilesim olanagini hatta
daha fazlasini barindiran Instagram icin de ayni sey sdylenebilir. Instagram’da profil
sayfalarimiz her zaman kendimizi bize yansitirken, ayn1 goriintii, icerik veya paylasimlar
olmadigimiz bir diinyaya agilir (2015).

Yalnizca goriintii paylasimina dayali bir platform olarak ortaya ¢ikan Instagram,
zaman i¢inde metin ve video gibi farkli igerik tiirlerinin eklenmesiyle yapisal ve islevsel
acidan doniisgiime ugramistir. Zaman, mekan ve uzamdan bagimsiz yapist nedeniyle
paylasilan igeriklerde farkli birey, zaman ve mekanlarda yeniden tiretilerek tekrardan bu
platform araciligiyla aglar arasinda dolayima girmektedir. Ayni1 zamanda profil
sayfalarinda paylasilan igeriklerin sabit kalmasi veya arsivlenebilmesi ise tipki sanal
miizeler gibi igeriklerin tarihi zamana ve mekana bagli kalmadan erisilebilir olmasini
saglamaktadir. Buna ek olarak platforma kaydolma, platformdan giris ve ¢ikis yapma
prosediir olarak bazi goniillii izin sartlarin1 icermesi agisindan belirli gegis ritiiellerini
animsatmaktadir. Instagram, toplumsal diizenin disinda ancak yine onunla iliskili sekilde
isleyen; farkli zaman ve mekanlarda varlik gdsteren; giindelik yasamin aligilmis akisina
karst yeni mekanlar ve anlamlar {ireten bir yapi sunmaktadir. Bu yoniiyle platform,
bireylere toplumsal normlardan, sinirlamalardan ve denetimlerden ayr1 bagimsiz bir alan
sunmasinin yant sira toplumsal ve kiiltiirel olarak yasamdaki deneyimlerini
farklilagtirmaktadir. Bu ¢aligmanin amaci, Foucault’nun heterotopya kavramim dijital
medya araglarindan biri olan Instagram baglaminda incelemektir. Temel hedef,
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Instagram’in Foucault’nun tanimladig1 heterotopik alan 6zellikleriyle nasil ortiistiigiinii
ortaya koymaktir. Bu savi desteklemek amaciyla, kasith 6rnekleme yontemi kapsaminda
kriter 6rnekleme kullanilmis; heterotopya ilkelerini yansittig1 diisiiniilen belirli platform
fonksiyonlart ile bu ilkelerle iliskili icerik tireten hesaplar, dnceden belirlenen olgiitler
dogrultusunda secilmistir.

Heterotopya Kavram

Michel Foucault 1967 yilinda mimarlara verdigi bir konferansta 'heterotopya'
terimini ortaya atmis ve siradan gilindelik mekanin goriiniirdeki siirekliligini ve
normalligini kesintiye ugratan ¢esitli kurum ve yerlere isaret etmistir. Giindelik toplumun
ayniligina, siradanlhigina, giincelligine baskalik kattiklar1 icin Foucault bu yerleri
'heterotopya' olarak adlandirdi (Dehaene ve Cauter, 2008, s. 4). Kavramin ortaya
atilmasinin lizerinden onlarca yil gegse de modern toplumda kamusal alanlara uygulanma
bigimi hala tartigmali, kaygan ve kafa karistiricidir (Heynen, 2005). Terim farkh
diisiiniirler ve akademisyenler tarafindan incelenmis, tanimlanmaya calisilmis ve
yorumlanmistir. Dehanene ve Cauter (2008, s. 94), heterotopyay1 Hippodamus'un {i¢lii
anlayisina dayanarak 'ne kamusal ne de 6zel' ve 'ne siyasi ne de ekonomik' olarak
tanimlamustir.

Foucault’a gore bireyin gegmisten gelen anilarini, giindelik hayatini ve zamanini
bliyiik ol¢iide zayiflatan, tiiketen ve sikistiran mekan igsel olarak heterojen bir yapiya
sahiptir. Mekan bireylerin bir seyleri belli yerlere konumlandirabilecegi bosluktan ziyade
kesinlikle birbirlerine indirgenemez bir iliskiler agindan olusmaktadir. Ornegin, gegici
rahatlama alanlar1 (kafeler, sinemalar, plajlar) ve iligkiler ag1 araciligiyla kapali ya da yar1
kapali dinlenme mekanlar1 (ev, yatak odasi, yatak vs.) farkli iligkiler kiimesinden
olugmaktadir. Bu alanlarin hepsiyle baglantili olan ancak diger tiim alanlarla ¢elisen iki
tip mekan vardir: litopya ve heterotopya (Foucault ve Miskowiec, 1986, s. 23).

Heterotopyay1 daha anlasilir hale getirmek i¢in iitopya ve distopya kavramlarindan
faydalanan Foucault’a gore, 'Utopya her seyin iyi oldugu bir yerdir; distopya her seyin
kotii oldugu bir yerdir; heterotopya ise her seyin farkli oldugu yerdir' (Beckett vd., 2017,
s. 171). Utopyalar gercek mekani1 olmayan ya da gercek mekan ile dogrudan ya da tersine
cevrilmis bigimde benzerlik iliskisine sahip alanlar olarak tanimlanirken (Foucault ve
Miskowiec, 1986, s.24) bunun tam aksine heterotopyalar gercek, fiziksel ve uzay-
zamanda yer alan; belirli yerlerde, belirli zamanlarda toplumu ve mekan1 diizenlemenin
farkl1 yollarin1 gegici olarak sergileyen alanlardir (Quinn ve Wilks, 2017, s. 37). Aslinda
Thomas More’un ‘Utopya’ romani veya George Orwell’in ‘1984’ii gibi oldukea iki zit
yayindaki anlati, bu tiir sosyo-mekénsal imgelemler i¢in iyi 6rneklerdir (Helten, 2015, s.
167).

Heterotopyalar, bir sosyo-mekansal rejimin kurumsal temellerine dayali olmakla
birlikte, aynt zamanda onlara karsit bir konum alirlar. Bu alanlar, toplumsal
diizenlemelerdeki tutarsizliklari, belirsizlikleri ve celiskileri gézler Oniine serer ve bu
diizenlerin sarsilan mesruiyetini ifsa ederler (Urbach, 1998, s. 348). Foucault
heterotopyanin alt1 tanimlayici ilkesini sunar. Birinci ilke, farkli bigimlerde de olsa tiim
toplumlar heterotopya olusturur. Kriz heterotopyalar1 olarak adlandirdig: bu ilke, i¢inde
yasadig1 toplumda kriz halinde olan bireyler i¢in ayrilmis, ayricalikli, kutsal ve yasakli
yerler oldugunu sdyler. Ornegin 19.yy’da yatili okul veya askerlik hizmetinin erkeklerin
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ilk cinsel deneyimlerini evden uzakta yasamalarinin zorunlulugundan ortaya ¢ikmustir.
Ikincisi, her heterotopyanin, kiiltiiriin eszamanliligina bagh olarak "belirli ve net bir
islevi" oldugunu, ancak bu islevin zamanla degisebilecegini 6ne siirer. Ornegin 18.yy
sonlarina kadar mezarliklar, ev yanlar1 veya kilise yanlarina yapilirken sonrasinda her
ailenin kendi karanlik dinlenme yerine sahip oldugu “o6teki kenti” olusturmaya
baslamustir. Ugiinciisii, heterotopyalar “tek bir gercek mekanda, kendileri de birbiriyle
uyumsuz olan ¢esitli mekanlar1 yan yana getirme” yetenegine sahiptir (1986, s. 24-27).
Dordiinctisii, heterotopyalarin cogunlukla belirli zaman dilimleriyle baglantili olmasidir.
Zaman boyutundaki bu 6zellik, Foucault tarafindan heterokronialar olarak adlandirilir;
yani farkli zamanlarin yan yana geldigi ve tek bir mekanda bir araya getirildigi, zaman
acisindan uyumsuz veya gegici mekanlar1 ifade eder. Genel olarak, bizimki gibi bir
toplumda heterotopyalar ve heterokronialar nispeten karmasik bir sekilde organize edilir
ve diizenlenir. Ornegin, miizeler ve kiitiiphaneler, on dokuzuncu yiizy1l bat: kiiltiiriiniin
karakteristik heterotopyalaridir  (Foucault, 1986, s. 24-27). Besinci oOzellik,
heterotopyalarin farkli erisim kurallarina sahip olmasidir; bazilari, belirli gegis ritiielleri
veya ayinler gerektiren alanlar iken, digerleri daha agik ve erisilebilir olabilir. Heterotopik
alan kamusal alan gibi serbest¢e erisilebilir bir yer degildir. Foucault'ya gore,
heterotopyalarin son 6zelligi, "geriye kalan tiim mekéanlarla iligkili bir isleve sahip
olmalaridir." Bu, heterotopyalarin, belirgin kiiltiirel mekanlar yaratirken, ayni1 zamanda
bu mekanlarin disinda kalan genis toplumsal diizeni de yansitma gibi iki yonlii bir islevi
oldugunu ifade eder. Heterotopyalarin amaci, dagilmis, diizensiz ve karmasik olan
mevcut toplumsal diizeni yansitirken, ayn1 zamanda miikemmel, titiz ve iyi diizenlenmis
bir baska gercek alan yaratmaktir (1986, s. 24-27).

Foucault, heterotopya kavramini detayli bir sekilde ele almadigindan, kavram
muglak ve kabataslak bir bicimde kalmistir. Bunun sonucunda, heterotopya edebiyat,
sosyoloji ve mimarlik basta olmak iizere farkli bilim alanlarinda incelenmis ve
disiplinleraras1  bir ~ yorumlamaya tabi tutulmustur. Heterotopyaya iliskin
kavramsallastirmalari,  Hetherington’un  ¢aligmalarinda  gormek  miimkiindiir.
Hetherington (1997), moderniteye dair yazilarinda heterotopyayi, alternatif diizen alanlari
olarak tanimlamaktadir. Bu anlayis, alternatif alanlarin ve nispeten izole edilerek gelisen
toplumsal deneyim bic¢imlerinin, heterotopyanin sinirlarini nasil agabilecegi ve yerlesik
toplumsal diizenle nasil uyumlu hale getirilebilecegi lizerine daha ayrintili bir teorik
incelemenin zeminini hazirlamaktadir (akt. Siegrist, 2024, s. 117). Daha sonra
Hetherington, heterotopyayr modernite igin bir metafor olarak genis bicimde
tanimlamaya calismis ve bodylece kavramin koékeninden uzaklasmustir (akt. Johnson,
2013, s. 791).

Heterotopyalari 'yersiz mekanlar' olarak diistinmek kavramin daha iyi anlagilmasina
olanak tanir. Heterotopyalar, toplumsal yapida var olan ve normalde kabul edilmis
sinirlarin disindaki farklilik ve 6tekilikler ile tanimlanir (Edwards ve Bulkeley 2017, s.
8). Benzer bigimde Bilginin Arkeolojisi’nde de (1972, s. 205) kavramdan bahsedilirken
“farkliliklar yaratir” ve mekénlar1t huzursuz eder seklinde bir ifade yer almaktadir.
Bununla kastedilen, insan hayatinin minyatiir, gecici, biriktirici, rahatsiz edici,
paradoksal, ¢eligkili, asir1 ve abartiliklari igeren bir yapiya sahip oldugudur. Farkliliklarla
dolu bu diinyalarla ilgili birincil hicbir sey yoktur ve ¢ok yonliidiirler. Bu mekanlar diger
mekanlari nasil yansittiklar1 veya onlar1 nasil bir araya getirdiklerini ve tedirgin ettiklerini
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aydinlattiklar1 icin {iretken bir yapiya sahiptir. Dolayisiyla heterotopya olarak
nitelendirilen bu mekanlar, insanlara yeni ve farkli bakis agilar1 sunar (akt. Johnson, 2013,
s. 801).

Farklilik ve otekiliklerle anilan bu mekénlar ayn1 zamanda alternatif ve
degistirilmis mekanlardir. Genellikle iki farkli zaman-mekanin bir araya gelmesi ve
birinden digerine ge¢ilmesi anlaminda doniistimlii mekanlardir. Foucault'nun agikladigi
gibi, bunun 6rnegini tiyatroda gérmek miimkiindiir. ki farkli mekanmn birlesiminden
olusan tiyatroda; seyircinin gercek mekani ve sahnenin sanal mekani vardir. Oyun
basladiginda, sanal olan gergek olur (ve gercek olan ortadan kaybolur); oyun bittiginde,
bunun tersi olur ve sozde gerceklige geri doneriz. Bizim arglimanimiza gore mitkemmel
bir heterotopya olan teatral olay, 'gizli goriinlim' oksimoronunun tiim giiciinii agiga
cikarir. Heterotopya, 'gdriintisiin mekan1' olarak kamusal alan ile 'gizlinin mekan1' olarak
0zel alan arasinda, gizli bir goriinlis diinyasini somutlastirir: Yunan tiyatrosunun
maskesinden modern bal masqué'ye, hamamdan natiirist kampa (Foucault’nun Cerbe
Kuliibeleri) kadar farkli 6rneklerde kendini gdsterir. Bu mekanlar, ayn1 zamanda kutsal
giinler i¢in ayrilmig alanlar, dinlenme mekanlar1 ve mahrem kalmas1 gereken sirlarin da
mekani olabilir; tipki Oedipus’un sirr1 gibi, agiga ¢ikmasi dramatik olan gizemler burada
varligini stirdiirtir (Dehaene ve Cauter, 2008, s. 94).

Instagram’in Dijital Heterotopya Baglaminda Degerlendirilmesi

Instagram sosyal yasamda kapladig1 alan nedeniyle akademik literatiirde gittikce
dikkat ¢eken dinamik bir konu haline gelmistir. 2010 senesinden beri var olan platform,
2012'den beri Meta'nin bir parcast ve ayda 1 milyar aktif kullaniciya ulagmistir.
Baslangigta akilli telefon uygulamasi olarak gelistirilmis olan Instagram’in tiim islev ve
olanaklar1 da bu 6zel donanimin ve entegre kamerasinin olanaklartyla yakindan iligkilidir
(Schreiber vd., 2024). Yillar icerisinde yapisina direct mesaj (2013), boomerang (2015),
hikayeler ve canli yayin (2016), IGTV (2018), Reels (2020) ve Threads (2023)
ozelliklerini ekledi (Vikipedi, 2025). Bu gelismeler, Instagram’in ¢ok ortamli yapisinin
giiclii bir sekilde belirginlegsmesine olanak saglamis ve onu diger sosyal medya
platformlarindan ayiran benzersiz bir 6zellik haline getirmistir. Facebook’ta metin,
YouTube ve TikTok’ta videolar, Pinterest’te fotograf¢ilik, Clubhouse’ta ise sesin one
ciktig1 goriliirken, Instagram’da metin, statik goriintiiler, ses ve videolar ayni anda bir
araya gelmektedir (Kozharinova ve Manovich, 2024).

Bu gesitlilik, Instagram’1 dijital bir heterotopya olarak gérmek i¢in uygun bir zemin
sunar. Henthorne’a gore, dijital uzamlar, Michael Foucault’'un terminolojisiyle “oteki
mekanlar’dir. Foucault’un “6teki mekanlar” taniminda yer alan alternatif gergeklikler ve
toplumdan farklilagan mekanlar Instagram gibi dijital platformlarla iliskilendirilebilir.
Utopyalar yeni bir sey degildir her zaman var olmustur. Aslinda yeni olan, dijital aglarm
bize erisim sagladigi merkezi olmayan, dagitilmis heterotopyalardir. Basindan beri
insanlar, sadece kendi zihinlerinde de olsa, sosyal yasamlarinin dogasini yeniden
diisiinme giiciine sahip oldular ve dil ile bu konudaki fikirlerini iletebildiler. Ancak
mekandan fazlasi, insanlarin yalnizca yerel {itopyalar yaratmalarina degil, bagkalarinin
iitopyalara erigsmelerine, iktidarin “temsil edildigi, tartisildigi ve tersine gevrildigi”
yerlere girmelerine de olanak taniyor (Henthorne, 2010, s. 208).
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Bu kavramsal cerceveyi daha iyi anlayabilmek i¢in “siberuzay” teriminin
kokenlerine bakmakta fayda vardir. Siberpunk yazart William Gibson tarafindan ortaya
atilan ve ilk kez “Burning Chrome” (1982) adli 6ykiisiinde kullanilan “siberuzay” terimi
Foucault'nun heterotopya anlayisina benzemektedir (Badulescu, 2012). Foucault’un
“mekansiz yer (placeless placa)” tanimindan hareketle Wark siber uzayi, erisilemez bir
uzaydaki iliskisel farkliliklarin var oldugu bir alanda noktalar1 birbirine baglayan ve kendi
yumagiyla kesisen bir ag” (Foucault, 1986, s. 1) olarak tanimlar. Wark (1993), bu sanal
ortamlarin, bireyleri birlesik bir ortama baglayan aglar araciligiyla heterotopik alanlar
olusturdugunu belirtir. Dijital platformlar, tipki siberuzay gibi, bireylerin farkli zaman ve
mekanlarda yarattig1 dijital gercekliklerin i¢ ige gegtigi, alternatif diinyalarin var oldugu
heterotopik alanlardir.

Foucault’un yapmis oldugu heterotopyalarini giiniimiizde de gérmek miimkiindiir.
Asagidaki tabloda heterotopyalarin giiniimiizdeki 6rnekleri Foucault’nun yapmis oldugu
sOylemler dikkate alinarak olusturulmustur.

Tablo-1: Foucault’un heterotopyalari ve giiniimiizdeki yansimalar1'

Foucault Gordiigii islev Giiniimiizdeki Gordiigii islev
Heterotopyalar: Yansimalar:
Yatih okul ve askerlik ilk cinsel deneyim Rehabilitasyon Bireyin sosyal
hizmeti merkezleri normlardan gecici olarak
_uzaklastirilmasi

Madde bagimlilig1 tedavi

merkezleri
Mezarhklarin ev yanmna  inzivaya ¢ekilme Aligveris merkezleri Ticaret amaglt
yapilmasi yeriyken simdilerde kullanilirken sosyal ve

bireylerin evlerinde kiiltiirel etkilesim

kendine boyle bir alan
yaratmasi

alanlarina dontlismesi

Cemiyet mezarhklar

Farkli  toplumsal ve
kiltirel  siniflara  ait
oliilerin yer almasi

Cok amagli
meydanlari

sehir

Acik hava konserleri,
yiirliyiisler, dinlenme vb.

Miize ve kiitiiphaneler

Tarihi zamana ve mekana
bagli olarak biriktirme

Dijital arsivler ve sanal
miizeler

Tarihi zamana ve mekana
bagli olmadan dijital
ortamda erisilebilir kilma

Harem Gegis ritiieli (belli giice Elit spor salonlar1 (Golf Belirli yasam diizeyi,
sahip kisilerce kuliibii gibi) Uyelik siiregleri, davet
erigilebilir) edilme

Kraliyet Bahgeleri Doganin  dagmikhgmi Ozel giivenlikli ve sosyal Titizlikle — diizenlenmis,
kontrol altina alarak alanli konut projeleri- giivenli  ve  kontrol

simetrik bir diizen saglar

edilebilir yasam alanlari

Tablo 1°den hareketle Foucault’un bahsettigi heterotopyalara yalnizca ilkel
toplumlarda degil modern toplumlarda da rastlanabildigi sonucuna varilabilir. Kriz

ITablo, Michael Foucault’un heterotopya kavraminin giiniimiizdeki yansimalarina iligkin 6rnekler dogrultusunda

yazar tarafindan hazirlanmistir.
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heterotopyalari, genellikle toplumda gegici ve belirsiz olan, kaotik durumlari yansitan
mekanlar olarak tanimlanir. Kriz heterotopyalarmin ortadan kalkmasi yerini sapma
heterotopyalarina birakabilmektedir. Instagram’daki igerik cesitliligi ve platformda
saglanan paylasimlar g6z Oniine alindiginda, heterotopyalarin tiim ilkelerinin
Instagram’da da var oldugu sOylenebilir. Foucault’un birinci ilke olarak tanimladigi bu
heterotopya, Instagram’in “hikayeler” 6zelliginde goriilmektedir. 24 saat sonra kaybolan
gecici  kategorisinde olan “hikdyeler” kullanicilara gegici mesajlasma hizmeti
sunmaktadir. Gegici mesajlagma, bir paylasimin ya da gonderinin belirli bir siire sonra
otomatik olarak silinmesini saglayan bir ozelliktir (Coa ve Setiawan, 2017, s. 75).
Kullanicilar hatiralarini, giin ig¢inde yasadiklarimi veya gelecege iliskin planlarim
hikayelerde paylagmaktadir. Psikologlar goriintii tabanli sitelerin zor duygular ifade
etmek icin etkili bir ortam olabilecegini belirtmektedir (Andalibi, 2017). Bu baglamda,
Instagram’in kullanicilara zor donemlerinde hissettikleri veya gizlemek istedikleri
depresyon, yalnizlik veya pismanlik gibi duygularmi gecici alanlarda paylasarak
kendilerini daha iyi hissetmelerine imkan sagladig1 sdylenebilir. Bu gegici 6zellik, kriz
heterotopyasi olarak diisiiniildiigiinde kullanicilara, (kendi isteklerine bagli) kalict bir iz
birakmadan kendilerini ifade edebilme firsati sunmaktadir.

Yagantimizin biiyiik bir boliimiinii kaplayan Instagram, yiiz ylize iletisimden sonra
en iyi iletisim kanallarindan biri haline gelmistir. Kullanicilar, Instagram’in sablon
hikayelerinden “popiiler, 6nemli giinler (Sevgililer gliniin kutlu olsun) ve Uluslararasi
hitler” basliklarindan birini se¢erek paylasimda bulunabilmektedir. Bununla kullanicilar
kendileriyle ilgili belki de gizli tutulmasi gereken bilgileri agikca ifsa etmektedir.
Ornegin, popiiler baghiginda; “Seni neler kizdirir?”” sorusuna verdigi “agzini sapirdatarak
yiyen insanlar, hislerim, bulusmaya siirekli ge¢ kalan insanlar gibi secenekleri
isaretlemesi kisisel bilgilerini kamusal alanda paylastigini gosterir. Ayni sekilde,
“Ogrenci olarak daha énce yaptim:”, “Bu mu Su mu” sablonlarmni hikayelerine ekleyen
kullanicilar gegmiste yaptig1 ve sonraki yasantilarinda yapma ihtimali yliksek eylemleri
takipgileriyle paylasmaktadir.
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Gorsel-1: Bu Y1l Iginde Olanlar1 Seg (Instagram, 2025)

Arastirmalarda moda dergileri, televizyon ve reklam gibi geleneksel medya
ortamlarinda idealize edilen gorsellerle karsilasan kadinlarin beden imaji {izerinde,
ozellikle de zaten yiiksek beden kaygisi yasayanlar i¢in olumsuz etkiler olusturdugu
kanitlanmistir (Tiggemann vd., 2017; Ferguson, 2011; Grabe vd., 2008; Groesz vd., 2002;
Levine ve Murnen, 2009). Ozellikle ergenlik dénemindeki kizlarda bu etkinin daha fazla
oldugu gortilmektedir (Kleemans vd., 2016. Ciinkii sosyal medyada goriilen bir igerigin
aldig1 begeni veya elestiri kolektif goriisiin bir yansimasidir (Chua ve Chang, 2016). Bu
etkiyle Instagram’da bazi kullanicilar, kendilerini olduklarindan farkli veya olmak
istedikleri “miikemmel” algisi igerisine yerlestirmek isterler. Bu davranis bir tiir kagis
heterotopyas1 olarak diisiiniilebilir ¢iinkii kullanicilar toplumsal normlara ve empoze
edilen giizellik standartlarina uyarak gercekte olmadiklarindan farkli davranirlar.

Ikinci ilke, her heterotopyanin, kiiltiiriin eszamanliligina bagl olarak "belirli ve net
bir islevi" oldugunu, ancak bu islevin zamanla degisebilecegini one siirer. Instagram’in
baslangictaki islevi diisiiniildiigiinde, bireylerin giinlilk hayatlarindan fotograf
paylasmalarina izin verirken simdilerde video, sohbet gruplari, canli yayinlar, hikaye ve
reels gibi 6zelliklerin eklendigi bir platform haline doniistiigii goriilmektedir.

Baglangigta Instagram, Systrom ve Mike Krieger tarafindan bireylerin giinliik
yasamlarini paylasabildigi, sosyal etkilesim odakli bir platform olarak tasarlanmistir; bu,
platformun heterotopik islevinin baslangicta yalnizca kisisel sosyal etkilesim ile sinirh
oldugunu gosterir. Ancak zamanla Instagram, kullanici etkilesimini artirmasi ve farkl
ithtiyaclara yanit vermesi nedeniyle evrilmis, isletmeler ve profesyonel igerik {iireticileri
icin de bir alan haline gelmistir. Kurumlar isletme hesaplar1 agarak hedef kitleleriyle

286 W Kastamonu iletisim Arastirmalari Dergisi



Foucault’un Oteki Mekanlarindan Dijital Heterotopyaya: Instagram Uzerine Bir inceleme

dogrudan iletisim kurabilmekte, icerik performansini 6l¢ebilmekte ve daha genis bir
kullanic1 kitlesine ulagabilmektedir. Profesyonel hesaplar, kullanicilarin Instagram’da
tanittm yapmasini kolaylastirmakta, takipg¢i etkilesimi ve iletisim araglariyla daha
stratejik icerik iiretimine olanak tanimaktadir. Hatta icerik lireticileri, takipg¢i sayilarini
artirmak ve platformu etkin kullanmak i¢in danigsmanlik ve egitim hizmetleri sunarak,
Instagram’in islevini zamanla genigletmektedir. Profesyonel bir hesapta elde ettiginiz
iletisim secenegi, diger kullanicilarin profildeki “iletisim” diigmesi araciligiyla onlarla
iletisime geg¢mesini kolaylastirir (Zufar ve Sari, 2021; Latiff ve Safiee, 2015, s. 21).
Gelinen son noktada, igerik iireticiler Instagram’da takipg¢i sayilarini artirabilme ve
platformu en iyi sekilde kullanabilmeye yonelik danigmanlik hizmeti vermekte, hatta pek
cok tiniversitelerde egitim diizenleyerek yeni kullanicilara yol gdstermektedir.

Buna ek olarak, Instagram kullanicilarin kisisel igerik paylagimlarindan
profesyonel igerik iiretimine zemin hazirlayan bir mecra haline gelmistir. Bu platform
sayesinde sosyal etkilesim amacindan daha fazlasina ekonomik ve ticari faaliyetlerin
stirdiiriilebildigi ekonomik sermaye aracina doniismiistiir. Mobil ekran, sosyal medya
entegrasyonu ve ¢cok kanalli uyum 6zellikleri markalarin Instagram’1 iletigim stratejilerine
dahil etmesinin nedenlerindendir (Soedarsono vd., 2020). Markalar profesyonel igerik
hazirlayan kullanicilardan faydalanarak tiiketicilerle etkilesim kurmak ve marka
farkindaligini artirmaktadir. Influencer pazarlama olarak tanimlanan kavram; iiriin, marka
veya hizmetin tanitimi esnasinda taninmis kisilerin sohreti veya sosyal statiisiinii
kullanarak kullanicinin onayini almak amaclanir. Konuya iliskin Media Trends'in
raporuna gore, influencer pazarlamasini kullanan markalarin %94'4 bunu etkili bir
uygulama olarak gormektedir. Geleneksel reklamcilikla karsilastirildiginda Instagram, 11
kata kadar yatirim getirisi saglamakta (Ahmad, 2018) ve buna ek olarak hedef gruplar
olusturmak ve bu gruplara sistematik reklam ve promosyonlar1 diisiik maliyetle ve hizli
bir sekilde yaymaktadir (Dong-Hun, 2010). Bu durum, Instagram'in daha ¢ok gorsellere
dayali bir yapiya sahip olmasiyla agiklanabilir. Ciinkii kullanicilarin %44't gorsel
kullanan markalarla etkilesime girmeye, kullanmayanlara goére daha yatkindir
(Willumson, 2012).

Sosyal medyada farkli igeriklerde liderlik siralamasinin yapildig1 Favikon’dan elde
edilen 2025 Subat verilerine bakildiginda, Instagram’da kendi alanlarinin lider Influencer
kategorilere gore giizellik alaninda Sila Diindar. (1.3 M); dijital pazarlama alaninda
Go6zde Rana Yilmaz (102.4K); yeme-igme alaninda, Buse Zeynep (9.9M) birinci olurken
tim alanlarin lideri ise Hande Ercel’dir (31.8 M). Gorsel 2’de, bir influencerin
takipcilerinden gelen direkt mesajlara verdigi cevaplar ve {irtinlerin kullanimina iliskin
bilgilendirmeler gosterilmektedir; ayn1 zamanda, icerik iiretiminde influencerin 6zel
yasam alaninda kullandig: iiriinler paylasilmakta ve {iirlinlere indirim saglayan baglanti
linkleri eklenmektedir. Gorsel 3°de ise influencerlarin kurumlarla yaptiklar is birlikleri,
ilgili kurumun adi1 ve influencerin adiyla ortak bir paylasim iizerinden gosterilmektedir.
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Gorsel-2: Influencer marka is birligi (Instagram, 2025) Gérsel-3: Influencer kurum is birligi (Instagram,
2025)

Heterotopyanin tglincii ilkesi, heterotopyanin birden fazla alani ve catisan
konumlar tek bir gercek yerde birbirine baglama giiciline sahip olmasidir. Zaman, mekéan
ve uzam gibi kavramlarin degisebilirligini kanitlayan bu 6zellik Instagram anlatilar
icerisinde ortaya c¢ikmaktadir. Buna 6rnek olarak kullanicilarin “challenge” videolar:
ornek verilebilir. Videolarda kullanicilar birbirlerine “risk alarak meydan okumaya”
davet etmekte ve iletisimlerini baska bir boyuta siiriiklemektedir (Seyfi ve Soydas, 2017:
59). Risk davraniglarinin popiilerlik ve eglencenin bir sembolil olarak algilanmasindaki
sembolik degisim, bu davranislar1 ¢evrimigi olarak deneyimlemenin yalnizca bir merak
degil, ayn1 zamanda bir macera olarak da tesvik edilmesine yol a¢ti (Vasconcelos ve
Eisenstein, 2022). Sosyal ortamlarda bireylerin, tanimadig1 veya takip etmedigi kisilere
kiyasla arkadas listesinde olan birisinden gelen bir bilgiye inanma ihtimalinin daha
yiiksek oldugu (Phing ve Yazdanifard, 2014) dikkate alindiginda, kullanicilarin ¢evrimici
ortamlarda gergeklestirdikleri riskli davraniglart birbirlerinden etkilesim yoluyla
pekistirmesi, dijital kiiltiirlin 6nemli bir dinamigi haline gelmektedir. Dahas1 bu
boyutlardan elde edilen c¢iktilarin Instagram {izerinden tekrar kullanilmasi ile
Instagram’da transmedya uygulamalariin kolaylikla gergeklestirilebilecegi de ortaya
cikar (Seyfi ve Soydas, 2017, s. 59). Asagidaki gorsellerde “#plankchallenge” videolari
yer almaktadir. Gorsel 4’te arkadaslariyla ev ortaminda ¢ekilen challenge videosunun,
farkli mekanda ve farkli kullanicilar tarafindan denendigi goriilmektedir. Kullanicinin
takip listesini asarak tanimadig: kisiler tarafindan da videonun denenmesi birden fazla
alan1 ve catisan konumlar1 yeniden irettigini agik¢a gdstermektedir. Instagram, farkl
sosyal cevrelerden, mekanlardan ve kiiltiirel baglamlardan gelen kullanicilar bir araya
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getirmenin yani sira, dijital platform aracilifiyla birbirleriyle de baglanti kurmalarini
saglar. Videolar bu ortamda yayildikca, her bir katilimer farkl bir "gerceklik" sunar; bir
kisi evinde, bir digeri spor salonunda veya dis mekanda plank yapabilir. Bu ¢esitlilik,
heterotopyanin 6ziinii olusturur.

Welcouldleasilvidohtnisy

=

e - ' ’
S

Gorsel-4: #plankchallenge videosu (Instagram, 2025)

Dordiinctisii, heterotopyalarin “cogunlukla zaman dilimleriyle baglantili” olma
ozelligi, Instagram gibi platformlarda belirgin bi¢imde ortaya ¢ikmaktadir. Instagram,
hem bireysel hem de kolektif zaman dilimlerini bir araya getiren bir mecra olarak
kullanicilarin daha genel bir ifadeyle topluluklarin nasil degisim ve dontisiim gosterdigini
yansitan bir yerdir. Dijital hafiza kutusu islevi goren Instagram (Caliandro ve Graham,
2020), anilar1 hashtag'ler ve yer imleriyle diizenleyerek, senaryolar gibi igerikler olusturur
ve gorsel anlati bicimlerine dogru ilerler. Bu yoniiyle, platform dijitalin gecici
iceriklerinden ayrisarak kalici bir hafiza alani yaratir (Serafinelli, 2020, s. 10).

Ayrica, Instagram Hikayeleri, arsivlenmeye yonelik ¢esitli 6zellikler sunar. Her bir
kullanicinin sayfasinda, hikayelerin "6ne ¢ikanlar" baslig1 altinda sabitlenebilmesi, bu
iceriklerin daha uzun siireli ve goriiniir olmasini saglar. Bunun yani sira, StorySaver gibi
harici araglar araciliiyla hikayeleri kaydetmek ve indirmek de miimkiindiir. Bu durum,
Instagram Hikayelerinin olusturulmasi, ¢ogaltilmasi ve saklanmasinin, yerel yaraticiligin
temsil ve arsivleme bigimlerinin bir evrimi olarak goriilmesine imkan tanir (Bainotti vd.,
2020). Boylece, zamanla baglantili igeriklerin hem gecici hem de kalict sekillerde
yeniden iiretildigi bir arsivleme pratigi ortaya ¢ikar.

Besinci 6zellik, heterotopyalarin farkli erisim kurallarina sahip olmasidir; bazilari,
belirli gecis ritlielleri veya ayinler gerektiren alanlar iken, digerleri daha acik ve
erisilebilir olabilir. Heterotopik alan kamusal alan gibi serbestce erisilebilir bir yer
degildir. Heterotopyalarin bireyleri hem izole eden hem de niifuz eden agma ve kapama
islevi, dijital ortamda kullanicilarin Instagram gibi heterotopik alanlara girip ¢ikmasina

KIiAD Sayi 15/Giiz-2025 m 289



Miiriivvet Cikin

izin veren metaforik “kap1 bekgileri” aracilifiyla hayal edilebilir. Bu metafor
kullanicilarin sisteme girerken yaptiklart kimlik bilgileri verme, kayit protokolii veya
O0deme vb. eylemleri yerine getirmesiyle islev kazanmaktadir (Akmal ve Coulton, 2018,
s. 274). Bir diger 6rnek Instagram profili ve takipgi listesinde goriilmektedir. Kullanicilar
profilini agik veya kapali olarak kullanacagina kendisi karar vermektedir. Profilin agik
olmasi, kullanicinin profilinin ve paylasimlarinin herkes tarafindan goriilebilmesini
saglar. Kapali profil ise, gizlilik ayarlar1 araciligiyla igeriklerin yalnizca belirli bir takipgi
kitlesine sunulmasini ve paylasimlarin segilen kisiler tarafindan goriintiilenmesini
miimkiin kilar.

Ayni sekilde Instagram’in hikayeler 6zelligi hem agik hem de kapali bir alan yaratir.
24 saatlik paylasilan gegici icerikler belirli bir siire i¢erisinde herkes tarafindan izlenebilir
ve bu acik bir alan olarak kabul edilir. Ancak kullanicilar hikayelerini yakin arkadaslar
veya Ozel gruplara gosterilecek sekilde sinirlayabilir. Hikayelere yapilan mesajlarin
kullanict veya diger takipgilere agilmasi da bir bagka ornektir. Bununla profil sahibi
paylastig1 hikdyeye yapilan yorumlar takipgileri tarafindan goriiliip/goriilmemesini yine
kendisi belirleyebilmektedir. Bu durum, kamusal ve 6zel paylasim arasinda bir etkilesim
yaratir; baska bir deyisle Instagram hem ag¢ik hem kapali bir mekan islevi goriir.

Diger taraftan hikayelerin gecici 6zelligi “arsiv” sayesinde kalic1 hale gelmektedir.
Kullanicilarin paylastigi hikayeler arsivlendiginde yalnizca profil sahibi tarafindan
erisilebilir olur. Ancak arsivdeki igerik istenildigi zaman tekrar acilabilir ve diger
kullanicilara gosterilebilir. Bu baglamda, Instagram'da yapilan paylasimlarin kamusal
alanda yayimlandigi, ancak zamanla Ozel alanlara c¢ekilebilen bir mekan O6rnegi
olusturdugu sdylenebilir. Kullanicinin igerigini anlik olarak kitlenin izlemesine actigi
canlt yaymlar da bu kapsamda degerlendirilebilir. Kullanic1 yayin1 agik bir sekilde
baslattiginda izleyicilerin hepsi yayina katilabilir ve etkilesimde bulunabilir. Ya da
yapacagi yayii kapali bir sekilde yani 6zel takipgiler veya sinirli bir katilim grubuna
acarak yalnizca secilen kisilere yonelik gerceklestirebilir. Buradan hareketle,
Instagram’in ayn1 mekanda hem kamusal hem de 6zel alanlarin i¢ ige gegtigi bir platform
olarak heterotopya islevini yerine getirdigi goriilmektedir.

Foucault'ya gore, heterotopyalarin son o6zelligi, "geriye kalan tiim mekanlarla
iligkili bir isleve sahip olmalaridir." Bu, heterotopyalarin, belirgin kiiltiirel mekanlar
yaratirken, ayni zamanda bu mekanlarin disginda kalan genis toplumsal diizeni de
yansitma gibi iki yonlii bir islevi oldugunu ifade eder (1986, s. 24-27). Bu ozellik
Instagram’da yer alan toplumsal hareket hesaplar1 veya protesto igerikli hashtaglerde
goriilebilir. Platform her ne kadar gorsellik algisinin 6n planda olduguna iliskin kétii tine
sahip olsa da protesto ve siyaset yapma arzusunun 0ne gectigini kanitlayan ¢aligsmalar
mevcuttur (Einwohner ve Rochford, 2019). Bu duruma en iyi 6rnek 2015°te Instagram’in
#curvy etiketini engellemesi gosterilebilir. Kullanicilardan ve beden savunucularindan
aldig1 tepkiye yanit olarak Instagram, etiketin ¢iplaklik ve pornografiyle ilgili topluluk
kurallarina uymadigini iddia etti. Bu durum, algoritmik onyargi ve icerik denetiminin
marjinallesmis topluluklar {izerindeki etkileri konusunda endiselere yol agti. Instagram,
ardindan hashtag’i yeniden aktif hale getirerek topluluk endiselerini kabul etti ve
kullanicilarin  giivenli bir ortamda kendilerini ifade etmelerini saglamaya yoOnelik
kararliigim1 vurguladi (Webb vd., 2019). Kullanicilar, olusturmus oldugu mesajin
konusunu belirtmek i¢in hash etiketini kullanarak, belirli bir konu hakkinda arama yapan

290 ® Kastamonu iletisim Arastirmalari Dergisi



Foucault’un Oteki Mekanlarindan Dijital Heterotopyaya: Instagram Uzerine Bir inceleme

tiim topluluk tarafindan erisilebilir olmaktadir (Mirsarraf vd., 2017). Heterotopyanin bu
ilkesi baglaminda topluluklar, toplumda var olan esitsizlikleri ve haksizliklar1 glindeme
getirirken ayn1 zamanda miicadelenin bir pargasi olarak yeni bir toplumsal diizen, esitlik
ve adalet anlayis1 yaratmaya ¢alisir. Bu yeni alanlar hem var olan diizenin bir elestirisini
hem de idealize edilen diizenin hedefini tasir. Ornegin #BlackLivesMatter polis siddetine
kars1 bir tepki gosterirken ayni zamanda 1rk¢iligin yaratmis oldugu toplumsal soruna da
dikkat ¢ceker. Hashtagler, belirgin bir kiiltiirel ve toplumsal alan yaratir. Bu tarz hashtagler
araciligryla insanlar rahatsiz olduklari bir meseleye iliskin diislincelerini ifade eder, sesini
goriiniir hale getirir ve dayanigsma ag1 kurar.

Sonug

2010 yilinda kurulan ve 2012°de Meta tarafindan satin alinan Instagram, son
yillarda en popiiler sosyal medya platformlarindan biri haline gelmistir. Baslangicta
yalnizca fotograf paylagimina izin veren basit bir yapiya sahipken, her gecen yil yeni
ozellikler eklenerek kullanicilarin erisimine sunulmaktadir. Instagram’in yapisindaki bu
cesitlilik, Foucault’'un heterotopya kavrami baglaminda degerlendirilmesine olanak
saglamaktadir. Instagram, fiziksel ve sanal mekanlar arasinda bir gecis alani1 sunarak
kullanicilara, toplumsal normlar ve kurallardan bagimsiz bir etkilesim alani
yaratmaktadir. Foucault’nun heterotopyaya dair tanimladig: ilkelerle ortiisen bir yapi
sergileyen Instagram, hem bireylerin kimliklerini yansittiklart hem de carpittiklar bir
sanal uzam olarak énemli bir heterotopik alan yaratmaktadir.

Foucault’un heterotopya kavrami, belirli bir yerin veya mekanin toplumsal
gerceklikten farkli bir yer sundugu, bazen hayal edilen veya normlarin diginda bir diizen
alanlar1 yaratir. Bu acgidan bakildiginda sosyal medya platformlar1 6zellikle Instagram,
toplumsal normlardan kagabilme, farkli iglevleri bir arada sunabilme, birden fazla alani
ve mekani tek bir yerde bir araya getirebilme, tarihi zaman ve mekani arsivleyebilme,
belirli gegis ritiiellerini gerektirme ve kiiltiirel ve toplumsal alanlar yaratmaya olanak
sagladig icin dijital heterotopik alanlar olarak degerlendirilebilmektedir.

Bu calismanin bulgularina gore Instagram, sosyal medya baglaminda dijital
heterotopyalarin 6rneklerini gosteren dnemli bir platformdur. Foucault'un heterotopya
anlayisindaki temel ilkeler, Instagram’in islevselligiyle ortiismektedir. Ik olarak,
platformda yer alan farkli igerik tiirleri, kullanicilarin anlik kisisel duygu ve diistincelerini
kamusal alanda paylagmalarina olanak tanir, bdylece gecici alanlarda rahatlamalarina
imkan verir. Ikinci olarak, Instagram, kisisel hesaplarin yani sira kurumsal hesaplar1 da
barindiran bir platform olarak, baslangicta bireylerin fotograf paylasimlariyla
sekillenirken zamanla markalarin {iriin tanitimlarina ve igerik pazarlamasina doniistiigi
bir mecra haline gelmistir. Ugiincii olarak, kullanicilar tarafindan olusturulan igerikler,
farkl1 mekanlarda ve zaman dilimlerinde yeniden iiretilerek dijital ortamda dolasima
girmekte ve bu igerikler siirekli bir yenilenme siirecine girmektedir. Instagram’in
arsivleme Ozellikleri, tarihsel zaman ve mekani dijital kiitiiphaneler gibi saklama imkan1
sunar. Ayrica, Instagram’a liye olmak, baz1 6zel bilgilerin paylasimini gerektirdiginden,
platformda belirli gegis ritiiellerini barindirmaktadir. Son olarak, Instagram, toplumsal
esitsizlikleri giindeme getirebilme imkéan1 sundugu i¢in, hem kiiltiire] mekanlar yaratma
hem de toplumsal diizenin yansimasini saglama islevi goérmektedir. Bu baglamda,
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Instagram, dijital heterotopyalarin 6nemli bir 6rnegi olarak, toplumsal yapilar1 ve bireysel
kimlikleri sekillendiren bir platform haline gelmektedir.

Sonug olarak, siradan mekanin giindeligine, aynmiligim1 baskalik katan, farkli
mekanlarin i¢ ige gegcmesine olanak saglayan heterotopyaya giiniimiiz sosyal medya
ortamlarinda rastlamak miimkiindiir. Sosyal mecralar toplumsal ve kiiltiirel yapisini
analiz ettigimizde, gerek heterojen bir yapiya sahip olmasi gerek farkli uzamsal mekénlari
birbirine baglamasi1 nedeniyle Foucault’un yillar 6ncesinde betimledigi kavramsal
cergeveyi karsilayabilmektedir. Bu platform igerisinde Instagram ise, digerlerine kiyasla,
belirtilen heterotopik ilkelerin tiimiinii kapsayan bir yapiya sahiptir. Fiziksel mekanlarin
gercege yakin bicimde aktarildig: bu dijital alanda gergekligin simiile edildigi, zaman ve
mekanin  yeniden kurgulandigi, toplumsal normlarin pekistirildigi bazen de
sorgulandigina taniklik etmekteyiz.

Etik Beyani: Yazar calismanin etik kurul izni gerektirmeyen ¢alismalar arasinda
yer aldigin1 beyan etmektedir. Aksi bir durumun tespiti halinde Kastamonu Iletisim
Aragtirmalar1 Dergisi’nin hi¢bir sorumlulugu olmayip, tim sorumluluk ¢alismanin
yazarina aittir.

Yazar Katki Oram Beyami: Calisma tek yazarli olup, yazarin katki oram
%100’ diir.

Cikar Catismasi1 Beyani: Yazar herhangi bir ¢ikar ¢atigmasi olmadigini beyan
etmektedir.
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