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Yeni Medya Araclarimin Yaratica Sosyal Medya Tasarimlarindaki
Doniisturici Etkisi
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oz

Bu makale, sosyal medya tasarimlarinda yaratici ve etkili igerikler olusturmak i¢in yeni medya araglarinin ve dijital
yonelimlerin 6nemini incelemektedir. Caligmanin amaci, hizla degisen medya araglar1 ve kullanici beklentilerinin
tasarim siiregleri tizerindeki etkilerini anlamak ve bu araglarin igerik Treticilerine sundugu firsatlar
degerlendirmektir. Makale, sosyal medya platformlarindaki yenilik¢i araglar, video diizenleme, fotograf isleme,
etkilesimli icerikler ve yapay zeka tabanli teknolojilerin tasarim siireclerini nasil doniistiirdiigiinii ele almaktadir.
Ayrica, sosyal medya iceriklerinde minimalizm, dogal gorseller, hikaye anlatimi gibi egilimlerin arttig1, video ve
hareketli gorsellerin one ¢iktig1, etkilesimli araglarin kullaniminm arttigr vurgulanmaktadir. Bu calisma, nitel
arastirmalarda kullanilan betimsel analiz yontemine dayandirilarak literatiir taramasi ve igerik analizi teknigiyle
sosyal medya tasarimi ve yeni medya araglarinin sosyal medya platformlarindaki etkileri tizerine yapilan 6nceki
¢aligmalar1 incelemistir. Sonug olarak, yeni medya araglarinin yaratict sosyal medya tasarimlarini doniistiirdiigii,
ancak tasarimcilarin siirekli yeniliklere uyum saglama zorunluluguyla karst karsiya olduklari anlagilmistir. S6z

konusu zorunluluga gelecekte yapay zeka ve artirtlmis gergeklik gibi teknolojilerin sosyal medya tasarimlarinda
daha fazla yer bulmasiyla cevap verilebilecegi 6ngoriilmektedir.
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The Transformative Impact of New Media Tools on Creative Social Media Designs
ABSTRACT

This article examines the importance of new media tools and digital trends in creating creative and effective content
in social media designs. The aim of the study is to understand the effects of rapidly changing media tools and user
expectations on design processes and to evaluate the opportunities these tools offer to content creators. The article
discusses how innovative tools on social media platforms, video editing, photo manipulation, interactive content,
and Al-based technologies are transforming design processes. Additionally, it highlights trends such as the
increasing use of minimalism, natural visuals, storytelling, and the prominence of videos and motion graphics, as
well as the growing use of interactive tools. This study, based on the descriptive analysis method used in qualitative
research, examines previous studies on the effects of social media design and new media tools on social media
platforms through literature review and content analysis. As a result, it has been found that new media tools are
transforming creative social media designs, but designers face the challenge of continuously adapting to
innovations. It is anticipated that the future integration of technologies like artificial intelligence and augmented
reality in social media designs will address this challenge.
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GIRIS

Son yillarda dijital teknolojilerin hizla gelismesi, medya araglarinin kullanimini ve sosyal
medyanin toplumsal etkilerini 6nemli Ol¢lide doniistiirmiistiir. Yeni medya araclari, sadece
iletisim bicimlerini degil, ayn1 zamanda bireylerin ve toplumlarin bilgiye erisim yollarini,
etkilesim modellerini yeniden sekillendirmistir. Ozellikle sosyal medya platformlari,
kullanicilarin igerik {iiretme, paylasma ve tartigma yontemlerini degistiren dinamik bir
ekosistem yaratmistir. Bu doniisiim, medya tasarimcilarinin yaratici siire¢lerinde onemli
degisikliklere yol agmis, gorsel ve metinsel iceriklerin daha hizli ve etkili bir sekilde kitlelere

ulagmasini saglamistir (Lievrouw ve Livingstone 2006: 123).

Ote yandan yeni medya araclari, kullanicilarin katihmini tesvik ederken, icerik
iiretiminde de g¢esitlilik ve hiz saglamakta, bu da toplumsal iletisimde daha interaktif bir ortamin
dogmasina katki sunmaktadir (Jenkins 2006: 37). igerik iiretimi ve paylasiminin dijital ortamda
bu kadar popiiler hale gelmesi, sosyal medyanin bir diger 6nemli gelisim asamasidir. 2000'lerin
ortasinda, YouTube gibi video paylasim platformlarinin ortaya c¢ikmasi, igerik iireticiligini
kolaylastirmistir (Burgess ve Green 2009: 47). Insanlar kendi yaratici igeriklerini diinyayla
paylasma imkanima kavusurken, sosyal medya platformlar1 da igeriklerin hizla yayildigi ve

diinya ¢apinda genis kitlelere ulasabildigi etkili bir mecraya doniismiistiir.

Sosyal medyanin gelisimi, daha fazla katihm ve paylasim isteyen bir kiiltiirii de
beraberinde getirmistir (Van Dijk 2012: 132). Insanlar igeriklerin sadece izleyicisi olmakla
kalmay1p, kendi diisiincelerini, yasamlarini, hobilerini, ilgi alanlarin1 ve goriislerini baskalarina
aktarmaya baslamis, bu da sosyal medyanin bir "paylasim ekonomisi" haline gelmesine neden

olmustur (Benkler 2006: 89).

Konuyu bu cergeveden ele aldigimizda, yeni medya araglarinin sosyal medya
tasarimlarindaki doniistiiriicli etkisinin incelemesi amacglanmais, dijital diinyanin igerik tiretimi
ve tliiketimi baglaminda genis bir perspektifte degerlendirilmesi hedeflenmistir. Bu dogrultuda,
giinlimiiz sosyal medya platformlarinin giicii, yalnizca bireyler arasi iletisimde degil, ayn
zamanda ticaret, kiiltiirel degisim ve toplumsal yapilarin yeniden sekillendigi dinamiklerde de

belirleyici bir rol oynamaktadir (Castells 2011: 88).
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Yeni medya araclarinin sundugu tasarim olanaklarinin incelenmesi, toplumsal
etkilesimlerin, reklamciligin ve kiiltiirel ifadelerin evrimini anlamak agisindan biiyiik bir onem
tasimaktadir (Van Dijk 2012: 64). Bu alandaki literatiir eksikliklerini gidermek ve yaratici
stireclerin toplumsal etkilerini daha iyi kavrayabilmek i¢in yapilacak bu aragtirmanin hem
medya profesyonellerine hem de sosyal medya kullanicilarina yenilik¢i bakis agilar1 sunmasi
ve bu sayede gelecekteki medya stratejilerinin daha etkili bir sekilde gelistirilmesi

beklenmektedir.
Amag

Bu arastirma, sosyal medya tasarimlarinda yeni medya araglarinin roliinii ve bu araglarin igerik
iireticilerine sundugu yaratici firsatlar1 inceleyerek, sosyal medya platformlarinda icerik
iireticilerinin karsilasti§i zorluklar ve bu zorluklara karsi nasil uyum sagladiklarini analiz
etmektedir. Dolayisiyla aragtirma, yeni medya araclarinin hizli degisimi ve kullanici
beklentilerindeki doniisiimiin, sosyal medya tasarimlarini nasil sekillendirdigini ortaya
koymay1, bu baglamda, yaratici ve etkili sosyal medya icerikleri olusturabilmek icin icerik

iireticilerinin kullanabilecegi stratejilerin ve araglarin belirlenmesini amaglamaktadir.
Kapsam

Arastirma kapsaminda, sosyal medya tasarimlarindaki yenilikler ve bu tasarimlari sekillendiren
yeni medya araglar1 incelenecektir. Fotograf diizenleme, video iiretim, animasyon, yapay zeka
tabanli araglar, artirilmis gerceklik (AR) ve sanal gerceklik (VR) gibi dijital tasarim araglart bu
kapsam dahilinde degerlendirilecektir. Ayrica, sosyal medya icerik iiretiminde siklikla
kullanilan, gorsel tasarimdaki sadelik, etkilesimli iceriklerin kullanimi ve hikdye anlatimi gibi

onemli yonelimler de bu arastirma i¢inde ele alinacaktir.

Bu arastirma, sosyal medya tasarimlarindaki dinamikleri yeni medya araglar1 ve
yonelimler iizerinden inceleyecektir. Icerik iireticilerinin yaratic1 ve verimli bir tasarim siireci
icin nasil stratejiler gelistirebilecegi, karsilastiklar1 zorluklar ve bu zorluklarla basa ¢ikmak igin

kullandiklar stratejiler de arastirmanin odak noktalarindandir.
Yontem

Bu caligma, nitel arastirmalarda kullanilan betimsel analiz yontemine dayandirilarak literatiir
taramas1 ve igerik analizi teknigiyle sosyal medya tasarimi ve yeni medya araglarinin sosyal
medya platformlarindaki etkileri lizerine yapilan dnceki ¢calismalari incelemis, sosyal medyanin

gelisim siirecini ve igerik Uretiminde karsilasilan yaratici siirecleri degerlendirmistir. Bu
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baglamda veri toplama siireci, alan yazindaki (kitap, tez, makale, bildiri vb.) teorik yaklagimlar

iizerinden sekillendirilmistir.

Arastirma bulgulari, icerik iireticilerinin sosyal medya platformlarinda daha etkili ve

yaratici tasarimlar olusturabilmesi ic¢in Oneriler gelistirmeye yoneliktir. Bununla birlikte

iceriklerin ana temalar1, gorsel dgelerin ve kullanilan medya araglarinin degerlendirilmesini

kapsamaktadir.

Icerik analizi siireci su adimlardan olusmustur:

Veri Toplama: Veri toplama siirecinde, sosyal medya platformlarindaki igerik
iireticilerinin dijital kimliklerini nasil olusturduklari, igerik tasarimi slireglerinde
karsilastiklar1 zorluklar ve kullandiklar1 yeni medya araglari analiz edilmistir.
Arastirmanin birinci agamasinda, literatiir taramasi yoluyla sosyal medya, yeni medya
araglar1 ve icerik tiretimi konularinda daha 6nce yapilmis ¢aligmalar incelenmis, teorik
cergevenin olusturulmasi ve arasgtirmanin temel parametrelerinin belirlenmesi
saglanmgtir.

Veri Analizi: Veriler, igerik lireticilerinin tasarim siireglerine dair ortaya ¢ikabilecek ana
temalar1, karsilagilabilecek zorluklar1 ve kullanilan yeni medya araglarinin etkilerini
anlamak amaciyla analiz edilmistir. Bu analiz ile igerik iireticilerinin toplumsal ve
kiiltiirel baglamlarla etkilesimleri {izerine yogunlasilmis ve estetik tasarimlar ile
toplumsal normlarin nasil sekillenebilecegi incelenmistir. Ayrica, gorsel ve yazinsal
iceriklerin kullanici iizerindeki etkilesimleri, toplumsal degisim baglaminda
degerlendirilmeye alinmistir.

Bulgular ve Hipotezlerin Degerlendirilmesi: Veri analizi sonucunda elde edilen
bulgular, igerik {iireticilerinin sosyal medya platformlarinda daha yaratici ve etkilesimli
tasarimlar olusturabilmek icin belirli stratejiler gelistirdiklerini ortaya koymustur.
Ozellikle, iceriklerin kisisellestirilmesi ve gorsel unsurlarin dikkatle segilmesi,
etkilesim oranlarini artirmada 6nemli bir rol oynamaktadir. Bunun yaninda, yeni medya
araglarmin etkin kullaniminin, igerik iireticilerinin karsilagtigi bazi zorluklari
asmalarina yardimci oldugu gdzlemlenmistir. Ornegin, artan platform rekabeti ve kisa
streli dikkat streleri gibi sorunlar, icerik Ureticilerini daha dikkat gekici ve 6zgin
icerikler liretmeye yonlendirmistir. Bu bulgular, arastirmada one siiriilen varsayimlarin
biiyiik bir kismini desteklemis, bir kismini ise yeniden degerlendirmeye ihtiya¢ duyulan
konular olarak tanimlamistir. Ozellikle, sosyal medya platformlarinda igerik

iireticilerinin daha fazla etkilesim ve dikkat ¢ekmek i¢in yeni medya araglarini etkin bir
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sekilde kullanma gerekliligi dogrulanmistir. Ayrica, igeriklerin gorsel ve yazinsal
unsurlarinin kullanici {izerindeki etkisi, toplumsal normlarin sekillenmesi agisindan

onemli bir faktor olarak goriilmiistiir.
Bulgular
Iletisimin Evrimi Baglaminda Sosyal Medyanin Gelisim Siireci

Insanlik tarihindeki iletisim bigimlerinin evrimi, doga iizerindeki egemenlik miicadelesinin bir
yansimas1 olarak, giderek daha etkili ve genis kitlelere ulasabilen yontemler gelistirmistir. Insan
doga tizerindeki egemenlik miicadelesine s6z ile baslamis, basarili olduk¢a bunu yazi ve kitle
iletisim araclariyla daha etkin sekilde yapmaya baslamistir (Celik 2018: 17). Bu evrim, yazili
iletisimin Otesine gegerek, 20. yiizyilin sonlarina dogru yeni iletisim teknolojilerinin ortaya
cikmasiyla hiz kazanmustir. Internetin yayginlasmasi, bireylerin anlik bilgi aligverisi
yapabilmesini saglayan dijital platformlarin dogmasma yol agmis, 1990’larin sonlarindan
itibaren, internetin kiiresel erisimi ve hizla gelisen dijital araglar, bireylerin toplumsal
iligkilerini, kiiltiirel etkilesimlerini ve bilgi paylasimini yeniden sekillendirmistir. Bu gelisimin
dogal bir sonucu olarak, sosyal medya, internetin sundugu olanaklar1 daha da ileriye tasiyan,
bireylerin igerik trettigi, paylastigi ve etkilesimde bulundugu interaktif platformlar haline
gelmistir. Dolayisiyla sosyal medya, bu evrimsel siirecin giliniimiizdeki en Onemli
asamalarindan birini temsil etmektedir. Sosyal medya, bireylerin birbirleriyle etkilesime girdigi
bir platform olmanin 6tesine gegerek, kiiltiirler aras1 baglar gili¢lendiren, toplumsal degisimleri
hizlandiran ve kullanicilarin aktif katilimiyla sekillenen bir dijital ekosisteme doniismiistiir. Bu
doniisiim hem bireylerin iletisim bigimlerini hem de toplumlarin yapisini yeniden sekillendiren
bir dinamik yaratmistir. Sosyal medya, teknoloji, kiiltiir, toplumsal degisimler ve kullanici
ithtiyaglarinin bir araya geldigi bir evrim siirecinin iiriiniidiir. Sosyal medya, dijital iletisimin en
giiclii araglarindan biri olarak, yalnizca bireylerin etkilesime girdigi bir platform olmanin

Otesine gecmistir.

Sosyal medyanin giiniimiizdeki devasa giicil, dijital etkilesimdeki temel dinamiklerin ne
kadar hizli degistigini ve gelistigini gdstermektedir. Bu gelisimin ardinda, iletisimdeki devrim
ve internetin yayginlagsmasi gibi 6nemli faktorler bulunmaktadir. Ayrica, mobil cihazlarin
yiikselmesi, igerik tretimi ile paylagimina olan talebin artmasi ve kullanicilarin dijital
ortamlarda kisisel kimliklerini daha fazla ifade etme arzusu da bu gelisimi destekleyen faktorler
arasinda yer almaktadir. Post modern donemde bilisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve

dijitallesmenin yaratmis oldugu firsatlar sayesinde insanlar, kimliklerini sanal diinyada inga
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etme ve ifade etme firsatlar1 bulmustur (Cankal 2024: 327). Teknolojinin ilerlemesi, insanlarin
daha oOzgiir, hizli ve etkilesimli bir iletisim bi¢imine duydugu ihtiyaci artirirken, sosyal
medyanin toplumsal degisimlere etkisi de bu gelisimi sekillendiren en 6nemli faktorlerden biri

olmustur.

Sosyal medyanin gelisimi, teknolojik ilerlemelerin ve toplumsal degisimlerin etkisiyle
uzun bir siire¢ i¢cinde sekillenmistir. Bu siirecin baslangicini 1971'de Ray Tomlinson tarafindan
gonderilen ilk e-posta mesajina dayandirmak miimkiindiir (Oncel 2012). Bu ilk e-posta,
bilgisayarlar arasinda iletisimi miimkiin kilarak, internet {izerinden yazili iletisimin temelini
atmis ve sosyal medya etkilesimlerinin 6niinli agmistir. Ancak o dénemde internet, yalnizca

bilim insanlar1 ve akademik ¢evreler icin bir iletisim araci olarak sinirli kalmistir.

1979°da Usenet gibi erken donem internet platformlari, kullanicilarin haber gruplarinda
etkilesimde bulunmalarini saglayarak sosyal medya etkilesimlerine ilk adim1 atmiglardir (Craig
2023). 1989 yilinda ise AOL ve CompuServe gibi ¢evrimici sohbet odalar1 ve mesajlasma
sistemleri de ¢evrim i¢i etkilesimin ilk orneklerini sunmustur. Bu erken platformlar, sosyal

medya kiiltiirliniin temellerinin atilmasinda 6nemli bir rol oynamistir (Craig 2023).

1990'larin  ortalarina gelindiginde, internetin daha genis bir kullanict kitlesine
ulagmasiyla, sosyal aglar ve web 1.0 uygulamalari ortaya ¢ikmistir (Gékdemir 2020). 1994'te
kurulan Geocities, kigisel web sayfalarinin olusturulmasina olanak taniyarak internetin sosyal
bir yapiya biirlinmesini saglanmistir (Atasoy 2012). 1997 yilinda Six Degrees, ilk sosyal ag
olarak kabul edilmis ve kullanicilarin profiller olusturmasina, arkadas eklemesine ve sosyal
aglar kurmasina imkan tanimistir (Kogak Kurt 2021: 142). Aym1 donemde AOL Instant
Messenger (AIM), anlik mesajlasma ve ¢evrim ic¢i etkilesim i¢in 6nemli bir platform olarak

sosyal medya etkilesimlerini hizlandirmistir (Waite 2024).

2000’11 yillar, yayilan sosyal medya platformlar sayesinde kullanicilarin, bilgisayar ve
cep telefonlar lizerinden dijital icerik iiretimine katilmasina ve bu igeriklerin telekomiinikasyon
aglar1 lizerinden zaman-mekan sinirlamasi olmaksizin paylasmasina ve etkilesim kurmasina
olanak tanimistir (Giizel 2020: 98). 2002 yilinda Friendster, kullanicilarin arkadas edinmesine
ve paylasimlarda bulunmasina olanak taniyan bir platform olarak popiilerlik kazanmistir
(Giines 2025: 4). Ancak, bu donemin en dnemli gelismesi, 2004 yilinda Mark Zuckerberg
tarafindan kurulan Facebook’un diinya ¢apinda hizla yayilmasi olmustur. Facebook, sosyal

medyanin kiiresel anlamda popiilerlesmesini saglayarak bu alandaki evrimi onemli Slgiide
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etkilemistir (URL-1). 2005 yilinda kurulan YouTube ise oldukc¢a genis ¢evrimigi igerigi ile sanal
diinyanin en yaygin video paylasim platformu haline gelmistir (Zinderen 2020: 215-235).

2000'lerin sonlarma dogru, sosyal medya platformlarinin gesitlenmesiyle birlikte,
Twitter, MySpace, LinkedIn, WhatsApp gibi yeni platformlar hayatimiza girmeye baglamistir.
Bu dénemde sosyal medya, sadece bireysel etkilesim alan1 olmaktan ¢ikip, toplumsal, kiiltiirel

ve is diinyasinda da 6nemli bir iletisim aracina dontismiistiir (Goker ve Keskin 2015: 864).

2010'lar, sosyal medyanin ve mobil oyunlarin altin ¢ag1 olarak kabul edilebilecek bir
donemi isaret etmektedir. Clinkii Instagram, Snapchat, Vine ve TikTok gibi platformlar, gorsel
ve video temelli igeriklerin one ¢iktig1 sosyal medya etkilesimini daha da hizlandirmislardir
(Ozkdmiircii 2021). Ozellikle TikTok'un kisa video formatlari, sosyal medya igerik iiretiminde
yeni bir donemin basladigini gdstermis, algoritmalartyla kiiresel bir fenomen haline gelmis,
kullanicilarin yaraticiliklarint sergileyebildikleri ve ekonomik deger iiretebildikleri bir alan
sunmustur (Serbetcioglu ve Unlii 2024: 81). Facebook'un WhatsApp ve Instagram'n satin almasi
ise bu platformlarin kiiresel bir agin parcast haline gelmesini saglamistir. Ayn1 zamanda bu

stire¢ sosyal medya diinyasinda da 6nemli bir gii¢ birligine yol agmistir (Gokkoyun 2025).

2020"er ise sosyal medyanin gelecegi iizerine yapilan yatirimlarin sekillendigi bir
doneme girmemizi saglamistir (Istyel 2020). TikTok'un pandeminin etkisiyle kiiresel bir
platform olmasi (Serbetgioglu ve Unlii 2024: 93), sesli sohbet platformu Clubhouse’un
yukselmesi (URL-2) ve gelece8in ii¢ boyutlu interneti olarak adlandirilan Metaverse’iin;
blockchain, nesnelerin interneti (IoT), sanal gerceklik (VR), artirilmis gerceklik (AR), karma
gerceklik (MR), genisletilmis gergeklik (XR) gibi bir¢ok teknolojinin birlesiminden Meta’nin
sanal gerceklik (VR) ve artirilmis gergeklik (AR) iizerine yatirimlar yaparak Metaverse’e adim
atmas1 (Berber 2023: 601) bu donemin baglica gelismeleridir. Ayrica, Web3 teknolojisinin
gelisimi ile merkeziyetsiz uygulamalar (dApps) ve akilli s6zlesmeler, Web3’iin temel yap1
taslarini olustururken bu yeni nesil internet, kullanicilarin veri gizliligini koruma altina almakta,
ayn1 zamanda merkezi otoritelere olan bagimlilig1 da azaltmaktadir (Vatansever 2024: 56-57).
Dolayisiyla bu yeni nesil platformlar, daha giivenli ve 06zgiir bir dijital iletisim ortami

olusturmay1 hedeflemislerdir.

Gilinlimiizde ise sosyal medya, bu tarihi gelismelerin 15181nda, teknolojinin ilerlemesi,
toplumsal degisimlerin etkisi ve kullanici ihtiyaglarinin sekillendirdigi bir dijital ekosistemde

varlik gostermektedir.
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Goriilmektedir ki, sosyal medya, 1971°de ilk e-posta ile baglayan dijital iletisim
yolculugundan, 2025°te Metaverse ve Web3 ile dijital diinyada sosyal etkilesimlerin merkezine
yerlesen bir evrim gecirerek hem teknolojinin hem de toplumsal dinamiklerin etkisiyle

hayatimizin vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir.
Iletisim Devrimi ve Internetin Yayginlasmasi

1971 yilinda, Ray Tomlinson'un ilk e-posta mesajin1 gondermesi, dijital iletisimin temelini
atarken bu bulus, internetin islevselligini artirarak, bireyler arasinda daha hizli ve verimli
iletisim kurma imkan1 da sunmustur (Ustiincan 2024). Bu dijital iletisim araclarinin evrimiyle
birlikte, bireyler sadece mesajlasmakla kalmamis, internetin sundugu daha genis etkilesim
olanaklar1 sayesinde farkli platformlarda icerik {iiretme ve paylasma imkanina da
kavusmuslardir (Shirky 2008: 134). Boylece sosyal medya, bu ilk adimin ¢ok Gtesine gegerek,
bireylerin sadece bilgi almak degil, ayn1 zamanda igerik iiretmek, paylasmak ve bagkalariyla
etkilesimde bulunmak i¢in kullandig1 platformlara doniismiistiir. Bu doniisiim, toplumsal
iletisim bicimlerini kokli sekilde degistirerek, bireylerin kendilerini ifade etmeleri i¢in yeni

firsatlar yaratmistir (Castells 2011: 45; Boyd 2014: 102; Shirky 2008: 66; Jenkins 2006: 189).

1990’larin sonlarina dogru, internetin hizla geniglemesi ve teknolojinin ilerlemesi,
sosyal medya platformlarinin dogusu i¢in uygun bir ortam hazirlamistir. Internete erisimin
artmasi, bilgisayarlarin evlerde ve is yerlerinde yayginlagsmasi, bireylerin dijital diinyada
sosyallesme ihtiyaclarini arttirmistir. Bu donemde, internetin sundugu yeni olanaklarla birlikte,
web tabanli platformlar hizla gelismeye baslamistir. Six Degrees gibi erken sosyal aglar,
insanlarin ¢cevrimici ortamda arkadaslar edinmelerine, kisisel profiller olusturmalarina ve dijital
kimliklerini insa etmelerine olanak tanimistir (Boyd 2014: 56; Van Dijk 2012: 78; Kaplan ve
Haenlein 2010: 30). Bu platformlar, sosyal medya kavraminin ilk tohumlarin1 atarken,

internetin daha etkilesimli ve katilimci bir bicimde kullanilmasini saglamistir.

1990'larin sonlarina kadar sosyal medya heniiz genis kitlelere hitap eden bir fenomen
olmamis olsa da bu dénemde yapilan atilimlar, sonraki yillarda sosyal medyanin gelismesine
zemin hazirlamistir. Internetin hizla genisleyen erisimi ve kullanicilarm etkilesim arayislari,

sosyal medyanin evriminde belirleyici bir rol oynamistir (Castells 2011: 73).
Teknolojik Gelismeler ve Mobil Cihazlarin Rolii

2000'i yillarin baginda, sosyal medyanin yiikselmesiyle birlikte mobil teknolojiler de 6nemli
bir rol oynamaya baslamistir. Akilli telefonlarin yayginlasmasi, internetin her an ve her yerde

erigilebilir olmasini saglarken, kullanicilarin sosyal medyaya her an baglanabilmesi ve igerik
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iiretebilmesi anlamina da gelmistir. Ozellikle Instagram, Snapchat ve TikTok gibi platformlar,
mobil cihazlar lizerinden hizli ve kolay icerik paylasimi saglamistir (Kaplan ve Haenlein 2010:
62). Bu baglamda fotograf, video ve metin gibi farkli medya tiirlerinin bir arada kullanilmasi,

sosyal medyanin zenginlesmesine ve daha etkilesimli hale gelmesine de olanak tanimistir.

Ote yandan teknolojik gelismeler (Mobil Teknolojiler ve Akilli Telefonlar, Hizli Internet
Baglantilart (4G/5G), Yapay Zekd (Al) ve Makine Ogrenimi, Video Isleme ve Diizenleme
Yazilimlari, Bulut Depolama, Sosyal Medya Analitik Ara¢lar: vb.) sosyal medya platformlarinin
islevselligini ve kullanicilarin igerik iiretme bigimlerini etkileyen bir dizi teknolojik yeniligi
kapsamaktadir (Mayer-Schonberger ve Cukier 2013: 45). Bu baglamda kullanicilarin daha aktif
bir sekilde icerik iiretmesini saglamakla kalmayan bu gelismeler, sosyal medyanin islevini de
doniistiirmiistiir. Algoritmalar ve yapay zeka, sosyal medya platformlarinda igerik dnerileri ve
kisisellestirilmis deneyimler yaratmak amaciyla kullanilmis; bu durum, kullanicilarin
platformlarda daha fazla zaman geg¢irmelerine ve etkilesimde bulunmalarina yol agmistir.
Boylece sosyal medya, yalnizca bir iletisim aract olmaktan ¢ikmis, ayn1 zamanda eglence,

haber, is ve toplumsal baglantilar i¢in 6nemli bir alan haline gelmistir (Van Dijk 2012: 92).
Sosyal Medyanin Kiiltiirel ve Toplumsal Thtiyaclarla Uyumu

Teknolojik gelismelerin hizla ilerlemesi, dijitallesmenin toplumsal yapilar1 ve etkilesim
bigimlerini doniistiirmesine olanak tanimistir. Internetin yayginlasmasi ve mobil teknolojilerin
gelisimiyle birlikte, sosyal medya platformlar1 hizla biiylimiis ve bireylerin etkilesim
bigimlerini koklii sekilde degistirmistir. Sosyal medyanin gelisiminde, bunun yani sira
toplumsal ve kiiltiirel faktdrler de biiyiik bir etki yaratmistir (Castells 2011: 102). Ozellikle geng
niifus, sosyal medya platformlarinin yaratilmasinda ve popiilerlesmesinde 6nemli bir itici giic
olmustur. Danah Boyd (2014), genclerin dijital diinyada sosyal etkilesim i¢in sosyal medya
platformlarini nasil benimsedigini ve bu platformlarin gelisimindeki roliinii vurgularken,
ozellikle genglerin sosyal medya ve dijital teknolojileri nasil kullandigina dair 6nemli gozlemler
yapmustir. "It's Complicated: The Social Lives of Networked Teens" adl1 kitabinda (2014),
sosyal medyanin gencler i¢in toplumsal etkilesimde nasil bir ara¢ haline geldigini ve bu yas
grubunun sosyal medya platformlarinin popiilerlesmesindeki etkisini  derinlemesine
incelemektedir. Gengler, sosyal medya aracglarin1 sadece iletisim i¢in degil, ayn1 zamanda
kimliklerini olusturmak ve sosyal iligkilerini giiclendirmek icin de yogun sekilde
kullanmaktadirlar. Bu baglamda, Yengin'in (Yengin 2012a’dan akt.: Cambay 2015: 243)
belirttigi gibi: “veni medya ile dijital teknolojiye dayali bir toplum olustugundan,

toplumsallasmanin araglari da degismekte, dijital bir toplum olusmakta, bireylerin ve toplumun
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diistince bigimleri degismektedir. S6z konusu degisim, bireyleri oturduklar: yerden
toplumsallastirmaya yonlendirmektedir’. Bu degisim, sosyal medyanin yalnizca iletisim araci
olmanin &tesine gecerek, bireylerin sosyal yasamlarini yeniden insa etmelerine de olanak
tanimaktadir. Geng nesil, dijital diinyada kimlik olusturma, kendini ifade etme ve diinya ile
baglanti kurma konusunda sosyal medyay1 bir ara¢ olarak kullanmaya baglamis, fotograf ve
video paylasimi, anlik mesajlasma ve "hikaye" gibi gegici paylagimlar, kisisel deneyimlerin
dijital ortamda sekillenmesini saglamistir (Boyd 2014: 56). Ayrica, toplumsal olaylarin sosyal
medya lizerinden hizli bir sekilde yayilmasi ve halkin sesini duyurmasi, sosyal medyanin
etkisini arttirmis, 2010'lu yillarda, Arap Bahar1 ve Black Lives Matter gibi hareketler, sosyal
medyanin toplumlar déniistiirme giiciinii gozler dniine sermistir (Castells 2012: 70). Insanlar
sosyal medya araciligiyla, geleneksel medyanin kontroliindeki bilgi akisini kirarak, daha
dogrudan ve 6zgiir bir iletisim kurabilmislerdir (Jenkins 2006: 55). Bu durum, sosyal medyanin
sadece bireylerin giinliik yasamlarina degil, ayn1 zamanda toplumsal hareketlere, politikaya ve

kiiltiirel degisimlere de etki ettigini gdstermistir (Van Dijk 2012: 128).
Sosyal Medyanin Gelecegi

Glinlimiizde sosyal medya, yalnizca bir eglence araci degil, ayn1 zamanda ticaret, egitim, is
diinyas1 ve psikolojik etkilesimler i¢in bir platform halindedir (Kaplan ve Haenlein 2010: 60).
Bu ¢ok yonlii kullanim, dijitallesme siirecinin hizlanmasiyla daha da belirginlesmis, internetin
ve mobil teknolojilerin hizli evrimiyle birlikte toplumun her alaninda derin degisimlere yol
acmustir (Castells 2011: 75). Bu degisimler, sosyal medya platformlarini yalnizca iletisim
araglar1 olmaktan ¢ikarip, kiiresel etkilesim ve igerik iiretimi alanlarinda yeni dinamikler
yaratmustir. 2020'lerin basinda, Metaverse gibi sanal diinyalar, sosyal medyanin dijitallesme
stirecini daha da derinlestirerek, kullanicilarin sadece metin ve gorsellerle degil, sanal gergeklik
(VR) ve artinlmisg gerceklik (AR) deneyimleriyle de etkilesimde bulunmasina olanak
sunmustur (Bailenson 2021: 113). Aym1 zamanda Web3 ve merkeziyetsiz sosyal medya
platformlarinin yiikselmesiyle birlikte, kullanicilarin verilerini daha fazla kontrol etmeleri ve
dijital kimliklerini daha giivenli bir sekilde olusturabilmeleri de beklentiler arasinda yer

bulmustur (Narayanan vd. 2016: 88).

Dijitallesme siirecinin hizla ilerlemesiyle birlikte, teknolojik yenilikler ve ag
yapilarindaki geligsmeler, sosyal medyanin evrimini daha da derinlestirmistir. Bu baglamda,
sosyal medyanin gelecegi, yapay zeka ve algoritmalar sayesinde kisisellestirilmis deneyimlerin
artacagi, etkilesimlerin daha dinamik hale gelecegi ve daha ¢ok sanal etkilesim alanlarinin

olusacagi bir donemi isaret etmektedir (Zeng ve Li 2020: 114).
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Ote yandan, bu platformlardaki rekabet her gecen giin hizla artmaktadir. Igerik
iireticileri daha yaratici, dikkat ¢ekici ve 6zgiin tasarimlar olusturma gerekliligiyle karsi karsiya
kalmaktadirlar. Bu hizli degisim ve etkilesim ortami, yeni medya kavramini da glindeme
getirmistir. Yeni medya kavrami 1970“lerde bilgi ve iletisim tabanli arastirmalarda, sosyal,
psikolojik, ekonomik, politik ve kiiltiirel ¢calismalar yapan aragtirmacilar tarafindan ortaya
atilmis bir kavramdir (Bat 2012: 2). Teknolojinin ve dijitallesmenin etkisiyle bu kavram, zaman
icinde bireylerin dijital platformlar araciligiyla toplumsal yasamlarmi yeniden
sekillendirmelerine olanak taniyan, etkilesimli ve dinamik bir yapiya biirlinmiistiir. Bu noktada,
yeni medya araclarinin rolii biiyiik bir 6nem tasimais, dijital diinyadaki bu hizli degisim, yaratici
stirecleri yeniden sekillendirerek, icerik iireticilerinin karsilastigi zorluklar1 da biiylitmiistiir.
Dolayistyla, yeni medya bir imgeleme makinesi gibidir (Lotringer ve Virilio 2005). Ciinkii bu
araglar, icerik tireticilerinin hayal giiciinii sinirsiz bir sekilde harekete gegirirken, ayn1 zamanda

toplumsal ve kiiltiirel baglamlar1 yeniden insa etmelerini gerektiren bir siire¢ baslatmaktadir.

Yeni medya araclari, igerik iireticilerinin yaraticiligini siirlar1 zorlayan bir sekilde
harekete gecirirken, toplumsal ve kiiltiirel baglamlar1 yeniden sekillendiren 6nemli bir etki
yaratmaktadir. Bu etki, dijital platformlarin sagladig etkilesimli ortam sayesinde toplumsal
yapilarin ve kiiltiirel degerlerin degigmesidir. Sosyal medya, bireylere kendi seslerini duyurma,
kimliklerini olusturma ve toplumun diger bireyleriyle dogrudan etkilesimde bulunma firsati
sunarken, kiiltiirel degerler ve toplumsal iliskiler de sosyal medyada iiretilen igeriklerin,
yorumlarin ve paylasimlarin etrafinda sekillenmektedir. Ornegin, dijital mecralar iizerinden
yapilan toplumsal hareketler, politik sdylemler ve kiiltiirel akimlar, toplumsal degerleri
sorgulayan ve yeniden insa eden énemli bir gii¢ haline gelmistir (Castells, 2009, s. 23). Bu
sire¢, 1igerik ireticilerinin tasarim anlayislarint = stirekli olarak sorgulamalarini da
gerektirmektedir. Tasarimcinin imge akisinin yoniinii izleyiciye sunabilmesi ve bunu dogru
bicimde yapabilmesi, tasarim siirecinin yeni medya bilesenleri baglaminda tekrar tekrar
sorgulamasi ile olasidir (White 2001°den akt.: Go¢ ve Eristi 2019: 114). Bu durum, igerik
iireticilerinin yalnizca estetik degil, ayn1 zamanda toplumsal etkilesimi de gbéz Oniinde

bulundurarak yaratici siireclerini bicimlendirmeleri gerektigine dikkat cekmektedir.

Yeni medya araglari, giiniimiizde toplumsallagsma siirecinin 6nemli bir pargasi haline
gelmekte ve bireylerin toplumla etkilesime girmelerinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bir
bireyin i¢inde bulunacagi sosyal yasamin gereklerine uygun bir bigimde davranmasi siireci

olarak tanimlanabilecek toplumsallasma olgusu, iletisim araglar1 ve kodlarini, ortak yasam
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kurallar1 ile pratiklerini, diislince tarzlarini igererek topluma entegre olma siirecini ifade eden

bir kavram olarak belirginlesmektedir (Bilgin 2003: 351).

Sosyal medya platformlari, dijital oyunlar ve diger ¢evrimigi etkilesim araglari,
insanlarin diisiince tarzlarini, ortak yagam kurallarin1 ve pratiklerini sekillendirerek, toplumsal
baglar1 pekistirmekte ve toplumsal normlarin yayilmasini saglamaktadir. Bu araglar, yeni
medya anlayisinin bir parcasi olarak, toplumsallasma siirecinde sadece bir iletisim araci
olmanin 6tesine gegmekte, bireylerin toplumla iligkilerini yeniden insa etmelerini miimkiin
kilmaktadir. Toplumsal diizenin saglanmasi ve devam ettirilmesinde dnemli bir ara¢ olarak
toplumsallasma, insanlara sosyal deneyimler yoluyla toplumla biitiinlesik bir kisilik kazandiran
onemli bir stireci ifade etmektedir (Bahar 2009: 71). Bu da gosteriyor ki, dijital platformlar,
bireylerin toplumsal kimliklerini gelistirirken ayn1 zamanda yeni sosyal baglar kurmalarina da

olanak tanimaktadir.

Yeni medya araglari, bireylerin sosyal kurallar1 6grenmelerine ve bu kurallara gore
davranmalarina yardimci olan Onemli araclar haline gelmistir. Bu araglar, modern
toplumsallagma siirecini sekillendirirken, toplumla biitiinlesmeye de katki saglamaktadirlar.
Ancak, yeni medya ortamlar1 toplum igindeki bireyleri nesnel ve sosyokiiltiirel olarak
kusatmakta bu baglamda da toplumsallagma anlayisini da degistirmektedir (Yengin 2012b: 345-
346).

Artan rekabetle birlikte, yalnizca dikkat ¢ekici degil, anlamli ve 6zgiin icerikler liretmek
de icerik treticilerinin karsilastigi en biiyiik zorluklar arasinda yer almaktadir. Bu hizli dijital
degisimin, yaratici siiregleri doniistliirmesi ve igerik iireticilerinin stirekli olarak yeni stratejiler
gelistirmelerini gerektiren dinamik bir ekosistem olusturmasi, degerlendirilmesi gereken bir
arastirma problemi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum, igerik iireticilerinin dijital ortamda
basarili olabilmek i¢in hangi stratejileri kullanmalar1 gerektigini belirlemek ve sektordeki

geligsmeleri anlamak adina yapilacak bir arastirmay: gerekli kilmaktadir.
Yeni Medya Arac¢larinin Yaratic1 Sosyal Medya Tasarimlarindaki Doniistiiriicii Etkisi

1970’11 yillarda ortaya ¢ikan “Yeni Medya” kavrami bilgisayar ve internet teknolojisi ile
genisleyerek bilgi ve iletisim ortamlar1 olarak adlandirilmaya baslanmistir (Bat 2012). Yeni
medya, dijital iletisim ve igerik liretimi alanindaki biiyiik degisimlerin en temel yap1 tas1 haline
gelmistir. Yeni medya, kavram olarak melez yapisina dayali olarak pek cok farkli disiplini
barindirmakta ve bu disiplinlere entegre olmaktadir (Binark 2007: 21). Bu baglamda, yeni

medya araclari, sosyal medya tasariminin her asamasinda devrim yaratmis ve igerik
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iireticilerine genis bir yaraticilhik alani sunmustur. Dijital bir kodlama sistemine sahip,
modiilerlik ve hipermetinsellik 6zelligi tagiyan, bireylerin karsilikli bir bi¢cimde etkilesime
olanak saglayan aktif bir iletisim alani olarak tanimlanabilecek yeni medya, gliniimiiz

enformasyon ¢aginin en temel araci olarak 6ne ¢ikmaktadir (Yengin 2012c: 128-132).

Bu bakimdan sosyal medyadaki iletisim sekli, sadece tek yonlii bir akis olmaktan ¢ikip,
her bireyin igerik olusturma ve paylagsma noktasinda aktif rol iistlendigi bir hale gelmistir.
Internetin sagladig1 web uygulamalarinda ise iletisim kuran taraflar arasinda es zamanli ve iki

yonlii enformasyon akisi saglanmaktadir (Sayimer 2008: 29).

Eskiden sadece statik gorseller ve yazilardan ibaret olan igerikler, simdi animasyon,
video, artirilmis gerceklik (AR) ve sanal gerceklik (VR) gibi son derece etkilesimli ve dinamik
Ogelerle desteklenmektedir. Bu araglar, sadece estetik bir dokunus saglamaktan ziyade,
iceriklerin kullanicilarla daha derin bir etkilesim kurmasina olanak tanimaktadir. Ornegin,
video diizenleme yazilimlari, igerik iireticilerine zengin gorsel efektler ve anlatim teknikleri

sunarak, mesajlarin1 daha giiclii bir sekilde iletmelerini saglamaktadir.

Bunun yan1 sira yapay zeka ve makine 6grenimi tabanli araclar, icerikleri kisisellestirme
ve izleyicilere 6zel deneyimler sunma noktasinda yeni olanaklar saglamaktadir. Yeni medya
araglarinin sagladig1 bu olanaklar, icerik {ireticilerinin yaratici potansiyellerini genisletmis olsa
da ayn1 zamanda igerik iiretim siirecini karmasik hale getirmistir. Araglar arasindaki ¢esitlilik,
tasarimcilarin dogru aracglar1 se¢mesini, yeni teknolojilere uyum saglamasin1 ve bu araglari
yaratici bir sekilde entegre etmelerini gerektirmektedir. Ayrica, igeriklerin sadece gorsel agidan
etkileyici olmasi degil, ayn1 zamanda izleyicilerin beklentilerine hitap etmesi, etkilesim

oranlarinin arttirilmasi ve izleyiciyle anlamli bir bag kurulmasi da dnemlidir.

Bu baglamda, yeni medya aracglar1 sosyal medya igerik iiretiminin merkezinde yer
alirken, tasarimcilarin yaratici siireclerinde nasil bir yenilik yapacaklarin1 belirlemeleri de

oldukca 6nemlidir.
Yeni Medya Araglarinin Sosyal Medya Tasarimindaki Evrimi

Yeni medya, sosyal medyay1 igerisine alan ¢evrimigi igeriklerin yer aldig1 bir platformdur.
Zaman-mekan sinirlarini ortadan kaldiran yeni medya, iletisimi de kolaylastirmaktadir (Acar
ve Unsal 2017: 3). Sosyal medya platformlarinin ilk yillarinda igerik gogunlukla metin ve basit
gorsellerle sinirhiyken, zamanla teknoloji ve araglar gelistikce icerikler daha dinamik,
etkilesimli ve gorsel agidan zengin hale gelmistir (URL-3). Bugiin, sosyal medya icerikleri

yalnizca bir mesaj iletmekten 6te, kullanicilarla derinlemesine etkilesim kurmayi1 (URL-4)
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amaclamaktadir. Bu siire¢, yeni medya araglarinin kullaniminin bir sonucu olarak, tasarimin her
asamasinda degisen bir yaratic1 anlayisi ortaya ¢ikarmistir. Bu anlayis ¢ergevesinde, tipki sanat
tarihinde belirli donlim noktalarinin ardindan siirekli olarak degisen estetik yapinin varliginda
oldugu gibi, medya alaninda da yasanan degisim ve doniisiim ileriye dogru bir atilim olarak

gelisimini siirdiirecektir (Tokdil 2018: 169).
Etkilesimli ve Dinamik Iceriklerin Yiikselisi

Glinlimiizde sosyal medya igeriklerinin ¢ogu, statik gorsellerin Otesine gegerek video,
animasyon, artirilmig gerceklik (AR) ve sanal gergeklik (VR) gibi araglarla sekillenmekte,
sadece gorsel c¢ekicilik saglamamaktadirlar. Ayni zamanda Instagram ve TikTok gibi
platformlar kullanicilart kisa ve etkileyici videolarla icerik iiretmeye tesvik etmektedirler.
Elektronik oyun ve sosyal medya endiistrisi de kapsamlarint AG teknolojilerini de dahil edecek
sekilde genisletmeye baslamislardir (Bingdl 2018: 50). Bununla birlikte, artirilmig gergeklik
filtreleri de etkilesimli deneyimler yaratarak (URL-5) kullanicilarla daha derin bir etkilesim
kurmada etkilidirler. Bu siirecte, kitle iletisim araglarina internet teknolojisinin entegre edilmesi
de sosyal paylagim aglarinin cazibesini de dnemli dl¢iide arttirmistir. Ayrica bilgisayar tabanl
sistemlerin gelisim gostermesi, geleneksel medyanin giderek giic kaybi yasamasina neden
olmus, bdylece yeni medya 6n plana ¢ikmistir (Kirik 2017: 240). Dolayisiyla yeni medya
araglari, etkilesimli ve 6zgiin deneyimler sunarak sosyal medya platformlariin dinamiklerini
sekillendirirken, igerik ireticilerinin de daha genis kitlelere ulagsmasini saglayarak,

kullanicilarin bu platformlarla daha derin baglar kurmalarinda etkili olmaktadirlar.
Video Diizenleme ve Zengin Gorsel Efektler

Video igerikleri, dijital diinyada hizla biiyiiyerek popiiler hale gelmis ve markalar i¢in oldukca
etkili bir pazarlama aracit olmustur (URL-6). Ayrica sosyal medya diinyasinda da oldukca
onemli bir yere sahiptir. Video diizenleme yazilimlari, igerik tireticilerine daha once hayal bile
edilemeyecek gorsel efektler, renk diizeltme ve animasyon teknikleri sunarak, anlatimlarini
daha etkileyici bir sekilde olusturmalarina imkan vermektedir (Manovich 2001: 102). Bu
araglar, igerik tireticilerinin daha profesyonel gorseller ve videolar hazirlamalarin1 saglamakta
ve bu da izleyicinin ilgisini daha fazla ¢ekmeye yardimci olmaktadir. Bunun sonucunda,
iceriklerin siklikla paylasilmasi, begenilmesi ve yorum almasi saglanmis olmaktadir (Katz,

Blumler ve Gurevitch 1973: 40).
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Yapay Zeka ve Kisisellestirme

Yeni medya araglar1 arasinda yapay zeka (Al) ve makine 68renimi tabanl yazilimlar, igerik
iiretimini doniistiiren en 6nemli unsurlardan biridir. Makine 6grenmesi, istatistik ve matematik
islemlerinin kullanilarak ¢ok biiyiik veriler iizerinden hesaplar yaparak, durum, olay ya da
olgularla ilgili tahminlerde bulanabilen sistemlerin bilgisayar aracilig1 ile gergcege yakin
benzerlerini iiretebilme olarak ifade edilebilir (Safak 2019). Bu araglar, iceriklerin
kisisellestirilmesine olanak tanimaktadir. Al, izleyicinin davraniglarini analiz ederek, onlarin
ilgi alanlarina uygun icerikler 6nermekte, izleyici etkilesimini artirmakta (Tiirten 2024: 397) ve
buna gore igeriklerin ozellestirilmesini saglamaktadir. Ornegin, sosyal medya platformlar
kullanicilarin 6nceki etkilesimlerine gére gonderiler gostererek, izleyicilere daha kisisel ve ilgi
¢ekici bir deneyim sunmaktadir. Ayrica yapay zeka tabanli kisisellestirme araglari, igeriklerin
daha hedeflenmis ve kullanici odakli hale gelmesini saglamakta, bu da sosyal medya
algoritmalarin etkilesim diizeyine dayali 6diillendirme mekanizmalariyla uyumlu olarak,
iceriklerin daha genis bir kitleye ulasmasina ve igerik ireticilerinin takip¢i kazanma

potansiyelini artirmasina olanak tanimaktadir (Cheng 2020: 115).
Teknolojik Cesitlilik ve Tasarim Siirecindeki Zorluklar

Yeni medyanin Ozelliklerinin temelinde, kullanicilarin igerik iiretimi yapmalari, var olan
icerikleri paylagsmalar1 ve yeniden iiretme siireclerine sahip olmalar1 vardir (Terzi 2020: 36).
Yeni medya arac¢larinin sundugu ¢esitlilik, igerik iireticileri i¢in biiytlik bir firsat sundugu kadar
bazi zorluklar da yaratmaktadir. Bu araglarin ¢oklugu, tasarimcilarin dogru araglari segmesini,
yeni teknolojilere uyum saglamasim1 ve bu araglari yaratict bir sekilde entegre etmesini
gerektirmektedir (Benkler 2006: 115). Ornegin, bir video tasarimcisi, gorsel efektler olusturmak
i¢in video diizenleme yazilimlarini kullanirken, ayn1 zamanda artirilmig gerceklik uygulamalari
ile etkilesimli deneyimler yaratmak zorunda da kalabilir (Manovich 2001: 89). Bu durum, icerik
iiretim siirecini karmasiklastirabilmekte ve tasarimcilarin teknik bilgi ile becerilerini siirekli

olarak gelistirmelerini gerektirebilmektedir.

Ozellikle dijital icerik iireticileri, artan teknolojik ara¢ cesitliligiyle birlikte yaratici
stire¢lerini daha verimli hale getirmek i¢in ¢esitli zorluklarla karsilasmaktadir. Birgok
influencer, sosyal medya platformlarinin siirekli olarak degisen algoritmalarina uyum
saglamanin zorluklarmi dile getirmistir. Ornegin, baz1 sosyal medya fenomenleri, izleyici
kitlesinin 1ilgisini siirdiirebilmek icin siirekli olarak yeni igerik formatlarina uyumlanmak

zorunda kalmaktadirlar. YouTuber ve influencer Casey Neistat (2019), icerik iretiminde
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teknolojik araglarin ¢oklugu ve platform degisikliklerinin yarattigi baskilar hakkinda; "Her
seyin ¢ok hizli degistigi bir diinyada, icerik iireticisi olarak uyum saglamak ¢ok zorlayict
olabiliyor" demistir. Bir bagka YouTuber ve influencer Lilly Singh (2020) ise bu konuda yaptig1
bir agiklamada; "Yeni ozellikler ve siirekli degisen algoritmalar, icerik iiretim siirecini siirekli
yeniden kesfetmeme neden oluyor. Her seyin hizla degistigi bu diinyada, izleyicinin ilgisini
¢cekmek i¢in neredeyse her giin yeni bir seyler yapmak zorundayiz" ifadesini kullanmistir. Bu
tiir zorluklar, influencer'larin igerik iiretim siireclerini daha karmasik hale getirebilmekte ve
zaman yonetimi, slirekli 6grenme gereksinimleri gibi faktorler igerik iireticilerinin karsilastigi

diger zorluklar arasinda yer almaktadr.
Izleyiciyle Etkilesim ve Bag Kurma

Giliniimiizde sosyal medya iceriklerinin basarisi, yalnizca gorsel agidan etkileyici olmalarina
degil, ayn1 zamanda izleyiciyle giiclii bir bag kurmalarina da baglidir. Ciinkii yakin zamana
kadar sosyal medyadaki basari genellikle begeniler, yorumlar ve paylasimlar araciligiyla
Ol¢iilityordu. Bu metrikler her ne kadar 6nemli olsa da direkt gelir getirmiyordu. Hootsuite’e
(marketingturkiye.com 2025’ten akt.: Alimoglu 2025) gore bu durum 2025°te degisiyor.
“Sosyal dinleme” ve “gelismis sosyal medya analitigi” gibi araclar sayesinde artik ¢alismalarin
yatirim getirisi kanitlanabilecek (URL-7). Etkileyici ve deger yaratan igerik olusturmak, sosyal
medya etkilesimi artirma siirecinin temel taglarindan biridir (URL-8). Bu nedenle sosyal medya
platformlari, igeriklerinin etkilesim oranlarini artirmak ve izleyicinin duygusal bag kurmasini
saglamak igin biiyiik firsatlar sunmaktadirlar. Ozellikle video igerikleri ve hikayeler, izleyiciyle
bir anlat1 olusturmak icin gii¢lii araclar saglamaktadir. Icerik iireticileri, duygusal bag kuran ve
izleyiciyi etkilesimde tutan igerikler olusturarak, daha fazla takipg¢i kazanmakta ve sosyal

medya lizerindeki varliklarini giiclendirmektedirler.
Tasarimcilarin Yaratici Siirecteki Rolii

Yeni medya araglari, igerik tlireticilerinin yaratici potansiyellerini genisletmis olsa da iceriklerin
basarili olabilmesi i¢in tasarimcilarin dogru stratejiler gelistirmesi ve yaratict siireclerini etkili
bir sekilde yonetmeleri gerekmektedir. Yapilan bir arastirmada tasarimcilarin zamanlarinin
yaklasik %20’sini yapay zeka destekli bir robot araciligiyla ¢oziilebilecek problemlere ayirdigi
ifade edilmektedir (Teixeira 2017).

Tasarimcilar, yalnizca teknolojiyi degil, ayn1 zamanda izleyicinin beklentilerini de
anlamali ve buna uygun icerikler olusturmalidir. Dolayisiyla igeriklerin estetik degeri,

izleyiciyle dogru sekilde iletisim kurabilmesi ve izleyicinin dikkatini uzun siire cekebilmesi i¢in
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biliyiik bir oneme sahipken tasarimcilarin bu dengeyi kurabilmesi de igeriklerin basarisini
dogrudan etkileyen bir faktdr olarak degerlendirilmelidir. Ote yandan yapay zekanin tasarim
endiistrisinde birbirini tekrar eden gorevleri hizlandirmas: ve kullaniciya zengin secenekler
sunmast da tasarimcilara fazladan zaman kazandirarak bu zamani daha farkli tasarim

kararlarina ayirma imkani saglamaktadir (Karasahinoglu 2020).
Sosyal Medya Tasarimlarindaki Yonelimler ve Kullanici Davramislarindaki Degisim

Sosyal medya tasarimlarindaki yonelimler, dijital diinyada kullanic1 davraniglarinin degisimiyle
paralel bir sekilde ilerlemektedir. Gegtigimiz yillarda, sosyal medya igerikleri cogunlukla metin
ve sabit gorsellerle siirliyken giintimiizde, video igerikleri ve hikaye anlatimi odakli gorseller
one ¢ikmaktadir. Bu yonelim, kullanicilarin daha etkilesimli ve dinamik iceriklere olan ilgisinin
arttigin1 gostermektedir. Kullanicilar artik sadece pasif izleyiciler olmakla kalmayip, igerik
iireticileriyle aktif bir sekilde etkilesime girmektedirler. Bu durum, igerik treticilerini daha

yaratici ve katilimci icerikler iiretmeye zorlamaktadir.

Ozellikle hikdye formatlari ve canli yaymlar gibi dinamik igerik tiirlerinin artan
popiilaritesi, i¢eriklerin daha kisa, 6z ve anlik olmasina neden olmustur. Ayrica, sosyal medya
platformlarindaki icerik tiirlerinin evrimiyle ve kullanici davranislarindaki degisimle de
dogrudan iliskilidir. Ozellikle hikaye formatlar1 ve canli yaymlarin artan popiilaritesinin neden
oldugu degisim; “kullanici tercihleri ve etkilesim (kisa, hizli ve gegici iceriklere olan talep,
canli yaywlarin popiilaritesi) (Smith 2018: 112), hikdye formatlarinin zaman kisitlamasi (gegici
iceriklerin tercih edilmesi) (URL-9), dijital pazarlama ve markalarin stratejileri (kisa, oz ve
etkilesimli iceriklere odaklanma, hizli ve gecici iceriklere olan talep) (Schroeder 2020: 55) gibi
birka¢ temel bulguya dayandirilabilir. Bu tiir igerikler, kullanicilarin hizli bir sekilde
etkilesimde bulunmasini saglamakta ve anlik paylagimlar, etkilesim oranlarini artirmaktadir.
Bununla birlikte, daha fazla gorsellik ve video igerigi kullanma egilimi, tasarimcilar1 daha
yaratict olmaya zorlamaktadir. Sosyal medya platformlarinda popiiler hale gelen igerik tiirleri,
icerik treticilerini bu egilimlere uygun igerikler tasarlamaya itmektedir. TikTok ve Instagram
Reels gibi platformlar, kisa video igeriklerinin 6nemini vurgulamis ve bu formatlar icerik

tireticilerinin tasarimlarini hizli, etkileyici ve eglenceli hale getirmelerine olanak saglamistir.

Kullanicilarin beklentileri de bu dogrultuda degismistir. Artik yalnizca bilgi edinmek
degil, eglenmek, etkilesime girmek ve deneyim yagsamak istemektedirler. Bu da sosyal medya
iceriklerinin, kullanicilarla yalnizca bilgi aligverisi degil, aym1 zamanda duygusal bir bag

kurmalarin1 gerektirmektedir. Sosyal medya tasarimlarinda bu yonelimlere uygun olarak, daha
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fazla kisisellestirilmis icerik liretimi, etkilesimli grafikler ve animasyonlar gibi unsurlarin 6n
plana ¢iktig1 gézlemlenmektedir. Bu gézlem, sosyal medya platformlarinin ve dijital icerik
iiretiminin evrimine dair yapilan aragtirmalar ve kullanict davranislarini analiz eden veriler
1s1¢1nda ortaya cikmaktadir. Ozellikle sosyal medya kullanicilarinin beklentilerindeki degisim
ve igerik tiirlerindeki déniisiim, ¢esitli arastirmalarla desteklenmektedir: Ornegin, kullanici
beklentilerindeki degisime yonelik Pew Research Center'in 2021 yilinda yayimladigi "Social
Media Use in 2021" baslikl1 raporu, sosyal medya kullanicilarinin ¢ogunun igeriklerin yalnizca
bilgi vermekle kalmayip, ayni zamanda duygusal baglanti kurmalarimi ve etkilesimde
bulunmalarini bekledigini ortaya koymustur (URL-10). Kisisellestirilmis igeriklerin artisi,
ozellikle algoritmalarin kullanic1 davranislarina dayali olarak igerik onerilerini daha hassas hale
getirmesiyle desteklenmistir. Yapilan calismalarda, kisisellestirilmis igeriklerin kullanicilar
iizerindeki etkilesimi artirdig1 ve markalarin daha hedeflenmis stratejiler gelistirmesine olanak
tan1dig1 vurgulanmistir (Smith 2018: 118). Ayrica, etkilesimli grafikler ve animasyonlarin artan
poplilaritesine dair veriler, bu unsurlarin sosyal medya igeriklerinde kullanici katilimin tesvik
ettigini ve izleyiciye daha dinamik bir deneyim sundugunu gostermektedir (Schroeder 2020:
62).

Video ve Dinamik Iceriklerin One Cikmasi

Sosyal medya tasarimlarinda yeni medya araclarmin etkisi, 6zellikle video ve dinamik
iceriklerin One ¢ikmasiyla daha belirgin hale gelmistir. Geleneksel metin tabanli igeriklerin
yerini hizla gorsel ve video odakli paylasimlar almistir. Video, kullanicilarin dikkatini ¢cekme
konusunda son derece etkili bir aragtir. Ciinkii kisa siire i¢inde izleyicilere giiclii mesajlar

iletebilme ve duygusal bag kurabilme 6zelligine sahiptir.

Ayn1 zamanda, videolarin sosyal medyada kolayca paylasilabilmesi, igeriklerin yaygin
hale gelmesini saglamakta ve daha genis kitlelere ulasmasinda etkilidir. Bu da markalarin ve
igerik iireticilerinin etkilesim oranlarini artirmalarina olanak tanimaktadir. Etkilesim oranlarinin
arttigin1 gosteren veriler, 6zellikle sosyal medya kullanimindaki popiilerlik ile igerik tiiketim
aligkanliklarindaki degisimleri inceleyen arastirmalar ve raporlar aracilifiyla elde edilmektedir.
Bu baglamda, videolarin sosyal medyada kolayca paylasilabilmesi ile etkilesim oranlarindaki
artisin iliskili oldugunu gosteren ve destekleyen bazi 6nemli veriler bulunmaktadir: Cesitli
arastirmalar, video igeriklerinin sosyal medya platformlarinda yliksek etkilesim oranlarina
sahip oldugunu gostermektedir. Ozellikle videolarin paylasilabilirligi, markalarm ve igerik
iireticilerinin etkilesim oranlarin1 dnemli &lgiide artirmaktadir. Ornegin, Hootsuite 2021

raporunda, video igeriklerinin, kullanicilar tarafindan diger igerik tiirlerine kiyasla %120 daha
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fazla etkilesim aldig1 belirtilmistir (URL-11). Videolarin sosyal medya platformlarinda kolayca
paylasilabilmesi de igeriklerin daha genis kitlelere ulasmasina yardimci olmaktadir. Wyzowl
2020 raporuna gore; video icerikleri izleyen kullanicilarin %92'si, videolarin bir sosyal medya
platformunda paylasildigin1 gérmekte ve bu igerikleri daha genis kitlelere yaymaktadir (URL-
12). Bu da igeriklerin daha genis kitlelere ulasmasini saglarken etkilesim oranlarini da
artirmaktadir. Videolarin etkilesim oranlarini artirmasindaki bir diger etmen de kullanicilarin
video iceriklere olan ilgisi ve video izleme aligkanliklarinin degismesidir. Statista tarafindan
yapilan bir aragtirmada, video igeriklerin sosyal medya platformlarindaki igeriklerin %50'sini
olusturdugu ve kullanicilarin video igeriklerle etkilesimde bulunma oranlarmin %80 oraninda

arttig1 belirtilmistir (URL-13).

Ote yandan dinamik icerikler, sosyal medya tasarimlarina yeni bir boyut kazandirmustir.
Ozellikle animasyonlar, interaktif gorseller ve hareketli grafikler, iceriklerin gorsel cazibesini
artirarak kullanicilarin ilgisini ¢ekmektedir. Bu tiir igerikler, sadece estetik acidan degil, ayni
zamanda igeriklerin daha fazla etkilesim almasini saglayarak kullanici deneyimini de
zenginlestirmektedir. Dinamik igerikler, kullanicilar1 pasif izleyici olmaktan cikarip, aktif
katilimcilar haline getirmekte, etkilesimli videolar veya hikayeler de kullanicilarin igerikle

dogrudan etkilesimde bulunmalarini saglayarak daha derin bir baglilik olusturmaktadirlar.

Ayrica yeni medya araglart ve dinamik igerikler, sosyal medyanin hizla degisen
dinamiklerine uyum saglamak isteyen markalar i¢in vazgecilmez hale gelmistir. Markalar,
video ve dinamik iceriklerle yaratici sosyal medya tasarimlari olusturarak hedef kitlelerine daha
etkili bir sekilde ulagmaktadirlar. Yeni medya sanati zamandan ve mekandan bagimsiz olarak
ileti yapilandirmaya iliskin bir ortam sunmaktadir ve bu nedenle hedef kitleye ulagma
esnekligini icermektedir (Alioglu 2011: 88). Bu esneklik, markalarin hedef kitlelerine
istedikleri zaman ve mekanda ulasmalarini saglayarak, pazarlama stratejilerinin daha
kigisellestirilmis hale gelmesine de olanak tanimaktadir. Dolayisiyla bu tiir icerikler,
reklamcilikla entegre edilerek daha kisisellestirilmis deneyimler de sunmaktadir. Kullanicilar,
ilgi cekici ve etkilesimli igeriklere yoneldik¢e, markalarin bu igeriklere yatirnm yapmalar1 ve
sosyal medya stratejilerini buna gore sekillendirmeleri de kaginilmazdir. Kullanicilarin sosyal
medya platformlarinda ilgi ¢ekici ve etkilesimli igeriklere olan egilimlerinin artmasi sonucunda
markalarin stratejilerini bu dogrultuda sekillendirmesi gerektigi, sosyal medya kullanicilarinin
davranislarini, igerik tiirlerine olan ilgilerini ve etkilesim diizeylerini inceleyen arastirmalara
dayandirilabilir. Bu konuda bazi 6nemli veriler ve arastirmalar sunlardir: Kullanicilarin sosyal

medyada daha etkilesimli ve ilgi ¢ekici iceriklere yoneldigi, 6zellikle video igeriklerinin,
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hikayelerin ve canli yayinlarin artan popiilaritesiyle gdsterilmektedir. Ornegin, HubSpot 2021
raporunda, video igeriklerin sosyal medya kullanicilar tizerinde yiiksek etkilesim oranlari
yarattigi ve kullanicilarin %54'iniin video igeriklere diger igerik tiirlerinden daha fazla
etkilesimde bulundugu belirtilmistir (URL-14). Bu raporun sonucu, markalarin etkilesimli
iceriklere yatirrm yapmalarmm gerekliligini vurgulamaktadir. Ote yandan, markalar,
kullanicilarin igerik tiiketim aliskanliklarim1 dikkate alarak, etkilesim ve kisisellestirme
stratejileri lizerine yatirnm yapmaktadir. Sprout Social 2020 raporunda, etkilesimli igeriklerin,
markalarin kullanicilarla daha derin bir bag kurmasini sagladig1 ve kullanicilarin markalarla
olan etkilesimlerinin %58 oraninda arttig1 vurgulanmistir (URL-15). Bu da markalarin sosyal
medya stratejilerini daha etkilesimli icerikler iizerine kurarak, kullanici beklentilerine uygun
hareket etmelerinin 6nemli oldugunu ortaya koymaktadir. Sosyal medya pazarlama stratejileri
de kullanicilarin igeriklere olan ilgisine dayali olarak siirekli evrim gecirmektedir. igeriklerin
etkilesimini artirmak i¢in kullanilan araclar, sosyal medya analitikleri ve algoritmalar,
markalarin dogru stratejiyi belirlemelerinde 6nemli rol oynamaktadir. Content Marketing
Institute 2021 raporuna gore, etkilesimli ve ilgi ¢ekici igerikler lireten markalarin pazarlama
kampanyalarinin basarisinin daha yiiksek oldugu ve kullanicilarin bu tiir iceriklere daha fazla

ilgi gosterdigi kaydedilmistir (URL-16).
Hikaye Anlatiminin Giicii ve Canh Yayinlarin Popiilaritesi

Instagram, Facebook, Snapchat gibi platformlarda, kullanicilar 24 saat i¢inde kaybolan icerikler
paylasarak daha anlik ve gecici bir deneyim sunmaktadirlar. Bu paylasimlar hem igerik
ireticileri hem de markalar i¢in hizl etkilesim saglama noktasinda etkili bir yontem haline
gelmistir. Kullanicilar, anlik paylasimlar yaparak iceriklerle daha gii¢lii bir bag kurabilmekte
ve igeriklerin hizla yayilmasmi saglayabilmektedirler. Ayrica, canli yaymlar da etkilesim
oranlarin1 artiran onemli araglardan biridir. Canli yayinlar, izleyicilerle anlik etkilesime
girilmesine olanak tanirken, icerik iireticilerinin izleyicilerinin sorularini yanitlamasi ve geri

bildirimler almas1 miimkiin hale gelmektedir.

Bu durum, 6zellikle geng nesiller arasinda biiyiik bir etki yaratmaktadir. Hikaye formati,
insanlarin daha samimi ve ger¢cek zamanli igeriklerle bag kurmalarini1 saglamaktadir. Clinkii
anlik paylagimlar genellikle daha dogrudan ve organiktir. Ayrica, canli yayinlar, markalar i¢in
de 6nemli firsatlar sunmaktadir. Uriin tanitimlari, soru-cevap seanslari ve etkinlikler gibi
etkilesimli igerikler ile kullanicilarla daha giiclii bir iliski kurulabilmektedir. Bu etkilesim
bi¢gimleri, markalarin hem giiven olusturmasma hem de sadik bir takipg¢i kitlesi edinmesine

yardimc1 olurken, hikaye anlatimi ve canli yaymlar, sosyal medya stratejilerinin temel
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unsurlarindan biri haline gelmis ve igerik iireticilerinin daha etkilesimli ve dinamik igerikler

sunmalarini saglamistir.
Etkilesime Dayah Iceriklerin Artis1

Bugiiniin perspektifinden bakildiginda, sosyal medya kullanicilarinin pasif izleyicilerden
iceriklerle aktif olarak etkilesime giren katilimcilara doniismesi, dijital kiiltiiriin ve teknolojinin
geldigi noktada o6nemli bir degisimi yansitmaktadir. Bu degisim kullanicilar 6zelinde
degerlendirildiginde, kullanicilarin sadece igerik tiiketmekle kalmadigi, yaratici siireglere de
katilarak igerik tirettigi, yorum yaptig1, begeni biraktig1 ve daha fazla etkilesimde bulundugu
goriilmektedir. Sosyal medya platformlari, etkilesimi tesvik eden Ozelliklerle, kullanicilarin
sadece icerikleri izlemek yerine, yaratict ve dinamik bir sekilde katilim gostermelerini
saglamaktadirlar. Ayrica sosyal medya platformlarinin algoritmalar1 da etkilesimi yiiksek olan
icerikleri One c¢ikararak, izleyicilerin igeriklere daha fazla katilm gdstermesini tesvik

etmektedir.

Sosyal medya diinyasindaki etkilesimin artmasi, aslinda dijital kiiltiiriin evriminde
biiylik bir kilometre tasidir. Kullanicilar, sadece igerikleri tilkketmekle kalmamakta, i¢eriklerin
yaratici siireglerine dahil olarak topluluklart sekillendirmektedirler. Artik igerik iireticileri,
sadece popliler olmay1 degil, izleyicilerinin aktif katilimini saglayarak onlarin hikayelerine de
dokunmay1 amaglamaktadir. Bu durum, igeriklerin yalnizca eglence odakli olmadigini, bir tiir

kolektif deneyime doniistiigiinti gostermektedir.

Sosyal medya platformlari, kullanicilarin yorumlarini ve etkilesimlerini "goriiniir" hale
getirerek hem iceriklerin kalitesini hem de topluluk baglarin1 giiclendirmektedir. Ancak bu,
yalnizca igerik treticileri i¢in degil, kullanicilar i¢in de biiyiik bir degisim anlamina
gelmektedir. Ciinkii artik icerik, sadece bireysel bir tiiketim araci olmaktan cikmis, bir
toplulukla kurulan ortak deger paylasimina doniismiistiir. Bu bakimdan yeni medya araglari,
bireyleri hem bireysellestirmekte hem de sanal alemde yeni bir bigimde toplumsallastirarak
hareketsiz toplumsallasmaya olanak saglamaktadir (Binark 2007: 23). Bu doniisiim, icerik
iireticilerinin daha yaratict ve katilimcr igerikler liretmesine neden olurken, kullanicilarin da
toplumsal iligkiler ve kiiltiirel normlar lizerinde etkili olmalarina imkan saglamaktadir. Bu
baglamda, sosyal medya artik sadece igerik iiretimi ve tiikketimi degil, toplumsal etkilesim ve
deger paylagiminin merkezine doniismektedir. Bu yeni medya ekosisteminde, etkilesim sadece
bir gosterge olmamakta, bir anlam iiretme araci haline gelmektedir. Dolayisiyla bu degisim,

sosyal medya platformlarinin algoritmalarini sekillendirirken, izleyicilere pasif olmaktan
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ziyade daha aktif bir rol de vermektedir. Ciinkii izleyici yalnizca igerik tiiketeni degil, aym

zamanda igerigin yonlendiricisi ve sekillendiricisidir.
Kisa, Oz ve Anhik iceriklere Yonelim

Son yillarda sosyal medya igerikleri daha kisa, 6z ve anlik olma egilimindedir. Ozellikle
"hikaye" formatlar1 ve kisa video igerikleri, kullanicilarin zamanlarinin sinirli oldugu bir
ortamda hizl bir sekilde dikkat cekme ve etkilesim saglama noktasinda etkili araglar olmustur.
Bu igerik tiirleri, kullanicilarin sadece fikir ya da duygu iletmesini degil, ayn1 zamanda duygusal
bag kurmalarini1 da miimkiin kilmaktadir. Kisa videolar ve hikayeler, izleyicilerin igerikle daha
fazla etkilesimde bulunmalarini tesvik ederken, igerik iireticilerinin mesajlarinit daha hizli ve

etkili bir sekilde iletmelerine de olanak tanimaktadir.
Kullanicr Beklentilerindeki Degisim

Kullanicilarin sosyal medya iizerindeki beklentileri de degisim gostermektedir. Clinkii; sosyal
medya, bilginin, farkli bakislarin/diislincelerin ve deneyimlerin kamu olusumlu web sitelerince
paylasimina olanak saglayan ve internet diinyasini hizla hayatimiza yerlestiren bir uygulama
alanidir (Weinberg 2009: 1). Bugiin, sosyal medya kullanicilar1 yalnizca bilgi edinmekle
kalmay1p, ayn1 zamanda eglenmek, etkilesime girmek ve deneyim yasamak istemektedirler.
Kullanicilarin bu yeni beklentisi, sosyal medya iceriklerinin, sadece bilgilendirme amaci
tasimayan, ayni zamanda duygusal baglar kurmaya odaklanan igerikler olmasini
gerektirmektedir. Kullanicilar, markalarla veya igerik treticileriyle daha yakin, daha kisisel bir
iliski kurmak istemektedirler. Bu da sosyal medya tasarimlarinda kisisellestirilmis icerikler,

etkilesimli grafikler ve animasyonlar gibi unsurlarin daha fazla yer almasini saglamaktadir.

Sosyal medya kullanicilarinin beklentilerindeki degisim, dijital diinyanin daha derin ve
cok yonlii bir deneyime doniigmesinin bir yansimasidir. Artik kullanicilar, igeriklerin sadece
ylizeysel bilgi sunmasindan ziyade, onlara bir anlam ve duygusal deger katmasini beklerken,
bu beklentinin, sosyal medyanin ¢ok daha Gtesine gegip, iceriklerin bir yasam tarzi, bir aidiyet
duygusu yaratmasina olanak tanimasini da beklemektedirler. Bu baglamda kullanicilar, bir
markayla ya da igerik iireticisiyle etkilesimde bulunurken, kendilerini yalnizca bir tiiketici
degil, igerik liretiminin bir parcast olarak gérmeyi de istemektedirler. Dolayisiyla igerikler,
kisisel deneyimleri ve hikayeleri yansitan, daha ¢ok insan odakli ve samimi olma egilimindedir.
Artik sosyal medya, kisisellestirilmis deneyimler ve etkilesimle sekillenen dinamik bir

ekosistem haline gelmistir.
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Kisisellestirilmis Iceriklerin Artisi

Kisisellestirilmis igerikler, giinlimiizde sosyal medya platformlarinda daha fazla 6ne ¢ikmaya
baglamigtir. Kullanicilar, yalnizca kendilerine 6zgii igerikleri gormek istemekte ve bununla
etkilesime girmektedirler. Yapay zeka ve veri analitigi gibi teknolojiler, kullanict davranislarini
analiz ederek, her bir kullanicinin ilgisini cekebilecek igerikler sunmaktadir. Ornegin,
Instagram ve Facebook, kullanicilarin 6nceki etkilesimlerini géz Oniinde bulundurarak,
kisisellestirilmis Onerilerde bulunmaktadirlar. Bu tiir icerikler, izleyicinin dikkatini daha fazla

¢ekmekte ve onlari igerikle daha derin bir etkilesime sokmaktadir.

Yeni medya ortamlari, sahip olduklar1 donanimlarla bireylere toplumsal sorun ve
olaylara aninda tepki vermelerine ve drgiitlenmelerine imkan saglamaktadir (Sener 2013: 255).
Diger taraftan, yeni medyay1 toplumsallasmanin 6nemli bir araci olarak konumlandiran diger
bir donanim da s6z konusu ortamlarin giinliilk yasam pratiklerinde birey ve topluluklar igin

kendini ifade etme ve kimliklenme islevi tasimasi olarak goze carpmaktadir (Dogu vd. 2014:

98).
Gorsel ve Grafik Odakh Tasarimlar

Sosyal medya tasarimlarinda gorsellik, kullanict dikkatini ¢ekmek ve mesajlart etkili iletmek
icin giderek daha Onemli hale gelmektedir. Tasarimcilar, renk paletleri, tipografi ve grafik
ogelerini ustaca kullanarak etkili icerikler olustururlar. Tipografinin okunabilirlii ve yazi
karakterinin mesajla uyumu, her grafik tasarimda oldugu gibi sosyal medya platformlarinda da

onemli bir rol oynamaktadir.

Gorsellerin mesaj1 giiclii bir sekilde iletmesi gerektigi bu donemde, etkilesimli grafikler,
animasyonlar ve gorsel efektler, izleyicinin igerige baglanmasini ve igerigi paylasma olasiliini
artirmaktadir. Bu gorsel odakli doniisiim, sadece igeriklerin daha dikkat ¢ekici hale gelmesini
saglamakla kalmamistir, ayn1 zamanda markalarin ve igerik iireticilerinin dijital dilde daha

giiclii bir kimlik olusturmasina da olanak tanimistir.

Sosyal medya platformlari, gorsellerin kullanici etkilesimini artiran en Onemli
araglardan biri oldugunu fark ederek, gorsel igerigin daha fazla 6n planda oldugu formatlar
tesvik etmeye baslamistir. Bu degisim, markalarin daha yaratici ve yenilik¢i olmalarini
gerektirmistir. Cilinkii dikkat ¢ekici degil, izleyiciye deger katan gorseller tasarlamak zorunlu
hale gelmistir. Ozellikle, kullanicilarm anlik tepkilerini hizla toplayan hikayeler, kisa videolar

ve gorsel igerikler, artik markalarin pazarlama stratejilerinin vazgecilmez unsurlaridir. Bu
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baglamda yeni medya, bireylerin toplumsal sorunlarina hizli ve etkili bir sekilde tepki verirken,

orgiitlenme siireclerini de hizlandirmaktadr.

Gorsel ve grafik tasarimlar, sosyal medya igeriklerinde bir siisleme unsuru olmanin
Otesinde, anlam tasiyan ve duygusal etki yaratan bir dil olmustur. Bu baglamda, etkilesimli
Ogelerin kullaniminin artmasi, izleyicilerin pasif birer gdozlemci olmasindan ¢ok, igeriklerin
aktif bir parcas1 olmalarin1 saglamistir. Giliniimiizde gorsel ileti yollar1 bir iletisim siirecinin
otesinde birden ¢ok kisiye ve daha fazla kisiye sonra yeniden baska baska kisilere giden ¢ok
agl, ¢ok yonlii, rizomatik® bir yapidadir (Pullman 2005: 168). Dolaysiyla kullanicilar,
gorselleri yalnizca gormemekte, onlarla etkilesime girmekte, yorum yapmakta, paylasmakta ve
bazen de kendi deneyimlerini bu gorseller iizerinden yansitarak igerik iiretimine katkida
bulunmaktadirlar. Boylece igerik iireticileri, izleyicilerin katilimini artirarak, sosyal medya

ekosistemindeki etkilerini daha da giiclendirmektedirler.
SONUC VE ONERILER

Bu arastirma, sosyal medya tasarimlarinda yeni medya arag¢larinin roliinii ve bu araglarin icerik
iireticilerine sundugu yaraticit firsatlar1 incelemis, sosyal medya platformlarinda igerik
iireticilerinin karsilasti§i zorluklar ve bu zorluklara karst nasil uyum sagladiklarini analiz
etmistir. Ayrica yeni medya araglarinin hizli degisimi ve kullanici beklentilerindeki dontistimiin,
sosyal medya tasarimlarini nasil sekillendirdigini arastirirken, yaratici ve etkili sosyal medya
icerikleri olusturabilmek i¢in igerik {ireticilerinin kullanabilecegi stratejilerin ve araglarin

belirlenmesini amaclamistir.

Bu baglamda elde edilen bulgular, sosyal medya tasarimlarindaki yaraticiligin, yeni
medya araglarinin etkisiyle stirekli olarak degistigini, bu degisimin igerik iireticilerinin hem
teknik bilgi hem de yaratici becerilerini gelistirmeleri gerektirdigini gostermektedir. Ayni
zamanda yeni medya araglari, igerik iireticilerine ¢ok c¢esitli imkanlar sunarken, bu araglarin

dogru bir sekilde kullanilmasi gerektigini de ortaya koymaktadir.

“Video iceriklerinin yiikselisi ve etkilesim, hikdaye formatlarmmin popiilerligi, kisa ve 6z
iceriklerin artan tercihi” gibi veriler, sosyal medya tasarimlarindaki yonelimlerin, kullanici
davranislarindaki degisimlerle dogrudan iligkili oldugunu gostermistir. Bu veriler, sosyal

medya kullanicilarinin etkilesim ve deneyim arayislarinin arttigimi ve bu dogrultuda igerik

! Rizomatik, bilgi ve 6grenmenin birbirine bagli ve dogrusal olmayan dogasini vurgulayan bir egitim teorisi ve
yaklagimidir. [...] Rizomatik 6grenme kavramina gore bilgi sabit ve dnceden belirlenmis bir yap1 degil, dinamik
ve siirekli gelisen bir agdir. Ogrenmenin kat1 hiyerarsiler ve dogrusal ilerleme yerine kesfetmeye, baglantiya ve
uyarlanabilirlige odaklanmasi gerektigini ileri siirer (URL-17).
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tirlerinde meydana gelen degisimleri de yansitmistir. Bu baglamda igerik {ireticilerinin,
izleyicilerin dikkatini ¢ekebilmek ve onlar1 etkilesimde tutabilmek i¢in daha yaratici ve

yenilik¢i yaklagimlar gelistirmelerini zorunlu kilmaktadir.

Ote yandan icerik fiireticileri, sosyal medya platformlarinda da hizla degisen
algoritmalar, platform gilincellemeleri ve kullanici tercihlerinin siirekli olarak evrimlesmesi gibi

onemli zorluklarla karsilasmaktadirlar:

Birincil zorluk, platformlarin algoritmalarindaki siirekli degisikliklerdir. Sosyal medya
platformlari, igeriklerin  gOriiniirliigiinii  belirleyen algoritmalarimi1  diizenli olarak
giincellemekte, bu gilincellemeler ise igerik iireticilerinin siklikla igerik stratejilerini yeniden

gbzden gegirmelerini ve uyarlamalarini zorunlu hale getirmektedir.

Bir diger 6nemli zorluk ise; kullanici ilgisinin hizla dagilmasidir. Sosyal medya
kullanicilari, stirekli yeni igeriklerle karsi karsiya kaldiklari i¢in, igerik tireticilerinin izleyicinin
dikkatini ¢ekebilmesi ve uzun siire bu ilgiyi siirdiirebilmesi giderek daha zor hale gelmektedir.
S6z konusu zorluklar, icerik iireticilerinin sadece estetik anlamda degil, islevsellik, etkilesim

ve kullanict deneyimi agisindan da yaratici ¢goziimler gelistirmelerini gerekli kilmaktadir.

Sonug olarak, yeni medya araglarinin yaratici sosyal medya tasarimlarini doniistiirdiigii,
ancak tasarimcilarin siirekli yeniliklere uyum saglama zorunluluguyla kars1 karsiya olduklari
anlasilmistir. S6z konusu zorunluluga gelecekte yapay zeka ve artirillmig gergeklik gibi
teknolojilerin sosyal medya tasarimlarinda daha fazla yer bulmasiyla cevap verilebilecegi
ongoriilmektedir. Ayrica sosyal medya diinyasinda basarili olabilmek i¢in igerik iireticilerinin
ve tasarimcilarinin, bu yonelimlere uygun igerikler tasarlayarak, kullanicilarla duygusal ve
etkilesimsel baglar kurabilmeleri biiyiik dnem tasimaktadir. igerik iireticileri, hizla degisen
platform dinamiklerine uyumlanmak ic¢in sadece yaratici degil, analitik diistinme becerilerini

de kullanarak stratejik kararlar almalidirlar.
EXTENDED ABSTRACT

The evolution of communication forms in human history has developed increasingly effective
methods that can reach larger audiences as a reflection of the struggle for dominance over
nature. This evolution, which went beyond written communication, accelerated with the
emergence of new communication technologies towards the end of the 20th century. As a
natural consequence of this development, social media has become interactive platforms where
individuals produce, share content, and engage with one another, further advancing the

possibilities offered by the internet.
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Social media is the product of an evolutionary process where technology, culture,
societal changes, and user needs converge. As one of the most powerful tools of digital
communication, social media has evolved beyond being merely a platform for individuals to
interact. Therefore, social media represents one of the most significant stages of this
evolutionary process in the present day. Beyond being a platform for individuals to engage with
one another, social media has transformed into a digital ecosystem that strengthens intercultural
bonds, accelerates social changes, and is shaped by users' active participation. This
transformation has created a dynamic that reshapes both the ways individuals communicate and

the structure of societies.

The immense power of social media today demonstrates how rapidly the fundamental
dynamics of digital interaction have changed and evolved. Behind this development, important
factors such as the revolution in communication and the widespread use of the internet play a

key role.

The development of social media has been shaped over a long process influenced by
technological advancements and societal changes. The beginning of this process can be traced
back to 1971, when Ray Tomlinson sent the first email, enabling communication between
computers and laying the foundation for written communication over the internet, which paved
the way for social media interactions. Today, in light of historical developments, social media
exists within a digital ecosystem shaped by technological progress, the impact of societal

changes, and user needs.

This research examines the role of new media tools in social media designs and the
creative opportunities these tools offer to content creators, while also analyzing the challenges
content creators face on social media platforms and how they adapt to these challenges.
Therefore, the study aims to reveal how the rapid change of new media tools and the
transformation of user expectations shape social media designs, and in this context, to identify
strategies and tools that content creators can use to create creative and effective social media

content.

The research will examine innovations in social media designs and the new media tools
that shape these designs. Digital design tools such as photo editing, video production,
animation, Al-based tools, augmented reality (AR), and virtual reality (VR) will be evaluated
within this scope. Additionally, key trends frequently used in social media content production,

such as simplicity in visual design, the use of interactive content, and storytelling, will also be

802



Yeni Medya Araclarinin Yaratici Sosyal Medya Tasarimlarindaki Doniistiiriicii Etkisi

addressed in this research. Furthermore, the dynamics of social media designs will be analyzed
through new media tools and trends. The focus of the study will also include how content
creators can develop strategies for a creative and efficient design process, the challenges they

face, and the strategies they use to overcome these challenges.

This study, based on qualitative research methods, examines previous studies on social
media design and the impact of new media tools on social media platforms through literature
review and content analysis techniques. The research evaluates the development process of
social media and the creative processes encountered in content production using qualitative data
collection techniques such as content analysis and literature review. In this context, the data

collection process was shaped through theoretical approaches in the existing literature.

Content analysis was conducted through a systematic examination of content shared on
social media platforms, with trends in social media designs and the challenges faced by content
creators being addressed within this framework. The research findings aim to provide
suggestions for content creators to develop more effective and creative designs on social media
platforms. Additionally, an evaluation was made based on the main themes of the content, visual
elements, and the media tools used. In this context, the overall framework consists of: The
Development Process of Social Media in the Context of the Evolution of Communication (The
Communication Revolution and the Widespread Use of the Internet, Technological
Advancements and the Role of Mobile Devices, Social Media's Alignment with Cultural and
Societal Needs, The Future of Social Media), The Transformative Impact of New Media Tools
on Creative Social Media Designs (The Evolution of New Media Tools in Social Media Design,
The Rise of Interactive and Dynamic Content, Video Editing and Rich Visual Effects, Artificial
Intelligence and Personalization, Technological Diversity and Challenges in the Design
Process, Interaction and Connection with the Audience, The Role of Designers in the Creative
Process), Trends in Social Media Designs and Changes in User Behavior (The Rise of Video
and Dynamic Content, The Power of Storytelling and the Popularity of Live Streaming, The
Increase of Interactive Content, The Shift Toward Short, Concise, and Instant Content, Changes
in User Expectations, The Growth of Personalized Content, Visual and Graphic-Focused

Designs).

The findings supported much of the hypotheses proposed in the research, while some
were identified as topics that require further reassessment. Specifically, the need for content

creators on social media platforms to effectively use new media tools to increase engagement
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and attract attention was confirmed. Additionally, the impact of the visual and textual elements

of the content on users was seen as an important factor in shaping societal norms.

In conclusion, it has been understood that new media tools have transformed creative
social media designs, but designers are faced with the ongoing necessity to adapt to continuous
innovations. It is anticipated that this necessity can be addressed in the future with the increasing
integration of technologies such as artificial intelligence and augmented reality in social media
designs. Moreover, in order to succeed in the social media world, it is crucial for content
creators and designers to design content that aligns with these trends and establish emotional
and interactive connections with users. Content creators must not only be creative but also use
their analytical thinking skills to make strategic decisions in order to adapt to the rapidly

changing platform dynamics.
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