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0z

Bu c¢alisma, sosyal medya platformlarinda kullanilan algoritmalarin toplumsal cinsiyet temsillerinde
esitsizliklere neden oldugu hipotezine dayanmaktadir. Algoritmalarin mevcut cinsiyet¢i On yargilar
pekistirerek kadmlarin goriiniirliigiinii azalttigi ve geleneksel toplumsal cinsiyet rollerini destekleyen igerikleri
one ¢ikardig1 varsayilmaktadir. Arastirmada, sosyal medya algoritmalarin nasil isledigi ve igerik dnerme
sistemlerinin toplumsal cinsiyet esitligine etkileri analiz edilmistir. Calisma kapsaminda, X platforumda
kadinlarin ve diger toplumsal cinsiyet kimliklerine sahip bireylerin goriiniirliigli {izerine icerik analizleri
gerceklestirilmistir. Algoritmalarin, 6zellikle kadinlarin politik sylemlerine yonelik igerikleri daha az goriiniir
hale getirdigi, erkek egemen sOylemleri one ¢ikardigi ve toplumsal cinsiyet rollerini pekistiren igerikleri
yaygimnlastirdig1 gozlemlenmistir. Ayrica, platformlarin algoritmik siireglerinin seffaf olmamasi, kullanicilarin
iceriklerin nasil siralandigini anlamasini zorlastirmakta ve mevcut esitsizlikleri daha da derinlestirmektedir.
Sonuglar, sosyal medya algoritmalarinin toplumsal cinsiyet esitligini saglama konusundaki yetersizliklerini ve
bu esitsizligi yeniden iiretme risklerini ortaya koymaktadir. Bu dogrultuda, algoritmalarin daha kapsayici
politikalar ¢ercevesinde yeniden tasarlanmasi gerektigi vurgulanmistir. Caligma, dijital platformlarin toplumsal
cinsiyet esitligini tesvik edecek adimlar atmasi i¢in dneriler sunarak, algoritmalarin teknolojik tarafsizlik mitine
elestirel bir perspektif getirmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, kadin, algoritma, toplumsal cinsiyet, esitsizlik.

The Effects of Social Media Algorithms on Gender Representations and Exclusionary
Practices

ABSTRACT

This study is based on the hypothesis that algorithms used on social media platforms contribute to gender
inequalities in representation. It is assumed that these algorithms reinforce existing gender biases by reducing
the visibility of women and promoting content that supports traditional gender roles. The study analyzes how
social media algorithms function and how content recommendation systems impact gender equality. Within the
scope of the study, content analyses were conducted on platform such as Twitter (X) to examine the visibility
of women and individuals with different gender identities. It was observed that algorithms particularly reduce
the visibility of content related to women's political discourse, amplify male-dominated narratives, and
disseminate content that reinforces traditional gender roles. Additionally, the lack of transparency in the
algorithmic processes of these platforms makes it difficult for users to understand how content is ranked, further
deepening existing inequalities. The findings reveal the inadequacies of social media algorithms in ensuring
gender equality and their potential to reproduce these inequalities. Accordingly, it is emphasized that algorithms
should be redesigned within the framework of more inclusive policies. The study presents recommendations
for digital platforms to take steps towards promoting gender equality, offering a critical perspective on the myth
of technological neutrality in algorithms.

Keywords: Social media, women, algorithm, gender, inequality.
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Giris

Toplumsal cinsiyet esitsizligi, bireylerin toplumsal cinsiyetlerine dayali olarak kars1 karsiya
kaldiklar1 adaletsizlikleri ve firsat esitsizliklerini ifade etmektedir. Bu durum, toplumsal rollerin,
beklentilerin ve normlarin kadinlar ve erkekler arasinda belirli ayrimlar yarattig1 bir sistemin sonucudur
(Connell, 2009). Toplumsal cinsiyet toplumdan topluma ve zaman igerisinde farklilik
gosterebilmektedir. Ancak, toplumsal cinsiyet esitsizligi, bu rollerin bireyler arasinda dengesiz bir
sekilde dagitilmasina ve 6zellikle kadinlarin daha dezavantajli bir konuma itilmesine neden olmaktadir.
(Demirgdz Bal, 2016). Kadinlarin ekonomik, siyasi, sosyal ve kiiltiirel alanlarda esit sekilde temsil
edilememesi; egitim, saglik ve istihdam gibi temel haklara erisimde yasanan kisitlamalar ve giinliik
hayatta maruz kalinan ayrimcilik, toplumsal cinsiyet esitsizliginin en goriiniir sonu¢larindandir (Butler,
1990).

Geleneksel medya, toplumsal cinsiyet rollerini agikga yansitarak kadinlik ve erkeklik halleri
iizerine bireyleri sekillendirmektedir. Medya igerikleri araciligiyla bireyler, ideal kadin ve ideal erkek
tipleri dogrultusunda kategorize edilmekte, bu kaliplarin disinda kalanlar ise ayrimcilikla kars1 karsiya
kalmaktadir (Delal ve Abanoz, 2022). Geleneksel medyadan yeni medyaya gegis, iletisim bigimlerinde
koklii degisimlere yol agmis, bireylerin hem igerik tireticisi hem de tiiketici oldugu bir ortam yaratmustir.
Bu doniisiim, medya temsillerinin yalnizca merkezi bir yapidan degil, kullanicilarin dogrudan
katilimiyla sekillenmesine olanak tanimistir. Ancak, yeni medya platformlarinin sagladigi 6zgiirliik ve
cesitlilik imkanlarina ragmen, toplumsal cinsiyet rollerine iliskin kaliplarin biiyiik 6l¢iide devam ettigi
gorlilmektedir. Geleneksel medyada sikca karsilasilan ideal kadin ve erkek temsilleri, sosyal medyada
da benzer kodlarla yeniden iiretilmektedir. Sosyal medya, bu esitsizliklerin tespiti ve analizi i¢in yeni
bir alan sunmaktadir. Geleneksel medyanin aksine, kullanicilarin igerik iiretebildigi ve etkilesimde
bulunabildigi sosyal medya platformlari, toplumsal cinsiyet rollerinin nasil yeniden {iretildigi veya
sorgulandigina dair ipuglar tasimaktadir (Gill, 2007). Sosyal medya, bireylerin cesitli sosyal gruplara
yonelik temsillerini gézlemlemek i¢in genis bir veri havuzu sunmaktadir. Kadinlar, LGBTQ+ bireyler,
etnik azinliklar ve diger marjinal gruplarin bu platformlardaki goriiniirliigii ve algilanma bigimleri,
toplumsal normlar1 anlamak i¢in énemli bir zemindir (Noble, 2018).

Ozellikle Instagram, X ve TikTok gibi platformlarda kadimlar {izerine yapilan igerikler, farkl
sosyal gruplarin ve cinsiyet kimliklerinin dijital ortamda nasil temsil edildigini analiz etmek igin
elverisli bir cerceve sunmaktadir. Ornegin, Instagram'da popiilerlesen gorsel kiiltiir, kadinlarin
cogunlukla estetik standartlarla iligkilendirilmesine neden olurken, Twitter'da kadinlarin politik
sOylemlerine kars1 siklikla cinsiyet¢i dil kullanildig1 gézlemlenmistir (Banet Weiser, 2018). TikTok gibi
platformlar ise geleneksel cinsiyet rollerini mizah yoluyla yeniden iireten veya elestiren iceriklere ev
sahipligi yapmaktadir. Bu durum, Latif ve Karkis'm (2018) sosyal medya reklamlan iizerine yaptigi
calismada da yanki bulmaktadir. Arastirma, 6zellikle kadinlarin reklam igeriklerinde geleneksel rollere
uygun sekilde temsil edildigini ortaya koymaktadir. Kadinlar, siklikla ev isleri, giizellik iiriinleri ve
fiziksel goriinimle iligkilendirilen rollerle 6ne ¢ikarilmaktadir. Bu tiir temsiller, kadinlarin sosyal
medyadaki algisini sekillendiren ve toplumsal cinsiyet esitsizligini pekistiren bir etki yaratmaktadir.
Ancak sosyal medya ayni zamanda bu kaliplar1 sorgulamak i¢in bir alan da sunar ve kullanicilar, bu
temsilleri elestiren veya alternatif bakis acilari sunan igerikler iiretme firsatina sahiptir (Latif ve Karkis,
2018). Bu baglamda, TikTok gibi mizah ve elestiriyi harmanlayan platformlar, cinsiyet rollerine dair
doniislim firsatlar yaratirken; Instagram ve X gibi platformlar cogunlukla geleneksel cinsiyet kodlarinin
hakimiyetini siirdiirmektedir. Boylece, dijital medya hem esitsizliklerin yeniden iiretildigi hem de
dondstiirilmeye ¢aligsildig bir alan olarak geliskili bir rol iistlenmektedir. Sosyal medyanin bu ikili
etkisi, toplumsal normlarin dijital diinyadaki yansimalarin1 anlamak i¢in énemli bir tartisma zeminidir.

Ancak bu platformlarin algoritmik yapisi, toplumsal cinsiyet esitsizliklerinin hem tespitini hem
de yeniden iiretimini etkileyen kritik bir unsurdur. Algoritmalar, cogunlukla etkilesim oranlarina dayali
olarak igerik siralamas1 yaparken, popiiler kiiltiirdeki cinsiyetci egilimlerin daha goriiniir hale gelmesine
neden olabilmektedir (Eubanks, 2018). Bu ¢aligma, sosyal medyanin toplumsal cinsiyet esitsizliklerini
nasil yansittigini ve bu esitsizliklerin platformlarin algoritmik mekanizmalar araciligiyla yeniden nasil
iiretildigini analiz etmeyi amaglamaktadir.
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Bu dogrultuda galismada su sorulara cevap aranmaistir.

1.Sosyal medya algoritmalari, toplumsal cinsiyet esitsizligini yeniden nasil iiretiyor veya
giiclendiriyor?

2.Farkli sosyal medya platformlarinda (Instagram, X, TikTok vb.) kadinlarin ve erkeklerin
temsili arasinda hangi farkliliklar bulunmaktadir?

3 Kullanicilarin sosyal medya tizerindeki etkilesimleri, toplumsal cinsiyet kaliplarini nasil
pekistiriyor veya zayiflatiyor?

4.Sosyal medya platformlari, toplumsal cinsiyet esitligi miicadelesinde nasil bir rol oynuyor?

5.Toplumsal cinsiyet esitsizligini azaltmak igin sosyal medya platformlarinda ve
algoritmalarda neler yapilabilir?

Yontem

Bu ¢alisma, toplumsal cinsiyet esitsizliginin 6zellikle Instagram, X ve TikTok platformlarinda
nasil yansitildigini ve yeniden iiretildigini betimsel analiz yontemiyle incelemistir.

Arastirma Modeli

Bu arastirma, nitel arastirma desenlerinden betimsel analiz yontemi kullanilarak
gerceklestirilmistir. Betimsel analiz, 6zellikle sosyal medya gibi dinamik ve karmagsik yapiya sahip
ortamlarda, toplumsal yapilarin sistemli bir sekilde incelenmesine olanak tamimaktadir. Bu ¢aligmada,
toplumsal cinsiyet esitsizliginin dijital platformlarda (6zellikle X) nasil yansitildigi ve yeniden
iretildigi, bu yontemin sundugu kavramsal gerceve dogrultusunda degerlendirilmistir.

Calisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubunu, Ocak 2025 — Subat 2025 tarihleri arasimda X platforumda
toplumsal cinsiyet temali igerikleri lireten ve/veya bu igeriklere yorum yapan kullanicilar
olusturmaktadir. Se¢im, amaglh Ornekleme yontemiyle yapilmis; kadin haklari, toplumsal cinsiyet
esitligi, feminizm ve benzeri etiketler (hashtag’ler) iizerinden yogun etkilesim alan paylagimlar analiz
kapsamina alinmigtir. Ayrica, 6zellikle X platformunda kadin kullanicilarin politik paylagimlarina gelen
tepkiler ayrintili olarak incelenmistir.

Veri Toplama Araclari

Veriler, nitel veri toplama araglar1 olan dokiiman incelemesi ve dijital igerik analizi yoluyla
toplanmistir. X platformunda belirli anahtar kelimeler ve etiketler kullanilarak yapilan taramalarda, hem
icerik {ireticilerinin gonderileri hem de bu gdnderilere gelen yorumlar analiz edilmistir. Hashtag
kullanimi, viral igerikler, kullanici etkilesimleri ve algoritmik siralamalar ¢aligma kapsamina dahil
edilmistir. Platformlari algoritmik yapisi ve kullanict davraniglar da ikincil kaynaklar (Banet-Weiser,
2018; Eubanks, 2018) araciligiyla desteklenerek degerlendirilmistir.

X'in algoritmik yapist da bu esitsizliklerin yeniden iretiminde kritik bir rol oynamaktadir.
Algoritmalar, etkilesim oranlarina dayali igerik siralamasi yaparken, popiiler cinsiyet¢i sdylemleri daha
goriiniir kilabilmektedir (Eubanks, 2018). Bu durum, esitsizliklerin fark edilmesini sagladigi kadar, bu
sOylemlerin daha genis kitlelere ulagarak normallesmesine de neden olmaktadir.

Sonug olarak, bu ¢aligma, X'in toplumsal cinsiyet esitsizliginin dijital ortamda nasil yansittigini
ve bu esitsizliklerin hem goriiniir kilinmasinda hem de pekistirilmesinde nasil bir rol oynadigini ortaya
koymay1 amaglamaktadir. Betimsel analiz yontemiyle yapilan bu inceleme, platformun toplumsal
normlar tizerindeki ikili etkisini daha iyi anlamaya katki saglamaktadir.
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Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Bu calisma, yalnizca X (eski adiyla Twitter) platformunu érneklem alarak, Ocak 2025 — Subat
2025 tarihleri arasinda gergeklestirilen igerikler {izerinden yiiriitiilmistiir. Calisma kapsaminda diger
sosyal medya platformlarina ve farkli zaman dilimlerine yer verilmemistir. Ayrica arastirma, belirlenen
tarih araliginda platformda 6ne ¢ikan igeriklerin betimsel analizi ile sinirlandirilmistir. Bu baglamda
elde edilen bulgular, yalnizca ilgili platformun algoritmik yapist ve belirtilen tarih araligindaki icerik
dinamikleri ¢ergevesinde degerlendirilmistir.

Arastirma Etigi

Calismanin yontemi geregince etik kurul raporuna ihtiya¢ duyulmamustir.

Bulgular

Algoritmalar, sosyal medya platformlariin temel yapi taslarindandir. Kullanicilarin
etkilesimlerine dayanarak igerik Onerileri sunan algoritmalar, platformlarin kullanicilart daha fazla
mesgul etmesini saglamaktadir. Ancak, bu siirecte algoritmalarin toplumsal 6n yargilar1 yansitma ve
pekistirme egilimi bulunmaktadir. Ornegin, algoritmalar kadinlarin iirettigi igeriklerin gdriiniirliigiinii
azaltabilir veya nefret sdylemi ve siber zorbaligin yayilmasini kolaylastirabilir. Bu da 6zellikle
toplumsal cinsiyet esitligi miicadelesi veren bireyler tizerinde ciddi bir baski olusturmaktadir.

Algoritmalarin tasarimindaki seffaflik eksikligi, kullanicilarin hangi igeriklerin neden 6ne
ciktigin1 anlamalarini engellemektedir. Ayrica, ayrimci igeriklerin yayilmasi, dijital platformlarin kadin
kullanicilar i¢in gilivenli bir alan olmaktan uzaklasmasina neden olmaktadir.

Sosyal medya platformlari, toplumsal cinsiyet esitligi miicadelesinde hem 6nemli firsatlar hem
de ¢esitli yapisal zorluklar barindirmaktadir. Bu platformlarin algoritmik yapilari, toplumsal cinsiyet
esitligini destekleyecek bigimde yeniden yapilandirilmadigi siirece, mevcut esitsizliklerin dijital
ortamda yeniden liretilmesi olasilig1 artmaktadir. Algoritmalarin seffafligi bu baglamda kritik bir Gnem
tagimaktadir; kullanicilarin igeriklerin hangi kriterlere gore 6ne ¢ikarildigini anlamalari, dijital medya
okuryazarligini gii¢lendirmenin yani sira platformlarin hesap verebilirligini de artiracaktir. Ayrica
algoritmalarin, toplumsal ¢esitliligi ve kapsayiciligi gozeterek yeniden tasarlanmasi gerekmektedir. Bu
kapsamda, yalnizca geleneksel olarak o6ne c¢ikan profiller degil, goriiniirliigii gorece diisiik olan
toplumsal gruplarin—kadinlar, bireyler, etnik azinliklar gibi—dijital alandaki temsillerine de alan
acilmalidir. Bu baglamda “marjinal gruplar” ifadesi, ¢cogunluk sdyleminin disinda kalan, medyada
yapisal olarak daha az temsil edilen toplumsal kesimleri ifade etmektedir. Her ne kadar bazi marjinal
aktorler dijital ortamda yiiksek takipgi sayilarina ulasabilse de bu durumun yaygin ve stirdiiriilebilir
oldugu genellenemez; algoritmik tercihler, bu tiir temsillerin sistematik olarak goriiniir kilinmasini ¢ogu
zaman engellemektedir. Dolayistyla, ayrimer igeriklerin yayilmasini onleyici dnlemler alinmali ve
algoritmalar bu tiir iceriklere karsi daha duyarli hale getirilmelidir. Ayrica, kullanicilarin dijital
ortamdaki elestirel farkindaligin1 artirmak amaciyla dijital okuryazarlik egitimlerine 6nem verilmeli ve
platformlarin toplumsal cinsiyet esitligi ilkesine uygun hareket etmesini saglayacak yasal ve etik
diizenlemeler gelistirilmelidir.

Bu calisma, sosyal medya algoritmalarinin toplumsal cinsiyet esitsizligi tizerindeki etkilerini
analiz ederek, bu esitsizliklerin dijital diinyadaki yansimalarimi degerlendirmistir. Algoritmalarin,
toplumsal cinsiyet rollerini yeniden tireten bir mekanizma olarak islev gordiigii, ancak ayn1 zamanda bu
rollerin doniisiimil i¢in de bir firsat sundugu goriilmiistiir.

Dijital medya platformlarinin toplumsal cinsiyet esitligi agisindan yeniden yapilandirilmas,
daha adil ve kapsayic1 bir dijital ekosistemin olusturulmasi igin kritik bir 6neme sahiptir. Bu baglamda,
sosyal medya sirketlerinin, politika yapicilarin ve sivil toplum orgiitlerinin is birligi i¢inde hareket
etmesi gerekmektedir.
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Sosyal medya algoritmalarmin toplumsal cinsiyet esitligi iizerindeki etkilerini anlamak ve bu
etkileri doniistiirmek, yalnizca dijital platformlarin degil, toplumsal cinsiyet esitligi miicadelesinin de
gelecegi agisindan 6nemli bir baslangic noktasidir. Bu konuda daha genis kapsamli arastirmalar ve ¢ok
yonlii yaklasimlar, dijital ortamlarin esitlikgi bir sekilde yeniden yapilandirilmasina katkida
bulunacaktir.

Algoritma Nedir?

Algoritmalar, bir problemi ¢6zmek veya belirli bir isi ger¢eklestirmek icin izlenen, sirali adimlar
dizisidir. Her adim, bir islem veya karar asamasini icerir ve algoritmanin sonunda hedeflenen sonuca
ulagilir. Bilgisayar bilimi ve miihendislik gibi bir¢ok disiplinde yaygin olarak kullanilan algoritmalar,
ozellikle sosyal medya ve dijital platformlarda kullanicilara kisisellestirilmis icerik sunmak i¢in 6nemli
bir rol oynar. Sosyal medya algoritmalari, kullanicilarin 6nceki etkilesimlerine ve tercih ettikleri igerik
tiirlerine dayanarak Oneriler sunmaktadir

Sosyal medya uygulamalar1 algoritmalara ihtiya¢ duymaktadir. Ciinkii bu algoritmalar kullanici
etkilesimlerini analiz ederek kisisellestirilmis icerik Onerileri sunmaktadir. Bu sayede, her bir
kullanictya en ilgi ¢ekici igerikler gosterilerek, kullanicilarin platformda daha fazla zaman gecgirmesi
saglanmaktadir (Kiran, Kiigiikbostanci ve Emre, 2020). Algoritmalar, her kullaniciya 6zgii bir deneyim
sunmak i¢in, kullanicinin gegmisteki etkilesimleri, begenileri ve takip ettigi iceriklere gore Onerilerde
bulunmaktadir (Ozel ve Ozay, 2021).

Sosyal medya algoritmalarinin islevi, yalnizca igerik onerileri sunmakla sinirli degildir. Ayrica,
platformlardaki igerik iireticilerinin goriiniirliigiinii artiran dnemli bir aractir. Ornegin, YouTube ve
Instagram gibi platformlar, popiiler igerikleri algoritmalar yardimiyla daha genis kitlelere ulagtirmakta,
boylece icerik ireticilerinin etkilesim oranlar1 artmakta ve platformlarin ekonomik modelinin
siirdiiriilmesine katki saglamaktadir (Oztiirk, 2024). Ancak algoritmalarin isleyisinde zaman zaman
toplumsal cinsiyet, irk ve diger 6n yargilarin etkili oldugu da gézlemlenmektedir. Bu durum, bazi igerik
tiirlerinin ya da sosyal gruplarin daha az goriiniir olmasina yol acabilmekte ve esitsizligi
pekistirmektedir (Demir, 2020). Bununla birlikte, algoritmalarin tasarimindaki seffaflik eksiklikleri ve
iceriklerin nasil filtrelendigi {lizerine yapilan tartismalar giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir
(Karakog Keskin, 2024).

Toplumsal Cinsiyetin Algoritmalar Uzerinden Yeniden Uretilmesi

Dijital platformlar; politik, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel alanlar basta olmak {izere bir¢ok alanda
yasam pratiklerini ve bilgi paylasimini doniistiirerek kamusal alanda yeni bir iletisim bi¢imi ortaya
cikarmistir (Yildiz, 2025). Sosyal medya platformlari, kadinlar1 genellikle pasif, giizellik odakls,
duygusal ya da =zarif temalarla iliskilendirirken, erkekleri ise gii¢, liderlik ve basaryla
Ozdeslestirmektedir. Algoritmalarin bu sekilde "cinsiyetgi" icerikleri besledigini ve kadinlar1 daha az
etkin olarak temsil ettigini goriillmektedir.

Noble (2018) ise algoritmalarin wrk¢ilik ve toplumsal cinsiyet esitsizlikleri iizerine nasil
calistigim1  derinlemesine incelemistir. Ozellikle Google gibi arama motorlarmin igerik oneri
sistemlerinde, kadinlara yonelik ayrimeciligin ve negatif stereotiplerin gii¢lendirildigini ortaya
koymustur. Ornegin, kadinlar1 sik¢a cinsellik ya da giizellik gibi yiizeysel konularda temsil eden
iceriklerin algoritmalar tarafindan daha fazla 6ne ¢ikarildigini gézlemlenmistir. Bu durum, kadinlarm
dijital platformlardaki varliklarin1 daha da kisitlamakta ve toplumsal olarak kabul edilen rollerine uygun
sekilde siirlandirilmaktadir.

Cinsiyetci Icerik ve Algoritmalarin Yararlari ve Zararlar
Sosyal medya algoritmalari, toplumsal cinsiyet rollerini pekistirmekle kalmaz, ayn1 zamanda bu
igeriklerin hizla yayilmasini saglamaktadir (Banet -Weiser, 2018). Dijital platformlarin popiiler kiiltiirle

iligkisinin kadinlar1 daha fazla pasif ve cinsel objeler olarak sunma egiliminde oldugunu belirtmektedir.
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Kadinlar genellikle "gilizel" ve "zarif" olarak tamimlanirken, erkekler liderlik ve basariyla
tanimlanmaktadir. Algoritmalar, kullanicilar1 bu tiir igeriklere yonlendirerek, toplumsal cinsiyet
esitsizligini dijital medyada da gii¢clendirmektedir.

Sosyal medya algoritmalari, igerik Onerilerinin yani sira toplumsal cinsiyetin yeniden
iiretilmesinde de énemli bir rol oynamaktadir (Cifci ve Basfirinci, 2020). Ozellikle kadinlarin estetik,
giizellik, ya da pasiflesme temalarina hapsolmus iceriklere daha fazla yonlendirilmesi, dijital ortamda
onlarin daha az goriiniir olmasina ve toplumsal normlarin daha da pekistirilmesine yol agmaktadir.

Yararlarn acgisindan degerlendirildiginde, algoritmalar, toplumsal cinsiyet esitligini savunan
igeriklerin genis kitlelere ulagmasina olanak tamyabilmektedir. Ozellikle toplumsal farkindalik
kampanyalari, hashtag hareketleri ve esitlik odakli dijital aktivizm 6rnekleri, algoritmalar araciligiyla
gorilintirliik kazanarak kamuoyunun ilgisini ¢ekebilmekte, bu sayede dijital alanda toplumsal cinsiyet
esitligine yonelik biling artis1 saglanabilmektedir. Ayrica, algoritmalarin kullanicilara ilgilerine gore
onerilerde bulunmasi, belli konulara duyarli bireylerin esitlikgci iceriklerle daha sik karsilagsmasina da
zemin hazirlayabilmektedir.

Veri ve Algoritmalarin Etkisi

Veri analitigi ve algoritmalar, dijital platformlarin kullanici deneyimini kigisellestirmek i¢in
temel araglar arasinda yer almaktadir. Sosyal medya platformlarinda kullanilan algoritmalar,
kullanicilarin ge¢mis etkilesimlerini analiz ederek bireysellestirilmis igerik Onerileri sunma amaci
tasimaktadir. Ancak bu slire¢, toplumsal cinsiyet normlarint yeniden {iretebilme potansiyeli
tagimaktadir. Arastirmalar, kadin kullanicilara genellikle cinsiyetlerine atfedilen toplumsal rolleri
destekleyen igeriklerin 6nerildigini gostermektedir. Bu igerikler cogunlukla giizellik, estetik, moda gibi
alanlara odaklanmakta, boylece kadinlarin dijital platformlarda kendilerini ifade etme bigimlerini dar
bir ¢ercevede sekillendirmektedir (Duman, 2022). Buna karsilik, erkek kullanicilar liderlik, basari, giic
ve profesyonel yetkinlik gibi temalara odaklanan daha gesitli igeriklerle karsilagsmaktadir. Bu durum,
yalnizca bireysel kullanici deneyimini degil, ayn1 zamanda toplumsal cinsiyet esitsizliklerini pekistiren
bir dijital ekosistemin olusumunu da beraberinde getirmektedir. Algoritmalarin bu tiirden ayrimci
sonuglar iiretmesi, veri setlerinin taraflilik icerme potansiyeline isaret etmektedir. Ozellikle, veri
toplama ve isleme siire¢lerindeki yanliliklar, kadinlara ve erkeklere atfedilen geleneksel toplumsal
rolleri yeniden iireten bir dijital ortam yaratmaktadir. Bu baglamda, algoritmik siireclerin toplumsal
cinsiyet esitligini destekleyecek sekilde tasarlanmasi, dijital platformlarda daha kapsayici bir ifade
alaninin olugmasi igin kritik bir gereklilik olarak 6ne ¢ikmaktadir.

X (Twitter) Ornegi

Sosyal medya platformlar, ozellikle X, toplumsal cinsiyet esitsizligini yeniden iireten ve
pekistiren dijital mekanizmalar barindirmaktadir. Platformun algoritmik yapilart ve kullanici
davraniglari, kadinlara yonelik ayrimeci ve dislayict pratiklerin - yaygilagmasina olanak
tantyabilmektedir. Ornegin, kadin kullanicilar platformda siklikla cinsel taciz, asagilama ve tehdit
ierikli mesajlara maruz kalmaktadir. Ozellikle feminist icerikler paylasan kadinlar, nefret sdylemiyle
karsilasmakta ve bu tiir saldirilar bazen koordineli bir sekilde organize edilmektedir. Ornegin, kadin
haklar1 savunucusu bir kullanicinin "esit ticret" talebiyle yaptigi bir paylagim, destekleyici etkilesimlerin
yani sira cinsiyet¢i sOylemler ve asagilayici yorumlarla karsilasabilmektedir (Duran Okur, 2025).

Algoritmalarim bu siiregteki rolii oldukga kritiktir. X'in icerik Onerme ve gorinirliik
algoritmalari, etkilesim oranlarina dayali olarak calistig1 icin, provokatif ve tartigmali igerikleri daha
goriiniir hale getirme egilimindedir. Ornegin, cinsiyetgi bir karikatiir paylasimi1 hizla viral olurken, ayni
donemde kadin haklarma dair bilinglendirme odakli bir paylasim nispeten daha az Kkisiye
ulasabilmektedir. Bu durum, yalnizca bireysel kullanic1 deneyimlerini degil, ayn1 zamanda toplumsal
algilan sekillendiren bir dengesizligi ortaya koymaktadir.
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Bir diger drnek, kadin gazetecilere yonelik tehdit igerikli kampanyalardir. Ornegin, kadm
gazetecilerden biri, cinsiyetci bir yaklasimla hedef alinarak "susturulmasi” gerektigi yoniinde organize
bir saldirtya maruz kalmais, tehditler sonucunda hesabini1 kapatmak zorunda kalmistir. Buna karsilik,
erkek gazetecilerin daha az benzer saldirilara ugradigi gézlemlenmektedir.

Ayrica, kadinlarin sosyal medyada kullandig1 dil ve imajlara yonelik beklentiler de toplumsal
cinsiyet esitsizligini pekistiren unsurlar arasinda yer almaktadir. Algoritmalar, kadinlarin belirli gorsel
standartlara uyan, estetik odakl fotograflarin1 daha ¢ok dne ¢ikarirken; liderlik, bilim ya da politika gibi
alanlarda kadinlarim sesini duyurmaya calisan igeriklere daha az oncelik vermektedir. Ornegin, bilim
kadinlar1 tarafindan yapilan bir paylasim, ayn1 alandaki bir erkek kullaniciya kiyasla daha az etkilesim
alabilmekte ve daha az yayilabilmektedir.

Bu tiir mekanizmalar, kadin kullanicilarin platform iizerindeki varligimi ve etki alanini
daraltarak dijital alanlarda toplumsal cinsiyet esitligini zayiflatmaktadir. X gibi platformlarin daha
kapsayict bir deneyim sunabilmesi igin algoritmik siireclerin esitlik¢i bir yaklasimla yeniden
tasarlanmasi, nefret séylemi ve taciz i¢eriklerine karst daha etkin politikalar gelistirilmesi gerekmektedir
(Noble, 2018). Bu yonde atilacak adimlar, dijital ekosistemin adalet ve esitlik temelinde yeniden
yapilandirilmasini saglayabilir.

Dilin Sosyal Medyadaki Toplumsal Cinsiyet Esitsizligine Etkisi

Dil, toplumsal normlar1 yeniden iiretme ve giiclendirme kapasitesine sahip en 6nemli araclardan
biridir. Sosyal medya platformlari, bireylerin diisiincelerini ifade ettigi ve toplumsal meseleleri tartistig
dijital kamusal alanlar olarak dilin bu giiciinii yogun bi¢imde yansitmaktadir. Ancak bu platformlarda
kullanilan dil, gogu zaman toplumsal cinsiyet esitsizligini pekistirici bir rol oynamaktadir. Ozellikle
cinsiyet¢i sdylemler, kadinlarin sosyal medyadaki temsillerini sinirlamakta ve dijital platformlarda
esitlik¢i bir ortamin olusmasini engellemektedir.

Sosyal medya platformlarinda kadinlara yonelik kullanilan dil, siklikla ayrimci ve asagilayici
bir ton igermektedir. Ornegin, kadin politikacilarin sosyal medyadaki varligi incelendiginde, erkek
meslektaslarina kiyasla daha fazla cinsiyet¢i saldirtya maruz kaldiklart gézlemlenmektedir. Kadin
politikacilar hakkinda yapilan paylagimlar, genellikle fiziksel goriiniimleri ya da "kadmlik" rolleri
iizerinden elestirilirken, erkek politikacilar giig, liderlik ve basar1 baglaminda degerlendirilir. Bu durum,
kadinlarin siyasi alandaki temsilini olumsuz yonde etkileyerek toplumsal cinsiyet esitligini
zayiflatmaktadir.

Ornegin Chicago Universitesinde antropoloji doktorasi yapan Iran kokenli Amerikali Alex

Shams, 103 dile hakim “Google Translate”in Tiirk¢e'den Ingilizce'ye ceviri yaparken olumlu 6zelliklerle
toplumun goziinde daha yiiksek meslekleri erkeklere bictigi farkedilmistir (Karasu, 2019).
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» Alex Shams X
@alexshams_ - Follow

Turkish is a gender neutral language.
There is no "he" or "she" - everything
is just "o0". But look what happens
when Google translates to English.

Thread:
o bir aggi she is a cook
o bir mithendis he is an engineer
o bir doktor he is a doctor
o bir hemsire she is a nurse
o bir temizlikgi he is a cleaner
o bir polis He-she is a police
o bir asker he is a soldier
o bir 6gretmen She's a teacher
o bir sekreter he is a secretary
o bir arkadas he is a friend
o bir sevgili she is a lover
onu sevmiyor she does not like her
onu seviyor she loves him
onu goriyor she sees it
onu gdéremiyor he can not see him
o onu kucakliyor she is embracing her
o onu kucaklamiyor he does not embrace it
o evli she is married
o bekar he is single
2:36 AM - Nov 28, 2017 ®

@ 22.3K @ Reply ¢Z? Copy link

Read 258 replies

Gorsel 1. Google Translate”in Tiirkge’den Ingilizce’ye Cevirisi

Cinsiyet¢i dil kullaniminin en yaygin Ornekleri arasinda kadinlar1 kiiglimseyen veya
nesnelestiren ifadeler, erkeklerin ustiinliigiinii vurgulayan soylemler ve mesleklerin cinsiyete gore
ayristirilmast yer almaktadir. Sosyal medya, anonimlik ve anlik iletisim imkani sayesinde bu tiir
cinsiyetc¢i sdylemlerin daha rahat bir sekilde kullanilmasina olanak tanir. Siber zorbalik, cinsel taciz ve
nefret sOylemi gibi olumsuz davraniglar, sosyal medyada siklikla kadinlara yonelik olarak
gerceklestirilmekte ve cinsiyetci dilin 6nemli bir araci olarak kullanilmaktadir.

Sosyal medya algoritmalar1 da cinsiyetgi i¢eriklerin yayilmasina katkida bulunabilmektedir. Bu
algoritmalar, kullanicilarin ilgi alanlaria gore igerik dnererek, belirli bir cinsiyet veya kimlige yonelik
on yargilar1 pekistirebilmektedir. Ornegin, bir kadin kullanici, cogunlukla giizellik ve moda icerikleriyle
karsilasirsa, bu durum onun kendi degerini sadece fiziksel goriinlisiine baglamasina neden
olabilmektedir.

Bunun yam sira, kadin haklarina yonelik kampanyalar ve paylagimlar da dilin ayrimci
kullanimma &rnek teskil etmektedir. Ornegin, #MeToo hareketi kapsaminda yapilan paylasimlar,
kadinlarin yasadigi taciz ve siddeti goriiniir kilmay1 amaglarken; bu tiir paylasimlarin altinda siklikla
kadinlar1 suglayici ve itibarsizlastiric1 yorumlar da yer almaktadir. "Neden simdi konusuyor?", "Aslinda
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suclu kendisi" gibi sOylemler, cinsiyet¢i 6n yargilarm dil yoluyla nasil yeniden iiretildigini agikca
gostermektedir.

Sosyal medya algoritmalarinin dil iizerindeki etkisi de bu esitsizligi derinlestiren énemli bir
faktordiir. Algoritmalar, daha fazla etkilesim alan igeriklere dncelik tantyarak tartismali ve cinsiyetci
sdylemlerin goriiniirliigiinii artirabilmektedir. Ornegin, kadin haklarma iliskin olumlu bir paylasimin
aldig etkilesim, cinsiyet¢i bir sdylemin viral hale gelmesine engel olamayabilir. Bdylelikle, ayrimci dil
platformlarda daha fazla yayilma imkéan1 bulmaktadir.

Ayrica, sosyal medya dilinin toplumsal cinsiyet esitsizligine etkisi, yalnizca agik ayrimcilikla
sinirh degildir. Dilin 6rtiik sekilde cinsiyetci kullanimi da esitsizlikleri yeniden iiretmektedir. Ornegin,
liderlik veya gii¢ gibi pozitif kavramlarin erkeklerle iligkilendirildigi ve duygusallik ya da hassasiyet
gibi kavramlarin kadinlarla 6zdeslestirildigi sdylemler, dilin giic asimetrilerini goriinmez kilan bir
boyutunu ortaya koymaktadir. Bu durum, kadinlarin dijital platformlarda kendilerini ifade ederken daha
fazla caba sarf etmelerine ve belirli stereotiplere karsi miicadele etmelerine yol agmaktadir.

Ancak sosyal medya, ayn1 zamanda toplumsal cinsiyet esitligi miicadelesinde de 6nemli bir
aractir. Feminist hareketler, sosyal medyay1 cinsiyet¢i sOylemlere karst seslerini duyurmak ve
farkindalik yaratmak icin kullanmaktadir. Kadinlarin yasadigi sorunlart goriiniir kilan kampanyalar,
cinsiyet¢i reklamlara karsi tepkiler ve esitlikgi bir dilin kullanilmasi i¢in yapilan cagrilar, sosyal
medyada sik¢a karsimiza ¢ikan 6rneklerdir.

Sonug olarak, dilin sosyal medyada toplumsal cinsiyet esitsizligine olan etkisi oldukca
karmagiktir. Hem esitsizligi pekistirici hem de doniistiiriicti bir gii¢ olarak islev gorebilir. Bu nedenle,
sosyal medya platformlarmin cinsiyetgi igeriklere karsi daha etkin bir sekilde miicadele etmesi,
kullanicilarin bilinglendirilmesi ve esitlikei bir dilin yayginlastirilmasi biiyiik 6nem tagimaktadir.

Kullanic1 Etkilesimlerinin Rolii

Sosyal medya platformlarinda kullanicilarin etkilesimde bulundugu igerikler, toplumsal cinsiyet
esitsizliginin pekismesinde dnemli bir etkiye sahiptir. Kullanic1 davraniglarina dayali olarak caligan
algoritmalar, etkilesim oranlarina gore igeriklerin goriiniirliigiinii artirmakta ya da azaltmaktadir. Bu
baglamda, cinsiyet¢i veya ayrimei iceriklere yonelik yiiksek etkilesimler, bu iceriklerin platformda daha
genis kitlelere ulagsmasina ve normallesmesine yol agabilmektedir. Bu durum, yalnizca bireysel kullanici
aligkanliklarinin bir yansimasi degil, ayn1 zamanda dijital ekosistemin toplumsal esitsizlikleri yeniden
iiretmesine olanak saglayan bir dongii yaratmaktadir (Karya, 2023).

Cinsiyetci iceriklerin viral hale gelmesi, sosyal medyada ayrimei sdylemlerin yayginlasmasini
ve mesrulasmasini hizlandirmaktadir. Ornegin, kadinlar1 asagilayan veya cinsiyet rollerini daraltict
sekilde yeniden tanimlayan bir video, genis capli begeni, paylasim ve yorum aldiginda, bu igerigin
algoritmalar tarafindan daha fazla kullaniciya Onerilme olasiligi artmaktadir. Boylelikle, cinsiyetci
sOylemler yalnizca belirli bir kullanic1 kitlesiyle sinirli kalmamakta, daha genis bir goriiniirliik
kazanarak dijital alandaki toplumsal cinsiyet esitsizliklerini derinlestirmektedir (Tiifekci, 2014).

Algoritmalarin bu dinamikteki rolii, 6zellikle kullanici aliskanliklarina dayali igerik 6nerileriyle
iligkilidir. Algoritmalar, kullanicilarin gegmis etkilesimlerini analiz ederek onlara benzer icerikler
sunma egilimindedir. Ornegin, cinsiyetgi bir mizah videosunu begenen bir kullaniciya, benzer
igeriklerin dnerilmesi, bu tiir i¢eriklerin goriinlirliigiinii artirmakla kalmaz; ayn1 zamanda kullanicinin
bu iceriklere olan maruziyetini artirarak ayrimci sdylemleri i¢sellestirmesine katkida bulunabilir. Bu
durum, toplumsal normlar1 dijital alanlarda yeniden iiretmenin Otesine gecerek, toplumsal cinsiyet
esitsizliklerinin dijital platformlar araciligiyla daha da kurumsallasmasina neden olmaktadir.

Ayrica, bu etkilesim dinamikleri yalnizca bireysel kullanicilarin davranislariyla sinirh degildir;

dijital topluluklarm kiiltiirlerini ve normlarin1 da sekillendirmektedir. Ornegin, kadilarmn giiclenmesini
tesvik eden bir icerik, cinsiyet¢i bir sdyleme kiyasla daha az etkilesim aldiginda, bu durum, esitlik¢i
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mesajlarn  goriiniirliigiinii  azaltmakta ve bu igeriklerin platformda yeterince yayilmasim
engellemektedir. Bu siireg, dijital alanlarda marjinallestirilmis gruplarin seslerini duyurma kapasitesini
sinirlandirirken, ayrimeir ve cinsiyetgi iceriklerin daha fazla goriiniirlik kazanmasia olanak
tanimaktadir.

Bu baglamda, sosyal medya platformlarinin algoritmik tasarimlarinin esitlik¢i bir yaklasimla
gozden gegirilmesi gerekmektedir. Cinsiyet¢i ve ayrimer igeriklerin yayilmasim engelleyecek
diizenlemelerin gelistirilmesi ve kullanicilarin dijital okuryazarlik becerilerinin artirilmasi, bu tiir
iceriklere yonelik yiiksek etkilesimlerin olumsuz sonuglarini minimize etmenin yollar1 arasinda yer
almaktadir. Dijital platformlarin yalnizca bireysel degil, toplumsal sorumluluk tastyan alanlar olarak ele
alinmasi, bu esitsizliklerin iistesinden gelmek i¢in kritik bir adim olacaktir.

Sonug, Tartisma ve Oneriler

Bu c¢alisma, sosyal medya platformlarinda kullanilan algoritmalarin toplumsal cinsiyet
esitsizligi tizerindeki etkilerini ¢ok yonlii bir sekilde incelemistir. Dijital ortamlarin giinlik yasam
iizerindeki artan etkisi géz Oniine alindiginda, bu platformlarda kullanilan algoritmalarin, bireylerin
deneyimlerini sekillendiren ve toplumsal yap1 iizerinde giiclii bir etki yaratan 6dnemli araclar haline
geldigi goriilmektedir. Calismanin sonuglari, algoritmalarin mevcut toplumsal cinsiyet esitsizliklerini
sadece yansitmakla kalmayip, ayni zamanda bu esitsizlikleri pekistirdigini ve derinlestirdigini
gostermektedir.

Algoritmalarin kisisellestirme siirecleri, kullanicilarin ge¢mis etkilesimlerine ve tercihlerine
dayali olarak igerik Onerileri sunmay1 hedeflese de bu siireg, toplumsal cinsiyet 6n yargilarmin dijital
ortamda yeniden iiretilmesine yol agmaktadir. Ornegin, kadinlara sunulan igeriklerin siklikla fiziksel
gorliniim, ev igleri ve iligkiler gibi geleneksel toplumsal rollerle smirli oldugu, erkeklere sunulan
iceriklerin ise liderlik, giic ve basar1 temalar1 etrafinda yogunlastigi tespit edilmistir. Bu durum,
toplumsal cinsiyet rollerinin gliglenmesine ve bireylerin algilarinin daralmasina neden olmaktadir.

Kadinlarin sosyal medyada iirettikleri igeriklerin goriiniirlitk diizeylerinin erkek kullanicilarla
kiyaslandiginda diisiik olmasi, toplumsal cinsiyet esitsizligini artiran bir bagka énemli bulgudur. Bilim,
teknoloji, politika ve sanat gibi erkek egemen alanlarda kadinlarin basarilarini konu alan igeriklerin
algoritmik siiregler nedeniyle geri planda kalmasi, bu alanlardaki cinsiyet esitligi miicadelelerini
zayiflatmaktadir. Bununla birlikte, kadinlarin sosyal medyada karsilastiklar1 nefret sdylemi ve siber
zorbalik, Ozellikle toplumsal cinsiyet esitligi miicadelesi veren bireyler iizerinde ciddi bir baski
olusturmaktadir. Algoritmalarin bu tiir ayrimci ve diismanca igeriklerin yayilmasini kolaylastirmast,
dijital platformlarin kadin kullanicilar agisindan giivenli bir alan olmaktan uzaklasmasina yol
agmaktadir.

Caligma, algoritmalarin  cinsiyetci kalip  yargilarmi  destekleme mekanizmalarini
detaylandirmanin yani sira bu siireglerin toplumsal etkilerini de degerlendirmistir. Sosyal medya
platformlarimin  algoritmik yapilarinin, yalmizca bireylerin igerik tiiketim aliskanliklarini
sekillendirmekle kalmay1p, ayn1 zamanda toplumsal cinsiyet rolleri ve normlari {izerindeki doniistiiriicii
etkisi bulunmaktadir. Bu baglamda, sosyal medya platformlarinin toplumsal cinsiyet esitligi
miicadelesinde hem bir ara¢ hem de bir engel olabilecegi agiktir.

Sonuglar, toplumsal cinsiyet esitligini tesvik etmek amaciyla algoritmalarin yeniden
tasarlanmasi gerektigine isaret etmektedir. Oncelikle, sosyal medya platformlarmin algoritmalarim daha
seffaf hale getirmesi bir gerekliliktir. Kullanicilarin hangi igeriklerin neden 6ne ¢iktigin1 ve hangi
kriterlere gore geri plana atildigini anlamalarimi saglayacak mekanizmalar gelistirilmelidir.
Algoritmalar, toplumsal ¢esitliligi ve kapsayicilig1 géz 6niinde bulundurarak yeniden yapilandiriimals,
ozellikle kadinlarin goriiniirliigiinii artirmaya yonelik diizenlemeler icermelidir.

Ayrica, nefret sOylemi ve siber zorbalikla daha etkin miicadele edilmesi gerektigi aciktir.
Platformlar, bu tiir ayrimc1 davranislar1 6nlemek igin algoritmalarini daha duyarli hale getirmeli ve
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kullanicilar1 bu konularda bilin¢lendirmelidir. Bu baglamda, kullanicilarin dijital okuryazarlik
becerilerini gelistirecek egitim programlar1 ve farkindalik kampanyalar1 diizenlenmesi 6nemlidir.

Bir diger kritik adim, sosyal medya platformlarinin toplumsal cinsiyet esitligi ilkesine uygun
hareket etmesini tesvik eden yasal diizenlemelerin olusturulmasidir. Bu diizenlemeler, platformlarin
sorumluluklarini artirmakla kalmayacak, ayn1 zamanda dijital ekosistemin daha adil ve kapsayici hale
gelmesine katkida bulunacaktir.

Sonug olarak, sosyal medya algoritmalarinin toplumsal cinsiyet esitsizligi tizerindeki etkilerinin
ele alinmasi, yalnizca dijital platformlarin degil, ayn1 zamanda toplumsal cinsiyet esitligi miicadelesinin
de gelecegi agisindan kritik bir 6neme sahiptir. Bu ¢aligma, sosyal medya algoritmalarinin cinsiyetgi
etkilerini anlamak ve bu etkileri doniistiirmek adina 6nemli bir baglangi¢ niteligindedir. Sosyal medya
sirketlerinin, politika yapicilarin ve sivil toplum orgiitlerinin bu konuya daha fazla dikkat gostermesi
gerektigi aciktir. Bu baglamda, daha genis kapsaml arastirmalar ve ¢ok yonlii yaklagimlar, toplumsal
cinsiyet esitligi acisindan dijital alanin yeniden yapilandirilmasina yonelik 6nemli bir firsat sunmaktadir.
Arastirmacilarin Katki Orani

Iki yazarli olan bu galismada her bir yazarin ¢alismaya katki oran1 %50’dir.

Cikar Catismasi

Calismada ¢ikar ¢atigmasi olusturabilecek herhangi bir durum bulunmamaktadir.

Aciklamalar: Bu makale VII. Uluslararast1 Yeni Medya Konferansi: Dijital Icerik Uretiminden
Tiiketimine Medya ve Toplumsal Doniisiim Sempozyumu”nda sozlii bildiri olarak sunulmustur.
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Extended Abstract
Introduction

Gender inequality refers to the injustices and disparities in opportunities individuals face based
on their gender. This inequality stems from deeply rooted societal norms, expectations, and roles that
create distinct divisions between men and women. While these roles vary from one society to another,
they often place women in a disadvantaged position. The underrepresentation of women in economic,
political, social, and cultural spheres, restrictions on accessing fundamental rights, and daily
discrimination are tangible outcomes of this inequality.

Traditional media plays a significant role in the formation and perpetuation of gender roles.
Definitions of femininity and masculinity are particularly shaped through media content. Media
categorizes individuals according to ideal types of women and men, excluding or discriminating against
those who fall outside these stereotypes. Traditional media representations often associate women with
physical appearance, household chores, and relationships, while men are linked to leadership, power,
and success. These portrayals reinforce existing gender hierarchies and limit opportunities for both men
and women by dictating rigid societal roles.

New media has brought about a profound transformation in communication methods, providing
an environment where individuals can simultaneously act as content creators and consumers. This
transformation has theoretically increased opportunities for diverse representation and alternative
narratives. However, despite the potential for freedom and diversity offered by new media, it has been
observed that traditional gender role stereotypes largely persist. Social media platforms, rather than
challenging gender norms, frequently reproduce traditional media representations in digital spaces,
thereby reinforcing gender inequalities.

One of the key mechanisms that sustains these inequalities in the digital world is the structure
of social media algorithms. Social media algorithms rank content based on user interactions on the
platforms. Yet, these algorithms can reproduce biases related to gender, race, and other categories. For
instance, content targeted at women often revolves around beauty standards, household chores, or
relationships, while content for men is predominantly focused on leadership and success. This
mechanism perpetuates gender inequality in digital environments by reinforcing pre-existing social
expectations and making it more difficult for alternative gender narratives to gain visibility.

Platforms such as Instagram, X (formerly Twitter), and TikTok provide an important framework
for understanding how women and different social groups are represented in the digital realm. On
Instagram, a visual culture-oriented platform, women are frequently associated with beauty standards,
promoting an unrealistic ideal that reinforces societal pressures on appearance. On X, women’s political
discourse is often targeted with sexist language, diminishing their influence and discouraging political
participation. TikTok, on the other hand, humorously reproduces traditional gender roles while
simultaneously hosting critical content that challenges these norms. These platforms play a dual role in
both reproducing and challenging societal gender norms, making them critical spaces for analysis.

Method

This study examines how gender inequality is reflected and reproduced on the X (formerly
Twitter) platform using the descriptive analysis method.

Descriptive analysis is frequently employed to observe and describe complex social structures
in detail. This method provides an effective tool for understanding the dynamic nature of social media
platforms and the impact of user interactions on gender roles. The study closely analyzed frequently
encountered content, user comments, and the algorithmic structure of X to reveal how gendered
discourses emerge and are sustained within the platform’s ecosystem.
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Firstly, the study addressed how language is shaped toward women and men on the platform,
analyzing the contexts in which sexist expressions and stereotypes emerge. It was observed that women'’s
political statements on X are often met with sexist language, reinforcing societal norms (Banet-Weiser,
2018). This linguistic bias not only affects individual users but also influences broader public discourse,
making it difficult for women to assert their voices in political and social debates. Additionally, given
the platform’s agenda-setting feature, such content reaches large audiences and creates a more
significant impact by shaping public perceptions of gender roles.

The study also evaluated how hashtag usage and trending content contribute to the visibility of
gender inequality. For instance, while campaigns focused on women’s rights or gender equality garnered
significant engagement, negative comments and sexist discourse in response to these campaigns
highlighted how inequalities persist in the digital sphere. This finding demonstrates that social media
provides both opportunities for advocacy and platforms for opposition to gender equality movements.

X’s algorithmic structure plays a critical role in the reproduction of these inequalities.
Algorithms prioritize content based on interaction rates, making popular sexist discourse more visible
(Eubanks, 2018). While this increases awareness of inequalities, it also enables these discourses to reach
broader audiences and become normalized. The study examined the way in which algorithms contribute
to the persistence of gender biases and suggested ways to mitigate their negative impact through
structural reforms.

In conclusion, this study aimed to reveal how X reflects gender inequality in the digital realm
and the platform's role in both making these inequalities visible and reinforcing them. Through
descriptive analysis, this research contributes to a better understanding of the platform’s dual impact on
societal norms.

Findings

Algorithms form the cornerstone of social media platforms, offering content suggestions based
on user interactions to ensure greater user engagement. However, these algorithms tend to reflect and
reinforce social biases. For instance, algorithms may reduce the visibility of content created by women
or facilitate the spread of hate speech and cyberbullying. This creates significant pressure on individuals
advocating for gender equality, discouraging them from actively participating in digital spaces.

The lack of transparency in the design of algorithms prevents users from understanding why
certain content is prioritized. Additionally, the spread of discriminatory content distances digital
platforms from being safe spaces for women. As a result, the digital world replicates many of the same
systemic biases that exist in traditional media, demonstrating that technological advancements alone are
insufficient to achieve gender equality.

Social media platforms present both opportunities and challenges in the fight for gender
equality. Restructuring algorithms to support gender equality is a crucial component of this struggle. To
achieve this:

o More transparent information about algorithmic processes should be shared so that users
can understand content ranking criteria.

. Algorithms should be redesigned to promote social diversity and inclusivity, taking
measures to enhance the visibility of women and marginalized groups.

o Algorithms should be made more sensitive to prevent the spread of discriminatory
content.

o Educational programs to enhance users ’digital literacy skills should be organized.

o Legal regulations encouraging social media platforms to act in line with the principle of

gender equality should be implemented.
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Conclusion, Discussion and Recommendations

This study analyzed the impact of social media algorithms on gender inequality, evaluating its
reflections in the digital world. It was observed that algorithms function as mechanisms that reproduce
gender roles but simultaneously provide opportunities for transforming these roles. The findings
highlight that while digital platforms can act as tools for social change, they often fall short of actively
dismantling gender biases without deliberate intervention.

Restructuring digital media platforms in terms of gender equality is critical for creating a fairer
and more inclusive digital ecosystem. In this context, collaboration among social media companies,
policymakers, and civil society organizations is essential. The implementation of transparent and
inclusive digital policies can help reduce the reproduction of gender stereotypes and create safer online
spaces for marginalized groups.

Understanding and transforming the impact of social media algorithms on gender equality is not
only significant for digital platforms but also serves as an important starting point for the future of the
struggle for gender equality. Broader studies and multidimensional approaches on this topic will
contribute to the reconstruction of digital spaces in an egalitarian manner. Continued research and policy
advocacy are necessary to ensure that social media can fulfill its potential as a space for diverse voices
rather than a mechanism for reinforcing existing inequalities.
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