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Oz
Reklamlar, kiiltiiriin toplumsal yapilar iizerindeki etkilerini yansitan ve halk kiiltiirliniin izlerini tasiyan giiclii
iletisim araglaridir. Bu araglar, yalnizca tiikketim aliskanliklarini sekillendiren unsurlar olmanin 6tesinde, kiiltiirel
kimliklerin yansitildig1, toplumsal hafizanin gliglendirildigi ve geleneksel degerlerin modern toplumla biitiinlestigi
alanlardir. Tiirkiye’deki televizyon ve dijital reklamlar, halk kiiltiiriniin 6gelerini ve kiiltiirel sembollerini modern
pazarlama stratejileriyle birlestirerek toplumsal algty1 sekillendirmekte ve kiiltiirel kimlikleri giiglendirmektedir.
Ozellikle halk kiiltiiriine dayali unsurlarin reklam dilinde yer almasi, geleneksel Kkiiltiiriin modern medya
araciligryla nasil doniistiigiinii ve halkin kiiltiirel bellegiyle nasil iliskilendirildigini gdsteren Onemli izler
sunmaktadir. Calismanin evrenini, Tiirkiye’de yayimlanan reklamlar olusturmakta olup, drneklemini ise halk
kiiltiiriine dair folklorik unsurlar1 barindiran reklamlar olusturmaktadir. Son on bes yil iginde yayimlanan alt1
televizyon reklami, yargisal Orneklem yontemiyle belirlenmis ve bu reklamlar, nitel igerik analizi ile
gostergebilimsel ¢oziimleme yontemlerinden yararlanilarak incelenmistir. Analizler dogrultusunda, biitiinciil bir
degerlendirme yontemi benimsenmis ve folklorik unsurlarin reklamlar araciligryla halk kiiltiiriine nasil
aktarilmaya caligildig1 ele alinmistir. Caligmada elde edilen bulgular, halk kiiltiirii ve folklorun reklamlara nasil
yansidigini ortaya koyarken, halk kiiltiiriine dayali reklamlarin toplumlarin kiiltiirel yapisini ve toplumsal algiy1
nasil doniistiirdiigiinii de gozler oniine sermektedir. Ozellikle reklamlar, folklorik Ogeleri modern tiiketim
kiiltiiriiyle harmanlayarak toplumsal kimlikleri yeniden sekillendirmekte ve kiiltiirel hafizay1 pekistirmektedir. Bu
stireg, halk kiiltiiriiniin dinamik dogasi ile dijital medya ve reklamciligin evrimi arasindaki etkilesimi ortaya
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koymaktadir. Dolayisiyla, reklamciligin giicii, halk kiiltiiriinii yasatma, yeniden iiretme ve toplumsal yapilar
doniistiirme noktasinda kritik bir rol oynamaktadir.
Anahtar Kelimeler: Televizyon reklamciligi, Dijital reklamcilik, Medya, Kiiltiir, Folklor.

Abstract

Advertisements are powerful means of communication that reflect the effects of culture on social structures and
bear the traces of folk culture. Beyond just being the elements that shape consumption habits, these are areas where
cultural identities are reflected, social memory is strengthened, and traditional values are integrated into modern
society. Television and digital advertising in Turkey combine elements and cultural symbols of folk culture with
modern marketing strategies to shape social perception and strengthen cultural identities. In particular, the presence
of elements based on folk culture in the language of advertising provides important traces that show how traditional
culture is transformed through modern media and how it is associated with the cultural memory of the people. The
universe of the study is created by advertisements published in Turkey and the sample is created by advertisements
containing folkloric elements of folk culture. Six television commercials published in the last fifteen years have
been determined by judicial sampling and these advertisements have been examined using qualitative content
analysis and semantic analysis methods. In line with the analysis, a holistic evaluation method was adopted and it
was discussed how folkloric elements were tried to be transferred to folk culture through advertisements. While
the findings of the study reveal how folk culture and folklore are reflected in advertisements, they also reveal how
ads based on folk culture transform the cultural structure of societies and social perception. In particular,
advertisements blend folkloric elements with modern consumer culture, reshaping social identities and reinforcing
cultural memory. This process reveals the interaction between the dynamic nature of public culture and the
evolution of digital media and advertising. Thus, the power of advertising plays a critical role in keeping folk
culture alive, reproducing and transforming social structures.

Keywords: Television advertising, Digital advertising, Media, Culture, Folklore.

Extended Summary

In this study, which aims to examine the role of Turkish folk culture in advertising and how folk culture
is reflected in advertising content, the ways in which advertising presents traditional motifs of folk culture in
modern forms and integrates cultural elements into the content of advertisements have been explored. The study
also addresses how advertising influences social perception by conveying the cultural structure, values, and
traditional elements of Turkish society in a contemporary manner. The cultural elements found in advertisements
broadcasted on television and digital platforms, as well as their impact on society, have been discussed in-depth.
Additionally, the historical development of Turkish advertising and how cultural elements have been employed
within advertising have been investigated. It is emphasized that advertising has become a phenomenon that
strengthens social identity and modernizes cultural heritage, extending beyond being merely an economic tool.
The study focuses on how advertising transforms folk culture and presents it to society in a modernized form.

The aim of this study is to demonstrate that advertising functions as a tool that reinforces and transforms
the cultural identity of Turkish society, and to reveal how folk culture is modernized and disseminated to large
audiences through advertisements. The study aims to examine how cultural elements in advertising strengthen
social bonds and how advertisements serve as a tool for reinforcing cultural identity. In this context, the integration
of cultural elements in advertising content and their alignment with the general values of society are explored.
Furthermore, the research provides valuable insights into the role of advertising in societal cultural transformation
and how cultural memory is maintained.

This research examines how cultural elements are used in Turkish advertising, focusing on how folk
culture is presented in modern forms and its impact on society. Supported by previous studies in the literature, this
research provides a significant contribution to understanding how cultural elements shape advertising content. In
this context, the integration of cultural motifs into advertisements reveals how brands are connected to societal
values. Six television commercials published in the last fifteen years were selected using a purposive sampling
method. These commercials were analyzed using qualitative content analysis and semiotic analysis methods.
Following these analyses, a holistic evaluation method was adopted to explore how folkloric elements are
conveyed to the public through advertisements, and how these folkloric elements are transferred to folk culture
through advertising.

The findings of the study indicate that advertising has strengthened social bonds by presenting Turkish
folk culture in modern forms. In particular, television advertisements have frequently featured traditional Turkish
values, such as family, hospitality, and social solidarity. These themes have been integrated into advertisements as
key elements that reinforce the cultural memory of the public. During the 1980s and 1990s, with the effects of
urbanization, advertisements began to emphasize the transformation of family structures and communication
themes. In this period, advertisements began to address the changes in traditional family structures in Turkish
society, in parallel with digitization, and the emergence of new lifestyles. In the 2000s, with the rise of digital
platforms, advertisements became more personalized and interactive, and cultural elements quickly reached wider
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audiences through these platforms. Particularly, advertisements on social media provided an opportunity to spread
folk culture to broader audiences, creating a significant transformation through the fusion of traditional values with
digital tools.

Therefore, it is emphasized that advertising is not just an economic tool, but a phenomenon that reinforces
social identity and cultural values. The use of cultural elements in Turkish advertising has facilitated the
modernization and transmission of folk culture to the present day, allowing brands to strengthen their social
connections. The impact of advertisements on social perception and identity, the transformation of folk culture-
based content, and the role of digital platforms in this process are discussed. Additionally, the merging of
traditional media and digital media has been analyzed in terms of how cultural elements create a wider influence
in advertising content. This study reveals how Turkish advertising has been shaped within a cultural context and
how it blends folk culture with modern narratives to present it to society. It is emphasized that advertising, in this
process, plays a significant role in preserving and disseminating cultural values beyond just being a promotional
tool.

Giris

Kiiltiir, toplumlarin tarihsel siire¢ iginde biriktirdigi, paylastigt ve siirekli olarak
doniistiirdiigii degerler, inanclar, gelenekler, sanat anlayislari ve yasam bigimlerinin
olusturdugu dinamik bir yapidir. Bu unsurlar, toplumsal kimligin ve kolektif bilincin ingasinda
temel bir rol oynar. Geertz kiiltiirli, toplumlarin degerlerini, normlarini ve iletisim bigimlerini
sekillendiren bir anlam ag1 olarak tanimlar (1973: 5). Bu agiklama ile kiiltiiriin toplumsal
etkilerinin yalnizca bireylerin yagam bi¢imlerini degil, ayn1 zamanda iletisim yontemlerini de
belirledigini vurgular. Dolayisiyla kiiltiir, bireylerin toplumsal kimliklerini ve davranis
bicimlerini etkilemenin 6tesinde, onlarin birbiriyle olan etkilesim bigimlerini de yonlendirir.
Bu cok katmanli etkilesimin giiniimiizdeki en goriiniir yansimalarindan biri ise reklamlar
aracilifiyla ortaya ¢ikar.

Reklamlar, yalnizca ekonomik bir ara¢ degil, ayn1 zamanda kiiltiirel degerleri tagityan ve
yeniden tiireten giiclii bir iletisim big¢imi olarak islev goriir. Bu islev, reklamlarin igeriklerinde
yer verilen kiiltiirel kodlar ve anlatilar iizerinden somutlasir. Toplumlarin ortak belleginde yer
eden semboller, anlatilar ve kiiltiirel motifler, reklamlar araciligiyla yeniden anlamlandirilarak
izleyiciye sunulur. BoOylece bu tiir icerikler iiriin tanitiminin Otesine gegerek, toplumsal
doniisiim siireclerini ve kiiltiirel degisimleri de goriiniir kilar. Geleneksel dgelerin modern
medya diliyle harmanlanmasi ise, reklamlarin toplumsal algiy1 sekillendiren giiglii araglar
haline gelmesini saglar. Bu dogrultuda kiiltiirel sembollerin reklam igeriginde yer almasi,
izleyici ile duygusal bir bag kurulmasina zemin hazirlar ve toplumsal degerlerin kitlesel
diizeyde yeniden ingasina katkida bulunur. Reklamcilik bdylece, kiiltiirel miras ile toplumsal
yap1 arasinda dinamik bir koprii kurarak, zamanla doniisen norm ve degerlerin aktariminda
etkili bir rol iistlenir.

Medyanin toplumsal yapilar1 nasil sekillendirdigi de dikkate alinmas1 gereken bir diger
onemli boyuttur. Ozellikle televizyon, geleneksel iletisimin etkili bir araci olarak kiiltiirel
degerlerin aktarilmasinda onemli bir rol oynamaktadir. Tiirkiye’de televizyonun gelisimi,
yalnizca medya sektorii agisindan degil, ayn1 zamanda reklamciligin evrimlesmesi ve genis
kitlelere hitap etmesi agisindan da kritik bir siirectir (Fidan, 2017: 228). Bu nedenle televizyon,
toplumsal yapiy1 sekillendiren, kiiltiirel degerleri aktaran ve reklamlara aracilik eden 6nemli bir
mecra olarak kiiltiirel etkilesimin vazgecilmez bir pargast konumundadir.

Reklamlar, kiiltiirel unsurlari aktarmanin 6tesinde, onlar1 yeniden sekillendirerek kimlik
ingasinda 6nemli bir rol oynar. Medya aracilifiyla giiclenen bu rol, toplumsal yapilar1 ve
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kiiltiirel sdylemleri déniistiiren etkili bir aractir (Ozdemir, 2015: 286). Ozellikle televizyon
metin yazarligi, izleyicinin kiiltiirel ve estetik algisini yonlendiren dnemli bir unsur olarak halk
kiiltiirlinlin modern toplumla bulusmasini saglamaktadir (Aytag, 2002: 183). Bu doniisiim
stirecinde edebiyat ve medya arasindaki etkilesim de kritik bir yer tutar; ciinkii edebiyat,
metinler ve diger sanat dallariyla estetik degerler dizgesi olustururken medya, halk kiiltiiriinii
ve toplumsal kimligi yeniden iireterek bu degerleri genis kitlelere aktarir (Onal, 1999: 222).

Reklamlar, bu siirecin bir pargasi olarak sadece ticari bir ara¢ olmanin 6tesine gegerek
toplumsal yapilar1 doniistiiren ve kiiltiirel anlam tasiyan unsurlar haline gelir. Medya ve
reklamlar, bireylerin tiiketim aligkanliklarin1 yonlendirmekle kalmaz, ayn1 zamanda toplumsal
degerleri de sekillendirir (Kocadas, 2005: 1). Bu dogrultuda reklamlar, kiiltiirel kodlarin
yeniden iiretildigi mecralar olarak halk kiiltiiriine ait dgeleri modern diinyaya uyarlayarak hem
kiiltiirel bellegi besler hem de reklamlarin etkisini artiran giiclii bilesenler haline gelir. William
Bascom’un ise halk kiiltliriiniin eglendirici, egitsel, psikolojik ve toplumsal islevlerinin
reklamlarla biitiinlesmesi, reklamlarin halk kiiltiiriinii yansitarak toplumsal degerleri ve
kimlikleri pekistirme giiclinii ortaya koyar (2010: 71). Reklamlar, folklorun egitimsel ve
eglendirici islevlerini kullanarak halk kiiltiirinii yansitir ve kiiltiirel bellegi besler. Bu etkilesim
aracilifiyla hem bireysel hem de toplumsal diizeyde degerler pekistirilir ve halk kiiltiiriine ait
birikim, reklam yoluyla toplumsal bilingaltina islenir. Reklamlar, bu ¢agrigimlar araciligiyla
tiiketiciyi etkileyerek iiriiniin gerekliligine dair inang olusturabilir (Giinay, 1996: 3). Boyraz
(2001: 94) ise reklamlarin halk kiiltiiriiyle etkilesime girerek bireyin kimlik duygusunu
pekistirdigini ifade etmektedir. Bu acgidan bakildiginda, halk kiiltiiriine ait unsurlarin
reklamlarla modern tiiketim pratiklerine entegre edilmesi, reklamcilifin sosyo-kiiltiirel
islevlerini kavramak agisindan anlamli bir gosterge sunar.

Halk kdltiiri unsurlarinin reklamlar aracilifiyla yeniden sekillenmesi ise modern
reklamciligin halk anlatilariyla kurdugu etkilesimi ortaya koymaktadir. Dijital platformlar, halk
kiiltiiriinii kiiresel 6lgekte yeniden iiretmekte ve kiiltlirel sembolleri yeni anlat1 baglamlarinda
doniistirmektedir. Bu donlisiim, geleneksel ile modern oOgeler arasindaki etkilesimi
giiclendirerek halk anlatilarinin c¢agdas iletisim mecralarina uyarlanmasini saglamaktadir.
Tiirkiye’de dijital reklamecilik, halk kiiltlirlinii yalnizca korumakla kalmayip onu modern anlati
pratikleriyle harmanlayarak yerel ve kiiresel kiiltiirel formlar arasinda siirekli bir etkilesim alani
yaratmaktadir. Dijital reklamlar, folklorik ogeleri bireysel kimliklere uyarlarken; televizyon
reklamlar1 toplumsal yapiy1 yansitip kiiltiirel kimligin siirekliligini desteklemektedir. Boylece
reklamlar, halk kiiltiirinli yalnizca aktaran degil ayn1 zamanda onu yeniden iireten ve toplumsal
kimliklerin doniisiimiine yon veren dinamik unsurlar haline gelmektedir.

Bu ¢alisma, Tiirkiye’de yayimlanan televizyon ve dijital reklamlardaki halk kiiltiiriiniin
ve folklorik unsurlarin kullanimini, halk bilimi perspektifinden derinlemesine incelemeyi
amaclamaktadir. Reklamlar, modern toplumlarin ayrilmaz bir pargast olarak tliketim
kiiltiiriiniin sekillenmesinde dnemli bir rol oynamakta ve bu siirecte halk kiiltiiriine ait folklorik
ogelerden faydalanmaktadir. Calisma kapsaminda, reklam metinlerinde yer alan folklorik
unsurlarin kiiltlirel baglamda nasil islendigi, bu unsurlarin kiiltiirel degerler tizerindeki etkisi ve
halk kiiltiiriinii nasil doniistiirdiigli detayli bir sekilde analiz edilecektir. Caligmanin evrenini,
Tiirkiye’de yayimlanan reklamlar olustururken, 6rneklem olarak halk kiiltiiriine dair folklorik
unsurlart barindiran reklamlar se¢ilmistir. Reklamlar, yargisal 6rneklem yontemiyle belirlenmis
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olup analiz kapsaminda son on bes y1l i¢inde yayimlanan alt1 televizyon reklami incelenmistir.
Alti reklam sayisi, calismanin kapsam ve hacmi dogrultusunda belirlenmis; ayn1 zamanda farkl
kiiltiirel temalar1 yansitacak sekilde temsiliyet giicli yiiksek Orneklere odaklanilmistir.
(Calismada nitel igerik analizi ve gostergebilimsel ¢oziimleme yontemlerinden yararlanilmistir.
Nitel icerik analizi, reklam metinlerindeki folklorik unsurlarin islenisini, kiiltiirel baglamlarini
ve toplumsal bellege katkilarini agiklamay1 hedeflemektedir. Gostergebilimsel ¢oziimleme ise
reklamlarda yer alan sembollerin ve imgelerin anlamlandirilma bigimlerini, hangi halk
kiiltiirine ait kodlara referans verdiklerini ve tliketim kiiltiirii ile nasil biitiinlestirildiklerini
incelemektedir. Bu analizler dogrultusunda, biitiinciil bir degerlendirme yontemi benimsenmis
ve folklorik unsurlarin reklamlar araciligiyla halk kiiltiiriine nasil aktarilmaya ¢aligildig: ele
alinmistir. Bu ¢aligma ile modern reklam anlatilarinda halk kiiltiiriiniin nasil yansidigini ve bu
yansimanin toplumsal yapilar iizerindeki etkileri incelenerek, kiiltlirel unsurlarin reklamlarla
nasil yeniden sekillendirildigine ve halk kiiltiiriiniin reklamlar araciliiyla toplumsal hafizaya
nasil aktarildigina dair 151k tutmasi amag¢lanmaktadir.

1. Reklam ve Kiiltiir iliskisi

Kiiltiir, bir toplumun tarih boyunca olusturdugu maddi ve manevi degerlerin biitiinii
olup bireylerin kimliklerini bi¢imlendiren en 6nemli unsurdur. Tirk halk kiiltiirii de bu
baglamda, binlerce yillik ge¢misiyle Orta Asya’dan Anadolu’ya uzanan koklii bir mirasin {iriinii
olarak sekillenmistir. Konargdger yasam tarzinin etkisiyle sekillenen Tiirk gelenekleri,
Islamiyet’in kabuliiyle birlikte yeni bir boyut kazanmis ve zamanla Anadolu’nun yerel
kiiltiirleriyle harmanlanarak zenginlesmistir. Bu kiiltiirel miras, halk kiiltiiriinde s6zlii anlatimin
biiyiik bir 6neme sahip olmasini saglamig; boylece destanlar, masallar, tiirkiiler, atasozleri ve
efsaneler, nesilden nesile aktarilmig ve bu sayede toplumun ortak hafizasi korunmustur.
Bununla birlikte, Tiirk halk miizigi, halk danslar1 ve el sanatlar1 da kiiltiirel yapinin 6nemli
parcalarindandir. Zeybek, halay, horon gibi halk oyunlari, halkin duygularini ve yasam tarzini
yansitirken halicilik, ¢ini sanati1 ve ebru gibi el sanatlar1 ise estetik anlayisin gostergeleridir.
Ayrica halk inanglari, ritiieller ve kutlamalar da Tiirk kiiltliriiniin vazge¢ilmez unsurlaridir.
Nevruz ve Hidirellez gibi bahar bayramlari, toplumsal dayanismay1 pekistirirken diigiin ve
stinnet torenleri, geleneklerin yasatilmasina katkida bulunur. Modernlesme ve kiiresellesmenin
etkisiyle kiiltiirel yapilar degisim gostermis olsa da Tiirk halk kiiltiiri ge¢gmisten gelen mirasini
koruyarak ¢agin gereklerine uyum saglamakta ve varligini siirdiirmektedir.

Kiiltiir, bir toplumun kolektif kimligini ve deger sistemlerini sekillendiren dinamik bir
yapt olarak reklamciligin igerik ve bigimsel unsurlarinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Reklam,
bir {iriin, hizmet veya fikri, genis kitlelere tanitmak amaciyla yapilan gorsel, isitsel ve yazili
iletisim ¢alismalarmin biitiiniidiir. Reklamciligin tarihsel gelisimi de toplumlarin kiiltiirel
yapilariyla paralel bir doniisiim gecirmistir. Ozellikle Tiirkiye’de televizyon reklamciliginin
baslangici, 1968 yilinda Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumunun (TRT) deneme yayinina
baglamasiyla miimkiin olmustur (URL-1). TRT, ilk resmi yaymi 31 Ocak 1969°da yaparak
televizyonu, halkin kiiltiirel algilarint pekistiren ve birlestiren bir ara¢ haline getirmistir. Bu
gelisme, 1972 yilinda TRT’de reklamlarin ilk kez yayimlanmaya baslamasina zemin
hazirlamistir (Un, 1996: 65). Bu donemde yayimlanan reklamlarda, Tiirk halkinin geleneksel
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yasam bigimleri ve kiiltiirel sembolleri sik¢a kullanilarak toplumsal baglar giiglendirilmistir.
1980’lerde ozel televizyon kanallarmin yayimna girmesiyle birlikte reklamcilik diinyasinda
biiylik bir doniisiim yasanmig ve TRT nin tekelinin kirilmasiyla reklamlar daha genis kitlelere
ulagabilmistir. Bu donemde, halk kiiltlirline dayali reklamlar geleneksel degerleri modern bir
dil ile sunma yoluna gitmistir. Ozellikle 1980’ler ve 1990’larin basinda televizyon reklamlar,
aile, misafirperverlik ve toplumsal dayanisma gibi kiiltiirel kodlar1 kullanarak Tiirk halkinin
geleneksel motiflerini 6n plana ¢ikarmustir (Un, 1996: 70).

1990’1ar, Tiirk reklamciliginda 6nemli bir doniim noktas1 yaratmistir. Bu donemde,
kiiresel etkilerle birlikte Tiirk reklamciligi, yerel kiiltiirel 6geleri modern reklam anlayisiyla
harmanlamanin yollarin1 aramistir. Televizyonun yayginlagmasiyla birlikte ise reklamlar,
halkin degerlerini, geleneklerini ve yasam bi¢imlerini 6n plana ¢ikararak kitlelere hitap etmeye
baglamigtir. Popiiler reklam kampanyalari, Tiirk halkinin ortak kiiltiirlinden beslenmis ve
toplumsal baglar1 giiclendirmistir. Bu baglamda, kiiltiirel ogelerin reklamcilikta nasil
kullanilabilecegine dair 6nemli drnekler ortaya ¢ikmistir. 1980°ler ve 1990°larda Tiirkiye’deki
toplumsal degisimlerin reklamcilia yansimasi olduk¢a belirgin olmustur. Sehirlesmenin
hizlanmas1 ve modern yagamin etkisiyle reklamlar, aile yapisindaki degisimleri yansitmaya
baslamistir. Ornegin, “Turkcell” gibi markalar, aile yapisindaki doniisiimii vurgulayan
reklamlar hazirlamis ve iletisim ile baglant1 kurma temasini 6ne ¢ikarmistir. Bu tiir reklamlar,
geleneksel degerlerin modern yasamla nasil harmanlanarak gii¢lii bir mesaj verilebilecegine
dair somut bir 6rnek sunmustur.

Dijital platformlarin yiikselisiyle birlikte ise sosyal medya reklamciligi ve
kisisellestirilmis igeriklerin 6n planda oldugu etkilesimli kampanyalar araciligiyla tiiketicilere
daha dogrudan hitap edilmeye baglanmistir. Bu gelismeler, reklamciligin dijital doniisiimiiniin
onemli bir pargasi haline gelirken televizyon reklamciligi da toplumdaki kiiltiirel degisimlerle
paralel olarak evrilmeye devam etmistir. 2000’li yillarla birlikte televizyon reklameciligi,
Tiirkiye’deki toplumsal ve kiiltiirel degisimlere paralel olarak evrilmistir (Sen ve Yenigiin
Altin, 2019: 7). Aile yapisinin doniisiimii, sehirlesme ve modern yasamin etkisiyle televizyon
reklamlar1 daha farkli mesajlar vermeye baglamistir. Geleneksel degerlerin modern yasamla
harmanlandig1 bir dil, izleyicinin duygusal tepkilerini yonlendiren etkili bir ara¢ olmustur. Bu
donemde televizyon reklamlarinda Tirk mutfaginin 6ne c¢ikarilmasi, misafirperverlik ve
toplumsal dayanisma gibi degerlerin vurgulanmasi, kiiltiirel aidiyetin pekismesine katki
saglamistir. Bu tiir igerikler, markalarin kendilerini daha koklii ve toplumsal baglarla iliskili
olarak konumlandirmalarint miimkiin kilmistir. Reklamlarda iinlii isimlerin yer almasi, Tiirk
reklamciliginin belirgin 6zelliklerinden biri haline gelmistir. Hem halk kiiltiiriine ait figtirler
hem de popiiler kiiltiir ikonlar1 olarak iinliiler, reklamlarin hedef kitleyle daha gii¢lii bir bag
kurmasina yardimci olmus, izleyicilerin marka ile 6zdeslesmesini hizlandirmistir.

Reklamcilik hem teknolojik gelismeler hem de kiiltiirel dinamiklerle stirekli doniisen
bir alandir. Tiirk halk kiiltiirii de bu doniisiim siirecinde reklam igeriklerinde giiclii bir sekilde
kendini gostermeye devam etmektedir. Reklamlar, yalnizca bir ekonomik ara¢ degil, ayni
zamanda kiiltiirel degerlerin yayilmasini ve korunmasini saglayan 6énemli fenomenlerdir. Son
yillarda dijitallesme ile birlikte geleneksel televizyon reklamlarinin internet ve sosyal medya
platformlar1 lizerinden yayilan reklamlara donlismesi, televizyonun geleneksel roliinii farkli
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mecralara tagimistir. Bu siireg, reklamlarin kiiltiirel unsurlar1 daha genis kitlelere hizli bir
sekilde ulastirmasina olanak saglamaktadir.

Tiirk reklamciligi, halk kiiltliriinlin izlerini tasiyan pek ¢ok unsuru icermektedir.
Geleneksel motifler, yerel miizikler, atasozleri ve halk mizah1 gibi dgeler, reklamlarda sik¢a
kullanilan kiiltiirel unsurlar arasindadir. Bu unsurlar, tiiketicilerle daha giiglii bir bag kurarak
onlarin zihninde kalic1 bir yer edinir. Tiirk halk kiiltiiriine 6zgii sicaklik, samimiyet ve toplumsal
dayanigsma gibi degerler reklam igeriklerine entegre edilerek hedef kitlenin kendini bu
anlatilarda bulmasi saglanmaktadir. Boylece kiiltiir ve reklam arasindaki etkilesim, geleneksel
degerlerin ¢agdas anlatilarla harmanlanmasina ve gliniimiize tasinmasina imkan tanimakta olup
hem markalar hem de toplum i¢in anlamli bir iletisim ortami yaratilmaktadir. Bu ortamda,
kiiltiirel unsurlarin modern reklamcilikla harmanlanmasi, markalarin toplumsal baglarini
giiclendirmenin yam sira, reklamlarin toplumsal kimlik ve aidiyet anlayisina katki saglama
islevini de 6n plana ¢ikarir. Dolayisiyla kiiltiirel degerlerin reklamcilikla nasil birlestirildigi ve
bu siirecin hangi dinamiklerle sekillendigi derinlemesine analiz edilmelidir.

2. Reklamlardaki Tiirk Halk Kiiltiirii Yansimalari

Tirk kiiltiirtintin reklamlarla olan etkilesimini, halk bilimi unsurlari, kiiltiirel motifler,
semboller ve geleneksel degerler ekseninde derinlemesine inceledigimizde, reklamlarin
kiiltiirel baglamda nasil sekillendigi, toplumsal bellekte nasil bir yer edindigi ve Tiirk halk
kiiltiiriiniin modern reklam dilinde nasil bir yansima bulduguna dair anlaml bir ¢éziimleme
ortaya ¢ikmaktadir. Reklamlarda goriilen kiiltiirel ve folklorik etkiler, halk biliminin modern
pazarlama stratejileriyle nasil biitiinlestigini gozler oniine sererken, bu etkilerin 6zellikle
izleyicinin toplumsal bellegi ve kiiltiirel kimligiyle nasil etkilesimde bulundugu da énemlidir.
Giinay’a gore, “folklor mahsulleri hayatin biitiinliigiinde yer alan milli kiiltiir unsurlar1 olarak
her an karsimiza ¢ikmaktadir; reklam kampanyalari ise hedef kitlenin degerlerini ve kabullerini
tespit ederek, bunlara hitap edecek sekilde diizenlenmektedir” (Gilinay, 1996: 3). Bu baglamda
reklamlar, halk kiiltirlini modern toplumla bulusturmanin G&tesinde, toplumsal hafizay:
sekillendirir ve kiiltiirel degerleri yeniden pekistirir. Geleneksel unsurlar, modern pazarlama
stratejileriyle birleserek toplumsal kimligi giiclendirir ve derinlemesine bir etki yaratir.
Incelenen reklamlar, bu etkilesimi gozler 6niine sererken, halk kiiltiiriiniin cagdas reklam diline
nasil entegre edildigini ve toplumsal bellekteki yerini nasil pekistirdigini gosteren somut
ornekler sunmaktadir. Bu reklamlarda kullanilan motifler, semboller ve degerler, Tiirk
toplumunun kiiltiirel baglariyla duygusal bir bag kurmakta, ayn1 zamanda geleneksel unsurlari
nasil modern bir bi¢imde entegre edebilecegini gostererek toplumsal hafizaya
kazandirilmaktadir. Dolayisiyla, reklamlar sadece ticari bir amag giitmekle kalmay1p toplumsal
degerlerin ve kiiltiirel kimligin giiclii bir sekilde yeniden {iiretildigi alanlar haline gelmektedir.

Tiirk kiiltiiriiniin reklamlarla etkilesimini ve kiiltlirel unsurlarin modern reklam dilindeki
yansimalarini inceledigimizde, bu etkilerin 6zellikle belirli reklamlarla somutlastigint gérmek
miimkiindiir. Caykur reklamlar1 da bu hususta 6nemli bir 6rnek teskil etmektedir. Caykur
reklamlarinda siklikla Tiirk halk kiiltiiriiniin simgelerine ve geleneklerine yer verilir. 2010
yilinda yayimlanan “Caykur Cay Tarlas1” reklami, bu yansimanin gii¢lii bir 6rnegidir (URL-2).
Bu reklamda, geleneksel Tiirk cay kiiltiirii ile modern diinyanin birlesimi vurgulanir ve kiiltiirel
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degerler giiclii bir sekilde sergilenir. Reklamda, Tiirk cayinin demleme yontemi, ¢cayin 6zelligi,
sabirla yapilan bir hazirlik siireci ve Tiirk insaninin evinde ¢ay ikrami1 gibi unsurlar, Tiirk halk
kiiltiiriiniin reklamda net bir sekilde goriildiigli yerlerdir. Bu unsurlar, izleyiciye hem kiiltiirel
bir nostalji sunmakta hem de toplumsal baglar1 giliclendiren bir mesa;j iletmektedir. Reklamda,
cay tarlalarindaki emek, kdy hayatinin sade ve dogal yapisi ile Tiirk insaninin misafirperverligi
tizerinden halk kiiltlirline bir gonderme yapilir. Cay tarlalarinda ¢alisan is¢ilerin geleneksel
kiyafetleriyle ve emekle sekillenen toplum yapisini simgeleyen figiirlerle sahnelenmesi, halk
kiiltiirinlin reklam tarafindan temsili ve ticarilestirilmis bir bicimde yeniden iiretilmesinin
gostergesidir. Bunun yani sira, reklamda yer alan sohbet ve misafirlik ritiielleri de dnemli bir
halk kiiltiirii 6gesidir. Tiirk halk kiiltiirlinde cay, sadece bir icecek degil ayni zamanda
sosyallesmenin, misafirperverligin ve paylasilan anlarin bir simgesidir.

Reklamda yer alan misafirlik ve sohbet dgeleri, Tiirk halk kiiltiiriiniin sicak ve samimi
iliskilerini yansitarak izleyiciyle giiclii bir bag kurar. Cay i¢cme siireci, Tiirk toplumunda
genellikle sosyal bir etkilesim olarak kabul edilir. Bu geleneksel ¢cay i¢me ritiieli, reklamda Tiirk
halkinin i¢tenligini ve toplumsal dayanisma duygusunu pekistiren bir 6ge olarak yer bulur.
Reklamda kullanilan gdrsel unsurlar, izleyicinin hem geleneksel degerlere hem de modern
diinyaya olan bagliligin1 simgeler. Bu sekilde, reklam yalnizca bir iirlin tanitimindan 6te, halk
kiiltiiriiniin derinliklerine inmeyi basararak izleyicinin kiiltiirel kimligiyle giiclii bir bag kurar.

Tiirk halk kiiltiiriinde misafirlik, aile igindeki samimiyetin ve paylasimin dnemli bir
gostergesidir. Reklamda, aile i¢indeki bu samimi atmosferin ve kdy yasaminin geleneksel
degerlerinin 6n plana ¢ikarilmasi, Tiirk halk kiiltiiriiniin gli¢lii bir sekilde aktarilmasina olanak
tanir. Caykur, yalnizca bir cay markasini tanitmaktan Gte, kiiltiirel mirast da yasatarak markay1
toplumla 6zdeslestirir. Cayin evdeki sicak karsilamasi, misafirlikteki 6nemli rolii ve ¢iftcinin
sabirla ¢ay1 toplama siireci, Tiirk halkinin degerleriyle ortiisen bir anlati olusturur. Bu reklam,
tiiketiciye yalnizca bir tirlin sunmaz; Tiirk halk kiiltiirliniin bir par¢ast olma duygusunu da asilar.
Caykur reklaminda yer alan geleneksel degerler ve halk kiiltiiriine ait ogeler, modern
reklamcilikla harmanlanarak giiclii bir kiiltiirel bag kurmay1 basarir. Reklam, markanin Tiirk
halk kiiltiirlinlin bir pargasi olarak konumlanmasini saglayan etkili bir strateji sunar. Tiirk halk
kiiltiiriiniin ¢esitli unsurlari, markalar i¢in hem kiiltiirel miras1 yagatmak hem de tiiketiciyle
derin baglar kurmak adma gii¢lii bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Bu baglamda Caykur’un
reklam stratejileri, Tiirk halk kiiltliriintin - reklamlar araciligiyla giiglii bir sekilde
aktarilabileceginin giizel bir 6rnegidir.

Tiirk halk kiiltiiriiniin reklamlarla harmanlandig1 bir bagka 6rnek olarak Caykur’un 2024
yilinda yayimladigi “11 Aym Sultan1 Ramazan” reklami, Tiirk halk kiiltiiriiniin reklam
aracilifiyla aktarilabilecegini etkili bir sekilde gosteren bir ornektir (URL-3). Ramazan ay1,
Tiirk toplumunda derin bir kiiltiirel ve dini 6neme sahiptir; bu nedenle Caykur, markasini bu
donemin manevi atmosferiyle iliskilendirerek tiiketicilere hitap etmeyi amaclamaktadir.
Reklamda, Tiirk halkinin en 6nemli i¢ceceklerinden biri olan ¢ay, 6zellikle Ramazan ayinda,
iftar ve sahurda aile {iyeleri arasinda paylasilan 6nemli bir 6gedir. Reklamin basinda,
Ramazan’a 6zgii geleneksel bir atmosfer yaratilir. Aile iiyelerinin geleneksel kiyafetleriyle
sofranin etrafinda toplandigi, sicak bir ortamda cay igtikleri goriintiiler, Tiirk halk kiiltiiriiniin
misafirperverlik ve dayanisma gibi 6nemli unsurlarin1 vurgular. Cay, sadece bir icecek degil
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sosyal baglarin giiglendigi, ailelerin bir araya geldigi ve samimi sohbetlerin yapildig: bir arag
olarak reklamlarda anlami derinlestiren bir kiiltiirel 6geye dontistir.

Bu reklamda, halk kiiltiirine dair birgcok sembol ve motif 6n plana c¢ikar.
Misafirperverlik, dayanisma, aile i¢indeki sevgi ve paylagsma gibi kiiltiirel degerler, gorsel ve
icerik olarak belirginlestirilmistir. Caykur, bu geleneksel 6geleri modern bir bakis acisiyla
harmanlayarak markanimn Tiirk kiiltiiriiyle gii¢lii bir bag kurdugunu izleyicilere sunar. Ailenin
bir araya gelmesi, sohbetler, cocuklarin nesesi ve misafirlik gibi unsurlar, reklama hem
duygusal hem de kiiltiirel bir boyut kazandirir.

Gorsel 1: Caykur Reklami (URL-3).

Reklamda kullanilan sicak renk tonlar1 ve aile igindeki samimi goriintiiler, Tiirk halkinin
sosyal degerlerini de 6n plana c¢ikarir. Cay, Ramazan ayinda sadece bir igecek degil, ayni
zamanda sosyallesme ve toplumsal baglar1 giiclendirme simgesidir. Caykur’un bu reklami,
markanin halk kiiltiiriine olan saygisini ve bu kiiltiirli modern reklamcilikla birlestirme
becerisini gosteren onemli bir 6rnek teskil etmektedir.

Reklamin miizikleri ve gorselleri, Ramazan’in manevi atmosferini gii¢lii bir sekilde
yansitarak izleyiciyi derin bir duygusal deneyime ¢eker. Caykur, bu reklamda ¢ayin Tiirk halk
kiiltiirtindeki vazge¢ilmez roliinii 6n plana cikarirken izleyicilere sadece bir icecek sunmakla
kalmaz, onlar1 Tiirk halk kiiltiiriiniin 6ziinden bir par¢a olma duygusuyla bulusturur.
Reklamlarda miizik kullaniminin 6ncelikli hedefi ise reklamin genel amaciyla da Ortiisen
“dikkat cekme”dir. Izleyiciyi kisa siireligine de olsa reklami izlemeye yoneltmek icin miizige
biiyiik 6nem verilmektedir (Fidan, 2017: 228).

Bu baglamda, miizik ve gorsel unsurlarin bir araya gelmesiyle Caykur’un “11 Ayin
Sultan1 Ramazan” reklami, Tiirk halk kiiltliriiniin degerlerini giiclii bir sekilde yansitarak,
izleyiciye sadece bir {irliniin 6tesinde bir kiiltiirel deneyim sunar. Tiirk halkinin kiiltiirel
degerleriyle 6zdeslesen bir marka imaj1 yaratmayi amaclayan reklam, duygusal bag kurma
noktasinda da gii¢lii bir etki yaratmaktadir. Bu tiir reklamlar, markalarin halk kiiltiiriinii dogru
bir sekilde yansitarak, izleyicilerin duygusal diizeyde bag kurmasina olanak tanir. Caykur, Tiirk
halk kiiltliriinii reklamlarina entegre ederek yalnizca bir {iriin degil, ayn1 zamanda bir yasam
tarzi1 ve geleneksel degerleri temsil eden bir marka kimligi olusturmustur.

Garanti BBVA’nin Bonus Flas uygulamasi aracilifiyla 2024 yilinda yayimlanan
Bonus’un “Ramazan Bereketi” reklam1 ise Ramazan ayinin toplumsal ve manevi boyutlarini
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merkeze alan bir anlatim sunarak halk kiiltiiriine ait degerleri modern reklam diliyle
bulusturmaktadir (URL-4). Ramazan, Tiirk toplumunda sadece dini bir ibadet donemi olmanin
Otesinde dayanisma, yardimlagsma ve bereket kavramlarinin peklestigi bir zaman dilimi olarak
da kabul edilir (Ozden, 2010: 88). Bu reklam, Ramazan’in manevi atmosferini yansitmakla
kalmayip izleyiciyi kolektif bir tiiketim pratigi etrafinda birlestiren bir yapiya sahiptir. Bu
baglamda, reklamda yer alan gorseller ve kullanilan dil, halkin manevi degerlerini ve toplumsal
dayanigsma anlayisini vurgulayarak izleyicinin gonliinde bir yer edinmektedir. Bonus,
Ramazan’in ruhuna uygun bir sekilde hem bireysel hem de toplumsal baglar1 gii¢lendiren bir
reklam diliyle izleyiciye hitap etmektedir.

Reklamin basinda, Hacivat ve Karag6z figiirlerinin kullanilmasi, Tiirk halk tiyatrosunun
onemli temsilcilerinden olan bu karakterlerin geleneksel halk kiiltiiriine olan gii¢lii bagini
yansitmaktadir. Hacivat ve Karag6z, Tiirk halk tiyatrosunun en bilinen figiirlerindendir ve halk
arasinda mizahi bir dil ile toplumsal olaylar1 ele alirlar. Bu karakterler, halk kiiltiiriinde, sosyal
yapiy1 ve giindelik yasami eglenceli ve elestirel bir bigimde yansitan 6nemli 6geler olarak kabul
edilir. Reklamda Hacivat ve Karagdz’'iin yer almasi, geleneksel Tiirk tiyatrosu ve mizah
gelenegiyle izleyiciye bir bag kurmay1 amaglamaktadir. Durum komedisi ve toplumsal elestiri
unsurlari, reklamin eglenceli anlatimini giiclendiren unsurlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Hacivat
ve Karag6z’iin iligkisi, halk kiiltiirlindeki mizahin ve toplumun karsilastig1 zorluklara karsi
gosterilen esprili tepkinin reklamda yansimasidir. Halk bilimi bakis agisiyla, Hacivat ve
Karagdz’iin sahneye ¢ikisi, sadece bir eglence unsuru olarak degil, toplumsal degerlerin,
geleneksel ogelerin ve halk hafizasinin giiniimiiz reklamlarinda yeniden hayata gegirilmesi ve
modern tiiketim kiiltiiriiyle iliskilendirilmesi anlamina gelir. Reklamda Hacivat ve Karagdz’iin
golge oyunu formatinda sergilenmesi, geleneksel golge tiyatrosu geleneginin modern diinyaya
uyarlanarak sunulmasidir. Golge oyunu, Hacivat ve Karagdz gibi figiirlerin 151k ve perde
yardimiyla sahneye yansitilmasini saglayan geleneksel bir tekniktir. Bu da reklamim halk
kiiltiirine derin bir bag kurdugunun bir gdstergesidir.

Reklam, gorsel ve anlatima dayali olarak Ramazan’in birliktelik ve paylasma ruhunu
vurgulayan unsurlarla sekillendirilmistir. Kamera acgilar1 ve sahne diizenlemeleri, geleneksel
iftar sofralarinin samimi atmosferini gilinlimiiziin modern estetigiyle birlestirir. Sofranin
etrafinda bir araya gelen aile liyeleri ve dostlar, Tiirk halk kiiltiiriinde iftarin yalnizca bir yemek
degil, sosyal bir etkinlik oldugunu hatirlatan bir sekilde sunulmustur. Bu anlatim, halk arasinda
sikca rastlanan “komsu komsunun kiiliine muhtagtir” veya “azicik agim, kaygisiz bagim” gibi
atasozleriyle de pekistirilen toplumsal dayanigsma anlayisini yansitir.

Renk paleti ve 151k kullanim1 ise Ramazan’in huzurlu ve sicak atmosferini destekleyecek
sekilde tercih edilmistir. S6z konusu atmosfer, geleneksel Anadolu mutfaklarindan ve ev ici
sofralarindan ilham alarak tasarlanmig, bdylece izleyiciye tanidik bir duygu sunulmustur.
Miizik ve ses efektleri de Ramazan’in manevi ve duygusal yanini pekistiren unsurlar olarak
kullanilmistir.  Ozellikle miizik, geleneksel Tiirk ezgilerini modern bir dokunusla
harmanlayarak, izleyiciye Ramazan’in manevi derinligini hatirlatmaktadir. Bu melodik yapz,
halk kiiltirlinde yaygin olan tiirkii ve ilahilerle benzer bir ritim ve ton kullanimiyla hem
nostaljik hem de duygusal bir bag kurar. Reklamda miizigin kullanilmasi, dikkat ¢ekmenin
yaninda mesajin saglikli bir sekilde iletilmesini de saglamaktadir (Kellaris vd., 1993: 115). Bu
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sekilde reklam, sadece gorsel ve dilsel dgelerle degil, ayn1 zamanda isitsel unsurlarla da halk
kiiltiiriiniin samimiyetini ve i¢tenligini etkili bir bicimde izleyiciye aktarir.

Bonus’un ‘“Ramazan Bereketi” reklami, Ramazan’daki toplumsal dayanisma
degerlerini, 1.000 TL’lik bonus kampanyasiyla modern tiiketimle birlestirerek “bereket”
kavramimi ekonomik bir baglamda sunmaktadir. Bu yaklasim, geleneksel kiiltiirel anlayislar
giiniimiiz tiiketim toplumuna adapte ederken, izleyiciyi kiiltiirel degerleri yeniden diisiinmeye
ve bu degerlerin modern diinyada nasil yasatilabilecegini kesfetmeye davet etmektedir.
Reklamda goriilen karakterler, farkli kusaklardan bireyleri bir araya getirerek Ramazan’in
nesiller aras1 birlikteligini temsil etmektedir. Yash bir birey, sofranin basinda anne, baba ve
cocukla bir araya gelirken, esnaftan aligveris yapan anne ve baba figiirleri, Ramazan gelenegini
giiniimiiz tiiketim diinyasinda vurgulamaktadir. Bu figiirler, Tiirk halk kiiltiiriinde 6nemli bir
yer tutan aile yapisinin ve nesilden nesile aktarilan geleneklerin simgeleridir. “Biiytikler
kiigtikleri korur, kiiclikler biiyiikleri sayar” anlayisi, nesiller arasi iligkilerin stirdiiriildiigiinii
simgelemektedir. Sofrada bir araya gelen farkli kusaklar, halk arasinda yaygin olan “sofra
bereketi” kavramini hatirlatirken, birlikte gecirilen zamanin degerini vurgulamaktadir. Ayni
zamanda, Ramazan’da esnafin ve halkin yardimlagma gelenegi, “komsu komsunun kiiliine
muhtagtir” gibi atasozleriyle pekistirilerek toplumsal dayanigsmanin 6nemini anlatmaktadir. Bu
sekilde reklam, geleneklerin modern toplumda yasatilmasi gerektigi mesajini verirken halkin
kiiltiirel hafizasini ¢cagristirmaktadir.

Dolayisiyla, Bonus’un “Ramazan Bereketi” reklami, geleneksel “bereket” anlayisini
ekonomik bir baglamda yeniden sekillendirirken, izleyiciyi kiiltiirel hafizaya ve toplumsal
sorumluluga ¢agirmaktadir. Boylece reklam, halk kiiltiiriindeki degerlerin modern toplumda
nasil siirdiiriilebilecegini ve ticari stratejilerle nasil doniistiiriilebilecegini gdstermektedir.

Benzer sekilde, halk kiiltlirlinii modern reklam diline entegre etme noktasinda dikkat
ceken bir diger 6rnek ise Falim Sakiz’in 2010 yilinda yayimlanan “A¢ Bi’ Falim Rahatla, Ferhat
ile Sirin Kavustu Sonunda!” reklam filmi, Tiirk halk hikayelerinden biri olan “Ferhat ile Sirin”
hikayesini modern reklam anlayisiyla harmanlayarak halk kiiltiiriine referans veren 6nemli bir
ornek teskil etmektedir (URL-5). Reklam, geleneksel anlatidaki “sevda ugruna dag delme”
motifini mizahi bir bakis acisiyla yeniden ele alir. Geleneksel anlatida Ferhat, aski ugruna
kiiliing ile daglar1 delerken reklamda bu motif esprili bir sekilde degistirilerek Ferhat’in sakiz
cigneyerek duvari agmaya ¢aligmast ile sunulmaktadir. Bu siireg, halk hikayelerinin giiniimiiziin
tilketim odakli kiiltiiriinde yeniden sekillendigini ve kolektif hafizada varligin1 koruyarak
yasamaya devam ettigini ortaya koymaktadir.

Reklamin anlat1 yapisi, geleneksel halk kiiltiiriine dogrudan referanslar sunarak kiiltiirel
baglami modern reklam diline yerlestirmektedir. Ferhat ile Sirin hikayesine yapilan
gondermeler, halk anlatilarinin ¢agdas bir bigimde yeniden sekillendirilmesine 6rnek teskil
etmektedir. Reklamda, Ferhat’in Sirin’e ulagma ¢abasi, halk hikayelerindeki asilmaz engeller
temasini korurken bu ¢aba mizahi bir tislupla sunulmaktadir. Bu mizahi yaklasim, geleneksel
halk anlatilarindaki eglenceli ve halk diline yakin iislubu bagariyla yansitmaktadir. Reklamdaki
diyaloglar ve karakterler arasindaki etkilesim, halk tiyatrosunun durum komedisi dgeleriyle
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paralellik gosterir bu da halk kiiltiirlinlin anlat1 dinamiklerinin modern reklam diinyasinda hayat
buldugunu goézler oniine serer.

Reklam, halk kiiltiiriiniin geleneksel 6gelerini modern medya diline basariyla entegre
ederken bu Ogelerin toplumsal bellekte nasil varliklarini siirdiirdiigiinii de gostermektedir.
Ferhat ile Sirin hikdyesinin mizahi bir sekilde yeniden anlatilmasi, halk kiiltiiriiniin anlati
dinamiklerinin modern reklam diinyasinda yeniden bi¢imlendigine dair giiglii bir 6rnek teskil
eder. Bu baglamda, Walter Ong’un sozli kiiltiir teorisi, halk anlatilarinin yazili veya gorsel
medyada yeniden sekillendigini ve boylece kiiltiirel hafizada varliklarin1 koruduklarini 6ne
siirer (2020: 206). Falim Sakiz reklami, iste bu noktada sozlii kiiltiiriin modern medya
araciligiyla gecirdigi dontisiimii somut bir 6rnekle sunmaktadir. Geleneksel anlatilarda yer alan
fedakarlik ve azim temasi, burada sakiz ¢igneme gibi basit ama eglenceli bir eyleme
doniistiiriilerek izleyiciye aktarilmaktadir. Bu doniisiim, halk hikayelerinin tiiketim kiiltiiriine
nasil adapte edilebilecegini ve bu adaptasyonun ne kadar etkili olabilecegini gosteren yaratici
bir strateji olarak degerlendirilebilir.

Falim Sakiz reklaminin en dikkat ¢ekici yonlerinden biri, halk kiiltiiriiniin modern bir
yansimasini sunmasinin dtesinde, izleyicide rahatlatict ve eglenceli bir {iriin algis1 yaratmasidir.
Geleneksel bir halk anlatisinin mizahi ve ¢agdas bir bicimde sunulmasi, reklamin izleyici
izerinde derin bir etki birakmasini saglar. Bu sayede reklam, yalnizca bir iiriin satmaktan Gte,
Tiirk halk kiiltlirlinlin izleyicilerle etkilesime giren bir pargast haline gelir ve markanin kimligi,
halk kiiltiiriiyle i¢ ige gegmis bir yap1 olarak sunulur.

Bu perspektifte Falim Sakiz reklami, halk hikayelerinin modern reklamcilikla
birlesimini gosteren basarili bir 6rnektir. Ferhat ile Sirin hikdyesini mizahi bir tislupla yeniden
yorumlayan bu reklam, halk anlatilarinin sadece ge¢mise ait olmadigini, giiniimiizde de kiiltiirel
bellegin dinamik ve siirekli evrilen bir pargasi olarak varligini slirdiirdiiglinii gézler Oniine
sermektedir. Bu tiir Ornekler, halk biliminin popiiler kiiltiir {izerindeki etkisini daha
derinlemesine incelemek ve halk kiiltiiriiniin modern medyada sekillenmesini anlamak
acisindan 6nemli bir arastirma alant sunmaktadir.

Gilinltimiizde halk kiiltiiriiniin modern diinyadaki yansimalar1 sadece halk hikayeleriyle
siirli kalmayip ayni zamanda geleneksel ritiieller, mitler, sarkilar ve semboller gibi pek ¢ok
kiiltiirel 6geyi de kapsamaktadir. Bu baglamda, Turkcell’in 2024 yilinda baslattig1 “Tiirksel
Hareketler” reklam kampanyasi da kiiltiirel degerlere dayanan énemli bir reklam 6rnegi olarak
one ¢ikmakta olup Tiirk halk kiiltiiriinde, nesnelerin yeniden degerlendirilmesi, tasarruf bilinci
ve dogaya saygi anlayist derin koklere sahiptir (URL-6). Anadolu’da eski esyalarin onarilip
yeniden kullanilmasi, tiiketim anlayisinin yalnizca maddi gerekliliklerden degil, ayn1 zamanda
kiiltiirel degerlerden kaynaklandigini gosterir. “Tiirksel Hareketler” reklami da bu anlayisin
modern diinyadaki yansimalarindan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Reklamda, eski esyalarin
yeniden kullanilabilir hale getirilmesi ve siirdiiriilebilir yasam pratiklerine odaklanilirken bu
yaklasimlar halk kiiltiiriindeki “elden geleni degerlendirme” ve “savurganliktan kaginma™ gibi
geleneksel degerlerle dogrudan paralellik gostermektedir.

Reklamin anlatisinda, halk kiiltlirinlin 6nemli bir 6gesi olan mizahi dil dikkat
cekmektedir. Tiirk halk edebiyatinin 6zellikle fikra tiirli ve halk tiyatrosu geleneginde mizah,
izleyiciyi eglendirirken toplumsal mesajlarin dolayli bir bicimde aktarilmasinda da etkili bir
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ara¢ olarak kullanilmistir. Bu reklamda da mizah, hedef kitlenin ilgisini ¢ekmek ve
stirdiiriilebilirlik gibi onemli bir mesaji kabul ettirmek amaciyla stratejik bir sekilde yer
verilmistir. Tiirk halk tiyatrosunun vazgecilmez bir unsuru olan durum komedisi, reklama
eglenceli bir hava katarak anlatiy1 daha ilgi ¢ekici hale getirmistir.

Bununla birlikte, reklamda geleneksel {iretim ve tliketim pratiklerinin cagdas bir yorumu
dikkat ¢ekmektedir. Tiirk halk kiiltiiriinde, esyalarin islevselligini kaybetmeden yeni sekillerde
degerlendirilmesi sik¢a karsilasilan bir durumdur. Halk arasinda yaygin olan ‘“kullan-at”
anlayisina karsi, “degerlendir, doniistiir, yeniden kullan” prensibi ge¢misten giliniimiize
varligimi slirdirmektedir. Bu reklamda, eski egyalarin yaratict bir bigcimde yeniden
islevsellestirilmesi, halk biliminin bu geleneksel pratigini modern tiiketim aligkanliklariyla
uyumlu bir sekilde sunmaktadir. Reklam, ¢evresel duyarlilik mesajin1 yalnizca bireysel tiiketim
pratikleri iizerinden degil, ayn1 zamanda toplumsal bellekte yer alan siirdiiriilebilir yasam
anlayis1 lizerinden de sekillendirmektedir. Anadolu’da bir esyayr atmak yerine onarmak,
degistirmek ve tekrar kullanmak fikri sadece ekonomik bir zorunluluk degil, kiiltiirel bir deger
olarak goriilmiistiir. Bu baglamda, reklamda verilen mesaj, bu kiiltiirel anlayisla dogrudan
iligkilidir ve halk kiiltiiriindeki geleneksel bilgilerin ¢agdas diinyada nasil yasatilabilecegini
etkili bir sekilde ortaya koymaktadir.

Gorsel 2: Turkcell Reklami (URL-6).

Reklamin gorsel ve anlati yapisinda da halk kiiltiirtiyle iliskili unsurlar goze
carpmaktadir. Egyalarin doniistiiriilme siirecinin eglenceli ve dinamik bir kurgu icinde
sunulmasi, halk anlatilarindaki yaratict ve ¢6ziim odakli diisiinme gelenegiyle paralellik
gostermektedir. Halk hikdyelerinde ve masallarda sikca rastlanan, eskiyi yeniden kullanarak
yeni ¢oziimler iiretme motifi burada modern bir yorum kazanmigtir. Ayni zamanda, anlatinin
samimi ve sicak bir dil lizerinden sekillendirilmesi, halk kiiltiiriindeki s6zlii anlatim gelenegiyle
de benzerlik tagimaktadir. Dolayisiyla, “Tiirksel Hareketler” reklami, yalnizca stirdiiriilebilir
tilketimi tesvik eden bir mesaj vermekle kalmayip Tiirk halk kiiltiiriinde kokli bir yere sahip
olan tasarruf, doniistiirme ve yeniden kullanma pratiklerini de hatirlatan bir igerik sunmaktadir.
Halk bilimi perspektifinden degerlendirildiginde, geleneksel degerleri yasatan ve toplumsal
bellegin siirdiiriilebilirlik kavramiyla biitiinlesebilecegine dair onemli bir Ornek teskil
etmektedir.

Turkcell’in “Tiirksel Hareketler” kampanyasi, ¢evre bilinci ve halk kiiltiiriinii modern
bir yaklasimla harmanlarken, bir baska 6rnek olarak 2024 yilina ait Turkcell’in “Hizin Krali”
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kampanyasi da hiz, teknoloji ve eglencenin birlesimini gézler 6niine sermektedir (URL-7). Bu
kampanya, halk kiiltiirtindeki mizahi iisluptan ve eglenceli anlat1 tarzindan beslenerek Tiirk
halkinin mizah anlayisini ve toplumsal hafizasin1 ¢agdas bir dilde yeniden isler. “Hizin Krali”
kampanyasi, teknolojiyi, hiz kavramimi ve eglenceyi bir araya getiritken halk kiiltiirliniin
eglenceli ve yaratict anlati bi¢imlerinden yararlanarak izleyiciye etkileyici bir deneyim
sunmaktadir.

Tiirk halk kiiltiiriiniin mizahi unsurlarint modern reklamcilikla birlestiren basarili bir
ornek olan reklamin estetik unsurlari, Tiirk halk kiiltiirtindeki eglenceli ve sicak anlatim
tarzindan ilham alirken Ata Demirer gibi halkin tanidigi ve sevdigi bir figiirlin basrolii
iistlenmesi, izleyicinin reklamla kolayca bag kurmasmi saglamaktadir. Halk bilimi bakis
acistyla degerlendirildiginde mizah unsuru i¢eren bu reklam, halkin giinliik yasamina, kiiltiirel
geleneklerine ve degerlerine dogrudan hitap eden etkili bir iletisim bi¢imi ortaya koyar. Tiirk
halk kiiltiirtinde, mizah, toplumsal olaylari anlamlandirmada ve insanlar arasinda iletisimi
giiclendirmede 6nemli bir rol oynar. Bu baglamda, reklamda yer alan eglenceli dil, izleyicinin
iletilen mesaj1 daha kolay kabul etmesini ve 6ziimsemesini saglar.

Bu baglamda, “Hizin Krali” kampanyasi, hiz ve teknoloji kavramlarin1 sadece ¢agdas
bir reklam diliyle degil, Tiirk halk kiiltiiriindeki ilerleme ve yenilik¢i olma degerleriyle de
iliskilendirerek derin bir anlam katmaktadir. Hiz ve teknoloji gibi modern unsurlar, Tiirk halk
kiiltiirtinde koklii bir sekilde var olan gelisim, yenilik ve degisim arzusuyla paralellik gosterir.
Boylelikle bu modern kavramlar, geleneksel halk mizahinin eglenceli diliyle harmanlanarak
sunulmus ve ge¢misin geleneksel dgeleri ile gelecegin dinamik yenilikleri arasindaki uyumu
vurgulayan bir anlati olusturulmustur. Bu yoniiyle reklam, izleyicilere hem ge¢mise saygi
duyan hem de gelecegi kucaklayan bir kiiltiirel bag kurarak halk kiiltiiriinlin modern
reklamcilikla bulusturulmasini etkili bir sekilde gosterir.

Bu unsurlarin birlesimiyle birlikte, reklamda kullanilan miizik, reklamin temposunu
hizlandirarak Tiirk halk kiiltiirlindeki eglenceli anlatima miikemmel bir uyum saglamaktadir.
Miizik, reklamin duygusal etkisini giiclendirirken, halk kiiltlirtindeki sarkili, ritmik anlatimlarla
paralellik gostererek izleyici iizerinde kalict bir izlenim birakmaktadir. Bu miizikler, halkin
hafizasinda yer edebilecek bir melodik yap1 sunarak reklamin etkisini daha da pekistirmektedir.
Reklamlarda olusturulan melodik tekerlemeler, ahenkli sozciikler ve 6zel cingillar hep dikkat
cekicilik ve animsanabilme niteliklerine yapilan bir vurgudur (Scott, 1990: 228).

Reklamin gorsel estetigi de bu anlatiy1 gliglendiren bir diger 6nemli unsurdur. Tiirk halk
kiiltiirintin geleneksel estetigiyle modern teknoloji unsurlarinin birlesimi, izleyiciye tanidik ve
yenilik¢i bir deneyim sunar. Gorsel dgeler, eski ve yeniyi bir arada sunarak izleyicinin hem
kiiltiirel hem de teknolojik baglamda gii¢lii bir iliski kurmasini saglar. Bu estetik anlayis, halk
kiiltiirtinii ve modern teknolojiyi birlestirerek geleneksel degerlerle yenilik¢i bir yaklagim
arasinda uyumlu bir koprii kurar.

Dolayistyla “Hizin Krali” kampanyasi, halk kiiltlirliniin mizahi unsurlarint modern bir
reklam dilinde basartyla harmanlamaktadir. Reklam, hiz ve teknolojiyi vurgularken ayni
zamanda Tirk halkinin mizah anlayis1 ve geleneksel degerleriyle izleyicisine eglenceli bir
deneyim sunmaktadir. Bu reklam, halk bilimi ve kiiltiir baglaminda degerlendirildiginde,
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toplumsal hafizanin ve kiiltiirel 6gelerin reklam diliyle nasil canlandirilabilecegine dair 6nemli
bir 6rnek teskil etmektedir.

2.1. Genel Degerlendirme

Incelenen reklamlar, Tiirk halk kiiltiiriiniin ve folklorik 6gelerin modern reklam diliyle
bulustugu noktada yalnizca bir pazarlama araci olarak degil, kiiltiirel stirekliligi saglayan bir
anlatt mecrasi olarak islev gordiigiinii ortaya koymaktadir. Bonus’un “Ramazan Bereketi”
reklami, Ramazan ayinin manevi atmosferini cagdas tiiketim kiiltiiriiyle harmanlayarak kolektif
bellekte yanki uyandiran bir temsil olusturur. Hacivat ve Karagdz’iin yeniden sahneye
cikarilmasi, nostaljik bir gonderme degil, ge¢misin sahne kiiltliriiniin buglinlin iletisim
pratikleriyle yeniden yorumlanmasidir. Turkcell’in “Hizin Krali” kampanyasi, geleneksel
mizah anlayigini teknolojiyle bir araya getirerek, kiiltiirel kodlarin degisen yasam tarzlarryla
nasil biitiinlestigini somut bi¢cimde gosterir. Caykur’un reklamlar1 ise misafirlik, sohbet ve
birliktelik gibi halk kiiltiiriiniin temel dinamiklerini bugiiniin iletisim tonuyla yansitarak
geleneksel degerlerin giincel hayattaki karsiliklarint pekistirir. Falim Sakiz reklaminda
goriildiigii lizere, halk anlatilar1 giinlimiiz medya ortaminda yeniden kurgulanarak gii¢lii birer
iletisim aracina doniistiiriilmektedir.

Bu biitiinliik i¢inde degerlendirildiginde, reklamlar halk kiiltiiriine yalnizca gondermede
bulunmakla kalmayip onun yapisal Ogelerini ¢agdas bir baglamda yeniden insa eder.
Reklamcilik, folklorik unsurlar1 doniistiirerek bugiiniin toplumuna 6zgii anlatilar yaratirken, bir
yandan da ge¢misin izlerini giiniimiiz belleginde canli tutar. Bu siireg, kiiltiirel mirasin modern
medya yoluyla yeniden islenmesini ve toplumun ortak kimliginin siirekliligini saglayan bir islev
iistlenmesini miimkiin kilar. Dolayisiyla, reklamlar, halk kiiltiiriinii hem koruyan hem de
doniistiiren bir rol istlenerek, gecmisle gelecek arasinda dinamik bir kiiltiirel kopri
kurmaktadir.

Sonug

Tiirk halk kiiltiirii ile reklamlar arasindaki etkilesim, yalnizca bir pazarlama stratejisi
olmanin &tesinde, toplumsal hafizay: diri tutan ve kiiltiirel kimligin yeniden insasin1 miimkiin
kilan dinamik bir siiregtir. Reklamlar, halk kiiltiirliniin derinliklerinden beslenerek hem
geleneksel degerlerin giinliimiize taginmasini saglar hem de bireyler arasindaki kiiltiirel bagi
giiclendirir. Bu noktada her reklam, izleyiciye yalnizca bir tirlinden ziyade bir kiiltiirel deneyim
sunarken, geleneksel motifler, halk hikayeleri ve sosyal degerler, reklam dilinde birleserek
toplumsal hafizay1 canlandirir. Dolayisiyla reklamlar, halk kiiltliriiniin dinamiklerini hizla
degisen, dijitallesmis ve kiiresellesmis diinyada yeniden insa ederken bu kiiltiiriin gelecege
taginmasinda kritik bir rol oynamaktadir.

Bu kiiltiirel aktarim siireci, 6zellikle halk kiiltiiriine 6zgii geleneksel degerlerin reklam
iceriklerinde yeniden anlamlandirilmasiyla belirginlik kazanir. S6z konusu degerler, glinlimiiz
reklam diinyasinda sik¢a basvurulan ve toplumsal hafizay:1 yansitan temel yap1 taslar1 olarak
karsimiza c¢ikar. Misafirperverlik, sohbet ve birlikteligi simgeleyen ritiieller gibi, halkin
giindelik yasaminda koklii bir yere sahip unsurlar; reklam metinlerinde etkili bi¢cimde
kullanilarak izleyiciyle duygusal bag kurulmasina katkida bulunur. Bu tiir ogelerin
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harmanlanmasiyla ortaya ¢ikan anlatilar, halk kiiltliriiniin derinliklerinden beslenir; izleyiciyi
hem nostaljik bir yolculuga ¢ikarir hem de cagdas baglamda yanki uyandiran etkileyici
temsillere doniisiir. Geleneksel halk hikayelerinden de ilhamla kurgulanan sahneler, modern
reklam diliyle yeniden hayat bulur. Hikayelestirme yoluyla yapilan bu kiiltiirel referanslar,
yalnizca mirasin temsiline hizmet etmekle kalmaz; ayn1 zamanda halkin ortak bellegini canli
tutarak reklamcilig kiiltiirel bir aktarim aracina doniistiiriir. Ote yandan, toplumsal ritiieller ve
manevi degerler de reklam diinyasinda goriiniirliik kazanir. Ozellikle 6zel giinlere ve kiiltiirel
pratiklere atifta bulunan igerikler, ekonomik degerlerle harmanlanarak hedef kitleye sunulur.
Halkin benimsedigi semboller araciligiyla iletilen bu temsiller, toplumsal normlarin ve kiiltiirel
hafizanin canli kalmasint saglarken; izleyiciyle giiclii ve anlamli bir duygusal etkilesim
kurulmasina da olanak tanir.

Halkin benimsedigi semboller araciligiyla iletilen bu temsiller, toplumsal normlarin ve
kiiltiirel hafizanin canli tutulmasimi saglarken izleyiciyle giiglii ve anlamli bir duygusal
etkilesim kurulmasina da olanak tanir. Bu ¢er¢evede reklamlar, yalnizca geleneksel unsurlari
aktarmakla kalmaz; ayn1 zamanda halk figiirlerinin ¢agdas anlatim bigimlerine uyarlanmasi
stirecinde aktif bir rol istlenir. Bu uyarlama siirecinde 6zellikle mizahi anlatimlar, halk
kiiltiiriiniin dinamizmini ve esnekligini yansitarak, reklam dilinde etkili ve dikkat ¢ekici bir arag
haline gelir. Kiiltlire ait figiirler, karakterler ve ritiieller, dijital medya ortaminda yeniden
bicimlendirilerek hem izleyicinin ilgisini ceker hem de ona tanidik ve sicak bir kiiltiirel deneyim
sunar. Geleneksel ritiiellerin ve s6zlii anlatilarin dijital diinyada tekrar canlandirilmasi ise
yalnizca nostaljik bir etki yaratmakla sinirli kalmaz modern reklamciligin anlati siirlarin
genisleterek, kiiltiirel iceriklerin ¢ok daha yaratici ve katilimer bigimlerde kurgulanmasina
imkan tanir. Bu yoniiyle reklamlar, halk kiiltiiriinii korumanin 6tesine gegerek kiiltiirel 6geleri
cagdas formlarla yeniden lireten ve onlar1 ¢ok daha genis kitlelerle bulusturan dinamik bir
mecra haline gelir.

Tirk halk kiiltlriiniin reklamlara yansimasi ise, geleneksel unsurlarin modern
reklamcilikla bulustugu somut ve giiclii 6rneklerle belirginlesmektedir. Yapilan incelemelerde
Caykur, Turkcell, Bonus ve Falim Sakiz gibi markalarin reklamlarinda, halk kiiltiiriine dayali
degerlerin ve anlati bigimlerinin ¢agdas reklam diliyle harmanlandigi goriilmektedir. Bu
yaklasimlar, izleyiciye yalnizca bir {iriin degil, ayn1 zamanda kiiltiirel bir deneyim sunarak
reklamin etki giiclinii artirmaktadir. Halk kiiltiiriiniin dinamiklerini modern diinyada yasatmaya
katki sunan bu uygulamalar, toplumsal hafizanin canlandirilmasinda ve kiiltiirel siirekliligin
saglanmasinda Onemli bir rol iistlenmekte; ayn1 zamanda toplumsal kimligin insasina ve
kiiltiirel biling olusumuna da zemin hazirlamaktadir.

Bu noktada, reklamlar araciliiyla halk kiiltiiriiniin modern toplumda nasil bir varlik
gosterdigini ve bu kiiltiirel 6gelerin toplumsal bellekle olan iliskisini daha derinlemesine
anlayabilmek icin, reklamlarin tarihsel siireci ile toplumsal etkilerini de goz Oniinde
bulundurmak gerekmektedir. i1k televizyon reklamlarinda halk kiiltiiriine ait unsurlarmn belirgin
bicimde vurgulanmasi, reklamciligin toplumsal degerlerle nasil i¢ ice gegtigini acikca ortaya
koymustur. Ancak zamanla dijitallesme ve kiiresellesme gibi doniisiimsel siiregler, halk
kiiltiirintin geleneksel Ogelerini yeniden sekillendirmis, bu dgelerin modern diinyada farkli
bigimlerde temsil edilmesine zemin hazirlamistir. Ozellikle dijital ~platformlarmn
yayginlagsmasiyla birlikte, halk kiiltiiriine dayali anlatilar yeni mecra ve formatlarda hayat
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bularak izleyiciyle daha dinamik bir iligki kurmaya baslamistir. Sosyal medya ve internetin
sagladig1 hizli ve yaygin erigim, kiiltiirel miras1 daha 6nce benzeri goriillmemis 6lgiide goriiniir
kilmig; boylece halk kiiltiiriiniin siirekli gelisen, doniistiiriilebilir ve yasayan bir olgu olarak
modern toplumda yer edinmesine olanak tanimaistir.

Sonug olarak, Tiirk halk kiiltiiriiniin reklamlara yansimasi, yalnizca ge¢misin kiiltiirel
ogelerinin bugiine taginmasiyla sinirli kalmamakta; bu 6gelerin, modern diinyada yeniden insa
edilerek hem toplumsal bellegin dinamik bicimde canli tutulmasini hem de kiiltiirel kimligin
siirekli olarak yeniden tanimlanmasini miimkiin kilan ¢ok katmanli bir etkilesim alani
yaratmaktadir. Reklamlar, geleneksel anlatilarla ¢cagdas anlatim tekniklerini bir araya getirerek
halk kiiltiiriinii sadece temsil eden degil, ayn1 zamanda doniistiiren ve glincelleyen bir mecraya
doniismekte; bdylece kiiltiirel siirekliligi saglarken, toplumu ge¢misle bag kurmaya ve kendi
kimligini yeniden kesfetmeye tesvik eden giiclii bir iletisim zemini sunmaktadir. Bu yoniiyle
reklamlar, yalnizca tiiketimi tesvik eden araglar degil, kiiltiiriin anlaticilar1 ve tasiyicilart olarak
da toplumun belleginde iz birakan yaratici anlatilar haline gelmektedir.
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