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Oz

Bu arastirmamin amaci, siirdiiriilebilir pazarlama alanindaki calismalar1 sistematik bir sekilde
incelemektedir. Bu baglamda bu arastirma siirdiiriilebilir pazarlama alaninda, bibliyometrik analiz
yontemi kullarularak Web of Scince (WOS) veri tabanindan elde edilen veriler ile gergeklestirilmistir.
Bu arastirmada, siirdiiriilebilir pazarlama alanina ait mevcut literatiir analiz edilerek alanin temel
yapinin belirlemesine yonelik yayimlanmis ve arastirma kapsamina uygun oldugu belirlenen 2001-
2024 yillar1 arasinda yayimlanan 268 calisma segilmistir. Sonuglar alanda en ¢ok calismanin Yang
Sun ve Juran Kim tarafindan gerceklestirildigini ve en cok atif alan ¢alismanin Journal of Cleaner
Production dergisinde Dangelico ve Vocalelli (2017) tarafindan gerceklestirilen ¢alisma oldugunu
gOstermistir. Ortak kelime analizi sonucu olusan anahtar kelime agina ve kiimeleme analizine ait
sonuglar ise olusan 10 kiimenim siirdiiriilebilir pazarlama alanimin hem teorik hem de uygulamaya
yonelik ¢ok boyutlu yapiya sahip oldugunu ortaya koymustur. Olusan kiimeler siirdiiriilebilir
pazarlama alaninin sadece ¢evresel unsurlarla smirli olmadigini, ayni1 zamanda markalasma, rekabet
avantaji, tliketici davramisi, etik ve sosyal sorumluluk gibi isletmeleri ve tiiketicileri yakindan
ilgilendiren bir¢cok unsuru da barmndirmaktadir. Bu arastirmada siirdiiriilebilir pazarlama alaminda
yapilan calismalarin performans gelisimi de incelendiginden elde edilen sonuglar, alanin hem nitel
hem de nicel olarak giderek giiclendigini gostermektedir. Elde edilen sonuglar, siirdiiriilebilir
pazarlama alammin hem arastirmacilar hem de yaymn yapilan dergiler agisindan dinamik ve
gelismekte olan bir alan oldugunu goéstermektedir. Gergeklestirilen bibliyometrik analiz sonuglari,
stirdiiriilebilir pazarlama literatiiriinde heniiz yeterince derinlemesine incelenmemis alanlarin
bulunduguna da igaret etmektedir. Ozellikle dijital doniisiim ve siirdiiriilebilir pazarlama arasindaki
iliski, gelecekte ele alinabilecek potansiyel arastirma konular1 arasindadir.
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Abstract

This research aims to examine the studies in sustainable marketing systematically. In this context,
this research was conducted with the data obtained from the Web of Science (WOS) database using
the bibliometric analysis method in sustainable marketing. In this research, the existing literature on
sustainable marketing was analyzed, and 268 studies published between 2001 and 2024, which were
determined to be suitable for the scope of the research, were selected to determine the basic structure
of the field. The results showed that most studies in the field were conducted by Yang Sun and Juran
Kim, and the most cited study by Dangelico and Vocalelli (2017) in the Journal of Cleaner Production.
The results of the keyword network formed from the common word analysis and the clustering
analysis revealed that the 10 clusters formed have a multidimensional structure for both theoretical
and practical aspects of sustainable marketing. The clusters formed show that sustainable marketing
is not only limited to environmental elements but also includes many elements closely related to
businesses and consumers, such as branding, competitive advantage, consumer behavior, ethics, and
social responsibility. Since the performance development of studies in sustainable marketing is also
examined in this research, the results show that the field is getting stronger both qualitatively and
quantitatively. The results show that sustainable marketing is a dynamic and developing field in
terms of both researchers and journals. The results of the bibliometric analysis also indicate that areas
have not yet been examined in sufficient depth in the sustainable marketing literature. In particular,
the relationship between digital transformation and sustainable marketing is among the potential
research topics that can be addressed in the future.

Keywords: Sustainable Marketing, Sustainability, Sustainable Marketing Strategies, Bibliometric
Analysis, Web of Science

Ersoy, A. Y. Saygili, M. & Yalgntekin, T. (2025). A Bibliometric Analysis of Future Research Perspectives in
Sustainable Marketing. Journal of the Human and Social Science Researches, 14(2), 1164-1189.
https://doi.org/10.15869/itobiad.1654070

Date of Submission 09.03.2025
Date of Acceptance 18.06.2025
Date of Publication 30.06.2025

*This is an open access article under
the CC BY-NC license.

1 Dog. Dr., Sakarya Universitesi, igletme Fakiiltesi, Uluslararasi Ticaret ve Lojistik Boliimii, Sakarya, Tiirkiye,
ayersoy@sakarya.edu.tr, https://orcid.org/0000-0002-7865-6574

2 Dog. Dr., Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi, Uygulamali Bilimler Fakiiltesi, Uluslararasi Ticaret ve
Finansman Boliimii, msaygili@subu.edu.tr, https://orcid.org/0000-0001-7118-0705

3 Dr. Ogr. Uyesi, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, Can Uygulamali Bilimler Fakiiltesi, Uluslararasi Ticaret ve
Isletmecilik Boliimii, tolga.yalcintekin@comu.edu.tr, https://orcid.org/0000-0001-6920-822X



https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/deed.tr
https://orcid.org/0000-0002-7865-6574
https://orcid.org/0000-0001-7118-0705
https://orcid.org/0000-0001-6920-822X

itobiad- Research Article » 1166

Giris

Siirdiiriilebilirlik, tiim toplumu direkt ilgilendiren bir kavram oldugu igin sanayi ve
hizmet endiistrilerinin odaginda yer almaktadir. Cevresel olarak siirdiiriilebilir {iriin
veya hizmetleri basariyla gelistirmek ve {iretmek, endiistriyel faaliyetlerin gevresel
etkisini azaltmak ve daha temiz {iretimi tesvik etmek icin esastir (Dangelico ve Vocalelli,
2017, 5.1264). Isletmelerin iiretim faaliyetlerini etkin kilmak adma odaklarina aldiklar:
sirdiiriilebilirlik, isletmenin tiim yonetim faaliyetlerinde ve 0zellikle pazarlama
yonetiminde, uygulamalarin ve stratejilerin belirlenmesinde 6nem arz etmektedir. Bu
baglamda bu arastirma siirdiiriilebilir pazarlama alanindaki ¢alismalar1 sistematik bir
sekilde incelemektedir. Bu arastirmada siirdiiriilebilir pazarlama ¢alismalar
bibliyometrik analiz yontemi kullanilarak Web of Scince (WOS) veri tabanindan elde
edilen veriler ile gerceklestirilmistir. Buradan hareketle bu arastirmada siirdiiriilebilir
pazarlama alaninda yapilan ¢alismalara yonelik asagida yer alan arastirma sorularina
cevap aranmuigtir.

1. Siirdiiriilebilir pazarlamaya yonelik gerceklestirilen calismalarin performans gelisimi (en
cok calisma yapan arastirmacilar, en ¢ok atif alan yayinlar, en cok yayin yapan; dergiler,
iiniversiteler ve iilkeler hangileridir?

Bu sorunun cevaplanmasi ile siirdiiriilebilir pazarlama alanindaki bilimsel faaliyetlerin
zaman icindeki seyrinin anlasilmasi kolaylasacaktir. Siirdiiriilebilir pazarlama alaninin
hangi aktorler (arastirmacilar, dergiler, {iniversiteler ve {ilkeler) tarafindan
sekillendirildigini belirlemek, s6z konusu alanin akademik gelisimini ve etkisini
degerlendirebilmek ic¢in 6nem arz etmektedir. Dolayisiyla bu sorunun cevaplanmasi
siirdiiriilebilir = pazarlama alanindaki akademik {iiretkenligin ve etkilerin
degerlendirilmesi ve s6z konusu alanin mevcut durumunun objektif bir haritasinin
¢ikarilmasinda ipuglar1 sunacaktir. Bu baglamda alandaki yaymlarin sayisi,
siirdiiriilebilir pazarlama konusuna duyulan akademik ve sektdrel ilgi incelenebilecek
hangi arastirmacilarm bu alana en ¢ok katki sagladig1 ve hangi calismalarin etkili oldugu
belirlenerek gelecekteki ¢alismalara yon verilmesi saglanabilecektir. Ayrica
siirdiiriilebilir pazarlama konusunda en ¢ok calisma yapilan {ilkeler ve iiniversitelerin
belirlenmesi, en ¢ok yaym yapilan dergilerin ortaya konulmas: uluslararas: is
birliklerinin gergeklestirilmesi ve akademik agisindan stratejileri planlayabilmek igin
firsatlar sunacaktir.

2. Siirdiiriilebilir pazarlama alamnda gerceklestirilen kavramsal yapr ve tematik gelisim
(anahtar kelimelere dayali ortak kelime yapisi ve olugan kiimeler) nasildir?

Ikinci aragtirma sorusunun cevaplanmast ile siirdiiriilebilir pazarlamaya ait kavramsal
yapinin ve tematik gelisimin analizi saglanabilecektir. Ayrica bu soruya verilecek cevap
ile siirdiiriilebilir pazarlamanin nasil evrildigini, hangi anahtar konularin 6n planda
oldugunu ve gelecekte hangi arastirma bogsluklarmin doldurulmasi gerektigini
anlasilmas1 kolaylasacaktir. Dolayisiyla anahtar kelimelere dayali ortak kelime yapisi ve
olusan tematik kiimeler siirdiiriilebilir pazarlama literatiiriiniin hangi konu ve kavramlar
etrafinda yogunlastigini ve hangi konu ve temalarin heniiz kesfedilmedigi konusunda
ipuglar1 sunacaktir. Analiz sonucunda ortaya ¢ikan anahtar kelimelere dayali ortak
kelime yapist ve olusan kiimeler bu alanda calisan arastirmacilara ve uygulayicilara
¢alisma alanm1 se¢iminde rehberlik sunacaktir. Farkli kiimeler ve tematik yapilar
arasindaki iligkilerin incelenmesi siirdiiriilebilir pazarlama alanina yeni perspektifler
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kazandiracak; uygulayicilar ve politika yapicilar ise akademik ¢alismalar temelinde
olusan tematik yapilar1 uygulamaya entegre ederek siirdiiriilebilirlik hedeflerine
ulagsmada avantaj saglayabilecektir.

Arastirma giris, kavramsal ¢ergeve, yontem, bulgular ve sonug kisimlarinin yer aldig1 bes
boliimden olusmaktadir. Arastirmanin giris asamasinda konunun arka plani ve
arastirma sorularmna yer verilirken kavramsal cercevede siirdiiriilebilir pazarlama
kavramina ait literatiir taramasi gergeklestirilmistir. Yontem kisminda bibliyometrik
analiz hakkinda bilgi sunulmus ve analizin nasil gerceklestirilecegi arastirma stratejisi
yardimiyla agiklanmistir. Sonrasinda Arts & Humanities Citation Index (AHCI), Social
Sciences Citation Index (SSCI), Science Citation Index (SCI), Science Citation Index
Expanded (SCI-Expanded) ve Emerging Sources Citation Index (ESCI) gibi etki faktorii
yliksek dergilerin yer aldigt Web of Science veri tabaninda 2001-2024 yillar1 arasinda
gerceklestirilen arastirmalar incelenmistir. Bulgular kisminda  siirdiiriilebilir
pazarlamaya yonelik gergeklestirilen bibliyometrik arastirma verilerine ait analiz
sonuglar: sunulmustur. Son boliimde ise arastirmanin sonuglarina yer verilerek 6neriler
sunulmustur. Bu ¢alisma, siirdiiriilebilir pazarlama alanindaki énemli bilimsel yaymlar:
ve gelismeleri biitiinciil bir bakis acisiyla inceleyerek, mevcut perspektifi anlamanin
yaninda, gelecekteki arastirma ve uygulamalara katki sunacak stratejik bir temel
olusturmay1 da amaglamaktadir.

1. Siirdiiriilebilir Pazarlama

Tiiketimin ve tiretimin daha etkin gerceklesmesi ve insanlarin yasam kalitesini arttirmaya
yonelik olan siirdiiriilebilirlik kavrami Lee vd., (2015) tarafindan “gevreye duyarh
iirtinlerin satin alinmasi ve kullanilmas: yoluyla, ¢evreye duyarli olmayan {iriinlerin
kullanimini reddetme, tiiketimi azaltma, yeniden kullanma ve geri doniistiirme gibi
siirdiiriilebilir imha uygulamalar1” olarak tanimlanmaktadir. Siirdiiriilebilir pazarlama
kavramin diger 6nemli kismini olusturan pazarlama ise Amerikan Pazarlama Dernegi
(2024) tarafindan “miisteriler, is ortaklar1 ve toplum i¢in deger tasiyan tekliflerin
yaratilmasi, iletilmesi, sunulmasi ve degistirilmesine yonelik faaliyet, kurum ve stiregler
biitiinii” olarak tanimlanmustir. Siirdiiriilebilirlik ve pazarlama kavramlarimn kesisim
noktasinda ise isletmelerin hem ekonomik ¢ikarlarin1 hem de toplumsal ve gevresel
sorumlulugu birlikte gozettigi bir yaklasim olan siirdiiriilebilir pazarlama, isletmelerin
bu cok yonlii sorumluluk anlayisini benimsemesiyle s6z konusu dengeleri kurma
arayismnin bir sonucu olarak literatiirde kendine 6nemli bir yer edinmistir.

Birbiriyle tiiketim anlayis: ve kaynaklarin korunmasi baglaminda uyusmayan ilkelere
sahip pazarlama ve siirdiiriilebilirlik kavrami geligkili bir durum gibi goziikse de
gecmisten giliniimiize gesitli degisimler sayesinde bir araya gelmis ve siirdiiriilebilir
pazarlama kavrami dogmustur (Jones vd., 2008). “Siirdiiriilebilir pazarlama, tiiketici
ihtiyaglarin karsilanmasi, orgiitsel amaglara ulasma, siireglerin ekosistemle uyumlu
olmas: Olciitlerini saglayacak bigimde iiriinlerin planlanmasi, gelistirilmesi, gelisimin
kontrol edilmesi, fiyatlandirilmasi, tutundurulmasi ve dagitilmasidir” (Ayyildiz ve Geng,
2008).

Isletmeler gevresel ve toplumsal sorumluluklarmin yaninda bu degerleri pazarlama
stratejileri ile biitiinciil bir sekilde ele alarak siirdiiriilebilirligi rekabet avantajina
doniistiirmekte ve bu yaklasim sayesinde siirdiiriilebilir pazarlama anlayismin énem
kazanmasina katki saglamaktadir. Literatiir ele alindiginda, siirdiiriilebilir pazarlama
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kavramina iliskin kuramsal cerceveyi sekillendiren ve uygulamaya yonelik cesitli
yaklagimlar sunan ¢ok sayida akademik calismanin yer almaktadir. Bu calismalar,
siirdiiriilebilir pazarlamanin tanimi, dnciilleri, sonuglari, temel ilkeleri, stratejik nemi ve
isletmelerin siirdiiriilebilirlik hedefleriyle entegrasyonu gibi baglamlara odaklanarak
alanyazina énemli katkilar sunmaktadir (Dangelico ve Vocalelli, 2017; Minton vd., 2012;
Jung, vd. 2020; Kemper ve Ballantine, 2019; Peterson vd., 2021; Park vd., 2022). Ayrica,
siirdiiriilebilir pazarlama kavrami son yillarda Tiirkiye’de de akademik c¢evreler
tarafindan artan bir ilgiyle ele alinmakta olup, bu alanda gergeklestirilen galismalarin
sayist ve cesitliligi dikkat gekici bir bicimde artis gostermektedir (Saygili, 2022; Kayikgi
vd., 2019; Acikalin, 2020; Kiigiikyoriik ve Kurtuldu, 2022; Cayiragasi ve Sakici, 2021; Kara
vd., 2023).

2. Yontem

Bu arastirma Thomson Reuters tarafindan olusturulan Web of Scince (WOS) veri
tabanindan elde edilen veriler ile gerceklestirilmistir. Web of Scince diinyadaki en iinlii
bilimsel atif indeksi veri tabanlarindan biridir (Wang vd., 2017). Calismada elde edilen
verilerin analizinde bibliyometrik analiz yontemi kullanilmistir.

Bibliyometri, yazili belgelerin gesitli yonlerini analiz ederek bilimsel iletim siirecini
arastirmak igin nicel yontemlerin kullanildig1 disiplindir. Bibliyometri ayni zamanda
arastirma modellerinin izlenmesine olanak saglar (Roy ve Basak, 2013). Kavramsal
haritalar, atif analizi ve ortak atif analizi bibliyometride kullanilan yaygin araglardandir
(Daim & Suntharasaj, 2009, s.47).

Bibliyometri kavrami TUBITAK ULAKBIM Cahit Arf Bilim Merkezi (t.y.) tarafindan
“Belirli bir alanda belirli bir donemde ve belirli bir bolgede kisiler ya da kurumlar tarafindan
iiretilmis yaymlarn ve bu yaymlar arasindaki iliskilerin sayisal olarak analizidir.” seklinde
tanimlanmisgtur.

Alsharif ve digerleri (2020: 2949) ise bibliyometrik analizi “Scopus veya WOS veri taban
olsun, akademik yayinlarin giktilar: iizerinde belirli bir alandaki kiiresel aragtirma egilimlerini
anlamaya yonelik bir arastirma yaklagimi” olarak tanimlamustir.

Bibliyometrik analiz yontemi herhangi bir akademik alanda zamanla olusan birikimi
degerlendirme ihtiyacindan ortaya ¢tkmistir (Ellegaard & Wallin, 2015, s.1812). Bu analiz
yontemi bir alanda olusan veri yiginlarinin davranis analizini, alanin tamamina veya
belirli bir zaman araligindaki kismina bakis saglayarak gergeklestirme imkani
sunmaktadir (Hood &Wilson, 2001, s.309).

Bibliyometrik analiz, veri tabanindaki verileri kullanarak mevcut literatiirii
derinlemesine inceleme ve analiz etme, literatiiriin gelisimine iliskin derinlemesine bilgi
saglama firsat1 sunarken; ¢alisilan alandaki egilimler hakkinda bilgi vermekte ve o alanda
calismaya baglayacak arastirmacilar i¢in zaman tasarrufu saglamaktadir (Ozkan, 2023:
553; Igbal vd., 2019 Leung vd., 2017). Bibliyometrik analiz ile literatiirdeki aragtirmalarin
kalitesine erisilebilir, arastirmalarin kilit alanlar1 analiz edilebilir ve gelecekte yapilacak
arastirmalarin yoniinii temsil edebilir (Yuetian ve digerleri, 2020: 2)

Bibliyometrik analiz, belirli bir alandaki makale, bildiri, kitap ve tez gibi literatiirdeki
calismalarin farkli parametreler {izerinden incelenerek elde edilen nicel verilerin
analizine ve buna bagh olarak agiklanmasina olanak saglayan bibliyometrik analiz;
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biiyiik olgekli bilimsel verilerin titiz bir sekilde arastirilmasini ve analiz edilmesini
saglayan popiiler bir yontemdir (Kasemodel vd., 2016; Giileg, 2023, s.42). Dolayisiyla
bibliyometrik yontemler sayesinde bilimsel arastirmalarin igerik, sonug ve etkinligi
incelenebilmekte ve bilimsel ¢alismalarin yazar, konu, y1l, sayfa sayisy, atiflart vb. analiz
edilebilmektedir (Dilek vd., 2020, s.11).

Bibliyometrik arastirmalar, yaymnlarin belirli 6zelliklerinin analiz edilerek, bilimsel
iletisime iliskin cesitli bulgularin elde edilmesine ve ¢esitli konularda; kurumlar, ekoller
veya {lilkeler arasindan karsilastirmalar yapilmasina olanak saglamaktadir (Umut &
Costur, 2007; Al, 2008). Dolayisiyla bibliyometrik arastirmalarla hem bir konudaki en
verimli aragtirmacilar belirlenmekte hem de bu aragtirmacilar arasindaki etkilesimin
boyutu ortaya c¢ikarilmaktadir (Al, 2008).

Bibliyometrik arastirmalar kitap, tez, makale, bildiri gibi bilimsel yayinlarin istatistiksel
olarak igerik analizlerinin yapildig1 bir yontemdir (Diodato, 2012 & Ogan, 2024). Bu
yontem, arastirilan konu ile ilgili bilim alaninda ortaya ¢ikan gelismelere dair
arastirmacilara, uygulayicilara ve yoneticilere bilgi sunmaktadir (Dilek, 2020, s.2530). Bu
baglamda bibliyometrik yontem sayesinde arastirilan konuya iliskin yazarlar, kaynaklar,
atiflar, dergiler, kurumlar, anahtar kelimeler ve {ilkeler gibi cesitli parametreler
gercevesinde siniflandirma saglanabilmektedir (Ulu & Akdag, 2015). Diger taraftan
bibliyometrik analiz, arastirmaya deger akademik konularin ve ilgili alanlarin akademik
gelisimini saptamak icin elde edilen ¢ok fazla verinin haritasini ortaya koymaktadir
(Donthu vd., 2021).

Ozetle, bibliyometrik arastirma, biiyiik veri setlerini analiz ederek arastirma
alanlarindaki egilimleri, yonleri ve gelisimi anlama noktasinda énemli bir yontem olarak
degerlendirilmektedir. (Ozkan, 2023, s.553).

Bibliyometrik analiz, 2010 yilinda Ness Jan Van Eck ve Ludo Waltman tarafindan
tarafindan gerceklestirilen VOSviewer programi kullanilarak gergeklestirilmistir.
VOSviewer programi verilerin igerigine gore ortak atif analizi, ortak yazarlik analizi,
bibliyografik eslestirme analizi, anahtar kelime analizi ve atif analizi gibi analizleri
bibliyometrik  haritalama yontemi ile gorsellestirerek  verilerin  analizini
gerceklestirmektedir (Duman, 2024, s.33).

VOSviewer, bibliyometrik aglar1 olusturmak ve gorsellestirmek icin kullanilan bir
yazilim aracidir (VOSviewer, t.y.). Bu baglamda VOSviewer, bibliyometrik analiz, veri
gorsellestirme ve akademik atif iligkilerini analiz etmek ve incelemek amaciyla
arastirmacilar tarafindan kullanilan bilimsel haritalar olusturmaya olanak saglayan bir
veri analizi yazilimidir (Dereli, 2024 s.2).

Bu aragtirmada verilerin elde edilmesinde Web of Science veri tabani segilmistir. Bu
tercihin nedeni Arts & Humanities Citation Index (AHCI), Social Sciences Citation Index
(SSCI), Science Citation Index (SCI), Science Citation Index Expanded (SCI-Expanded) ve
Emerging Sources Citation Index (ESCI) gibi etki faktorii yiiksek dergileri icermesidir.

Bibliyometrik analizler en temel haliyle su sekildedir (Karaboga, 2019: 48).
® Atif Analizi (Citation Analysis)

e Ortak Atif Analizi (Co-citation Analysis)

Journal of the Human and Social Science Researches | ISSN: 2147-1185 www.itobiad.com


https://www.vosviewer.com/

itobiad- Research Article 1170

e Bibliyografik Eslesme (Bibliographical Coupling)

¢ Ortak Yazar Analizi (Co-author Analysis)

¢ Ortak Kelime Analizi (Co-word Analysis)

Bu arastirmada verilen elde edildigi yontemler izleyen kisimda sunulmustur.

Title ("sustainable marketing” and “sustainable market” or "sustainability" or
"sustainable" or "marketing" or "market") and Article and Review Articles (Document
Types) and "sustainable marketing" (Search within all fields).

o Ilk aramada: 449,985

e Article ve Review Article: 318,912

e '"sustainable marketing" (Search within all fields): 268
e Y117 (2001-2024): 268

Arastirma stratejisi Bagis vd. (2023) tarafindan gergeklestirilen ¢alisma dikkate alinarak
ise Tablo 1’de 6zetlenmistir.

Tablo 1. Arastirma Stratejisi

Sustainable Marketing
WOS Database

A4
Mining of Bibliometric Data
Search Strategy
Title ("sustainable marketing" and “sustainable market” or "sustainability" or
"sustainable” or "marketing" or "market") and Article and Review Articles
(Document Types) and "sustainable entrepreneurship" (Search within all fields).
Save Result
Al1:449,985
Article and Review Article: 318,912
Sustainable Marketing: 268
Year (2001-2024): 268
Export Saved Result: 268

Import Data

A 4
VOSviwer

!

Analysis of Bibliometric Analysis

7 Bu aragtirmada bibliyometrik analizin gergeklestirildigi 2021 yilindan 2024 Eyliil ayina kadar Web
of Science veri tabaninda yer alan ¢alismalar temel alinmustir.
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Bibliometric Mapping
Co-Citation Analysis
N: 268

3. Bulgular

Siirdiiriilebilir pazarlamaya yonelik gerceklestirilen bibliyometrik arastirma verilerine
iliskin temel bilgiler Tablo 2’te sunulmustur.

Tablo 2. Arastirma Verilerine Yonelik Temel Bilgiler

Temel Bilgiler Yayin Tiirleri
Zaman Aralig1 2001-2024 Article 252
Yayin Sayisi 268 Review Article 16

Tablo 2’de yer alan arastirma verilerine yonelik temel bilgiler incelendiginde 2001-2024
yillar1 arasinda 268 galismaya ulasildigini gostermektedir. Bu galismalardan 252 tanesi
article 16 tanesi ise review article olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

3.1. En Cok Calisma Yapan Arastirmacilar

Siirdiiriilebilir pazarlama alaninda en ¢ok calisma yapan arastirmacilara ait bulgular
Tablo 3'te yer almaktadir.

Tablo 3. En Cok Calisma Yapan Arastirmacilar

Yazar Calisma Toplam Atif Sayisi
Sun, Yang 6 162
Kim, Juran 6 163
Kim, Kyung Hoon 5 204
Rudawska, Edyta 3 24
Lavuri, Ramabu 3 42
Seretny, Marek 3 17
Chhabra, Deepak 3 68
Ko, Eunju 3 34
Schouten, Jonh W 2 83
Lee, Kun Chang 2 24
Sharp, Anne 2 3
Hunt, Shelby D. 2 141
Kim, Cheong 2 24
Trojanowski, Tomasz Witold 2 5
Kowalska, Magdalena 2 9
van Trijp, Hans C. M 2 42
Kemper, Joya 2 121
Lucic, Andrea 2 31
Garrett, Tony C. 2 62
Kazibudzki, Pawel Tadeusz 2

Bagaric, Lidija 2 1
Li, Jing 2 22
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Mestrovig, Dunja 2 1
Martin, Diane M. 2 83

Tablo 3’te yer alan bulgular Siirdiiriilebilir pazarlama baglaminda en ¢ok ¢alismanin
Yang Sun ve Juran Kim tarafindan gerceklestirildigini gostermektedir. Her iki aragtirmaci
6 eserle literatiire katkida bulunmustur. Kim Juran 163 atifa sahipken Yang Sun 162 atifa
sahiptir. Alandaki en ¢ok atifa sahip arastirmaci ise Kyung Hoon Kim’dir. 5 ¢alisma ile
alana katkida bulunan Kim, 204 atifa sahiptir. Shelby D Hunt 2 ¢alismayla alana katk1
saglarken atif sayis1 141’dir. Bir diger 2 ¢alisma ile alana katki saglayan Joya Kemper 121
atifa sahiptir.

3.2. En Cok Atif Alan Yayinlar

Siirdiiriilebilir pazarlama alaninda en ¢ok atif alan yayinlar Tablo 4’te ve en ¢ok atif alan
yayinlar ag1 Sekil 1'te sunulmustur.

Tablo 4. En Cok Atif Alan Yayinlar

Calisma Adi Yil Arastirmacilar  Dergi Ad1 Atf
Sayisi
“Green Marketing”: An analysis
e 2017 . Journal of
of definitions, strategy steps, Dangelico &
. . Cleaner 307
and tools through a systematic Vocalelli .
. . Production
review of the literature
Feelings that make a difference:
How guilt and pride convince .
. Antonetti & Journal of
consumers of the effectiveness 2014 . . 289
. . Maklan Business Ethics
of sustainable consumption
choices
1 of th
Toward a “theoretical toolbox” Connelly, K)::g:m © 0‘;
for sustainability research in 2010 Ketchen & ,y 237
: Marketing
marketing Slater .
Science
1 of th
Frontiers of the marketing Journal “of - the
. . . Achrol & Academy of
paradigm  in  the  third 2011 ) 195
. . Kotler Marketing
millennium .
Science
Sustainability and marketing in
. . Journal of 188
tourism: its contexts, paradoxes, Font & .
2017 Sustainable
approaches, challenges and McCabe .
. Tourism
potential
Biofuel policy in India: A review Saravanan, Journal of
of policy barriers in sustainable 2018  \fathimani, Cleaner 184
marketing of biofuel Deviram, Production
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Rajendran &

Pugazhendhi
Gordon
A f k f inabl ’ Marketi
ran.newor or sustainable 2011 Carrigan & arketing 151
marketing . Theory
Hastings
R e
o Bratng  Hoog o8 Marketing 128
sustainability into the marketing Wilhelm .
. Education
curriculum
Marketing means and ends for a
sustainable society: A welf‘jire 2010 Varey Journal .of 119
agenda for transformative Macromarketing
change
. . Minton, Lee,
Susjcamable. Marketing  and 2012 Orth, Kim & ]ournal. . of 117
Social Media. Advertising,
Kahle
Sustainable marketing, equity, Journal of the
and economic growth: 2 5010 Hunt Acaderr.1y of 109
resource-advantage, economic Marketing
freedom approach. Science
Patala, Jalkala,
Sustainable value propositions: Keréanen, Industrial
Framework and implications for 2016 Viisanen, Marketing 96
technology suppliers. Tuominen & Management
Soukka
What do we mean b Kemper & Journal of
s . Y 2019 P . Marketing 94
sustainability marketing? Ballantine
Management
Consumers’ purchase Journal of
behaviour and green marketing: 2021 Sharma Consumer 93
A synthesis, review and agenda. Studies
Sustainable marketing: Market- Sheth & Journal of
.. . 2020 . . 85
driving, not market-driven. Parvatiyar Macromarketing
Zeritl, Journal of
tai 1 t keti R
Sus amab' e export marketing . , obson, International 80
strategy fit and performance Spyropoulou )
. Marketing
& Leonidou
Doing good does good? Li Wu & Corporate Social
Sustainable marketing of CSR 2011 DiIllg Responsibility 78
and consumer evaluations and
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Environmental
Management
Marketing and the new Scott, Martin Journal of 71
- 2014 i
materialism & Schouten Macromarketing
Proposing a sustainable Journal of
marketing  framework  for 2009 Chhabra Sustainable 68
heritage tourism. Tourism
Sustainable marketing activities Jung, Kim & Journal of
of traditional fashion market 2020 - & Business 61
Kim
and brand loyalty Research

Tablo 4'te en ¢ok atif alan yayinlar listesi incelendiginde en ¢ok atif alan calisma
Dangelico ve Vocalelli (2017) tarafindan Journal of Cleaner Production isimli dergide
yaymnlanan “Green Marketing”: An analysis of definitions, strategy steps, and tools
through a systematic review of the literature” isimli ¢alismadir. S6z konusu arastirma 307
atifla alanda en fazla atifa sahiptir. “Feelings that make a difference: How guilt and pride
convince consumers of the effectiveness of sustainable consumption choices” isimli
¢alisma Antonetti ve Maklan tarafindan yapilmis olup 289 atifa sahiptir. S6z konusu
arastirma 2014 yilinda Journal of Business Ethics isimli dergide yaymlanmistir. 237 atifla
alandaki en ¢ok 3 atifa sahip olan Toward a “theoretical toolbox” for sustainability
research in marketing isimli calisma 2007 yilinda Connelly ve digerleri tarafindan Journal
of the Academy of Marketing Science isimli dergide yayinlanmuistir.

fongf2017)
minton{2012)
saravanan (2018)
hunt (2012) sheth{2021)
bridges (2008)
petersop (2021)
scott2014)
donoha@(2012) huntf2011)
chhabf@ (2009) TR
vareyf2010)
kumagezorz) € e G i (2913)
.
heath§2012)
gorddgjoor) "W kim@o's)
2 "
dangel@(zoﬂ) - © jungip020)

gargi015) kempgp2019)
hi 012

) tinnishgi2012)
%, VOSviewer <

Sekil 1. En Cok Atif Alan Yayinlar Ag1
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3.3. En Cok Yayin Yapan Dergiler

Siirdiiriilebilir pazarlama baglaminda yayin yapan dergilere ait bulgulara Tablo 5te yer
verilmistir.

Tablo 5. En Cok Yayin Yapan Dergiler

Calisma Atf

Dergi Ads Sayis1 Sayis1
Sustamability 44 417
Journal of Global Scholars of Marketing Science 8 139
Journal of Business Research 7 192
Journal of Cleaner Production 6 507
Journal of Macromarketing 6 369
Journal of Marketing Management 5 163
Journal of Strategic Marketing 5 32
Amfiteatru Economic 4 57
Industrial Marketing Management 4 157
Journal of Sustainable Tourism 4 320
Business Strategy and The Environment 3 61
Cogent Business Management 3 18
Foundations of Management 3 17
International Journal of Consumer Studies 3 158
Journal of Business Industrial Marketing 3 35
Journal of Marketing Education 3 166
Journal of The Academy of Marketing Science 3 541
Polish Journal of Management Studies 3 34
Recherche et Applications en Marketing (English Edition) 3 16
Strategic Change Briefings in Entrepreneurial Finance 3 29

Tablo 5 incelendiginde siirdiiriilebilir pazarlama baglaminda 44 calisma ile
“Sustainability” dergisi en ¢ok yayina sahip dergidir. Bu dergiyi 8 yayinla “Journal of
Global Scholars of Marketing Science” dergisi takip ederken, “Journal of Business
Research” dergisi 7 calisma ile alandaki en ¢ok yayma sahip f{iglincii dergi
konumundadr.
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journal of global scholars of .
journal of sustaiinable tourism
@

journal of business research

sustwnlty ®

amfiteatr@economic

journal of cleafiler production

& journal of the-agademy of mark
cogent businessi& managemen

foundations ofimanagement

journal of marketing managemen

international journal of consu industrial marketing managemen

{:&5 VOSviewer recherche et applications en m

Sekil 2. En Cok Yayin Yapan Dergiler Ag:
3.4. En Cok Yayin Yapilan Universiteler

En ¢ok yayin yapilan tiniversitelere ait Web of Science (WOS) istatistikleri temel alinarak
elde edilen bulgular Tablo 6’da yer almaktadir.

Tablo 6. En Cok Yayin Yapilan Universiteler*

Universite Calisma Sayis1

Jeonju University 6

University of Szczecin

Bucharest University of Economic Studies

Changwon National University

Egyptian Knowledge Bank (EKB)

Indian Institute of Management (IIMs)
Indian Institute of Technology System (IITs)

Korea University

Texas Tech University
Texas Tech University System

University System of Ohio

L L L L R LR BN LS AR AR o)

Yonsei University

*Wos istatistiklerinden alinmistir.

Tablo 6’da yer alan bulgular “Jeonju University” ve “University of Szczecin”
iiniversitelerinin siirdiiriilebilir pazarlama alaninda 6’sar yayinla en ¢ok ¢alismaya sahip
tiniversiteler konumunda yer aldigini gostermektedir. Bu iki {iniversiteyi “Bucharest
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University of Economic Studies” ve “Changwon National University” iiniversiteler 5’er
calisma ile takip etmektedir.

bucharest uni@econ studies

koreguniv
® )
@uily @recintexas w@h univ 22BNV ami@niv curtiguniv @ jeonjuniv
yonsghuniv

&, VOSviewer

Sekil 3. En Cok Yayin Yapan Universite Ag1
3.5. En Cok Yayin Yapan Ulkeler

Siirdiiriilebilir pazarlama alaninda en ¢ok yayina sahip iilkelere ait bulgulara Tablo 7’'de
yer verilmistir.

Tablo 7. En Cok Yayin Yapan Ulkeler

Ulke Calisma
Amerika 34
Hindistan 29
Cin 23
ingiltere 21
Gliney Kore 19
Avustralya 15
Polonya 14
Hirvatistan 9
Pakistan 9
Ispanya 9

Tablo 7’de yer alan ¢ok yayina sahip iilkeler incelendiginde Amerika 34 ¢alisma ile ilk
sirada yer almaktadir. Hindistan 29 ¢alisma ile ikinci sirada yer alirken Cin, 23 calisma ile
alana katki saglayan {iciincii iilke konumundadir.
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canada
L peoplesyp china
portugal
soutfykorea
i mexico
romania
vietham gergany
ndis ®
england
L J
paan gy ” polgnd
u arab émirates
fralice new zealand brazil
croatia
spain -
U(% VOSviewer fingnd

Sekil 4. En Cok Yayin Yapan Ulkeler Ag1

En ¢ok yayin yapan {ilkelere iliskin yogunluk grafigi Sekil 5'te yer almaktadir.

[G% VOSviewer

Sekil 5. Ulkelere Gore Yogunluk Haritas1
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Sekil 5’'te yer alan bulgular incelendiginde Amerika, Hindistan ve Cin’in siirdiiriilebilir
pazarlama kavraminin yer aldig1 calismalarda 6n planda oldugu goriilmektedir.

3.6. Anahtar Kelimeler Ag1

Siirdiiriilebilir pazarlama kavramina ait calismalar temel alinarak gergeklestirilen ortak
kelime analizine ait sonuglara Sekil 6’da yer verilmistir.

Siirdiiriilebilir pazarlama kavramina ait calismalar temel alinarak gergeklestirilen ortak
kelime analizi sonucu olusan anahtar kelime agina Sekil 6’da ve kiimeleme analizine ait
bulgulari ise Tablo 8’de yer verilmistir.

marketing performance

bibliometsie analysis *

socialimedia

climatechange

sustainable competitivasadvantage
management

consumégbehavigr
sustainable@nsumption marketing

arketingistrategy  social practice theory SUStw’ il ity

Ty Lo “gsus@inable marketing
dy
green products

ecologicalgnarketing { ethical marketing
sustainalle tourism

® customer equity

5 brandigquit
consumption Sustainable development Ly

environmengal marketing @ social responsibility

" corporate soci@)responsibility
sustainable marketing mix

brandiimage
£, vosviewer

Sekil 6. Siirdiiriilebilir Pazarlama Anahtar Kelimeler Ag1
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Tablo 9. Kiimeleme Analizi Bulgular1

1. Kiime 2. Kiime

Bibliyometric analysis Consumption

Branding Corporate social responsibility
Competitive advantage Environmental marketing
Cosumer behavior Ethichs

Purchase intention Macromarketing

SMES Metaverse

Social media Social marketing

Stratgy Sustainable tourism

3. Kiime 4. Kiime

Brand loyalty Climate change

Ethical marketing Consumer

Management Environment

Social Practice Theory Marketing

Sustainability Sustainable

Sustainability marketing

Sustainable consumption

5. Kiime 6. Kiime

Ecological marketing Social responsibility
Green marketing Sustainable development
Marketing strategy Sustainable marketing
Responsible marketing Sustainable marketing mix
Sustainable marketing orientation

7. Kiime 8. Kiime

Brand equity

Costumer equity Brand image

Fast fashion

9. Kiime 10. Kiime

Gren products Marketing performance

Elde edilen bulgular 10 kiimenin ortaya c¢ktigin1 gostermektedir 1. Kiimede;

o a7

“bibliyometric analysis”, “branding”, “competitive advantage”, “consumer behavior”,
“purchase intention”, “SMEs”, “social media” ve “stratgy” yer almaktadir. 2, Kiimede;
“consumption”, “corporate social responsibility”, “environmental marketing”, “ethics”,
“macromarketing”, “metaverse”, “social marketing” ve “sustainable tourism” yer
almaktadir. “Brand loyalty”, “ethical marketing”, “management”, “social practice
theory”, “sustainability”, “sustainability marketing” ve “sustainable consumption” 3.
Kiimede yer almaktadir. 4. Kiimede “climate change”, “consumer”, “environment”,
M

vou

“marketing” ve “sustainable” kavramlar: yer almaktadir. “Ecological marketing”, “green
marketing”, “marketing strategy”, “responsible marketing” ve “sustainable marketing
orientation” 5. Kiimede yer almistir. 6. Kiimede “social responsibility”, “sustainable

development”, “sustainable marketing” ve “sustainable marketing mix” yer almaktadir.
7. Kiimede “brand equity”, “costumer equity” ve “fast fashion” yer alirken 8. Kiimede
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“brand image”, 9. Kiimede “gren products”, 10. Kiimede ise “marketing performance” yer
almaktadir.

3.7. Web of Science Kategorileri

Siirdiiriilebilir pazarlama kavrami {izerine gerceklestirilen ve bibliyometrik analizinde
kullanilan 268 ¢alismanin Web of Science veri tabaninda yer aldig1 kategoriler Tablo 10’da
sunulmaktadir.

Tablo 10. Web of Science Kategorileri*

268 Calisma icinde

Kategori Calisma Yiizdesi (%)
Business 109 %40.67
Green Sustainable Science Technology 67 %25
Environmental Sciences 58 %21.64
Management 53 %19.78
Environmental Studies 52 %19.40
Economics 18 %6.72
Hospitality Leisure Sport Tourism 12 %4.48
Engineering Environmental 7 %2.61
Business Finance 6 %2.24

*WOS istatistiklerinden alinmigtur.

Tablo 10’daki yer alan bulgular yapilan ¢alismalarin 109'unun (%40.67) “business”;
67’sinin (%25) “Green Sustainable Science Technology”; 58'inin (%21.64) “Environmental
Sciences” Kkategorilerinde yer aldigini gostermektedir. “Management” (53) ve
“Environmental Studies” (52) kategorilerinde yer alan ¢alismalarin sayisi ise neredeyse
birbirine esittir.

Sonug

Bu arastirmada stirdiiriilebilir pazarlama calismalar1 bibliyometrik analiz yontemi
kullanilarak Web of Scince (WOS) veri tabanindan elde edilen verilere dayanmaktadir.
Aragtirma verilerine yonelik temel bilgiler 2001-2024 yillar1 arasinda 268 g¢alismaya
ulagildigini gostermektedir. Elde edilen sonuglar siirdiiriilebilir pazarlama alaninda
yapilan calismalarin 109'unun (%40.67) “Business”; 67’sinin (%25) “Green Sustainable
Science Technology”; 58’inin (%21.64) “Environmental Sciences” kategorilerinde yer
aldigmi gostermistir. “Management” (53) ve “Environmental Studies” (52)
kategorilerinde yer alan calismalarin sayis1 ise neredeyse birbirine esit olarak ortaya
¢ikmistir. Arastirmada stirdiiriilebilir pazarlama alaninda yapilan ¢alismalarin
performans gelisimi incelenirken; hem arastirmacilarin {iretkenligi hem de ¢alismalarin
aldigr atiflar, yayin organlarimin ve {iiniversitelerin katkilar1 ortaya konmustur.
Arastirmada elde edilen sonuglar, alanin hem nitel hem de nicel olarak giderek
gliclendigini gostermektedir.

Arastirmada oncelikle “Siirdiiriilebilir pazarlamaya ydnelik gerceklestirilen ¢alismalarin
performans gelisimi (en ¢ok ¢alisma yapan arastirmacilar, en ¢ok atif alan yayinlar, en
¢ok yaymn yapan; dergiler, {iniversiteler ve {ilkeler hangileridir?” sorusuna cevap
aranmugtir. Ele edilen sonuglar aragtirmada temel alinan veri setinde siirdiiriilebilir
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pazarlama baglaminda en ¢ok c¢alismanin Yang Sun ve Juran Kim tarafindan
gerceklestirildigini ortaya koymaktadir. 6 eserle literatiire katkida bulunan
aragtirmacilardan Kim Juran 163 atifa sahipken Yang Sun 162 atifa sahiptir. Diger taraftan
sonuglar, 5 ¢calisma ile alana katkida bulunan Kyung Hoon Kim’in, 204 atifla en ¢ok atifa
sahip arastirmact konumunda oldugunu gostermektedir. En ¢ok atif alan yayinlar
listesine ait sonuglar incelendiginde 307 atifla en ¢ok atif alan calisma, Dangelico ve
Vocalelli (2017) tarafindan Journal of Cleaner Production isimli dergide yayinlanan
“Green Marketing”: An analysis of definitions, strategy steps, and tools through a
systematic review of the literature” isimli ¢alisma oldugu goriilmistiir. 2014 yilinda
Journal of Business Ethics isimli dergide Antonetti ve Maklan tarafindan yayimlanan
“Feelings that make a difference: How guilt and pride convince consumers of the
effectiveness of sustainable consumption choices” isimli ¢calisma en ¢ok atif alan ikinci
¢alisma olmustur. Sonuglar ayrica, 2010 yilinda Connelly ve digerleri tarafindan Journal
of the Academy of Marketing Science isimli dergide yayimlanan “Toward a “theoretical
toolbox” for sustainability research in marketing” isimli galismanin 237 atifla alandaki en
¢ok atifa sahip olan {iglincli ¢alisma oldugunu gostermistir. Arastirmanin sonuglari
“Sustainability” dergisinin siirdiiriilebilir pazarlama baglaminda 44 calisma ile en ¢ok
yaymna sahip dergi oldugunu ortaya koymustur. “Journal of Global Scholars of
Marketing Science” dergisi 8 yayinla ikinci sirada yer alirken “Journal of Business
Research” dergisi 7 ¢alisma ile alandaki en ¢ok yayina sahip {iclincii dergi konumunda
oldugu bulunmustur.

Sonuglar, “Jeonju University” ve “University of Szczecin” tiniversitelerinin siirdiiriilebilir
pazarlama alaninda 6’sar yayinla en ¢ok ¢alismaya sahip iiniversiteler konumunda yer
aldigmi gostermistir. “Bucharest University of Economic Studies” ve “Changwon
National University” iiniversiteleri ise 5’er ¢alisma ile siirdiiriilebilir pazarlama ile ilgili
en ¢ok calismaya sahip olan diger iiniversiteler olarak bulunmustur. Ayrica
siirdiiriilebilir pazarlama alaninda ¢ok yayma sahip iilkeler arasinda Amerika’nin 34
calisma ile ilk sirada; Hindistan'in 29 calisma ile ikinci sirada; Cin’in ise 23 ¢alisma ile
alana katki saglayan {igiincii iilke konumunda oldugu bulunmustur.

Gergeklestirilen bibliyometrik analize ait sonuglar, siirdiiriilebilir pazarlama
literatiiriiniin sadece sayisal olarak artmadigini, ayn1 zamanda etkili ve yon belirleyici
calismalar1 barmdirdigini ortaya koymaktadir. Ozellikle yiiksek atif alan galismalar,
siirdiiriilebilir pazarlama alandaki teorik ¢ergevenin ve uygulamalarin sekillenmesinde
onemli bir role sahip oldugunu gosterirken ayn1 zamanda gelecekteki arastirmalara yon
veren hipotezler ve modeller sunmaktadir. Siirdiiriilebilir pazarlama alaninda yayin
yapan arastirmacilar arasinda belirli arastirmacilarin 6n plana ¢ikmasi, bu yazarlarin
literatiire yon veren galismalar gerceklestirdigini ve alanin gelecekteki gelisimine 1s1k
tuttuguna isaret etmektedir. En ¢ok atif alan dergiler siirdiiriilebilir pazarlama
konusunun genis kitlelere ulasmasinda ve disiplinler arasi etkilesimin saglanmasinda
onemli bir rol iistlendiginden, s6z konu dergilerin alanin goriiniirliigiinii ve akademik
etkisini artirdigini ifade etmek miimkiindiir. Diger taraftan {ilkeler ve iiniversiteler
arasindaki dagilim, siirdiiriilebilir pazarlamanin yalnizca belirli cografi bolgelerle sinirl
olmadigmi; Amerika, Hindistan ve Cin gibi farkli {ilkelerde yogun arastirma
faaliyetlerinin yiiriitiildigiinii gostermektedir. Dolayisiyla siirdiiriilebilir pazarlama
alaninin  kiiresel oOlgekte o6nem tasidigr ve farkli perspektiflerden zenginlestigi
goriilmektedir.
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Elde edilen sonuglar, siirdiiriilebilir pazarlama alaninin hem arastirmacilar hem de yaymn
yapilan dergiler agisindan dinamik ve gelismekte olan bir alan oldugunu gostermektedir.
Sonuglar hem teorik ¢ercevenin zenginlesmesi hem de uygulamada somut stratejilerin
gelistirilmesi agisindan degerlendirildiginde bu arastirma, stirdiiriilebilir pazarlama
alanin mevcut durumunu ve gelecekteki potansiyel arastirma alanlarmi 6n plana
¢ikarmaktadir. Bu baglamda, bu arastirma siirdiiriilebilir pazarlama literatiiriin
gelisimini, 6nde gelen arastirmacilarin ve yaym organlarinin rollerini ve {iniversiteler
arasindaki is birliklerinin 6nemini detaylandirarak siirdiiriilebilir pazarlama alanina dair
kapsamli bir perspektif sunmaktadir.

Aragtirmacilarin farkli yontem ve perspektifler gelistirmesi, literatiirde hem geleneksel
pazarlama yaklagimlarinin hem de cevresel, sosyal ve etik perspektiflerin entegre
edildigini gostermektedir. Bu gesitlilik, siirdiiriilebilir pazarlama alanin siirekli
gelismesine ve yeni kavramsal gergevelerin olusmasina olanak tamimaktadir. Analiz
sonuglari, pazarlama literatiiriiniin geleneksel konular1 (6rnegin marka yonetimi, tiiketici
davranigi) ile siirdiiriilebilirlik kavramlarmni (gevre, etik, sosyal sorumluluk) basarili bir
sekilde entegre ettigini gostermektedir.

Pazarlamaya ait geleneksel konular ve siirdiiriilebilirlik kavramlarina ait entegrasyon
pazarlamanin sadece ekonomik bir yapiya sahip olmadigini ayn1 zamanda toplumsal ve
gevresel sorumluluklarin da bir parcasi olarak degerlendirildigini gostermektedir.
Dolayisiyla siirdiiriilebilir pazarlama hem akademik hem de uygulamada yeni bir
ger¢eve kazandirmada Onemli role sahiptir. Ayrica calismada ortaya g¢ikan marka
sadakati, miisteri degeri ve pazarlama performans: gibi degiskenler, isletmelerin ve
uygulayicilarin siirdiiriilebilir pazarlama stratejilerinde gostergeler isletmelerin uzun
vadeli rekabet avantaji saglamasi icin stratejik planlamalarda énemli bir yere sahiptir. Bu
baglamda isletmeler, tiiketici beklentilerini karsilamak ve marka imajin1 giiglendirmek
icin etik pazarlama, kurumsal sosyal sorumluluk ve gevresel yaklagimlar: stratejik
pazarlama karmalarina entegre ederek hem toplumsal hem de ¢evresel sorunlara duyarlh
bir pazarlama yaklasimi benimseyebilir. Diger taraftan, akademik calismalar ile elde
edilen sonuglarin isletme ve uygulayicilar ile paylasilmasi inovasyon ve rekabet avantajt
yaratma konusunda isletmeler 6nemli firsatlar sunabilir.

Gergeklestirilen bibliyometrik analiz sonuglari, siirdiiriilebilir pazarlama literatiiriinde
heniiz yeterince derinlemesine incelenmemis alanlarin bulundugunu da gostermektedir.
Ozellikle dijital doniisiim ve siirdiiriilebilir pazarlama arasindaki iligkinin, gelecekte ele
alinabilecek potansiyel arastirma konulari arasinda yer alabilecegini ifade etmek
miimkiindiir. Elde edilen sonuglar siirdiiriilebilir pazarlama agisindan hangi arastirma
alanlarmin daha fazla ilgi gorebilecegine ait ipuglar1 sundugundan yeni pazarlama
stratejilerinin gelistirilmesi, teknolojik yeniliklerin entegrasyonu veya siirdiiriilebilirlik
kavraminin farkli sektorlerdeki uygulanabilirligi {izerine detayl1 arastirmalar
yapilabilmesinde de yol gosterici olacaktir. Bu sekilde siirdiiriilebilir pazarlamanin teorik
cergevesi ile stratejik uygulamalar arasinda baglant: kurulmasi da oldukca olasidir.

Bu calismada elde edilen sonuglar ile farkl: iilke ve cografyalarda yayinlarini siirdiiren
arastirmacilar arasinda is birliklerinin artirilmasi, siirdiiriilebilir pazarlama alanindaki
teorik ve metodolojik yaklasimlarin gesitlenmesine katki saglayabilir. Siirdiiriilebilir
pazarlama alaninda yiiksek atif alan ¢alismalarin ortaya koydugu kavramsal ve teorik
gercevelerin detayli analiz edilmesi, literatiirdeki bogluklarin tespit edilmesine ve yeni
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arastirma alanlarmin ortaya konulmasina imkan saglayabilir. Bu baglamda
siirdiiriilebilir pazarlama, ekonomik, sosyal, cevresel ve etik boyutlari icerdiginden; farkl
disiplinlere ait yontem ve bakis agilarinin entegrasyonunun saglanmasi agisindan tegvik
edilmelidir. Alanin o6nde gelen dergileri vasitasiyla siirdiiriilebilir pazarlama
¢alismalarmin daha genis kitlelere ulagsmasi saglanabileceginden alanda en ¢ok atif alan
dergiler Ornek alinarak benzer dergilerin desteklenmesi, akademik goriintirliigii
artirmada onem arz etmektedir. Bibliyometrik analiz sonuglar1 dikkate alindiginda,
siirdiiriilebilir pazarlama alaninda heniiz yeterince ele alinmamis konularmn (6rnegin,
dijital doniistim ve stirdiiriilebilir stratejilerin entegrasyonu) arastirilmasi alanin
gelismesine katki saglayacaktir.

Arastirmada cevap aranan bir diger soru ise “Siirdiiriilebilir pazarlama alaninda
gerceklestirilen kavramsal yapis1 ve tematik gelisimi (anahtar kelimelere dayali ortak
kelime yapis1 ve olusan kiimeler) nasildir?” sorusudur. Arastirmanin sonuglari, anahtar
kelimelere dayali ortak kelime yapisi ve olusan kiimeler agisindan incelendiginde 10
kiimenin ortaya ¢ktigmni goriilmiistiir. Bibliyometrik analiz, markalasma, rekabet
avantaji, tiiketici davranisi ve satin alma niyeti anahtar kelimeleri birinci kiimede 6n
plana ¢ikarken tiiketim, kurumsal sosyal sorumluluk, ¢evresel pazarlama ve etik konular1
ikinci kiimede 6n planda yer almistir. Marka sadakati, etik pazarlama, siirdiiriilebilir
pazarlama ve siirdiiriilebilir tiiketim kelimeleri {igiincti kiimede 6n plandayken iklim
degisikligi, tiiketici, cevre ve siirdiiriilebilirlik anahtar kelimelerinin dérdiincii kiimede
yer aldig1 bulunmustur.

Elde edilen sonuglar iklim degisikligi, yesil pazarlama, pazarlama stratejileri, sorumlu
pazarlama ve siirdiiriilebilir pazarlama yonelimi anahtar kelimelerinin olusan besinci
kiimede yer aldigmi gosterirken sosyal sorumluluk siirdiiriilebilir kalkinma,
siirdiiriilebilir pazarlama ve siirdiiriilebilir pazarlama karmasi anahtar kelimelerinin
olusan altinc1 kiimede yer aldigini gostermistir. Marka degeri ve miisteri degeri anahtar
kelimeleri olusan yedinci kiimedeyken marka imaji sekizinci kiimede, yesil tiriinler
dokuzuncu kiimede pazarlama performansi onuncu kiimede kendine yer bulmustur.

Anahtar kelimelere dayali ortak kelime yapisi ve elde edilen kiimeler siirdiiriilebilir
pazarlama alaninin hem teorik hem de uygulamaya yonelik ¢ok boyutlu yapiya sahip
oldugunu ve bu alandaki gesitli temalarmn birbirleriyle nasil baglantili oldugunu ortaya
koymaktadir. Kiimelerin dagilimi dikkate alindiginda, siirdiiriilebilir pazarlama alaninin
sadece ¢evresel unsurlarla smirli olmadigini, aym: zamanda markalasma, rekabet
avantaji, tiiketici davranisi, etik ve sosyal sorumluluk gibi isletmeleri ve tiiketicileri
yakindan ilgilendiren bir¢ok unsuru da barndirdigin ortaya koymaktadir.

Bibliyometrik analiz sonuglari ile anahtar kelimelere dayali ortak kelime yapisi ile olusan
birinci ve {iclincii kiimelerde yer alan markalasma, rekabet avantaji, marka sadakati ve
satin alma niyeti gibi anahtar kelimeler, siirdiiriilebilir pazarlamanin geleneksel
pazarlama kavramlariyla entegre oldugunu gostermektedir. Bu sonug, siirdiiriilebilir
stratejilerin yalnizca gevre dostu uygulamalarla degil, ayn1 zamanda gliclii marka
yonetimiyle desteklenmesi gerektigine isaret etmektedir. Ikinci, dérdiincii ve besinci
kiimelerde ortaya ¢ikan ¢evresel pazarlama, iklim degisikligi, yesil pazarlama ve sorumlu
pazarlama gibi anahtar kelimeler pazarlama stratejilerinde cevresel siirdiiriilebilirligin,
etik degerlere ve toplumsal sorumluluga dayali yaklasimlarin 6nemine isaret etmektedir.
Altina kiimede siirdiiriilebilir pazarlama karmasi ve siirdiiriilebilir kalkinma gibi
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kavramlarin yer almasi, isletmelerin pazarlama stratejilerini olustururken tiim pazarlama
karmas: unsurlarmi (4P) siirdiiriilebilirlik perspektifiyle ele almalar1 gerektigini
gostermektedir. Yedinci ve sekizinci kiimelerde marka degeri, miisteri degeri ve marka
imaji anahtar kelimelerinin ortaya ¢ikmasi; dokuzuncu kiimede yesil iiriinler; onuncu
kiimede ise pazarlama performansinin 6n plana ¢ikmasi, siirdiiriilebilir uygulamalarin
isletmenin hem marka imaji hem de finansal performans: iizerinde olumlu etkiler
yaratabilecegini isaret etmektedir.

Elde edilen kiimeler, siirdiiriilebilir pazarlamanin yalnizca gevresel faktorlerle smnirl
olmadigini ayn1 zamanda etik, kurumsal sosyal sorumluluk, tiiketici davranislari, marka
yonetimi gibi pek ¢ok farkli temay: icerdigini ortaya koymaktadir. Ortaya ¢ikan gok
boyutlu yapy, siirdiiriilebilir pazarlama alaninin karmasgikligin ve farkl perspektiflerden
ele almmas: gerekliligini de vurgulamaktadir. Farkli kiimeler arasinda gozlemlenen
baglantilar, bir konunun digerini nasil etkiledigine 1sik tuttugundan pazarlama
stratejileri olusturulurken teorik yaklasimlarin ve uygulamalarin birbirine entegre
edilmesi gerektigine isaret etmektedir. Elde edilen kiimeler, siirdiiriilebilir pazarlamanin
temel bilegsenlerini ve bu bilesenler arasindaki etkilesimi ortaya koyarak, literatiirde var
olan teorik yaklasimlarin iizerine insa edilebilecek yeni kavramsal modellerin temelini de
olusturmaktadir. Bu baglamda elde edilen sonuglar gelecekte gergeklestirilecek
arastirmalarda hangi temalarin derinlemesine incelenebilecegi konusunda yol gosterici
olabilir. Sonuglar, akademik literatiiriin Gtesinde isletmelerin stratejik karar alma
siireglerine de dogrudan katki saglayacak pratik oneriler sunmaktadir.
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