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PERAKENDE SATIS HACMINI ETKILEYEN FAKTORLER:
ARDL SINIR TESTI YAKLASIMI
Hikmet AKYOL - Harun CAN

ETU Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi (ETUSBED), C.I1T S.5, Nisan 2018, Sayfa: 117130

OZET

Perakende sektorii biittin {ilkelerdeki ekonomik yap1 igerisinde ¢ok tnemli
bir yere sahiptir. Zira bu sektor icerisinde dogrudan tiiketiciler ile etkilesim
halinde bulunan bir¢ok faaliyet alani bulunmaktadir. Buna bagli olarak
perakende satis hacminde meydana gelen degisim ve gelismeler ekonominin
gelecegi hakkinda gok 6nemli bilgiler sunmaktadir. Bu arastirmada Tiirkiye’de
2012:01-2017:02 doneminde perakende satis hacim endeksi ile onu etkileyen
makroekonomik degiskenler arasindaki kisa ve uzun donem iliskisi ARDL simir
testi modeli ile incelenmeye ¢alisilmigtir. Analiz bulgularina goére degiskenler
arasinda uzun doénemde iliski bulunmasma karsin kisa dénemde boyle bir
iliskinin mevcut oldugu dogrulanmamaktadr.

Anahtar Kelimeler: Perakende Satis Hacim Endeksi, Perakende Sektorii,
Makroekonomik Degiskenler.

THE FACTORS OF AFFECTING THE VOLUME OF RETAIL SALES:
ARDL BORDER TEST APPROACH
ABSTRACT

The retail sector has a very important place in the economic structure in all
countries. Because there are many fields of activity directly interacting with
consumers in this sector. Therefore; changing and developments in the volume
of retail sales present very important information about future of economy. In
this research short and long term relationship between the index of volume of
retail sales and macroeconomic variables affecting it in Turkey 2012: 01-2017:
02 period is tried to study with ARDL bounds test model. Although there is a
long-term relationship between variables according to the findings of the
analysis, it is not confirmed that such a relationship exists in the short term.

Keywords: Retail Volume Index, Retail Sector, Macroeconomic Variables.
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Giris

Tiiketime dayali biiyiime politikalar:, birgok tilkede sikga basvurulan bir
yontemdir. Ozellikle gelismekte olan iilkelerde tiiketimi arttiracak tedbirlerin
ylrtrlige sokularak iktisadi biiytime oranlar1 attirilmaya calisilmaktadir.
Dolaysiyla tiiketim konusunda temel bilgiler veren gostergeler, gerek politika
ylrttiictileri gerek de arastirmacilar tarafindan ¢ok yakindan takip edilmektedir.
Perakende satis hacim endeksi (PSE), soz konusu bu temel gostergeler arasinda
onemli bir yere sahiptir. Nitekim bu endeks perakende sektoriindeki degisimlerin
dogru bir sekilde yorumlanmasinda ¢ok sik basvurulan bir aractir. Bu bakimdan
perakende sektorii, gliniimiiz diinyasinda hem gelismis tilkelerdeki hem de
gelismekte olan tilkelerdeki ekonomik yapi icerisinde dinamik bir rol oynamaktadir.
Soyle ki gida sektoriinden, ilag, hazir giyim, teknolojik tirtinler, mobilya ve petrol
gibi sektorlere kadar uzanan ¢ok genis bir alana yayilmaktadir. Bu bakimdan son
yillarda perakende sektoriintin ciddi anlamda kiiresel bir dontistim gegirdigi
gozlenmektedir. Bu dontistimden paymu alan Tiirkiye'de sektor hacminin 2018
yilina gelindiginde 880 milyar TL olacag: tahmin edilmektedir’.

Sekil 1. PSE'nin Donemsel Degisimi (2012-2017)

PSE

3,7 3,9

6 2353 2,5 3
8. 1,29 2,2
1819 118 35 17 1,615 1,5
0,7 0,7 @088 06 .
0414 D,2 || 0622/ | @7 o1 §3.3
0 0/8L 10JBlg -0460/60,5 -0lhs 1% & 9
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Kaynak: TUIK

Yukaridaki tabloda PSEnin 2012-2017 arasindaki donemsel degisimi
verilmistir. Grafik incelendiginde s6z konusu donemde endeksin c¢ok sert
yiikselisler ve distisler gosterdigi goriilebilmektedir. Tabloya gore s6z konusu
donemde tiiketim davramislarinda keskin inisli/cikish degisimler yasandig: ileri
surtilebilir. Bu durumu daha net gorebilmek icin ayni donemde secili
makroekonomik degiskenlerin PSE ile birlikte nasil bir iliskiye sahip oldugu
bilinmelidir. S6z konusu degiskenlere iliskin degisim verileri, asagidaki grafikte

1PWC, “Retail Industry of Turkey: Growing while Transforming” (Erisim Tarihi: 7 Haziran 2017).
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gosterilmistir. Grafik incelendiginde secili makroekonomik degiskenler ile PSE
arasmda dalgasal olmayan dogruya yakin bir iligki icerisinde oldugu goriilmektedir.
Baska bir ifadeyle PSE, onu etkileyen makroekonomik degiskenler ile benzer bir
trend izlemektedir.

Sekil 2. PSE ve Secili Makroekonomik Gostergelerin Donemsel Degisimi (2012-2017)

Kaynak: TUIK, TCMB

Bu arastirmada perakende satis hacim endeksi ile onu etkileyen makroekonomik
degiskenler arasindaki kisa ve uzun donem iliskisi incelenmeye calisilmis olup,
birinci kistmda metodoloji ve veriler, ikinci kisimda ise analiz ve bulgulara yer
verilmistir.

1. Literatiir Taramasi

Literattir incelendiginde perakende satis hacmi ile onu etkileyen degiskenler
arasindaki iliskiyi inceleyen ¢ok sayida arastirmanin var oldugu goriilmdiistiir, ancak
calismada bu arastirmalardan yalnizca uygulamali olanlar esas alinmustir.

Polat ve Kiilter (2007), anket yontemi kullanarak miisterilerin perakende magaza
tercihini etkileyen faktorleri Tiirkiye 6zelinde yaptiklar: arastirma sonucuna gore
temizlik, tirtin kalitesi ve kisa zamanda alisveris imkamn gibi faktorler, miisterilerin
magaza tercihlerini 6nemli diizeyde etkilemekte oldugu gozlemlenmistir.2 Karagoz
ve Caglar (2011), Tiirkiye'deki perakende sektoriinde mobil pazarlama
uygulamalarma kars: tiiketici davranislarini inceledikleri ve anket yontemini
uyguladiklar1 arastirmalarinda, mobil pazarlama uygulamalarina kars: tiiketici
davraniglarinin = belirli basliklarda toplanmasi saglanarak bu faaliyetlerde

2 Cihan Polat ve Banu Kiilter (2007), “Tiiketicilerin Perakende Magaza Tercihini Etkileyen Faktorler:
Nigde 1li Ornegi”, Gazi Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 9, 3, ss.109 - 126
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bulunan/bulunacak isletmelere bazi onerilerde bulunmusturlar.?® Kato (2012),
Japonya’da 1995-2004 doéneminde monopolistik rekabet altinda perakende satis
sektoriinde tiretkenlik ve dlgege gore getiriyi inceledigi arastirmasinda, 2000 yilinda
perakende sektoriinde yapilan diizenleyici reformlarin stiper marketler arasindaki
tretkenlik farkimi arttirdigi, buna karsin ortalama tiretkenlik diizeyini azalttig:
sonucuna varmustir.4 Unal vd. (2013), Tiirkiye'de akaryakit sektoriinde marka
sadakatine etki eden faktorleri anket yontemi uygulayarak saptamaya galistiklar
arastirmalarinda, marka imajini, markanin {iniinii, markayr sevme ve marka
memnuniyeti ile akaryakit istasyonu konumunu, markaya gtiven duyma ile sadakat
olusumundaki dogrusal iliskiyi ortaya koymuslardir.’ Kallweit vd. (2014),
perakende sektoriinde tiiketicilerin self-servis bilgi teknolojilerini kullanmalarinda
algilanan hizmet kalitesinin arabulucu etkisini teknoloji kabul modeli cergevesinde
inceledikleri arastirmalarinda, tiiketicilerin bu teknolojileri kullanmalarinda hizmet
kalitesinin kismi aracilik etkisi oldugunu tespit etmislerdir.e Kaufinger (2014),
Amerika’da 1992-2013 doneminde mobilya satisini etkileyen makroekonomik
degiskenleri inceledigi arastirmasinda, kisisel gelir ve tiiketici duyarlilig: ile satis
hacmi arasinda pozitif bir iliskiye ulasirken, tiiketici borg yiikii ile satis hacmi
arasinda negatif yonlt bir iliskinin oldugunu tespit etmistir.” Hangerlioglu vd.
(2015), Amerika’da 1985-2009 donemine ait perakende sektoriinde talep
belirsizligini ve envanter ciro performansmu en kiiciik kareler (EKK) yontemi
kullanarak inceledikleri arastirmalarinda, perakende segmentleri ve yil etkilerinin
kontrol edilmesi agisindan, envanter cirosunun ceyreklik satis tahminlerinin
ortalama mutlak ytizde hatas: ve briit kar marjiyla negatif iliskili oldugunu tespit
etmislerdir. Buna karsin envanter cirosu ile sermaye yogunlugu ve satis stirprizleri
arasinda pozitif bir iliskinin s6z konusu oldugunu ortaya koymuslardir.® Arunraj ve
Ahrens (2016), Almanya’da hava kosullarinin perakende sektorii tizerindeki etkisini
dlgmeye calistiklar1 arastirmalarinda kar yagisinin giyim ve gida firmalarimin hem
satis hem de depolama trafigi tizerinde tnemli bir etkiye sahip oldugunu tespit
etmislerdir. Bununla birlikte arastirmacilar, yagmurlarin ise yalmzca gida
firmalarmin satis ve depolama trafigi {izerinde etkili oldugunu ortaya

3Bihter Karagdz ve Berna Caglar (2011), “Perakende Sektériinde Mobil Pazarlama Uygulamalarina
Kars1 Tiiketici Davramslarinin Incelenmesi”, Academic Journal of Information Technology, ss.1-
17.

4Atsuyuki Kato (2012), “Productivity, returns to scale and product differentiation in the retail trade
industry: an empirical analysis using Japanese firm-level data”, J Prod Anal, 38, ss.345-353

5Sevtap Unal, Hatice Dagc1 Biiyiik ve Hatice Aydin (2013), “Perakende Akaryakit Sektoriinde Marka
Sadakatine Etki Eden Faktorlerin Belirlenmesi Uzerine Bir Arastirma”, Atatiirk Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Dergisi, 17(1), 363-375.

%Katrin Kallweit, PhilippSpreer, WaldemarToporowski (2014), “Why Do Customers Use Self-Service
Information Technologies in Retail? The Mediating Effect of Perceived Service Quality”, Journal of
Retailing and Consumer Services, 21, 268-276.

"Gregory G. Kaufinger (2014), “Macroeconomic factors affecting US retail furniture/home furnishings
industry sales”, Research in Business and Economics Journal, Vol.10, ss.1-10.

8Giilsah Hangerliogullari, Alper Sen, Esra Agca Aktung, (2016) "Demand Uncertainty and Inventory
Turnover Performance: An Empirical Analysis of The US Retail Industry", International Journal of
Physical Distribution & Logistics Management, 46 (6/7), 681-708.
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koymuslardir.” Crabbe ve Acquaah (2016), Gana’da 20 perakende firmasindaki 136
calisana anket yontemi kullanarak hizmet iyilestirme/gelistirme performans
modelini inceledikleri arastirmalarinda, bu modelin sirasiyla calisanlarin
motivasyonunun, miisteri hizmet oryantasyonu ile motivasyon arasindaki
etkilesiminden, miisteri hizmet oryantasyonu ile miisteri hizmette miikemmellik
egitimi gibi faktorlerden etkilendiklerini tespit etmislerdir.® Shukla ve Srivastava
(2016), Hindistan'da perakende sektoriinde isten ayrilma niyeti tizerinde etik
ideoloji ve sosyo-demografik ozelliklerin etkilerini anket yontemiyle inceledikleri
arastirmalarinda, s6z konusu degiskenlerin orgiitlerde isten ayrilma niyeti
konusunda 6nceden uyarici olabilecegine dair bulgulara ulasmislardir.® Ersoy
(2017), Turkiye'de sekiz perakende firmasimin performansim TOPSIS, MAUT ve
SAW yontemleri kullanarak inceledigi arastirmasinda, her tig yonteme gore de firma
performans siralamalarmin farkli oldugunu bulmustur.”> Halim ve Kog¢ (2017),
Turkiye’de 2010: Q1-2015Q4 déneminde perakende satis hacmi ile tiiketici fiyatlar:
arasindaki iliskiyi ARDL smir testi yontemi kullanarak inceledikleri
arastirmalarinda degiskenler arasinda uzun donemde bir iliskinin s6z konusu
oldugunu saptamislardir. Bunun yam sira arastirmada uzun donemde tiiketici
gtiven endeksi ile tiiketici fiyatlar1 endeksi degiskenlerinin, perakende satis hacim
endeksi degiskenini pozitif yonlti ve anlamli; fakat Reel GSYH degiskeninin ise
perakende satis hacim endeksi degiskenini pozitif yonlii ve istatiksel olarak
anlamsiz etkiledigi tespit edilmistir.’® Tiirkiye’de anket yontemiyle uygulanan
bagka bir arastirmada da Vezir Oguz ve Giirdal (2017) aittir. Bunlar, perakende
sektdriinde magaza atmosferinin calisanlarin performanslari tizerindeki etkilerini
incelemis olup, magaza atmosferinin calisanlar {izerinde etkili oldugu tespit
edilmistir.14

Nari Sivanandam Arunraj, Diane Ahrens, (2016) "Estimation of non-catastrophic weather impacts for
retail industry", International Journal of Retail & Distribution Management, Vol. 44 Issue: 7,
ss.731-753

10 Margaret J. Crabbe ve Moses Acquaah (2016) "The determinants of service recovery in the retail
industry: A study of micro and small enterprises in Ghana", African Journal of Economic and
Management Studies, Vol.: 7 Iss.:1, pp.54-74.

"Abhishek Shukla ve Rajeev Srivastava (2016), “Influence of Ethical Ideology and Socio-
Demographic Characteristics on Turnover Intention: A Study of Retail Industry in India”, Cogent
Business & Management, 3: 1238334, 1-21.

’Nazli Ersoy (2017), “Cok Kriterli Karar Verme Metodlar1 Kullanilarak Perakende Sektoriinde
Performans Ol¢iimii”, Ege Akademik Bakas, 17(4), 539-551.

13 Halim Tath ve Besir Kog (2017), “ Tiirkiye Perakende Sektoriindeki Satig Hacmi ve Tiiketici Giiveni
Arasindaki Kisa ve Uzun Dénem iliskisi”, V. Anadolu International Conference in Economics, May
11-13, ss.1-17.

4Giilsiim Vezir Oguz ve Sahavet Giirdal (2017), “Perakende Sektoriinde Magaza Atmosferinin Satis
Personeli Performans1 Uzerindeki Etkileri: Hazir Giyim Sektdriinde Bir Arastirma”, International
Journal Academic Value Studies, 3, 8, ss.41-54.
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2. Metodoloji ve Veri
2.1. Metodoloji

Zaman serileri ile yapilan arastirmalarda oncelikle degiskenlerin duragan olup
olmadiklar1 belirlenmeye calisilir. Zira ayni diizeyde duragan olmayan seriler ile
uygulanan modellerde sahte regresyon riski ¢ok ytiksektir. Bu amag dogrultusunda
Engle-Granger (1987), Johansen (1988) ve ARDL smur testi (2001) gibi modeller
gelistirilmistir. Bu calismada ise ilk bagimli degisken olan perakende satis hacim
endeksi ile onun etkileyen makroekonomik degiskenler arasindaki iligski, ARDL simnir
testi modeli esas alinarak incelenmistir. ARDL sinir testi modeli, farkli derecelerden
duragan olan degiskenler arasindaki iliskinin tespit edilmesi amaciyla yapilir.
ARDL yonteminin temel mantig1 ise bagimli ve agiklayici degiskenin gecikmeli
degerlerinin aciklayic1 degisken (regressor) olarak kullanildig1 standart en kiigiik
kareler yontemidir.

Tablo 1. Korelasyon Matrisi

PSE TUFE LN(GE) LN(SU) MFO1 10

PSE 1.0000

TUFE 0.107828  1.0000
LN(GE) 0.125516  0.246993  1.0000

LN(SU) -0.087308 -0.269483 -0.369454 1.0000
MFO -0.057086  0.235867  -0.498879 0.395471  1.0000
10 0.056062  0.055144 0.011795 -0.081620 0.157540  1.0000

Yukaridaki tabloda arastirmada kullamilan degiskenler arasmndaki iliskiyi
gosteren korelasyon matrisine yer verilmistir. Korelasyon matrisi, degiskenler
arasindaki iliskinin boyutunu ve uygun modelin kurulabilmesi i¢in 6nemli ipuglari
vermektedir. Tablo incelendiginde, degiskenler arasindaki korelasyon iligkisinin
cok diisiik oldugu goriilmektedir. ARDL sinir testi igin ilk olarak kisitlanmamus hata
diizeltme modeli (Unrestricted Error Correction Model-UECM) tanimlanmuistir. Bu
modelin arastirmaya uyarlanmis sekli asagidaki gibidir:

AP5E=ao+ﬂ1PSEt.1+ﬂ1TUFEH+ﬂ2LN(GE)t_1+ﬂ3LN(SU)t.1+‘34MFOL.1+ﬂ4IOt.1
+Z?=1 a,'APSEH"'ZLp:l AiA TUFEt,l'i'Z?:l SiALN(GE)t,l'FZ?:l QiALN(SU)t,l'FZ?:l oi
AMFOI@]"‘ZL-pzl Q l'AIOH + & (1)

2.2. Veri

Bu calismada ilk model i¢in perakende satis hacim endeksi (PSE) verilerinin sabit
fiyatlarla aylik degisim oranlari, tiiketici fiyatlarinin (TUFE) yillik ytizde degisim
oranlari, sanayi tiretim endeksi (SA) ve tiiketici giiven endeksi (GE) verilerinin ise
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diizey degerleri alinmistir. Son agiklayici degisken olan istthdam oranlarinin (I0) ve
mevduat faiz oranlarinin (MFO) aylik degisim oranlar1 baz alinmistir. S6z konusu
degiskenlerin 2012:01 ile 2017:02 aylik dénem verileri PSE haric TCMB’den temin
edilirken PSE verileri ise TUIK ten temin edilmistir.

2.2.1. Analiz ve Bulgular

Calismada kullanilan degiskenlere iliskin tanimlayici istatistikler, asagida
belirtildigi sekildedir.

Tablo 2. Tanimlayici Istatistikler
Ortalama 0.262903 8195928  15.78447 4.785670 8.433548 0.126000

Ortanca 0.200000  8.069045  15.80269 4.788366 8.780000 -0.215325
Maximum  5.100000 11.13795  15.88994 4.926601 10.28000 3.095240
Minimum  -4.000000 6.133780  15.58195 4.625855 5.290000 -1.814060

Std. Hata 1.758747  1.148298  0.071671 0.074627 1.299861 1.261170
Skewness 0134241  0.388228 -0.571316  -0.198772 -0.701656 0.699992
Kurtosis 3.139091  2.660621  2.556941 2.494993 2.502387 2.368589

Jarque- 0.236191 1.854992 3.879934 1.067108 5.726999 6.093147
Bera
Olasilik 0.888611 0.395543 0.143709 0.586517 0.057069 0.047521

Arastirmada ilk olarak dogru modeli kullanabilmek amaciyla serilerin hangi
diizeyde duragan olduklarini tespit etmek icin Genisletilmis Dickey-Fuller (1981) ve
Phillips Perron (1988) testleri yapilmistir. Testler sonucunda elde edilen bulgular,
asagidaki tabloda verilmistir. Test bulgulari incelendiginde ilk model agisindan kimi
degiskenlerin diizey degerlerinde kimi degiskenlerin ise birinci farklarinda duragan
oldugu goriilmektedir. Bu baglamda arastirmada en uygun model olarak ARDL
sinur testi modeli tercih edilmistir.

Tablo 3: ADF ve PP Birim Kok Test Bulgular:

Degisken ADF Test Istatistigi PP Test Istatistigi

Ad1 1(0) I(1) 1(0) I(1)
PSE -7.46208a -6.9830892 -13.683272 -69.802162
TUFE -3.7290022 -6.1267372 -2.896003 -6.883812a
LN(GE) -3.603974b -6.919818a -3.470357 -14.573402
LN(SU) -5.1081572 -4.4888942 -14.789562 -44.404962
-5.442791a

MFO -2.307528 -5.342482a -2.245699

10 -2.7537182 -7.4596282 -3.0704082 -6.075842a

a ve b sirasiyla, %1 ve %5 diizeyinde anlamlilig1 temsil etmektedir.



124 |ETUSBED Perakende Satis Hacmini Etkileyen Faktorler

Yine arastirma kapsaminda Ewievs paket programi kullanilarak kurulacak
ARDL modelinin uygun gecikme uzunlugu tespit edilmeye calisilmistir. Burada
oncelikle Akaike ve Schwarz bilgi kriterlerinin kiigtikliigiine dikkat edilmis olup, en
kiictik bilgi kriterinde model uygulanmistir. Ancak buradaki temel sart, sz konusu
gecikme uzunlugunda otokorelasyon sorununun bulunmamasidir. Bunun yamn sira
normallik varsayimi ve R? degerleri de belirleyici kriterler olarak temel alinmistur.

Tablo 4. Model-1 i¢in Uygun Gecikme Uzunlugunun Belirlenmesi

AIC SBC B-G

1 3.923945 4235385 0.0054

2 3.765351 4.254031 0.6356

3 3.706017 4234205 0.6332

4 3.498141 4194448 0.4532

5 3.417389 4241778 0.5940%**

AIC; Akaike ve SBC; Schwarz bilgi kriterleridir. B-G; Seri korelasyon testidir.

Yukaridaki tablo incelendiginde model igin en uygun gecikme uzunlugunun 5.
gecikme oldugu goriilmektedir. Gecikme uzunlugunun saptanmasindan sonra
arastirma kapsaminda degiskenler arasindaki esbiitiinlesme iliskisinin test edilmesi
amactyla F istatistikleri kullanilmistir. Hesaplanan F istatistikleri ise Pesaran vd.
(2001)’deki alt ve {ist kritik degerleri temel alinarak yorumlanmistir. Bu yaklasima
gore hesaplanan F istatistigi degeri, alt kritik degerlerin altindaysa degiskenler
arasinda egbiitiinlesme iliski olmadigi, st kritik degerlerin tistiindeyse de
degiskenler arasinda esbiitiinlesme iliskisinin varligi kabul edilir. Buna ragmen
hesaplanan F istatistigi alt ve st kritik degerlerinin arasinda bulunuyorsa, s6z
konusu iliskinin olup olmadigina karar verebilmek amaciyla baska esbiitiinlesme
testlerine bagvurulmasi gerekir.

Bu arastirmada (1) numarali denklem igin sifir hipotezi seriler arasinda
esbiitlinlesme iliski yoktur seklinde tanimlanmus (HO: p1=p2=p3=p4=p5=p6=0)
hipotezin gecerliligi F istatistigi ile test stnanmistir. S6z konusu test istatistigi ve
otokorelasyon, degisen varyans, normallik ve model kurma 6n testlerine iliskin
bulgular, asagidaki tabloda verilmistir. Tablo incelendiginde modelde
otokorelasyon, varyans, normallik ve model kurma sorunlarimin bulunmadig:
goriilmektedir. Modelin sinir testi, kritik degerlerin tizerinde oldugu icin modeldeki
degiskenler arasinda esbiitiinlesme iliskisinin var oldugu yani uzun dénemde
aciklayici degiskenlerin bagiml degisken tizerinde etkili oldugu sdylenebilir.

Degiskenler arasindaki uzun donem esbiitiinlesme iliskisinin belirlenmesi
amactyla kurulan ARDL smir testi modelinin arastirmaya uyarlanmis sekli
asagidaki gibidir:
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APSE=ag++¥P_, aiAPSE1+37_ | AATUFE, 1+ SIALN(GE)s+XP_, O.ALN(SU);.
1+37 O IAMFOL+EE | QiAIOL+&i(2)

i=1

Modelin uzun donem katsayisi, beklenildigi tizere negatif yonlii ve istatiksel
olarak anlamlhdir. Agiklayic1 degiskenlerden TUFE, PSE tizerinde pozitif yonli ve
istatiksel olarak %1 giiven diizeyi araliginda anlaml etkiye sahiptir. GE ve MFO
degiskenleri ise PSE tizerinde negatif yonlii ve istatiksel olarak %1 giiven araliginda
anlamli bir etkiye sahiptirler. Diger aciklayic1 degiskenler olan SU ve IO ise PSE
tizerinde negatif yonlii ve sirastyla %5, %10 giiven araliklarinda anlamh bir etkiye
sahiptirler.

Tablo 5. ARDL Sinur Testi Modeli (2,2,4,1,5,3)Uzun Dénem Katsayilari

PSE Bagimli Degiskendir. Uzun Donem Katsayilar1
Degisken Ad1 Katsayis1 Std. Hata t-Istatistigi Prob.
TUFE 0.697118 0.145866 4.779167 0.0000a
LNGE -8.502740 2.687418 -3.163907 0.0033a
LNSU 5.452179 2.365413 2.304958 0.0274p
MFO1 -0.647063 0.141456 -4.574306 0.0001a
10 0.251556 0.135028 1.862985 0.0711¢
SABIT 108.149498 43.405967 2.491581 0.0178p
UDK -2.077549 0.207093 -10.031972 0.0000a
X2 Normal» 0.483807 R? 0.737594
X2 0.5940 D. R? 0.567801
Otokorelasyon™
X2 Varyans® 0.5394 F-Istatistik 4.3440952
X2 Model 0.5107 D.W. 2.085338
Kurma¥

F Sinir Testi

F-Istatistik 17.88747 %1 Kritik Degeri % 5 Kritik Degeri % 10 Kritik
Degeri
k degeri 5 Alt:226  Ust:3.35 Alt2.62 Ust:3.79 Alt:3.41 Ust:4.68

UDK; uzun donem katsayisinu temsil etmektedir. a, b ve c sirasiyla, %1, %5 ve
%10 diizeyinde anlamlilig1 temsil edilmektedir.

oo, I, Q ve ¥ sirastyla, Jarque-Bera, Breusch-Godfrey ve Breusch-Pagan-Godfrey
ile Ramsey Reset(1) testlerini temsil etmektedir.

Arastirmada model igin s6z konusu doénemde yapisal bir kirilmanin olup
olmadig1 cusum ve cusumgq testleri ile test edilmistir. ARDL'ye gore uzun dénem
tahmin sonucunda bulunan degisken parametrelerinin kararli oldugu tespit
edilmistir. Diger bir deyisle CUSUM ve CUSUM-SQ istatistikleri, %1 giiven
araliginda kritik smirlar icinde oldugundan stz konusu donemde yapisal bir
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degisim goriilmemistir. Bundan otiirit kukla degisken kullanilmasina gerek
olmadig1 sonucuna varilmistir.

Sekil 3: Cusum ve CusumQ Testleri

20

2014 2015 2016 2017

—— CUSUM --—-- 5% Significance

2014 2015 2016 2017

‘ —— CUSUM of Squares -—--- 5% Significance ‘

Bu arastirmada degiskenler arasindaki kisa donem iliskisini gosteren ARDL
sinir testine dayali hata diizeltme modelini asagida belirtildigi gibi tanimlamak
miumktnudir:

APSE=a0+f1PSE,1-fsECTo1+3P_| aiAPSE,1+3P_ AATUFE,+3"_, SiALN(GE):
+X0_ GALN(SU)1+X_ & IAMFO) 1+Y!_ | QiAIO . +&(3)

(3) numarali denklemde ECT'.1 degiskeni uzun donem iliskisinden bulunan hata
terimleri serisinin bir gecikmeli degeridir. Bu degiskenin katsayisi, kisa donemdeki
dengeden sapmalarin ne kadarmin uzun donemde diizeltilecegini gostermektedir.
Baska bir ifadeyle kisa donemde meydana gelen soklarin ne kadarinin uzun
donemde giderilecegini belirtmektedir. Bu katsaymin istatistiki olarak anlaml ve
isaretinin negatif olmasi beklenmektedir. Kisa dénem hata diizeltme modelinin
gecikme uzunlugu belirlenirken daha 6nce temel alinan kriterlere uyulmustur. Yine
modelde normallik, otokorelasyon, degisen varyans ve model kurma
problemlerinin olmadig1 goriilmekte olup, modelin F testi ise anlamlidir.

Asagidaki tabloda goriilecegi tizere hata diizeltme degiskeni, beklenildigi gibi
negatif ve anlamlidir. Buna gore kisa donemde meydana gelen sapmalarin %69u
uzun donemde dengeye gelmekte ve serilerin gegirmis olduklari soklar uzun
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donemde ortadan kalkmaktadir. Ancak agiklayict degiskenlerin ve PSE’nin
gecikmeli degerleri harig, istatistiki olarak anlamli olmadiklar1 goriilmektedir. Buna
gore kisa donemde secili makroekonomik degiskenler ile PSE arasinda anlamli bir
iliski bulunmamaktadir.

Tablo 6. Hata Diizeltme Modeli (4.4,4,1,4,3,3)

Degisken Ad1 Katsayis1 Std. Hata t-Istatistigi Prob.
A PSE(-1) -1.036608 0.233712 -4.435400 0.0002a
A PSE(-2) -1.169749 0.300266 -3.895711 0.0007a
A PSE(-3) -0.700605 0.272241 -2.573471 0.0170b
A PSE(-4) -0.190968 0.129981 -1.469200 0.1553
A TUFE -0.382113 0.343567 -1.112194 0.2775
A TUFE(-1) 0.340454 0.378721 0.898957 0.3780
A TUFE(-2) 1.543474 0.364831 4.230653 0.0003a
A TUFE(-3) 0.367024 0.424112 0.865395 0.3958
A TUFE(-4) 0.497628 0.455786 1.091804 0.2862
ALNGE 7.097814 4.933500 1.438698 0.1637
A LNGE(-1) -0.274047 5.709982 -0.047994 0.9621
A LNGE(-2) -3.557555 5.454241 -0.652255 0.5207
A LNGE(-3) 9.308432 5.534089 1.682017 0.1061
A LNGE(-4) -23.18493 6.660397 -3.481013 0.0020a
A LNSU 0.129827 3.741720 0.034697 0.9726
ALNSU(-1) 3.524264 3.085033 1.142375 0.2651
A MFO1 0.243823 0.720008 0.338639 0.7380
A MFO1(-1) -0.110925 0.769140 -0.144220 0.8866
A MFO1(-2) -0.571266 0.692423 -0.825025 0.4178
A MFO1(-3) 0.051614 0.714211 0.072267 0.9430
A MFO1(-4) -2.471149 0.790601 -3.125657 0.0047a
AIO -0.086550 0.301592 -0.286976 0.7767
ATO(-1) 0.653614 0.280973 2.326249 0.0292b
ATO(-2) -0.795916 0.304301 -2.615558 0.0155b
ATO(-3) 0.484504 0.296049 1.636568 0.1153
ECT(-1) -0.696942 0.315645 -2.207994 0.0375b
ECT(-2) 0.103461 0.320766 0.322544 0.7500
ECT(-3) -0.463733 0.311051 -1.490858 0.1496
ECT(-4) -0.748207 0.336400 -2.224162 0.0362b
SABIT 0.076617 0.164370 0.466125 0.6455
X2 Normal~ 0.213257 R? 0.921265
X2 0.9274 D.R? 0.821990

Otokorelasyon

n

X2 Varyans® 0.6315 F-Istatistik 9.279954a
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X2 Model 0.0707 D.W. 1.902079
Kurma¥

a, b ve c sirasiyla, %1, %5 ve %10 diizeyinde anlamlilig1 temsil edilmektedir.

oo, 1, Q ve ¥ sirastyla, Jarque-Bera, Breusch-Godfrey ve Breusch-Pagan-Godfrey
ile Ramsey Reset(2) testlerini temsil etmektedir.

Sonug

Perakende piyasasi bir tilkenin ekonomik yapisinda ¢nemli bir yere sahiptir.
Makroekonomik, sosyal, kamusal (politik) ve cevresel faktorlerin ise perakende
piyasast  tizerinde ciddi etkileri  vardir. Makroekonomik  agidan
degerlendirildiginde, istikrarli bir ekonomide tiiketici gelirleri artacag: icin bu
durum, perakende sektoriinde satis hacmini ve tiriin/hizmet kalitesini olumlu
yonde etkileyecektir. Zayif bir ekonomik ortamda ise tiiketici harcamalar1 diisiik
olacag1 i¢in bu durum, tam tersine perakende piyasasindaki satis hacmini ve {iriin
kalitesini olumsuz yonde etkileyecektir. Bu baglamda perakende piyasasini
etkileyen makroekonomik degiskenlerin saptanmasi son derece ©nem arz
etmektedir.

PSE, perakende piyasasinda meydana gelen degisimler hakkinda bilgi vermesi
bakimindan en basat gostergelerden birisidir. Bu baglamda ¢alismada PSE ile onun
iliskili oldugu makroekonomik degiskenler, ARDL simir testi modeli ile
incelenmistir. Analiz bulgularma gore sz konusu degiskenler ile PSE arasinda uzun
donemde anlamli bir iliski bulunmaktadir. Bu degiskenlerden ilki olan tiiketici
fiyatlarinda meydana gelen bir artisin perakende satis hacmini arttirdify tespit
edilmistir. Bu bulgunun temel sebebi, ekonomik diizeyde goriilen canlanmalarin
talebi tetiklemesi ve buna bagli olarak perakende satislarinin artmas: olabilir. Bu
bulgular 1s1ginda varilan sonug, aynt zamanda literatiire paralel bir gértinim arz
etmektedir. Baska bir degisken olan Giiven endeksinin ise PSE tizerinde negatif
yonli bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir. Tiiketicilerin gelecege duyduklar:
gliven algilariin artmasi, tasarruf yapma oranlarinin artmasia ve bdylece
perakende harcamalarinda diisiis yasanmasina neden oldugu ileri stirtilebilir. Yine
mevduat faiz oranlarinda meydana gelen diistislerin, perakende satis hacmini
arttirdig1 tespit edilmistir. Diger son iki degisken olan iktisadi biiytime ve nispeten
istihdam oranlarindaki artislarin, ekonomik canlanmada 6nemli rol oynadiklar1 ve
boylelikle perakende satis hacmini olumlu yonde etkiledikleri tespit edilmistir.
Yapilan arastirmada degiskenler arasinda kisa dénemde bir iliskinin olduguna ise
rastlanmamugtir.
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