10

INSAN&INSAN, Yil/Year 5, Sayi/Issue 16, Bahar/Spring 2018, 85-99
DOI: https://doi.org/10.29224/insanveinsan.398459

Popiiler Kiiltur, Politika ve Din: Prime-Time' ya da Selfie?
Dindarhgi

EKMEL GECER*
ekmelgecer@sakarya.edu.tr
ORCID ID: 0000-0003-3367-2236

Oz: Bu Popiiler kiiltiirii tanimlamast agisindan anlamli olan prime-time (altin saatler) ve sel-
fie (6z¢ekim) baglaminda, daha ¢ok Tiirkiye orneginde, dinin kitle iletisim mecralarindaki ve
politik alandaki goriiniirliigiinii teorik bir degerlendirme vasitasiyla ele alan bu ¢alisma; (a)
televizyon ekranlarinda artan dindarlasmanin sosyo-politik nedenlerini, (b) popiiler kiiltiir ve
reyting (izlenme orant) 6gesi olarak din unsurunun etigini, (c) kamusal alanda siklikla kulla-
nilan dini sembol ve séylemin davranissal boyutunu ve (d) “sosyal medya dindarligi” olarak
nitelendirilebilecek mobil iletisimdeki dindarlik bicimlerini analiz etmeyi amaglamaktadir. Ca-
lismann ilk sonuglart ve ¢oziimlemeler, dini sembol ve séylemin, politik arena ve medya (yeni
ve geleneksel) mecralarinda bir gosteri unsuru olarak kullanildigini ve dinin popiiler kiiltiire ait
tiiketilen bir 6geye doniistiigiine isaret etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Siyaset, Medya, Din, Popiiler kiiltiir, Selfie, Prime-time dindarli:.

Girig: Artan Temsil, Azalan Gergeklik?

Haber degeri tasiyan sansasyonel ya da ¢arpici hadiseler haricinde dine ait teorik ve
pratik meseleler, ulusal ve uluslararasi medyada aratarak giindem olmaktadir. Dini
konularin iglenmesi uluslararas: medyada daha ¢ok Islamafobi ile ilgili konular etra-
finda donmekte, haber iretimi “terdrizme karsi soylem” ve DAESH ¢atigmalarina ait
gorintiilerden olugmaktadir’. Tiirkiye 6zelinde ise dinin medyadaki temsili, ertesi
sabah kutsal cuma giinii olmasi nedeni ile persembe aksamlari ilerleyen saatlerde
baslayan dini vaaz igerikli, daha ¢ok bir din uzmaninin ya da literatiirde yer aldig1
sekliyle medya vaizinin (media minister)*, saatler siiren hikayelestirilmis anlatimi ve
interaktif bir bicimde sosyal medya ya da telefonla ekran bagindaki ve stiidyodaki

* Dr. Ogr. Uyesi, Sakarya Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Boliimii.

1 Seyirci veya dinleyicinin en ¢ok olmasi beklenen aksam, 20.00-23.00 saatleri arast zaman dilimi i¢in kullanilan
ifadedir. Daha ¢ok radyo ve televizyon yayinciiginda kullanilan bir terim olsa da sosyal medya kanallarinda
yapilan paylasima en ¢ok etkilesim alindig1 zamani belirtmek i¢in de kullanilmaya baglanmustir.

2 Ozgekim; kisinin kendi fotografin, bilgisayar kamerasi ya da akilli telefon teknolojileri araciligiyla gekip sosyal
medyada paylasmasi eylemidir.

3 Colin Flint, Introduction to Geopolitics, London: Routledge, 2016, 5.94.

4 Mesut Inan, “Lise Ogrencilerinin Medya-Din iliskisi Algilar’’, Bingdl Universitesi llahiyat Fakiiltesi Dergisi,
(2013), 5.129.
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seyircilerden sorular alarak devam ettirdigi bir tiir deger aktarimi ve bilgilendirme
programlarini igerir. Bu baglamda, 2000’1i yillarda bir¢ok televizyon kanalinda bas-
layan sir dizilerinin yaninda®; simdilerde (2017-18) dini repliklerin siklikla kullanil-
dig1 ve oyunculari dini pratikleri uygulayan ve rol geregi basortiisii takan yeni diziler
(TRT1-Yalaza ve ATV-Sen Anlat Karadeniz) de incelenmeye degerdir.

S6z konusu dini motiflerin artig1 politik yonelimle de agiklanabilir. Ciinki politik
tutumda dini sdylem ve anlatinin goriiniirligii artmis ve toplumda da bu baglamda
dindarlagma temayiili gozlemlenmistir. Siyasal figiirlerin gittikleri camilere gitmek,
oralardan sosyal medya kanallar1 aracilig: ile bildirimde bulunmak seklinde orta-
ya ¢ikan bu yeni davranis bicimleri, ayn1 zamanda politik bir varlik bi¢imi olarak
da tanimlanabilmektedir. Muhalif tavr1 sadece politik limitlerin icinde mesru goren
gruplar, artan milliyet¢i tutumlarini da dini motiflerle gostermekte boylece daha ¢ok
kabul gérme amaci giitmektedirler®. Din; s6z konusu milliyet¢i davranista bir 6teki-
lestirme bigimi olarak kullanilmakta, “normal goriinmeyen” ya da “genel algilayisa”
ters distiigi iddia edilen tavir ve sdylemi cezalandirmak i¢in dini kurallara atifta
bulunularak, ayn1 diisiincede olmayanlar 6tekilestirilebilmektedir’. Béylece, siyasal
tartismalarla paralel bir bicimde dini semboller daha goriiniir hale gelmis; politik
yaygin diisiinceyle ortiismesi nedeniyle goriis bildirimi daha yogunlagmistir®. Bu
cercevede, dinin, kitle iletisiminde bir telkin araci olarak kullanildigini 6ne siiren
Laswell; propagandayi, dinin, politik ve popiiler kiiltiir baglaminda kullanilmasina
uygun olarak “tutumlar ve tartismali konular hakkinda yonlendirme yapmak i¢in
sembollerin (s6ylemlerin) manipiile edilmesi” olarak agiklar®.

Ozellikle medya araglarindaki temsili paralelinde dinin politikada kullanimini bir
popiiler kiiltiir tavr1 olarak ele aldigimizda, bu yaklasimi dogrulayan arastirma bul-
gular1 hem Tiirkiye hem de 6zelikle Amerika (popiiler kiiltiir tireticisi olarak) ol¢ce-
ginde bulmak miimkiin gériinmektedir. Her iki iilkede de din ve devlet iliskisi laiklik
baglaminda anayasaca diizenlenmis olmasina ragmen, din, siyasal giindemi belirle-
mede ve yonetmede etkindir'. Siyasiler; bazen kendi yasamlarinin verdigi aligkan-
liklar, bazen kargilastiklar: krizlerden en iyi ¢ikis yolu olarak gormeleri ve bazen de
halkin kabuliine siginmak amaciyla dini sdylemlere basvurmaktadirlar. Teselli mak-
sadiyla “Allah’in takdiri’ne isaret etmeleri'}, iftarlarini kamera 6niinde madencilerle

5 Ayse Z. Furat, “Yetiskinlerin Yaygin Din Egitiminde Televizyonun Yeri ve Fonksiyonlar, Istanbul Ornegi: Sir
Dizileri ve Dini Programlar”, Yayimlanmanug Doktora Tezi, Istanbul Universitesi, 2008.

6 Volkan Ertit, “Din (Islam) Merkezli Sekiilerlesme Kavrami Yerine Metafizik Merkezli Sekiilerlesme Kavramr’,
Miitefekkir, 4/8 (2017), 5.305.

7 “RTUK ten sort giyen ¢ocuklar i¢in Acun Ilicalr’ya ceza,” Cumhuriyet, Ocak 3, 2018, http://www.cumhuriyet.
com.tr/haber/turkiye/898087/RTUK _ten__sort_giyen_cocuklar_icin_Acun_lIlicali_ya__ceza.html

8 Sefa Mutlu ve Zehra Melek Cat, “Kudiis [slam’indir’ mitingi diizenlendi,” Anadolu Ajansi, Aralik 10, 2017,
http://aa.com.tr/tr/gunun-basliklari/kudus-islamindir-mitingi-duzenlendi/1000353.

9 Harold D. Lasswell, Propaganda Technique in the World War, Eastford: Martino Fine Books, 1938.

10 Serif Mardin, Tiirkiyede Din ve Siyaset, Haz., Miimtazer Tiirkéne & Tuncay Onder, Istanbul: iletisim, 2017.
11 Biilent Sener, “Soma, Takdir-i flahi, Erdogan ve AKP: Sekiilerles(e)meyen Bir Politik Toplumun Izdﬁ§1'imleri. e
Erisim Tarihi Mayis 15, 2014. http://www.21lyyte.org/tr/arastirma/politik-sosyal-kulturel-arastirmalar-
merkezi/2014/05/15/7598/soma-takdir-i-ilahi-erdogan-ve-akp-sekulerlesemeyen-bir-politik-toplumun-
izdusumleri.
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a¢malar1'? ve rakiplerini dini sdylemler tizerinden elestirmeleri'® gosterisci ya da hal-
kin ilgi gosterdigini zamanlarda bagvurmalar1 nedeniyle “prime-time dindarligina”
ornek olarak gosterilebilir.

Diger yandan, toplumun genis tabanina hitap eden dini degerler, siyaset¢i tarafindan
da bilinmekte bu baglamda din kimi zaman bir tiiketim ve popiilerlik unsuru olarak
kullanilabilmekledir'. Birlesik Devletlerde (ABD) Evanjelist Hristiyanlarin uzun
zamandir politikacilar i¢ ve dis politikada yonlendirdigi gibi (Kudiis tartismalar),
koken itibariyle farkli olsa da Tiirkiyede de siyasal giindem dini sembol ve argiiman-
lar etrafinda donmektedir’. Bu nedenle, dinin politik megruiyet saglamada kulla-
nilmasini, daha ¢ok iletisim teorisi olarak bilinen, Chomskynin'® “rizanin tiretimi’,
Goffman’in'’ ¢ergeveleme teorisi ya da McCombs ve Shaw’in'® “giindem olusturma”
yaklasimi baglaminda ele almak da miimkiindiir. Her {i¢ teoride de dini sdylemin
se¢men lizerindeki tesiri bilindiginden, politikacilarin konusma metinlerini dini
ogretiler tizerine kurmasi (¢ergeveleme), halkin giindeminde daha ¢ok konusulur
olmay1 hedeflemesi (giindem olusturma) ve sonunda toplumun normalde direng
gosterdikleri bir uygulamay: etmelerini saglamalar: (rizanin imalat1) bu yaklagim-
larla agiklanabilir. Siyasi erkin, riza olusturmak amaciyla bagvurdugu dini sembol
ve normlar, medya profesyonelleri tarafindan da 6ne ¢ikartilmakta boylelikle mu-
hafazakar seyirciler/takipgiler hem altin saatlerde hem de sair zamanlarda mesgul
edilebilmektedirler.

Dinin sosyal medya representasyonuysa, kullanicin, takip edilme motivasyonu ile
iligskilendirilebilir. Clinkii metafizik icerikler bir bicimde izleyicinin duygusuna hitap
edebilecek iistelik “dindar” sayilabilecek bir toplumda siirrealist anlatim ve yapim
ilgiyi artiracaktir. Bu durumu; kendi diinyasindan sikilmais, yoksunluklarindan kur-
tulmak isteyen ve kotiiliiklerle savagmaktan yilmis insanin kendine yeni bir diinya
aramasi ve oraya oykiinmesi olarak agiklamak olasidir. Geleneksel 6gretilerle uyum-
lu olacak bigimde filmlerde hep kurtaricilarin ortaya ¢ikmasi, umudun nerdeyse tii-
miiyle yittigi bir zamanda aksakall: bir dedenin aniden “zuhur etmesi” ve bir doku-
nusla biitiin sorunlar1 ¢6ziimlemesi ile seyircide katharsis'® olusturmaktadir®.

12 “Iki Bakan ilk iftarin1 madencilerle a¢tr” TGRT, Haziran 28, 2014, http://www.tgrthaber.com.tr/gundem/iki-
bakan-ilk-iftarini-madencilerle-acti-27888.

13 “Biz Dini Yasariz, Tiiccarhigini Siz Yaparsiniz,” Haberler.com, Temmuz 11, 2011, https://www.haberler.com/
biz-dini-yasariz-tuccarligini-siz-yaparsiniz-2861951-haberi/.

14 Robert B. Fowler vd., Religion and Politics in America: Faith, Culture, and Strategic Choices, Boulder: Westview
Press, 2014.

15 Frank J. Smith, Religion and Politics in America: An Encyclopedia of Church and State in American Life,
California: ABC-CLIO, 2016.

16 Noam Chomsky ve Edward S. Herman, Manufacturing Consent: The Political Economy of the Mass Media, New
York: Pantheon, 2002.

17 Erving Goffman, ve Bennett Berger, Frame Analysis: An Essay on the Organization of Experience, Boston:
Northeastern University Press,1986.

18 Maxwell E. McCombs ve Donald L. Shaw, “The Agenda-Setting Function of the Mass Media”, Public Opinion
Quarterly, 36/2 (1972), 5.176-187.

19 Felsefi bir tiir ruhsal doniisiimii ifade eder. Seyirci ya da takipginin, sanatsal medya igerigi sayesinde (zenginlik,
kahramanlar, gii¢) kendisini tizen yikict ve olumsuz kaygilarindan kurtularak duygusal bir bogalim yasamasi
anlaminda kullanilmustir.

20 Richard A. Gilmore, Doing Philosophy at the Movies, New York: University of New York Press, 2005.
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Diger yandan bireyi zorluklar karsisinda 6z-giiven yokluguna iterek ona bir kah-
ramant beklemesini sdylemek, aslinda bir anlamda ondan medya vaizine bagl kal-
masini ve ekrani terk etmemesi gerektigini mesajini iletmektir. Dini kaynaklardaki
Mehdi gibi kurtaricilara olan atiflar®, dindar medya iiretimine konu bulunmast agi-
sindan da oldukga faydali olmus, televizyon ekranlarindan duydugumuz “bizi izle-
meye devam edin” spotuna altyap: olusturmustur. Boylece, seyirci; yakin gelecekte
ortaya ¢ikacak, dogaiistii 6zelliklerle donatilmis kahramani gorebilecegi ihtimali ile
ilgili televizyon programi ya da igerigi daha dikkatli takip etmeye baslamuis, biiyiik
bulusma dncesinde hazirlik yapmaya baglamistir. Ayrica kurtaricinin yakinlarinda
var olma ihtimali seyirciyi de kahramanlagtiracak, onun gelmesi sorunlarin bittigi
anlamina gelecektir. Biitiin karsitlar “6teki” olacak ve “en giiclii ordu”ya taraf olmakla
mazideki biitiin noksanliklar giderilecektir.

Belki de din ve yasam bi¢imlerine ait ¢ok yonliiliigiin oldugu bu zamanlarda sorul-
mas1 gereken sorulardan biri, popiiler kiiltiir ve dini inancin hangi noktada ve ne bi-
¢imde bulustugudur. Mesela politik diisiincenin popiilerligi g6z 6niinde bulundurul-
dugunda, dinin siyasal erkler tarafindan ne yonde kullanildigs, yenidiinya goriisleri
insa etmek veya mevcut ideolojiye taraftarlik olusturmak icin hangi bicimlerinin 6ne
¢ikarildig1 incelenmelidir. Bu nedenle, ¢alisma kapsaminda cevaplar1 aranan “aras-
tirma sorular1”nin bir kismi da soyle siralanabilir: “Muhafazakar trend” ne demektir
ve glincel séylemle “trendy mekéanlarda” harcanan yiiksek miktardaki para dindar
ogretilerle celismekte midir? “Ama bu elbise ¢ok bagka” meyaninda ciimlelerle sati-
lan triinler, “ihtiyactan fazlasi olmamali” gibi dini degerlere ragmen, riza imalatiyla
ilintilendirilebilir mi? Ya da Tiirkiyeden Mekke'ye gidip Kabe'nin 6niinde “ben de
geldim ve dindarim” 6z¢ekimine (selfie) ait sosyal medya paylasimini dini doyumla
mi1 yoksa kisisel tatminle mi iligkilendirmelidir?

Popiiler Kiiltiir: Baskalasan Degerler, Gosterilesen Ritiieller

Bir¢ok kaynakta atifta bulunuldugu haliyle kiiltiir; belirli bir zaman diliminde belirli
bir grupla iligkilendirilen, o grup ve zamana ait 6zel inanglar, ritiieller, sanatsal teza-
hiirler, hayat tarzlari, anlatim bigimleri, semboller igeren ve o bireylerin iletisimsel
ve entelektiiel davranislariyla da iliskili olan sistemler biitiiniidiir®. Popiiler kiiltiir ise
ilk olarak 1950’lerde Amerikada kiiltiiriin geleneksel olmayan yeni formlarina vurgu
yapmak {izere kullanilmaya baglanmistir®. Bu yeni kiiltiirel bicem; kitle iletisim arac-
lar1, teknolojideki gelisim ve bireylerin kazandig1 ekonomik gii¢le daha da belirgin-
lesmis ve inanglar dahil modern hayatin her unsuru {izerinde etkili olmustur. Bu ne-
denle popiiler kiiltiir; “insanlarin kendileri i¢in yaptiklar:” videolar, dergiler, moda
gibi maddi formlary; miizik ve sinema gibi sanatsal ve temsili bigimleri ve eglence
i¢in yapilan aligveris ve kiiltiirel etkinlikler gibi davranigsal formlar1 igerir. Buna gore

21 Cemil Hakyemez, “Mehdi Diisiincesinin Itikadilesmesi Uzerine”, Gazi Universitesi Corum Ilahiyat Fakiiltesi
Dergisi, 3/5 (2004), 5.127-144.

22 Robert Hewison ve John Holden, The Cultural Leadership Handbook: How to Run a Creative Organization,
Surrey: Gower, 2011.

23 Rachel L. Rubin, ve Jeffrey Melnick, Immigration and American Popular Culture: An Introduction, New York:
New York University Press, 2007.
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popiiler kiiltiir halkin disinda ya da tstiinde yer alanlar tarafindan yine halk i¢in
tiretilen ve toplumsal ilgiyi cezbeden kiiresel 6l¢ekte gozlemlenen bir kiiltiirdiir®.

Bu yazida din ile iliskisi baglaminda ele alinan kiiltiir formunun ‘popiiler’ yan: da s6z
konusu kiiresel iiretime isaret etmektedir. Diinyanin herhangi bir yerinde iretilen
bir deger (tiiketim-harcama) bizim hayat bi¢cimimiz iizerinde de etkili olabiliyor. S1-
nirsiz tiiketimi vurgulayan agik biife kiiltiiriiniin muhafazakar otellerde kullanilmasi
ve bu otelin restoranin girisinde “israf haramdir” ayetinin asili durmasi® ya da bir
kadinin muhafazakar magazalarin yaptig1 kermese giderek orada ortalama bir maas
kadar harcama yapmasi en belirgin érneklerdendir. Béylece, popiiler kiiltiir ve din
iliskisine dair séylenebilecek ilk hususlardan biri, dininin kendisinin yahut 6zellikle
son donemlerde tezahiir ettigi sekliyle dini ayin ve performansin deger tagimayan
birer popiiler kiiltiir 6gesi olabilme ihtimalidir. Mevlevi ayinlerindeki sema toren-
lerinin diigiin eglencesi olarak kullamilmas: gibi, popiiler kiiltiir endiistrileri, dini bir
meta olarak sunabilmekte ve izlenmeyi artiran bir medyatik 6ge olarak konumlan-
dirmaktadir®.

Popiiler kiiltiir ve din iliskisindeki 6nemli hususlardan biri bu iki noktanin nerede
birbirleriyle kesistigi ve birbirlerinden etkilendikleridir. Bu makalede de irdelendigi
lizere, mesela, ekonomik, politik yahut sosyal agidan giiclii olanlar, toplumun belki
de en igsel ve karmagik duygusunu, getirisi olan yeniden {iretilmis bir ticari veya
ideolojik 6geye nasil doniistiirebiliyorlar? Bu sorularin cevaplari, kitle iletisim arag-
larryla aktarilan sembol ve yargilarin izleyicideki dini algiy1 nasil bagkalastirabilece-
gini gosterecektir. Pahali bir esarp/bagortiisii markasinin reklam igerigi buna 6rnek
olarak sunulabilir”’. Bu yontem anlamli gibi goriilse de ‘pahalilik’ ve ‘stirekli tiiketim’
vurgusu; ‘israf’ 6gretisinde olusabilecek deger kaybiyla, kullanicinin 6nceki dini bil-
gisiyle celisik bir aliskanlik edinmesine neden olabilecektir.

Yahut sosyal medya araciligiyla ibadetleri goriiniir kilmak, yapilan iyilikleri (¢ocuk-
lara yardim ve okul yaptirmak) twitter gibi mecralarla bilinmesini saglamak, Hz.
Muhammed’in “sag elinin verdigini sol elin gérmeyecegi kadar gizli vermek” 6greti-
siyle gelismektedir®®. Kullanici; yaptiklarini iigiincii cogul sahis ekiyle (bugiin ¢ocuk
esirgeme kurumunda oyuncak dagittik) anlatarak “benlik vurgusundan” uzaklas-
tirmaya ¢alismaktadir. Zira yiiklemin sonuna getirilen “biz”lik ekinde aslinda bir
“ben’ligin oldugu kanaati de s6z konusudur. Tam da bu yiizden giiniimiiz bireyi,
dindar olmaya calisirken ¢ogunlukla geleneksel 6gretilerle*® yeni medya paylasim-
larinin olusturdugu davranis kaliplar1 (paylasim) arasinda sikigmaktadir.®® Mesela

24 Ray B. Browne, “Popular Culture: Notes toward a Definition,” Popular Culture Theory and Methodology: A
Basic Introduction, ed. Harold E. Hinds Jr./Marilyn F. Motz vef Angela M. S. Nelson (Madison: The University of
Wisconsin Press, 2006), 15-22.

25 Niliifer Géle, Islamin Yeni Kamusal Yiizleri, Istanbul: Metis, 2017.

26 Sarah M. Taylor, “Shopping, Relgion and the Sacred Buyosphere,” Religion and Popular Culture in America, ed.
Bruce D. Forbes ve Jeffrey H Mahan (California: California University Press, 2017), 256.

27 “Vakko Esarp (video)”, Son Giincelleme 30 Nisan, 2012, https://www.youtube.com/watch?v=VjHyU9X0Yfw.
28 Imam Buhari, Sahihi Buhari, cev., Besir Eryarsoy, Halil Aldemir ve Mehmet Odabast, Istanbul: Polen, 2010,
s.36.

29 Ahmet Davudoglu, Sahih-i Miislim Terciimesi ve Serhi, stanbul: Rihle, 2017.

30 Kelli Fuery, New Media: Culture and Image, New York: Palgrave, 2009.
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Mekke’ye umre ziyareti i¢in giden kisinin, ibadetini sosyal medya {izerinden pay-
lagmay1 istemesi bu ¢eliskinin bir diger 6rnegi olarak ele alinabilir. Birey; dinin salik
verdigi ‘ibadette gizliligi’ instagram tizerinden agiga vararak bir bakima bu kurali
ihlal etmektedir. Sonrasinda da 6nceden 6grendigi “riya glinahtir” dgretisi sebebiyle
gelgitler yasayabilmektedir®.

Bunun da 6tesinde, politik kaygilar nedeniyle, sosyal medyada paylasilan ve 6zellikle
belirli dini mekéanlarda yapilan ibadetlerin “ben de sizdenim” mesajin1 verdigi ve
bir amag dogrultusunda bu paylasimin yapildig: aktarilabilir. Stiphesiz sosyal medya
tizerinden yapilan her dini paylasimin bir tiir riya diirtiisiiyle iliskisi oldugunu be-
lirtmek yanlis olacaktir. Bunu bir gosteris¢i duygunun disa vurumu olarak okumak
yerine, bireyin birbiriyle ¢elisen duygular arasinda karsilastig1 ¢ikmaz olarak da yo-
rumlamak miimkiindiir. Sosyal ¢evresiyle uyum iginde yasamayi arzu eden dindar
birey, geleneksel ve teknolojik dgretiler arasinda ikilemde kaldiginda, ¢areyi yaygin
olan davranista (sosyal medya paylasim) bulmaktadir.

Popiiler kiiltiiriin dindar hayat tizerinde yaptig1 bu tiirden olumsuz etkilerden soz
edilebilse de bir diger agidan popiiler kiiltiire ait yeni hayat tarzlar1 ve semboller va-
sitastyla dinin giindelik hayata daha ¢ok girdigini belirtmek de miimkiindiir. Boylece
dindarlar ve olmayanlar, “goriiniirlik” sayesinde daha ¢ok bir araya gelebilmekte ve
toplumsal tolerans ve farkliliga saygili olma derecesi de artmaktadir’®>. Bu nedenle,
popiiler kiiltiiriin, demokrasiyle olan iliskisi baglaminda, kimi zaman belirli davranis
kaliplarini yayginlastirmasi nedeniyle, “iyi” bir kiiltiirel bigem oldugu sdylenebilir®.
Nihayet, popiiler kiiltiir ve din iliskisine dair yapilan analizler tizerinden kat’i bir
olumsuzlamaya varmak yanlis olacaktir. Ancak yukaridaki 6rneklerde de gorildigii
tizere popiiler kiiltiiriin dini hayat ve algida bireyi cogunlukla geliskiye zorlayan bir
yani oldugu da asikardir*.

Bir Televizyon Ciktisi Olarak Popiiler Kiiltiir ve Dindarhk

Yeni medya teknolojilerinin 6ne ¢ikan 6zelliklerini vurgulamanin gerekliligi ile bir-
likte, basta televizyon olmak iizere biitiin medya mecralarinin kiiltiir iretmede et-
kisi gliglidiir®. Aslinda, burada {iiretici olarak sadece medyaya isaret etmek eksik
olacaktir. Buddenbaum ve Stout®® dini inanglar ve hareketlerin de toplumsal bilingte
yer almak i¢in kendilerini popiiler kiiltiirle 6zdeslestirdigini ifade ederler (1876). Bu
acidan bakildiginda, siklikla vurgulananin aksine din de popiiler kiiltiirii kullana-
bilmekte; inanglar ve ideolojiler de popiiler kullanim sayesinde daha da giiclenebil-
mektedir. Clinkii popiiler kiiltiir toplumsal gruplar1 homojen olarak ele alir*” ve kitle

31 Mete Camdereli, Betiil O. Dogan ve Nihal K. Sener, Dijitallesen Din, Istanbul: Képrii Kitaplari, 2015.

32 Mete Camdereli, Betiil O. Dogan ve Nihal K. Sener, Medya ve Din, Istanbul: Koprit Kitaplari, 2014.

33 Carla A. Freccero, Popular Culture: An Introduction, New York: New York University Press, 1999, s.71.

34 Lawrence Sherlick ve Junhao Hong, Internet Popular Culture and Jewish Values: The Influence of Technology on
Religion in Israeli Schools, New York: Cambria, 2008.

35 Freya Schiwy] Alessandro Fornazzari vef Susan Antebi, Digital Media, Cultural Production and Speculative
Capitalism, London: Routledge, 2013.

36 Daniel Stout ve Judith Buddenbaum. Religion and Popular Culture: Studies on the Interaction of Worldviews.
Iova: Jowa State University Press, 2001.

37 John G. Cawelti, Mystery, Violence, and Popular Culture: Essay. Wisconsin: The Wisconsin University Press,
2004.
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iletigim araglar1 mesela Tiirkiye baglaminda Budizm’in degil Islamiyet’in temsilini
onemser; boylece hem igerik hem de popiilerlik yayginlik kazanir.

Griswold; insanin kiiltiirel objelere muhatap oldugu zamanlarda, reaksiyon gosterdi-
gini, yeni yorumlamalar insa ettigini ve kendisine iletilen mesajlar1 kendi diinyasina
gore anlamlandirdigini séyler. Tiiketilen sembol ve nesneler diinya goriisiimiizii ve
gevremizle olan diisiinsel durusumuzu etkiler. Popiiler kiiltiiriin sundugu yeni an-
lamlandirmalar, medya igerikleri araciligiyla bizim gevremizle oryantasyonumuza
yardimci olur ve yeni semboller sonunda bireye nasil diisiinecegini ve hangi davranis
bigimlerini tercih etmesi gerektigini sdyler®. Televizyonda temsil edilen dindarlik
ya da din igerikli programlar da bu popiiler yonlendirme unsurlarindandir. Etnik,
kiiltiirel ve cinsiyet¢i temsilde oldugu gibi, dinin televizyon tarafindan sunumun-
da da stereotipilere rastlamak miimkiindiir. Simdilerde daha ¢ok pozitife evirilse de
ozellikle Yesilcam Sinemasindaki “cami imami” karakterleri, izleyiciye bir imamdan
ne beklemesi gerektigini anlatir®.

Popiiler kiiltiiriin etkisiyle dine yaklasim ve dini algilayis bicimi de zamanla degisik-
lik gostermistir. Artik “din” kavramina da biraz faydaci yaklagilmis, reyting getirmesi
oraninda dine ve dine ait 6gelere medya tiretimimde daha ¢ok alaka gosterilmistir.
Dinin siyasetteki kullanim sekli gibi, medya da dini, kendi “az izlenme” kaygilarini
giderecek sekilde kullanmaya ¢aligmistir. Bu nedenle yeni dini program tiirleri olus-
turulmus, genis kitleleri ilgilendirmesi baglaminda uzmanlar stiidyolara ¢agrilarak
polemikler olusturulmus, titkketimi destekleyecek dini giin ve gecelere 6zel anlam at-
fedilmistir. Sirlar Diinyas:1” gibi gizemli programlar, kandil programlari ve benzerle-
ri, kitle kiiltiriiniin etkisinde olusturulmus yapimlar olarak degerlendirilmislerdir.*°
Bunda kitle iletisim araglarinin son yillarda hizla artis gostermesi ve igerik cesitlen-
dirme ihtiyacinin da etkisi vardir. Yine de halkin ilgisini ¢ekecek konu ve konuklar,
her zaman Kkitle iletisim araglarinin en 6nemli tiretim motivasyonlarindan olmustur.
Bu baglamda gorsel ve yazili medya belli saatlerde ve tarihlerde dini yayinlara 6nem
vermis; yeni bir dindarlik tiirii olan “prime time dindarlig1” (prime time religiosity)
ortaya ¢ikmustir. Prime time terimi her ne kadar giiniin belirli saatlerine yonelik bir
kavram olsa da aslinda senenin “belli giinlerinde” dini motiflerin artis1 ve medyada
daha sik kullanilisini da agiklamaktadir.

Popiiler kiiltiir ve din iligkisinde ortaya ¢ikan, yine dini programlarin popiilerligiyle
giindeme gelen 6nemli kavramlardan biri de “medya vaizligi"dir. Medya vaizi (media
minister), kitle iletisim araglarinin yayginlagmasi sonrasinda ortaya ¢ikan ihtiyaca
bagli olarak halk: dini konularda bilgilendirmek amaciyla bazi televizyon kanalla-
r1, radyolar ve gazetelerle anlasma yaparak belli dénemlerde dini sohbet seklinde
konugmalar yapan ve yazilar yazan kisiler i¢in kullanilan bir kavramdir*. Kirmana

38 Wendy Griswold, Cultures and Societies in a Changing World, London: Sage, 2013, 5.85.

39 Halil Uzdu, “Tiirk Sinemasrnda Din Imgesi Uzerine Din Sosyolojisi Agisindan Bir Bakig Denemesi”, Kafkas
Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi, 3/5 (2016), 5.25-40.

40 Caglar Enneli, “Televizyonda Dinsel Siyaset: Dini Igerikli Dizilerin Kamusal Alan Projesinde Kadin veya
Erkek Olmak’, Alternatif Politika Dergisi, 1/1 (2009), s. 42-74.

41 Claire H. Badaracco, Quoting God: How Media Shape Ideas about Religion and Culture, Texas: Baylor University
Press, 2005.
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gore, bu kavram reyting kaygisiyla ortaya ¢iktig1 i¢in biraz da elestirilmistir*>. Basta
televizyon kanallar1 olmak {izere, gazeteler ve radyolar, halkin dine olan alakasini
gormiis ve dini programlarin reyting oranini yiikselttigini fark etmislerdir. Bu bag-
lamda bir¢ok kanal ve gazeteler din uzmanlari ile anlagmistir. Bazen bir programa
birden ¢ok din uzmani ¢ikartilarak izlenme oranini artiracagini diisiiniilere 6zellikle
tartisma olusturmaya galisildig: diisiiniilebilmektedir. Bu nedenle medya vaizleri ya

da dini program yapimcilar1 polemik ve reyting i¢in kullanilmakla itham edilmisler-
dir®.

Medya vaizliginin kavramin ortaya ¢ikmasinda ve devam etmesinde yine bu kitle
iletisim araglarindaki fikir insasi etkindir. Giinliik gazeteler, magazin ve diger ba-
sin-yayim organlari takipgilerini ya da din bilginlerini farkli ve kimi zaman inang-
laryla gelisen bir gosteris¢i imaj igine girmelerine neden olabilirler. Ayn1 durum
sosyal medya kanallarinda, daha ¢ok takip¢i kazanmak, daha fazla begeni toplamak
ve izlenmek i¢in din icerikli mesajlar paylasanlar i¢in de sdylenebilir. Sosyal medya
kullanicisy, sair zamanlarda dindar bir kiiltiirel sosyoloji i¢inde olmasa da mesela
cuma glnleri bir ayet ya da hadisle “hayirli cumalar” mesaji paylasarak ya da din
bilginlerinden 6giitler ileterek yaygin davranis bigimini sergiler ve dindar takipgiler-
den begeni alir. Bu yoniiyle sosyal medya kullanicist da kendisini medya vaizi olarak
degerlendirebilmektedir. Medya vaizi; klavye basinda “daha ¢ok like alabilecek” (be-
geni) paylasimlar diisiiniirken, kamera ve fotograf makinesi karsisinda beden dilini
konugturmaya ¢alisirken izleyiciler de beyaz camin arkasinda gordiigii, akill tele-
fon-tablet ve bilgisayarlarinda takip ettigi, gazete sayfalarinda kocaman fotograflarla
idealize edilen hayata kendini adapte etmeye ¢alisir.

Popiiler kiiltiir baglaminda dini irdelemek; dini anlayisin bu kiiltiir ¢ercevesindeki
degisimini ya da algilanisini irdelemektir*’. Bu etkilesimin sonucunda olusan degi-
simin en belirgin 6rneklerden biri de “miizik dinleme”ye yonelik fikirlerdeki fark-
lilagmalardir. Onceleri miizigin her tiirliisiine “haram” nitelendirmesi yapanlar; za-
manla “telliler haramdir” demeye basladilar. Giin geldi bir tiirlii miizik ihtiyacindan
vazgecilemedi ve artik daha ilimli fetvalar verilmeye basglandi. Hz. Peygamber’in de
mesru sinirlar iginde “eglenmeye miisaade” ettigi hatta “tesvik” ettigi cesitli hadis da-
yanaklariyla dillendirildi ve Islam bilginlerinin bu konudaki gériisleri dile getirildi*.
Onceleri ilahi albiimii yapan kadin sanatgilara karg ciddi bir tepki olussa da daha
sonralar1 onlar da kabul edildi ve onlarla birlikte programlara ¢ikilarak bir bakima
bu durumun mesruluguna vurgu yapildi. $imdilerde bu degisim, muhafazakar ke-
simin de ilgisin ¢ekmesi icin, gesitli mekanlarin Islami club konseptine everilmesine
kadar gitse de Pervin Kaplan s6z konusu algisal baskalasmay1 soyle anlatmistir:*

Islami kesimde yirmi yillik “yesil pop” donemi bitti. Telli ve nefesli sazlar “ta-
bu”ydu, simdi “tekno” en gozde alt yap1. Yalnizca bir tabu var heniiz yikilama-

42 Mehmet A. Kirman, Din Sosyolojisi Terimleri Sozliigii, Istanbul: Ragbet, 2004, 5.149.

43 Medine Cepnioglu, “Medya, Din ve Séylem,” Islam ve Medya, Aralik 29, 2017, http://www.islamvemedya.
com/ilmi-toplantilar/421-medya-din-ve-siylem.html.

44 Terry R. Clark ve Dan W. Clanton Jr, Understanding Religion and Popular Culture: Theories, Themes, Products
and Practices, London: Routledge, 2012.

45 Nebi Bozkurt, Hadis'te Folklor ve Eglence, Istanbul: IFAV, 1997.

46 Kaplan, P. “Tiirkiye Bunlar1 Konusuyor”, Sabah Gazetesi, 31 Mayis, 2003, s.13.
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yan; o da ‘glinah’ sayilan kadin sesi. 1980’li yillarda ortaya ¢ikan ve “Yesil pop’
olarak adlandirilan Islami miizikte, devrim niteliginde gelismeler yasaniyor.
Mars bigiminde sdylenen “Islami mesajlarin” verildigi sarkilardan bugiin eser
kalmadi. Yesil pop olarak da adlandirilan bu miizik tiirii ortadan kalkti. Yeri-
ne yapimcilarin ve sanatgilarin deyimi ile kaliteli miizik geldi ve artik “iyi ve
kaliteli miizik yapanlarin ayakta kalabildigi bir dSnem basladi. Bugiin Islami
miizik piyasasinda bir zamanlar “glinah” olarak nitelendirilen telli ve nefesli
algilarin tiimi kullaniliyor. Tanr1 sevgisinin yani sira karsi cinse duyulan agk
da ana tema olarak isleniyor. Mevlana, Yunus Emre’nin yani sira Shakespea-
re’in soneleri de albiimlere giriyor.

Popiiler kiiltiir programlar1 agisindan ¢ok dnemli bir yer teskil eden dizilere de dini
perspektifle bakildiginda da degisimi gérmek miimkiindiir. Oncelikle ifade etmek
gerekir ki dini sembol ve dindar karakterler son zamanlarda 6zellikle TRT dizile-
rinde daha sik kullanilmaya baslanmistir. Mesela Dirilis Ertugrul dizisinde, tarihi
ozelligi nedeniyle de siirekli dua edenleri, ibadet edenleri, tekbir getirenleri ve dini
replikleri (ingallah, nasip olursa) gérmek miimkiindiir. Yalaza dizisinde ise, bagka-
rakter Ibrahim’in (Sinan Albayrak) kiz1 Gokge (Ergiil Miray Sahin) dizideki “basor-
tiilii kadin”lardandir. Ustelik “muhafazakar ve kaderci bir yagam tarzini benimseyen
Gokee”; toplumsal beklentiyi de karsilayacak bigimde, “tiniversitede antropoloji oku-
mus ve dizideki Aktiirk ailesinin deyim yerindeyse en akli baginda karakteri olup
tiim kardeslerinin ve babasinin bu konuda saygisin1 kazanmigtir. En sevmedigi sey
ise insanlarin kalbini kirmak ve bagkalarinin giyabinda konugmaktir*””.

Sonug¢

Cashill; bireyin prensiplerini, kitle iletisim araglarindan kendisine sunulan hayat tar-
ztyla degistigini belirtir*®. Bunun, belki de en somut 6rnegi dini fikir ve davranig
alaninda goriinmektedir®. Popiiler kiiltiir tiriinti olarak kullanilan din, bir politik
gosteri alani olarak da 6n plan ¢ikmakta ve siyasal iletisim stratejilerinin bir unsuru
olarak kullanilmaktadir. Riza {iretmek amaciyla mevzu edilen dini semboller, aslinda
bir siyasi mesruiyet araci olarak bagvurulmakta, sadece desteklenen siyasal partinin
(lokal/evrensel) hedef kitlesi “dindar kardesler” sinifina girmekte, hatta bu kardesler
arasinda dahi bir ayrim yapilabilmektedir. Mesela, haber iiretiminde, Yemene diger
bir Miisliiman iilke olan Suudi Arabistandan gelen bombalar ve savas sartlar1 dikkate
deger bulunmazken, Arakandaki soykirim, politik retorikte kendine yer buldugu ve
dolayisiyla seyircinin ilgisini ¢ektigi i¢in, daha ¢ok dramatize edilmeye uygun goriil-
mektedir®.

47 “Yalaza dizisi konusu ve oyuncular1 Yalazada kim kimdir?)” S6zcii, Aralik 25, 2017, http://www.sozcu.com.tr/
hayatim/magazin-haberleri/yalaza-dizisi-konusu-ve-oyunculari-yalazada-kim-kimdir/.

48 Jack Cashill, “When Will Hollywood Get the Family Right,” The Cinematic Mirror for Psychology and Life
Coaching, ed. Mary B. Gregerson (New York: Springer, 2010), 5.29-50.

49 Natalia Mikhailova, “Modern Russian Entertaintment TV: Live well now-ask me how!,” Russian Mass Media
and Changing Values, Ed. Arja Rosenholm,Kaarle Nordenstreng ve/Elena Trubina (London: Routledge, 2010),
s.179.

50 “Arakanli Misliimanlar kan agliyor;” TRT, Ekim 11, 2017, http://www.trthaber.com/haber/dunya/arakanli-
muslumanlar-kan-agliyor-337391.html.
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Yine bu baglamda ideolojik kutuplasmanin yogun oldugu zamanlarda dini jargon
bu polarizasyonu daha da derinlestirici bir etken olarak kullanilmakta, “bizden
olanlar” ve “olmayanlar” ayrimina bagvurulmaktadir®. Boylece siyasal doktrin; et-
rafindaki orgiitlenmeyi giiclendirmekte, kendisine sadakati “sonsuzluga baglilikla”
ortiistiirmektedir. Bu nedenle “bizden olmayanlar” uzun vadede Sayar’in narsistik
merhamet olarak isimlendirdigi psikolojik tavrin magduru olabilmektedirler. Siyasal
motivasyonla; ideolojik birlikteliklerine kars: hassas ve yardimsever olmakla yeti-
nenler; otekileri merhamet edilmeye layik gérmemektedirler™. Biitiin bu dindarlik
geliskileri; dinin bir popiiler kiiltiir 6gesi olarak tiiketilmesi ve aksi diisiiniilse de
Tanrisal gozetimin sadece ibadet esnasinda s6z konusu oldugu yanilgisiyla agikla-
nabilirdir. Aktarilan dini 6lgiilerin evrensellik 6zellikleri 6n plana ¢ikarildig: halde;
kabile narsizminden dogan otekilestirme, liiks titketim hirs ile olusan sorunlu benlik
nedeniyle, “iyi isler” (salih amel) yapmak olarak nitelendirilen “takva’nin®, belirli
zaman dilimlerinde performe edilen ritiiellere indirgenmesi ve ibadeti dahi ego bes-
leyen aktivitelere doniistiirmesi popiiler kiiltiir ve medya siirecindeki islenen yeni
dini temsillerin de sorunsalligina isaret eder.

Belki de Adorno ve Holkheimer’in® belirttigi gibi din ve dini semboller hakkinda
medya kurumlarindan aldigimiz mesajlar bir kiiltiirel endiistri sistemi tarafindan
tiretilmekte ve sonsuzluga ait degerleri birer tiiketim metaina doniistiirmektedirler.
Ideolojik motivasyonla bir tiir algi yonetiminin pargasi olarak kullanilabilen dini
degerler alg1 diinyamizi da degistirebilirler®. Bir medya iiretimi olarak algisal yon-
lendirmenin, dini baglamda, belirli fikirsel dontigiimii baslatmak, mezhepsel farkin-
dalig1 olusturmak (Sunnilik, Alevilik) ve sosyo-politik anlamda bir ideolojik hege-
monya olusturmak i¢in kullanilabildigi anlagilmaktadir. Medya profesyonelleri; bu
hegemonyay1 olusturmak i¢in yaygin dini Gstiin tutarak genellemeye bagvurmakta
ve belirli dini fikirleri benimseyenlerin daha mutlu olacagini sdylemektedirler. Boy-
lece, tistiin olan politik ve dini yaygin ideoloji gii¢lendirilir ve digerleri otekilestiri-
lerek seyircinin/takipg¢inin/okuyucunun o medya iiretimine daha ¢ok bagh kalmasi
saglanir”.

Yine de medyada dinsel sembol ve duygularin temsilinden bahsederken, medyanin
daha ¢ok izleyici etrafinda toplamay1 hedefledigini not etmek gerekir. Bu nedenle di-
nin medyadaki igerigi olarak kullanilmasini timden olumsuzlamak hatali olacaktr.
Her negatifligin temel nedeni olarak medyay1 gostermek, televizyon programlari-
nin, gazete yazilarinin, radyo dinletilerinin egitici ve diistindiiriicii 6zelligini goz ard1

51 Evet diyen béliicti degil Hayir diyen vatan haini degil”. Milli Gazete, $ubat 15, 2017. http://www.milligazete.
com.tr/evet_diyen_bolucu_degil hayir_diyen_vatan_haini_degil/453000.

52 Kemal Sayar, “Hayat Asir1 Siyasallast,” Roportaj Yapan: Balgigek {lter, Habertiirk Gazetesi, Ekim 19, 2015,
http://www.haberturk.com/gundem/haber/1141775-hayat-asiri-siyasallasti-gerilmekten-ofkeden-
otekilestirmekten-yorulduk.

53 Fatma Barbarosoglu, Imaj ve Takva, Istanbul: Profil, 2010.

54 Nihat Oyman, “Sosyal Medya Dindarligr’, KSU llahiyat Fakiiltesi Dergisi, 14/28(2016), 125-167.

55 Max Horkheimer ve Theodor Adorno, Dialectic of Enlightenment, Stanford: Stanford University Press, 2002.
56 Piers Robinson. “New Media and War: Warmongers or Peacemakers?,” New Directions in Media and Politics,
Ed. Travis N. Ridout (London: Routledge, 2017), 79.

57 Lee Artz ve Yahya R. Kamalipour, Globalization of Corporate Media Hegemony, New York: State University of
New York Press, 2012.
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etmektir. Aksine gerek belgeseller gerek tartigma platformlar1 gerek egitim igerikli
yapimlar ve yeni medya alanlarinin sundugu ifade ve sorgulama ozgiirliigiiyle med-
yanin toplumsal doniigiime bir katki sundugu yadsinamaz bir gergektir.

Bu ¢alisma; dinin ve din ile ilintili sembol, sdylem ve davranis kaliplarinin ¢agdas
popiiler kiiltiir ekseninde degerlendirmeyi amaglamis ve 6zellikle bir titketim ve gos-
teri unsuru olarak yeni ve geleneksel medyadaki temsili ve politik arenadaki islenisi-
ni ele almistir. Konunun daha ¢ok teorik baglamda irdelenmesi pratik yoniiniin hig
olmayisindan degil; popiiler kiiltiir, din ve siyaset iliskisindeki hassasiyet ile alaka-
lidir. Niceliksel bir aragtirmayla ortaya konmasa da somut gozlem (haber icerikleri,
medya temsili) ve tartismalara dayanarak; kiiltiir, iletisim, din ve deger tiiketimine
yahut bagkalasimina yonelik aliskanliklar1 medya iiretimi ¢ergevesinde irdelemesi
elinizdeki makaleyi 6zgiin kilmaktadir. Yine de niceliksel ve niteliksel metotlar kul-
lanilarak hem televizyon programlarinda dinin nasil temsil edildigi ve yansitildigi-
na, hem de dindarlarin tiiketim aliskanliklarina yonelik ¢aligmalar yaparak aligkan-
liklarindaki, giindelik yasamlarindaki ve bakis agilarindaki degisimler irdelenebilir.
Zira din ve popiiler kiiltiir irtibatin1 medya ekseninde ¢alismak, dini anlatimdaki
sorunlarin ortaya ¢ikarilmasina, bunlara yonelik ¢6ztim 6nerilerinin gelistirilmesine
ve medyanin major ve yaygin olmayan dinlerle iliskilerindeki aksakliklarinin gide-
rilmesine yardimci olacaktir.
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Popular Culture, Politics and Religion: Prime-Time or Selfie Religiosity

EKMEL GECER

Abstract: This study, mostly in Turkish context, handling the religious scenes in mass commu-
nication and political sphere within the framework of two meaningful popular culture terms
(prime-time and selfie), in theoretical terms and through unstructured observations, aims to
analyse (a) the socio-political reasons of increasing religiosity on television screens, (b) the eth-
ics of religious coverage as a popular culture or rating entry, (c) the behavioural dimension of
religious symbol or discourse that are much-applied in the public sphere and (d) the forms of
devotedness in mobile technologies which can be called as social media religiosity. The prelimi-
nary outcomes and the analysis of the article suggest that religious symbols and discourse have
been used as a show-business in political arena and media courses (new and traditional) and
that religion has changed into a consumption item belonged to popular culture.
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