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Antroposen ¢ag, insan faaliyetlerinin orantisizligi nedeniyle ortaya ¢ikan iklim degisikligi olgusundan
kaynakli olarak tiim insanhgi dogrudan ve dolayli bicimde etkilemektedir. Bugiin geri doniilemez etkilerin
yaklagmasindan otiirii bir geri sayimin yapildigi ve adaletsizlik gemberinde yer alan bir mesele olarak ¢ok
katmanli yapisi dolayisiyla muhtelif ¢oziimler gerektirmektedir. Bu galisma iletisim, sosyoloji ve gevre

biliminden olusan disiplinlerarasi bir tasarima sahiptir. Caligmanin amaci, siirdiiriilebilir yagamin ekosistem
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dengesi icin gereklili§ine, ekolojik okuryazarlik baglaminda kiiltlirel sermayeye, siirdiiriilebilirlik temali dergi
reklamlarinin gostergebilimsel agidan analizi ile alimlanmasina ve iklim krizinin medyadaki temsiline dikkat
cekmektir. Yontem olarak sosyal bilimlerde nitel aragtirma yontemleri arasinda yer alan gostergebilimsel
¢Oziimleme ve alimlama analizini i¢eren ¢aligsma iletisim kuramlari ile sosyoloji biliminden toplumsal
degisme kuramlarina yaslanmaktadir. Bulgular arasinda siirecin en 6nemli aktord, iletisim araglarinin rold,

bilgi diizeyi, reklamlarin alimlanmasi ve daha iyi bir diinya icin 0diin verilebilecek hususlar bulunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: sirdiiriilebilirlik, reklam ve tiiketim, temsil, alimlama, ekolojik biling

THE REPRESENTATION OF AN
ECOLOGICAL WORLD IN THE
MEDIA ON THE AXIS OF
SUSTAINABILITY, ADVERTISING
AND CONSUMPTION: THE POWER
OF COMMUNICATION AND
AWARENESS

Abstract

The Anthropocene era affects all of humanity directly and indirectly due to the phenomenon of climate
change caused by the disproportionate impact of human activities. This study has an interdisciplinary
design that integrates communication, sociology, and environmental science. The aim of the study is to
draw attention to the necessity of sustainable life for ecosystem balance, the importance of cultural capital
in the context of ecological literacy and the representation of the climate crisis in the media through the
semiotic analysis and the reception of sustainability-themed magazine advertisements. The study, which
includes semiotic analysis and reception analysis as qualitative research methods, relies on communication

theories and theories of social change from sociology. The findings include the most important actor in the



process, the role of the means of communication, the level of knowledge, the reception of advertisements

and the issues that can be compromised for a better world.
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Girig

insan-doga etkilesiminde insan gagi olarak adlandirilan yeni gagi ve siiregelen pratiklerini anlamak igin
toplumlarin degerlerini, bireylerin diisiince bicimlerini ve yasam kosullarini incelemek gerekmektedir. iklim
krizinin derinlesen etkileri ile birlikte tiiketim odakli yagam bicimlerine hapsolmus medeniyetleri, yeni
diistinme bigimlerine ve doniistime ¢agirmak olanakli iken, eylemliligi kabul ettirmek guigtir. Bir kriz caginda
yasamak, hizla degisen diinyada amag ve mekan algisinin sarsilmasina, duygusal ve ruhsal zorluklarla
birtakim anlam krizlerine yol agmaktadir. Bu nedenle Henry David Thoreau, ¢oziim igin yeterlilik agisindan
var olmanin ve yagamanin alternatif yollarini kesfetmeye daha fazla odaklaniimasi gerektigini
savunmaktadir (aktaran Alexander, 2020, s. 10-11). Ancak iklim krizinin tiim ekosistemi etkileyen ve
etkileyecek olan olgusalligini kabul ettikten sonra yeni yollarin gereklili§ini benimsemek ve kesfine yonelmek

miimkiindiir.

2025 yili Diinya Ekonomik Forumu (WEF) raporu, 2024 yil tespitlerine benzer bigimde insanligi bekleyen en
biiyiik kiiresel tehditleri etki bakimindan kisa (iki yil) ve uzun vade (10 yil) seklinde ikiye ayirmaktadir. Bu
siirecte dezenformasyon ve mezenformasyon ile asiri hava olaylari en biiyiik kiiresel tehdit kategorisinde ilk
sirada gosterilmektedir.* Buna ek olarak esitsizlikler, toplumsal kutuplagma, yapay zeka teknolojilerinin
olumsuz sonuglari ve insan haklarinin erozyonu gibi hususlara dikkat ¢ekilmektedir.” Bu baglamda yikici
etkilerin gesitliligi nedeniyle bilim insanlarinin sirdiiriilebilirlige dikkat cekmesi, insanmerkezci bakis
acisinin ikamesini tespit etmesi ve onleyici politika tretimini destekleyen arastirmalar yapmasi

gerekmektedir.

iklim krizinin gidisatini cevresel, sosyal ve ekonomik agidan incelerken kurumsal yonetisim ile siyasal
boyutu da siiphesiz siirece dahil etmek gereklidir. Bir adaletsizlik meselesinin ¢iktisi olarak ilerleyen iklim
krizi, Kiiresel Kuzey'in fosil yakitlari ve teknolojiyi kullanarak genislettigi kiiresel egemenliklerinden dolayi
karbon saliminda en az paya sahip olan Kiiresel Giiney iilkelerini tesir altinda birakmaktadir (Tokar, 2014, s.

19-20). Bu nedenle Birlesmis Milletler Siirdiiriilebilir Kalkinma Amaglar; kiiresel 6lgekte insanhgi eyleme

* Diinya Ekonomik Forumu 2024 Kiiresel Riskler Raporu igin Bkz. https:/www3.weforum.org/docs/WEF_The_Global Risks Report_2024.pdf
Erisim: 03.03.2025
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yonlendirme gayesi tagiyan, 17 ana ve 169 alt hedeften olusan gok boyutlu bir seslenistir.° Onemine ve
aciliyetine dikkat cekilen olgunun tanimlanmasinda degisiklik yerine “kriz" sozciigiinin kullanimi harekete
gecmenin ve tedbir almanin kiiresel biiyiikligiine dikkat ¢cekerken; kamu, 6zel sektor, sivil toplum kuruluslan
ile akademinin ihtimam gostermesi gereken agmazlar alt basliklarda ayrintilandirarak bir ihtiyag haritasi
olarak gostermektedir. Taraflar arasinda var olan ugurumun kapatilmasi hak ve 6zgiirliiklerin gozetilmesine,
dogal kaynaklarin bilingli kullanimina, adil iretim ve tiiketim pratikleri ile insanca yasam erdemlerine

ulagiimasina baghdir.

Strdurdlebilir Kalkinma Icin
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Sekil 1. Birlesmis Milletler Sirdiirilebilir Kalkinma Amaglar Tablosu

iginde bulunulan ve pek cok tartismanin konusu olan Anthropocene terimi, etimolojik olarak Yunanca
“insan” anlami tasiyan anthropo ile “yeni, yeni ¢cag” anlamina gelen -cene sozciiklerinin birlesiminden
olusan ve insanin basat rolii ile ortaya ¢ikan yeni jeolojik cadi ifade etmektedir (Zeybek, 2016, s. 7).
Antroposen Cag, “insan eliyle dogadaki tahribatin yeryiiziinde doniisii olmayan derin izler biraktigi ve
bilim insanlarinca bir jeolojik cagdan digerine gegildigini vurgulayan yeni bir kavramdir” (Unal'dan aktaran
Akdag vd., 2020, s. 3509). Yaklasik olarak 20. yiizyilin ortalarinda basladigi ileri siiriilen ¢ag icin

(Leichenko ve Q’'Brien, 2021, s. 11), esasinda iizerinde uzlasiimis bir baslangig tarihi belirtmek giig

¢ BM SKA Tablosu ve ayrintili bilgi igin Bkz. https:/www.kureselamaclar.org/ Erigim: 20.02.2025
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olmakla birlikte, Erken Antroposen’in Buzul Cagr'na kadar uzandigi, ancak bazi bilim insanlari tarafindan
Neolitik Donem’in miidahalesinin radikal bir degisim yaratti§ diisiiniilmektedir (Gilingiroglu, 2024, s.
18-19).

1945 ve sonrasi ise Sanayi Cagi adiyla hizli ve kiiresel olumsuz etkilerin goriildiigu, kapitalist diizen ile
emek ve doga somiiriisiiniin yasandigi ve antroposen ile dogrudan iligkili bir siireci igsaret etmektedir
(Cilingiroglu, 2024, s. 22-23). Bu adlandirma, Paul Crutzen ve Eugene Stoermer’e ait olmakla birlikte fikrin
icinde bulunulan yiizyildan dnce Stoermer tarafindan formiile edildigi bilinmektedir (aktaran Bekaroglu,
2022, s. 1131). Antroposenin nihai bigimsellestirilmesi ve anlami ise Valenti Rull'a gore insan iligkilerinin
gelecekteki gelisimi ile yakindan iliskilidir (aktaran Polat ve Kahraman, 2021, s. 29). Antroposentrizm ise,
dogayla somiirii ekseninde bir iligki kuran insanin, onun igsel degerini kabul etmeyip kendisini en onemli
ve iistiin tiir olarak goren bir gerceklik algisina kapiimasidir (Watch, 2018, s. 30). insanmerkezcilik,
ekolojik krizlerin kokenidir ve gevrenin korunmasinin 6n kosullarindan biri esitsizliklerin giderilmesidir
(Kopnina vd., 2018, s. 109). Temiz ve saglikli bir gevre anayasal bir hak iken, yasanilan gevre hakkinda
bilgi sahibi olmak degisim ve karar siireglerinde daha etkin olma gayesiyle demokrasi kiiltiiriine bir katki
olarak kabul edilmelidir (inceday, 2004).

Bireyin gevresini anlamasi ve gevresinin ona sundugu segenekleri 6grenerek karar almasi onun yagam
tarzini iyilestirip gelistirmektedir (Ariely, 2019, s. 24-25). Rasyonel segimler yapmak ise ilgili alanda belirli
bir bilgi birikimine sahip olmakla dogru orantilidir. Bu baglamda iklim/gevre okuryazari veya ekolojik
okuryazar seklinde ifade edilen yetkinlik, Amerikan Ulusal Okyanus ve Atmosfer Dairesi (National Oceanic
and Atmospheric Administration/NOAA) taniminda yeryiiziiniin iklim sisteminin temel prensiplerini
anlayan, iklim hakkindaki bilgiyi bilimsel bir bigimde nasil kullanmasi gerektigini bilen, iklim ve iklim
degisikligi tizerine anlamli bir yoldan iletisim kurabilen, sorumluluk alan ve degisimi etkileyecek

eylemlerde bulunan kisi seklinde agiklanmaktadr.’

Siirdiiriilebilirlik i¢in eko-merkezci bir bakis yalnizca zihinsel degil, fiziksel bir doniisiim siirecini de
gerektirmektedir. Ekolojik okuryazarlik, gerekli zihinsel tazelenme igin hem teorik hem de pratik bir bilgi
cercevesinin kaynagidir. Bu noktada kiiltiirel sermaye sahibi olmak ve siirdiiriilebilirligin temel
terminolojisine hakimiyet deger kazanmaktadir. Ayrica bu ¢aligma ekolojik okuryazarligin gerekliligine
iliskin bir cerceve cizerken, iklim kriziyle miicadelede medyanin dolasima soktugu iletilerin analizini ve
goriinen anlam kadar goriinmeyen anlamin kesfini de oldukca 6nemsemektedir. Ornegin, siirdiiriilebilir
tliketimi ve bu eylemin dogaya, topluma ve insana getirecegi faydanin benimsenmesi icin tehditlerin ve
firsatlarin bilinmesi gereklidir. iletisim bilimi penceresi bu minvalde disiplinlerarasi niteligi ile insan ve

doga iliskisi arastirmalarina farkl bir bakis agisi katmaktadir. insan ¢aginda insan davranisinin gok

7 Ayninti igin Bkz. https://naaee.org/programs/coalition/resources/what-climate-literacy Erigim: 08.03.2025
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katmanl dogasini anlamak i¢in bir pazarlama iletisimi etkinligi olan reklam, ekolojik bir diinya
tasariminin tahayyiil edilmesinde rol oynayabilmektedir. Calismanin gostergebilim agisindan érneklemini
olusturan siirdiiriilebilirlik temal dergi reklamlar bigim ve igerigi ile alternatif ekolojik diinya tasarimi
fikirleri barindirmaktadir. iklim krizinin medyada temsil edilisinin siirdiiriilebilirlik iletigimi yoluyla

tiiketicide bilin¢ yaratma potansiyeli bulunmaktadir.

Arastirmanin temel varsayimi, tiiketicinin siirdiiriilebilirlik konusundaki biling diizeyi ile siirdiiriilebilirlik
temali dergi reklamlarini alimlamasi ve siirdiiriilebilir tercihler yapmasi arasinda anlamli bir iligki
bulundugudur. Ayrica metodoloji baghgi altinda yer alan iki grup soru seti iklim okuryazari olmanin ve
suirdirtlebilirlik temali dergi reklamlarinin tiiketiciyi toplumsal degisme yoniinde bir noktaya tasiyip
tagimadiginin yanitlarini aramaktadir. Bu amagla Ankara'da gevre ve siirdiiriilebilirlik alaninda faaliyet
gosteren derneklerin mensuplarindan olusan dort grup ile sade yurttaglardan olugan dort grupla
goriismeler yiritilmiistir. Dolayisiyla tiiketim, ekolojik farkindalik, siirdiiriilebilirlik temali dergi
reklamlarinin alimlanmasi ve reklamda temsilin yeri iizerine hem alanyazin bilgisi hem de saha

arastirmasinin bulgulari odaginda siirdiiriilebilirligi yeniden diisiinmek onem arz etmektedir.

Tirkiye'de konu ¢ergevesinde son 20 yilda iletisim alaninda yiiriitiilen yiiksek lisans ve doktora tezleri
incelendiginde odagin siklikla yesil reklam, tiiketici davranigi, kurumsal siirdiiriilebilirlik, itibar, marka
kimligi, marka aktivizmi, pazarlama ve reklam ¢oziimlemesine yonelik oldugu goriilmektedir. Bu ¢caligma
ise, hem gostergebilimsel ¢oziimlemeyi hem de alimlama analizini birlikte kullanarak, tiiketicinin
surdrtilebilirlik ve iklim degisikligi ile reklam ve tiiketici davranigi baglamlarina yaklasimini
karsilagtirmali bir bigimde arastirdigi igin yiritiilmis ¢alismalardan farklilagmaktadir. Ayrica sivil toplum
kuruluslar mensuplarinin goriiglerine dair bilgi sunarken, BM SKA ile reklam arasinda bir metin ve
gorsellik iliskisi kurup siirdiiriilebilirlik iletisimine dikkat cekerek medya ortamlarinin giiciinii
vurgulamaktadir. Aragtirma, bu yonleri ve disiplinlerarasi perspektiften bakan katmanhhgi ile 6zgiin bir

deger tagimaktadir.

Uluslararasi alanyazinda ise son bes yilda yesil reklamcilik, medyanin ve reklamin siirdiiriilebilirlikteki
araci roli, yesil yilkama, iklim degisikligi, markalarin sirdiiriilebilirlik mesajlar, tiiketici algisi ve davranisi
gibi temalar 6ne cikmaktadir. Ornegin, reklamciligin iklim degisikligine bir katki sunup sunmadii veya
onu azaltmaya yardimci olup olmadigi konusundaki bir aragtirmada karbon ayak izinin, endiistrinin ve
yesil yikamanin dogrudan ve dolayl olarak tercihler ve siirecler lizerindeki etkisi tartisilirken; yesil satin
almaya tesvik eden yesil reklamciligi iklimi koruyan tiirden bir reklamcilik olarak adlandindirmanin
miimkiin olmadigi soylenmektedir (Hartmann vd., 2022). Bir diger arastirma ise kurumsal sosyal
sorumluluk olarak siirdiiriilebilirligin degerinin arttigini, toplumsal bilince sahip tiiketicileri etkileme
yolunun tiiketicinin gevresel i¢goriilerini ve baglantilarini incelemekten gectigini ve yeni bir deger olarak

ekolojik okuryazarligin benimsetilmesi gerektigini vurgulamaktadir (Mkik ve Mkik, 2020, s. 1414-1415).



Bu minvalde Tiirkiye'den sundugu 6rneklem cgercevesi ile calisma alanyazina bir katki olarak ekoloji
felsefesi, iletisim kuramlari ve sosyoloji bilimi istikametinde ilerlerken, arastirmacilari ve okurlari medya,
reklam, tiiketici, toplumsal degisme, iklim krizi olgusu ve sirdiiriilebilirlik izerine diisinmeye davet

etmektedir.

Ekoloji Perspektifi ve Siirdiiriilebilirlik

Ekoloji/Cevrebilim, belirli bir cevrede yasamini siirdiiren organizmalarin hem fiziksel ¢evreleriyle hem de
diger canli tiirleriyle iligkilerini inceleyen, sanayilesmenin kaginiimaz bir neticesi olan ¢evre kirliliginin
dodal dengeyi tehdit eder hale gelmesiyle sahasi biiyiiyen ve ehemmiyeti artan bir disiplindir (Demir ve
Acar, 1997, s. 73). Ekolojizm ise siirdiiriilebilir ve doyurucu bir varolusun insanin dogal diinya ile
iligkisiyle hem toplumsal hem de politik yagam tarzinin bir 6n sart olarak radikal degisiklikler
gerektirdigini savunmaktadir (Dobson, 2016, s. 21-22). Gerekli olan radikal degisiklikler arasinda
toplumun iklim krizi hakkinda farkindahginin yiikseltilmesi ve bir toplumun normlarini belirleyen tiim
yapilarin siirdiriilebilir kalkinma ve kalici refaha odaklanmasi bulunmaktadir. Birey, ekoloji tiirlerinden ve
felsefesinden haberdar oldugunda, hiyerarsiden ve saf aragsal yaklagimdan uzak, doganin igsel/6z
degerine odakli, tahakkiim karsiti, cogulcu, 6zglirliikgii muhtevaya sahip, antikapitalist, demokratik ve
eko-merkezci bir diislince yapisi hakkinda bilgi sahibi olacaktir. Zengini daha zengin yapmaya gerek
olmadigini vurgulayan, tiiketimi ve sahipligi yiiceltmeden anlamda zenginlesmeyi savunan, felsefi meydan

okuma bigimleri olarak derin, politik ve toplumsal ekoloji bakisina kulak vermek gerekmektedir.

“Verdigi ‘yemekler ve mezeler' igin dogaya 6deme yapmamiz gerektigi yoniindeki ‘kafeterya’ imgesinden
kendimizi kurtarana dek biyosferle iliskimiz temel olarak s6zlesmeye dayali ve burjuva kalacaktir”
(Bookchin, 2015, s. 430) sozleri ile kuramci, dogaya bir paha bicerek onu metalastirmaya karsi
durmaktadir. insan, hayatta kalmak icin dogal diinyaya biitiiniiyle bagh oldugunu unutmamali, onun
finansal terimlerle sinirlandirilamayacak élgiide bir 6z degeri oldugunu kabul etmelidir (Watch, 2018, s.
18). Bu noktada ekolojik toplum tasavvuru, doga ile toplum, akil ile sezgi, insan ile insan olmayan
arasindaki dengeyi gozettigi miiddetce ve cgesitlilik ilkesini benimsedikce 6zgirliikgli muhtevasini
koruyacaktir (Onder, 2003, s. 220).

Sirdurlebilirlik, tiim ekosistem icerisinde onun bilesenleriyle denge ve uyumu gozeterek insanca
yasamak, sinirlara saygi duymak ve kusaklararasi adaleti dikkate alarak yagamin devamliliini saglamak
olarak tanimlanabilir. Siirdiiriilebilirligin gercek manada uygulanabilmesi icin bireyin tiiketim farkindaligi
kazanmasi, medyadaki sdylemler ile eylem birlikteligini 5Gnemsemesi, yesil doniisiimiin bilesenlerini
tanimasi ve insanmerkezci bakis agisini birakmasi gerekmektedir. Giinkii hiyerarsinin isledigi bir diizende

tlircii ve aynimci bakisin hakimiyeti ve yeniden iretimi s6z konusudur. Bununla birlikte giindelik yagsamda



yapilabilecekler ve yapiimasi gerekenler hususunda ikna olmak i¢in meselenin 6ziiniin anlasiimasi ¢ok

onemlidir.

Ekoloji perspektifi, tiirleri ile derinlemesine bir tartigma yiiriitiirken insan ¢aginin ekonomi politik
iligkilerden, ¢ikardan, bir tahakkiim tutkusundan ve si§ bakis acilarindan bagimsiz olmadiginin altini
ozellikle gizmektedir. Sirdiiriilebilirligin yagam bicimlerine uygulanmasi kokli altyapisal degisimler
gerektirmenin yaninda bireysel benimseme olgusunu da lizumlu kilmaktadir. Bu benimseyis igin
donustiriici siirdirtlebilir 6grenme yaklagimi oneriler arasinda yer almaktadir. Basit bir deyisle
yaklasim, biligsel, duygusal ve psikomotor becerilerin 6grenme alanina dahil edilmesi anlamina gelirken;
ekolojik, sosyal ve ekonomik adaletle ilgili olarak bilgi, beceri ve tutumlari zenginlestirip kisisel deneyimi
kolaylagtirmaktadir. Kombinasyon, “head&heart&hands model” seklinde ifade edilen aklin
(biligsel/cognitive), kalbin (duygusal/affective) ve ellerin (psikomotor/psychomotor) 6grenme siirecine
dahil edilmesi stratejisini icermektedir (Sipos vd., 2008, s. 74-75). Kokenleri ise 1992 yilinda David W. Orr
tarafindan yiiriitiilen ekolojik okuryazarlik ¢aligmasina dayanmaktadir (Renowden vd., 2022, s. 3).
Siirdirilebilirlik gergevesinde bir durum, kisiye bir anlam ifade ettiginde ve/veya ona rasyonel geldiginde

bir motivasyona, tutkuya doniigme ve sonucunda harekete gecme etkisi yaratabilmektedir.

Diinyada ekolojik ¢evrenin tagima kapasitesine fazla yiiklenen bir kesim mevcutken; bariscil bir bigimde
baskasinin hakkini gozeterek sorumlu tiiketen ve uyum icinde yasayabilen bir kesim de mevcuttur. Bu
sebeple siirdirilebilirligin islerlik kazanmasi igin sinirlar ekosistemle sosyal sistemin belirledigini
hatirda tutmak ve kosullari gozden gegirmek gerekmektedir. Giinkii degistirilebilecek kosullar oldugu gibi,
degistirilemeyecek olanlar hususunda da gergekci olmak énemlidir. Ayrica sistemler igerisinde insanin ve
ekolojinin birlikteligi ile temsilinin tartisilmasi stratejik bir deger tasimaktadir (Tekeli ve Atady, 2017, s.
49-50). Bu noktada hem ekoloji perspektifinden haberdar olunmasi hem de biiyiime yerine kiigiilmenin

hayata gecirilme yollari tizerine dugiinerek ilerlemeye ihtiyag vardir.

Medyada Cevre Tasavvuru ve Tiiketicinin
Surdiiriilebilirlik Farkindalig

Yesil reklam, cevre dostu davraniglar tesvik ederek tiiketicinin farkindali§ini arttirmayi amaglayan,
cevreye karsi sorumlu riin/hizmet tanitimlari ve markalasma girisimleri olarak ifade edilmektedir
(Karadeniz, 2023, s. 169). Hedef kitlenin gergek yesil reklam ile -mig gibi yapilan reklam sylemini ayirt
etmesi icin reklami okuma becerisine, temel bir arka plan bilgisine ve siirdiiriilebilirligin ¢evresel, sosyal
ve ekonomik boyutlarindan haberdar olmaya ihtiyaci vardir. Gorsel iletisim, siirdiriilebilir yagsama basarili
bir sekilde uyum saglamak amaciyla bilginin dagitiimasi, degerlendirilmesi ve gelistirilmesi igin gereken

gliclii bir aractir. Toplumda siirdiriilebilir yasam tarzi farkindahidina sahip bir kamuoyunun olugmasi,



ancak uygun iletisim araclarinin kullanimi ile miimkiin olacaktir (Bakar vd., 2023, s. 48-49).
Siirdirilebilirlik mesajina iliskin secim yapilirken meselenin ¢ok katmanhhgindan dolayi karmasik bir
diinyayi 6zetleyebilmek icin sosyo-ekolojik dinamiklerin ve doniisiimlerin karmasikliginin anlatiminda
imajlarin iletisimsel iglevine deger vermek gereklidir (Barton ve Gutiérrez-Antinopai, 2020, s. 15-16). Bu
hususta medyada etkin bir gevre tasavvuru igin metin, slogan, gorseller, renk ve diger tasarim ogeleri
dikkatli kullamimalidir. Yesil sozctgi ile nitelenen kavramlara karsi temkinli olmak gerekmektedir.
Ornegin, yesil kapitalizm bir sistem rehabilitasyonu veya alternatifi gibi sunulan bir uygulamadir. Yesil
yikama (greenwashing) ise alanyazinda aklama/boyama/badana sozciikleri ile de tarif edilen yaniltici bir

eylem olarak regiilasyonlardan kagis yolu olarak tercih edilmektedir.

Reklamda gevreye iliskin beyanda bulunma Ticaret Bakanli§i Tiiketicinin Korunmasi ve Piyasa Gozetimi
Genel Miidiirligu tarafindan 2022 yilinda yayimlanan bir kilavuz ile ayrintili bigimde diizenlenmistir.
Kilavuza gore cevreye iligkin gercek disi beyanda bulunanlara reklam kurulu tarafindan gesitli yaptinmlar
uygulanmaktadir.® Sirketler, mevcut tartismalar isiginda siirdiiriilebilir olmak igin biitiiniiyle doga ile
iliskisini gozden gegirmeli ve ancak bu yolla gelecek nesillere anlamli bir yagam bigimi birakabilecegini
bilmelidir (Tellan, 2015, s. 88). Degisen tiiketici siirdiiriilebilirlige duyarli sirketleri tercih yoluyla
desteklemektedir (Aydinlioglu ve Susur, 2021, s. 1755). Bu hususta hem sirketler hem de medya yanlis ve
yaniltici beyanlarda bulunmaktan ziyade sorumlu bir anlayisla toplumsal degismeye katki sunma yolunda

ilerlemelidir.

Giiniimiiz tiiketicisi surdiiriilebilirlik konusunda bilgi sahibi olmakla birlikte sdylem ve eylem birlikteligi
noktasinda gliglik cekmektedir. Tiiketme eylemi ile karbon ayak izi yakindan iliskili olmakla birlikte,
tiiketicinin siirdirtlebilirlik konusundaki farkindalik diizeyi onu iklim krizi ile miicadelede alternatif yagam
bicimlerine gotiirmelidir. Ornegin; goniillii sadelik, Thoreau'nun alternatif iktisadi, kiigiilme felsefesi veya
Giiney Afrika halklarinin ubuntusu benzeri daha minimalist yagam bigimlerini tanimak bir segenektir.
Thoreau ise “yeteri kadarsa goktur” goriisii ile fazlanin her zaman daha iyi oldugunu salik veren kiiltirleri
elestirmektedir (aktaran Alexander, 2020, s. 96). insanin birakabildigi seylerin sayisi miktarinca zengin
oldugunu sdyleyen ve iyi bir yasamin liikslerden degerli oldugunu savunan diisiiniiriin felsefesi (2020, s.

72), insanmerkezci ¢agin gecici degerlerinin ve iyeliklerinin aksine bir iyilesme ve anlam vadetmektedir.

Siirdirilebilirlik temali bir reklamin hem satig amacina hem de iletisim amacina hitap etmesi
beklenebilmektedir. Ornegin, bir reklam bilgi verip ikna etmek gibi islevleri yerine getirirken, hedef kitlede
farkindalik olusturup davranisi hizlandirabilme ve grup normlari yaratma potansiyeline de sahiptir (Elden,

2013, s. 181-182). Bu ¢ercevede reklam tiiketicide bir siirdiiriilebilirlik farkindahg fikri olusturmaktadir.

¢ T.C. Ticaret Bakanli§i Cevreye iliskin Beyanlar igeren Reklamlar Hakkinda Kilavuz igin Bkz.
https://tuketici.ticaret.gov.tr/data/63ada5bc13b876a1¢c8715{73/%C3%87EVREYE%20%C4%B0L%C4%B0%C5%9EK%CA%BON%20BEYANLAR%20

%C4%B0%C3%87EREN%20REKLAMLAR%20HAKKINDA%20KILAVUZ.pdf Erigim: 06.03.2025
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Maddi ihtiyaglar yagsamsal dneme sahip olsa da esasinda ¢ok basit gereksinimler olup, “araglar
anlaminda basitlik, amaclar anlaminda zenginlik” ilkesi ile diisiiniilmeli ve sadelestirilmelidir (Devall ve
Sessions, 2019, s. 140).

Bu calismada farkli perspektifler sunan iletisim kuramlarindan ve sosyoloji kuramlarindan
yararlanilmistir. Caligma sorunsalinin disiplinlerarasi bir nitelik tagimasi bu kuramsal seti zorunlu
kilmistir. “Ekme Kurami” ile “Bagimhhk Kurami”, “Aragsal Yaklagim ve Biling Endiistrisi” gibi kuram ve
yaklagimlar ¢caligmanin hareket noktasini olusturmustur. Bu kuramlara yonelme nedeni, kitle iletigim
araglarinin bireylerin yagaminda belirleyici bir rol oynamasindan kaynaklanmaktadir. iletisim kuramlari
acisindan zihinleri istenilen yone cevirme, toplum-medya ve izlerkitle arasindaki karsilikli etkilesimlilik ve
baglantililik, bir ideolojik ve ekonomi politik aygit olarak medyanin aragsal kullanimi ile gesitli yollarla
inga edilen bir kiiltiriin yaratti§i biling endiistrisi bu yaklagim bigimlerinin temellerini olusturmaktadir.
“Alimlama Analizi” ile de bu konudaki reklamlarin nasil algilandiginin birey perspektifinden anlasiimasini

saglamak ve tiiketicinin siirdirilebilirlik farkindaligini anlamak hedeflenmistir.

iklim krizinin bireyler tarafindan kabul edilmesi, edilmemesi, inkér edilmesi veya 6nemsenmesi, pratige
ne kadar dokiilip dokiilmedigi gibi noktalar, toplumsal ve bireysel agidan bir analiz gerektirmektedir. Bu
nedenle disiplinlerarasi bir katki sunmasi ve tamamlayiciligi bakimindan sosyoloji biliminden Toplumsal
Degisme Kuramlari bashi§i altinda yer alan Orta Boy Kuramlar'in Yapisal-Fonksiyonel Modeller'inden biri
olan “Toplumsal Farklilagma Kurami” galismaya dahil edilmistir. Toplumsal degisme ve kalkinma;
yalnizca ekonomik yapida, kurumlarda ve insan iliskilerindeki tiim degisimleri kapsayan bir siire¢ degil;
ayni zamanda o toplumun bireylerinin davranis, diisiince ve degerler dizgesindeki degisimlerle

sekillenmesi demektir (Geray, 2002, s. 97).

Toplumsal degisme, “insan-doga” ve “insan-insan” geliskilerinin iiriiniidir. Teknoloji, ideoloji ve kiiltiir bu
stirecte iliskilerin degismesine etki ederek ona yon vermektedir (Kongar, 2019, s. 23). Yeryiiziiniin
kaynaklari sinirli oldugundan daha sade bir yasam bigimine yonelme gereksinimi kiiresel ¢evreyi
kurtarmak adina bir toplumsal degisme gerektirmektedir. Bu noktada mevcut esitsizlikler giderilmeden
bir ekolojik modernlesme ve kalkinma diisiiniilemez (Giddens, 2005, s. 621). Tiim parametreleri ve
ozneleri ile birlikte iklim krizi; medya yapilanmasinin, sosyolojik agmazlarin, iiretilen-tiretiimeyen ve
uretilmesi gereken politikalarin izleginde ¢oziimlenmeyi beklemektedir. Kuramlar, bu agidan bilimsel

arastirmalari besleyen ufuk agici yaklagimlar olarak islevsel bir gorev iistlenmektedir.

Metodoloji

Arastirma tasariminda sosyal bilimlerde nitel aragtirma yontemleri arasinda yer alan gostergebilimsel

¢Oziimleme ve alimlama yontemleri kullaniimis olup bir tematik igerik analizi yapiimistir.



Gostergebilimsel ¢oziimleme, diinyayi gostergeler ve dizgeler araciligiyla algilayan insanin toplumsal
yasamini ve iletisimini kolaylastiran birtakim ilkelere sahip olan bir inceleme yontemidir (Akerson, 2019,
s. 17-18). Kolaylastirmanin yaninda ortiik anlamlar olugturmayi ve yaymayi saglayan bir metot oldugu da
hatirda tutulmalidir. Bir gosteren ve gosterilenden olugan gostergenin igerdigi anlamlari kesfetmek ve
gormek icin ozellikle medya metinleri agisindan terminolojiye hakimiyette temel diizeyde bir medya
okuryazarhgi gerekmektedir. Almlama ise, izleyicinin/okuyucunun/izlerkitlenin medya metinlerini anlama
ve yorumlama siirecindeki aktifligine vurgu yapan bir kuramdir (Chandler ve Munday, 2018, s. 17). Bu
siirecte bir ileti, basit ve edilgen bir bigimde tiiketiimemekle birlikte etkin bicimde yeniden iiretilmektedir
(Mutlu, 1998, s. 32). Tematik analiz, bir nitel veri analizi yontemi olarak, verinin tanimlanmasini,
anlamlandiriimasini ve yorumlanmasini igeren, kaliplar ve temalarla baglantili, Alholjailan'in ifadesiyle
karsilastirmaya imkan veren bir metottur (Garikci vd., 2024, s. 129-130). igerik analizi ise metinlerin bigim
ve iceriginde yinelenen 6gelerin sayilmasini ve sistematik bir kategorizasyonunu miimkiin kildigi igin,

metinde olan ve olmayan anlam ve Gnemin tespitinde 6nemli bir yer tutmaktadir (2018, s. 192).

Calismanin 6rnekleminde amagli 6rnekleme yontemi kullaniimistir. Amagh 6rnekleme, arastirmanin
amacina uygun, bilgi acisindan zengin, belli 6l¢iitleri karsilayan ve nitelik bakimindan baglami
destekleyen bir yaklagimdir. Olgular anlama, aralarindaki iligkiyi kesfetme ve agiklama agisindan
arastirmaciya imkan tanimaktadir (Biiylikoztiirk vd., 2012, s. 90). Demografik yapi bakimindan
katilimcilarin yas araligi 18 ile 73 arasinda degismektedir. 24 kadin ve 16 erkek katihmci ile
gerceklestirilen goriigmelerde, katilimcilarin meslekleri 6grenci, avukat, emekli, 6gretmen ve miihendis
gibi muhtelif bir dagilim gostermektedir. Ancak yogunluk 6grenci ve emekli kesiminde olmustur. Egitim
durumlari ortaokul ile yiiksek lisans arasinda degismektedir. Elde edilen veri, desifre edildikten sonra bir

nitel veri analizi programi olan MAXQDA ile analiz edilerek siniflandirilmistir.

Karsilastirma icin Ankara ilinde gevre ve siirdiiriilebilirlik alaninda faaliyet gosteren dernek mensuplariyla,
sade yurttaslardan olusan iki ayri katilimci grubu olusturulmustur. Toplamda 40 kiginin goriglerini igeren
sekiz gorlisme yapilmistir. Sade yurttaglarin olusturdugu beser kisilik ilk grup “ekolojik okuryazarhg
disiik varsayilan kesim” olarak adlandirilirken, dernek mensuplarindan olusan beser kisilik ikinci grup
“ekolojik okuryazarligi yiiksek kabul edilen kesim” seklinde ifade edilmistir. Ekolojik okuryazarlik diizeyi
ifadesi ise metin igerisinde “EOD” kisaltmasi ile kullaniimaktadir. Veri toplama teknigi olarak secilen odak
grup goriismesi uygulamasiyla yiiz yiize ve gevrim ici yontemlerle Cigdem Egitim, Cevre ve Dayanigma
Dernegi (Cigdemim), Dogal Yasam Dernegi (DYD), Tiiketici Haklari Dernegi (THD) ve Let’s Do It Tiirkiye
(Haydi Yapalim Tiirkiye) Dernedi ile goriisiilmiistiir. Goriismeye katilan her katilimci goriisme Oncesi
arastirma hakkinda bilgilendirilmis olup kendilerine sunulan aydinlatilmis onam formunu imzalamistir.
Ayrica arastirma tasaniminin etik uygunlugu Ankara Universitesi Etik Kurul Baskanligi tarafindan

onaylanmistir.



Karbon ayak izi en yiiksek olan sektorler arasinda bulunan hizl moda, fosil yakit tiiketimiyle otomobil ve
tiiketime tesvik eden pazarlama alanlarini besleyen Marketing Tiirkiye, Auto SHOW ve ELLE dergileri ile
iklim krizi igin ¢oziim yollari oneren, hem BM SKA kapsamina giren hem de giincel tartismalar yiriiten
tematik dergilerden EKOIQ ve Siirdiiriilebilir Uretim segilmistir. Bu dergiler, alti ay siireyle izlenmis ve
toplam 105 adet reklam derlenmistir. Bigim ve icerik agisindan goriinen ve goriinmeyen anlamlari ile
gostergebilimsel ¢oziimlemeye en elverigli ve zengin olan sirdiiriilebilirlik temali 12 adet reklam
tasniflenmis ve incelenmistir. Dergiler, diinya genelinde 6zel ilgi alanina sahip insanlara yasam tarzi, ilgi
alani bilgisi ile is temelli bilgi sunan ve hedef kitleye 6zel tasarlanan bir iletisim ortamidir (Fill vd., 2013,
s. 219). Secilen dergi reklamlar, iiriin-hizmet-kurumsal reklam tiiriindedir. Uriin veya hizmet reklami,
dogrudan bir iirlinii veya hizmeti tanitip onunla ilgili bilgi veren bir reklam tiirii iken; kurumsal reklam ilgili
sirketin benimsedigi degerlere, is pratiklerinde izledigi yola ve kurum kiiltiriine iliskin bilgi veren bir
tasarimla ortaya konmaktadir. Bu agidan sirdiriilebilirligin daha ¢ok kurumsal sosyal sorumluluk
kavrami ile iliskilendirildigi goriilmektedir. Kurumsal sosyal sorumlulukla baglantilandinildiginda reklam,
yapilan faaliyetlerin vitrini ve pazarlama iletisimi etkinligi olarak iglevsellesmektedir. Siirdirilebilirlik
ozelinde de benzer bir tablo mevcuttur. incelenen reklamlarda gelecek nesil ve daha iyi bir diinya igin
gayret gosterme on plandadir. Segilen ii¢ reklam Uriin, li¢c reklam hizmet, alti reklam ise kurumsal reklam
triine aittir. Leonidas gikolata, Hyundai otomobil ve Vaillant kombi reklamlari iriin reklami
kategorisindedir. is Bankasi, Yapi Kredi Bankasi ve Total Enerji reklamlarinin ise hizmet reklami niteligi
tasidigi goriilmektedir. Reis Gida, L'Oréal, Yemek Sepeti, Assan Aliminyum, AkganSA ve Zorlu Enerji
reklamlari ise kurumsal reklam kategorisinde yer almakta olup ilgili sirketlerin siirdiiriilebilirlik izleginde
durduklari yere ve niyetlerine dair bilgi vermektedir. Ancak kimi zaman farkl niyetlerle reklamin

aragsallastigi da goriilmektedir.

Arastirma sorular “temsil” ve “alimlama” seklinde iki gruba ayriimis olup asagidaki tabloda

goriilmektedir:

TEMSIL ALIMLAMA

T1. Kitle iletisim araclarinin ¢evre bilinci A1. Kitle iletisim araclarinin gevre bilinci
yaratmadaki rolii ve onemi nedir? yaratmadaki rolii ve onemi nedir?

T2. Dergilerde yer alan yesil reklamlar nasil A2. Gostergebilimsel perspektiften dergilerde yer
tasarlanmaktadir? Unsurlari nelerdir? alan yesil reklamlar bir “metin” olarak nasil

okunmaktadir?

T3. Siirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlarinda A3. Tiiketici, yesil reklami nasil alimlamaktadir?
sirdrilebilirlik ile iligkilendirilen kavramlar
hangileridir?




T4. Siirdirilebilirlik temal dergi reklamlarinda
siirdirilebilirlik ile iliskilendirilen semboller
nelerdir?

A4. iklim kriziyle miicadelede iiretilen yesil
reklamlar incelenen grup iizerinde bir amaca
ulagabilmekte midir?

TS. Siirdiiriilebilirlik temali dergi reklamlari retorik
acisindan esitlikgi ve kapsayici bir dile sahip midir?

A5. Yesil reklamlarin, ekolojik okuryazarliga sahip
olan ve olmayan tiiketici lizerinde degigim

yaratmadaki rolii ne kadar olumludur?

Tablo 1. Temsil ve Alimlama Kapsamindaki Arastirma Sorulari

Arastirma sorularinin bu sekilde iki ayri kapsama alinmasi hem kitle iletisim araglarinda hem de reklamda yazili
ve gorsel kodlarla siirdirtilebilirli§in temsilini anlamak, buna ek olarak katilimcilarda yarattigi anlama
odaklanarak ortaya ¢ikan iletiler biitiintini ayrintili bicimde incelemek igindir. Kodlayicinin gonderdigi iletinin
acimlanma sirecinde aliciya ne tiir degiskenlerin eslik ettigi onemlidir. Bu nedenle yalnizca temsil agisindan

degil; ahmlama perspektifinden de konunun incelenmesi alanyazina katki agisindan 6nem arz etmektedir.

Bulgular ve Degerlendirme

Sirdurtlebilirlik Temali Dergi Reklamlarinin Gostergebilimsel Analizi

Bu boliimde yer alan reklam gorsellerinin siirdiiriilebilirligi timdyle iyimser bir cergcevede isledigi, distopik
olarak tasarlanmadii goriilmektedir. Distopya, ilk kez 1868 yilinda John Stuart Mill tarafindan kullanilan,
Yunanca'da bir on ek olan “dys”/koti ve “topos”/yer birlesiminden olusan ve “koti yer” anlamina gelen bir
sozciiktiir (Ulger, 2018 s. 12). Reklamda siirdiiriilebilirligi, tiiketirken diinyay! tiikettiginin farkinda olmayan
insanlar igin iyimser bir tablodan anlatmanin yarari ve/veya negatifligiyle hangi tasarim tarzinin istenilen yonde
etkili ve caydirici olabilecegi iizerine diisiinmek gerekmektedir. incelenen reklam 6rneklerinde siirdiiriilebilirlik
temasinin ele alinisinda ve iglenisinde gesitli benzerlikler ve farkhliklar oldugu ortaya gikmistir. Benzerlik
noktasinda kullanilan ve dogayi temsil eden mavi, yesil, kahverengi, beyaz ve kurumsal renklerle reklam
tasariminin desteklenisi 6ne ¢ikmaktadir. Siirdiriilebilirlik 6rnekleminde daha ¢ok kurumsal reklam tiiriine
rastlanmaktadir. Bunun nedeninin siirdiiriilebilirli§in kurumsal sosyal sorumluluk olarak goriilmesi ve itibara

katki saglama gayesi oldugu diisiiniilmektedir.

Reklam metinlerinde sans-serif (tirnaksiz) yazi tipinin kullanimi bir baska benzerliktir. Bu yazi tipi okunakli
oldugundan hedef kitleye alimlama agisindan bir kolaylik saglamaktadir. Retorik agisindan ise doda, gelecek
nesil, yenilenehilir enerji, iiretim, tiiketim, bilim, denge, kadin, siirdiiriilebilir, hedef, sorumluluk, paydas, giic,

toplum ve benzeri sozciikler yinelenmektedir. Reklamlarin tiimiinde distopiklikten uzak, olumlu ve yapici bir



dille inga edilen metinler ve gorseller goriilmektedir. Sloganlar bugiinden harekete gecmek, dogayi korumak,
siirdirtlebilir tercihler yapmak, daha iyi bir diinya igin degigmek, miicadele etmek ve yenilenebilir enerjiyi tercih
etmek etrafinda sekillenmektedir. Gorsel dgelerin tiimiiniin dogayi ¢cagristiran giines, bitki, orman, riizgar

tiirbini, giines panelleri ve benzerlerinden olustugu, cocuklar ile yetigkinlere yer verildi§i gozlemlenmektedir.

Reklam tasarimlarinda goriilen piktogram, her aliciya ayni anlami veren bilgilendirici evrensel sembollerdir. Bu
nedenle sinirh bir alanda etkili bir mesaj anlatimi gerektiren reklamda kestirme bir yol olarak tercih
edilmektedir. Piktogram kullaniminda AkganSA, Leonidas ve is Bankasi reklamlari 6ne cikmaktadir. Markalarin
ve kurumlarin dijital caga entegre olduklar reklamda kullanilan hashtag (etiket) sembolii, karekod, internet
sayfalari, sosyal medya hesaplari ve mobil uygulama yonlendirmelerinden anlasiimaktadir. Kullanilan dil
“sen-biz-siz” seklinde farklilik gostermektedir. Burada sorumlulugu paylastiran markalar ve kurumlar oldugu

goriilmektedir. Retorik agisindan reklamlarin bazilarinin esitlikgi ve kapsayici bir dil kullandi§i goriilmektedir.

BM SKA tablosunda yer alan 17 maddenin reklam orneklerinde savunuldugu goriilmektedir. Bu maddeler
kapsamli bir yol haritasi niteligi tasirken, igletmelerle kurum ve kuruluslarin siirdiriilebilirlik vizyonlarina ve
kurum kiiltiirlerine dair bilgi sunmaktadir. Reklam, bu anlamda bir vitrin gorevi gorerek toplumsal faydayi
onemseyen, sorumlu sirket/kurum oldugunu kamuoyuna duyurmak isteyen reklamverenlerin iletigimini
yiriitmektedir. Bir metinlerarasilik 6rnegi olarak BM SKA'ya ve kiiresel antlagmalara reklamlarda siklikla
referans verildi§i goriilmektedir. Orneklem igerisindeki reklamlarda kiiresel amaglarin tiimiine deginilmedigi,
ancak amaca yonelik olarak iiriin ve hizmetle iliskilendirilen maddelerle ilgili mesajlara yer verildigi
goriilmektedir. Siirdiiriilebilirlik temali bir dergi reklami, 13. madde olan “iklim Eylemi” ve 17. madde olan
“Amaglar icin Ortakliklar” baglaminda ise evrensel bir mesaj vererek bu ¢agriya uyum saglama niyetinde
olundugunu gostermektedir. Ancak salt vaat olarak kalan, kapsayici ve biitiinciil bir bakis acisi ile hayata
gecirilemeyen bir beyan hem sorumluluk ve adalet agisindan hem de itibar bakimindan toplumsal degismeye
fayda sunmayacaktir. Sonug olarak kapitalist sistemin diyalektik bir bigimi olan doga-insan iliskisi soylem ve
eylem birlikteligini zorlagtirmaktadir. Her ne kadar siirdiiriilebilirlik, reklamda temsili kolay bir olgu olarak
algilansa da pratikte o kadar kolay uygulanamamaktadir. Reklam diizeyinde yalnizca duyarli goriinmek ve itibar
kaygisi ile yapilan reklamlar -mis gibiligin 6tesine gegememekte ve yesil aklama olarak kalmaktadir. Bu
eylemsizlige katkida bulunan bir uygulama ise emegin, zamanin ve paranin bosa harcanmis bir bigimi olarak

surdurilebilirlik iletisimini de degersizlestirmekte ve tartismaya agmaktadir.
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Odak Grup Gortismesi Bulgulari ve Degerlendirme

“Siirdiiriilebilirlik ve iklim Degisikligi” bashgi altinda yer alan ve odak grup iiyelerine yoneltilen ilk sekiz
soruya iliskin degerlendirmeler bu bolimde sunulmaktadir. “Siirdiiriilebilirlik nedir? Size ne ifade ediyor?”
sorusuna gelen cevaplarin yogunlukla “devamlilik” ifadesinde birlestigi goriilmektedir. EOD diisiik varsayilan
kesim, siireklilik, iyi seylerin devam etmesi, israftan kaginma ve tasarrufa deginirken, EOD yiiksek kabul
edilen kesim; yenilenebilirlik vurgusunu igeren teknik bir tanimlama yapmaktadir. Goriisiilen her iki grup da
kavramin cercevesinden haberdar olmakla birlikte EOD yiiksek kabul edilen kesimin kavramin ayrintilarina
hakimiyeti dikkat cekmektedir. Bu fark ilk sorudan baslayarak zihinlerin iklim krizine dair nasil islediginin

ayriminin gostergesi niteligindedir.

“‘Artmakta olan iklim degisikligi etkileri hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?” sorusu i¢in her iki taraf da durum ve
artan etkiler icin iklim inkarcisi bir tutum sergilemeyerek kabul beyaninda bulunmaktadir. Antroposen ¢agin
insan faaliyetlerinden kaynaklandigi konusunda bilgi sahibi olan yurttaslar, sorunun kiireselligine ve ¢oziim
noktasinda kolektif eylemin gerekliligine vurgu yapmaktadir. EOD diisiik varsayilan kesim, teknolojinin yogun
kullaniminin negatif etkilerine, mevsim kaymalarina ve insan faktoriine dikkat ¢cekerken, EQD yiiksek kabul
edilen kesim, ciddi toplumsal ve iktisadi sorunlar agisindan tasidiklari endiseyi dile getirmenin yaninda
hikiimetlerin kayitsizhginin altini gizmektedir. Her anlamda 6nlem alinmasi gerektigini de vurgulamaktadir.

Bu soru neticesinde iklim krizinin olgusal niteligi daha fazla giin yiiziine cikmaktadir.

“Iklim degisikligiyle miicadelede en 6nemli aktoriin kim oldugunu diisiiniiyorsunuz?” sorusu kapsaminda,
insan ¢aginin olumsuz etkilerinin farkinda olan katilimcilar iklim degisikligi ile miicadelede en 6nemli
aktoriin bireyin kendisi ile kiiresel biiyiik devletler oldugunu belirtmistir. EOD diisiik varsayilan kesim, bireyin
icsel miicadelesini 6ne gikarirken kolektif eylemi gok gerekli bulmaktadir. Ozel sektér ile regiilasyonlarin
etkisi/katkisi onemlidir. Aktivizm de dikkat ¢eken bir miicadele bilegeni olarak ifade edilmektedir. EOD
yiiksek kabul edilen kesim ise kiiresel biiyiik devletlerin politikalarini, tiiketicinin kendisini, yerel yonetimleri,
STKlar, tnliileri ve sosyal medya fenomenlerini sorumlu gormektedir. Son tahlilde siirecin en dnemli aktorii
konusunda goriisler ortaktir ve yikimda esas rol insana diigmektedir. Katimcilarin timi miicadelenin
aktorleri konusunda oldukga bilgi sahibidir. Bu nedenle insanin sorunun kaynagini teskil etmesi gibi

¢oziimiin de bir pargasi olmasi gerektigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

“Birey olarak siiregte roliiniiz oldugunu ve o rolii yerine getirdiginizi digiiniiyor musunuz?” sorusu
cercevesinde katilimcilar bir onceki soruya benzer bigimde bireyin siirecteki roliine siklikla dikkat
¢ekmektedir. Ayrica bilinglenmenin ve bilgilendirmenin 6nemine deginirken hiikimetlerin ve st diizey
yoneticilerin sorumluluk almasi gerektigini dile getirmektedir. EOD diisiik varsayilan kesim, giindelik
yasamda sadelesme, elektrik tasarrufu, ihtiyag odakl satin alma ve toplu tagimayi tercih etmeyi onemli

bulmaktadir. EOD yiiksek kabul edilen kesim ise birey olarak karbon ayak izinin azaltilmasinin gerekliligine,



tek kullanimlik iiriinlerden ve israftan kaginiimasi gerektigine vurgu yapmaktadir. ikinci grupta yer alan sivil
toplum kuruluslar mensuplari, farkindalik agisindan derneklerin kendilerine 6nemli bir katki sagladigini
ifade etmektedir. Her iki kesim de bireyin sorumluluklari konusunda bilgi sahibidir. Ancak siiregteki rollerini
tam olarak yerine getirememekten ve kisisel gabalarin yeterli olmayacagindan bahsetmektedir. ilk gruba

nazaran ikinci grup terminolojiye ve ayrintilara daha hakim goriinmektedir.

“iklim degisikligi ve siirdiiriilebilirlik konusundaki bilgi diizeyiniz sizce yeterli mi? Cevabiniz “hayir” ise ne
yapmaniz gerekir?” sorusuna katilimcilar genel itibariyla egitim ve uygulamalarla daha fazla bilgilendirilme
ihtiyaci hissettiklerini dile getirmektedir. Bunun yaninda medya takibinin ve gelismelerin diizenli
izlenmesinin 6nemine deginirken birtakim tasarruf uyarilari yapilmasini gerekli gormektedir. EOD diisiik
varsaylilan kesim bilgi diizeyinin yetersiz oldugunu soylemektedir. Ek olarak bilgilendirilmenin, bilgi
edinmenin ve harekete gegmenin onemi ifade edilmektedir. EOD yiiksek kabul edilen kesim ise bilgi diizeyini
yeterli bulmakla birlikte gelisime her daim agik olduklarini dile getirmektedir. Bilgi diizeyinin bir gostergesi
olarak ikinci kesim biyocesitlilik, su, yenilenebilir enerji ve farkindalik baglaminda projeler irettiklerini beyan
etmektedir. Bu soru neticesinde toplumlar igin iklim degisikligi ile miicadelede atiimasi gereken adimlarin

coklugu, teori ve pratik araciliiyla farkindaligi yiikkseltmenin 6nemi dne ¢ikmaktadir.

“Sizce bu konuda bireylerin ekolojik okuryazarhiginin artmasi siireci nasil etkiler?” sorusunda taraflar
ekolojik okuryazarh@in artmasinin siireci olumlu etkileyecegi yoniinde hemfikirdir. EOD diisiik varsayilan
kesim bu artisin bireye bir diinya goriisii kazandiracagi, miicadele konusunda onu gii¢lendirecegi ve
farkindalik yaratacagi kanaatindedir. EOD yiiksek kabul edilen kesim ise bilginin bilince ve davranis
degisikligine onemli olgiide katki sunacagini ifade etmektedir. Miifredata eklenmesi ve giindelik yasam
pratigine eklemlenmesi de ¢oziime giden yolda olumlu bir adim olarak goriilmektedir. Bu nedenle ikinci grup
ekolojik okuryazarligin artmasi hususunu ¢gok onemli bulmaktadir. Ekolojik okuryazarlik bir beceri ve
yetkinlik seti olarak miicadele siirecinde bireylere kazandiriimalidir. Bulgular, bu gerekliligi her yoniiyle

desteklemektedir.

“Sizce iletisim araclari konuya iliskin olarak nasil bir rol oynamaktadir?” sorusuna verilen yanitlar
cercevesinde iletisim araglarinin merkezi konumu ve hayatin ayrilmaz bir pargasi oldugu oldukga agiktir.
Ancak taraflar, iletigim araglarinin etkinli§i konusunda fikir ayrihigina sahiptir. EOD diisiik varsayilan kesim,
pozitif etki yaratti§ini ve yayginlagsmasi gerektigini ifade ederken; EOD yiiksek kabul edilen kesim, ticari
kayginin birincilligine vurgu yaparak iletisim araglarinin konumunu elestirmektedir. Birinci grup; bir kriz s6z
konusu oldugu icin yonetiminde devletin s6z sahibi olmasi gerektigini vurgularken, ikinci grup dijital
okuryazarh@in bugiiniin ihtiyaci oldugunu ve bilgilendirici igeriklerin cesitlendirilerek artiriimasi gerektigini
savunmaktadir. Mevcut iceriklerin yetersizligine dikkat ¢ekilmektedir. Bu minvalde kitle iletisimi agisindan

medyanin tecimsel niteligi verilmek istenen mesajin dniine gegme potansiyeli tagimaktadir. Farkindaligi



daha yiiksek tespit edilen dernek mensuplarindan olusan ikinci grubun yanitlarina dayanarak iletisim

araclarinin iklim degisikliginin krize doniisen agamasindaki roliiniin incelenmesi degerlidir.

“Yesil yikama kavramindan haberdar misiniz? Cevabiniz “evet” ise kavramin size ne ifade ettigini agiklar
misiniz?” sorusuna verilen yanitlar incelendiginde beklenmedik nitelikte bir sonugla ilk gruptan 11 kisinin,
ikinci gruptan ise 13 kisinin yesil ylkama kavramindan haberdar olmadigi ortaya ¢ikmaktadir. Bes katihmci
ise markalarin “doga dostu gibi goriinmesi” seklinde bir tanimlama yaparak kavramin anlamini gergege
uygun bigimde dile getirmektedir. EOD diisiik varsayilan kesimde kavrami dogru agiklayanlar markalarin bu
eylemi bir pazarlama stratejisi olarak kullanarak tiiketicinin iyi niyetinden faydalandi§ini dile getirmektedir.
Ayrica bu yolu izlemenin siirece higbir fayda sunmayacagi sdylenmektedir. EOD yliksek kabul edilen
kesimden kavrami bilenler ise bir “g6z boyama ve dolandiricilik metodu” seklinde agiklamaktadir.
Nihayetinde kavrami bilenlerin agiklamalarinin yerindeligi bir ekolojik okuryazarlik ve kiiltiirel sermaye
gostergesidir. Bilmeyenlerin yorumlari ise “yesil” sifati ile nitelenen sozciiklerin anlamina kargi pesinen
olumlu bir yaklagim sergilendigini gostermektedir. Bu yanilticilik nedeniyle iklim kriziyle ilgili terminolojinin
taninmasi ve olumlu/olumsuz gelismelerin saglikli bicimde kavranmasi igin siirdiiriilebilirlikle iliskili temel

bir arka plan bilgisinin ingasi gerekmektedir.

“Tiiketici Davranigi ve Reklam” baslikli soru setinde ise katilimcilarin tiiketim ve reklam iliskisi izerine goriis
ve degerlendirmeleri derlenmistir. “Daha iyi bir diinya icin siz nelerden ddiin verebilirsiniz?” seklinde
yoneltilen ikinci boliimiin ilk sorusuna iligkin katimcilar esasinda daha iyi bir diinya i¢in yapiimasi
gerekenlerin farkindadir. Her iki kesimin ortak goriisi tiiketim davranisinin gozden gegirilmesi ve daha sade
bir yagama yonelmenin gerekliligi yoniindedir. EOD diigiik varsayilan kesim bu baglamda liiksten 6diin
vermeyi, teknolojik iiriin ve hizmetlerle araya mesafe koymayi ve doga dostu segimler yapmayi
diisinmektedir. EOD yiiksek kabul edilen kesim ise kendi sebzesini yetistirerek, konforundan ve zamandan
odiin vermek gerektigini soylerken tiiketme eylemini sinirlandirarak siirece anlamli bir katki sunacagini
diistinmektedir. Bu ¢ergevede insanmerkezciligin bir sonucu olarak gelinen noktada siiphesiz rasyonel
tiiketici davranisi biiyik onem tagimaktadir. Daha iyi bir diinyanin insasinda bireyin birtakim gorev ve
sorumluluklari oldugu asikarken katiimcilarin bilgisi ve vizyonu toplumsal degisme adina umut vermektedir.

Ancak miicadelenin niyet boyutunda kalmamasi ve hayata gegirilmesi elzemdir.

“Sirdrilebilirlik ve iklim degisikli§i agisindan medyada yer alan bilim insani/uzman goriisleri sizi nasil
etkiliyor?” sorusuna verilen yanitlarda iki kesim arasinda bir fikir ayriligi bulunmaktadir. EOD diisiik
varsayilan kesim pozitif etkilendigini, dezenformasyon agisindan 6nlem alinmasini ve bu kisilerin erisilebilir
olmalar gerektigini dile getirmektedir. EOD yiiksek kabul edilen kesim ise daha elestirel bir perspektiften
bakarak her goriisten etkilenmediklerini, ana akim medyadan ziyade YouTube ve podcast yayinlari gibi
alternatif iceriklere yoneldiklerini ve giiven duyduklari isimleri takip ettiklerini ifade etmektedir. Burada her

iki kesimin de ¢agin bir problemi olan dezenformasyon konusunda sikayetleri bulunmaktadir. Ayrica bilim



insanlarinin ve uzmanlarin kullandiklari terminolojinin anlasiimazhgi, toplumla aralarina duvar ormemeleri
gerektigi, medya dolayimiyla erisilen bilginin panik ve karamsarliga yol agabildiginin alti gizilmektedir. Bu
minvalde medyanin konumunun gozden gegirilmesi ve bilimsel bilginin yerellestirilmesinin 6nemi ortaya
¢tkmaktadir. Siirdiirilebilirlik iletisiminin daha etkin yapilmasinin yollari tizerine diisiinerek medyanin panik
etkisinin bertaraf edilmesi gerekmektedir. Ayrica medyada yer alan bilim insanlarinin her izleyicide farkl bir

izlenim uyandirmasinin alicinin bilgi diizeyi ile iliskili oldugu diisiiniilmektedir.

“Sirdrilebilirlik temali bir triin/hizmet/kurum reklami gordigiiniizde markaya karsi tutum ve davranisiniz
nasil etkilenir?” sorusunun yanitlarina gore sirdiriilebilirlik temasi iceren reklamlar hedef kitlede iyi bir
izlenim birakirken, ayni zamanda bir tercih ve sempati kaynagi olmaktadir. Ornegin, bir markanin dogaya
verdigi 6nemin ve duyarli ¢caligmalarinin bir isaretidir. EOD diisiik varsayilan ve EOD yiiksek kabul edilen
kesimde bu yonde bir mesaj iz birakmaktadir. Her iki kesim de reklamdan etkilense dahi ilgili iiriinii veya
hizmeti arastirma yoluna giderek bilimsel beyanlarini ve giivenilirligini teyit etmek istemektedir. Kar
odakhhgin siiphe uyandirmasi siirdiriilebilirlik baglaminda gok anlamlidir. Bu agidan kanita dayal beyanin
ve reklam tasarimi ile anlatim dilinin etkin olmasi gerektigi bulgusu one ¢ikmaktadir. Burada tiiketicinin
sorgulayici tutumu anlamhidir ve ekolojik okuryazarlik bakimindan uygulanmasi gereken bir yaklagimdir. ilgili

beyanda samimi olunup olunmadig etik bir tartisma yaratacagi ve tercihe yon verecedgi igin dnemlidir.

“Tiiketici olarak sirketleri sorumluluk alma yoniinde etkileyebileceginizi diigiiniyor musunuz?” sorusu igin
kolektif hareket, aktivistlerin etkinli§i ve yeni medya ile saglanabilecek yiiksek etkilesim goriisleri oldukga
degerli goriilmektedir. EOD diisiik varsayilan kesim, bireyin tek basina yaratacagi etkiden ¢ok daha fazlasini
kolektif hareketle (dernek, aktivistler gibi) saglayabilecegini ifade ederken denetimlerin arttirilmasi
gerektigini vurgulamaktadir. EOD yiiksek kabul edilen kesim ise, benzer bigimde o6rgiitlii toplum yapisinin
gerekliligine deginmektedir. Bir yaptirim igin seslerin cogalmasi gerektigi, ornegin boykot icin orgiitlenmenin
ve bu noktada sosyal medyanin giictinii kullanmanin énemine dikkat ¢ekilmektedir. Bulgular isiginda
katilimcilarin ekolojik okuryazarlik bilincinin hak arama noktasinda birlesmesi umut vericidir. Ayrica
medyanin giiciiniin farkinda olmalari kayda deger bir bulgu iken, orgiitlenmenin miicadeleye ve

savunuculuga gii¢ katacagi inanci toplumsal degismenin miimkiinliigiinii g6z oniine sermektedir.

“Sorumluluk almayan sirketlere karsi nasil bir tavir aliyorsunuz?” sorusuna iligkin olarak katihmcilar
sorumluluk almayan sirketlerle miicadele etme yolunu se¢gmektedir. Bu miicadelede boykot, satin almama ve
olumsuz goriisleri paylasma bulunmaktadir. EOD diisiik varsayilan kesim; kolektif tepkiyi savunurken,
rakiplere yoneldigini ve boykotu segtigini soylemektedir. EOD yiiksek kabul edilen kesim ise benzer ifadeleri
kullanirken; sikayet hatlari, sosyal medyanin giicii ve derneklerin miidahilligi ile ¢oziim aramaktadir. Bu
cercevede her iki grubun boyle bir durumda segtigi yol aynidir. Taraflarin konunun iizerine gitmesi bir
farkindalik ve duyarlilik gostergesidir. Tavir alma noktasinda basvurulan eylemler yerindedir ve bir denetim

mekanizmasini harekete gecirmede etkilidir. iklim krizi ile miicadelede énemli bir yeri olan sorumlu iiretim



ve tiiketim her iki taraf agisindan titiz, seffaf, doga-toplum-insan ekseninde yararli bir yeni faaliyet bigimini

gerekli kilmaktadir.

“Siirdiirilebilirlik temal dergi reklamlarinin etkili oldugunu diisiiniiyor musunuz?” sorusunda genel kani
olumlu bir etki biraktigi yoniindedir. Bu temada bir reklam igeriginin zihinsel yonden bir cekicilik olugturdugu,
renklerle gorsellerin ilgi uyandirdigi ve uzun metinlerin Tiirk toplumu tarafindan pek okunmadigi beyan
edilmektedir. Her iki kesim de gorsellerin etkililigine vurgu yapmaktadir. EOD diisiik varsayilan kesim,
gosterim sikhiginin artmasini gerekli bulurken tiiketime yonlendirici etkisi bakimindan reklamin celiskili
oldugunu ifade etmektedir. EOD yiiksek kabul edilen kesim ise reklamin tecimselligini vurgularken, kimi
reklami olumlu ve etkili kimisini olumsuz buldugunu soylemektedir. Bu noktada taraflar arasinda reklamin
alimlanmasinda bir farkhhk oldugu ve bu farkin bilgi diizeyinden kaynaklandigi bulgusuna erisilmektedir.
ikinci grubun sorgulayici bir bakis agisi ile reklama titizlikle yaklagmasi ve aragsal kullanimi dikkate almasi
onem tasimaktadir. Buna ek olarak tiim sorular kapsaminda ekolojik okuryazarlik diizeyi bakimindan ikinci
grubun konuya hakimiyeti, ekonomi politik iliskilere elestirel yaklagimi ve terminoloji bilgisi kiiltiirel
sermayenin degerini gosterirken, yapilan kargilastirmali analizin toplumsal doniisiime potansiyel katkisini

ortaya koymaktadir.

“Siirdiirilebilirlik temali dergi reklamlarinda sizi olumlu ya da olumsuz etkileyen unsurlar neler oldu?” sorusu
hakkinda katilimcilar hem olumlu hem de olumsuz goriislere sahiptir. Cevre dostu bir kimlik temsili
sundugunu diisiindiikleri reklami renk kullanimi (mavi-yesil) ve tasarim bakimindan ilgi ¢ekici bulurken bilgi
alma beklentisiyle takip etmektedir. EOD diisiik varsayilan reklamda aile temasinin kullaniminin etkili
oldugunu, karar verme siirecinde rol oynadigini belirtirken, EOD yiiksek kabul edilen kesim her mesajda bir
netlik olmadigini, nicel veri sunulmasi gereklili§inin yaninda etkin ve yeni tasarim fikirlerine ihtiya¢ oldugunu
ifade etmektedir. ikinci grubun beyanlari degerlendirildiginde reklami daha iyi alimladiklari sonucu ortaya
cikmaktadir. Ancak her iki kesim de siirdiiriilebilirlik temali bir dergi reklamini analiz etmede basarilidir. Bu
noktada katilimcilarin bu tiir reklam igin bir yaraticilik beklentisi bulunmaktadir. Kimi 6gelerle duygu
somiiriisii yapildigi dile getirilirken bir satis taktigi olarak duygulara bagvurma esasinda reklamcilik igin
yaygin bir stratejidir. ilgili hedef kitlenin iiriine/hizmete cagriimasi icin reklamin birtakim hayallere
seslenmesi, bir tamamlanma ve/veya gereksinimleri giderme vaadinde bulunmasi gerekmektedir. Reklamda
suirdiiriilebilirligin temsili noktasinda fikrin kimi zaman satis iglevini, kimi zaman ise iletigim islevini daha

gliclii yerine getirdigi gozlemlenmektedir.

“Son olarak eklemek istediginiz bir sey var mi?” sorusunda katilimcilar aragtirmanin bir farkindalik, biling ve
yenilenme kazanimi oldugunu ifade etmistir. Hem aktif vatandaslhk hem de kolektif hareket anlayisi
yoniinden iklim krizi ile miicadeleye bir katki sunulmustur. Siirdiriilebilirlik iletisiminin insanlar iizerinde bir
etki birakabilecegi ve ¢oziim siirecini destekleyecegi agik¢a goriilmektedir. Yeni kavramlar, ekolojik

okuryazarliga dair ilgiyi ve motivasyonu arttirirken katiimcilari arastirmaya tesvik etmektedir. Sonug olarak



yaratilan etki ile bir toplumsal fayda yaratma amacina ulasilmis olup bilimsel bilginin yeni diinya goriisleri

kazandirdigi diistinlilmektedir.

Sonug

Bulgular, ¢caligmanin varsayimi olarak ifade edilen gergevede bireyin sahip oldugu bilgi diizeyinin bilinci
etkiledigini, boylece reklami daha iyi alimladigini ve siirdiriilebilir tercihlere yoneldigini desteklemektedir.
Katilimcilarin medyanin giiciine inanmasi iklim krizi ile miicadele siirecinde siirdiiriilebilirlik iletisiminin
roliine dikkat ¢cekerken toplumsal degisme yoniinde umut vadetmektedir. Hem siirdiirtilebilirlik ve iklim
degisikligi hem de reklam ve tiiketici davranisi soru setleri karsilastirmali bir bigimde incelendiginde EOD
diistik varsayilan grubun bilgi diizeyinin iyi oldugu ancak ikinci gruba gore diisiik oldugu, EOD yiiksek kabul
edilen grubun ise ekolojik okuryazar niteligi tasidigi goriilmektedir. Bu nedenle ikinci grubun iklim krizi
terminolojisiyle ayrintilara hakimiyeti dikkat gekmekte ve bu durum tiiketici davranisini bigimlendirmektedir.

Kiiltirel sermayenin bu noktada onemi ve gerekliligi gligclenmektedir.

Kiiltirel sermaye, algiya, tutuma ve davraniga yon veren bir birikim olarak toplumsal degisme iizerinde
olumlu etki yaratma potansiyeline sahiptir. Bireyin reklami alimlamasinda bu birikimin rolii ve etkinligi ise bir
kez daha goriilmektedir. EOD diisiik varsayilan kesim drnek bir reklami genel itibariyla olumlu ve etkili
bulurken, EOD yiiksek kabul edilen kesim tiimiinii olumlu ve etkili bulmadigini ifade edip 6nemli ayrintilara
deginerek reklami elestirel bir agidan degerlendirmektedir. Gostergebilimsel analiz odaginda incelenen
surdiiriilebilirlik temal dergi reklamlari benzerlik agisindan pek ¢ok noktada birlesirken, farklilik yoniinden
glicli bir ayrim sunmamaktadir. Reklam tasarimi, kullanilan dil, metinlerarasilik, slogan segimleri ve dijtal
¢aga entegrasyon benzerlikler olarak one ¢ikmaktadir. Farklilik noktasinda retorik agisindan esitlikgi ve
kapsayici bir dil kullanimiyla BM SKA tablosu iliskisinde ise ¢esitli tercihler dikkat gekmektedir. Bu tablo ile

reklamda yer alan gorislerin iliskiselligi bir zihinsel arka plan ve temsil isareti olarak onem tasimaktadir.

Politik iktisadi sistemin istedigi on kabullerin ve pratiklerinin gosterdigi iizere, iklim krizi sadece gevresel
degil; ayni zamanda ekonomik, toplumsal ve kurumsal yonetisim boyutlari ile de ele alinmasi gereken bir
olgudur. Adaletsizligin siradanlastigina ve iklim krizinin etkilerinin gelecekte yaganacak bir sorun olduguna
yonelik kuvvetli ve yaygin bir toplumsal inan¢ bulunmaktadir. Miistereklerden digsalliklara, yesil yikamadan
kiicilmeye kadar hem ekolojik dengeyi hem de insanhgi etkileyen goriisler ve pratikler lizerine diigiinmek ve
burada medyanin konumu ile roliinii tartigmak onemlidir. Bir ¢oziim bileseni olarak medyayi iyi yonetmek,
medyada gevre tasavvurunu ve ekolojik diinya tasarimini siirdiiriilebilirlik iletisiminin giiciinii fark ederek
yuriitmek ve iklim krizi sirecinde reklama ozellikleri ve iglevleri itibariyla sorgulayici yaklagmak

gerekmektedir.



Mevcut yapilarin ve bu yapilarla kurulan iligkilerin doniistiiriilmesinde dnce doganin i¢sel degerinin kabul
edilmesi, ardindan hiyerarsik modellerden uzaklasilmasi bir ¢oziim olarak diistiniilmelidir. Tahakkiimde israr
eden insanhigin bu iliskiden bir kazanim saglayamayacaginin farkina varmasi bir uyanis ani olarak tahayyiil
edilebilir. Ekolojik bir bilincin olusumu ve sdylem-eylem birlikteligi hiyerarsi gozetmeksizin her kosulda ortak
bir sorumluluk olarak kabul edilmelidir. Sirdiiriilebilirligin bir doniisiim siireci olmasi nedeniyle mevcut
sistemin alternatifi olacak yeni bir paradigmaya ihtiyag vardir. Toplumsal fayda icin rasyonellestirilmesi
gereken noktalar diinyanin sinirlarinin zorlandigi bir donemde miicadele igin bulgulara dikkat ¢ekerken,
bilimsel bilginin yerellestirilmesi yoniinde bir bilim iletigimi faaliyetinin yiiriitilmesinin gerekliligini one
cikarmaktadir. Ureticilerin ve reklami tasarlayan yaratici ekiplerin siirdiiriilebilirlik perspektifinden medya
metinlerini alimlamalarina yonelik yiiriitiilecek yeni arastirmalar kapsamin derinlestiriimesini saglayacaktir.
Alanyazina disiplinlerarasi bir baglamdan bakan bu ¢alisma yesil yilkama gibi 6rtbas edici nitelikli
kavramlarin bilinirliginin yayginlastinlmasini saglayacak ve iklim adaletinin ingasinda medyanin toplumsal
doniisiime etkisini ve antroposentrizmin 6tesini analiz edecek arastirmalara ihtiyag oldugunu

gostermektedir.
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