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Oz

Bu caligma, dijitallesmenin bireysel tutum ve davraniglar {izerindeki etkisini sosyal medya ve motivasyon videolar1 baglaminda
incelemektedir. Aragtirmanin amaci, motivasyon igerikli sosyal medya hesaplarini takip etme davraniginin iiniversite 6grencilerinin
girisimcilik algilariyla iliskisini analiz etmektir. Arastirma, iligkisel tarama modeliyle yiiriitiilmiis ve 465 lisans dgrencisinin
katihimyla gergeklestirilmistir. Olgme araglari olarak demografik bilgi formu, sosyal medya kullanim ile giindelik yasam pratiklerine
iliskin sorular ve bireysel girisimcilik algt 6lgegi kullanilmistir. Analiz bulgularma gore, 6grencilerin %69’u motivasyon igerikli
hesaplari takip etmektedir. Motivasyon hesaplarini takip eden 6grencilerin girisimcilik algilari, takip etmeyenlere kiyasla istatistiksel
olarak anlamli diizeyde yiiksek bulunmustur. Bu fark, girisimcilik alg1 6l¢eginin tiim alt boyutlarinda tutarlilik gostermistir. Ayrica
motivasyon hesaplarini takip eden Ogrencilerin daha iyi uyku diizenine sahip olduklari, akademik basarilarii daha yiiksek
algiladiklari, daha sistematik ders galisma planlar1 olusturduklari ve mevcut boliimlerinden daha memnun olduklar belirlenmistir.
Elde edilen bulgular, sosyal medya araciligiyla edinilen motivasyonel igeriklerin gegici bir etki yaratmadigini; girisimcilik egilimleri
ve bireysel yonelimler iizerinde bigimlendirici ve yonlendirici bir rol istlendigini ortaya koymaktadir. Bu yoniiyle caligma,
motivasyon odakli sosyal medya kullanimi ile girisimcilik algisi arasindaki iligkiyi ele alarak, dijital igeriklerin bireysel tutum ve
davraniglarla etkilesimine dair mevcut kuramsal ¢er¢eveye giincel bir katki sunmay1 hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Girisimcilik, Motivasyon Videolar1, Sosyal Medya, Universite Ogrencileri.

ABSTRACT

This study investigates the impact of digitalization on individual attitudes and behaviors, with a specific focus on social media and
motivational video content. The primary objective is to examine the relationship between university students’ engagement with
motivation-oriented social media accounts and their perceptions of entrepreneurship. Employing a correlational survey design, the
study was conducted with 465 undergraduate students. Data were collected using a demographic information form, items related to
social media use and daily routines, and the Individual Entrepreneurship Perception Scale. The findings reveal that 69% of
participants actively follow motivational content on social media platforms. Those who do demonstrate significantly higher
entrepreneurial perception scores than non-followers, with consistent differences observed across all subscales of the scale.
Additionally, students with motivational content tend to report more regular sleep patterns, higher perceived academic success, more
structured study habits, and greater satisfaction with their current academic programs. Overall, the results suggest that motivational
content consumed via social media has the potential to influence not only momentary emotional states but also long-term behavioral
tendencies such as entrepreneurial orientation. These findings highlight digital motivation sources' formative and directive role in
shaping individual developmental trajectories, particularly in educational and career-related domains.
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GIRIS

Toplumlar, yasamin her detayinda olusan/olusabilecek degisimler dogrultusunda
yeniden sekillenebilen esnek bir yapiya sahiptir. Insanlik tarihi; doga, inovasyon,
teknoloji ve iiretim araglar1 gibi somut unsurlarin zihniyet, kiiltiir, inang, politika gibi
soyut unsurlarla birgok farkli sekilde etkilesime girmesiyle belirginlesen bir degisim
stirecidir. Bu siireglerden dogan gozlem, tecriibe ve bilgi birikimleri; toplumsal degisme
ve ilerlemeyi ortaya cikarmaktadir. 17. ylizyll sonrasi modern iiretim big¢imlerinin,
teknolojilerin ve bilimsel yontemlerin yayginlagmasiyla beraber, kiiresel capta dnceki
donemlere nazaran ¢ok daha hizli toplumsal degisimlerin yasandigi kabul gormektedir.
Bu degisimlerin olumlu/olumsuz yonleri, adaptasyon ve uygulama siirecleri, dogurdugu
rekabet ve esitsizlikler bir¢ok farkli disiplinin arastirma odagini olusturmakta ve halen
yogun olarak incelenmektedir.

Cagimizdaki bir¢ok toplumsal degisimi ve dinamigi yonlendiren ana aktérlerden
biri de sosyal medyalardir. Sosyal medya, kullanicilarin igerik iiretmesine, paylagsmasina
ve etkilesimde bulunmasina olanak taniyan dijital platformlarin genel adidir. Sosyal
medya, gecmiste daha sinirlt bicimlerde varlik gdsterse de kullanicilarin igerik iiretimine
aktif olarak katilimini saglayan Web 2.0 teknolojileriyle birlikte bugiinkii anlamina ve
islevine kavugsmustur. 2004 yilindan itibaren kiiresel Ol¢ekte benimsenen Web 2.0
kavrami, internetin kullanicilar tarafindan salt igerik tliketilen bir alan olmaktan ¢ikarilip,
etkilesimli ve katilime1 bir platforma doniismesini ifade etmektedir (Kaplan & Haenlein,
2010). Giiniimiizde sosyal medya; Instagram, X, YouTube, Facebook ve TikTok gibi
platformlar1 kapsayan genis bir ekosistem olarak varligini siirdiirmektedir. Bunlara ek
olarak; Reddit, Pinterest, Discord, Twitch gibi farkli amaglarla kullanilan bir¢ok sosyal
medya ag1 da kullanicilarin etkilesim bigimlerini c¢esitlendirmekte ve bu dijital
ekosistemin ¢ok katmanli yapisini pekistirmektedir.

We Are Social Dijital 2025 raporuna gore, kiiresel ¢apta “5,56” milyar internet
kullanicis1 ve “5,24” milyar sosyal medya kullanicis1 bulunmaktadir. Rapora gore
kullanicilarin giinliik ortalama internet kullanim siireleri “6 saat 38 dakika” iken, bu
stirenin “2 saat 21 dakikas1 sosyal medya platformlarinda gegmektedir (Kemp, 2025).
Sosyal medya kullanicilari, platformlarin sunduklar paylasim imkanlar1 dogrultusunda
diistincelerini, gorsellerini, videolarin1 ve diger yaratict ¢aligmalarini genis kitlelerle
paylasabilmekte, boylelikle dijital kamusal alanda etkilesimde bulunabilmektedir. Bu
paylasim siireci, geleneksel medya yapilarindan farkl olarak, bireysel anlatilarin giiciinii
ve goriiniirliigiinii artirmaktadir. OECD (2007)’nin hazirladig1 bir rapora gore, bir igerigin
“Kullanict Tarafindan Uretilen Igerik” olarak kabul edilebilmesi i¢in kamusal bir alanda
paylasilmasi, belirli bir yaratici ¢aba igermesi ve profesyonel iiretim siiregleri disinda
gelistirilmis olmas1 gerekmektedir.

Sosyal medya platformlari, bireylerin kendini ifade etme bicimlerine ve igerik
paylasim yoOntemlerine gore farklilik gostermektedir. Ana akim sosyal medya
uygulamalarinin igeriklerine genel olarak bakildiginda; Facebook’un metin ve gorsel, X
(Twitter)’in metin, Instagram’in gorsel, YouTube un ise uzun video odakli paylasimlari
kullanicilarina sundugu goriilmektedir. 2016 yilinda Cin’de “Douyin” adiyla piyasaya
stiriilen ve 2017 yilinda kiiresel pazara “TikTok” adiyla ¢ikan uygulama ise, temelini
Vine’mn attig1 kisa video igerikleriyle kullanicilara farkli bir sosyal medya deneyimi
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sunmaya baglamistir. Kisa video igerikleriyle cok kisa siirede dikkat ¢ekici bir biiyiime
elde eden TikTok, pazardaki diger rakiplerini de derinden etkilemistir. TikTok’un
pazardaki hizli yiikselisi, Instagram’a “Reels”i, YouTube’a ise “Shorts”u piyasaya
stirmeye yoneltmistir (Sahin, 2023). Kisa video iiretimi ve tiikketimi, ¢cok kisa siirede
sosyal medya kullanicilarinin en ¢ok tercih ettigi dijital pratik olarak yer edinmistir. Kisa
videolarin popiilerlesmesi; teknolojik ilerlemeler, kullanici etkilesimi ve degisen medya
tiketim aligkanliklariyla yakindan iligkilidir. Mobil cihazlarin  ve internetin
yayginlagmasi, igerik iiretimini kolaylagtirarak bireylerin kisa video olusturup
paylasmasini miimkiin kilmistir (Gao vd., 2023; Liu, 2023). TikTok gibi platformlar,
kullanic1 ilgisini ¢ekmek igin etkilesimli 6zellikler ve algoritmik Onerileri kullanarak
katilimi artirmaktadir (Zeng, 2023; Li, 2023). Ozellikle pazarlama ve e-ticaret
sektorlerinde kisa videolar, tiiketici davranislar1 iizerinde onemli bir etkiye sahiptir
(Kang, 2023; Zhu & Su, 2024). Halihazirda; TikTok, YouTube, Instagram, X ve
Facebook biinyesindeki igerikler, ciddi seviyelerde kisa video eksenine kaymaya
baslamistir. Ayrica, kisa videolar kolay tiiketim pratikliliginin yani sira kisa siirede gii¢lii
bagimliliklara neden olmasiyla da hizlica yayginlagmaktadir. Kisa videolar; psikolojik,
norolojik ve platform tasarimi faktorleri lizerinden video “akis” siirecinde derin bir
daldirma yaratarak kompulsif izlemeyi giiclendirmektedir (Nong vd., 2023). TikTok'un
kendi yaptig1 bir arastirmaya gore, kullanicilarin uygulamaya bagimli olmasi igin “260”
kisa video izlemeleri yeterli olmaktadir. Aragtirmada, kisa videolarin analitik becerilerin
kaybi, hafiza olusumu, baglamsal diisiinme, konusma derinligi, empati ve artan kaygi gibi
bir dizi olumsuz ruh saglig1 etkisiyle de iliskili oldugu da belirtilmektedir (Aktagoglu,
2024).

Sosyal medyadaki video/kisa video igeriklerine bakildiginda, motivasyon odakli
iceriklerin de yogun olarak {iretilen ve tiiketilen icerikler arasinda yer aldig:
goriilmektedir. Motivasyon, istek ve irade ile sekillenen davranisin/davraniglarin altinda
yatan nedenlere igaret eden kavram seklinde tanimlanmaktadir (Lai, 2011). Motivasyon,
temelde, iki ana kategoriye ayrilir: “i¢sel” ve “dissal” motivasyon. Icsel motivasyon,
bireyin bir etkinligi dogrudan haz aldig1 i¢in yapmasin ifade ederken, digsal motivasyon
ise belirli bir 6diil veya sonu¢ elde etmek amaciyla yapilan davranislardir (Gribanova,
2021). Ayrica, motivasyon bireyin ig¢sel giidiileri ile digsal faktorlerin etkilesimi
sonucunda sekillenen dinamik bir olgu olmasi nedeniyle, toplumsal yapr ve kiiltiirel
normlarla da yakindan iliskilidir. Bireylerin psikolojik ihtiyaclarmin karsilanmasi, sadece
kisisel diizeyde degil, ayni zamanda sosyal baglam icinde de motivasyonun
strdiiriilebilirligini belirleyen 6nemli bir unsurdur. Bu nedenle, calisma ve egitim
ortamlarinda motivasyonu artirmak icin; bireylerin sosyal aidiyetlerini, statii
beklentilerini ve toplumsal rollerini de g6z onilinde bulunduran kapsamli ve dengeli
stratejilerin gelistirilmesi gerekmektedir. Ozellikle, 6grencilerin akademik ve bireysel
hedeflerine ulagsmasinda ve bu kazanimlarini toplumsal yasama olumlu yonde entegre
edebilmesinde dogru ve saglikli bir motivasyonun varlig1 olduk¢a 6nemlidir. Politika
yapicilar ve egitimciler, saglikli bireyler/vatandaslar/nesiller yetistirmek adina salt teorik
egitim igerikleri aktarmamali, bunlara ilaveten 6grencilerin kendilerini kesfetmeleri ve
dogru motivasyon gelistirmeleri i¢in gerekli destekleri de saglamalidirlar. Tiirkiye’deki
liniversite ogrencileri {lizerine yiiriitiilen glincel motivasyon calismalarina bakildiginda;
Ergin ve Karatag (2018), 440 tiniversite 6grencisinin basartya yonelik motivasyon alt
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boyutlar1 ile akademik basarilar1 arasinda olumlu bir iligski oldugunu saptamistir. Barutcu
ve Colli (2020), tniversite 6grencilerinin motivasyon ve Ogrenilmis caresizlikleri
arasindaki iligkiselligi test ettikleri ¢alismalarinda, 6grencilerin motivasyon diizeyleri
arttik¢a dgrenilmis caresizlik diizeylerinin diistiigiinii tespit etmistir. Ozgoban ve Ozkul
(2019) ise, 902 iiniversite dgrencisi lizerine uyguladiklar1 ¢alismada, 6grencilerin sahip
olduklar1 temel motivasyon kaynaklarinin girisimcilik 06zelliklerini pozitif yonde
etkiledigini belirlemistir. Aktarilan ¢alisma bulgulari, motivasyonun sadece akademik
basar1 ya da psikolojik durumlarla siirli kalmadigini; girisimcilik niteliklerinin
gelisiminde de belirleyici bir rol oynadigini ortaya koymaktadir.

Girisimcilik, temel olarak, yeni girisimler kurarak de§er yaratma siireci olarak
bilinse de literatiirde girisimciligin is kurmakla sinirli olmadigy; girdileri, ¢iktilart ve
doniistimleri iceren genis bir toplumsal faaliyet alan1 oldugu vurgulanmaktadir (Moroz &
Hindle, 2012). Sosyal faktorler, girisimcilik siirecinde belirleyici bir rol oynamaktadir.
Girisimciler, i¢inde bulunduklar1 sosyal ve kiiltiirel ¢evrelerden etkilenmekte olup, bu
unsurlar dogrultusunda girisimcilik faaliyetlerini sekillendirmektedir. Bu baglamda,
girisimcilik bireysel bir eylemden ziyade, toplumsal yapilar i¢inde sekillenen ve sosyal
dinamiklerle etkilesim halinde ilerleyen bir siire¢ olarak da kabul edilmektedir
(Drakopoulou Dodd & Anderson, 2007). Motivasyonlar da girisimciligi sekillendiren
temel unsurlardan biridir. Aragtirmalar, bireylerin girisimcilik motivasyonlarinin hem
kisisel hem de g¢evresel faktorlerden etkilendigini ifade etmektedir (Shane, 2003). Bu
noktada dijital platformlar, 6zellikle sosyal medya mecralari, bireylerin motivasyon
diizeylerini etkileyen 6nemli ¢evresel unsurlar arasinda yer almakta; bu mecralarda
sunulan igerikler, girisimcilik egilimlerini destekleyici bir rol tistlenmektedir.

Sosyal medyada yer alan motivasyon kanallari/hesaplari; kisisel gelisim, saglik,
beslenme, spor, egitim, ekonomi, inan¢ gibi temalar dogrultusunda takipgilerine
motivasyon igerikleri hazirlamakta ve sunmaktadirlar. Genel olarak hesaplarin
iceriklerine bakildiginda; alaninda uzman ve basarili kisilerden hedef konuya yonelik
dogrudan/dolayl1 tavsiye ve ipuglari, etkileyici s6z ve gorsellerle hazirlanmis videolar,
istenilen amaca yonelik olusturulmus ¢alisma/antrenman/beslenme vb. programlar,
“daily routine ya da 7/30/50/100 day challenge” diye isimlendirilen bir konu {izerinde
belirli periyotlarda yapilan calismalar/girisimler, “study/work with me” olarak
isimlendirilen interaktif etkinlikler, sarsici yasam ve basar1 hikayeleri gibi igeriklerle
karsilasilmaktadir. Hesaplar, bu tarz igeriklerle takipgilerinin motivasyon gelistirmelerini
ve motivasyonlarini diri tutmay1 amacglamaktadirlar. Ayrica, kisisel gelisim sektoriinde
oldugu gibi, motivasyon hesaplarinin bazilar1 da tanittiklari iiriinler ve yaptiklar is
birlikleri vasitastyla takipgileri iizerinden bir pazar olusturmaktadirlar. Kitaplar, kisiye
0zel ¢alisma programlari, ticretli egitimler/konferanslar gibi faaliyetlerle birtakim ticari
iligkiler de bu hesaplar iizerinden gergeklestirilmektedir.

Bu calismanin temel amaci, dijitallesmenin bireysel tutum ve davraniglar
iizerindeki etkisini sosyal medya ve motivasyon videolari ekseninde ele almaktir.
Ozellikle, motivasyon kazandirma amaciyla igerik iireten sosyal medya hesaplariin
tiniversite 6grencilerinin girisimcilik algilariyla nasil bir iligki kurdugu, aragtirmanin odak
noktasini olusturmaktadir. Bu dogrultuda ¢alisma, Ogrencilerin sosyal medya
platformlarinda yer alan motivasyon odakli igerikleri takip etme ya da etmeme
davranislarinin, girisimcilik algllarl ve diger davranigsal/motivasyonel rutinleri {izerinde
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anlaml bir etkisinin olup olmadigini analiz etmeyi ve bu iliskiselligi ¢cok boyutlu bir
yaklagimla degerlendirmeyi amaglamaktadir. Bu kapsamda, ¢calismanin temel hipotezi su
sekilde belirlenmistir: Sosyal medyada motivasyon iceriklerini takip eden iiniversite
ogrencilerinin girisimcilik algi diizeyleri, bu tiir icerikleri takip etmeyen 6grencilere
kiyasla anlamli  diizeyde daha yiiksektir. Bu hipotezin temellendirilmesinde,
motivasyonun bireysel davranislar1 yonlendirme giicline sahip oldugu yoniindeki
kuramsal yaklasimlar etkili olmustur. Ozellikle dijital mecralardan edinilen motivasyon
iceriklerinin bireylerin hedef belirleme, 6z disiplin ve kariyer planlama egilimleri
iizerinde olumlu bir etkisi olabilecegi diistiniilmektedir.

Metinde aktarilan caligmalar ve literatiirdeki diger g¢alismalar géz Onilinde
bulunduruldugunda, calismalarin ¢ogu motivasyonun etkisini genel ya da bireysel
diizeyde ele almakta, sosyal medya gibi giincel dijital etkilesim alanlarina
odaklanmamaktadir. Bu agidan, dijital igeriklerin motivasyonla iligkisini girisimcilik
baglaminda inceleyen ¢alismalara ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu c¢alisma ise, sosyal medya
iizerinden sunulan motivasyon igerikleri ile girisimcilik algis1 arasindaki iliskiyi
inceleyen yoniiyle, literatiirde heniiz yeterince ele alinmamais bir tartisma alani agmakta
ve yeni bir perspektif sunmaktadir.

Izleyen béliimlerde, sirasiyla, arastirmanin amaci dogrultusunda uygulanan
yontemsel yaklasim detaylandirilmis, elde edilen nicel bulgular sistematik bicimde
sunulmus, bu bulgular mevcut literatlir baglaminda tartisilmig ve ¢alismanin sonuglari ile
oOnerilerine yer verilmistir.

YONTEM

Arastirmanin veri toplama siireci, Atatiirk Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler
Etik Kurul Bagkanligimin E.88656144-000-2400092119 say1 ve 08.03.2024 tarihli izni
cergevesinde gerceklestirilmistir. Veriler toplanmadan 6nce tiim katilimcilara ¢aligmanin
amaci ve siirecine iliskin bilgilendirme yapilmais, katilimcilarin tamamindan arastirmaya
goniillii olarak katildiklarina dair s6zlii ve yazili bilgilendirilmis onam alinmuistir.

Calisma, nicel bir arastirma yontemi olan iligskisel tarama yontemi olarak
tasarlanmig ve ylriitiilmiistiir. Nicel arastirma, olusturulan 6zgiin arastirma sorularinin
veya hipotezlerin cevaplarim1 bulmak amaciyla, istatistiki analizler yardimiyla
degiskenler arasindaki iliskilerin sistematik bir sekilde incelenmesine ve yorumlanmasina
odaklanan bir yontemdir (Creswell, 2021).

Katilimcilar

Aragtirmanin  verileri, Atatiirk Universitesinde 6grenim gdren lisans
ogrencilerinden basit tesadiifi Ornekleme yontemiyle toplanmistir. Basit tesadiifi
ornekleme, nicel aragtirmalarda yaygin kullanilan, tiim bireylerin esit se¢ilme sansina
sahip oldugu, homojen popiilasyonlar i¢in uygun olup tarafsiz ve temsili 6rneklem
saglayan bir yontemdir (Noor vd., 2022). Arastirmanin veri toplama siirecinde
baslangicta 607 katilimciya ulasilmistir. Ardindan, verileri temizleme asamasina
gecilmistir. Veri temizlemede dikkat sorularina dogru yanit vermeyen ve u¢ deger oldugu
tespit edilen 142 katilimci veri setinden ¢ikarilmistir. Bdylece arastirmanin nihai
analizleri, 465 katilimcinin (Ortya=21,74, S§=2,27; %63,2 kadin, %36,8 erkek) verileri
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iizerinden gerceklestirilmistir. Katilimcilara ait demografik bilgiler Tablo 1°de
sunulmustur.

Veri Toplama Araclar
Demografik bilgi formu

Arastirmada kullanilan anket formunun ilk boliimii, katilimcilarin demografik
bilgilerini elde etmeye yonelik hazirlanan sorulardan olugmaktadir. Bu bdliimde,
katilimcilarin yas, cinsiyet, egitim goriilen disiplin, aylik gelir, hane geliri ve giincel not
ortalamasi bilgileri istenmistir.

Sosyal medya kullanimi ve motivasyon videolari

Anket formunun ikinci boliimiinde, katilimcilarin sosyal medya kullanim
aligkanliklar1 ve motivasyon temali video igeriklerini tiikketme pratiklerine iligkin sorular
(orn. hangi tirde icerik iireten motivasyon hesaplarini takip ediyorsunuz?)
bulunmaktadir.

Giindelik yasam pratiklerine iligkin ¢esitli sorular

Bu boliimde, ilgili literatiir 118inda olusturulan, katilimeilarin giindelik yasam
pratiklerine iligkin ¢esitli tutumlarini 6lgen 11 bagimsiz ifade yer almaktadir (6rn. konfor
alanmimdan ¢ikmakta zorlaniyorum). Katilimcilar bu ifadeleri bes dereceli likert tipi 6l¢ek
iizerinde degerlendirmislerdir.

Bireysel girisimcilik alg olgegi

Calismada, Incik ve Uzun (2017) tarafindan gelistirilen "Bireysel Girisimcilik
Algr Olgegi" kullanilmistir. Olgek toplam 31 maddeden olusmakta olup; planlama,
kontrol odagi, kendine giiven, iletisim, motivasyon ve oz disiplin olmak iizere toplam alt1
alt boyut icermektedir. Bu calismada, kullanilan bu 6l¢egin alt boyutlarina iligskin i¢
tutarlilik kat sayilar sirasiyla ,75;,76; ,77; ,74; ,65 ve ,65; 6l¢egin biitiiniine ait i¢ tutarlilik
kat sayis1 ise ,93 olarak hesaplanmistir. Bu bulgular, 6lgegin giivenilir bir 6l¢gme araci
oldugunu gostermektedir.

Islem

Veriler yiiz ylize uygulanan anketler yoluyla elde edilmistir. Her bir katilimci
yaklagik olarak 5 dakikada ¢alismay1 tamamlamistir. Tiim veriler, Mayis-Haziran 2024
tarihleri araliginda toplanmustir.

Veri Analizi

Arastirmada elde edilen verilerin analizi IBM SPSS Statistics 26 programi
kullanilarak gergeklestirilmistir. Verilerin ¢dzlimlenmesinde tanimlayici istatistik
tekniklerinden frekans dagilimlar, ortalama ve standart sapma degerleri kullanilmis;
ayrica analiz kapsaminda karsilastirmali istatistik testlerinden yararlanilmigtir.
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BULGULAR

Arastirmaya katilan 465 tiniversite 6grencisinin demografik verileri Tablo 1°de
yer almaktadir.

Tablo 1. Katilimcilara iliskin demografik veriler.

N % Ortalama

Cinsivet Erkek 171 36,8
Stye Kadin 294 632
Yas 21,74
AGNO (4 liik Sistem) 2,83
Sosyal
Bilimler 133 28,6
Fen Bilimleri 41 8.8
Saghk 85 183
Disiolin Bilimleri
P Spor Bilimleri 11 24
Miihendislik
Bilimleri 9 213
Egitim
Bilimleri % 20,6
1.000 TL alt1 23 49
1.000-2.500 143 30,8
. TL arasi
Aylik Gelir 7.501-5.000
(Haziran 2024 / Aile destegi, 6grenim S 160 344
L. . LS . TL aras1
kredisi/bursu, diger burs ve kisisel gelirler
. 5001-10.000
dahil) 74 159
TL aras1
}0.0QO TL ve 65 14
lzeri
Asgari licret 26 5.6
alt1
Asgari iicret 63 13,5
17.002-25.000
TL arasi 106 22,8
25.001-40.000
Hane Geliri TL arasi 122 26,2
(Haziran 2024) 40.001-75.000 92 198
TL aras1
75.001-
100.000 TL 39 84
arasl
}OO.QOO TL ve 17 3.7
uzeri

Katilimeilarin sosyal medya kullanimlart ile motivasyon igeriklerini tiiketme
pratiklerine iliskin yoneltilen sorulara verdikleri yanitlar Tablo 2’de detayli olarak
verilmistir. Bazi1 katilimcilar bazi sorular1 bos biraktigindan ya da “hayir” diyenlerin bir
sonraki boliime gecmeleri istendiginden dolay1 (orn. motivasyon hesap takibi
sonrasindaki sorular) sorulara verilen yanitlarin ylizde ve frekanslarinda farkliliklar

mevcuttur.
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Tablo 2. Sosyal medya kullanim1 ve motivasyon videolar1 igerikleri tiiketme pratikleri.

N %
1 saatten az 23 4,9
1-2 saat arasi 89 19,1
Giinliik sosyal medya kullanimi 2-3 saat aras1 142 30,5
3-4 saat arasi 90 19,4
4 saat lizeri 121 26
Instagram 142 45,2
En aktif kullanilan sosyal medya }r{i(l)gl;lll(be ﬁ ?7’1
uygulamasi Facebook 5 1,5
X 61 19,5
Instagram 304 91,3
YouT 2,1
En cok takipciye/aboneye/arkadasa sahip Ticl):frolll(be Z 1’2
olunan uygulama Facebook 0 0
X 18 5,4
Motivasyon hesaplarim takip etme E:l;tlr ?421(5) g?’g
Kisisel gelisim 102 32,1
Icerige gore takip edilen motivasyon i?gél;ﬁs%%iﬁﬁess ;3 ;i 3
hesaplar Ekonomi/Finans 34 10,4
Din/Inang 31 9,7
Hig etkilemiyor 26 8,1
. C et . Az etkiliyor 115 35,9
Motivasyon iceriklerinin giindelik yasam N - ’
pratiklerine etkisi ?{rtli dl‘iZSYde c:itklhyor 157 4.1
iksek diizeyde 2 6.8
etkiliyor
Hig etkilemiyor 33 10,3
Motivasyon iceriklerinin kariyer éistgiljlzlzoge ctkilivor igi ﬁ’ ;
planlamasina etkisi Yiiksek d'}'/ J Y ’
uksek duzeyde 17 5,3
etkiliyor
Instagram 157 62,3
Motivasyon iceriklerinin en fazla takip }r(i(l)(lfl:l;ll(be 27 304;6
edildigi sosyal medya uygulamasi Facebook ) 0.8
X 10 4

Tablo 2 incelendiginde, iiniversite 6grencilerinin ¢ogunlugun giinliik ortalama 2
saat ve iizerinde sosyal medya kullanimi gerceklestirdigi goriilmektedir. Ogrenciler
tarafindan en aktif kullanilan ve en cok takipc¢iye sahip olunan uygulamanin Instagram
oldugu anlasilmaktadir. Katilimcilarin yaklasik %69’u motivasyon igerikli hesaplari takip
etmektedir. En ¢ok takip edilen motivasyon temalar1 sirasiyla kisisel gelisim,
akademi/egitim ve saglik/spor/fitness hesaplaridir. Katilimcilarin gogunlugu motivasyon
iceriklerinin giindelik yasamlarini orta diizeyde etkilediklerini diisiiniirken, motivasyon
iceriklerine en ¢ok Instagram iizerinden eristiklerini aktarmiglardir.

/e

Abnteri

—{» }—




Sahin ve Eremrem (2025). Alinteri Sosyal Bilimler Dergisi, 9(1), 82-97

Anket formunda, ilgili literatiir 15181inda hazirlanan ve birbirinden bagimsiz ¢esitli
yargilar iceren “11” adet ifade besli likert segenegiyle katilimcilara yoneltilmistir.
Katilimeilarin ifadelere verdigi yanitlar agagidaki gibidir.

Tablo 3. Giindelik yasam pratiklerine iliskin ¢esitli sorular.

Kesinlikle Kesinlikle

Yargilar (N:465) Katilmiyorum I%atllmlyorum Igararsmm Iiatlllyorum Katihyorum
(%) (%) (%) (%) (%)

Kendimi disiplinli

bir birey olarak 6,9 11,8 20,4 41,7 19,1
tanimlarim.

Hedeflerimi

gerceklestirmek

icin gerekli 3.4 11,6 234 47,1 14,4
motivasyona

sahibim.

Hedeflerime nasil

ulasacagimi 3.4 5,2 23,2 51,8 16,3
bilirim.

Uyku diizenine
sahibim.

Kendimi 6z
giiveni yiiksek bir
birey olarak
tanimlarim.
Kendimi
akademik olarak
basarili
buluyorum.
Konfor alanimdan
¢ikmakta 8.8 24,1 20 29,2 17,8
zorlantyorum.

Sistematik bir

ders calisma 19,4 31,4 26 17,8 5,4
planina sahibim.
Sosyal medyay1
gereginden fazla
kullandigimi
diigtinliyorum.
Sosyal medya
kullanimimin
akademik
kariyerimi 11 26 24,5 24,9 13,5
olumsuz
etkiledigini
diisiiniiyorum.
Halihazirda
egitim gérmekte
oldugum
boéliimden/progra
mdan
memnunum.

20,6 25,6 21,5 22,2 10,1

4,1 9,7 234 41,1 21,7

5,8 13,1 32,7 38,1 10,3

6,9 20,6 16,3 33,5 22,6

10,1 7,1 22,4 35,5 24,9
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Tablo 3 incelendiginde iiniversite Ogrencilerinin yaklasik %60°nin kendini
disiplinli bir birey olarak tanimladigi ve yine ¢ogunlugunun hedeflerine ulagsmak icin
gerekli bilgi ve motivasyona sahip oldugunu diisiindiigii goriilmektedir. Universite
ogrencilerinin yaklagik %32’sinin uyku diizenine sahip oldugu, %62’sinin kendilerini 6z
giiveni yiiksek bir birey olarak niteledigi ve yaklasik %48’ inin kendini akademik olarak
basarili gordiigii anlasilmaktadir. Ogrencilerin %47 sinin konfor alanlarindan ¢ikmakta
zorluk yasadig1 ve sadece %23’{linilin sistematik bir ders ¢aligma planina sahip oldugu
tespit edilmistir. Ogrencilerin yaklasik %56’simin sosyal medyay1 gereginden fazla
kullandig1 ve yaklasik %38’inin sosyal medyanin kullanimimin akademik kariyerlerini
olumsuz etkiledigini diisiindiigii elde edilen bir diger bulgudur. Ayrica, iiniversite
ogrencilerinin yaklasik %601 egitim goérmekte oldugu boliimden/programdan memnun
olduklarini belirtmislerdir.

Calisma kapsaminda katilimeilarin sosyal medya kullanim siklig1 ile girisimcilik
algilar1 arasindaki iliski, Pearson korelasyon teknigi ile incelenmistir. Analiz sonucuna
gore katilimcilarin sosyal medya kullanim siklig1 ile girisimcilik algilart arasinda negatif
yonde diisiik diizeyde istatistiksel acidan anlamli bir iliski oldugu gozlenmistir (r=-,12,
p<,01). Bu bulgu, katilimcilarin sosyal medya kullanim siireleri arttikca girisimcilik
algilarinin azaldigina isaret etmektedir.

Katilimcilarin motivasyon igerikli hesaplari takip etme sikliklarinin girisimeilik
algilarin1 yordayip yordamadigin1 ve yordama derecesini tespit etmek amaciyla Basit
Dogrusal Regresyon Analizi gergeklestirilmistir. Analiz sonuglar1 Tablo 4’te
sunulmustur.

Tablo 4. Girisimcilik algisinin yordanmasina iliskin basit dogrusal regresyon analizi
sonuclar1 (N=465).

Bagimh Degisken  Bagimsiz Degisken B SH B t p

Motivasyon
hesaplarini takip 12,21 2,255 33 7,53 ,000%*
etme diizeyi

Girisimcilik Algist

R=0,330 R?>=11 Diizeltilmis R*=,11 F=56,774 p=,000**

*%p<,001

Tablo 4 incelendiginde, motivasyon igeriklerini takip etmenin girisimcilik algist
iizerine etkisi goOriilmektedir. Regresyon analizi sonuglarma gore katilimcilarin
motivasyon igeriklerini takip etmelerinin girisimcilik algis1 tizerindeki etkisinin
istatistiksel acidan anlamli bir etkiye sahip oldugu bulunmustur (F (1,463)=56,774,
p<,001). Motivasyon iceriklerini takip etmenin girisimcilik algist {izerinde %11
diizeyinde varyans aciklama oranina sahip oldugu goriilmektedir (R?=,11).

Calismada motivasyon hesaplarimi takip eden kisiler ile etmeyen Kkisilerin
girisimcilik algilart puan ortalamalarinin farklilagip farklilagsmadigini incelemek amaciyla
Bagimsiz Orneklem T Testi analizi gerceklestirilmistir. Analiz sonuglarma gore
motivasyon hesaplarini takip edenlerin girisimcilik algisi1 ortalamalarinin (Or=121,67),
motivasyon hesaplarini takip etmeyenlere gore (Ort=109,45) istatistiksel acidan anlaml
olarak ytiksek oldugu bulunmustur (t(463)=7,53, p<,001). Ayrica, motivasyon hesaplarini
takip eden 6grenciler ile etmeyen 0grencilerin girisimcilik algi 6l¢eginin alt boyutlarina
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gore puan ortalamalarinin farklilagip farklilagmadigini incelemek amaciyla yine Bagimsiz
Omeklem T Testi analizi gergeklestirilmistir. Analiz sonuglarina gore motivasyon
hesaplarin1 takip edenlerin girisimcilik algr Ol¢eginin alt boyutlarmin tamaminda
etmeyenlere gore istatistiksel acidan anlamli olarak daha yiiksek puan aldiklart
gOriilmistiir. Analiz sonuglar1 Tablo 5’te sunulmustur.

Tablo 5. Motivasyon iceriklerini takip eden ve etmeyen katilimcilarin bireysel
girisimcilik alg1 6l¢egi alt boyutlarina iligkin t testi sonuglari.

Motivasyon hesap N

takip Ort SS t p
s LS, 0 B8 I 0 o
T O I R
S A
T R
e
L e

Cinsiyete gore katilimcilarin girisimcilik algist ortalamalarmin  farklilasip
farklilasmadigs da Bagimsiz Orneklem T Testi analizi ile incelenmistir. Analiz
sonuclarina gore kadin 6grencilerin (Or=116,71) girisimcilik algis1 ortalamalarinin erkek
ogrencilerin  ortalamasindan (Or=119,83) istatistiksel acidan anlamli olarak
farklilasmadig1 sonucuna ulasilmistir (t (331)=1,86, p=,06).

Calisma kapsaminda arastirmacilar tarafindan olusturulan ek sorularla
motivasyon hesaplarini takip eden ve etmeyenler arasindaki farkliliklar da incelenmistir.
Her bir yargiya iliskin verilen yanitlarin ortalamasinin farklilagip farklilagmadigini (min:
1 puan, maks: 5 puan) incelemek amaciyla her yargi igin ayr1 ayr1 Bagimsiz Orneklem T
Testi analizi gergeklestirilmistir. Analiz sonuglarina gére motivasyon hesaplarin takip
edenlerin etmeyenlere goére daha iyi bir uyku diizenine sahip olduklari, kendilerini
akademik acidan daha bagarili bulduklari, daha sistematik bir ders ¢alisma planina sahip
olduklar1 ve halihazirda egitim goérmekte olduklar1 boliimden daha fazla memnun
olduklar1 sonucuna ulasilmistir. Tablo 6’da analiz sonuglar1 sunulmustur.
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Tablo 6. Motivasyon hesaplarini takip eden ve etmeyenlerin bazi yargilarla iligkisi.

Motivasyon
hesaplarim takip Ort. SS N t p
etme
. . Evet 2,84 1,312 320
Uyku diizenine sahibim. Hayir 2.57 1207 145 2,22 ,03
Kendimi akademik Evet 343 1,008 320
zlarak basarih Hayir 3.15 1,030 145 2,67 ,008
uluyorum.
Sistematik bir ders Evet 2,68 1,168 320 590 004
calisma planina sahibim. Hayir 2,37 1,066 145 ’ ’
Halihazirda egitim Evet 3,69 1,158 320
gormekte oldugum 2.99 003
boliimden/programdan Hayir 3,33 1,323 145 ’ ’
memnunuin.

TARTISMA VE SONUC

Sosyal medya, dijitallesmenin birey-toplum iliskileri iizerindeki doniistiiriicii
etkisinin en goriiniir alanlarindan biri haline gelmistir. Bilgiye erisim, iletisim ve kendini
ifade etme pratiklerini yeniden yapilandiran bu mecralar, bireylerin giindelik yasam
deneyimlerini bigimsel, biligsel ve duygusal diizeylerde doniistiirmektedir. Castells
(2005)’in “ag toplumu” kavramsallastirmasinda da ifade edildigi iizere, bireyler dijital
aglar iizerinden de kimlik inga etmekte, toplumsal aidiyetlerini bu sanal uzamlar
araciligiyla bi¢imlendirmektedir. Bu baglamda sosyal medya, teknik islevlerinin
otesinde, kiiltiirel, psikolojik ve sosyolojik etkileri olan ¢ok katmanli bir etkilesim alani
olarak kabul edilmektedir. Bu dijital alanin bilingli ve 6lgiilii kullanimi1 bireylere cesitli
islevsel katkilar sunarken, asir1 ve kontrolsiiz kullanimi ise 6zellikle geng bireylerde
dikkat dagimikligi, zihinsel tiikenmislik ve motivasyon diisiikliigii gibi sorunlara yol
acabilmektedir. Dolayisiyla sosyal medya, bireysel deneyimleri sekillendiren ve davranis
kaliplarin1 doniistiiren bir yap1 olarak ele alinmali; bu doniisiim, bireysel yorumlamalarla
birlikte toplumsal dinamiklerle de iligkilendirilmelidir. Bu kuramsal cerceve
dogrultusunda, sosyal medya tek basina bir icerik tiilketim alan1 olarak degil, bireylerin
cesitli temsiller ve anlatilar yoluyla 6znel motivasyon kaynaklarina erisebildigi aktif bir
etkilesim ortami olarak da degerlendirilmelidir. Ozellikle “motivasyon” temal1 icerik
iireten sosyal medya hesaplari, bireylerin kisisel gelisim, hedef belirleme ve girisimcilik
gibi alanlarda yoOnelimlerini etkileyebilecek sembolik kaynaklar sunmaktadir. Bu
cergevede, calismada bireylerin sosyal medya tizerinden bu tiir motivasyon hesaplarini
takip etme ya da etmeme davranislari temelinde bir motivasyon ediniminin ne dlgiide
gerceklestigi ve bu edinimin girisimcilik algisiyla nasil bir iligski i¢inde oldugu
incelenmis, olusturulan hipotez dogrultusunda degiskenler arasindaki etkilesim analiz
edilmistir.

Arastirma bulgulari, tiniversite 6grencilerinin yaklasik %69'unun motivasyon
icerikleri lireten hesaplar1 takip ettigini ve sosyal medyada sirasiyla en ¢ok “kisisel
gelisim”, “akademi/egitim”, “saglik/spor/fitness”, ‘“ekonomi/finans” ve “din/inang”
temali motivasyon hesaplarin tercih ettigini ortaya koymustur. Bu siralama, bireylerin
modern yasamin taleplerine yonelik bilgi ve ilham arayislarini yansitmakta; 6zellikle
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kisisel gelisim igeriklerinin hala yogun bicimde takip edilmesi, bireysel donanim,
verimlilik ve performans odakli sistemsel ve kiiltiirel egilimlerin silirdiigiini
gostermektedir. Kisa video ve video formatlarinin 6ne ¢iktig1 Instagram ve YouTube'un,
katilimcilar tarafindan motivasyon igeriklerine en sik ulasilan platformlar olmasi, bu
mecralarin igerik saglama dinamiklerinin kullanic1 beklentileriyle Ortiistiigiinii ortaya
koymaktadir.

Arastirmada Ogrencilerin girisimcilik alg1 diizeyleri, incik ve Uzun (2017)
tarafindan gelistirilen Bireysel Girisimcilik Alg1 Olcegi ile degerlendirilmis; dlcekten
almabilecek maksimum puan 155 iken, katilimcilarin ortalama puani 117,86 olarak
hesaplanmistir. Bu deger, Ogrencilerin girisimcilik algilarinin ortalamanin {izerinde
oldugunu gostermekte; Olgegin planlama, kontrol odagi, kendine giiven, iletisim,
motivasyon ve 0z disiplin alt boyutlarinda elde edilen puanlar da bu genel tabloyu
desteklemektedir.

Sosyal medyada motivasyon igeriklerini takip eden {iniversite &grencilerinin
girigsimcilik alg1 diizeyleri, bu tiir icerikleri takip etmeyen 6grencilere kiyasla istatistiksel
olarak anlamli bigimde daha yiiksektir. Bu bulgu, dijital ortamlardaki motivasyonel
iceriklerin yalnizca gecici bir giidiileme saglamadigini; bireylerin hedef belirleme, 6z
disiplin ve kariyer planlama gibi girisimcilik becerileri lizerinde de destekleyici bir islev
gordiigiinii gdstermektedir. Calisma hipotezinin dogrulanmasi, sosyal medyanin bireysel
yonelimleri ve davranigsal egilimleri bicimlendirmedeki etkisini somut bicimde ortaya
koymaktadir. Nitekim bu farkin, girisimcilik algisinin tiim alt boyutlarinda tutarl sekilde
gbzlemlenmesi, motivasyon iceriklerinin bireyler tizerinde uzun vadeli yonlendirici ve
bi¢imlendirici etkiler dogurabilecegini diisiindiirmektedir. Elde edilen bulgular, sosyal
medyanin bireysel yonelimler ve kariyer algilar lizerinde doniistiiriicli bir potansiyele
sahip oldugunu gostermekte; motivasyon igeriklerinin bilingli takibinin, girisimcilik gibi
dinamik alanlarda yapici ve destekleyici bir unsur olarak kullanilabilecegini ortaya
koymaktadir.

Arastirmanin bir diger ve dikkat ¢ekici bulgusu da katilimcilarin sosyal medya
kullanim siklig1 ile girisimcilik algilar1 arasinda negatif yonde diisiik diizeyde istatistiksel
acidan anlaml bir iligski olmasidir. Bu bulgu, diger bulgularla birlikte ele alindiginda,
sosyal medyada izlenilen igeriklerin tiirlinlin Onemli olduguna isaret ettigi
diisiiniilmektedir. Ayrica bu bulgu, Sosyal Karsilastirma Teorisi ¢ercevesinde de ele
alinabilir. Sosyal Karsilastirma Teorisine gore (Festinger, 1954) temel olarak bireylerin
kendileriyle ilgili bilgi edinme yollarindan biri  kendilerini  digerleriyle
karsilastirmalaridir. Bu karsilastirma ile bireyler kendilerini karsilagtirma yaptigi kisilere
gore daha iist veya alt konumlandirabilmektedirler. Bu kuram sosyal medya baglaminda
degerlendirildiginde, sosyal medya platformlarinda bireylerin genellikle miikemmel veya
ideal bir yasami (bedensel ve sosyal imaj vb.) sunduklar1 séylenebilir. Bu nokta ise,
izlenilen igeriklerin bireyleri giidillemeye veya motivasyonlarini arttirmaya yonelik
olmadig1 durumlarda, yani standart olmayan, liikks ve tiikketim odakli yasam parcalari
sunuldugunda  bireylerin  motivasyonlarmi1  artirmak yerine azaltabilecegini
diisiindiirmektedir. Bunun nedeni, gercekte i¢inde bulunulan durum ile idealize edilen
arasindaki fark olabilir. Nitekim, c¢esitli calisma bulgular1 da sosyal medya kullanim
diizeyleri ile beden imaj bozuklugu (Esiyok Sénmez & Ozgen, 2017), depresyon (Balc1
& Baloglu, 2018) g_gibi cesitli sorunlar arasindaki iliskiyi géstermistir. Dolayisiyla, tiim bu
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bulgular, yalniz sosyal medya kullanim sikliginin degil; sosyal medya kullanirken
tilkketilen igerigin de dikkate alinmasi gereken onemli bir unsur olabilecegine isaret
etmektedir.

Bulgulara genel olarak bakildiginda, yiiksekdgretim Ogrencilerinin 6nemli bir
kism1 sosyal medyada motivasyon igeriklerine yonelmekte ve bu etkilesimin girisimcilik
algilar1 {izerinde anlamli etkileri oldugu goriilmektedir. Ogrencilerin hem motivasyon
diizeylerinin hem de girisimcilik algilarinin ortalamanin {izerinde seyretmesi, geng
bireylerin kisisel ve mesleki gelisim agisindan olumlu bir potansiyel tasidiginm
gostermektedir. Bu tablo, iiniversite genc¢liginin toplumsal refah ve ekonomik kalkinma
acisindan tasidigi Onemin altin1 ¢izerken, bu potansiyelin siirdiiriilebilir bigimde
desteklenmesi gerektigine de isaret etmektedir.

Bununla birlikte, elde edilen veriler bazi risk alanlarini da giindeme getirmektedir.
Ozellikle ogrencilerin biiyiik bir boliimiiniin uyku diizeninin ve sistematik calisma
aligkanliklarinin yeterince oturmamis olmasi, motivasyonun istenen bireysel ¢iktilara
doniismesini engelleyebilecek onemli sinirliliklar arasinda yorumlanabilir. Ayrica Z
kusaginin sosyal medya fenomenlerini siki bir sekilde takip etmesi, bu kusagin tiiketim
aliskanliklar, karar alma bigimleri ve gilindelik yasam pratikleri {izerinde belirleyici
etkiler yaratmaktadir (Cetiner Ozyi1lmaz & Oyman, 2024). Bu nedenle, 6grencilerin dijital
iceriklere daha bilingli yaklagmalari, hedef odakli yonelimler gelistirmeleri ve
strdiiriilebilir motivasyon kaynaklarma erisebilmeleri i¢in ¢ok boyutlu destek
mekanizmalarina ihtiya¢ duyulmaktadir. Arastirma bulgularindan hareketle, asagida yer
alan Oneriler gelistirilmistir:

eMilli Egitim Bakanligi ve yiiksekogretim kurumlari tarafindan, 6grencilere
yonelik motivasyon desteklerinin artirilmasi; bu kapsamda ders icerigi, etkinlik ve
egitimlerin motive edici bigcimde yapilandirilmast

eKamu politikalar1 dogrultusunda sosyal medyada faydali, yaratict ve hedef
odakl1 igerik tiretiminin tesvik edilmesi

¢ Geng bireylerin motivasyonlarini diistirebilecek, kolay bagimlilik yaratabilecek
faydasiz ve zararli igeriklerden kaginmaya yonelik farkindalik saglanmasi

¢ Geng bireylerin girisimcilik ve kariyer gelisimlerine katki sunacak, ¢agin ruhuna
uygun icerik ve olusumlarin desteklenmesi

S6z konusu oneriler, geng bireylerin dijital ¢agin sundugu imkanlardan bilingli ve
tiretken aktorler olarak yararlanmalarini miimkiin kilacak bir gelisim ortami1 olugturmay1
hedeflemektedir. Ozellikle bireysel motivasyonun siirdiiriilebilir bigimde desteklenmesi
ve girisimcilik egilimlerinin yapict bigimde yonlendirilmesi, gen¢ bireylerin kisisel
basarilarini artirmakla kalmayacak; bunlarin yani sira yenilik¢i, dinamik ve katma deger
iireten bir toplum yapisinin insasina da 6nemli katkilar saglayacaktir.

TESEKKUR

Bu calisma, 1919B012311138 numarali TUBITAK projesi kapsaminda
desteklenmistir. TUBITAK a desteklerinden dolay1 tesekkiir ederiz. Ayrica, veri toplama
stirecindeki katkilarindan otiirii proje saha personelleri Emre MUTLU, Kiibra
DIYARBAKIR ve Elif TOKGOZ’e tesekkiir ederiz.
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