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Frankfurt Okulu'nun odaginda kultar endustrisi vardir. Bu teorinin temel cikis noktasi,
Fasizmin hizla gelismesi, sosyalist hareketin gerilemesi, Nazilerin iktidara gelmesi ve
Avusturya isci hareketinin 1930'larda dagilmasi, Avrupa'daki hizli degisimlerdir. Bu
gelismeler okulun teorisyenlerini dusunmeye zorlarken, Avrupa'da suregelen siyasi
huzursuzluktan kagmak icin tuketim toplumu, kitle toplumu ve kultar endustrisini
incelemek Uzere Amerika Birlesik Devletleri'ne kacarlar. Populer kultur, kultar endustrisi,
kitle toplumu gibi kavramlar Frankfurt Okulu'nun odak noktasidir ¢unku toplumsal
hayatin, gundelik hayatin, bireylerle ana akim kultur arasindaki gerilimin elestirisini temel
alir.

2023 Temmuz ayinda vizyona giren filminin gelmesiyle Barbie, etkisi bilinen belirli yas
araligindan c¢ikip kadin erkek demeden neredeyse tum bireylerin tuketim aracina
donusmeye baslamistir. Film o6ncesi belirli bir yas araligina, belirli sayida denebilecek
sekilde ve belirli alanlara hukmettigini soyleyebilecegimiz Barbie etkisi, filmini Unlu
oyuncularin canlandirmasiyla hizli bir sekilde hayatimiza daha da etki eder.

Bu calisma ile Barbie kultaranun filmi 6ncesinden sonrasina, tuketim kulturine olan
etkisini nasil donusturdugu Frankfurt Okulu’nun teorisi Uzerinden incelenecektir. Kitle
toplumunun yaklasiminin yénlendirilmesine etki eden tuketim kultiranin nasil ve neye
gore sekillendigi Uzerinde durulacaktir.
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BARBIE AND ITS IMPACT ON TODAY’S CONSUMPTION CULTURE
ABSTRACT

The focus of the Frankfurt School is the culture industry. The main starting points of this
theory are the rapid development of fascism, the decline of the socialist movement, the
Nazis' coming to power and the disintegration of the Austrian workers' movement in the
1930s, and the rapid changes in Europe. While these developments forced the school's
theorists to think, they fled to the The United States of America to study consumer
society, mass society, and the culture industry to escape the ongoing political unrest in
Europe. Concepts such as popular culture, culture industry, mass society are the focus of
the Frankfurt School because they are based on the criticism of social life, everyday life,
and the tension between individuals and mainstream culture.

With the release of the movie in July 2023, the Barbie effect has moved beyond a certain
age range and started to become a consumption tool for almost all individuals, both men
and women. The Barbie effect, which we can say dominated a certain age range and
certain areas before the movie, quickly affects our lives even more with the portrayal of
the movie by famous actors.

In this study, it will be examined through the Frankfurt School's theory on how Barbie
culture transformed its impact on consumer culture before and after the movie. It will be
focused on how and on what basis the consumption culture, which affects the direction
of the approach of mass society, is shaped.

Keywords: Frankfurt School, Consumption Culture, Mass Society, Barbie.
GIRIiS

Frankfurt Okulu, 1923 yilinda Almanya'da kurulan Frankfurt Toplumsal Aragtirma
Enstitusu etrafinda sekillenen elestirel dusunce geleneginin adidir. Jay'in (1973: 41)
belirttigi gibi, Enstitd'nun kurulusu, I. Dunya Savasl sonrasi Avrupa'nin entelekttel ve
politik krizine bir yanit olarak ortaya ¢ikmistir. Fasizmin hizla gelismesi, sosyalist hareketin
gerilemesi ve Nazilerin iktidara gelmesi gibi tarihsel kosullar, okulun teorik yonelimini
sekillendirmistir. Adorno ve Horkheimer gibi dusunurler, Aydinlanma'nin vaatlerinin nasil
olup da fasizm ve totalitarizm gibi felaketlere donustugunu anlamaya calismislardir.
Horkheimer'in Geleneksel ve Elestirel Teori (2002: 350) makalesinde vurguladidi tzere,
Frankfurt Okulu'nun temel amaci, toplumsal gercgekligi yalnizca acgiklamak degil, ayni
zamanda elestirel bir perspektifle donustirmektir.

Frankfurt Okulu duasunurleri, Adorno ve Horkheimer'in Aydinlanmanin Diyalektigi (2010:
162) eserinde ortaya koyduklari gibi, modern toplumda aklin aragsallasmasini ve kualttr
endustrisinin yukselisini elestirel bir bakisla incelenmistir. Wiggershaus'un (1995: 104)
calismasinda belirttigi Uzere, Frankfurt Okulu'nun elestirel teorisi, Marksizm, psikanaliz ve
Alman idealizmi gibi farkli dusunce geleneklerini birlestirerek, kapitalist toplumun
yalnizca ekonomik degil, ayni zamanda kulturel ve psikolojik boyutlarini da analiz etmeyi
amaclamistir. Adorno'nun Negatif Diyalektik (2016: 148) eserinde vurguladigi gibi,
ideoloji kavrami bu analizde merkezi bir 6neme sahiptir; cunkt toplumsal tahakkimun
nasil mesrulastinldigini ve sarduruldugunt anlamak igin kritik bir aragtir. Bottomore'un
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(2002: 27) belirttigi tzere, Frankfurt Okulu icin ideoloji, toplumsal celiskileri gizleyen ve
mevcut iktidar iligkilerini dogallastiran bir bilin¢ bi¢imidir.

Horkheimer ve Adorno'nun Aydinlanmanin Diyalektigi'nde (2010: 185) vurguladiklari gibi,
kultar endustrisi yalnizca eglence saglamakla kalmaz, ayni zamanda tuketim toplumunun
normlarini pekistirmek ve ekonomik duzeni surdurebilmek icin tasarlanir. Adorno'ya goére
(1991: 103-104), "Kultar endustrisinin etkililigi, ideoloji sunmakta degil, statikoya
alternatif olabilecek dusunceleri ortadan kaldirmaktadir. Haz her zaman hicbir sey
dusunmemek, aciyr gosterildigi yerde bile unutmak anlamina gelir." Bu nedenle haz,
"direnigin son kalan dusuncesinden kacistir’, eglencenin vaat ettigi ¢zgurlesme ise
"dusunce ve olumsuzlamadan 6zgurlesmedir”. Adorno'nun kultar endustrisi elestirisi,
modern kapitalist toplumun ekonomik Orgutlenmesinin aragsal aklin nihai
gerceklesmesini ve Aydinlanma'nin kendini yok etmesini nasil sagladigini gosterir.

Frankfurt Okulu dusunarlerinin kaltar endustrisi kavramini gelistirmelerindeki en énemli
etken, ikinci Dunya Savasl sonrasi Amerika Birlesik Devletleri'nde gegcirdikleri dénemdir.
Bu donemde kapitalist sistemin kaltur uzerindeki etkilerini dogrudan gézlemleme firsati
bulan dusunarler, kultaran nasil metalastigini ve endustriyel bir rine dénustugunu
yakindan incelenmistir. Ozellikle radyo, sinema ve televizyon gibi kitle iletisim araclarinin
yayginlasmasi, kualturel Gretimin endustriyel bir mantikla sekillenmesine yol agmistir.
Adorno'ya gore (1991: 5), "Kapitalizm altinda tUm Uretim pazar icindir; mallar insan
ihtiyaclanni ve arzularini karsilamak icin degil, kar elde etmek, daha fazla sermaye
edinmek icin aretilir. Kullanim degerinin degisim degeri tarafindan tahakkum altina
alinmasi, aydinlanmis aklin egilimlerini gerceklestirir ve tekrarlar."

Frankfurt Okulu'nun ikinci kusak temsilcisi olan Habermas, Bilgi ve insan Cikarlari (1987:
301) eserinde, bilgi ile cikarlar arasindaki iliskiyi sistematik bir sekilde incelemistir.
McCarthy'nin (1978: 53) analizine gore, Habermas icin bilgi Uretimi, teknik, pratik ve
ozgurlestirici cikarlar tarafindan yonlendirilmektedir. Habermas'in iletisimsel Eylem Teorisi
(2001: 384) eserinde gelistirdigi yaklasim, Frankfurt Okulu'nun elestirel gelenegini,
iletisimsel rasyonalite kavrami etrafinda yeniden formule etmeyi amaclamaktadir.
Marcuse'nin Tek Boyutlu insan (2010: 11) eserinde vurguladig gibi, modern toplumda
pozitif bir ideoloji gelistirmenin zorluklari, elestirel teorinin karsilastigi temel sorunlardan
biridir. Kellner'in (1984: 153) belirttigi Uzere, Frankfurt Okulu igin elestirel teorinin amaci,
mevcut toplumsal duzeni mesrulastiracak pozitif bir ideoloji tretmek degil, toplumsal
tahakkamun farkli bicimlerini elestirel bir perspektifle analiz etmektir.

Frankfurt Okulu dusunurleri, pozitivizmin bilimsel bilgiyi yuceltirken toplumsal elestiriyi
g6z ardi ettigini savunmuslardir. Adorno ve Horkheimer'a goére, pozitivist yaklagim,
toplumsal olgulari doga bilimleri gibi ele alarak, toplumun tarihsel ve kulturel boyutlarini
ihmal etmektedir. Bu elestirel bakis acisi, bilginin toplumsal kosullardan bagimsiz
olmadigini ve bilimsel nesnellik iddiasinin ideolojik bir yanilsama olabilecegini
vurgulamaktadir (Geuss, 2002: 41-43). Elestirel teorinin epistemolojik temelleri,
Horkheimer'in Geleneksel ve Elestirel Teori (2002: 329) makalesinde ayrintili bir sekilde
tartisilmigtir. Bronner'in (2011: 18) belirttigi gibi, Horkheimer icin elestirel teori, geleneksel
teorinin aksine, toplumsal gercekligi yalnizca betimlemekle kalmaz, ayni zamanda bu
gercekligin donusturalmesine katkida bulunmayi amaclar.
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Frankfurt Okulu dusunarleri icin insanin deneyimleri ve biling durumu son derece
onemlidir. Horkheimer ve Adorno gibi isimler, toplumu toplumsal bir hayal kirklig: ve
ayrisma olarak gorduler. Elestirel teori, bireylerin deneyimlerinin ve bilinglerinin, tretim ve
tuketim iligkileri Uzerindeki baskilardan nasil etkilenebilecegini ortaya koymaya calisti
(Bili¢, 2023; Roth, 2023). Adorno'nun Minima Moralia (2005: 43) eserinde vurguladi§i gibi,
elestirel teorinin amaci, "yanlis hayatin dogru yasanamayacagi" bir dunyada, dogru
yasamin olanaklanni kesfetmektir. Bu baglamda, kultir endustrisinin kavrami, kulturel
aruanlerin ticarilesmesi ve toplumsal etkileri Gzerine 6nemli tartismalar baslatmistir.
Adorno ve Horkheimer'in eserleri, kaltarin nasil bir denetim araci haline geldigini ve
bireylerin icsellestirilmis dustnce kaliplarina nasil kapildigini goésterir (Murtola, 2014;
Boucher, 2021).

Toplumlarin kendilerine 6zgu yasam tarzlar, onlarnn kualtirel ve estetik degerlerini
sekillendirmekte ve bu dederler tasinabilir kaltarel Grunlerde somut bicimde kendini
gostermektedir. Bu yerel nitelikli eserler, Ulkelerin bolgesel kualtar o6zelliklerinin
tanitiminda ve ilgi cekmesinde 6nemli rol oynamaktadir (Kandemir & Nas, 2022: 3747).
Ancak kuresellesen dunyada, yerel kulturel degerlerin yerini giderek standartlagmis,
endustriyel Gretimin urtnleri almakta ve bu durum kultarel kimligin dénusimunde
onemli bir etken olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Frankfurt Okulu'nun kultar endustrisi
elestirisi, gunumuz tuketim toplumunun analizinde hala guncelligini korumaktadir.
Ozellikle kuresellesme sureciyle birlikte kultirel Grunlerin - standartlasmasi  ve
metalasmasi, okulun 6ngoérdugu bicimde gerceklesmektedir.

Barbie kualtaranun tuketim kaltarG Gzerindeki etkisi, Frankfurt Okulu'nun elestirel
teorisiyle analiz edildiginde, kitle kalturunun metalastirici dinamiklerini ve toplumsal yapi
Gzerindeki etkilerini daha derinlemesine inceleme firsati sunar. Theodor Adorno ve Max
Horkheimer'in kavramlarini temel alarak, Barbie'nin yalnizca bir oyuncak degil, ayni
zamanda ideolojik bir arac¢ olarak nasil islev gordugunu anlamak mumkuandar. Kaltar
endustrisi, bireylerin tuketim aligkanliklarini sekillendirirken, ayni zamanda onlarin
dusunce ve davranis kaliplarini da etkilemektedir. Bu surecte kultarel arunler, sadece
ekonomik deger tasiyan metalar olarak degil, ayni zamanda toplumsal dederleri ve
kimlikleri bicimlendiren araclar olarak islev goérmektedir. Bu calismada, Barbie
fenomeninin tuketim kultara Gzerindeki etkisi, Frankfurt Okulu'nun teorik cercevesi
kullanilarak incelenecek ve 6zellikle 2023 yapimi Barbie filminin kaltarel ve toplumsal
yansimalari analiz edilecektir.

Barbie'nin Tarihsel Gelisimi: Ruth Handler'dan Ginimuze

Barbie'nin dogusu, dénemin sosyal ve kulturel dinamikleriyle sekillenmis, ayni zamanda
bu dinamikleri yeniden tanimlamis bir strectir. Ruth Handler, Xie'nin (2023: 228) belirttigi
gibi, Mattel'in kurucu ortaklarindan biri olarak, kizlarin geleneksel oyun kaliplarini agarak
hayallerini ve kariyer hedeflerini daha genis bir perspektifle hayal etmelerine olanak
saglayacak bir figur yaratmaylr amacladi. 1959'da Barbie'nin piyasaya surtlmesi,
geleneksel kadin rollerine sikismis oyuncak bebek anlayisina bir meydan okumaydi. Bu
noktada, Barbie sadece bir oyuncak degil, ayni zamanda toplumsal cinsiyet rolleri ve
kadinlarin toplumdaki konumuyla ilgili daha genis bir tartismanin da baslangici oldu.
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Handler'n bu vizyonu, Barbie'nin kariyer odakli kimligi ve cesitli yasam tarzlariyla
sekillenmis bir kualtarel simgeye donusmesini saglamistir. Barbie, hem kiz ¢ocuklarinin
hayal gucunu besleyen bir oyuncak hem de ddnemin degisen sosyal degerlerini yansitan
bir fenomendi. Handler'in yenilik¢i yaklasimi, sadece oyuncak endustrisinde degil, ayni
zamanda toplumsal cinsiyet algisinda da etkili olmustur. Barbie'nin bu yonu, Li'nin (2024:
35) de belirttigi gibi, modern oyuncak pazarinda benzersiz bir yere sahip olmasini
saglamistir.

Bu sureg, Adorno ve Horkheimer'in (2014: 162-163) kulttr endustrisi analizinde belirttigi
gibi, kualtarel arunlerin standardizasyonu ve metalagsmasi surecinin tipik bir 6rnegidir.
Yazarlar, kaltur endustrisinin bireylerin dusunce ve davraniglarini sekillendirirken, onlari
sistemin pasif alicilarn haline getirdigini vurgular.

Barbie'nin tasarimi ve pazarlama stratejileri, oyuncak bebegin basarisini ve kulturel
etkisini sekillendiren kritik unsurlardir. ilk tasarim, genc kizlara hitap edecek sekilde
idealize edilmis guzellik standartlarini yansitan ince bir siluet, dikkat cekici kiyafetler ve
ayrintili aksesuarlarla sekillendirildi. Pazarlamada ise Barbie'nin cazibesi, 6zellikle kadin
tuketicilere hitap eden reklam kampanyalariyla guclendirildi. Pembe ve pastel tonlarin
hakim oldugu bir renk paleti, Barbie markasini kadinlik ve zarafetle 6zdeslestirirken, bu
gorsel estetik markanin akilda kaliciigini artirdi (Lipowska & tada-Masko, 2021: 11).

Barbie'nin kariyer odakli kimliginin evrimi, oyuncak bebegin zamanla sadece bir moda
ikonu degil, ayni zamanda toplumsal cinsiyet rolleri konusundaki tartismalarda énemli bir
figur haline gelmesini sagladi. Astronot, doktor, muhendis ve hatta bagkan gibi cesitli
mesleklerdeki Barbie tasarimlari, kadinlarin yeteneklerine dair algilarn genisletirken,
degisen toplumsal tutumlarin bir yansimasi oldu (Klamer, 2023: 6). Barbie'nin bu
doénusumu hem toplumun mevcut degerlerini yansitarak hem de bu degerleri
sorgulatarak, toplumsal cinsiyet rollerine yonelik farkindaligi artiran bir katalizor gorevi
gordu.

Barbie'nin yapiminda kullanilan malzemeler hem oyuncak bebegin estetik c¢ekiciligine
hem de kimligine katkida bulunmustur. ilk Barbie bebekleri, detayli tasarimlara ve canli
renklere olanak taniyan, esnek ve dayanikli bir malzeme olan polivinil klorurden (PVC)
aretilmistir (Macchia vd. 2022: 2). Bu malzeme, Barbie'nin fiziksel gérunumunu ve
dokusunu sekillendirmekle kalmamis, ayni zamanda uzun émurla ve dikkat ¢ekici bir
oyuncak olmasini saglamistir.

Ancak PVC kullanimi, ¢evresel etkileri nedeniyle zamanla tartigmali hale gelmistir. Rome
(2024: 2), artan cevresel farkindaligin oyuncak endustrisinde surdurulebilirlik
uygulamalarini tegvik ettigini ve Barbie gibi ikonik trunlerin, ¢cevre dostu malzemelere
geciste dikkat ¢ekici bir 6rnek haline geldigini belirtmistir. Bu déntusum, yalnizca bir arin
gelistirme stratejisi degil, ayni zamanda oyuncak sektérunde toplumsal sorumlulugun bir
ifadesi olarak degerlendirilebilir. Ozellikle surdurulebilir tasarim konusundaki yaklasimlar,
sanat ve tasarimla ilgili yenilik¢i projelerde oldugu gibi, yaratici surecleri donustarebilir.

Barbie'nin ¢ocuklarin sosyallesmesi ve kimlik gelisimi Uzerindeki etkisi, oyuncak bebegin

kultarel 6Gnemini ve tartigmall yonlerini daha da derinlestirir. Barbie, bir yandan kariyer
cesitliligi ve yasam tarzlanni tesvik ederek geng kizlara ilham kaynagi olurken, diger
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yandan beden imaji ve guzellik idealleriyle ilgili elestirilerin hedefi haline gelmistir.
Nesbitt ve arkadaslarinin (2019: 13) calismasi, Barbie bebeklerle erken yasta etkilesimin,
kiz cocuklarinin ince bir bedeni idealize etmesine ve bu ideali i¢sellestirmesine yol
acabilecegini ortaya koymustur. Benzer sekilde, Boytchev (2023: 1), Barbie'nin
geleneksel guzellik standartlarini yansitan tasariminin, bazi durumlarda genc kizlarin
benlik saygisini olumsuz etkileyebilecegini belirtmistir.

Barbie'nin cesitli rollerde ve kariyerlerde canlandirilmasi ise, bu ikili dogaya karsi bir
denge saglama girisimi olarak degerlendirilebilir. Yakal'nin (2023: 199) vurguladigi gibi,
Barbie'nin farkli kultarlerden, beden tiplerinden ve yasam deneyimlerinden kadinlari
temsil etmeye yonelik evrimi hem oyuncak endustrisinde hem de toplumda kadin
figurlerinin daha gergekgi ve kapsayici bir sekilde tasvir edilmesi ¢cagrisina yanit vermigtir.
Bu ¢aba, Barbie'nin yalnizca bir oyuncak olarak degil, ayni zamanda kulturel tartismalarin
bir araci olarak da ®nemini surdurmesini saglamaktadir.

Barbie'nin tarihsel gelisimi, Frankfurt Okulu'nun kultur endustrisi kavrami ¢ercevesinde
degerlendirildiginde, oyuncak endustrisinin nasil kultarel degerleri metalastirdigini
acikga gostermektedir. Adorno'nun Kultdr Endustrisi Yeniden Dusunultyor (1991: 101)
makalesinde belirttigi gibi, “Her arun bireysel bir hava yaratir; bireyselligin kendisi
ideolojiyi guclendirir, tamamen seylesmis ve dolayli olanin dogrudanlik ve yasamdan bir
siginak oldugu vyanilsamasini yaratir.” Barbie'nin c¢esitli versiyonlarinin Uretimi ve
pazarlanmasi tam da bu sekilde isler; her yeni Barbie modeli, bireysellik ve 6¢zgunluk
yanilsamasi yaratirken, aslinda standartlastirnilmis tuketim kaliplarini pekistirir. Baslangicta
kadin guclenmesini tesvik etme amaciyla tasarlanan bir oyuncak, zamanla tuketim
kaltaranun merkezi figurlerinden birine déntusmaustur. Bu ddéndsum surecinde Barbie, bir
yandan toplumsal degisimi yansitirken, diger yandan bu degisimi belirli bir tiketim kalibi
icinde standardize etmistir. Ozellikle kiiresellesme sureciyle birlikte Barbie, yerel kulturel
farkliliklan da kapsayacak sekilde genislerken, aslinda bu farkliliklar tek tip bir tuketim
kaltara icinde eritmistir. Her ne kadar farkl kulturleri temsil eden Barbie'ler Uretilse de
bunlar ayni tuketim mantiQi icinde pazarlanmis ve standardize edilmis bir cesitlilik
sunmustur. Bu durum, kaltar endustrisinin farkliliklari nasil metalastirdiginin ve tuketim
kalturune entegre ettiginin carpici bir 6rnegidir.

Barbie'nin kultarel 6nemi, yalnizca bir oyuncak olmanin 6étesine gecerek toplumsal
degerlerin, kimliklerin ve guclenme kavramlarinin yansidigi bir sembol haline gelmistir.
Ozellikle farkli etnik kokenleri, vicut tiplerini ve yasam deneyimlerini temsil eden Barbie
bebeklerin piyasaya surtulmesi, kapsayicilik ve temsile yonelik énemli bir adim olarak
kabul edilmektedir (Mishra ve Bakry, 2021; Shah, 2020). Bu evrim, oyuncak endustrisinde
normlari sorgulayan ve yeniden sekillendiren daha genis feminist hareketlerle uyumlu bir
degisimin parcasidir. Zheng'in (2024: 226) belirttigi gibi, Barbie'nin cesitlilik ve
kapsayicilik cabalar, oyuncak sektoriundeki toplumsal ilerlemelerin bir yansimasi
olmustur.

Barbie'nin zaman icinde daha kapsayici bir figire donusmesi, farkli kadinlik
deneyimlerinin goérunur hale gelmesini saglamis olsa da elestirmenler bu degisimin
yalnizca pazarlama stratejisi mi yoksa toplumsal sorumluluk bilinciyle mi yapildigini
sorgulamistir. Ayrica, Barbie'nin estetik standartlarinin hala belirli bir guzellik algisini
yansittigini dusunenler, daha radikal bir temsil anlayigina ihtiya¢c duyuldugunu ileri
surmektedir.
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Son yillarda “Kivrimli Barbie” ve “Farkli Barbie” gibi oyuncak bebeklerin tanitilmasi,
Barbie'nin geleneksel guzellik standartlarina yonelik elestirileri ele alma c¢abalarinin
somut bir 6rnegdidir. Bu girisimler, oyuncaklarin yalnizca eglence araci olmadigini, ayni
zamanda c¢ocuklarin kimlik algisini ve toplumsal normlarla iligkisini sekillendiren énemli
araclar oldugunu kabul etmektedir. Shah'in (2020: 997) vurguladigi gibi, farkli vucut
tiplerini, etnik kokenleri ve Ozellikleri yansitan Barbie bebeklerin piyasaya surulmesi,
kapsayicilik ihtiyacini gidermeye yonelik artan bir toplumsal farkindaligin gostergesidir.

Barbie'nin cesitlilik ve kapsayicilik adina gecirdigi donusum, Frankfurt Okulu'nun sahte
bireysellestirme kavrami agisindan da degerlendirilebilir. Farkli kalturleri, meslekleri ve
beden tiplerini temsil eden Barbie'ler, gorunurde bir ¢esitlilik sunarken, aslinda tuketim
kaltaranan temel mantigini degistirmemektedir. Her yeni Barbie versiyonu, farkli bir
kimligi temsil ediyor gibi gorinse de 6zunde ayni tuketim kaliplarini ve pazarlama
stratejilerini  surdurmektedir. Bu durum, kualtar endustrisinin - farkliliklar  nasil
standartlastirarak pazarladiginin ve gercek bireyselligi nasil simule ettiginin géstergesidir.

Rome'nin (2024: 2) belirttigi Uzere, bu degisim, ¢ocuklara oynadiklar oyuncaklarda
kendilerini goérme sansi taniyarak benlik algisini  olumlu ybénde etkilemeyi
hedeflemektedir. Ayrica, Tang (2023: 570), bu ¢esitlilik hamlelerinin yalnizca geng kizlar
guclendirmekle kalmayip, ayni zamanda uzun suredir Barbie ile iliskilendirilen geleneksel
guzellik standartlarina meydan okuma potansiyeline de dikkat ¢ceker. Bu tur bebeklerin
tanitilmasi, oyuncak endustrisinde daha kapsayici bir standart olusturmanin yani sira,
geng nesillerin ¢esitliligi bir norm olarak gérmesine katkida bulunmaktadir.

Frankfurt Okulu Perspektifinden Tlketim Kulttiri Analizi

Adorno ve Horkheimer'a gore (2014: 167), kultur endustrisi yalnizca eglence saglamakla
kalmaz, ayni zamanda tuketim toplumunun normlarini pekistirmek ve ekonomik duzeni
surdurebilmek igin tasarlanir. Bu baglamda Barbie fenomeni, kultur endustrisinin isleyis
mekanizmalarini gésteren ¢arpici bir 6rnek sunar. Adorno'nun kultur endustrisi analizinde
(1991: 24), ‘Sanat eserleri meta haline gelip bu sekilde tuketilirken, tuketim toplumunda
metanin kendisi de imge, temsil ve gosteri haline gelmistir. Kullanim degeri, ambalaj ve
reklamla yer degistirmistir. Sanatin metalasmasi, metanin estetiklestirilmesiyle sonuclanir.
Metanin siren sarkisi, bir zamanlar burjuva sanatinin vaat ettigi mutluluk vaadinin
(promesse de bonheur) yerini almistir ve tuketici Odysseus, tatmin bulmayl umarak ama
bulamayarak mutlulukla metalar denizine dalar.

Adorno ve Horkheimer, kultar endustrisinin, bireylerin ihtiyaglarini manipule ederek
kitleleri homojenlestirdigini ve bu surecte 6zgin dusunceyi bastirarak tiketim odakli bir
yasam tarzini tesvik ettigini savunmuslardir. Barbie kultura de bu baglamda, toplumsal
cinsiyet normlarinin ve guzellik ideallerinin pazarlanabilir bir forma dénusturalmesiyle bu
elestiriyi destekler niteliktedir. Barbie'nin imaiji, bir taraftan bireylerin idealize edilmis hayat
tarzlarina 6zlem duymasini saglarken, diger taraftan bu o6zlemleri surekli bir tuketim
déngusuyle destekleyen bir ekonomik sistemin parcasi haline gelir.
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Barbie kultaru, Frankfurt Okulu perspektifinden bakildiginda, toplumsal normlarin
yeniden uretildigi bir platform olarak goralar. Ancak bu sureg, sadece bireylerin tuketim
kaliplarini etkilemekle kalmaz, ayni zamanda elestirinin kendisini de tuketilebilir bir meta
haline getirebilir. Barbie'nin medya ve pazarlama araciligiyla sundugu bu karmasik yap,
tuketim kaltaranun birey Gzerindeki etkilerini anlamak ve sorgulamak icin guclu bir 6rnek
teskil eder.

Frankfurt Okulu dusunurlerinden Herbert Marcuse'un “sahte ihtiyaclar” kavrami, Barbie
fenomeninin tuketim kaltura Gzerindeki etkisini anlamak icin énemli bir teorik cerceve
sunar. Marcuse'a gore, modern toplumda bireyler, gergek ihtiyaclarinin 6tesinde, sistem
tarafindan yaratilan yapay ihtiyacglarla kusatilmistir. Barbie dunyasi da benzer sekilde,
surekli yenilenen koleksiyonlar, aksesuarlar ve yasam tarzi runleriyle bu sahte ihtiyaclar
besler. Her yeni Barbie versiyonu, yeni bir yasam tarzi vaadi sunarken, aslinda tuketim
doéngusunu surduren yapay ihtiyaclar yaratir. Bu surecte bireyler, 6zellikle geng kizlar,
kendilerini gerceklestirmenin yolunu tuketim Uzerinden tanimlamaya baslar.

Barbie fenomeninin yarattigi “tek boyutlu” tuketim kultard, Frankfurt Okulu'nun elestirel
teorisinin 6Gngoérdugu bicimde, bireylerin elestirel dusunce kapasitesini sinirlar. Oyuncak
endustrisi, farkli Barbie versiyonlariyla gérunurde bir ¢esitlilik sunarken, aslinda tek tip bir
tuketim mantigini dayatir. Bu durum, bireylerin alternatif yasam tarzlarn ve degerler
tzerine dusunme kapasitesini kisitlar. Ozellikle cocuklar icin tasarlanan bu urtnler, erken
yaslardan itibaren tuketim odakli bir dunya gorusunun icsellestirilmesine katkida
bulunur.

Barbie'nin baslangicta kadinlik ideallerini dénusturme potansiyeli tasiyan bir figur olarak
tanitilmasi, 1950'lerin sonlarinin toplumsal baglaminda dikkat cekici bir yenilikti. Ruth
Handler'in, Barbie'yi gen¢ kizlara geleneksel cinsiyet rollerinin 6tesinde rol modeller
sunmak amaciyla tasarlamas;, o donemde gelismekte olan feminist hareketlerin
toplumsal dontasum arzusuyla orttstuyordu (Li, 2024: 40). Barbie, kariyer odakli bir figur
olarak, kadinlarin toplumdaki rollerini genisletme c¢abalarinin bir yansimasi olarak kabul
edilebilirdi.

Ancak, Frankfurt Okulu'nun elestirel teorisiyle bu durum incelendiginde, Barbie'nin
toplumsal ilerleme sembolu olarak algilanmasinin daha karmasik bir yapiya sahip oldugu
gorulur. Adorno ve Horkheimer'a gore, kultur endustrisi, devrimci potansiyele sahip
idealleri metalastirarak onlari hem ticarilestirir hem de etkisizlestirir. Bu baglamda,
Barbie'nin kariyer odakli bir figur olarak konumlandirilmasi, kadinlarin guglenmesi igin bir
arac olarak gorulmekten ziyade, tuketim kualturanun ihtiyaclarina hizmet eden bir aran
haline gelebilir.

Fedina ve arkadaslarinin (2021: 1061) belirttigi gibi, bu metalastirma sureci, guclendirici
ideallerin anlamini sulandirarak onlan bireylerin gergcek dénusumunu saglayacak birer
arac olmaktan cikarabilir. Barbie'nin kariyer odakli tasvirleri, bir yandan toplumsal cinsiyet
rolleriyle ilgili yeni tartismalara alan acarken, diger yandan bu tartismalari birer ticari Grin
haline getirerek tuketim kultaranun sinirlari icinde tutar.

Bu celigki, Barbie'nin tarihindeki temel bir gerilimi ortaya koyar: Barbie, kadinlik ideallerini

donusturen bir figir mi, yoksa bu idealleri pazarlanabilir ve tuketilebilir bir forma
donusturen bir aragc mi? Bu sorunun yaniti, Barbie'nin kulturel ve ticari etkisinin elestirel
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bir gozle degerlendirilmesini gerektirir.
2023 Barbie Filmi ve Kulturel Etkisi

2023 yapimi Barbie filmi, Barbie kulturanun evriminde énemli bir ddnum noktasi olarak
dikkat cekerken, cinsiyet temsili ve tuketimcilik Uzerine tartigmalarn yeniden gindeme
tasidi. Film, Barbie'yi hem gucglenmenin bir sembolu hem de kapitalist metalasmanin bir
arunu olarak sunarak, bu figurtn tarihindeki ikiligi derinlemesine inceliyor (Li, 2024: 40).
Feminist temalarin tuketim kultaranun gercgekleriyle harmanlandigi anlati, Barbie'nin bir
oyuncaktan cok daha fazlasi oldugunu, modern toplumsal normlar ve ekonomik
dinamiklerle i¢ ice gecmis bir kulturel ikon haline geldigini gozler 6nune seriyor.

Bu ikili doga, Frankfurt Okulu'nun kaltar endustrisi elestirisiyle uyumlu bir analiz sadlar.
Adorno ve Horkheimer'in belirttigi gibi, kalturel urunler yalnizca eglence saglamakla
kalmaz, ayni zamanda tuketim toplumunun normlarini pekistirmek ve ekonomik duzeni
surdurebilmek icin tasarlanir. Barbie filmi, bu elestiriyi gorsellestiren bir ara¢ olarak,
Barbie'nin kapitalist bir meta olmasinin 6tesinde bir gu¢lenme hikayesi sundugunu iddia
eden bir anlati insa eder. Ancak bu guc¢lenme anlatisi da tuketim surecleri araciligiyla
sunuldugu i¢in, kendi iginde bir ¢eligki barindirir.

Barbie filmi de benzer sekilde, feminist elestiriyi ana akim eglence formatinda sunarak,
elestirel potansiyeli olan bir mesaji tuketilebilir bir Urine dénustarar. Bu dénusum,
Frankfurt Okulu'nun kaltar endustrisinin elestirel dustunceyi nasil ehlilestirdigine dair
analizini dogrular niteliktedir.

Filmin medya kultard icindeki konumu, toplumsal degisim ve kualturel metalasma
arasindaki gerilimi yansitir. Bir yandan toplumsal cinsiyet rolleri ve guzellik standartlari
hakkinda elestirel bir sdylem gelistirirken, diger yandan bu elestiriyi Hollywood'un ticari
formatina uyarlayarak pazarlanabilir bir trine dénustarar. Bu durum, Frankfurt Okulu'nun
kaltar endustrisinin muhalif sesleri nasil sisteme entegre ettigine dair goézlemlerini
destekler.

izleyiciler artik yalnizca kulturel urunlerin pasif alicilan degil; ayni zamanda onlari
cevreleyen tartigmalara aktif olarak katilan bireylerdir (Wang, 2024: 14). Ancak bu katilim
da kualtar endustrisinin mantigi icinde gerceklesir; elestirel dusunce ve toplumsal
tartisma, tuketim pratiklerinin bir parcasi haline gelir.

Ozetle, Barbie filmi, tuketim kulturu ile toplumsal guclenme arasindaki karmasik iligkiye
dair 6nemli bir diyalog baslatmistir. Film, Barbie'nin kulttrel ikon statusunu pekistirirken,
ayni zamanda tuketimcilik ve feminizmin kesisim noktalarini sorgulamaya davet eden bir
elestiri sunar. Frankfurt Okulu'nun perspektifinden bakildiginda, bu elestirinin kendisi de
kaltar endustrisinin  bir arant haline gelerek, sistemin kendini yeniden uretme
kapasitesini gosterir.

MEDYA VE KULTUREL GALISMALAR DERGISI | Nisan 2025, Cilt 7, Sayi 1

54



55

Barbie ve GUnUmuUzde Tuketim Kulturtne Etkisi

Barbie'nin Temsil ve Kimlik Politikalari

2023 yapimi Barbie filmi, kadinlarin medyada temsili ve bu tasvirlerin tuketim kaltarane
olan etkileri hakkinda yeni bir tartisma baslatmaktadir. Frankfurt Okulu'nun kitle iletigim
araclarina yonelik elestirisi, bu baglamda anlamli bir cerceve sunar. Adorno ve
Horkheimer, medyanin baskin ideolojileri pekistirirken genellikle marjinallesmis sesleri
disladigini savunurlar (Gunek, 2022: 732). Bu perspektiften bakildiginda, filmin gesitlilik
ve beden imajl gibi konulari ele alma cabasi, Barbie markasina yoneltilen uzun soluklu
elestirilere bir yanit olarak okunabilir.

Mattel'in daha kapsayici bir oyuncak bebek yelpazesi ve anlatilar sunma girisimi,
markanin cagdas feminist sdylemlerle uyum saglamaya yonelik bir stratejisi olarak
degerlendirilebilir (Wang, 2024: 14). Bu hem kultturel hem de ticari agidan, Barbie'nin
gecmiste elestirilen yonlerini dénusturmeyi ve daha genis bir tuketici tabanina ulagsmayi
amaclayan bir adim olarak one ¢ikar. Ancak bu tur temsillerin gercek donusum saglayip
saglamadigi veya sadece mevcut tuketim kaliplarini yeniden urettigi sorusu gundeme
gelmektedir.

Frankfurt Okulu'nun elestirisi, bu noktada énemli bir soruyu tartismaya acar: Barbie gibi
kaltarel arunler, toplumsal normlara meydan okuyarak gercek bir degisim mi sagliyor,
yoksa bu normlar metalastinp daha kabul edilebilir kilarak statikoyu guc¢lendirmeye mi
hizmet ediyor? Film, bu ikiligi yansitarak hem tuketim kaltGrandn bir 0rand hem de
toplumsal degisim taleplerine bir yanit olarak degerlendirilmelidir.

Barbie'nin temsil bicimleri, Frankfurt Okulu'nun kultur endustrisi elestirisinin cagdas bir
ornegi olarak gorulebilir. Adorno'nun kultir endustrisi elestirisinde (1991: 103)
vurguladigi gibi, “Kultar endustrisinin en iddiali savunmasi, onun ruhunu, guvenle
ideoloji olarak adlandirilabilecek seyi, bir duzenleme faktéru olarak kutlar. S6zde kaotik
bir dunyada insanlara yonelim icin standartlar saglar ve bu tek basina onaylanmaya
deger gorunur. Ancak savunucularinin kaltar endustrisi tarafindan korundugunu hayal
ettigi sey, aslinda onun tarafindan daha da kapsamli bir sekilde yok edilir.” Barbie filmi de
benzer sekilde, feminist elestiriyi ana akim eglence formatinda sunarak, elestirel
potansiyeli olan bir mesaji tuketilebilir bir urine donuasturar. Cesitlilik ve kapsayicilik gibi
toplumsal taleplerin, tuketim kultaru icinde nasil metalastinldigini gosterir. Bu surecte
marjinallesmis gruplarnn sesleri ya goz ardi edilir ya da mevcut yapiya entegre edilerek
etkisizlestirilir. Film, kapsayicilk ve guclenme mesajlar tasisa da bu mesajlarin
ticarilestirilmesi, Horkheimer ve Adorno’'nun (2002) 6ngérdugu gibi, bireylerin toplumsal
yaplyi sorgulamak yerine mevcut tuketim déngusune katilmalarini tesvik edebilir.

Dolayisiyla, Barbie'nin medya temsilleri ve bunlarn tuketim kultartne etkileri hem olumlu
hem de elestirel bir sekilde degerlendirilmelidir. Cesitlilik ve kapsayicilik gibi temalarin
islenmesi 6nemli bir adim olsa da bu cabalarin ne olgide toplumsal donusum
sagladigina dair elestirel bir analiz yapilmasi gereklidir. Bu analiz, kultarel artnlerin hem
bir meydan okuma hem de bir pazarlama stratejisi olarak nasil islev gérdugtne dair daha
genis bir tartigmaya kapi aralamaktadir.

Adorno ve Horkheimer'in (2014: 214-215) belirttigi gibi, kultar endustrisi bireylerin
Ozerkligini tehdit ederken, onlari standardize edilmis tuketim kaliplarina hapsetmektedir.
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Dijital Cagda Barbie: Pazarlama Stratejileri ve Tuketim Kultara

Barbie'nin 2023 yapimi filminin yayinlanmasiyla kullanilan pazarlama stratejileri, tuketim
kaltaranun dinamiklerini anlamak icin 6nemli bir cerceve sunmaktadir. Sosyal medya ve
influencer pazarlama gibi dijital araclarin kullanimi, Barbie'nin ¢agdas kultardeki
konumunu guglendirirken, tuketicilerle olan iligkisini daha da kisisellestirilmis ve etkilesim
odakli bir hale getirmektedir. Wang (2024: 14) gibi arastirmacilar, bu degisimin
markalarin tuketicilerle kurdugu baglarn guclendirdigini ve etkilesimli bir tuketim ortami
yarattigini belirtmektedir.

Adorno ve Horkheimer''in savundugu gibi, kultur endustrisi tuketim davraniglarini
yonlendiren ideolojik bir aragtir. Barbie'nin modern pazarlama teknikleriyle dijitallesmesi,
bu savi dogrular niteliktedir; cunka bu sureg, tuketici davraniglarini yalnizca izlemekle
kalmayip, ayni zamanda onlari dogrudan etkilemek icin tasarlanmustir.

Barbie filminin karsilanisi, nostaljinin cagdas tuketim kaltGru Gzerindeki etkisini guclu bir
sekilde ortaya koymaktadir. Barbie, uzun yillardir tuketicilerin cocukluk anilan ve kulturel
nostaljiyle iliskilendirdigi bir marka olarak, duygusal baglarin olusturulmasinda etkili bir
arac olmustur (Aydemir, 2024: 158). Frankfurt Okulu'nun elestirel teorisi, kitle kultaranun
nostaljiyi nasil metalastirdigina odaklanir ve bu duyguyu, tuketicilerin Grinlere olan
bagliigini artiran bir pazarlama araci haline getirdigini savunur (Fedina vd., 2021: 1061).

Film, kimlik ve benlik algisini ele alarak bireysellik ve kendini ifade etme etrafindaki
toplumsal egilimlerle derin bir uyum icinde bir anlati sunuyor. Ancak Frankfurt Okulu'nun
elestirisine gore, kitle kalturu bireyciligi tesvik ederken siklikla kolektif kimligi zayiflatabilir
ve toplum iginde yabancilagmayi artirabilir (Gunek, 2022: 732). Barbie baglaminda,
bireysellik arayigl, tuketim kultaranun 6zgunlukle baglantili kimliklerin olusturulmasina
nasil aracilik ettigini ortaya koymaktadir (Wang, 2024: 14).

Filmin gucglenme ve kendini kabul etme mesaj, tuketicilerin markalardan sosyal
sorumluluk talebinin giderek arttigi bir dobnemde, Barbie'nin bu taleplere bir yanit olarak
yeniden sekillendigini gostermektedir. Barbie'nin evrimi, cagdas tuketim kulturunde etik
tuketime yonelik artan bir egilimin altini cizmektedir (Aydemir, 2024: 158). Ancak, bu
girisimlerin samimiyeti ve etkisi konusundaki sorular devam etmektedir. Markanin
guclenme ve kapsayicilik temalarini kucaklamasi, yalnizca anlamli degisimler yaratmaya
mi yoksa sosyal hareketleri metalastirarak pazarlama stratejilerini zenginlestirmeye mi
hizmet ettigi konusunda elestirel bir degerlendirmeyi gerektirir (Fedina vd., 2021: 1061).

SONUC

Adorno'nun belirttigi gibi (1991: 100), “Kultar, gercek anlamda, kendisini insan
varliklarina basitgce uyarlamaz; ayni zamanda her zaman insanlarin yasadigi taslagsmis
iliskilere kargl bir protesto yukseltir, boylece onlan onurlandirir. Kaltar bu taslasmis
iliskilere tamamen asimile edilip entegre oldugu 6l¢ude, insanlar bir kez daha algaltilir.”
Barbie fenomeni, kultur endustrisinin bu ¢eligkili dogasint mukemmel bir sekilde 6rnekler;
bir yandan toplumsal cinsiyet rollerine meydan okuma potansiyeli tasirken, diger yandan
bu meydan okumayi metalastirarak etkisizlestirir. Adorno ve Horkheimer'a gore (2014:
162-163), kultur endustrisi yalnizca eglence saglamakla kalmaz; ayni zamanda tuketim
toplumunun normlarini pekistirmek ve ekonomik dtzeni surdurebilmek icin tasarlanir.
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Barbie filmi, bireysel ve toplumsal kimliklerin kesisiminde bir diyalog baslatirken, ayni
zamanda tuketim kuoltard ve toplumsal degerler arasindaki karmasik iligkiyi de
vurgulamaktadir. Film, 6zgunluk, kapsayicilik ve guclenme gibi kavramlarin ¢agdas
tuketim pratikleri icinde nasil sekillendigini ve kullanildigini inceleyerek, kitle kultaranin
toplumsal normlari ve bireyleri etkileyen cok yoénlu yapisini yeniden goézler énune
sermektedir.

Filmin Barbie'nin kulturel 6nemi Uzerindeki etkisi, yalnizca tuketici davraniglariyla sinirli
kalmaz, ayni zamanda toplumsal cinsiyet ve temsili sekillendiren toplumsal sdéylemleri de
etkiler. Frankfurt Okulu'nun elestirel teorisi, kulturan toplumsal degerler ve normlar
Uzerindeki etkisini vurgulayarak, Barbie gibi kultturel Grunlerin toplumsal cinsiyet algilarini
hem yansittigini hem de donusturebilecedini 6ne surer (Gunek, 2022: 732). Filmin
feminist temalarla etkilesimi ve cesitlilik sunan karakterlerin canlandinlmasi, medyada
cinsiyet esitligi ve temsil Uzerine devam eden tartismalara katkida bulunmus ve Barbie'nin
kultarel bir ikon olarak statisunu pekistirmistir.

Barbie'nin dogusu ve evrimi, tasarim, pazarlama, kalturel temsil ve toplumsal degerler
gibi birden fazla boyutun kesisiminde gerceklesen karmasik bir surectir. ilk yillarinda
gen¢ kizlann kariyer ve yasam hayallerini beslemeyi amaglayan bir oyuncak olarak
tanitilan Barbie, zamanla kapsayicilik ve ¢esitlilik odakli bir sembole donusmustur. Farkl
etnik kokenleri, beden tiplerini ve yasam tarzlarini temsil eden bebeklerin piyasaya
surulmesi, oyuncak endustrisinde yeni standartlar belirlemis ve daha genis feminist
hareketlerin bir yansimasi olmustur.

Dijitallesme ile Barbie'nin déonusumu, sosyal medya, animasyon filmleri ve diger medya
platformlarinda yeni bir boyut kazanmistir. Bu multimedya yaklasimi, Barbie'nin
hikayelerini genis kitlelere ulastirarak onun kalturel bir figur olarak etkisini pekistirmistir.
Ozellikle 2023 filminin pazarlama stratejileri, nostalji ve modern tuketim kultaranun
kesisiminde 6nemli bir 6rnek olusturmustur. Film, gegcmise yonelik 6zlemi canli tutarken,
ayni zamanda cagdas toplumsal meseleleri ele alarak kusaklar arasi bir diyalog
baslatmayi basarmistir.

Frankfurt Okulu'nun elestirel teorisinin perspektifinden bakildiginda, Barbie'nin hem
tuketim kaltaranun bir arant hem de toplumsal degdisim igin bir katalizor islevi gordugu
anlasilmaktadir. Filmin anlatimi ve pazarlama stratejileri, cagdas kulturde ézgunluk, temsil
ve sosyal katiimin énemini vurgulayarak, tuketici davranisindaki daha genis egilimleri
yansitmaktadir. Surdarulebilirlik ve sosyal sorumluluk temalari, markanin modern tuketici
beklentilerine uyum saglama cabasini gosterirken, ayni zamanda bu girisimlerin
samimiyeti ve etkisi Uzerine elestirel tartigsmalari da beraberinde getirmektedir.

Barbie'nin kultarel 6nemi, zamanla tuketim kultaranun dinamikleri ve cinsiyet ile kimlik
Uzerine olan toplumsal sdylemle i¢ ice gecerek gelismeye devam etmektedir. Marcuse'un
(1964: 57) belirttigi gibi, 'Teknolojik rasyonalite, politik rasyonaliteye dénusmaustur’; bu
baglamda Barbie'nin teknolojik Uretimi ve pazarlanmasi, yalnizca bir oyuncak Uretim
sureci degil, ayni zamanda belirli toplumsal degerleri ve gug iligkilerini normallestiren
politik bir sture¢c haline gelmistir. Barbie'nin Uretim teknolojisi, gérunuste tarafsiz ve
verimlilik odakli gibi gérunse de, aslinda belirli guzellik standartlarini, tuketim kaliplarini
ve toplumsal cinsiyet rollerini yeniden Ureten ideolojik bir ara¢ islevi gérmektedir.
Frankfurt Okulu'nun elestirel teorisi, populer kaltar arnlerinin nasil hem ézgurlestirici
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hem de kisitlayici olabilecegini anlamamiza yardimci olur. Oyuncak endustrisinin ve
kultarel tartismalarin bir pargasi olarak, Barbie'nin gelecekteki rolu, gesitliligi, kapsayiciigi
ve toplumsal ilerlemeyi daha da destekleyecek bicimde sekillenebilir. Bu baglamda,
Barbie fenomeni, modern toplumda kultarel artnlerin nasil hem ticari basariyr hem de
toplumsal donusumu etkileyebilecedinin ¢arpici bir 6rnedi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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