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OZET

Yerlgik halk tarafindan ekosisteme zarar vermeden yapdaleneksel tarim faaliyetlerine turistlerin
katihmi ile gerceklgirilen agroturizm kapsaminda ortaya cikan yemjiliemlerden birisi zeytinya
turizmidir.  Zeytincilikle ilgili faaliyetlere dayla olarak ortaya cikan zeytinya turizmi kapsaminda,
yalnizca gastronomi @#l ayni zamanda dga ve kiltlrel unsurlar da yer almaktadir. Dlnyadgytin ve
zeytinygl Uretimi siralamasinda 6n siralarda bulunan Tulekiysahip oldgu cqrafi ve kilturel
cekiciliklerle zeytini butlnkirebilecek, boylelikle zeytinga turizmi konusunda 6ne ¢ikabilecek Ulkeler
arasinda yer almaktadir. Bu caina ile Ulkemizde gercekt&ilen zeytincilik faaliyetlerinin agroturizm
kapsaminda d&rlendiriime potansiyeline yonelik bir inceleme yamasi amaclanmtir. Zeytinya
turizmi konusunda 6nci olarak nitelendirilebilecelan Ulkelerin faaliyetleri g6z oniinde tutularak,
Ulkemizin zeytiny& turizmi potansiyeli ortaya konmaya galmistir. Calisma, agroturizm faaliyetleri
gelistirme gayesinde olan ve bunlarin gerceklgilmesi icin jbirli gi sergilemeleri beklenen bdlgesel ve
ulusal yonetim 6rgitlerine yol gdsterici bilgileursmasi agisindan énemgstanaktadir. Bunun yani sira,
Ulkemizdeki zeytin Ureticilerinin yeni bir pazararggek ekonomik kazanim gamalarina destek
olabilecektir. Aratirmanin, zeytiny& turizmi konusunda literatiirdeki bogun kapatiimasina katki
sgglamasi da 6ngorilmektedir.

Anahtar Kelimeler Agroturizm, Kirsal Turizm, ZeytingaTurizmi.
JEL Kodlari; L83, 013, 7232

! Bu calsma, 4-6 Mayis 2017 tarihlerinde Bursa’dgamanl olarak gercelden, ' International Rural Tourism
and Development Congress ve 6.Kirsal Turizm Korigrés sunulan ve 6zet olarak bildiri kitaggnda basilan
calisma gelitirilerek hazirlanmytir.
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NEW TRENDS IN AGROTOURISM: OLIVE OIL TOURISM

ABSTRACT

Oleo tourism is one of the new trends in agritowrighich is actualized through tourist participatiomo
traditional agricultural activities carried out bipcal people, without harming the ecosystem. Withen
scope of oleo tourism which is based on activitedated to olive production, not only gastronomyt bu
also nature and cultural elements are included.Keyr which is at the forefront of olive productiarthe
world, has high potential to integrate its geogragath and cultural attractions with olive and thuarc
stand out in oleo tourism. The purpose of this aede is to examine the potential of enabling cutren
olive production facilities in the country withihe scope of agritourism, considering the activitbgéshe
countries that can be described as the pioneerdén tourism. This study has importance for pravidi
leading knowledge to regional and national orgatimas which are expected to work in cooperation to
develop agritourism activities. It is also suppogedbe supportive for olive producers to enter awn
market segment and to obtain financial gain. Inidadd to that, it is anticipated that the researalill
contribute to closing the gap in the literatureatdd to olive oil tourism.

Keywords Agritourism, Oleo Tourism, Olive Oil Tourism, RliTourism.
JEL Codes L83, 013, 732

1. GIRIS

Gunumuzde hizlanan endustgitee, tarim teknolojilerindeki gelineler, geleneksel kirsal
sektorlerden edinilen gelirdeki gig gibi nedenler yizinden, kirsal alanlarda ekonomik
¢ssitlendirme ve alternatif gelir kay@a araysi ihtiyaci d@gmustur (Andereck ve Vogt, 2000).
Benzer birsekilde, bireylerin tiketim ajkanliklarindaki dgisimler, turizm sektérini de yeni
arayslar icine sokmstur. Desisen talebi kagilamak igin turizm sektorinde farkh 0Ordn
¢ssitlendirilmesine gidilmekte ve hizmet farkl bicierde turistlere sunulmaya galmaktadir.
Kirsal turizm faaliyetleri arayindaki turistlerin taleplerini kadama eliminde olan turizm
isletmelerinin sunduklari turistik Griin ve hizmetlginde gida bilgeninin éneminin giderek
arttigi gortlmektedir (Sharpley ve Sharpley, 1997; Hadl dig., 2003). Agroturizmin alt
kapsaminda gercekkrilen zeytinya turizmi; zeytiny& fabrikalar ve muize ziyaretleri,
zeytinygl tadimi, zeytin Urdnleri alverisi, turistlerin dinlenebilecg, calisabilecei ve
konaklayabilecg ciftlik hizmetleri, 6zel zeytin Urlinleri sunansteranlarda yemek yeme, fuar ve
festivallere katilmi icermektedir (Murgado vegdj 2011). Turkiye, zeytin ystiricili ginin
turizm ve Turk misafirpervegiiyle birlesmesi sonucunda, Ureticilere Urlnlerini sergileme,
ziyaretcilere (turistler) zeytin tadimini deneyimke, yoresel lezzetleri ve yemek kilttrina
kesfetme ve kirsal bir etkini 6grenme firsatt sganmasina yonelik zeytinga turizmi
gerceklgtirme potansiyeline sahip llkeler arasinda yer &tagr.

Son yillarda gastronomi w@&rap turizminin populerlik kazanmasi ve bu alardaydpilan
akademik cahmalarin da argl gostermesine paralel olarak bu saranalarin giginda benzer
alanlardaki camalara yonelinmektedir (Alonso ve Nortcothe, 20H)) ¢algma ile tUlkemizde
gerceklatirilen zeytin ve zeytinya Uretimi faaliyetlerinin  agroturizm kapsaminda
deserlendiriime potansiyeline yodnelik bir inceleme wamsi amaclanmgtir. Arastirmada
oncelikle diinyada ve Turkiye'de zeytin ve zeytigiyaretimi konusunda alan yazin taranarak
ikincil verilere ulgiimigtir.  Ardindan  zeytiny&  turizmi  konusunda  6ncl  olarak
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nitelendirilebilecek olan Ulkelerin faaliyetlerigalenmgtir. Son olarak tlkemizde faaliyetleri bu
kapsamda deerlendirilebilecek olansletmelere de dgnilerek, Turkiye'nin zeytinyd turizmi
potansiyeli ortaya konmaya calmistir. Calsma, zeytiny@l turizminin tlkemizde gedimine
katki sglamak amaciyla paydkra yapilan dnerilerin sunulmasiyla tamamlanmakt&zhlsma,
surddralebilir turizm faaliyetleri ve surdurilebilestinasyon yonetimi getirme gayesinde olan
ve bunlarin gercekyebilmesi icin gbirligi sergilemeleri beklenen bélgesel ve ulusal yonetim
orgutlerine yol gosterici bilgiler sunmasi acisindénem taimaktadir. Bunun yani sira,
ulkemizdeki zeytin Ureticilerinin yeni bir pazaraegek ekonomik kazanim gamalarina destek
olabilecektir. Aratirmanin, zeytiny@ turizmi konusunda alan yazindakishgun kapatilmasina
katki sglamasi da 6ngorilmektedir.

2. KAVRSAMSAL CERCEVE
2.1. Agroturizm

Agroturizm, bir yandan c¢iftlik ortaminda ¢gihken ayni zamanda ticari bir turizm trdnu
olusturan kirsal gletmelerin faaliyetlerinin sonucunda ortaya c¢iknaakt (Weaver ve Fennell,
1997). Bir baka tanima gore agroturizm, tarimsal alanlara, lanlatda uretilen drtnlere ve
tarim alanlarinda gercekl&ilen konaklama ve @rlama hizmetlerine dayali bir turizekli
olarak belirtiimektedir (Sharpley ve Sharpley, 199j. Literatlr incelenginde, ¢cok sayida
agroturizm tanimi ile karasiimaktadir. Bu tanimlarin G¢ temel konu ileskilendiriimek
suretiyle olgturuldusu gorulmektedir. (1) Agroturizm faaliyetlerinin geklsstirildi gi yerin
¢esidi, (2) tarimsal tesisin veya sunulan deneyimigidisu, ve (3) turistlerin katilabilege
aktivite caitleri olarak siralanan bu konulara doérdinci olasgkoturizmin gercekigirilmesi
icin ihtiya¢ duyulan seyahat aktivitelerini eklemekimktndur (Arroyo ve di, 2013). Civelek
ve dig. (2015) agroturizm faaliyetlerini kapsamli bgekilde inceledikleri caymalarinda
agroturizm faaliyetlerini gagidaki gibi siniflandirmglardir.

Sekil 1. Agroturizm Faaliyetleri

— Ozel Faaliyetler ve Festivaller

* Muzik Festivalleri, Tarim Festivalleri, Tatil Kutlamalari, Mevsimsel
Faaliyetler, Genglik Kamplari, Hasat Festivalleri, Duglnler

—1 Rekreasyonel Faaliyetler

e Kampgilik, Kus Gozlemciligi, At Biniciligi, Hayvan Besleme, Vahsi
Yasam Fotografciligi / Gozlemciligi, Sarap Yapimi, Antik Koy Gezileri

— Ciftlik Faaliyetleri

e Ciftlik Ziyaretleri, Tarim Uriinleri Satisi, Tarimsal Sergiler, Ciftliklerde
Konaklama, Kendin Topla Faaliyetleri, Agac¢ Kiralama

1 Egitimler

e Organik Uriin Yetistirme, Ciftlik Okullarn, Okul Turlar, Tarimsal Egitim
Programi, Egitsel Faaliyetler

Kaynak: Civelek ve @. (2015: 41) tarafindan derlenerek golirulan tabloya dayanarak yazarlar
tarafindan olgturulmustur.
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Kizos ve losifides (2007) agroturizmin, kirsal dimda tarim sektérinde ¢gdn Kiiler
tarafindan geftirilen ve esasen kicuk olgekli, aile veya koopéragletmeleri tarafindan
gerceklatirilen turizm aktivitelerini kapsadini ifade etmektedir. Philip ve gi (2010: 756)
tiplojik agroturizm tanimini olgturmaya yonelik yaptiklari ¢gimalarinda, 1) Gecnte ciftlik
olan yerlerde gercelgerilenler (Eski bir ciftlik evinde konaklama), Z)iftlik faaliyeti sturdiren
yerlerde pasif temasla gercejtiglenler (Ciftlik evinde konaklama vb.), 3) Ciikl faaliyeti
surdiren vyerlerde dolayli temasla gercgtiddenler (ciftlik drtnlerinin  yiyecek olarak
tuketiimesi vb.), 4) Ciftlik faaliyeti sdrduren yerde dg@rudan temasla, gosterimle
gerceklatirilenler (ciftlik aktivitelerinin gosterimi vb.ve 5) Ciftlik faaliyeti sirdtren yerlerde
dogrudan temasla, 6zgun hbiekilde gercekligtirilenler (ciftlik aktivitelerine katihm vb.) aohak
Uzere be farkli sekilde agroturizm faaliyetlerinin gercekibileceggini belirtmektedir.

2.2. Zeytinyaggl Turizmi

Zeytincilikle ilgili faaliyetlere dayali olarak caya cikan zeytinya turizmi, yalnizca
gastronomi dgil ayni zamanda dia ve kuiltirel unsurlar da binyesinde bulunduran bi
agroturizm ceidini ifade eden bir kavramdiZeytinyasl basta Akdeniz, Avrupa, Orta Ofu ve
Kuzey Afrika olmak tzere belli bir @pafi bélgenin kiltir ve mirasini temsil eden terbelgida
urinudar. Unesco tarafindan 2010 yilind&nganlgin Somut Olmayan Mirasi” olarak ilan
edilmistir. Ayrica, gastronomi ile turizm agisindan oneem&nan bir kiltirel biken olarak,
etnik gruplari ve uluslari ayiran bir gida miragarak biytk dnem tamaktadir (Henderson,
2009). Bu nedenle, zeytin ve zeytigyasadece bir gida trlind gk toplumun kaltdr, sglhk,
ekoloji, ekonomi ve turizm gibi ger alanlarinada etki eden ¢ok yonlu 6zelliklereisaaozal bir
miras olarak nitelendirilmektedir (Ruiz Guerra, D1

Zeytinyasl turizmi, zeytin yetiricili ginin ziyaretgilere acik bigekilde gerceklgtiriimesi
veya zeytin ve zeytinga ile ilgili yiyecekleri satma, yerinde ziyaret hieti sunma ve
konaklama imkani ggama gibi turizm hizmetleri ile birlgirilerek c¢sitli aktivitelerin yapilmasi
suretiyle gerceklgiriimektedir (Alonso ve Northcote, 2010). Zeytirgyaurizmi kapsaminda bir
yandan huzurlu bir ortamda kultirel mirasin payta salanirken, ayni zamanda zeytin ve
zeytinya isletmeleri ziyaretleri, zeytinya tadimi, zeytinygl satin alma, zeytinga 6zel trin
magazalarindan averis yapma, gastronomi faaliyetleri, zeytirgyanizelerini ziyaret, ilgili fuar
ve festivallere katilim, zeytinyga ciftliklerinde konaklama gibi ggtli hizmetler sunulmaktadir
(Murgado ve di., 2011). Bu aciklamalar gaultusunda, zeytinya turizmi kapsaminda sunulan
hizmetleri ve gercekigirilen faaliyetleri zeytinygl turizmi bilesenleri olarak adlandirmak
mumkindir. Buna gore zeytingiaturizmi arzini olgturan unsurlar olarak bdarkli ana bglik
altinda yapilan siniflandirnfgekil 2’de goérsel olarak sunulmaktadir.
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Sekil 2. Zeytinyagl Turizmi Arzini Olu sturan Unsurlar

Zeytinyagi
Muazeleri

Zeytinyag ||

isletmeleri . Turizm
& Satis Isletmeleri
Magazalan — Zeytinyagi b
Turizmi
Arzi
et b
Egitimler Festivaller
21 2]
Cahistaylar Etkinlikler

Kaynak: Yazarlar tarafindan ghurrulmustur.

Zeytinyasl turizmi, yeni gelen bir agroturizm faaliyeti olarak kamiza c¢ikmaktadir.
Modern bir pazarlama valétmecilik anlaysindan bahsetmek s6z konusigitiir. Tabii olarak
baslamis veya gelenekseflin 6n planda oldgu aile sletmeciligi uygulamalari yaygin olarak
gorilmektedir. Bu gletmelerin gekimine ivme kazandiran ve kazandiracak olan isezmnuri
sektori kapsaminda gercegtlglen faaliyetlerdir. Bu faaliyetlerin etkin veevimli bir sekilde
gerceklgebilmesi ve zeytinya turizminin surekli geliminin sglanabilmesi icin ilgili
paydalarin isbirligi icinde calsmasi buyik 6nem gamaktadir. Zeytinyg turizminin gelgimine
katki sglayacak paydgdar sadece turiznmglietmecileri ile zeytin ve zeytinga Ureticileri olarak
distiiniimemelidir. Bunlarin yani sira bakanliklardanledeyeliklere kadar, genel ve yerel
dizeyde yonetimlerin vegagim kurumlarinin siurece etkin bigekilde dahil olmalari gerekli
altyapi ve ustyapinin gmnmasi acisindan onemlidir. Ayrica zeytigygurizminin gelsiminden
dogrudan ve dolayh olarak en ¢ok etkilenecek olarelybalkin siireci anlamasi, sahiplenmesi ve
bu siurece aktif bigekilde dahil olmasi ariya ersimde dnemli bir unsur olacaktir.sAgida
Sekil 3'te zeytiny& turizminin gelsimine katki sg@layacak payddar goérsel olarak
sunulmaktadir.
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Sekil 3. Zeytinyagl Turizminin Geli simine Katki Saglayacak Paydalar

Zeytin Egitim
Ureticileri Kurumlari
j TUHZ’T] i Yerel Halk
Isletmecileri
Zeytinyag) ‘ Yerel
Bakanliklar )4 _ Y _g y _Yer
' */ Turizmi ________ Yonetimler

Kaynak: Yazarlar tarafindan ghurrulmustur.

Zeytinyasl turizmi mikro ve makro dizeyde ekonomiyegdadan ve dolayl katkilar
sgilamaktadir. Manisa ve gli (2013: 13) zeytin ve zeytingaturizminin ekonomiye katkilarini;
“zeytin tarimindan elde edilen zeytin, zeytigyasabun vb. Urdnlerin tanitilmasi, bu drtnlerin
uretim sureclerinin @tim seklinde gosterilmesi ve turistlere pazarlanmasyaratcilere kir
manzarasi rotalariyla zeytigaci ve zeytinyg elde edilmesi kiltirintn tanitiimasi ve Akdeniz
tarzi beslenme iginde tiketimi fazla olan zeytgypan tadimi yapilarak gastronomi turizminin
yayginlamasinin sglanmasi” olarak ifade etmektedir. Bu katkilar; dedel veya yerel
markalgmanin sglanmasi, zeytinya tuketiminin sadece uretilgi yerlerde gercekigmedisi
daha yaygin bir alici kitlesinin alturulmasi, zeytinya tiketim algkanliklarinin gejtirilmesi,
zeytinyap ile ilgili Uretimin gelitirilerek ¢aitlenen Urlinlerin pazarlanmasi, sadece gida urinu
desil yani sira hediyelik gya kapsaminda satyla gelir artsinin s&lanmasi olarak ggaltmak
mumkundur.

Dunyanin kdlttrel bir unsuru olan zeytin ile turiznbitenlgmesi Alonso ve Northcote
(2010) tarafindan dgl bir stre¢ olarak nitelendiriimektedir. Buna gargdrece yeni bir turizm
faaliyeti olan zeytinyg turizminin yapilandirilmasinin 6ntnde st sorunlar engeller
yaratmaktadir. Zeytinya turizminin yapilandiriilmasinda kalasilan temel sorunlar sagidaki
gibi siralamaktadir (Murgado, 2013):

« Turizm Urund tedarikgisi olarak strece dahil olalesindakisbirli gi eksikligi,

» Zeytinyasl turizmi sektorinde hizmet sunan personelgiti|m ve deneyiminde
noksanlik,

+ Isletmelerin altyapilarinin zayif olmasi,

» Zeytinyasl turizmine yonelik talebi artirmayi glayacak cekici turistik Granlerin
pazarda olmamasi

+ Interaktif pazarlamanin yetersiili

Literattre bakildiinda zeytiny& turizmi ile ilgili calismalarin oldukga yeni yapilmaya
baslandg gorilmektedir. Konuyla ilgili ¢cagmalar argtirma konusu olan Ulkeler agisindan
siniflandirildginda ;Ispanya (Ruiz Guerra, 2010; Lopez-Guzman e, @016; Murgado 2013;
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Millan Vazquez de la Torre ve @i 2014; Alonso, 2015)italya (De Salvo ve di, 2013),
Avustralya (Alonso ve Northcote, 2010), Hirvatisi@uzi¢, 2014) gibi zeytinya turizminin
ivmelendgi Ulkelerin 6n planda oldiu gorilmektedir. Ulusal yazina bakgthda ise, zeytinya
turizmi konusunun kisitli bir inceleme alanina gabldusu gorilmektedir. Zeytinya turizmi
konusunda Manisa ve i (2013) tarafindan gercekt&ilen ve Ayvacik 6rngi Uzerinden
zeytincilik faaliyetlerinin alternatif turizm tlrte kapsaminda dgrlendirildigi arastirma projesi
dikkat cekmektedir. Gulhan (2016) tarafindan gelegtikilen bir diger calsmada ise Birgi 6rng
Uzerinde zeytiny@ turizminin potansiyeli dgerlendiriimektedir.

2.3. DUnyada Zeytinya Turizmi

Cok eski yillardan beri gercekl&ilen zeytincilik faaliyetlerinin genel olarak bitiketim,
mikro duzeyde ise agroturizme dhaolarak gercekligiriimeye baglanmasi zeytinya turizmi
kavramini ortaya cikargtir. Esas aktoriin zeytin ve zeytirgyaoldugu bu turizm etkinkinin
dinya genelindeki uygulamalarini incelemeden o6ndeya zeytinygl dretiminden kisaca
bahsetmek yerinde olacaktir. Uluslararasi Zeytimdayi (UZK), 2016 verilerine gore, yaklk
3,2 milyon ton olarak hesaplanan Dinya zeytiyéretiminin % 75,4’'0 Avrupa Birfi
ulkelerinde, % 5,9'u Tunus'ta, % 4,8'i Suriye’de ¥ 4,1'i Turkiye'de gerceklgmektedir.
Avrupa Birligi tlkeleri icinde siralamaya bakifginda ise ilk sirada % 52,4 ilspanya’nin yer
aldigl, ardindan sirasiylaitalya (% 27,7), Portekiz (% 21) ve Yunanistan'in {%,3) geldgi
gorulmektedir.

Zeytinyasl, diinyanin ana zeytin Ureticisi Ulke ollpanya’nin tarim sektori icin stratejik
bir konumda yer almaktadir. Bunun yaninda ekonoweikiltiirel agidarispanyol toplumu icin
onemli bir sembol nitefindedir. Ozellikle Endiiliis bolgesispanya’nin zeytinya Gretiminin
%72,40'In1 gercekigirmesi nedeniyle 6n plana ¢ikmaktadir (Gutiergsteedo ve @i, 2016).
Ulke genelinde zeytincilik, 308 milyon adete yakamytin @&acinin bulundpu yaklgik 2,5
milyon hektarlik bir alani kaplamaktadir (Millan dig., 2011). ispanya’nin, Diinya zeytin
uretiminin yaklgik yarisini tek bgna gercgeklgtiriyor olmasi, zeytinygn turizmi kapsaminda
onemli bir arz merkezi nitelinde old@gunu da gostermektedir (UZK, 2016). Ayni zamanda
UNWTO (2016) verilerine goréspanya 2015 yilinda yakl& olarak 1.401.600 turist cekerek
dinya genelinde en ¢ok turist ceken tclncu Ulkeugiim. Tablo 1'de Dlinya genelinde en ¢ok
turist ¢ceken ilk on Ulkenin son U¢ yila ait ziyagiesayilari ve bu Ulkelerin zeytinga Uretim
miktarlari sunulmaktadir.
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Tablo 1. Diinya Genelinde En ¢ok Turist Cekerilk On Ulke ve Zeytinyagi Uretimleri

Yillar 2013 2014 2015
Ulkeler Ziyaretci | Zeytin Ziyaretci | Zeytin Ziyaretci | Zeytin
Sayist Uretimi= | Sayist Uretimi= | Sayist Uretimi«

1 Fransa 83,6 4.8 83,7 1,7 84,5 5

2 ABD 70,0 12,0 75,0 5 77,5 5

3 Ispanya 60,7 1.781,5 64,9 842,2 68,2 1.401,6

4 Cin 55,7 - 55,6 2,5 56,9 5

5 |lItalya 47,7 463,7 48,6 222 50,7 474,6

6 Turkiye 37,8 135 39,8 160 39,5 143

7 Almanya 31,5 - 33,0 - 35,0 -

8 Birlesik Krallik 31,1 - 32,6 - 34,4 -

9 Meksika 24,2 - 29,3 - 32,1 -

10 | Rusya 28,4 - 29,8 - 31,3 -
Federasyonu

Kaynak: Diinya Turizm Orguti (UNWTO) ve Uluslararageytin  Konseyi verilerinden
yararlanilarak yazarlar tarafindan glirulmustur. [* Milyon kisi, ** 1.000 ton]

Tablo 1'de goruldgu tzere, genel olarak zeytiryaturizmi potansiyeline sahip olan
ulkeleri ayni zamanda turizm arzi ile turizm talebikesgtigi destinasyonlar olarak kamiza
ctkmaktadir. Dolayisiyla buradaki Uretimin genekelyinin artmasi, tiketime dayali olan turizm
sektoérine de dayanmaktadir.

Zeytinyazinin yluzyillardan beri siuregelen geleneksel Uretimig6sterimi, tematik
muzelerde sergilenmesi, zeytincilik ile ilgili getdestirilen fuar ve festivallerde tanitimi, zeytin
uretiminin gercgeklgtigi alanlara seyahat ve ziyaret gibi pek c¢ok etkinkapsayan zeytin-
zeytinygsl turizmi Ispanya’nin yani sira Akdeniz’e kiyisi oldtalya, Yunanistan, Portekiz,
Fransa, Fas ve Tunus'ta da gittikgce yaygmiaktadir (Murgado, 2013: 100-103). Zeytigya
turizminin gelsimine dayaliolarak, ceitli rotalar cizilmistir. Bu rotalar icindeki en 6nemli
rotalardan birisi, 2005 yilinda Yunanistan’da gpluwulan Zeytin Aaci Rotalari (The Routes of
the Olive Tree)'dir. Bu rotalar, zeytingaclarinin, edebiyatta ve hatta efsanelerde en ¢ok
bahsedilen bitkilerden biri olmasi ve Barisemboli olarak go6steriimesi Uzerine
dayandiriimaktadir. Zeytin bahcelerinin peyzajigeilistirildi gi ve Avrupa Konseyi tarafindan
kalturel bir rota olarak onaylangibu rota ceitli Akdeniz Ulkelerinin birlikte yer aldil bir
glizergaha sahiptir (www.olivetreeroute.gr). Bu lat@& yani sira zeyting@a turizminin
gelismiyle birlikte zeytin muzeleri de faaliyet gosteryeebaglamistir. UZK verilerine gore be
tanesi Fransa’'da, (i¢ tanesi Yunanistan'da, aleddtalya’da, on dokuz tanesspanya’da ve iki
tanesi Turkiye'de olmak Uzere 35 zeytin muzesi, tingggl turizmi kapsaminda hizmet
sunmaktadir (UZK, 2017).

2.4. Turkiye'de Zeytinyagl Turizmi

Ulkemizde zeytin ve zeytinga Uretimine bakildiinda, sirasiyla Ege, Marmara, Akdeniz,
Guneydg@u Anadolu ve Karadeniz Bélgeleri’'nin zeytin Uretimde 6nde gelen bdlgeler oklu
gorulmektedir. Ulkemizde zeytincilikleguasan yaklaik 320 bin aile §letmesi bulunmaktadir.
Bu isletmelerin % 14’G Tasi Zeytin ve Zeytinygl Birligi ve Marmarabirlik ortaklarindan
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olusmaktadir. Ulke genelindeki rakamlar incelgkidde, Tary Zeytin ve Zeytinygl Birligi
binyesinde yakkak olarak 23 bin ortan yer aldgi, yani sira Marmarabirlik’in ise yalde 31
bin ortggza sahip oldgu goérilmektedir. Zeytinya isleme tesislerinin il bazinda g&mina
yonelik bir inceleme yapilginda ise Balikesir (460)izmir (262), Aydin (72), Manisa (53),
Canakkale (37) illerinde Uretim izinli zeytinglaisleme tesislerinin ygunlastigi anlgilmaktadir.
Sofralik zeytin gleme tesisleri siralamasi incelegidde ise Gida, Tarim ve Hayvancilik
Bakanlgl verilerine gore Uretim iznine sahip sofralik Zeyisleme tesisi en fazla Manisa'da
(779) bulunmaktadir. Bu ili sirasiyla Balikesir 8Aydin (160),izmir (88), Bursa (81) takip
etmektedir (GUmrik ve Ticaret Bakah|l 2015). Zeytin ve zeytinga Uretimi konusunda
kapasitesi bu denli yiksek olan Turkiye, kiltirel dgzal guzellikleri ile bunu harmanlayarak
zeytinyal turizmi arzinda dnemli bir yer edinebilme potyedine sahiptir. Aagida Sekil 4'te
Turkiye'de zeytin Uretiminin bolgelere goregliami harita tzerinde gosterilmektedir.

Sekil 4. Turkiye’de Zeytin Uretiminin Bolgelere gore Dagilimi

1.Ege, 2. Marmara, 3. Akdeniz, 4. Gundeguld\nadolu, 5. Karadeniz Bdlgesi (Numaralandirma,
bdlgelerin gac sayisina ve Uretim miktarina gore azalan syagdmstir).

Kaynak: Gumrik ve Ticaret Bakagl) Kooperatifcilik Genel Muadurlgl, 2015 Yili Zeytin ve
Zeytinyasl Raporu

Yukaridaki sekil incelendginde Ulkemizde zeytinga Uretimi ile turizm sektérinin
gelismesi arasinda @ou yonla bir iliskinin s6z konusu oldtu gortulmektedir. ClUnkl zeytin
dretiminin gercekligtigi bolgeler ayni zamanda turizme ghaolarak turizm gletmelerinin ve
yatirnmlarinin da genel dizeyinin de yuksek @dugorilmektedir. Burada zeytincilik ayni
zamanda bir turizm arzi olarak da «amza ¢ikmaktadir. Bu arza olan talebin artmastudiame
baglidir. Turist bir tlketici ve turizm de bir tlketimolayl oldiguna gore bu bdlgelerde ve
yorelerde turizmin gejmesi ayni zamanda zeytin ve drunlerinesktalebin de artmasi demektir.
Bu artan talebin sonucunda uriin gercegedimi bulmy olur. Bu da Griindn fiyatinin yikselmesi
ve ciftcilerin toplam hasilatinin artmasi demel@daylelikle ciftcilerin hem refah dizeyi hem de
hayat standartlari yikselgnolacaktir. Dolayisiyla agroturizme geaolarak zeytincilge verilecek
Onem artacaktir. Bu da, tarimdagel sektorlere olan gécl onlegyralacaktir.
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3. SONUC VE ONERILER

Agroturizm kapsaminda, esasen tuketime dayalidailiylet olarak gercelkden zeytinygi
turizmi, tarim ve turizmin geitigi bolgelerde oldgu Uzere turizme I olarak ek bir talep
yaratma Ozelfiine sahiptir. Y6rede tum tarimsal trtunlereskalan bu talep agti, ayni zamanda
zeytincilik sektorind de olumlu yonde etkilemektediurizme bgl olarak olgan bu ek talep,
ariiniin hem fiyatini yikseltmekte hem de Grinineedggerini ortaya koymaktadir. Boylelikle
bir yandan zeytincilikle grasan ciftcilerin refah dizeyi, der yandan zeytincige verilen 6nem
artmaktadir. Zeytiny& turizminin etkin bir sekilde gerceklgtiriimesi i¢in turizm ve tarim
sektorlerinin  kagilikli  etkilesimleri gozetilerek, uygulamalarinin planlanmasi kiyénem
tasimaktadir.

Zeytinyasl turizminin Ulkemizde gefimine katki sglamak icin tim paydgarin birlikte
ve koordine olarak hareket etmesi gerekmektedirkdasamda, Bakanliklar diizeyinde Kiilttr ve
Turizm Bakanlgl ile Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakaginin konuyla ilgili calsmalara
onderlik etmeleri, heniz klangic gamasinda olan uygulamalarin merkezi Bekilde
planlanmasini, desteklenmesini ve boylelikle glinin daha sglikli olmasini sglayacaktir.
Yerel yonetimler, yerel halk ve sivil toplum orgétl de alinan kararlar goaultusunda kendi
yerelliklerinde baarili uygulamalarin ve surdrdlebilir turizmin géanabilmesi icin sirece
mudahil olmahdirlar. Aynisekilde bata turizm fakilteleri ve ziraat fakilteleri olmakzére
yuksek@retim kurumlari da paydgtar icindeki yerlerini almali ve zeytinga turizminin
gelistiriimesi konusunda akademikgiém, proje ortaklgl ve dangmanlik hizmetleri ile destek
sgslamalidirlar.  Zeytinygl turizminin uygulayicilari olacak turizmsletmeleri ve zeytin
ureticileri de, benzersiz deneyimlersgamaya dayali bu turizm hizmetinin asli aktorlelarak
bilgi ve deneyimlerini paykmali ve sektorel dayagma icinde olmalidirlar.

Bu bglamda zeytinyg turizminin gelgtiriimesine yodnelik 6nerilerimiz  g@agida
siralanmaktadir.

+ Ulkesel ve bolgesel olarak zeytiyaturizm potansiyelinibelirlemek lizere envanter
olusturulmalidir.

» Basta Ege Bdlgesi olmak lizere Akdeniz ve Marmara Béljade turizm ile tarim
bltlinlemesini  s@layacak Ustyap! olusturulmali, yerel ydnetim Orgutleri agiyla
etkinlsstirilmeli, sivil toplum kurulyglar aracilgiyla desteklenmelidir.

»  Zeytinygl turizmine uygun yorelerdestrdirilebilir turizmanlaysl dogrultusunda,
turizm faaliyetlerin kalitesini etkileyecekaltyap! hizmetlerinin nitelgi ve niceligi
arttiriimahdir.

* Uluslararasi dizeyde zeytingia turizmi konusundabasarili uygulamalar ile
karsilastirma (benchmarking) yapilara&nitim ve pazarlamtaaliyetleri yapilmalidir.

* Basta kucuk/butik otel dletmecileri olmak Uzere faaliyette bulunan konakdam
isletmecileri, zeytiny@ turizmine entegre olabilirlikleri Gzerinden gkrlendiriimeli ve uygun
nitelikte olanlar bu dgrultuda yonlendirilmelidir.

+ Ozellikle yerel lezzetler hazirlanan lokanta ve toemnlar, yoresel zeytin &
zeytinyginin kullaniminin ve sunumunun arttirgdiyeni menuler olgturarak, zeytinyg
turizmine entegre olmalari §anmalidir.
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» Zeytincilik faaliyetlerinin ygun oldysu bu bdlgelere tur diizenleyen tur operatorleri
ve seyahat acentalari zeytigyaturizmine yonelik tur programlari ve zeytin rcal
hazirlamalari amaciyla bilgilendirilmeli ve destkielidir.

» Dogrudan zeytine yonelik festivallerin yani sirageti yoresel festivaller kapsaminda
zeytin ve zeytinyginin vurgulandil etkinlikler de gercekkgirilmelidir.

 Bu bdlgelerde yeni yapgenaya izin verilmemeli, dgal dokunun bozulmasini
Onleyecek imar yasasi ¢ikariimahdir.

* Bu bdlgelerdeki turizm faaliyetlerine gla olarak bdlgelerdeki yapiana ile zeytin
alanlari arasinda koruma kullanma dengegliasenalidir.

» Devlet tarafindan da zeytingapiyasasi ve fiyatlarin genel dizeyi dizenlennielid
Burada amag uruinun gercekgdende satiimasini g@amak olmalidir.

» Belirlenen bolgelerde zeytincilik ileguasan ciftciler ve zeytin ve zeytinga isleme
tesisleri sahipleri, turizm faaliyetlerinde bulunara icin s&lanacak kredi imkanlari, ulusal
velya uluslararasi proje ortakliklar vb. ileus edilmelidir.

*  Zeytinyagsl turizmi uygulayicilari, zeytinya turizmi kapsaminda ofturulacak yeni
is alanlarinda bgia ev hanimlari olmak Uzere yerel halkin istihdadiineesine oncelik
vermeleri konusunda bilinglendirilmelidir.

e Zeytinyagsl turizmi uygulayicilari, yerel destinasyon yonetingutleri aracigiyla
koordine edilmelidir.

* Bu isletmeler ve yerel halk, strdurdlebilir turizm biinin olusturulmasi ve turizm
hizmetlerinde kalitenin $danmasina yonelik@timlerle desteklenmelidir.
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