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Gazetecilik Etigi ve Dijital Okuryazarhigin islamofobiyle Miicadelede Rolii

Fatma Betiil AYDIN VAROL®

Oz

Bu ¢alisma, gazetecilik etigi ve dijital okuryazarhigin stratejik birlikteligini hem etik icerik iretimini destekleyip hem de
bireylerin dijital icerikleri elestirel degerlendirmesini saglayarak islamofobik sdylemlere karsi etkili bir miicadele
yaklagimi gelistirmesi baglaminda derinlemesine analiz etmektedir. Geleneksel haber ¢ergeveleme pratikleri ve dijital
platform algoritmalar araciigiyla yayilan, Mislimanlar siklikla “6teki” veya “tehdit” olarak resmeden islamofobik
soylemler, toplumsal ényargilari pekistiren ciddi bir sorun teskil etmektedir. 2000-2024 yillari arasinda akademik yayinlar,
etik kodlar, politika belgeleri ve raporlari kapsayan kapsamli bir literatiir taramasi, sistematik bir sekilde Edward Said’in
Oryantalizm kurami Gizerinden degerlendirilmistir. Arastirma, gazetecilik etiginin (dogruluk, tarafsizlik, kamu yarari gibi
temel ilkelerle) profesyonel pratiklere rehberlik etme potansiyelini vurgulamaktadir. Arastirmalar ticari baskilar ve
algoritmik 6nyargilarin etik ihlalleri ve ayrima iceriklerin yayihmini tetikledigini ortaya koymaktadir. Sonug olarak,
calisma gazetecilik etigi ile dijital okuryazarlik arasindaki stratejik sinerjinin, icerik Gretimindeki sorunlara miidahale
ederken ayni zamanda icerik tiiketimindeki savunmasizligi azaltarak, islamofobik nefret séylemlerini engellemede kritik
bir role sahip oldugunu ileri siirmektedir. Bu potansiyelin hayata gegirilmesi icin medya kuruluslarinin etik standartlan
glglendirmesi, dijital okuryazarlik programlarinin yayginlastirimasi ve bireylerin bilinglendiriimesine y6nelik somut
adimlarin atiimasi zorunludur.
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The Role of Journalism Ethics and Digital Literacy in Combating
Islamophobia
Abstract

This study deeply analyzes the strategic partnership of journalistic ethics and digital literacy to support ethical content
creation and foster critical evaluation to combat Islamophobic discourse effectively. Islamophobic discourses
propagated through traditional news framing practices and digital platform algorithms, which often portray Muslims as
"other" or "threat," pose a serious problem that reinforces social prejudices. A comprehensive literature review of
academic publications, codes of ethics, policy documents, and reports from 2000-2024 was systematically evaluated
from the perspective of Edward Said's Orientalism. The research highlights the potential of journalistic ethics to guide
professional practices and the function of digital literacy to empower individuals by equipping them with critical
thinking skills to counter disinformation. In particular, it was found that commercial pressures and algorithmic biases
can increase the spread of ethical violations and discriminatory content. In conclusion, the study argues that the
strategic synergy between journalistic ethics and digital literacy has a critical role in curbing Islamophobic hate speech
and building a more informed and democratic media ecosystem by addressing problems in content production while
reducing vulnerability in content consumption. Realizing this potential and implementing an integrated approach
requires a shared responsibility from media organizations and individuals.
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Giris

21. yuzyihn hizlanan dijitallesen medya ortami firsatlar kadar 6nemli riskler de
barindirmaktadir. Ozellikle dijital platformlarin kitlesel erisimi ve kiiresel yayilimi, toplumsal nefret
ve korku sdylemlerinin hizla yayilmasina zemin hazirlamaktadir. Bunlarin basinda Mislimanlara
yonelik 6nyargi, korku ve nefreti ifade eden islamofobi gelmektedir. Medyanin yapisal dinamikleri,
geleneksel haber cerceveleme ydntemleri dijital platform algoritmalari, ticari baskilar, yanki
odalari ve dezenformasyon, Mdislimanlarin siklikla “6teki” veya “tehdit” olarak sunuldugu
anlatilan gliclendirerek toplumsal kutuplagmay! derinlestirmekte ve sorunun kiresel karmasikligmi
artirmaktadir. Nitekim islamofobi, sadece Bati’ya zgii bir sorun olmayip, Hindistan’da vatandaslk
haklarini sorgulayan devlet politikalari ve irk¢ilikla i¢ ice (Kunnummal, 2024; Sikka, 2022),
Myanmar’da Rohingya Muslimanlarina yonelik etnik temizligi mesrulastiran yapisal yaklasimlarla
(Bakali, 2021; Chowdhury & Sifat, 2024) ve Cin’de Sincan Uygur Ozerk Bélgesi’/ndeki Uygurlara
yonelik kitlesel gbzalti ve ayrimci kampanyalarla (Miao, 2024) tezahir eden, agir insan haklari
ihlallerine varan kiiresel bir olgudur.

Bu karmasik sorunla miicadele, hem islamofobik iceriklerin tretim siireclerine (medya
profesyonellerinin etik sorumluluklari ve pratikleri) hem de alimlanma bicimlerine (vatandaslarin
elestirel dijital okuryazarlik becerileri) odaklanan cok yonli bir yaklasimi gerektirmektedir. Ancak
literatiire bakildiginda, mevcut akademik tartismalar ve ¢6zim O&nerileri, bu iki 6nemli alani -
gazetecilik etigi ve dijital okuryazarlik- genellikle birbirinden ayri ele almaktadir. Creswell ve
Creswell’in (2018) belirttigi gibi literatiir taramasinin temel islevlerinden biri, mevcut diyalogdaki
bu tir “bosluklar” belirlemek ve 6nceki ¢alismalari genisletmektir.

iste bu calisma, tam da tespit edilen disiplinlerarasi “boslugu” doldurmayi ve mevcut
diyalogu genisletmeyi hedefleyerek, islamofobi ile miicadelede gazetecilik etigi ilkeleri ile elestirel
dijital okuryazarlk becerileri arasindaki stratejik sinerjiyi merkeze almaktadir. Temel amaci, bu iki
alanin birbirini nasil tamamlayabilecegini ve giiclendirebilecegini analiz ederek, islamofobik
soylemlerin hem Uretimini hem de etkisini azaltmaya y6nelik bitiinlesik bir cerceve sunmaktir. Bu
amaci gerceklestirmek tizere kapsamli ve sistematik bir literatiir taramasi ydntemi benimsenmistir.
Literatlr taramasi, PRISMA (Preferred Reporting Items for Systematic Reviews and Meta-
Analyses) rehberi cercevesinde yuritilmis olup, 2000-2024 yillari arasinda yayinlanmis ve
islamofobi ile dogrudan iliskili akademik makaleler, kitap bélimleri, uluslararasi medya etik
kodlari, dijital politika belgeleri, islamofobi izleme raporlari ile sosyal medya analizleri sistematik
olarak incelenmistir. Orneklem seciminde, yalnizca konuyla ilgili, akademik hakem siirecinden
gecmis ve uluslararasi gecerlilige sahip kaynaklar dahil edilmistir. Konuyla dogrudan ilgisi olmayan,
gincelligi yitirmis ya da givenilirlik agisindan yeterince referans géstermeyen yayinlar dislanmistir.
Bu kriterler dogrultusunda yapilan 6rneklem sec¢imi, ¢alismanin amaglarina uygun temsili ve
glvenilir verilerin analiz edilmesini saglamistir.

Ele alinan metinler, islamofobi ile baglantili anlatilari incelemek ve medyanin bu konudaki
roliini anlamak amaaiyla titizlikle secilmistir. Bu yontem hem haber metinlerini hem de sosyal
medya iceriklerini kapsamli bir sekilde analiz ederek, medyadaki islamofobik séylemlerin kéklerini
ve yaylimini anlamaya calismistir. Ayrica, “islamofobiyle miicadele” cercevesinde dezavantajli
gruplarin hikayelerini goériinir kilma, aktif bilgilendirme ve seffaflik ilkeleri incelenerek ortak
stratejiler belirlenmistir.
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GCalismanin teorik ¢ercevesini ise Edward Said’in Oryantalizm teorisi olusturmaktadir. Daha
agik ifade etmek gerekirse, Edward Said’in Oryantalizm teorisi, Muslimanlarin medya
temsillerindeki “6teki”lestirme pratiklerini anlamada temel kuramsal bir ¢erceve sunmaktadir. Bu
dogrultuda calisma, medyadaki islamofobik temsillerin {retim mekanizmalarini, gazetecilik
etiginin  bu mekanizmalara midahale potansiyelini, dijital okuryazarligin bireyleri
dezenformasyona karsi nasil donatabilecegini ve bu iki alanin kesisiminde ortaya ¢ikan potansiyel
is birligi ve ¢6ziim stratejilerini ele almaktadir. Béylelikle, islamofobi ile miicadeleye disiplinlerarasi
bir bakis agisi getirerek literatlire 6zgilin bir katki saglamayi ve daha bilingli ve adil bir medya
ekosisteminin gelisimine yonelik 6neriler sunmayr hedeflemektedir.

1. islamofobi Uzerine Disiplinlerarasi Bir Cerceve: Gazetecilik Etigi ve Dijital Okuryazarligin
Onemi

Latince kokenli moralis terimi, Bati dillerinde ve Tiirkcede “ahlak” ile “etik” kavramlarinin
esanlamli kullanimina yol agmis olsa da bu iki kavramin tarihsel ve kavramsal ayrimi, modern
felsefenin temel tartismalarindan biridir. Ahlak, bireyin i¢inde yasadigi toplumun normlarindan,
dini inanglarindan ve kiiltiirel kodlarindan beslenen bir “iyi-k6tli” algisini ifade etmektedir. Bu algj,
kolektif degerlerle sekillenmekte ve pratik yasamda davraniglari yonlendiren bir rehber islevi
gormektedir. Etik ise, bu deger yargilarinin sistematik bir sekilde analiz edildigi, evrensel ilkelerin
sorgulandigl ve normatif standartlarin olusturuldugu felsefi bir disiplindir (Williams, 1985).

Aristoteles, Nikomakhos’a Etik adli eserinde etigi “insanin rasyonel bir varlik olarak erdemli
yasami arayisinin incelenmesi” seklinde tanimlayarak, onu kuramsal felsefeden bagimsiz bir alan
haline getirmistir (Aristotle, 1999). Ancak bu ayrim, modern dénemde Nietzsche gibi distinirler
tarafindan radikal bir elestiriye tabi tutulmustur. Nietzsche, Ahlakin Soykiitigi Uzerine adl
calismasinda, ahlakin toplumsal iktidar iliskilerinin bir Griind oldugunu ve “iyi-kétid” ikiliginin giic
mucadeleleriyle sekillendigini savunmaktadir (Nietzsche, 2024). Bu perspektif, etigin evrensel
iddialarini sorgulayarak, ahlaki degerlerin tarihsel ve kiiltirel goreliligini vurgulamaktadir.

Etik tartismalar, deontoloji, faydacillk ve erdem etigi gibi temel kuramlar Uzerinden
ilerlemektedir. Immanuel Kant’in deontolojik yaklasimi, eylemlerin sonuglarindan bagimsiz olarak
“evrensel ahlak yasalarina” uygunlugunu savunmaktadir. Kant’a gére, bir eylemin etik olmasi i¢in
“06dev” duygusuyla ve evrensellestirilebilir ilkelerle uyumlu olmasi gerekmektedir (Kant, 2020).
Ornegin, “yalan séylememek” Kantyen etikte mutlak bir yiikiimliiltiktir, ctinki yalanin evrensel bir
norm haline gelmesi toplumsal giiveni ¢dkertir. Buna karsilik, Jeremy Bentham ve John Stuart
Mill’in faydacilik kurami, eylemlerin sonuclarina odaklanmaktadir. Buna gére en fazla insana en
yliksek faydayi saglayan eylem etiktir (Mill, 2017). Ancak bu yaklasim, dijital medyanin hiz odakli
dogasinda “tiklanma oranlar’” gibi nicel gostergelerle istismar edilebilir. Uclincii bir perspektif
olan erdem etigi ise, Aristoteles’in temellerini attig) ve kisinin karakterinde erdemleri (diristluk,
adalet, cesaret vb.) icsellestirmesini merkeze alan bir yaklasimdir. Bu kuram, eylemlerin
sonuclarindan ziyade, bireyin “iyi bir insan” olma ¢abasini vurgulamaktadir (Macintyre, 2007).

Bu temel tartismalar, meslek etigi gibi uzmanlasmis alanlarda somutlasmaktadir. Meslek
etigi, belirli bir meslegin icrasinda uyulmasi gereken normatif standartlari tanimlamakta ve bu
standartlar, genel ahlaki ilkelerle meslegin teknik gereklilikleri arasinda kdpri kurmaktadir (Bayles,
1989). Bir baska deyisle meslek etigini “meslegin gerekliliklerini ahlaki bir sorumlulukla uygulama
pratigi” olarak tanimlamak mimkindir. Bu ¢alisma baglaminda bakildiginda gazetecilik etigi,
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gazetecinin hem toplumsal sorumlulugunu hem de meslegin deontolojik kurallarini (nesnellik,
dogruluk, kamusal yarar) dengelemesini gerektirmektedir. Bu denge, habercinin kisisel vicdant ile
toplumsal rollerini uzlastirmasini zorunlu kilmaktadir (Damlapmar & Balci, 2016). Ne var ki
gazetecilik etiginin uygulanmasinda bireysel ve kurumsal sorunlar yasanmaktadir. Gazetecilerin
etik kararlarinda kisisel degerler, mesleki kodlardan daha etkili olmaktadir. Haber endiistrisindeki
ticarilesme, reyting kaygisi ve hiz odaklilik gibi yapisal sorunlar, nesnellik ve dogruluk gibi ilkeleri
zayiflatmakta; dijital medyadaki tiklanma odakliligr ise manipiilasyonu artirmaktadir. Bu baglamda
mevcut etik rehberler de yetersiz kalmaktadir. Co6ziim olarak ise, gazetecilik egitiminde etik
vurgusunun artirilmasi, bagimsiz etik kurullarin olusturulmasi ve kamusal yararin éncelenmesi
onerilmektedir (Ci1g & Camuroglu €18, 2011).

Dijital okuryazarlik, bu bahsedilen etik ilkelerin uygulanmasini saglayan ve modern ¢agin en
6nemli becerilerinden biri olarak 6ne ¢ikan bir aractir. Bilgi odakl bir diinyada verilerin dogru bir
sekilde analiz edilmesi ve dijital teknolojilerin etkin bir sekilde kullanilmasi icin dijital okuryazarlk
hayati bir gereksinim haline gelmistir. iletisim araglar, teknolojiler ve bilginin yayilmasi acisindan
bu becerinin 6nemi giderek artmaktadir. Dijital okuryazarlik, cesitli konulari kapsayan bir yetkinlik
alanidir (Olkun, 2023). Bir baska deyisle, dijital okuryazarlik, internet platformlari, sosyal medya ve
mobil cihazlar gibi dijital teknolojilerin yayginlastigi gliniimiiz toplumunda aktif bir sekilde yer
almak, 6grenmek ve ¢alismak icin gerekli olan tiim becerileri icermektedir (ilhan & Ekmekci, 2024).
Bu becerilerin -literatiirden yola cikilarak- islamofobi gibi nefret séylemlerinin dijital platformlarda
yayihmini engellemede (¢ temel bilesene dayandigi séylenebilir:

(1) Bilgi Dogrulama: Dijital platformlarda islamofobik séylemlerin yayilmasi, genellikle
maniplle edilmis gorseller, baglamindan koparilmis alintilar veya kasith olarak carpitilmisg
istatistiklerle beslenmektedir (Aydin Varol, 2023). Bu nedenle, dijital okuryazarlik becerileri biiyiik
6neme sahiptir. Temel yontemler sunlardir: (a) Kaynak Analizi: Haberlerin orijinal kaynagini (resmi
kurumlar, uzman raporlari vb. gibi) dogrulamak. Ornegin, “Avrupa’da Misliman nifus artisi”
iddialarini Eurostat verileriyle karsilastirmak. (b) Gérsel Tersine Arama: Google Images veya TinEye
gibi araglarla gorsellerin gercek baglamini tespit etmek. (c) Baglam Kontrolt: Alintilarin eksik veya
yanhs yorumlanip yorumlanmadigini anlamak icin biitiin metni okumak (Wardle & Derakhshan,
2017). Bu beceriler, islamofobik séylemlerin “bilimsel” veya “resmi” bir gériinim kazanmasini
engellemektedir. First Draft News gibi dogrulama platformlari, bu siirecte kullanicilara rehberlik
saglamaktadir

(2) Algisal Elestiri: islamofobi, medyada acik nefret séylemlerinden ziyade, dilin ve temsil
bicimlerinin inceltilmis manipulasyonlariyla yaylmaktadir. Edward Said (1998), Oryantalizm
eserinde, Bati medyasinin Mislimanlar “ilkel”, “siddet egilimli” veya “kadin diismani” olarak
temsil etme egiliminde oldugunu tarihsel bir perspektifle aciklamaktadir. Dijital okuryazarlik
baglaminda bu temsiller su sekilde analiz edilebilir: (a) Dil Kaliplari: “Radikal islam” veya “islami
terdr” gibi terimler sikga kullanilirken, “Hristiyan teréri” gibi kavramlar nadiren yer almaktadir.
Sosyal medyada bu tir sdylemler, Misliman toplumunu hedef alan 6nyargilari daha da
belirginlestirmektedir (Nuraisyah vd., 2024). (b) Gérsel Temsil: Mislimanlarin haberlerde
genellikle silahli veya peceli kadinlar olarak gosterilmesi, dnyargilari pekistirmektedir. Ornegin,
Fransa’da basortlisii yasagl tartismalarinda medyanin “6zgirlik” vurgusu yaparken Musliman
kadinlarin seslerine yer vermemesi gibi (Amiraux, 2016). (c) Cerceveleme: Haberlerin “glivenlik”
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veya ‘“gbé¢men krizi” cercevesinde sunulmasi, Mislimanlarin  bir “tehdit” olarak
konumlandirilmasina yol a¢maktadir. Bu analiz, kullaniclarin medya iletilerinin alt metnini
anlamasini saglamaktadir (Entman, 1993).

(3) Elestirel Medya Okuryazarligi: Elestirel medya okuryazarligi, haberlerin toplumsal gii¢
iliskilerini nasil yeniden Urettigini ve bu siirece nasil midahale edilebilecegini anlamayi
amaclamaktadir. islamofobi baglaminda bu beceri sunlar icermektedir: (a) Hegemonik S6ylemlerin
Taninmasi: Van Dijk’in (2006) elestirel sdylem analizi yaklasimi, medyanin belirli siyasi aktorlerin
(6rnegin, asin sag partiler, lobi gruplar) séylemlerini “anaakim” haline getirme pratiklerini
anlamaya yardimcr olmaktadir. (b) Alternatif Medya Kullanimi: islamofobiye karsi miicadele eden
Middle East Eye, Muslim Advocates, The Muslim Council of Britain (MCB) ve Council on American-
Islamic Relations (CAIR) gibi bagimsiz platformlarin takip edilmesi. (c) Katiimcr Uretim:
Kullanicilarin sosyal medyada islamofobi karsiti icerik tireterek karsi-anlatilar olusturmasi. Ornegin,
#lslamophobiaAwareness, #MuslimVoices, #StandAgainstlslamophobia, #Endlslamophobia vb.
gibi hashtagler ile Misliimanlarin giindelik yasam deneyimlerini paylasmasi (Beydoun, 2018).

Gazetecilik etigi ve dijital okuryazarlik iliskisine bakildiginda, modern medya ekosisteminde
birbirini tamamlayan iki 6nemli alan olarak 6ne ¢ikmaktadir. Gazetecilik etigi, haber Gretiminde
dogruluk, tarafsizlik, seffaflik ve kamu yararini gézetme gibi temel ilkeleri icerirken (Uzun, 2007),
dijital okuryazarlik bireylerin dijital platformlarda bilgiye erisim, degerlendirme ve iretim
becerilerini kapsamaktadir (Livingstone, 2004). Bu iki alanin kesisiminde, medya tiiketicilerinin ve
ureticilerinin hem etik hem de elestirel bir perspektifle hareket etmesi gerekliliginin ortaya ¢iktigini
soylemek mimkindir. Bu baglamda gazetecilik etigi, dijital cagda yalnizca profesyonel
gazeteciler icin degil, ayni zamanda dijital platformlarda icerik treten tim bireyler icin de
gecerlidir. Dijital okuryazarlik, bireylerin medya iceriklerini elestirel bir sekilde degerlendirme ve
dezenformasyonu tespit etme becerilerini gelistirirken, gazetecilik etigi bu iceriklerin lretiminde
etik standartlarin korunmasini saglamaktadir. Ornegin, dijital okuryazarlik becerileri, kullanicilarin
yanls bilgiye dayali icerikleri yaymaktan kaginmasini saglarken, gazetecilik etigi, bu tiir iceriklerin
Uretilmesini 6nlemeyi hedeflemektedir.

Her iki alanin ortak noktalarindan birisi de dogru ve giivenilir bilgiye erisim ve bu bilginin
yayllmasindaki sorumluluk bilincidir. Dijital okuryazarlik, bireylerin medya iceriklerini dogruluk
acisindan sorgulamasini tesvik ederken (Hobbs, 2010), gazetecilik etigi, bu dogrulugun saglanmasi
icin gazetecilere rehberlik etmektedir. Ozellikle sosyal medya platformlarinda, etik ilkeler ve dijital
okuryazarlik becerileri, yanhs bilginin yayilmasini énlemede énemli bir rol oynamaktadir.

Sonug olarak, gazetecilik etigi ve dijital okuryazarlik hem medya Ureticilerinin hem de
tlketicilerinin sorumluluklarini belirleyen ve bilgi ekosisteminin guvenilirligini artiran iki temel
alandir. Bu iki alanin kesisimi, bireylerin hem etik hem de elestirel bir bakis agisiyla medya
iceriklerini Gretmesini ve tiiketmesini saglayarak, demokratik toplumlarin bilgiye dayali karar alma
sureclerini giiclendirmektedir.

2. islamofobiyle ilgili Medya Temsilleri ve Etik Yaklagimlar

islamofobik séylemin medya tarafindan {iretimi ve bunun etik boyutlari, son yillarda iletisim
calismalarinin dnemli odak noktalarindan biri haline gelmistir. Ozellikle 11 Eyliil sonrasi dénemde,
medya iceriklerinde islam ve Mislimanlar hakkindaki olumsuz temsillerin artmasi, bu konunun
akademik baglamda daha detayli incelenmesini gerekli kilmistir. Medya temsilleri yoluyla
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Mislimanlarin - “dtekilestiriimesi”, giinimiz toplumlarinda islamofobinin yayilmasinda ve
normallesmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir.

Bati medyasi islam’i genellikle “monolitik”, “duragan” ve “degisime direncli” bir din olarak
temsil etmekte, bu temsiller islam’in karmasik, dinamik ve cesitli yapisini gz ardi etmektedir
(Perocco, 2018; Said, 2008). Bu durumu somutlastirmak gerekirse, 2005 yilinda Danimarka’da
yayimlanan ve islam peygamberini hedef alan karikatiirler, 2015’teki Charlie Hebdo karikatiirleri ve
2019’da Yeni Zelanda’daki cami saldirilarinin medyada ele alinis bicimi, islam’in tekil ve homojen bir
yap! olarak sunulmasinin 6nemli &rneklerindendir (Ahmed & Matthes, 2017). Medya
sdylemlerindeki bu indirgemeci yaklagim, islam ve Miislimanlar hakkinda toplumda var olan
dnyargilar pekistirmekte ve islamofobinin yayginlasmasina zemin hazirlamaktadir.

Medyanin insa ettigi bu olumsuz sdylemlere c¢erceveleme teorisi perspektifinden
bakildiginda, islam ve Miislimanlarla ilgili haberlerin belirli cerceveler icinde sunulmasi, toplumun
bu konudaki algilarini dogrudan sekillendirmektedir. Entman, cercevelemenin “algilanan
gercekligin bazi yonlerini segmek ve bunlari iletisimsel bir metinde daha belirgin hale getirmek”
oldugunu belirtmektedir (1993). Medya c¢erceveleme sirasinda birtakim stereotiplere
basvurmaktadir ki bu kalip yargilar kitleler izerinde ¢ok etkili olmaktadir. Ornegin, ingiliz
medyasinda Miislimanlar genellikle “problemli”, “tehditkar” veya “Bati degerlerine karsit” olarak
cercevelenirken (Poole, 2005), Alman medyasinda Muslimanlar “terérist”, “kadin dismant”,
“demokrasi karsiti” ve “fanatik” stereotipleriyle temsil edilmektedir (Hafez, 2009). Alman
medyasinda 2015 miilteci krizi sirasinda Der Spiegel ve Bild gazetelerinin Misliiman siginmacilari
“kilturel uyumsuzluk” cercevesinde ele almasi bu duruma 6rnek verilebilir (Vollmer & Karakayali,
2018).

Hollywood filmlerine bakildiginda da islamofobik unsurlar genellikle acikca gériilmektedir.
Araplar ve Mislimanlar “terérist”, “sehvet diskini seyh”, “uyumsuz gé¢men” ya da “tehlikeli
yabanci” olarak stereotiplestiriimektedir (Shaheen, 2003). Bu baglamda 11 Eyldl saldirilart 6ncesi
“Executive Decision” (1996), “The Siege” (1998), ile 11 Eyliil sonrasi “Kingdom of Heaven” (2005),
“Zero Dark Thirty” (2012), “American Sniper” (2014) ve “Argo” (2012) gibi Oscar 6dullu filmler,
Mdaslimanlari monolitik ve tehdit unsuru olarak gosteren yapimlara érnek gosterilebilir. Bu tur
temsiller, genel olarak Bati diinyasinda Araplara ve genel olarak Mislimanlara y6nelik 6nyargilari
gliclendirmektedir.

islamofobik sdylemin medyada (retilmesinde kullanilan cercevelemeler kadar, dilsel
tercihler ve sdylemsel stratejiler de énemli bir rol oynamaktadir. Richardson (2004), ingiliz
gazetelerinin islam ve Mdslimanlarla ilgili haberlerde siklikla “radikal”, “militan”,
“fundamentalist” veya “asirilik¢’” gibi olumsuz c¢agrnisimlari olan terimler kullandigini tespit
etmistir. Geleneksel medyadaki séylem ve temsillerin benzeri sosyal medya platformlar ve
cevrimici haber sitelerinde de kendini gostermektedir. Ornegin, Twitter (simdiki adiyla X) gibi
platformlarda #Banlslam ve #Stoplslam gibi etiketlerin 2016-2019 yillari arasinda milyonlarca
paylasima ulagmistir. islamofobi, -calismanin girisinde de belirtildigi (izere- yalnizca Bat’’nin degil,
Hindistan, Myanmar ve Cin gibi iilkelerin de sorunu haline gelmistir. Ornegin, COVID-19 pandemisi
sirasinda Hindistan'da #Coronalihad etiketi viral hale gelerek Mislimanlarin pandeminin
yayilmasinda suc¢lanmasina yol agmustir. Bu tiir olaylar, sosyal medyanin islamofobinin
yayllmasindaki etkisini gostermektedir. Yapilan arastirmalar, sosyal medyanin birey odakli yapisiyla
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islamofobik séylemlerin hizli ve etkili bir sekilde yayilmasina olanak tanidigini ortaya koymakta; bu
platformlar, &tekilestirici dilin yogunlasmasina ve islamofobik fikirlerin taraftar kazanmasina
dnemli katkilarda bulunmaktadir. Ayrica sosyal medya, kullanicilarin islamofobik icerikleri kolayca
paylasmalarini ve bu iceriklerin “yanki odalar” i¢inde gliclenmesini saglamaktadir (Beydoun,
2018).

Gerek geleneksel gerekse sosyal medyadaki islamofobik séylemler, islam ve siddet arasinda
uygunsuz bir iliski kurulmasina neden olmaktadir. Bu durum toplumda irk¢i ve yabanc
dismanhginin tohumlarinin atilmasina da neden olmaktadir ki Van Dijk, medyadaki irkgi
soylemlerin genellikle “biz” ve “onlar” ayrimi tizerine kuruldugunu ifade etmektedir. Bu ayrim,
“biz”i olumlu, “onlar”i ise olumsuz Ozelliklerle tanimlayarak, azinlik gruplarin, bu durumda
Mduslimanlarin, toplumun “&teki” veya “yabanci” Uyeleri olarak algilanmasina neden olmaktadir
(van Dijk, 2000). Ya da bir baska deyisle medyada siirekli olarak olumsuz temsil edilen islam ve bu
dinin mensuplarinin, toplumun diger tyeleri tarafindan “6teki” veya “tehdit” olarak algilanmasi
kacinilmazdir. Oyle ki yapilan ¢alismalar da medyadaki islamofobik sdylemlerin Mislimanlara
yonelik ayrimcihigr normallestirdigini gostermektedir (Allen, 2011).

Medyadaki olumsuz sdylem ve temsilerin sosyolojik yansimalari olmakta; toplumda korku ve
glvensizligi artirmakta ve akabinde ayrimci politikalarin mesrulastiriimasina zemin hazirlamaktadir
(Green, 2015). Béylece, medyadaki islamofobik temsiller 6zellikle asir sag partilerin Miisliman
karsiti sdylemlerini glclendirmekte ve ayrimci yasalarin olusturulmasina katkida bulunmaktadir
(Bleich, 2011; Lean, 2015). Fransa’da 2004 yilinda okullarda basortiisii yasagl, 2010’da burka yasagi
ve 2021°de “islami ayrilik¢ilikla miicadele” yasasinin cikarilmasi, medyada islam’in “tehlikeli” ve
“entegre olamayan” bir din olarak sunulmasinin politik yansimalaridir. islamofobik medya
temsillerinin sonugclari sadece politik ya da duygusal tonda olmamakta, ayni zamanda fiziksel
sonuclara da sebebiyet vermektedir. Ayrica yapilan arastirmalar islamofobik medya temsillerinin,
surekli olumsuz temsillere maruz kalmanin Mislimanlarin 6z-saygilarini, kimlik algilarini ve
toplumsal aidiyet hislerini zayiflatarak marjinallesmeyi giiclendirdigini ortaya koymaktadir (Poole,
2005).

Gazetecilik etigi, sorumlu haber yapma ilkeleri kapsaminda dogruluk, tarafsizlik, denge,
adalet ve kamu yararini esas almayi icermekte, haber yaparken stereotiplerden kaginilmasini ve
farkl perspektiflere yer verilmesini gerektirmektedir (Society of Professional Journalists, 2014).
Etik gazetecilik, farkli kiltir ve inanclara saygi duymayi, toplumsal uyumu desteklemeyi ve
kliselerden kaginmayi icermektedir. Kiiltiirlerarasi anlayisi destekleyen etik kodlar, islamofobik
sOylemlerin 6nlenmesinde etkili olabilir. Etik gazetecilikte empati ve duyarliigin 6n planda oldugu
g6z 6niine alindiginda gazeteciler, haber yaptiklar kisilere insani bakis agisiyla yaklasarak onlari
nesnelestirmek yerine hikayelerini insani boyutlariyla anlatmalidir. Hatta Debra Mason bu isi bir
adim daha ileriye gotirerek, gazetecilerin dini okuryazar olmalari gerektigini ifade etmektedir.
Mason’a goére din, bireylerin kimliklerini ve toplumsal dinamiklerini sekillendiren &nemli bir
unsurdur. Dini okuryazarlik, gazetecilerin dogru bilgi vermelerini ve farkli bakis agilarini
yansitmalarini saglamaktadir. Bu baglamda din haberciliginde kalitenin artirilmasi icin gazetecilerin
dini okuryazarliklarini gelistirmeleri énemlidir. Mason’a gére bu durum, islam hakkindaki bilgi
eksikligini gidermeye yardimci olarak stereotiplerin yeniden Uretilmesini engelleyebilir. Bu sayede
onyargilarin ve yanlis anlamalarin éniine gecilebilir ve elbette Misliimanlarin medyada daha adil
temsil edilmesine katkida bulunabilir (Mason, 2021). Adil temsil ve kapsayici gazetecilik,
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islamofobik séylemleri engellemede &nemli bir rol oynamaktadir. Kapsayici gazetecilik,
gazetecilerin kdltirel ©nyargilarini sorgulamalarint ve farkli perspektiflere acik olmalarini
gerektirir. Gazetecilerin, Musliman topluluklarin cesitliligini  yansitirken, 6nyargilarindan
kaginmalari 6nemlidir. Ayrica, Misliiman kadinlarin temsili genellikle Batil bakis acilariyla sinirli
kalmaktadir; bu nedenle, onlarin kendi hikayelerini anlatabilecekleri platformlarin olusturulmasi,
adil temsili saglamak agisindan elzemdir.

Etik acisindan bakildiginda dijital okuryazarlik, islamofobik sdylemlerin taninmasi ve
sorgulanmasi agisindan buiyik énem tasimaktadir. Dijital okuryazarlik becerilerinin gelistirilmesi,
bireylerin medya mesajlarini elestirel bir perspektifle degerlendirmelerine yardimci olmaktadir. Bu
baglamda dijital okuryazarlik, bireylerin medyada yer alan stereotipleri ve dnyargilar tanimalarini
ve bu iceriklere karsi bilingli bir tutum gelistirmelerini saglamaktadir (Hobbs, 2011). Bu baglamda
UNESCO’nun “Medya ve Bilgi Okuryazarlig’” (MIL) programi, Ozellikle genclerin medyadaki
ayrimcar ve irk¢i icerikleri tespit edebilme ve elestirel degerlendirebilme becerilerini gelistirmeyi
amaglayan 6nemli bir girisimdir (Grizzle & Calvo, 2013). Ayrica, “Get The Trolls Out” gibi diger
dinlere yénelik nefret suclariyla birlikte islamofobiyi izleyen ve raporlayan dijital platformlar,
kullanicilarin islamofobik icerikleri tanimlama ve bildirme becerilerini gelistirmelerine yardimci
olmaktadir. ingiltere’deki “Tell Mama” (Measuring Anti-Muslim Attacks) ve Avrupa capindaki
“Islamophobia Watch” gibi izleme platformlari, medyada ve sosyal medyada islamofobik icerikleri
belgeleyerek, bunlara karsi kampanyalar diizenlemektedir. Boylece alternatif medya platformlari
islam ve Misliimanlar hakkinda daha dengeli ve cesitli perspektifler sunarak, stereotiplerin ve
dnyargilarin azalmasina katkida bulunmakta, dolayisiyla islamofobik séylemlere karsi miicadelede
onemli bir rol oynamaktadir.

Sonuc olarak, islamofobik medya temsillerinin toplumsal etkileri ve etik boyutlari, iletisim
calismalarinda 6nemli bir yer tutmaktadir. Medyanin islam ve Mislimanlari olumsuz, indirgemeci
ve stereotipik sekilde temsil etmesi, islamofobinin yayilmasini ve derinlesmesini artirmaktadir.
Bunu 6nlemek icin gazetecilik etiginde sorumlu haber yapma, 6nyargilardan kaginma ve adil temsil
ilkeleri benimsenmelidir. Ayrica, medya tiiketicilerinin dijital okuryazarlik becerilerinin gelistirilmesi
ve alternatif medya platformlarinin desteklenmesi, bu sdylemlerle miicadelede etkili stratejiler
sunmaktadir. Etik medya temsilleri ve gelismis dijital okuryazarlik, islamofobik sdylemlerin
azalmasina ve toplumda daha kapsayici bir anlayisin olusmasina katki saglayacaktir.

3. Dijital Okuryazarligin islamofobiyle Miicadeledeki Rolii

Dijital ¢agda bilgiye hizli ve kolay ulasim, toplumun dogru ve giivenilir bilgi akisindan
faydalanmasini artirsa da ayni zamanda yaniltici iceriklerin, yanls haberlerin, dezenformasyonun
ve nefret sdyleminin yayilimini da beraberinde getirmistir. Dijital platformlar, 6zellikle algoritmik
yonlendirmeler nedeniyle, yanlis bilgilerin yayilmasini kolaylastirmakta ve bu durum bireylerin
karar alma sireclerini olumsuz etkilemektedir. Dijital ortamlarin yapisi geregi bilgi Gretiminin
denetimsizligi, O6zellikle sosyal medyada yanlis ve hedef sasirtici iceriklerin yayilmasini
hizlandirmakta, bu durum da islamofobi gibi ayrimcr ve 6tekilestirici tutumlarin giiclenmesine
zemin saglamaktadir. Bir baska deyisle, dijitallesme, islamofobik séylemin farkli siyasi ve cografi
cevrelerle baglantili dinamik bir ag olusturmasina katkida bulunmaktadir (Ekman, 2015). Oyle ki
yapilan arastirmalar, 6zellikle kriz siireclerinde veya terdr saldinlari gibi hassas dénemlerde sosyal
aglarda yayilan yanilticr bilgilerin islam karsiti nefret séylemini artirici etkiler tasidigini ortaya
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koymaktadir (Allen, 2020). Dolayisiyla islamofobi gibi nefret séylemlerinin yaygin oldugu dijital
ortamlarda, dijital okuryazarlik yetkinligine sahip olmak kullanicilara; islam karsiti veya yabanci
dismani séylemlerin kaynagini dogrulama, yanls bilgileri tespit etme ve kiskirtici icerikleri
sorgulayabilme noktasinda daha 6nemli bir hale gelmektedir.

Dijital mecralarda glinimlzdeki en biyik sorunlardan biri yanls bilgi, yani
dezenformasyondur. Dezenformasyonla miicadele, yalnizca bireysel sorumlulukla sinirli degildir;
geleneksel ve dijital medya aktérlerinin de Gistlenmesi gereken etik bir gérev s6z konusudur. Bu
baglamda, medya kuruluglarinin bilgi dogrulama stireclerini gliclendirmeleri ve toplumsal fayda
gozeten habercilik ilkelerini benimsemeleri gerekmektedir (Carlson, 2018). Medya kuruluslari ve
gazetecilerin; dogru habercilik modellerini benimseyerek “dogruluk kontroli” mekanizmalarini
devreye sokmalari, dezenformasyona karsi etkili ve sirdirdlebilir ¢6ziim yollarindan biridir
(Wardle & Derakhshan, 2017). Snopes.com, FactCheck.org, BBC Reality Check gibi kiresel
dogruluk kontrol platformlari ile Tirkiye’de teyit.org ve dogrulukpayi.com gibi yerel girisimler
dezenformasyonla miicadele etmektedir. Bu platformlarin dogruluk kontroll girisimlerinin
dzellikle sosyal medyada yayilabilen islamofobik icerik ya da iddialara karsi énleyici ve farkindalik
yaratici etkilerinin s6z konusu oldugu ve islamofobi ile miicadeleye katki saglamalarinin beklendigi
soylenebilir. Ayrica dezenformasyonla miicadelede ¢esitli yaklasimlar gelistirilmistir. Bunlardan
biri, platformlarin algoritma diizenlemeleridir. Facebook ve Twitter gibi sosyal medya devleri,
birtakim algoritmalar gelistirmektedir (Munger & Phillips, 2022). Sosyal medya algoritmalari,
ekonomik tesvikler ve siyasi motivasyonlar, sahte haberlerin hizla yayilmasina zemin hazirlayan
etkin faktorler olup, bunlar kullanicilarin bilgi algisint manipiile eden karmasik bir enformasyon
ekosistemi olusturmaktadir (Allcott & Gentzkow, 2017). Bu algoritmalar, nefret sdylemi ve yanls
bilgi iceren paylagimlarin potansiyel etkisini sinirlandirmaktadir.

Sosyal medya platformlari, din hakkinda bilgilerin yayginlasmasini ve cevrimici 6grenme
topluluklarinin gelisimini kolaylastirirken, ayni zamanda dinsel konulardaki dezenformasyonun
hizli ve genis capli yayilmina da zemin hazirlayabilmektedir. Bu platformlarin cift yonli dogasi,
bilgi edinme siireclerinde hem firsat hem de risk olusturmaktadir (Henry, 2021). Platformlardaki
denetimsiz icerikler, dinsel inanglar hakkinda yanlis algilarin olusmasina katkida bulunabilir. Bu
baglamda sosyal medya okuryazarligy, 6zellikle cocuk ve gencler icin &nemli bir beceri olarak 6nem
kazanmaktadir (Onay & Kiylioglu, 2022). Sosyal medya okuryazarligi egitimleri, kullanicilara dijital
ortamlarda karsilastiklar bilgileri elestirel bir slzgecten gecirme ve dogrulama becerisi
kazandirmaktadir. Bu egitimler, bireylerin dezenformasyonla miicadele etme kapasitelerini
artirarak, sosyal medyada daha bilin¢li ve sorumlu bir enformasyon tiketimi yaklasimi
gelistirmelerine katki saglamaktadir (Bahcivan, 2024). Literatiire bakildiginda da bireylerin bilgi
karsisinda elestirel bir tutum gelistirebilmeleri igin dijital okuryazarlik ve sosyal medya
okuryazarligr gibi okuryazarlik atélyelerinin 6nemli oldugu siklikla vurgulanmaktadir. Bu
atolyelerde, katihmcilara dijital iceriklerin nasil degerlendirilecegine dair stratejiler ve yontemler
Ogretilerek, daha bilingli icerik tiketimi tesvik edilmektedir ki yapilan arastirmalar, medya
okuryazarligi egitim programlarinin kullanicilarin dahil olduklar dijital bilgi ortamini daha elestirel
ve farkindalikli bir sekilde degerlendirebildiklerini géstermektedir (Buckingham, 2019). Ayrica
dijital okuryazarlik becerilerinin zorunlu egitim mifredatlarina dahil edilmesi ve medya
kuruluglanyla paydas is birliklerinin giiclendirilmesi; dezenformasyon ve islam karsiti séylemlere
karsi mucadelede etkili sonuglar verecektir. Bunun yani sira, toplumsal diizeyde medya
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okuryazarligi kampanyalarinin diizenlenmesi, bireylerin gézle gorilir bir degisim saglamasinda
etkili olacaktir.

Dijital okuryazarlik, sadece bireysel diizeyde bilgi dogrulama ve elestirel medya okuryazarhgi
sureglerini degil, aym zamanda toplumsal farkindalik yaratmayi, empatiyi artirmayr ve
kiltlrleraras! anlayisi tesvik etmeyi de kapsamaktadir. Bu perspektiften hareketle, dijital medya
ortaminda yayilan ayrimci veya nefret icerikli sylemlerin etkisini azaltmada empatik yaklagimlara
ihtiya¢ duyulmaktadir. Dijital okuryazarlik sayesinde, bireyler bilgi tiketimi sirasinda sadece
dogruluk slizgeci uygulamakla kalmayarak, medya tarafindan temsil edilen farkli gruplari daha
kapsamli bir sekilde degerlendirme becerisi kazandirmaktadir (Livingstone & Helsper, 2007). Bu
perspektiften hareketle, islamofobi gibi &tekilestirici séylemlerin yayilmasinin énlenmesinde,
medyada kullanilan dilin, mesajlarin ve gorsellerin elestirel bir sekilde analiz edilmesi 6nemlidir.
Ozellikle genc bireylerin dijital medya ortaminda karsilastiklari ayrimc iceriklere duyarlilik
goOsterebilmeleri icin, dijital okuryazarlik egitimlerinde empati temelli yaklasimlar 6n plana
¢ikarilmalidir. Dijital okuryazarlik programlarinin empati odakli hale getirilmesi, genclerin medya ve
teknoloji kullanarak ayrimcilik ve dnyarg ile miicadele etmesine yardimci olabilir. Ornegin, sanal
gerceklik (VR) teknolojilerinin empati gelistirme araci olarak kullanimi, bireylerin Gtekilestirilen
gruplarla bag kurmasina yardimcr olmaktadir. Yapilan ¢alismalarda, VR deneyimlerinin bireylerin
farkll gruplar tzerindeki 6nyargilarini azaltmada etkili oldugu kanitlanmistir (Sanchez-Vives &
Slater, 2005). Bu tiir yenilikci teknolojiler, islamofobi dahil olmak (izere nefret séylemlerine karsi
farkindalik yaratma siireglerinde giiclii araglar olarak degerlendirilebilir.

Tdm bunlarin yani sira, alternatif medya platformlarinin direnisteki roll biytktdr. Yerel ve
kiresel diizeyde orgiitlenen bagimsiz medya aglari (Middle East Eye, HuffPost Islam, Council on
American-Islamic Relations (CAIR), The Muslim Vibe, Islam21c, Migrant Voice vb.) magdur
gruplarin hikayelerini aktararak hakim séylemlere meydan okumaktadirlar. Bu bagimsiz girisimler,
Mdasliman topluluklarin yasadigr ayrimcr olaylari goriinir kilarak adalet ve farkindalik saglama
misyonu Ustlenmistir. Alternatif medya platformlarinin yani sira sosyal medya kullanicilarinin da
icerik Uretiminde aktif rol almasi, dezenformasyonun yaygin oldugu medyada yeni bir denge
saglamaya yardimci olabilir (Couldry & Hepp, 2016). Dijital okuryazarlik ayrica, bireylerin kendi
kimliklerini insa etmelerine ve dijital platformlarda ayrimci sdylemlere karsi stratejik icerik
Uretmelerine olanak tanimaktadir (Ekman, 2015). Bireyler, yapici kiltirlerarasi diyalog ortamlarinin
tesvik edildigi projelerde, kimliklerini nefret s6ylemi temelli algoritmalardan bagimsiz olarak ifade
edebilirler. Bu da dijital okuryazarlik egitimlerinin &nemini daha da artirmaktadir.

Medya diizenleyicileri ve sosyal medya platformlarinin etkili is birliklerine de ihtiyac
oldugunun alti ¢izilmelidir. Sosyal medya devlerinin nefret iceriklerini tespit eden algoritmalar
gelistirmesi, bu iceriklerin gérinurligind ve etkisini azaltmada temel bir strateji olarak 6ne
¢ikmaktadir. Ayrica, etkili is birlikleri ve kullanici egitimiyle toplumsal biling artirilmaktadir. Avrupa
Komisyonu’nun 2016 tarihli “Code of Conduct on Countering lllegal Hate Speech Online” (Yasadisi
Nefret Soylemine Karsi Calisma Yonergesi) diizenlemesi, cevrimici platformlarin yasadisi nefret
iceriklerini denetlemesi icin uluslararasi diizeyde 6nemli bir kilavuzdur. Bu diizenleme, sosyal
medya platformlarinin ¢evrimici nefret sdylemiyle daha etkili miicadele etmelerini saglamayi
hedeflemektedir. Platformlarin, kullanicilar tarafindan bildirilen yasadisi icerikleri en ge¢ 24 saat
icinde gozden gecirip kaldirmalari ve bu siirecte seffaf olmalari beklenmektedir. Bu yénergenin
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yani sira Facebook’un 2020 yilinda baslattigi “hate speech detection algorithm” gibi projeler
Gillespie’ye gore nefret sdylemiyle miicadelede hem etik hem de teknik gelismeler saglamaktadir.
Bu diizenlemeler sosyal medya platformlarinin yasadisi nefret icerigiyle miicadelede daha siki
dizenlemeler uygulamasini tesvik ederken, ayni zamanda bireylerin kendi dijital alanlarinda
dogruluk ve etik odakl bir tutum gelistirmeleri icin firsatlar yaratmaktadir (2018). Ancak
islamofobiyle miicadele baglaminda dijital okuryazarligin etkinligini artirmak adina, bu becerinin
bireyler ve kurumlar tarafindan nasil hayata gecirilecegine iliskin somut adimlarin belirlenmesi
biyiik bir 6nem tasimaktadir. Ozellikle okullarda, tiniversitelerde ve topluluk temelli merkezlerde
dijital okuryazarlik programlarinin uygulanabilirligi tzerine calismalar yapilarak, bu egitimlerin
bireylerin medya iceriklerini elestirel analiz etme becerilerini gelistirip gelistirmedigi incelenmelidir
(Bulger & Davison, 2018).

Son olarak sivil toplum kuruluglarinin ve topluluk liderlerinin, 6zellikle Misliimanlarin temsil
edildigi alanlarda, farkindalik kampanyalar diizenleyerek dijital okuryazarhigin otekilestirici
sdylemlerle miicadeledeki katkisini genis kitlelere ulastirmasi énemlidir. Ornegin, daha 6nce
basarili oldugu gosterilen medya okuryazarligr atdlyeleri ve toplum diyalog projeleri, bireylerin
hem o6nyargilardan arinmasina hem de nefret sdylemlerini erken asamada tespit edebilmesine
olanak saglamistir. Bunun yani sira, sosyal medya platformlari ile is birligi yaparak yerel veya ulusal
seviyelerde sosyo-kiiltiirel anlayisi gliclendiren empati temelli kampanyalarin olusturulmasi,
islamofobi ile miicadelede etkili bir strateji olarak degerlendirilebilir. Bu tiir uygulamalara iliskin
daha fazla empirik ¢alisma yapilmasi, dijital okuryazarlik ¢abalarinin somut sonuglarini gérme ve
gelecekteki politikalari sekillendirme acisindan faydali olacaktir (Wardle & Derakhshan, 2017).

Dijital cagin getirdigi doniisiim, bilgi akisinin hem firsatlarini hem de tehditlerini beraberinde
getirmektedir. Bu baglamda, islamofobi gibi nefret séylemleriyle miicadelede dijital okuryazarlik,
bireylerin yalnizca dezenformasyonun etkilerinden korunmasi acisindan degil, ayni zamanda
toplumsal empati ve hosgoriinin artirlmasinda énemli bir ara¢ olarak 6ne ¢ikmaktadir. Dijital
okuryazarligin egitim ve farkindallk kampanyalariyla giiclendirilmesi, bireylerin manipiilatif
iceriklere karsi daha bilingli ve elestirel bir durus sergilemesini saglarken, sivil toplumun katihmiyla
gelistirilen empati temelli projeler, toplumlar arasi diyalogun da temelini olusturacaktir. Ayrica,
sosyal medya platformlarinin daha sorumlu algoritma tasarimlari gelistirmesi ve bu siirecte
bireylerin aktif katimini desteklemesi, daha givenilir ve adil bir dijital ekosistemin ingasinda
onemli bir role sahiptir. Sonug olarak, dijital okuryazarlik yalnizca bireylerin bilgi Giretim ve tiiketim
sureclerine yonelik bir beceri degil, ayni zamanda daha kapsayici ve anlayisa dayali bir toplum insa
etmek icin stratejik bir aractir. Bu nedenle, dijital okuryazarlik tizerine yapilan calismalar ve politika
gelistirme stirecleri daha genis ve kapsayici bir cercevede ele alinmali, bu alandaki is birlikleri
artinlmalidir.

4. Gazetecilik Etigi ile Dijital Okuryazarligin Sinerijisi

Dijital cagin hizla degisen ve siklikla kutuplasan medya ortaminda, islamofobi gibi koklii
ayrimcilik bicimleri yeni ve tehlikeli yayilma alanlari bulmaktadir. Bu zorlu baglamda, gazetecilik
etigi ve dijital okuryazarlik, modern medya ekosisteminde birbirini tamamlayan iki disiplin olarak
dne ¢ikmaktadir. Ozellikle ayrimcilikla miicadele ve elestirel farkindalik gelistirme hedefiyle, bu iki
alan guicl bir is birligi potansiyeli tasimaktadir. Bu noktada, gazetecilik etiginin yol gosterici ilkeleri
ile dijital okuryazarligin elestirel yetkinlikleri, islamofobi ile miicadelede sadece birbirini
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tamamlamakla kalmamakta, ayni zamanda dezenformasyona ve nefrete karsi direncli bir medya
ekosistemi yaratmak icin zorunlu bir sinerji olusturmaktadir.

Medya, ozellikle giinimiizde islamofobi gibi ayrima sdylemlerin ve nefret iceriklerinin
yayllmasina zemin hazirlayabilmektedir. Tiklanma odakli medya stratejileri ve reyting baskisi, bu
tiir zararl icerikleri daha gériiniir kilarak normallestirebilmektedir. iste tam bu noktada - daha
Once de ifade edildigi lizere- gazetecilik etigi, medya profesyonellerine daha adil, dengeli ve
kapsayici bir dil benimseme sorumlulugunu hatirlatirken, dijital okuryazarlik ise bireyleri
manipulatif icerikleri tespit etme, kaynaklari sorgulama ve bilin¢li birer medya tiketicisi olma
konusunda gii¢clendirmektedir (Hobbs, 2010). Ornegin, etik ilkelerle ¢alisan bir gazeteci, haberinde
Mdisliman topluluk icindeki cesitliligi yansitmaya, kliseleri yikmaya ve farkli seslere yer vermeye
Ozen gosterirken; dijital okuryazar bir birey, bu tir nitelikli icerikleri fark edip takdir edebilir,
kaynagmi dogrulayabilir ve sosyal medyada bilin¢li bir sekilde paylasarak olumlu anlatilarin
yayillmasina katkida bulunabilir. Tersine, dijital okuryazar bir kitle, yaniltici veya islamofobik icerik
Ureten medya kuruluslarina karsi daha talepkar olabilir ve bu kuruluslarin etik standartlara uymasi
konusunda toplumsal bir baski yaratabilir. Edward Said’in “Oryantalizm” adli eserinde belirttigi
gibi (1998), medya siklikla Mislimanlari basmakalip ve sorunlu bicimlerde (6rnegin, ilkel ve siddet
egilimli olarak) temsil etmektedir; bu da 6nyargilar besleyip yeniden iretmektedir. iste bu
noktada, dijital okuryazarlik becerileri bireylere sorunlu temsilleri tanima, sorgulama ve reddetme
konusunda 6nemli araglar sunarak, daha adil ve dogru bir medya ortaminin olusmasina katki
saglamaktadir.

Uygulanabilir politikalar, bu sinerjinin kurumsallagmasi ve yayginlasmasi i¢in hayati 6neme
sahip olup, dikkatle ele alinmalidir. Medya profesyonelleri ve meslek é&rgiitleri, islamofobik
mecazlar, genellemeler ve nefret sdyleminden kaginmayr amaclayan, kilttrel duyarliig yiiksek,
kapsayici ve diizenli olarak giincellenen etik kodlar gelistirmeli ve bunlarin uygulanmasini aktif bir
sekilde tesvik etmelidir. Dijital platformlar ise yalnizca icerik denetleme ile yetinmemeli; nefret
sdylemlerini ve dezenformasyonu yayma potansiyeli tasiyan algoritmalarini seffaf bir sekilde
denetleyip, ayrimciligi azaltacak ve adil temsili destekleyecek sekilde yenilemelidir. Platformlarin
seffafligini ve hesap verebilirligini artirmak icin bagimsiz denetim mekanizmalari ve kamu yararini
gozeten diizenleyici cerceveler lizerine tartismalar derinlestiriimelidir. Middle East Eye veya
Council on American-Islamic Relations (CAIR) gibi kuruluglar, ana akim medyada sik¢a g6z ardi
edilen perspektifleri sunarak, karsi anlatilar olusturarak ve islamofobik iceriklerle miicadele ederek
alternatif medya platformlarinin 6nemini vurgulamaktadir. Ayrica, sosyal medya platformlarinda
kullanicillarin =~ “#IslamophobiaAwareness” ve “#StandAgainstislamophobia” gibi etiketlerle
yurattikleri dijital aktivizm kampanyalari, bireysel katiimin kolektif bir farkindalik ve degisim
yaratma potansiyelini etkili bir sekilde géstermektedir.

Egitim programlarinin gelistirilmesi, bu sinerjiyi guclendirecek énemli bir diger adimdir.
Okullarda medya okuryazarligi derslerinin miifredata entegre edilmesi, geng bireylerin erken yasta
medya igeriklerini analiz edebilme, kaynak guvenilirligini degerlendirme ve yanlis bilgileri ayirt
edebilme kapasitelerini artiracaktir (Grizzle & Calvo, 2013). Ancak egitim, okul duvarlariyla sinirli
kalmamali; yasam boyu 6grenme perspektifiyle yetiskinlere, ebeveynlere, egitimcilere ve topluluk
liderlerine ydnelik dijital okuryazarlik ve elestirel diisiinme atdlyeleri dizenlenmelidir. Dijital
okuryazarlik egitimlerinin yani sira, kiiltirler ve inanglar arasi anlayisi ve diyalogu tesvik eden,
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kisisel hikaye anlatimina dayali empati temelli kampanyalar ve projeler, islamofobi’nin temelindeki
Onyargl ve korkuyla miicadelede etkili bir politika olacaktir. Bu alanda yiritilecek daha fazla
empirik ¢alisma, uygulanan politikalarin ve egitim programlarinin etkinligini élgerek hem politika
yapicilara hem de medya profesyonellerine degerli veriler sunabilir.

Gazetecilik etigi ve dijital okuryazarlik arasindaki sinerjide belki de en 6nemli asama bireysel
farkindaligin ve sorumlulugun yiikseltilmesi meselesidir. Oyle ki bu cok katmanli miicadelenin temel
taslarindan biridir. Medya kullanicilarinin, karsilastiklar bilgilerin dogrulugunu teyit etme (fact-
checking), manipdilatif dil kullanimini tanima, duygusal tuzaklara diismeme ve 6zellikle sosyal
medya akislarini sekillendiren algoritmalarin potansiyel 6nyargili sonuglarina karsi (6rnegin, yanki
odalar, filtre balonlari) elestirel bir direng gelistirebilmesi icin dijital okuryazarlik becerilerini
edinmesi ve sirekli gelistirmesi gerekmektedir (Wardle & Derakhshan, 2017). Kullanicilarin farkli
kaynaklardan bilgi edinme aliskanhigi kazanmasi, kisisellestirilmis icerik dnerilerini sorgulamasi ve
yanki odalarinin farkinda olmasi bu direncin énemli bilesenleridir. First Draft News' gibi girisimler,
medya kullanicilarinin yanhs bilgilere ve dezenformasyon kampanyalarina karsi farkindalik
gelistirmelerine ve dogrulama araglarini kullanmalarina destek olmaktadir (Mason, 2021). Ayni
sekilde, Musliman kadinlar gibi siklikla stereotiplestirilen gruplarin medya temsillerinin
cesitlendirilmesi ve bu gruplarin kendi hikayelerini anlatabilecekleri, kendi seslerini
duyurabilecekleri platformlarin giliclendirilmesi, adil ve hakkaniyetli temsilin artirilmasina
dogrudan katkida bulunacaktir.

Gazetecilik etigi ve dijital okuryazarlk, islamofobi ile miicadelede birbirinden ayri
disunilemeyecek, birbirini gliclendiren ve destekleyen, ayriimaz bir bitiin sunmaktadir.
Gazetecilik etigi, medya Uretim siireclerinde adil, dogru ve kapsayici temsilleri tesvik ederek
yapisal bir cerceve sunarken; dijital okuryazarlik, bireyleri bu icerikleri elestirel bir farkindalikla
tiketme, sorgulama ve yanitlama konusunda yetkilendirmektedir. Bu sinerji, sadece medyadaki
ayrimci sdylemleri ve nefret iceriklerini minimize etmekle kalmamakta, ayni zamanda daha bilgili,
elestirel dislinebilen ve aktif katilimci bir toplum yaratarak sosyal uyumun, demokratik degerlerin
ve insan haklarina sayginin giiclendigi bir gelecek insa edilmesine de temelden katkida
bulunmaktadir. Ancak, bu dinamik alanlarda, 6zellikle yapay zeka destekli nefret séylemi tespiti ve
etik denetimi, kiltirlerarasi medya projelerinin toplumsal etkisinin dl¢iilmesi gibi konularda, daha
fazla empirik arastrmaya ve uygulamaya yonelik yenilikci, 6zgilin stratejilere acil ihtiyag
duyulmaktadir.

Sonug

Dijital ¢cagin karmasik ve hizla kutuplasan medya ortaminda islamofobi hem geleneksel hem
de yeni mecralarda medyanin yapisal dinamikleriyle beslenen, endise verici bir toplumsal sorun
olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Bu yayilimin temelinde, geleneksel ve dijital medyada Mislimanlarin
siklikla “tehdit” veya “Oteki” olarak c¢ercevelenmesi ve bunun toplumsal &6nyargilar
derinlestirmesi yatmaktadir. Haber endustrisindeki ticarilesme ve tiklanma odakli stratejiler,
nesnellik ve kamu yarari gibi temel ilkeleri zayiflatirken, dijital platformlarda algoritmik 6nyargilar
yanki odalarini giiclendirerek bu kisir donglyi pekistirmektedir. Bu zorlugun istesinden gelmek
icin, etik habercilik ilkeleri ile elestirel dijital okuryazarlik becerilerinin sinerjisi, nefret séylemlerinin
ve dezenformasyonun yayilimini kirmada stratejik bir rol oynamaktadir. Bu biitiinlesik yaklagim,
yalnizca islamofobi ile miicadele icin degil, ayni zamanda daha adil, demokratik ve bilingli bir
medya ekosistemi yaratmak i¢in de dnemli bir potansiyel sunmaktadir.
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Bu sinerjinin etkinlestirilmesi hem bireysel hem de kurumsal diizeyde ¢ok yonlii ve somut
adimlar atilmasini gerektirmektedir. Gazetecilik etigi ve medya profesyonelleri cephesinde, etik
ilkelerin gli¢lendirilmesi ve uygulamaya gecirilmesi 6nceliklidir. Bu, medya profesyonellerine
y6nelik diizenli mesleki egitimlerin 6tesinde, gazetecilik egitim mifredatlarinda reform yapilmasini
icermektedir. Bu reformlar kapsaminda, dini okuryazarlik ve kiiltlrlerarasi iletisim modiillerinin
(Livingstone & Helsper, 2007; Mason, 2021) entegre edilmesi, etik ikilem similasyonlarinin
(6rnegin, sanal gerceklik tabanl empati egitimleri) kullaniimasi ve Middle East Eye gibi alternatif
medya kuruluslariyla is birliklerinin gelistiriimesi 6nerilmektedir. Medya kuruluslari, sosyal
sorumluluk sahibi kurumlar olarak hareket etmeli, stereotiplerden arindirilmis, kapsayici bir dil
kullanimini tesvik eden i¢ denetim mekanizmalarini giiclendirmeli ve editoryal bagimsizlig
korumalidir. Ayrica, yapay zeka gibi yeni teknolojilerin, etik ilkeler cercevesinde, islamofobik
icerikleri tespit etme ve Onlemedeki potansiyelleri arastiriimali ve sorumlu bir sekilde
degerlendirilmelidir.

Es zamanli olarak, elestirel dijital okuryazarlik becerilerinin toplum geneline yayilmasi
elzemdir. Bireylerin medya mesajlarini elestirel bir stizgecten gegirme, manipiilatif teknikleri fark
etme ve dezenformasyonu ayirt etme yetkinliklerini gelistirmek, islamofobik anlatilara kars
toplumsal direnci artiracaktir. Bu dogrultuda, Milli Egitim Bakanhg (MEB) mifredatina medya
okuryazarligy/ dijital okuryazarlik derslerinin zorunlu olarak eklenmesi, goérsel tersine arama ve
baglam analizi gibi pratik teknikleri 6greten ve Teyit.org gibi yerel dogrulama platformlarinin
model alinarak desteklendigi yasam boyu 6grenme programlarinin (6zellikle dezavantajli gruplar
ve yash niifus hedeflenerek) yayginlastiriimasi 6nemlidir. Sivil toplum kuruluslari, yerel yonetimler
ve Universiteler arasindaki is birlikleriyle yuritilecek bu programlar, teknik becerilerin yani sira
elestirel diisiinme, empati ve kaynak dogrulama gibi yetkinliklere odaklanmalidir.

Dijital platformlarin roli ve teknolojik diizenlemeler de bu miicadelenin merkezindedir.
Nefret sOylemini ve dezenformasyonu yayma potansiyeli tasiyan algoritmalarin seffaflig
artinlmali; 6zellikle icerik 6nerme, siralama ve filtreleme siireclerinde kullanilan temel kriterler
daha anlagilir bir sekilde agiklanmalidir. Bu algoritmalarin etkileri, islamofobik iceriklerin yayilimi da
dahil olmak Gzere, bagimsiz denetimlerle incelenerek hesap verebilirlik zorunlulugu getirilmelidir.
Bu kapsamda, platformlarin ve medya kuruluslarinin yapay zeka destekli icerik denetim
sistemlerinin dizenli ve bagimsiz etik denetimlerden gecirilmesi, bu denetimlerin sonuglarinin
kamuoyu ile paylasiimasi ve icerik moderasyonunda insan denetiminin kritik roliiniin korunarak
otomatik sistem kararlarina etkin itiraz mekanizmalarinin saglanmasi somut adimlar olarak 6ne
cikmaktadir. Platformlar, islamofobik iceriklerin tespiti ve kaldirlmasinda Avrupa Komisyonu’nun
Davranis Kurallari (Code of Conduct) modelinde oldugu gibi daha proaktif ve hesap verebilir bir
tutum benimsemelidir. Ayrica, bagimsiz arastirmacilarin algoritmik etkileri (mahremiyet ilkeleri
gozetilerek) inceleyebilmesi icin veri erisiminin kolaylastiriimasi ve kullanicilara gérdiikleri icerikler
lzerinde daha fazla kontrol imkani taninmasi seffafligi artiracaktir. Teknolojik ¢6ziimler
baglaminda, yapay zeka tabanl nefret sdylemi filtrelerinin gelistirilmesi, VR tabanl kiiltirlerarasi
diyalog similasyonlarinin kullanilmasi ve agik kaynakl elestirel okuryazarlik ara¢ setlerinin
yayginlastiriimasi tizerinde durulmalidir.

Bu disiplinler arasi miicadelede basari, belirli miidahalelerin dtesinde, bitiincdl bir yaklasima
dayanmaktadir. Medya Uretici-tiketici etkilesimindeki déngisel iliskinin  donuGstirilmesi
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hedeflenmelidir. Bu, medya profesyonellerinin etik sorumluluklarini yerine getirmesini ve dijital
okuryazar bireylerin elestirel katimini gerektirmektedir. Edward Said’in (1998) Oryantalizm adl
eserinden ilhamla, “Medya sadece bir ayna degil, cogu zaman segici ve giiclii bir projektordiir. Etik
ve bilingli kullamnimi, toplumsal gercekligi daha adil bir sekilde yeniden sekillendirme potansiyeli
tasir.” Bu dogrultuda, Misliman topluluklarin anlatilarini olusturabilecegi alternatif medya
kanallarinin desteklenmesi ve ana akim medyada temsil cesitliligini artiracak politikalarin
gelistirilmesi 6nemlidir.

islamofobiyle miicadelenin etkinligini artirmak ve stratejileri siirekli iyilestirmek icin daha
fazla ve nitelikli ampirik arastirmaya ihtiya¢ duyulmaktadir. islamofobinin farkli sosyo-kiiltiirel
baglamlardaki tezahirlerini karsilastirmali olarak inceleyen calismalar, medya temsillerinin
toplumsal tutumlar (zerindeki uzun vadeli etkilerini 6l¢en boylamsal arastirmalar ve dijital
okuryazarlik mudahalelerinin islamofobik &nyargilari azaltmadaki etkinligini degerlendiren
deneysel calismalar, politika yapicilara ve uygulayicilara degerli veriler sunacaktir.

Sonuc olarak, gazetecilik etigi ve dijital okuryazarligin stratejik bir sinerji icinde ele alinmasi,
islamofobi ve diger ayrmalik bicimleriyle miicadelede giiclii ve vazgecilmez bir yaklasim
sunmaktadir. Bu ¢alisma, nefret sdylemleriyle miicadelenin yalnizca teknik bir sorun olmadigini,
ayni zamanda insanlik durumuna dair temel bir etik ve politik meydan okuma oldugunu
hatirlatmayr amaclamaktadir. Bu potansiyelin tam olarak hayata gecirilmesi, medya enddstrisi,
akademi, sivil toplum, teknoloji platformlari ve politika yapicilar arasinda sirekli, yapici ve
strdirdlebilir bir is birligini gerektirmektedir. Bu kolektif ¢caba, yalnizca belirli bir ayrimailik tiirtiyle
micadele etmekle kalmayacak, ayni zamanda daha saglikli, direncli, ¢ogulcu ve demokratik bir
kamusal alanin insasina hizmet edecektir.
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bir organizasyondur. 2015 yilinda, savas bdlgeleri ve kriz anlarinda gerceklesen olaylarin anlik olarak
raporlanmasi ve bunlarin giivenilir bicimde dogrulanmasi ihtiyacindan dogmustur. First Draft News, dijital
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gostermekte ve modern haberciligin karsilastigr zorluklara yanit aramaktadir.




MEDIAD

Medya ve Din Arastirmalari Dergisi | Journal of Media and Religion Studies

ARASTIRMA MAKALESI | RESEARCH ARTICLE
Haziran 2025 / June 2025, 8(1), 63-84
Gelis: 13.04.2025 | Kabul: 30.05.2025 | Yayin: 30.06.2025
DOI: 10.47951/mediad.1675228

The Role of Journalism Ethics and Digital Literacy in Combating
Islamophobia

Fatma Betiil AYDIN VAROL"

Extended Abstract
Introduction

This research provides an in-depth examination of how Islamophobia, a deeply entrenched
and complex form of racial and religious prejudice, is reproduced and reinforced both in
traditional media content and on contemporary digital platforms. Islamophobia is increasingly
recognized as a globalized problem, one that transcends geographic and cultural boundaries.
Although often framed as predominantly a Western issue, Islamophobia equally manifests
through prejudice, exclusion, and violent attacks against Muslim communities in diverse
geographical contexts beyond Europe and North America, including countries such as India,
Myanmar, and China. This broad scope calls for a contextualized understanding of how
Islamophobia operates in various social media ecosystems, state-controlled media, and
independent journalism within different political and cultural environments.

Central to this research is an exploration of the strategic roles of journalistic ethics and
digital literacy as complementary tools for devising effective solutions against Islamophobic
narratives. The study contends that journalistic ethics are a foundation for producing responsible
and fair media content. At the same time, digital literacy empowers individuals to critically
evaluate and challenge harmful content that is proliferating on digital platforms. The intersection
of these disciplines offers a promising framework for combating Islamophobia comprehensively
and sustainably.

In understanding the media's role, it is crucial to analyze it from two perspectives. First, the
traditional framing strategies employed by news media, such as consistently presenting Muslims
as a "threat" or associating them disproportionately with terrorism, migration crises, or social
instability, contribute substantially to the normalization of prejudiced views. Second, the rise of
digital platforms has introduced algorithmic biases and networked echo chambers that often
amplify extremist opinions and hateful discourses. These algorithms, designed to maximize user
engagement, frequently prioritize sensationalist or divisive content, thereby intensifying
Islamophobic narratives across social media networks.

To thoroughly investigate these dimensions, this study conducted an extensive literature
review encompassing various sources published between 2000 and 2024. These sources include
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peer-reviewed academic articles, codes of media ethics, digital policy documents, Islamophobia
monitoring reports, and analyses of social media discourse. The theoretical framework utilized
integrates Edward Said's seminal theory of Orientalism, which critically examines the historic
"othering" and stereotyping of Muslim identities through Western discourse, alongside van Dijk's
critical discourse analysis approach that facilitates the deconstruction of power-laden,
discriminatory, and hateful language patterns within media texts.

Methodology

The research methodology involved a systematic review of diverse texts—including peer-
reviewed articles, media ethics codes, and Islamophobia monitoring reports—published between
2000 and 2024 across various countries. This period covers both pre-digital and digital media
landscapes, enabling analysis of changes in Islamophobic discourse.

Explicit inclusion and exclusion criteria were applied to ensure relevance and quality: only
sources directly related to Islamophobia and media, peer-reviewed or from reputable institutions,
were included; outdated or unrelated materials were excluded. The PRISMA guidelines were
followed to enhance transparency and rigor in the selection process.

Thematic coding was used to identify key themes under "journalistic ethics" (such as
accuracy and impartiality) and "digital media" (including echo chambers, hate speech, and
algorithmic bias). Combining qualitative textual analysis with digital content evaluation, this
approach comprehensively explains how Islamophobia is constructed and spread in
contemporary media.

Findings

The study's findings highlight the multifaceted and often interconnected mechanisms
through which Islamophobic discourses are produced and circulated in both traditional and digital
media spaces. Traditional media outlets frequently deploy framing strategies that reinforce
negative stereotypes about Muslims. For instance, news coverage disproportionately associates
Muslim individuals and communities with terms like "terrorism," "migrant crisis,”" and "social
threat." These portrayals not only stigmatize Muslims but also cultivate fear, mistrust, and
prejudice within broader society. Recurrent use of loaded headlines and imagery contributes to
the solidification of these negative social stereotypes, often with little regard for accuracy or
nuance regarding the diversity of Muslim experiences.

On digital platforms, the challenges are compounded by the structural design of social
media algorithms and user interactions. Hate speech and Islamophobic content can spread rapidly
through hashtags such as #Banlslam or #Stoplslam, which gain traction via likes, shares, and
comments, thereby entering numerous users' newsfeeds. The algorithms tend to amplify content
that generates strong emotional reactions, regardless of its veracity or ethical implications. This
accelerates the visibility and reach of hateful discourses and creates echo chambers where users
are continually exposed to similar prejudiced messages, reinforcing existing biases.

The commercial realities of the news industry further complicate the ethical landscape. An
increasing emphasis on clicks, views, and ratings often incentivizes media organizations to
privilege sensationalist headlines and oversimplified narratives that attract audience attention at
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the expense of responsible journalism. This "clickbait" culture undermines journalistic standards,
contributing to a decline in the quality and depth of media content.

Despite these challenges, the study identifies journalistic ethics as a crucial bulwark against
the perpetuation of Islamophobia. Principles such as accuracy, impartiality, the public interest,
and diversity in sourcing guide journalists to critically interrogate prejudices and resist the
temptation to reinforce stereotypes. However, pressures including rapid news cycles, editorial
biases, and commercial interests frequently impede adherence to these ethical standards, limiting
the capacity for nuanced and investigative reporting that can counter Islamophobic narratives.

An equally important finding relates to digital literacy's role in empowering individuals to
combat misinformation and harmful content. When users possess skills in fact-checking, critically
assessing sources, and understanding how digital algorithms function, they become more capable
of discerning distorted statistics, manipulated images, and misleading claims common in
Islamophobic propaganda. Enhanced digital literacy helps individuals avoid spreading false
content and encourages the creation and dissemination of counter-narratives that challenge
discriminatory discourses. Online campaigns led by socially conscious users—using hashtags like
#StandAgainstlslamophobia and alternative social media platforms that prioritize ethical
moderation—demonstrate the potential for digital spaces to be mobilized in the fight against
hate speech.

Conclusion

In conclusion, this research underscores that the reproduction of Islamophobia across
media and digital platforms represents a deeply embedded societal challenge that can only be
addressed effectively through a holistic and integrated approach. The synthesis of journalistic
ethics and digital literacy forms the cornerstone of a sustainable strategy to mitigate
Islamophobic discourse. Ethical awareness and commitment among professional journalists are
essential to producing fair and accurate media portrayals that resist perpetuating stereotypes.
Simultaneously, fostering a public empowered with critical digital literacy skills ensures audiences
can identify, question, and reject hateful narratives propagated online.

Robust adoption of ethical principles in journalism creates an environment where hate
speech is less likely to flourish, contributing to the reduction of Islamophobia's impact on social
cohesion and individual well-being. This approach also supports developing a more just,
pluralistic, and democratic media ecosystem. By limiting Islamophobic content's reach and
resonance, society can move towards inclusivity and respect for diversity.

The findings generate meaningful, practical recommendations for various stakeholders,
including media practitioners, educators, policymakers, and civil society advocates. Strengthening
independent oversight and reinforcing professional, ethical standards within media organizations
are pivotal to enhancing resilience against misinformation and hate speech. Likewise, embedding
media and digital literacy education within school curricula can equip new generations with the
critical tools to navigate increasingly complex information landscapes. Additionally, promoting
transparency in social media algorithms and implementing anti-hate speech regulations can help
curb the digital proliferation of harmful content while preserving freedom of expression.



Gazetecilik Etigi ve Dijital Okuryazarligin islamofobiyle Miicadelede
Rolu

Through these integrated measures, it is possible to build a comprehensive framework
where both producers and consumers of media collaborate to dismantle Islamophobic
discourses, fostering a more informed, equitable, and peaceful public sphere.
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