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OZET

Ornek daireler, fiziki olarak konut miigterilerine sunulmas: bakimindan gunimiz
konut tretiminde oldukga etkin bir pazarlama araci olarak kullanilmaktadir.
Bu gergevede galigmanin amaci, Turkiye'de yeni yapilan konut projelerinin ig
mekén tasarim yaklagimlarini, mevcut durum tespiti ve degerlendirmesini érnek
daireler Gzerinden irdeleyebilmektir. Bu amag¢ dogrultusunda, 2013-2023 yillar:
aras1 Turkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verileri kapsaminda Tirkiye'de en gok
birinci el konut satigi yapilan on bes ilde bulunan toplam 116 érnek daireye ait
yasam mekanlar1 aragtirma kapsamina alinmigtir. Ornek daire yasam mekanlar:
nitel arastirma yontemlerinden igerik analizi teknigi kullanilarak, i¢ mimarlik
unsurlarindan yerlesim gsemas: ve planlama, mobilya ve donati, aydinlatma, renk,
malzeme, stil ve aksesuar kullanimina gére incelenmistir. Analiz kapsaminda elde
edilen sonuglara goére, i¢ mimari tasarim stilinin konut projesinin yer aldid il ve
ilgeye gore degiskenlik gosterdigi tespit edilmigtir. Ancak yerlesim semalarinin
oldukga benzer oldugu anlasilmis, mobilya gruplarina ait yerlesim diizeninin,
aydinlatmanin ve aksesuar grubu iginde yer alan i¢ mekéan tasarimi unsurlarinin
aynit oldugu ve gunlik kullanima gore i¢ mimari unsurlara yer verildigi
gorulmustir. Ayrica, 6rnek daire yasam mekéanlarinda fonksiyon ve kullanim
kolayligindan ziyade gorselligin 6n plana ¢iktigi ve genel bir renk uyumuna dikkat
edildigi sonucuna varilmigtir.
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EVALUATION OF SHOW FLAT LIVING ROOMS OF HOUSING PROJECTS
IN TURKIYE THROUGH CONTENT ANALYSIS

ABSTRACT

Show flats are used as a very effective marketing tool in today's housing production
asthey are physically presented to housing customers. In this context, the aim of the
study is to examine the interior design approaches of newly constructed housing
projects in Turkiye to determine and evaluate the current situation through show
flats. For this purpose, based on Turkish Statistical Institute (TURKSTAT) data from
2013-2023, the living spaces of 116 show flats in fifteen provinces with the highest
first-hand housing sales in Tirkiye were included in the research. Show flat living
spaces were examined using the content analysis technique, one of the qualitative
research methods, focusing on interior architecture elements such as layout and
planning, furniture and fittings, lighting, color, material, style, and accessory use.
According to the results obtained within the scope of the analysis, it is found
that the interior architecture design style varied according to the province and
district where the housing project was located. Nevertheless, the layouts of living
rooms were showing similarities, the plan layout of furniture sets, interior design
elements in the lighting and accessory group were the same and interior design
elements were included according to daily use. In addition, it was concluded that
in the living spaces of the show flats, visuality was at the forefront rather than
function and ease of use, and attention was paid to general color harmony.

Keywords: Housing Project, Show Flat, Living Room, Interior Design, Content
Analysis
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In today's use of space, especially in large cities where behaviors driven by fast consumption
culture are frequently observed, interiors have diversified significantly and have become
consumable products under modern and fast-paced living conditions (Baudrillard, 1997;
Bauman, 2006; Lefebvre, 2014; Miller, 2012). Oncii (1999) stated that housing projects, which
have become one of these commodified interior spaces, promise new lifestyles along with
the user’s ideal concept of a home. The housing units marketed within these projects have
transformed into consumer objects; they have become products that enhance purchase
potential by stimulating users’ emotions through both the overall presentation and launch
of the project, as well as its architectural design and image (Anbarci et al, 2012; Aras, 2014;
Gérgiilt & Koca, 2007; Giileg Solak & Oktay, 2017; Markog, 2019; Oncii, 1999).

As a consumer product, housing projects are presented to potential buyers through various
marketing strategies to convey the lifestyles they promise. These advertisements, featuring
images and photographs of both the interior and exterior spaces of the residences, can be
seen on billboards within the city, social media, newspaper pages, and magazines. Among
the various methods used in housing marketing, the concept of the show flat stands out
as an effective strategy. A show flat serves as a preview for potential buyers, offering a
tangible representation of the house they will receive. It is a newly constructed, decorated,
and furnished apartment designed to provide insight into the final living space. In this
study, the aim is to examine how the current approach was formed in the interior design of
newly built housing projects. For this purpose, the study examined show flats from housing
projects in the provinces with the highest first-hand housing sales in Tirkiye.

According to TURKSTAT data from 2013 to 2023, living room photographs of show flats of
housing projects in the provinces where the most first-hand housing sales are made in Tiirkiye
were collected. A total of 116 show flats were examined using the content analysis technique,
one of the qualitative research methods. The study examined photographs of living rooms
collected during the research. Living rooms are typically prioritized in housing projects as the
largest, most active, and most view-oriented areas of the home, where family members gather,
entertain guests and connect with other spaces. The content analysis method was carried out
through interior design elements in line with the literature review, that are layout scheme
and planning, furniture and built-in elements, lighting, color, material, style and accessories
(Ching & Binggeli, 2012; Gibbs, 2005; Kurtich & Eakin, 1993; Pile, 2003).

In terms of the layout scheme, the results show that an open-plan application was adopted
at the entrance to the living room. A common layout in show flat living rooms is that the
dining set is placed first, followed by the seating set, the dining table is placed vertically in
relation to the direction of entry from the door, a wall design using mirrors and wood is
used on the wall behind the dining table, and the TV unit is placed centrally opposite the
seating set. It is observed that the movable and fixed furniture in the living rooms has been
planned for daily use and to meet the needs of a nuclear family. Design ideas regarding
lighting were implemented in all show flats and the lighting was kept on even though it was
daytime during the photo shoot. It is found that there were fixed general lighting elements
such as concealed ceiling lighting, surface-mounted spotlight, recessed spotlight, surface-
mounted pendant/chandelier as well as movable lighting elements such as lampshades and
floor lamps. Even though a suspended ceiling was installed on the ceiling and concealed
ceiling lighting was applied, it was determined that surface mounted pendant lighting
(chandelier) was used in all show flats and interpreted as a result of the habit of having
chandeliered living rooms, which is common in Tirkiye. In terms of color, attention was
paid to color harmony and a color balance was achieved in all show flats. It was seen that
warm and cold tones, light and dark colors were used harmoniously in interior designs
with the same layout but different styles. In all the show flat living rooms examined, wood-
looking laminated parquet flooring was preferred as the floor material, and a single strip
parquet, which has a single piece parquet appearance in the long direction, was used in the
laminated parquet flooring element. In addition, carpet was used under the sitting group
in all show flats, and under the dining group in some show flats. It is frequently observed
that plaster and paint are used in most wall coverings, while self-patterned wallpaper is
used in some examples, and wood covering, natural stone-looking panel covering or marble-
looking covering is used in partial wall areas such as behind the TV unit and dining table.
Lastly, the accessories, which are rich in terms of visual contribution, stand out as elements
encountered in all the show flats examined, although it is limited in terms of function
and not easy in terms of maintenance and cleaning. As a result, the analysis reveals that
the interior architecture design style varied according to the province and district where
the housing project was located, but the layout schemes were quite similar. The interior
design elements in the furniture groups, lighting and accessory groups were the same. It is
concluded that visuality rather than function and ease of use came to the fore in the show
flat living rooms and attention was paid to general color harmony. The findings indicate
that interior architectural elements for daily use have been included in order to respond to
current trends in living room layouts.

Keywords: Housing Project, Show Flat, Living Room, Interior Design, Content Analysis
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GIRIS

Ic mekan tasarimi giintimiizde yalnizca estetik ve iglevsel kaygilarla siirh
kalmamakta, bireylerin tliketim aligkanliklarini yansitan ve yasam tarzlariyla
dogrudan iligki kuran bir olguya dontusmektedir. Gintimuzin mekan
kullamimlarina bakildiginda, Ozellikle hizli tuketim kilturtntn getirdigi
davraniglarin gokga gozlendigi bliytik sehirlerde, i¢ mekéanlar oldukga gesitlenmis,
modern ve hizli hayat sartlarinda tuketilebilir birer trtn haline gelmistir
(Baudrillard, 1997; Bauman, 2006; Lefebvre, 2014; Miller, 2012). Magaza, otel,
kahve, restoran ve konut gibi i¢ mekanlar seyredilebilir, deneyimlenebilir, biri
digerine gore tercih edilebilir, eskisi yenisi ile degistirilebilir ve dolayisiyla
titketilebilir birer {irtine déniismustir. Oncii (1999), iirtin haline gelen bu ig
mekanlardan biri olan konut projelerinin kullanicinin idealindeki ev distincesi ve
beraberinde sunulan yesil alanlar ve sosyal mekanlar gibi imkanlar ile yeni yagam
bigimleri vadettigini belirtmistir. Konut projeleri iginde pazarlanan konutlar,
guntimuzde bir tiketim nesnesine doniismils; hem projenin genel sunumu ve
lansmani hem de projenin mimari tasarimi ve imaji ile kullanicilarin duygularini
harekete gegirerek satin alma potansiyelini artirma 6zelligine sahip birer drin
haline gelmigtir (Anbarci vd., 2012; Aras, 2014; Gérguli & Koca, 2007; Guleg Solak
& Oktay, 2017; Markoc, 2019; Onci1,1999).

Konut en temel ihtiyag olan barinmay: karsilayan fiziksel bir mekan; aidiyet
hissi saglayan guvenli bir bolge, bir siginaktir (Cooper, 1974; Marcus, 2006).
Bunun yaninda konut, sosyal ve duygusal yoniyle insanin ailesi, yasam tarzi,
sosyal ve egitimsel yonleriyle hayatinmin mekénsal bir gostergesidir (Jansen
vd., 2011: 9). Kauko (2006: 96), konut tercihi sirasinda verilen duygusal kararlar
hakkinda tartisirken, konutu ".. zevklerin yalnizca yansimalar: olarak degil,
sosyal tanimlayicilar: olarak hareket eden Uriuinler” olarak ifade etmektedir.
Dolayisiyla konut, konforlu ve rahat bir barinak saglamanin yani sira, ev ve kimlik
yonuyle yagam tarzimin bir géstergesi (Gram-Hanssen & Bech-Danielsen, 2004:
17), kisisel zevkler, estetik tercihler, mahremiyet, sinir, yaganmiglik ve hatiralar,
hatta bir mahallenin veya bodlgenin bireyi olmak gibi gesitli ve kapsamli anlamlari
barindirmaktadir (Clapham, 2005: 155; Marcus, 2006: 159). Son olarak konut
kavraminin ekonomik yoniiyle, bir biitge tahsisi, satin alma karari, yenileme, sabit
bir yatirim olarak gorme ve sahip olma gibi maddi anlamlar: da vardir (Lersch &
Dewilde, 2018: 1180; Levy vd., 2008: 271). Bagka bir deyigle, bir evin onu bir titketim
slirecine sokan ve bir irtin gibi ele alinmasini saglayan hem igsel hem de digsal
degerleri; maddi ve manevi yonleri bulunmaktadir.

Turkiye'de konut endustrisi hizli ve stirekli bir gelisme gosteren, ulagim
sektorinden sonra ikinci sirada gelen 6nemli bir sektérdir (Kurtbas & Timur
2024: 518). Tirkiye Istatistik Kurumu (2024) verilerine gére 2013-2023 yillari
arasinda gergeklesen yillik konut satis rakamlar: Gorsel 1'de gosterilmistir. Satis
rakamlarinin bu kadar ytksek oldugu konut sektoriinde hi¢ stiphesiz reklam ve
pazarlamanin katkis1 buyuktur. Kitle iletisim araglarinin bu baglamda énemine
deginen Karabag ve Hasgil (2020: 1578-1579), "iglevsel goruntme sahip bu
kurgular artik bireylere konut tercihinde farkli bir yagam sunmaktadir” bigiminde
belirtmektedir. Bunun yani sira, markali konut projelerinden daire sahibi olmak
bir prestij meselesi haline gelmis, sosyo-ekonomik seviyesini géstermek isteyen
kisiler i¢in uygun bir araca dontsmustir. Cinkii projeden konut almak, kendi
alim glcuni disariya gosterebilmek adina giyim ve tasita harcama yapmanin
otesinde en yuksek bedelli meta olmaktadir (Markog, 2019: 733).

Konut satigi, 2013-2023
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Gérsel 1. TUIK verilerine gére 2013-2023 yillari arasinda Tiirkiye'de konut satisi rakamlari
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Konut sektoriinde duretici firmalar potansiyel konut alicilarimin talep ve
beklentilerini en iyi sekilde karsilayabilmek amaciyla bir iiriin olarak ele alinan
konutlarda gesitlilik sunmaktadir (Hofman vd., 2006). Konut projesi olarak sunulan
bu kurgular vadettikleri yasam bigimini anlatmak amaciyla gesitli pazarlama
yontemleri ile konut alicilarina sunulmaktadir. Konut projeleri yakininda kurulan
tanitim ofisleri, tanitim ofislerinde sunulan maketler, renkli brogtir ve kataloglar,
videolar, internet siteleri tizerinden ¢izim ve fotograflarin paylagilmasi, bilgisayar
destekli programlar araciliiyla sanal ¢rnek dairelerde gezinti, gergek oérnek
dairelerin konut alicilarina gezdirilmesi gibi gesitli yontemler bulunmaktadir
(Gén, 2017: 71; Ozdogan vd., 2023: 34; Pajo & Selvi, 2024: 36-37; Su & Kaplan,
2017: 5). Bu yéntemlerin hangilerinin kullamldid: konut projesini yapan firmanin
lansman, tanitim ve pazarlama kararlarina gore degisiklik gostermektedir.
Ornegin poptler bir titketim triinii haline gelen konut projelerinin gériinebilir
alanlarda pazarlanmasi amaciyla sehir iginde yer alan reklam panolarinda, sosyal
medya hesaplarinda, gazete ve dergi reklamlarinda, konutun ig ve dig mekanlarina
ait gorsellerin kullanildigi pek ¢ok konut projesi reklamu ile karsilasilmaktadir.
Bu reklamlarda konut alicisimin yakinlik kurabilecedi, iginin 1sinacagi ve
sunulan i¢ mekénlarda kendini hayal edebilecedi gorseller yer almaktadir. Konut
pazarlamasinda kullanilan cgesitli yontemler iginde etkili bir yéntem olarak
érnek daire kavrami éne gikmaktadir. Ornek daire potansiyel alicilar igin teslim
alacaklar: dairenin bir 6n gosterimidir; tamamlanacak olan daire hakkinda fikir
vermek igin yeni insa edilmis, dekore edilmis ve désenmis bir dairedir. Ornek
daireler konut satin almay1 planlayan kullanicilarin proje bittiginde teslim
alacaklari evi 6nceden gérmelerine imkan verir.

Uretici firma veya pazarlamadan sorumlu firma tarafindan, hentiz konut tiretimi
stirerken bir 6rnek daire hazirlanmakta ve potansiyel alicilara hem tanitim amagh
hem de bitmis konutun buyukligl, islevsel yoni, kullanilan tim malzemelerin
rengi, kalitesi ve tird net bir bilgi olarak sunulmaktadir (Su & Kaplan, 2017: 5;
Sahin & Sener, 2018: 284). Boylelikle konut ingaati tamamlandiginda teslim
alinacak dairenin tim ozellikleri ile bir 6n gdsterimi elde edilmektedir. Bununla
birlikte, 6rnek dairelerin i¢ mekan tasariminda kullanilan bitis malzemeleri,
mobilya ve yerlesim sekli sayesinde konut alicilarinin satin alma kararini olumlu
yénde etkilemesine katki saglanmaktadir (Ornek, 2016: 74).

Ornek daire hazirlanmasi iki yénden énemlidir. Biri, potansiyel konut alicisina
fiziki olarak gezilebilir, gorulebilir ve deneyimlenebilir bir mekan sunmasi;
digeri ise en ince detayina kadar hazirlanan bir érnek dairenin reklam amaciyla
profesyonel olarak fotograflanmasidir. Segilen fotograf kareleri pazarlama
amaciyla gazete, dergi, reklam panolari gibi basili ortamlarda ve internet
siteleri, sosyal medya hesaplar1 gibi dijital ortamlarda daha genis kitlelere
ulagtirilmaktadir. Oyle ki, bazi konut projelerinin reklamlarinda kullanilan ig
mekén gorsellerinin gergek érnek daireden fotograflandid: 6zellikle belirtilmekte;
bu durum bir giivence olarak anlasilmakta, bilgisayar destediyle olusturulmus
bir gorsel olmadi§: vurgulanmaktadir. Her ne kadar konut projesinin kullaniciya
sunumu igin gesitli 6lgeklerde maketler, 2b ¢izimler, sanal geziler, videolar ve
gergedi ile ayirt edilmesi gli¢ 3b gorseller sunuluyor olsa da insas: tamamlanmis
gergek bir 6rnek daire satin alinacak evin bitmis hali hakkinda en dogru bilgiyi
sunmaktadir. Ornek daire sayesinde segilen malzemelerin uygulanmig ve bitmis
halini gérmek, mobilyalarin nasil yerlegebilecedi hakkinda fikir sahibi olmak,
dogal ve yapay 1sik altinda bitis malzemelerinin renk ve dokularini algilamak,
i¢ mekanin genislik ve tavan yuksekligi gibi hacimsel durumunu anlamak
mumkindtr. Bu sebeple, konut projelerinde insa asamasi stirerken genellikle
ulasimi en uygun ve risksiz olan giris veya alt katlarda bir 6rnek daire hazirlanarak
kullanicilara gosterilmekte ve gerektiginde gesitli mecralarda kullanilmak tizere
fotograflanmaktadir.

Konut projeleri bir tirtin olarak géraldigunden, bu baglamda tasarim ve pazarlama
olarak iki yoni oldugu soylenebilir. Konutun tasarim yoninde mimarlar, ig
mimarlar, aydinlatma tasarimecilary, peyzaj mimarlar1 gibi gesitli tasarimcilar
tarafindan ylritilen proje asamalari yer alirken; pazarlama yontnde ise
konut projelerinin en basinda planlanan lansman, reklam, satig ve pazarlama
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stratejilerinin yonetilmesi yer almaktadir. Bu galigma, konut projelerini tasarim
yoniyle bir irtin olarak ele almakta ve pazarlanmasi amaciyla tasarlanan érnek
dairelerin ic mekan tasarimlari tizerine odaklanmaktadir. Ornek daireler potansiyel
konut alicilarina vadedilen yasama sekli hakkinda bir fikir vermek ve begendirmek
amaciyla yapildidi igin, Gretici firmanin pazar arastirmasina yonelik olarak
hazirlanmaktadir (Demir, 2017: 199; Su & Kaplan, 2017: 5). Bu kapsamda ihtiyaglar
belirlenerek, bu ihtiyaclar: karsilayacak giincel tasarim sekli ve stil, son moda ve
en gok begeni topladigi distintlen malzemeler, renkler, mobilyalar; kisacas1 hedef
kitleye hitap eden en glncel ve optimal Grtn hedeflenerek i¢ mekéan tasarimi
yapilmaktadir. Bu sebeple galigmanin amaci olan ¢rnek dairelerin i¢ mekan
¢6zlimlemesi, glincel durumu, talepleri ve beklentileri de ortaya gikaracaktir.

Literaturde evlerde gunlik hayatta kullanilan yagam mekénlarinin (salon olarak
da gegmektedir) cesitli yénlerden incelendigi calismalar mevcuttur. Ornek olarak
yagsam mekéanlarinin renk ve aydinlatma yonuyle (Elnaggar, 2022), ergonomi ve
malzeme kullanimi yoniiyle (Shamaileh, 2022), Turkiye'de modernlegmenin temsili
bir gostergesi olarak mobilya ve dekorasyon yoniyle (Bulbul Bahtiyar & Yaldiz,
2021; Rjit, 2021; Kaya & Proto, 2016), stillerinin kullanic tercihleri izerindeki etkisi
yonuyle (Capanoglu, 2014), sosyo-ekonomik diizeyi gore farklhilagan kullanmim gekli
yonuyle (Yildirim & Bagkaya, 2006), salonlarda kullanilan malzemelerin nitelidi,
dokusu, rengi, bigimi yontyle (Sari, 2019) incelendigi galigmalar yapilmigtir.
Ancak pazarlama amaciyla i¢ mekani tasarlanan érnek daire yagsam mekéanlarinin
i¢ mekan ¢oziimlemesini ele alan bir galismaya rastlanmamistir. Bu galigmay:
literatiirdeki onceki galismalardan ayiran 6zelli§i, incelenen ¢rnek daire yasam
mekanlarinin pazarlama amaciyla kurgulanmis, désenmis ve sunulmus olmasi;
glUnlik hayattan bir kesit sunan temsili bir sahne olarak uygulanarak ginimiiz
yaygin kullanim sekline dair referans sunmasidir.

YONTEM

Nitel bir calisma olan arastirmada igerik analizi yontemi kullanilmistir.
Literatiirde, konut projeleri kapsaminda yurutilen galismalarda konut i¢ mekan
gorsellerine yonelik igerik analizi yonteminin siklikla kullanmildigi géralmustir
(Baykal & Denli, 2017; Guleg Solak & Oktay, 2017; Markog, 2019; Ornek, 2016;
Sahin & Sener, 2018; Uysal & Atalay, 2017). Bu anlamda etkin bir yéntem olarak
gorilen igerik analizi ile ¢alismada Tirkiye'de bulunan konut projelerinin érnek
daire yasam mekanlar: ¢zelinde nasil bigimlendigine dair genis bir gergevede
degerlendirme olanad: saglamaktadir. Nitel arastirma yoéntemlerinden biri
olan igerik analizi "yazili veya gorsel medya mesajlarinin tizerinden gikarimlar
yapilmasiyla kullanilan bigimeci bir arastirma teknigidir” (Olgun, 2008: 66).
Alanka (2024: 69) igerik analizini "bir metnin ya da gorselin igerisinde sistemli
bir bigimde belirlenen kategorilerin/kodlarin mevcudiyetini analiz etmek” igin
yapilan ve dnceden belirlenen temalarin ne siklikta goraldiguni arastiran bir
yontem olarak tamimlamaktadir. Igerik analizinde mevcutta bulunan belge ve
doktiimanlar tzerinden inceleme yapildigindan dolayi, dngériillmeyen ve énemli
olabilecek verilere ulasmak miimkiindiir (Metin & Unal, 2022: 276).

Turkiye'de konut projelerinin tamitimi ve pazarlanmasi amaciyla i¢ mekan:
tasarlanan ve uygulanmis olan ornek daireler galismanin arastirma ortamini
olusturmaktadir. Kapsamli bir analiz saglamak igin yeterince c¢esitli veri
olmasi adina Tiirkiye genelindeki konut projeleri ele alinmigtir. Oncelikle TUIK
(2024) verilerine goére 2013-2023 yillar1 arasinda en gok konut satigi yapilan
illere bakilmigtir. TUIK tarafindan agiklanan “illere gére konut satis sayilar”
verilerine gore, birinci el konut satiginin en ¢ok yapildid: ilk on bes il sirasiyla;
Istanbul, Ankara, Izmir, Antalya, Bursa, Mersin, Kocaeli, Konya, Gaziantep, Aydin,
Adana, Kayseri, Samsun, Tekirdag ve Sanliurfa illeridir. Bu illerde yapilan konut
projelerinin internet siteleri, gevrimici kataloglari, sosyal medya hesaplari ve
emlak siteleri bir yil boyunca taranmis ve i¢ mekanlara ait gorseller toplanmustir.
Toplanan bu goérsellerin igerisinden, fiziki olarak insa edilmis ve tamamlanmig
gergek ornek daire fotograflari aragtirma kapsamina dahil edilmis olup, bilgisayar
destekli olarak tretilen ve g boyutlu gorseller (render) arastirma kapsamindan
hari¢ tutulmustur.
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Konut projelerinde oda sayisi, plan tzerinde odalarin yerlesimi ve odalara ayrilan
alanlara gore farklilik gosteren daire tipleri vardir ve konut pazarlamasinda bu
daire tipleri stiidyo, 1+1, 2+1, 3+1, 4+1 ... olarak gegmektedir. Bu baglamda 3+1 ve 4+1
daireler galigmaya dahil edilmis olup; daire toplam alaninin 50-85 m2 arasinda
oldugu gozlenen, yasam mekani igerisinde agik bir mutfak ve galisma alani yer
alan, ana girigten direkt olarak yasam mekanina girildigi gérilen; stiidyo, 1+1 ve
2+1 daireler galismadan harig tutulmustur. Bu kapsamda bu galigmada Tablo 1'de
il, ilge ve daire tipine gére dagilimi gortlen 44 adet 3+1 daire ve 72 adet 4+1 daire
olmak tizere, toplam 116 konut projesine ait gergek ¢rnek daire yagam mekan:
(salon) aragtirma kapsaminda analiz edilmisgtir.

Tablo 1. incelenen 6rnek dairelerin il, ilce ve daire tipine gére dagilimi

il ilge Proje Sayisi Proje Sayis1 Proje Sayis1
(3+) (@) (Toplam)

=

Adana Cukurova 1 2
Yiregir

Ankara Altindag
Cankaya 3
Etimesgut
Golbast 1
Keciéren 2

N

31

Sincan 2

N = U1 W W 00|

Yenimahalle

3 Antalya Kepez 2 3
Muratpasa

Aydin Nazilli

Bursa Mudanya

IS

(@]

Osmangazi 2

(o]

Gaziantep Sehitkamil 2
7 istanbul Avcilar 2

41

S RN PR
IS

Bagcilar
Bahgelievler
Bakirkoy
Basaksehir
Beylikduza

[

Buytikgekmece
Cekmekdy
Esenyurt
Gaziosmanpasa
Kadikoy
Kagithane
Kartal
Kuagiikgekmece
Maltepe

Sariyer

H N W R R R RN R R R H e

Silivri

Tuzla 1

Umraniye 1

Uskitidar 1

Zeytinburnu 1
8 Izmir Bayrakl

Sl

Bornova
Cigli 2
Karsiyaka 1
Konak 1
Narlidere

Kayseri Melikgazi

(o]

Talas

10 Kocaeli Izmit

11 Konya Meram
Selguklu
12 Mersin Mezitli

Yenigehir
13 Samsun Atakum

llkadim
14 Sanlwrfa Haliliye

HoOoE R Ul E N [W =N NN

Karakopri
15 Tekirdag Corlu 1 1
TOPLAM 44 116
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Yagam mekani, kullanicilarin aktif yasamlarini sirdirdagiy; genellikle konutun en
buyiik alani olan ve manzaraya agilan, aile bireylerinin birlikte zaman gegirdikleri,
misafirlerini agirladiklar: ve diger mekénlarla iligkili olarak diizenlenen, konutun
aktif yagama bolumudur (Yildirim & Bagkaya, 2006: 286). Literatiir taramasinda
da desteklendigi tizere, yasam mekaninin érnek daire temsilinde en 6ne gikan
oda olmasinin cesitli sebepleri vardir. Oncelikle yasam mekani konut icinde en
buyitik alana sahip olan ve ¢odu zaman manzaraya agilan en kiymetli odadir.
Bunun yaninda, yasam mekéani misafirlerin kabul edilmesi ve evin disa agilan
ylzl olmasiyla bir evin iginde sosyal etkilesimin en yiiksek oldugu alandir. Bu
sebeplerden 6tirt evin en gok kullanilan ve yaganilan yeri olmakta, en gok para
harcanan ve statti gosteren mekani olarak 6n plana gikmaktadir (Capanoglu, 2014;
Faulkner, 1979; Kugikerman, 1988; Yildirim & Baskaya, 2006). Konut projeleri
tanitimi ve pazarlamasi amaciyla hazirlanan internet sitelerinde konutun ig
mimari 6zelliklerini etkileyici sekilde gosterebilmek adina gesitli odalarindan ve
gesitli agilardan gekilmis fotograflar: igcinde 6ncelikle yagam mekéni, sonrasinda
ise giris ve antre, mutfak, yatak odalar1 ve banyolar gibi diger i¢ mekanlarin
fotograflar1 yer almaktadir. Bu dogrultuda, aragtirma kapsaminda toplanan
fotograflar arasinda konut projelerinde oncelik verildigi goriillen yasam mekan:
(salon) fotograflar: galigma kapsaminda ele alinmigtur.

Bu asamada gorsel tarama analiz yontemi i¢ mekéni tanmimlayan unsurlar
lizerinden gergeklestirilmistir. I¢ mekan tanimlayan unsurlara iliskin gruplama
literatur dogrultusunda olusturulmustur. Ching ve Binggeli (2012) i¢ mimarhiin
unsurlar: olarak i¢ mekan yapi elemanlarini, aydinlatma ve akustigi, kaplama
malzemelerini; doku, desen ve renklerini, hareketli ve sabit olan mobilyalar:
ele almaktadir. Kurtich ve Eakin (1993) i¢ mimarlid: insan kullanimina yonelik
mekanin bitinsel olarak yaratilmasi, gelistirilmesi ve tamamlanmas: olarak
tanimlarken; mekan: tanimlayan ve formu ortaya gikaran 1s1k, mekéna duygusal
bir boyut kazandiran renk, insan kullanimi igin konfor saglayan mobilya ve
kaltird yansitan stilden deginmektedir. Pile (2003) i¢ mekéan tasarimcilarinin
ele aldigr gesitli elemanlar olarak malzeme, renk, aydinlatma ve 1s1k, tekstil,
mobilya ve aksesuardan; bunlarin iglevsel, estetik yonlerinden, stillerinden,
ergonomi 6zelliklerinden ve planlama-yerlesimden s6z etmektedir. Benzer sekilde
Gibbs (2005) ise renk, doku, desen, malzeme ve bitigler, mobilya segimi, detay
ve aksesuardan uyum iginde birlikte olmasi gereken i¢ mimari unsurlar olarak
bahsetmektedir. Literatiir 1s1§inda, ortak olarak ele alinan i¢ mimarlik unsurlar:
iginden, 6rnek daire fotograflar1 tizerinden g¢oézimlenmesi mimkin olmayan
akustik ozellikler ve fiziken deneyimlenmesi gereken konfor, rahatlik ve ergonomi
faktorleri harig tutulmustur. Bu dogrultuda galisma kapsaminda belirlenen toplam
116 adet konut projesi 6rnek daire yasam mekaninin analizi, Tablo 2'de gdsterilen
yedi baslik altinda yer alan i¢ mimari unsurlara gore gergeklestirilmistir.

Tablo 2. icerik analizi yénteminde kullanilan i¢c mekan unsurlari

1 Yerlesim semasi Yasam mekanina girige ve pencere agikliklarina gére ana mobilya gruplarinin
ve planlama yerlesimi, birbirleri arasindaki mesafeleri, bos alanlar ve dolagim

2 Mobilyave donat1  Oturma grubunu olusturan koltuk, berjer, sehpa vb., yemek grubunu olusturan
yemek masasy, sandalye, dresuar, biife vb., TV tinitesini olugturan TV sehpasi,
raflar, duvar Unitesi vb., zigon sehpa, puf gibi yardime1 mobilyalar

3 Aydinlatma Aydinlatma tasarimi, tavan ve duvar Gzerinde uygulanmis mimari aydinlatma,
avize, aplik gibi yeri sabit aydinlatma unsurlari; lambader, abajur gibi hareketli
ve sonradan eklenebilen aydinlatma unsurlar:

4 Renk I¢ mekan yiizeylerinde, mobilya ve donatilarinda kullanilan renklerin bir araya
gelisi, kullanimi ve uyumu

5 Malzeme Yer, duvar ve tavan dizlemlerinin bitis malzemeleri, TV tnitesi, raf, kitaplik gibi
sabit mobilyalarin kaplama malzemeleri; bu malzemelere ait renk, doku, desen
ozellikleri

6 Stil Modern, klasik, avangart, eklektik vb.

7 Aksesuar Haly, perde, vazo, dekoratif obje, tablo, gergeve, kitap, saat, koltuk saly, bitki vb.
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BULGULAR

Igerik analizinde kullanilmak tizere tanimlanan i¢ mekan unsurlar: dogrultusunda
116 ornek daire yasam mekan: detayh olarak incelenmis ve asadidaki bulgulara
ulagilmistir.

Yerlesim Semasi ve Planlama

Yerlesim semas: ve planlama yoniinden, yasam mekanlarinda mobilyalar,
aydinlatma elemanlar: ve aksesuar kullanimina tim ornek dairelerde ortak olarak
rastlanmistir. Incelenen 116 6rnek daire yasam mekani igerisinden Gaziantep,
Kayseri, Konya ve Samsun illerinden olmak tizere 7 (%6) 6rnek daire haricinde,
109'unda (%94) pencere agikliklarimin yere kadar oldugu goérilmus; 59 (%51)
ornek daire yasam mekéninin tek duvarinda pencere agikhigi yer alirken, 57
(%49) 6rnek daire yagam mekaninin iki duvarinda da pencere agikhigi yer aldig:
kaydedilmistir. Tablo 3'te tek duvarinda ve iki duvarinda pencere agikligi yer alan
yasam mekénlar: yerlesimleri sematik olarak gosterildigi tizere, mobilya baghd:
altinda yer alan oturma grubu, yemek grubu ve TV {initesinin benzer yerlesim
diizenleri gosterdigi; bu unsurlarin bir araya gelislerinde ve kapidan girig yéniine
gore yerlesimlerinde benzerlikler oldugu gortalmustir.

Tablo 3. Ornek daire yasam mekani yerlesim diizeni sematik gésterimi

Yerlesim diizeni (tek pencere) Adet Yerlesim diizeni (iki pencere) Adet Toplam

| a9 [t 35 84
=
i
=
P4 3 R 6 9
| J 7 Il | 16 23
_ -
0 0 |
" =
TOPLAM 59 57 116

Gorsel 2'de ornekleri verildigi gibi, kapidan giriste 6nce yemek grubunun, daha
sonra oturma grubunun yer almasi, kapidan giris yontine gore yemek masasinin
dikey olarak yerlestirilmis olmasi, yemek masasinin arka duvarinda ayna ve/veya
ahsap kullanilan bir duvar tasarimina yer verilmesi, oturma grubunun karsisinda
TV dunitesinin ortali olarak konumlandirilmis olmasi, incelenen 116 o6rnek
daire yagam mekaninin 84tunde (%72,5) rastlanan bir yerlesim geklidir. Bunun
yaninda, 9 (%7,5) 6rnek daire yagsam mekéanina giriste 6nce oturma grubu, daha
sonra yemek grubu yer alirken; 23 (%20) yasam mekaninda da girig alani oturma
grubu ve yemek grubunu ayirmaktadir. Oturma grubuna eglik eden tek parca
veya iki pargadan olugan orta sehpanin altinda hali serilmis olmasi, Gzerinde
aksesuarlarin yer almasi, yemek masasi Gizerinde ve TV unitesi gevresinde vazo,
kase, gergeve gibi aksesuarlarin yer almasi ve bunlarin konumlandirmasi da
benzerlik géstermektedir.
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Girige gore yemek masasi konumu ve arka duvarinda ayna kullanim; TV tinitesi ve karsisinda
oturma grubu, berjer ve iki adet avize kullanimu ile ayni yerlesim diizeni gésteren 6rnekler

W

Perde ve fon kullanim sekli, hali ve aksesuar kullanim tercihleri, yemek masasi ile oturma
gurubu iliskisi ve TV tinitesi konumu ile ayni yerlegim diizeni gosteren érnekler

Gorsel 2. Yerlesim diizenini gésteren drnekler

Yerlesim semas: agisindan ele alindifinda antreden yasam mekanina giriste
incelenen 116 6rnek daireden 51'inde (%44) antreden kapi ile ayrildid: ve ayr: bir
mekéan olarak planlandid; 65'inde (%56) kap1 olmadidi ve agik planh bir uygulama
benimsendigi gorilmektedir. Bu 65 6rnek daire iginden 23'inde yagsam mekanina
girigte antreden bir boliicti ile ayrildidy; giris alani ile dogrudan iliskinin kapi yerine
bolict eleman ile saglandig: bulgusuna ulasilmigtir. Bu bulgu dogrultusunda
hem yasam mekéanina girisin genis tutuldugu ve rahat bir giris saglandigi, hem
de antre ile sinirin belirlendigi uygulamalarin glincel konut projelerinde oldukga
yayginlastigi distinilmektedir.

Mobilya ve Donat1

Ornek daire yasam mekanlarinda yer alan hareketli ve sabit mobilyalarin giinlitk
kullamima yonelik olarak ve gekirdek bir ailenin ihtiyaglarina cevap verecek
sekilde planlandigi anlasilmaktadir. Analiz edilen 116 o¢rnek daire iginden
Gaziantep, Kayseri, Konya ve Sanliurfa illerinde yer alan 11 (%9) érnek daire yagam
mekaninda TV Unitesi yer almadidy; geriye kalan 105 (%91) érnek daire yagam
mekaninin timuinde televizyonun kendisine 6zel ayrilan bir TV initesi iginde
konumlandirilmig oldugu, yerlesim semasinda oturma grubunun TV Unitesine
odakli olarak dizenlenmis oldugu gortlmustir. Gorsel 2'de drneklendigi gibi,
TV Unitesinin yasam mekaninda oynadig: basrol fark edilmekte, bu durum Avci
(2022), Keskin & Temel (2022), Temel (2021) ve Tuntag & Kapusuz-Balci (2023)
calismalarinda da deginildigi gibi, televizyon ve igine yerlestigi TV tnitesi
tasariminin 6rnek daire yasam mekéanlarinda 6ne ¢iktigi ve oturma diizeni iginde
bir odak noktas: haline geldigi anlasilmaktadir.

Incelenen 116 érnek daire yasam mekaninin 17'sinde (%15) TV {initesi kargisinda
ayak uzatmayl mumkin kilan puf bulundudu; 6'sinda (%5) uzanmay: ve rahat
etmeyi mimktn kilan L seklinde kose koltuk bulundugu goérilmekte; mobilya
segimlerinin yasam mekaninda gergeklesebilecek aktivitelere ve kullanici
sayilarina referans gosterir sekilde yonlendirici tasarima sahip olduklar: dikkat
cekmektedir.

Benzer bir bulgu yemek grubunu olusturan mobilyalarda gorilmustir. Yemek
masast duzenlerinin alt1 veya sekiz kisilik oturumlar ile sinirl tutuldugu, 116
ornek daire yagam mekanimin 12'sinde (%10) yemek masasinin tek tarafinda
sandalye yerine bank konuldugu (Gérsel 3), 63" inde (%54) yemek masas1 arkasinda
veya baginda bir bufe veya dresuar yer alirken, 53inde (%46) yemek masasi arka
duvarinda ayna ve ahsap pano tasariminin yer aldigi, misafir yemek takimlarinin
sergilendigi vitrinlerin ise incelenen oOrnek daire yasam mekéanlarinin hig
birinde yer almadig: gorulmustiir. Yasam mekanina ayrilan alanda, ginimuzin
taleplerini yansitmak adina vitrinin yerini TV Gnitesinin aldig1 anlasilmaktadir.
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Yasam mekaninda gunlik kullanima yonelik unsurlara onem verilmesine dair
farkl bir 6rnek ise yukarida bahsi gegen yemek masalarinda sofranin kurulu
ve servise hazir sekilde gosterildigi diizenlemelere rastlanmasidir. Incelenen
116 6rnek daire yagam mekaninin 85'inde (%73) yemek masasi tzerine dekoratif
objeler yerlestirildigi, 31'inde (%27) ise runner ve Amerikan servisler, yemek
takimlari, bardaklar ve samdanlar ile hazir bir yemek dizeni yerlestirildigi
gorulmugtiar (Gorsel 3). Bu baglamda, érnek dairede vaat edilen yagam bigiminde
yemek yemenin nasil bir deneyim ve duygu uyandirdigina dair ipuglar: verildigi,
guncel sofra diizeni sergilenmis ve gergek yasantidan bir kesit sunulan yemek
ortaminin pazarlama amaciyla bir sahneye dontsturaldugu distinilmektedir.

Runner 6rtii ve yemek takimi kullanimini gésteren érnekler

Gorsel 3. Yemek grubu drnekleri

Oturma elemanlari yontinden incelenen 116 6rnek daire yasam mekaninda yer alan
ucli ve L koltuklarin tamaminin kumas kapl oldugu, eslik eden tekli koltuklarin
form ve malzeme yéntinden uyumlu renk ve stilde secildigi; modern stildeki 6rnek
dairelerde diiz déseme tercih edilirken; klasik ve eklektik stildeki 6rnek dairelerde
diigmeli ve kapitoneli déseme secildigi gézlemlenmistir. Incelenen 116 érnek
daire yagam mekaninin 29'unda (%25) oturma grubuna eglik eden bank ve puf
bulundugu; kumas veya deri kapli bu mobilyalarin yerlerinin degistirilebilmesi,
kullanici sayisi arttiginda yan yana oturma veya TV seyredilirken koltuk ontine
alinarak ayak uzatabilme imkani sunmasiyla esnek kullanima uygunlugundan
dolay1 tercih edildigi distintlmektedir.

Aydinlatma

Ornek dairelerin tamaminda aydinlatmaya dair tasarim fikirlerinin uygulandign
ve fotograf ¢ekimi sirasinda ginduz vakti olmasina ragmen aydinlatmanin agik
tutuldugu gorulmugtir (Gorsel 2-4). Aydinlatma agisindan analiz edildiginde, gizli
tavan aydinlatmasi, 1sik havuzu, siva istll spot, siva alti gémme spot, siva Usti
sarkit/avize gibi yeri sabit olan genel aydinlatmanin yani sira; abajur ve lambader
gibi hareketli aydinlatma elemanlarinin bulundugu gérilmiistir. incelenen 116
ornek daire yasam mekaninin tamaminda siwva Ustd sarkit aydinlatma (avize),
67'sinde (%58) tavanda gizli aydinlatma (151k havuzu) uygulandidi ve 56'sinda (%48)
aplik, abajur, lambader ile aydinlatmanin desteklendigi gorulmustir. Tavanda
asma tavan yapilarak gizli tavan aydinlatmas: uygulanmis olsa dahi, siva Usti
sarkit aydinlatmanin (avize) hem oturma grubu hem de yemek grubu merkezine
yerlegtirilerek tavanda kullanildi: tim 6rnek dairelerde saptanmugtir (Gorsel 4).
Isik kaynadinin géze gelmedigi endirekt aydinlatma tiirlerine bir érnek olan gizli
tavan aydinlatmasinin sagladigi genel aydinlatma yeterli olsa dahi; geleneksel
Turk evlerinde (Demirarslan, 2011), ve 70'li yillarda konut yagsam mekénlarinda
gorulen (Bulbul Bahtiyar & Yaldiz, 2021) avize kullaniminin gintmizde halen
devam ettigi, tavan ortasinda siva tistl sarkit aydinlatmaya mutlaka yer verildigi
anlasilmaktadir. Bazi érneklerde lambader ve abajur segimlerinin aydinlatmanin
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yani sira genel dekorasyonun bir pargasi olan aksesuarlardan biri olarak yer
verildigi, aydinlatma elemanlarinin tasarim yontyle birbirlerine benzer ozellikler
gosterdigi anlagilmaktadir.

Gorsel 4. Aydinlatma tasariminda gizli tavan ve sarkit (avize) aydinlatmanin birlikte
kullanimina iliskin érnekler

Renk

Renk yonunden incelenen tim o¢rnek daire yasam mekéanlarinda, yukarida
bahsedilen stil farklihdi olsun veya olmasin, renk uyumuna 6zen gosterildigi
gorulmustir. Yagsam mekanlar: incelendiginde tavan, duvar ve yer diizlemlerinde
segilen malzemelerin, bitis ve kaplama malzemelerinin, segilen mobilya,
aydinlatma ve aksesuarlarin igerisinde bir renk paleti planlandiji, genel renk
uyumuna dikkat edildigi ve bir renk dengesinin gozetildigi anlasilmaktadir.
Gorsel 5'te orneklendigi gibi, ayni yerlesim diizenine ancak farkh stillere sahip
i¢ mekan tasarimlarinda sicak ve soguk tonlarin, agik ve koyu renklerin kendi
iginde uyumlu olarak kullanildign gértlmustir. Incelenen 116 érnek daire yagam
mekanindan 8'inde (%7) akromatik renk semasi, 108'inde (%93) kromatik renk
semasi uygulandidy; 45'inde (%39) sari, turuncu, kahverengi, kirmizi gibi sicak
renk tonlar1 kullanildigy, 71'inde (%61) yesil, mavi, turkuaz gibi soguk renk tonlar:
kullanmildig1 géralmiistiir.

Incelenen 116 6rnek daire yasam mekaninin 34'inde (%29) planlanan renk paletleri
igerisinde vurgu amaciyla segilen sari, kirmizi, turkuaz gibi baskin ve ilk bakista
gbze garpan renklerin berjer ve koltuk gibi oturma elemani ve kirlent, minder
veya vazo gibi aksesuarlarda kullanildi§: gérilmistir.
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Malzeme

Bitig ve kaplama malzemeleri yontnden, i¢ mekanda kapalilik algisini olusturan
tavan, duvar ve yer diizlemleri ile bu diizlemlere bagl olarak tasarlanmis sabit
mobilyalarda segilen malzemeler; bu malzemelerin rengi, dokusu ve deseni 6rnek
dairenin genel goriuntisini olusturmaktadir. Bu genel gorintiye mobilya,
aydinlatma ve aksesuar segimleri eklendiginde ornek daire yasam mekaninin
genel stili ortaya gikmaktadir. Ic mekan o6lgiisii, tavan yiiksekligi ve pencere
agikliklar: benzer olan, mobilya gruplar: yoniyle yerlesim semasi da ayni olan,
ancak bitis ve kaplama, aydinlatma, mobilya ve aksesuar segimlerinde farkh olan
ornek daireler stil olarak ayrilmaktadir.

Incelenen tim 6rnek daire yasam mekanlarinda yer malzemesi olarak ahsap
gorintmli lamine parke kaplamanin tercih edildigi, lamine parke doseme
elemaninda uzun yoninde tek parca parke goruntisi olan tek strip parke
kullanmildigr gozlemlenmistir. Ancak parkenin renginin, dokusunun ve desenini
olusturan ¢izgi ve budak miktarinin drnek dairedeki stil ve renk paletine gore
gesitlilik gosterdigi anlagilmaktadir (Gorsel 4, 5). Buna ek olarak, tim 6rnek
dairelerde oturma grubu altinda hali kullanildii, baz1 6rnek dairelerde yemek
grubunun altinda da hali kullanildign géralmustir. Oturma grubu altina serilen
hali dikdértgen ve oturma grubunun baytkligini asmayacak dlgtide segilmistir.
Gegmis zamanlarda kullanilan blytk ebath taban halisi yerine, orta ve kigik
ebath kelle halilarin kullanildigi; modern stile sahip ¢rnek dairelerde bordiirsiiz ve
diz, klasik stile sahip ¢rnek dairelerde bordirli ve gébek desenli hali kullanildig:
goralmustir.

Incelenen 116 6rnek daire yasam mekanimin 56'sinda duvar yiizeyinde siva ve
boya, 56'sinda kendinden desenli duvar kadidi, 4Unde ahsap kaplama panel
kullanildigy; bu érnekler iginden 44'tunde (%38) ise TV Unitesi ve yemek masasi
arkasi gibi kismi bir duvar alaninda ahsap kaplama, dogal tas veya mermer
gorunumla panel kullanildig: géralmustir (Gorsel 6). Bu tur uygulamalarin duvar
duzleminde belirli bir alani 6n plana gikarmak ve malzeme cgesitliligi saglayarak
estetik agidan goze zengin gorinen bir ortam yaratmak amaciyla tasarlanmig
olabilecegi diisiniilmektedir. Tavan yluizeyinde ise incelenen tiim Orneklerde
beyaz rengin tercih edildigi, incelenen orneklerin 67'sinde (%58) tavanda gizli
aydinlatma uygulamasi igin bir 151k havuzu tasarlandigi ve bu sebeple iki kademeli
tavan yuksekligi olustugu gorulmektedir (Gorsel 3-5, 7). Ayrica, genel gorintimin
gosterisli olmas1 amaciyla mobilya, aksesuar ve aydinlatma elemanlarinin metal
kisimlarinda altin, eskitme altin, piring veya bakir gortntimli kaplamalarin
ve mobilya ve ahsap donatilarda parlak lake kaplamanin siklikla kullanildig:
gorulmektedir.

Gorsel 6. Duvar ylizeyinde mermer, ahsap ve ayna kaplama uygulamalarina iliskin érnekler
Stil

Stil farkhiliklarinin iller arasinda oldugu gibi ayni ilde bulunan ilgeler arasinda da
belirgin farklhiliklar gosterdigi anlagilmaktadir (Gorsel 7). Bu farkliliklarin konut
projesinin yer aldig: il/ilge/bdlge igindeki hedef kitlenin konut taleplerine goére
sekillendigi tahmin edilmektedir.

Incelenen 116 6rnek daire yasam mekani igerisinden 49'unda (%42) diiz hath
mobilyalarin kullanildigi, dogal ve pastel renk paletlerinin segildigi, malzemenin
dogal deseni haricinde desen kullanilmayan yiizeylerin hakim oldugu modern/
cagdas bir yaklasim o6ne g¢ikmakta; 57'sinde (%49) kiwrimh ve stslemeli
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mobilyalarin kullanildigy, parlak ve canli renk paletinin segildigi, altin veya gimus
varakli detaylara sahip, desenlere de yer verilen klasik bir yaklasimla karma ve
stislemeci bir tasarim anlayigi 6ne gikarken, 10'unda (%9) ise karma bir stilin
hakim oldugu eklektik bir tasarim anlayisi gortlmistir. Modern yaklagimin
hakim oldugu érnek daireler Istanbul, Ankara ve Izmir gibi biiyiik sehirlerde;
klasik agirhikli karma ve siislemeci yaklagimin ise daha gok Aydin, Istanbul,
Kocaeli, Kayseri, Malatya, Mersin, Samsun, Sanliurfa ve Gaziantep sehirlerinde yer
almaktadir.

z b o
Gaziantep Istanbul
Glineydogu Anadolu Bolgesi Marmara Bolgesi

Sincan Cankaya, Ankara
Ig Anadolu Bélgesi ig Anadolu Bolgesi

Gorsel 7. Ayni yerlesim dizeni ile farkl stillerde tasarlanmis 6rnek daire yasam mekanlarina
iliskin 6rnekler

Aksesuar

Ornek daire i¢ mekan tasariminda fonksiyon, kullanim kolayligi, ergonomi
ve surdurilebilirlik gibi i¢ mimarlik disiplini agisindan her zaman gtncel ve
onemli olan konulardan daha once ve ilk sirada estetigin gelmesidir. Daha 6nce
de belirtildigi gibi 6rnek daireler konut projelerinde bir pazarlama aracidir.
Bir tGrtn olarak ele alinan konutu potansiyel konut alicilarina begendirmek
amaciyla estetik kaygi gliderek i¢ mekan tasariminda gorsellie 6ncelik verilmesi
ongorilen bulgulardan biridir. Gorsel katkisi agisindan zengin olan aksesuar
grubu, fonksiyon ve islev agisindan kisitl, bakim ve temizlik agisindan kolay
olmamasina ragmen incelenen tim 6rnek dairelerde karsilasilan unsurlar olarak
one gikmaktadir. Aksesuar grubu iginden hali ve perde analiz edilen tim 6rnek
dairelerde renk ve deseni genel stile uygun olacak sekilde segilerek kullanilmistir.
Canli ve yapay bitki, ayna veya gergeveli tablo gibi gesitli duvar dekorlary, vazo,
ganak, samdan, mum, fener, saat, kitap gibi dekoratif objeler aksesuar grubunu
olusturan diger unsurlar olarak incelenen 116 ornek daire yasam mekéan: iginden
109'unda (%94) gorulmustir (Gorsel 8). Ching ve Binggeli'nin (2012) de belirttigi
gibi kiigik olgekli olmasina ragmen denge ve ilgi yaratmak igin kullanilan
aksesuarlarin, i¢ mekan: etkileyici kilan ve i¢ mekana yasanmiglik hissi katan
insancil bir dokunus olmasi sebebiyle ¢alisma kapsaminda analiz edilen 6rnek
dairelerde yaygin olarak kullanildigi, bu aksesuarlarin segiminin genel stile
uygun ve destekleyici sekilde oldugu saptanmistir. Bazi konut projelerinde
yasam mekanina yerlestirilmis aksesuarlarin 6n planda tutuldugu yakin ¢ekim
fotograf karelerinin, yagsam mekanini gesitli agilardan gdsteren genis ag1 fotograf
karelerine eklenerek pazarlamada yer verilmesi, aksesuarlara verilen 6nemi
gosteren ve Ching ve Binggelinin (2012) galigmasini destekleyen bir bulgudur.
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Gorsel 8. Aksesuar kullanimina iliskin 6rnekler

SONUC

Igerik analizi yéntemi ile yiiritilen gérsel taramalarda, konut projelerinin érnek
dairelerinin profesyonel olarak fotograflandids, fotograflarin igerisinden segilen
ve projeyi en iyi sekilde yansittii distintlen goérsellerin pazarlama amaciyla
internet sitelerinde, emlak sitelerinde ve sosyal medya hesaplarinda kullanildig:
ve potansiyel konut alicilar: bagta olmak tizere genis bir hedef kitleye ulasilmaya
cahsildign anlagiimaktadir. Ornek dairelere ait i¢ mekan fotograflar: igerisinde
sayica daha gok yer verilen ve i¢ mekan fotograflarinin siralamasinda oncelikli
olarak yer alan yagam mekan: (salon) incelenmis, bu inceleme sonucunda konut
sektortinde yonlendirici bir etkisi oldugu anlasilan érnek dairelerin i¢ mekan
tasarimina iligkin tespitler yapilmistir.

Oncelikle, 2013-2023 villar1 arasinda Tirkiye'de en cok birinci el konut satisi
gergeklesen illerdeki konut projelerinin ¢rnek daire yagsam mekéanlarinda Tablo
4'te ana bagliklarda ve alt bagliklarda yer alan i¢ mimari unsurlarin yer aldig:
anlagilmaktadir.

Tablo 4. Tirkiye'de glincel 6rnek daire yasam mekanlarinin icerdigi i¢ mimarlik unsurlari

Ana baghklar Alt baghklar Unsurlar
Mobilya Oturma grubu Koltuk, berjer, orta sehpa, yan sehpa, puf, bank
Yemek grubu Yemek masasi, sandalye, bank, dresuar
TV Gnitesi TV Unitesi, raf, gekmece, dolap
Aydinlatma Hareketli aydinlatma  Abajur, lambader
Sabit aydinlatma Avize, aplik, gizli tavan aydinlatmas, 151k havuzu
Aksesuar Hali Haly, kilim, post
Perde Til perde, dekor, giineslik, jaluzi
Bitki Canly, yapay
Duvar dekoru Ayna, tablo, pano
Dekoratif obje Vazo, kase, samdan, mum, fener, gergeve, saat, obje,

kirlent, kitap, gazetelik vb.

Bu baglamda, i¢ mekan: olusturan tavan, duvar ve zemin ylzeylerinde kullanilan
bitis ve kaplama malzemelerine uygun ve uyumlu olacak sekilde; mobilya,
aydinlatma ve aksesuar olmak tizere Ui¢ ana baslik altinda toplanan i¢ mimari
unsurlarin o6rnek dairelerin yasam mekanlarinda mutlaka goéraldugt; konut
projesinin ¢rnek dairelerinin bulundugu il ve ilgedeki hedef kitleye gore
tasarlandidi, dolayisiyla glincel bir gosterge olabilecedi séylenebilir. Konut 6rnek
daireleri etkin bir reklam ve pazarlama araci olarak kullanildigindan, tirin reklami
ve pazarlamanin kullanicinin tzerine etkilerinde, Elden ve digerlerinin de (2017)
degindigi gibi, i¢ mekan tasarim unsurlarimin kullanima dair potansiyel konut
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alicilarina gtincel yaklagimlar hakkinda fikir verebilecedi ve yon gosterici nitelikte
olabilecedi distintlmektedir.

Ayrica yerlesim semasinda benzerlikler, evin en gok alaninin ayrildi: (Kurt, 2021)
ve genellikle manzarali cephede olan yagama mekéaninin nasil ve kag kisi tarafindan
kullamldiginin 6n gérildiigiine dair fikir vermektedir. Istanbul, Ankara ve Izmir
gibi buytk sehirlerde bulunan 6érnek dairelerde 2-4 kisilik bir ailenin ginlik
kullanimina uygun, dogal ve pastel renk tonlar: kullanilan, aksesuar kullaniminin
optimum diizeyde oldudu, ¢agdas bir tslup ile diiz hatlara sahip mobilyalar ile
TV seyretme ve sohbet etme gibi glinlik aktivitelere gore yerlesimin planlandidy;
Konya, Kayseri, Gaziantep, Samsun gibi illerde bulunan érnek dairelerde ise ayni
planlamanin yani sira daha geleneksel bir tislup ile stislemeli unsurlar kullanilan
bir tasarim vyaklasiminin uygulandigi goérGlmektedir. Bu anlamda, yasama
mekanlarinin tasariminin i, ilge gibi bolgelere gore degisiklikler gosterebildigdi,
sosyo-demografik dzellikler dogrultusunda sekillenen tercihlere gore tasarlandidi
distntlmektedir.

Ornek daire yasam mekanlarinin hemen hepsinde fotograf gekiminin giindiz
vaktinde yapilmasina ragmen aydinlatmanin agik olmasi, aydinlatma elemanlarina
verilen 6nemi ve yagam mekani atmosferinin algilanmasina katkisini artirmak
amaciyla tercih edildigini disundirmektedir. Aydinlatma elemanlarinin sabit ve
hareketli olarak kullanimindaki gesitliligi ile de gtincel i¢ mekan tasarimlarinda
aydinlatma tasarimina verilen dnemi gostermektedir. Tavanda 1stk havuzu veya
avize kullanilmasi genel aydinlatma igin yeterli olabilmektedir, ancak her iki
aydinlatma yénteminin birlikte kullamildigi gorilmektedir. Sarkit aydinlatmanin
(avize) vazgegilemez bir unsur olarak incelenen tum ¢rnek dairelerde goriilmesi ile
Turkiye'de yer alan avizeli salon kultirinin halen devam ettigi anlasilmaktadir.
Benzer sekilde aksesuar kullaniminin da eksiksiz olarak incelenen tim ornek
dairelerde goruldigl, pazarlama araci olarak oOrnek dairelerin sunumunda
aksesuar kullanimina énem verildigi distntlmektedir. Glincel érnek dairelerde
yer alan aksesuarlarin saat, kitap, cergeve, vazo, kirlent gibi hem islevsel
yonunin olmasi hem de gorsel olarak estetik ihtiyaglar: karsilamasi ve i¢ mekéna
yasanmislik hissi katmasi sebebiyle i¢ mimari tasarimin bir pargasi olarak ig
mekana katkida bulundugu anlasilmaktadir. Ancak i¢ mekénda gereginden
fazla aksesuar kullanilmasimin algiyr olumsuz etkileyebilecedi; ayrica satis ve
pazarlamaya olumlu etkisinin olabilmesi amaciyla optimum dizeyde aksesuar
kullanimina dikkat edilmesi ¢nerilmektedir.

Ornek daire yasam mekanlarinda genel renk segimlerinin incelenen tiim
orneklerde kendi iginde uyumlu bir renk paleti sergiledigi; 6rnek dairelerin
buyik codgunlugunda krem, toprak rengi gibi pastel ton kullanimlarina
gidildigi, bazilarinda ise kirmuzi, yesil ve sari ton kullanimlar: ile atmosferin
canlandirilmasina iligkin yaklasimlarin sergilendigi goriilmustir. Bu baglamda
renk segimine verilen 6nem, renk konusunda bir hassasiyet oldugu seklinde
yorumlanabilir. Benzer gekilde, yagam mekéanlarinin stil olarak da kendi iginde
uyumlu oldugu gorilmustir. Segilen renk semalar1, ahsap kaplama tercihleri
(parlak, mat gibi), metal turt ve doku tercihleri (piring, bronz, mat krom, parlak
krom gibi), kumas tercihleri (kadife, keten gibi), desen tercihleri (hali, duvar
kagidi ve kirlent vb. unsurlarda segilen gigekli, geometrik vb. desenler) ve
aksesuar segimleri bir araya geldiginde konut i¢ mekan tasariminda farkl stilleri
olusturdugu anlasilmistir.

Bu cgalismada i¢ mimari unsurlar bir butin olarak ele alinmis; yerlesim ve
planlama, mobilya ve donati, aydinlatma, renk, malzeme, stil ve aksesuar olarak
toplam 7 baglik altinda detayli bir analiz yapilmistir. Bu analizler dogrultusunda
oldukga kapsamli bulgulara ulasilmistir. Bir sonraki adimda, bulgularin her
bir baslk igin ayri bir calisma ile degerlendirilmek tizere detaylandirilmasi
hedeflenmektedir. Ayrica, gelecekte il ve ilge bazinda érnekler, i¢ mimaride tslup
farkliliina gore incelenerek, sosyo-ekonomik ve sosyo-demografik seviyelere
gore sekillenen talep, tercih ve bedeni konularinin arastirilmas: ongorilmektedir.

Bu galismadaki arastirma sonucunda elde edilen bulgular, Turkiye'de guinumiz
yagam mekani olugumlarina 11k tutmaktadir. Toplumun ihtiyacina ve yonelimine
guncel bir gosterge oldugu anlasilan ¢rnek daire yasam mekan: tasarimlarinda
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kullanicilarin ginlitk kullanimina uygun segimlerin yaygin oldugu anlagilmaktadir.
Ozellikle biiyitk gehirlerde yasam seklinin getirdigi yasam mekanlarinin ig
mimarlk unsurlarinin konut kullanicilarinin rahat ve kolay kullanimina gore
sekillendigi goralmektedir. Turkiye'de farkh illerde bulunan, satis ve pazarlamasi
planlanan bir Grtin haline gelen konut projeleri 6rnek dairelerinde yer alan yasam
mekénlarinin mevcut durum tespiti kapsaminda gergeklestirilen bu galigma, ig
mekén tasariminda guncel edilimin nasil oldugunu ortaya gikarmasi bakimindan
onemli gortilmektedir. Bu anlamda galisma kapsaminda elde edilen bulgularin
ozellikle konut projeleri i¢ mekan tasarimi alaninda yapilan arasgtirmalar
ile konutlarin tasarim, planlama, satigs ve pazarlamasinda kullanilabilmesi
bakimindan degderli oldugu distintlmektedir.

Arasgtirmacilarin Katki Orani Beyani
1. yazar %60, 2. yazar %40 oraninda galismaya katk: saglamistir.

Catisma Beyani

Herhangi bir potansiyel ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
Etik Kurul Beyani

Etik kurul onay: gerektiren bir galigsma degildir.
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