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Ozet

Tiirkiye’ de ve Diinya’ da ozellikle 1980 sonrasinda yasanan degisim ve yeni
olusumlar Tiiketim Kiiltiiriiniin az gelismis iilkeler lizerindeki etkilerini arttirmistir.
Kapitalizmin onemli unsurlarindan olan tiiketim kiltiirii, kitle iletisim araglar1 ve
kiiresellesmeyle birlikte yasamin her evresinde oldugu gibi evlilik ritiiellerinin organize
edilmesinde de uygulama alant bulmustur. Bu c¢alisma ile kitle iletisim araglari
araciligiyla uluslararasi kiiltiir 6gelerinin Tiirkiye’ deki evlilik ritiiellerini degistirmesi,
yeni ritliellerin organizasyon sirketleri ve hedef kitleleri tarafindan benimsenerek
yayginlagsmasi irdelenmistir. Arastirma kapsaminda 2016 yilinda Tiirkiye ’de yayinlanan
evlilik dergileri taranarak s6z konusu dergilerde en ¢ok yer alan organizasyon
sirketleriyle miilakat yapilmistir. Tlirkiye’ de evlilik ritiiellerinin yeniden sekillenmesi ve
yeni tiirevlerinin ortaya ¢ikmasi ile Tiiketim Kiiltiirii arasinda bir etkilesim oldugu

sonucuna varilmistir.
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ANANALYSIS ON MARRIAGE RITUALS RESHAPED AROUND
CONSUMPTION CULTURE IN TURKEY

Abstract

The transition and new phenomenon experienced in Turkey and the World
particularly after 1980 have increased the effects of Consumption Culture on under-
developed countries. Consumer culture, which is one of the most important elements of
capitalism, also had reflections in the organization of marital rituals with the effect of
mass communication tools and globalization, as is the case with every other aspect of
life.The present study analyses redesign of marital rituals in Turkey with the effect of the
international cultural elements through mass communication means, and adoption and
spreading of the new ceremonies within the society. Wedding magazines published in
Turkey in 2016 have been screened and popular event organizers appearing in these
magazines have been interviewed within the scope of the study. It has been concluded
that the redesign of marital rituals and emergence of the new derivatives are results of the
interaction with the Consumption Culture.

Keywords: Consumption Culture, Marital Rituals, Capitalism, Mass Media,

Globalisation



TURKIYE’DE TUKETIiM KULTURU CERCEVESINDE YENIiDEN SEKILLENEN EVLILIK RITUELLERi UZERINE
BiR INCELEME

TURKIYE’DE TUKETIM KULTURU CERCEVESINDE YENIDEN
SEKILLENEN EVLILIK RITUELLERI UZERINE BiR INCELEME

GIRIS

Sosyokiiltiirel hayatin ayrilmaz bir pargasi olan ritiieller, gegmisten giinlimiize,
toplumsal devamliligin saglanmasi ve kolektif bir biling olusturulmasinda 6nemli rol
oynamaktadir. Toplumsal baghligi giiclendirerek, hem dayanigsmanin ve paylagimlarin
yasanmasinda, birlestirici bir 6zellik tasimakta hem de diger topluluklar karsisinda ayirt
edici bir kimlik belirleyicisi olmaktadir.

Bireylerin bir gruba ait olma beklentilerini gerceklestiren ritiieller, bireyin toplum
icinde nasil davranacagi konusunda hazir davranis kaliplart sunmaktadir. Yeni neslin
nasil davranacagi ogretilerek, bir yandan gegmise baglilik, diger yandan ise toplumsal
baglilik giiglendirilmektedir (Karaman, 2010: 233).

Ancak giliniimiizde, yeniden sekillenen ritiieller ve yeni tiirevleri daha ¢ok
tiiketim iizerinde yogunlasmaktadir. Onceleri duygusal bir bag olusumuna katki
saglayan ritiieller, 6zellikle arastirmanin konusunu da olusturan evlilik ritiielleri,
gliniimiizde bir gdsteri unsuru olarak benimsenmektedir. Yeni bir toplumsal diizene
gecilmesinde ve evlilik ritliellerinin yeniden sekillenmesinde tiiketim kiiltiiriiniin
onemli etkileri bulunmaktadir. Diinya'da Keynesci politikalarin terk edilerek neo
liberal politikalara gegilmesi giiniimiize degin etkisini arttirarak devam eden yeni bir
olusum siireci baslatmistir. Kapitalizm ve beraberinde getirdigi kiiresellesmeye
yonelik uygulamalar Kitle iletisim araglariyla pekistirilerek tiiketim kiiltiiriini

islevsel bir konuma getirmektedir.

Tiirkiye' de 1980 yilindan sonra, ekonomik ve siyasal alanda gergeklesen
degisimlerin sosyal yasamda da oldukga etkili oldugu bilinmektedir. Bu donem israf
etmeyen, tasarruf eden, yardimlasan, tevazu gosteren bir toplumdan hizlica tiiketilen
nesnelere, sanal iligkilere yonelen gosteris¢i ve hedonik hazlarla hareket eden yeni bir
toplumsal diizene gecisin de baslangici olmustur. Kapitalist diizenin bir sonucu olarak

yasamaya basladigimiz tiiketim siireci, ge¢misten getirdigimiz, ulusal kiiltiiriimiize ait
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evlilik ritiielleri iizerinde de etkili olarak tiiketim kiiltiirii gergevesinde yeniden

sekillenmistir.

Problem

Tiirkiye’de 1980 donemi ile baslayan ve zamanimiza ulasan siiregte ritiieller
de (dogum, evlilik ve &liim) birtakim degisimlere ugramistir. Ozellikle evlilik
ritiielleri ile Tiketim Kiiltliri arasinda 6nemli bir etkilesim s6z konusudur.
Tiirkiye'nin geleneksel yapisindan yeni bir toplumsal yapiya evirilmesinde
kapitalizm, kiiresellesme ve beraberinde getirdigi tiiketim kiiltiiriiniin 6nemli etkileri
bulunmaktadir. Kapitalizmin kendini yeniden iiretebilmek i¢in kullandigi kitle
iletisim araglari ile bireylerin bu nesneler kiimesine sahip olabilme arzusu ve yapay
kimliklere biirtinebilme ihtiyac1 pekistirilmektedir. Tiketim Kiiltliri evlilik
ritliellerinde de 6nemli Gl¢lide uygulama alani bulmakta, bu arastirmada da su

sorular kapsaminda irdelenmektedir.

Tirkiye’ de evlilik ritiielleri, Tiiketim Kiltiirii baglaminda ¢esitlenmekte ve

degismektedir.

Ulusal Kiiltiire ait evlilik ritiielleri yerini Tiketim Kiiltiriiniin rettigi,

Kiiresel unsurlara birakmaktadir.

Amac ve Onem

Kapitalizmin dénemli unsurlarindan olan Tiiketim Kiiltiirii ve Kitle Iletisim
Araglar: Tiirkiye' de evlilik ritiiellerinin de yeniden sekillenmesi ve yeni tiirevlerinin
ortaya c¢ikmasinda oldukca etkili olmaktadir. Arastirma ile bu etkilesime ve
toplumsal yasamda kabul goren, uygulanan ve yayginlasan yeni evlilik ritiiellerine
ve uluslararasi kiiltiir unsurlarinin benimsenerek, islevsel hale gelisine, dikkat
cekilmesi amaglanmistir. Arastirma, Tiketim Kiiltiirii’ niin bireyler ve toplumlar
tizerindeki olumsuz etkilerini, o6zellikle de evlilik asamasinda uygulanan
ritiellerdeki tiikketim temelli degisimleri ortaya koymasi agisindan Onemlidir.
Bireylerin belki de hayatlarin da bir kez olacak dayanismanin, mutlulugun, bireysel

ve toplumsal hazlarin ya da hiizlinlerin yasanacagi bu 6zel anlarda dahi sistemin
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yonlendirmeleriyle “nesneler tarafindan kusatilan insanlik” (Baudrillard, 2015: 15-
16) ge¢misten getirdigi ritiielleri de adeta bir sosyal statii araci olarak kullanmaya

baslamistir.

Arastirma, Toplumsal rekabetin ve yarismanin dogumdan 6liime hayatin her
aninda oOzellikle de evlilik ritliellerinde fazlasiyla goriilmesine, bireylerin
birbirlerine degil nesnelere yonelerek, deger verdigi, ayristigi, duyarsizlastigi, ben
merkezli, rekabet¢i yeni bir sosyal diizene geg¢ilmis olmasina dikkat c¢ekmesi
agisindan onemlidir. Sistem evlilik ritiielleri kapsaminda da yeni tiiketim mecralari
olusturarak bireyleri farklilagma ve statii vaadiyle yonlendirmektedir. Ulusal kiiltiire
ait ozellikler tiikketim kiiltlirli aract olarak kullanilarak yozlagmakta yeni ritiieller ve
yeni kiiltiir unsurlar1 benimsenmektedir. Arastirma ayni zamanda, hem emekleri
hem de doyum arayislar1 sOmiiriilen bireylerin ertelenen mutluluk beklentilerini
sonuca ulastirmak ugruna tiiketmeye ve sistemi yeniden liretmeye olan katkilarina

vurgu yapmasi agisindan da dnemlidir.

Yontem ve varsayimlar

Arastirmanin konusu ile ilgili yerli ve yabanci kitap, tez, makale ve internet
kaynaklar1 irdelenerek arastirma iki asamali olarak gerceklestirilmistir Arastirma
siirecinde dergi taramasi yapilarak dncelikle i¢erik analizi, ardindan yapilandirilmis
derinlemesine goriisme yapilmistir. Birinci asamada 2016 yilinda Tiirkiye’ de
yayinlanan 19 adet evlilik dergisi taranarak igerik analizi yapilmistir. 2016 yilinda
Tiirkiye’ de yayinlanan evlilik dergilerinde en ¢ok yer alan organizasyon sirketleri
igerik analizi ile tespit edildikten sonra ilk on sirada yer alan sirketler belirlenmis,
derinlemesine goriigme yapmak iizere basvuruda bulunulmustur. S6z konusu
sirketlerin yogun is programlarindan dolayr iki sirket ile yapilandirilmig
derinlemesine goriisme yapilarak arastirmanin ikinci asamasi da tamamlanmistir.
Derinlemesine goriismenin sonuglarinin  aktarilmasinda ise; sirket isimleri

kullanilmayarak sirket A ve Sirket B olarak yer almas1 uygun goriilmiistiir.

Ote yandan, Tiirkiye’ de 2016 yilinda yayinlanan evlilik dergilerinde tanitim

ve reklam unsuru olan ya da haber degeri tasiyan organizasyon sirketlerinin
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arastirma kapsaminda tutulmasi ve bu kurumlarin da oldukga biiyiik bir kisminin

Istanbul' da olmas1 arastirmanin kisithiligidir.
Arastirma asagida belirtilen varsayimlar dogrultusunda irdelenecektir.

e Tiiketim kiiltiiriniin sundugu yeni evlilik ritiielleri organizasyon sirketleri ve

hedef kitleleri tarafindan benimsenmis ve yayginlagsmistir.

e Organizasyon sirketleri ve hedef kitleleri evlilik ritiiellerinde farklilik

yaratmay1 hedeflemektedir. .

o Kitle iletisim araglari, evlilik ritiiellerinin planlama ve uygulamasinda énemli

bir yere sahiptir.

e Ulusal kiiltiire ait evlilik ritiielleri varligim slirdiirmekle birlikte degisime

ugramaktadir.

e Yalnizca organizasyon sirketleri degil tedarik¢ileri de tiiketim kiiltiirliniin

sundugu unsurlar1 benimsemektedir.

Ritiiel Kavram

“Ritiiel gilinlimiize, nakledilme yoluyla, s6zlii ve uygulamali olarak toplumsal
katilimla siiregelen, standart ritmik hareketlerle ve sembolik bir dille ifade edilen
toplumsal bir olguyu tanimlar.” (Karaman, 2010: 235). Kusaktan kusaga aktarilan
ritiieller; olumlu duygular ve ortamlar hazirlamalari, dayanisma ve yardimlagmay1

arttirmalariyla ile toplumsal hayatin vazgecilmez enstriimanlari arasinda yer almaktadir.

Fiske’ye gore tim toplumlar yasam ve Olim arasindaki gecisleri
anlamlandirmak i¢in cgesitli ritiiellere sahiptir ve s6z konusu ritiieller, bu gecis
donemlerindeki degisimleri yasayan insanlar agisindan bu yeni duruma aligilmasina

ve degisimlerin daha az sasirtici olmasina yardimci olmaktadir  (Fiske, 2014: 227-
228).

Mora’ya gore de insanlar arasi iligkiler belirli kurallara gére olusmakta ve bu
kurallar ¢ercevesinde gelisen ortak kiiltiirel kodlar ile uzlagilmaktadir. Tiim bu ortak
kodlarin yaraticist ve tasiyicist olan gelenekler, gorenekler, mitler ve ritiieller

bireylerde aidiyet duygusu yaratarak anlasmalarini saglamaktadir. Dogum, 6liim,
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cenaze, evlilik, bosanma gibi ritiielistik iletisimsel eylemler insan hayatindaki 6zel
zamanlardir (Mora, 2011: 5-6).

McQuail ve Windahl i¢in de “ritiiel iletisimin toplum ve toplumdaki kisiler
agisindan 6nemli sonuglar1 bulunmaktadir. Hediye vermede, dini bir ayinde ve ya
devlet toreninde Onceden kodlanmis eylemler ya da bir metin bireylerin benzer
rolleri oynamalarin1 saglayarak daha c¢ok entegrasyon olusturur” (McQuail ve

Windahl, 2010:75-76).

Kagitcibasi da ayni iilkede yasayan insanlarin ortak bir dil ve dini oldugu gibi
olaylar karsisinda da benzer tutum ve davranislarinin olmasina dikkat cekmektedir.
Kagitgibasi’na gore, toplum davranislarda tutarlilik saglayabilmek i¢in bazi normlar
gelistirir ve bu kurallar1 erken ¢ocukluk ¢aglarindan itibaren tiim bireylerine dgretir.
Bu ortak 6grenme sonucu edinilen Ogretiler yasam boyu kullanilir. Ahenkli ve
catismasiz etkilesimim saglanmasinda bagkalarinin davranislarini tahmin edebilme
ve kendi davranislarini ayarlayabilme sans1 verir (Kagit¢ibasi, 2015: 68). Insan
hayatinin 6nemli kirilma noktalarindan olan evlilik ritiiellerinde de Onceden
belirlenen normlarin olmasi bireylerin nasil davranacagi konusunda énemli bulgular

sunar.

Bu 06zel zamanlarinda yaninda oldugunun bilinmesi bireylerin kendini
gliivende hissetmelerini, duygusal baglarin giiclenmesini saglamaktadir. Ayrica
bireylerin bir gruba ait olma beklentilerini gergeklestiren ritiieller, bireyin toplum
i¢inde nasil davranacagi konusunda hazir davranis kaliplar1 sunmakta diger yandan
ise, gegmise baglilig1 pekistirerek toplumsal devamliligin saglanmasi ve kolektif bir

biling olusturulmasinda 6nemli rol oynamaktadir.

Tiiketim Kiiltiirii

Tiketim kuram ile ilgili farkli gériisler bulunmasina ragmen en 6nemli ortak
nokta tiiketimin kapitalizm tarafindan yonlendirildigi gercegidir. Reel

gereksinimlerin yani sira hedonik, gosterisci ve sembolik tiiketim tarzlari ile bir
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tirlii doyuma ulasilmasina imkan tamimayarak bireylere siirekli yeni tiiketim

mecralart sunmaktadir.

Oskay’a gore 1850’lerden sonra pazarin genisletilmesi icin tiiketim bir arag
olarak kullanilmis soylu ve burjuvazinin yasam bigimlerindeki * gdsteris¢i harcama”
egilimleri orta sinifa mutluluk vaadiyle sunulmustur. Bu vaat tersine geliserek
sistemin kendi isleyisine yarar saglamis, egemen-bagimli iliskisinin idrak

edilmesine engel olmustur (Oskay, 2014: 498).

Organ, 19. yy sonlarina dogru Henry Ford’un seri otomobil iiretimi ile gelisen
bat1 kapitalizminin Gramsci tarafindan “Fordizm” olarak adlandirilan girisimini,
tiketimin yayilmasini saglayan en oOnemli faktor olarak (Orcan, 2014: 20)

nitelendirmektedir.

Dagtas ve Dagtas, icin de 1950’ 1i yillarda Fordist liretim tarzi belirginlik
kazanarak, kitlesel iiretim beraberinde de kitlesel tiikketimi getirmistir. Uretim fazlas:
riskine karsi kitlesel tilketime yonlendirerek emegi standartlastirmis, zihinsel ve kol
emegini ayirmistir. Bu donem ayrica kitle iletisim araglarinin ve eglence

endiistrisinin etkinlestigi bir donem olmustur (Dagtas ve Dagtas, 2009: 68-69)

Bocock’a gore de, “Fordist” seri iiretim ile yeni tiikketim gruplar1 olusarak
toplu tiiketime gecilmesine temel teskil etmistir (Bocock, 2014:31). Tiketim
insanligin ilk caglarindan itibaren var olan bir olgudur. Ancak kapitalizmin getirdigi
yeni tiiketim anlayis1 bolluk ve refah ortam1 gibi sunulsa da bireylerin 6z varliklarini
sistemin diginda biraktigi, Uretilmis farkliliklara yonlendiren, dogal kaynaklarin
azaltilmasina, insan iligkilerinin degisimine, gercek anlamda bos zaman
etkinliklerinin yasanmasina dahi olanak tanimayan, ayrimcilik ve diizey farklilig:
yaratarak Onemli toplumsal sorunlari da beraberinde getiren bir unsur haline

donlismiistiir.

Ormanda babasiyla yiiriiyiis yaparken bir ¢ocugun “ 6demeyi kime yapacagiz
baba? “ diyerek yonelttigi carpict soru, kapitalist sistemde her seyin para ile
Olgiilendirildigini, metalagmanin tiim alanlara niifus edisini ve belki de sistemin bir

Ozetini sunmaktadir (Beaud, 2015: 392).

Bugiin tiim ¢evremizde insan tiiriiniin ekolojisinde temel olusturacak sekilde

maddi mallarin, nesnelerin, hizmetlerin ¢ogaltilmas1 ile olusturulan akil almaz bir
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bolluk ve tiikketim gercegi bulunmaktadir. Daha dogru bir ifade ile, “insanlar artik
tim zamanlarda oldugu gibi baska insanlar tarafindan degil, daha ¢ok nesneler
tarafindan kusatilmis durumda ve artik insanlik nesnelerin ritmine ve artarda
gelisine gore nesneler ¢aginda yasamak zorunda birakilmaktadir” (Baudrillard,
2015: 15-16).

Nesneleri bu derece 6nemli kilan ise onlara yiiklenen anlamlarla ilintilidir.
Featherstone da “maddi irilinlerin sadece fayda saglamasi degil, ayni zamanda
iletisim vasitast olarak kullanilmasina” (Featherstone, 2013: 152). dikkat
cekmektedir. Odabasi ise, tiikketim {riinlerinin yasam bi¢imimizin, sosyal
gorlintiimiiziin ve sosyal gruplarimizin belirlenmesinde etkili olusuna ayrica
bagkalarindan geri kalmamak ugruna tiiketimin iist seviyelere ¢ekildigine (Odabasi,

2013: 50) vurgu yapmaktadir.

Giindelik hayatta edilgen olan birey bu duruma bir tepki gdsterebilmek
amaciyla ¢ocuksu bir taklit ihtiyaci ile metalarin taninmasi ve tiiketilmesi yoniinde
bir delilige dogru itilir (Debord, 2014: 157). S6z konusu nesneler asla
sonlanmamaktadir. Ertelenen mutluluk arayislarint sonuca ulastirma c¢abasiyla
tiiketmeye devam eden bireyler tarafindan yeni nesneler kiimesine yonelis devam

etmekte, boylece sistem yeniden ve yeniden iiretilmektedir.

Tiiketim kiltliri kapitalizmin 6nemli bir unsuru olarak islevsel hale
getirilmekte, kitle iletisim araglar1 ve kiiresellesme ile de pekistirilmektedir.
Kapitalist sinif, kitle iletisim araglarinin miilkiyetini elinde bulundurarak hem
kapitalist tiretim iligkilerinin siirdiiriillmesine hem de ideolojik beklentilerinin
gergeklestirilmesine  olanak  tanimaktadir. Ayrica medya: eglendirmek,
bilgilendirmek ve egitmek adi altinda sistemin kendi degerlerini asilamak igin
kullandig1 bir mecra haline getirilmistir. Halk yiginlarinin sefalet {icretlerine
mahkam edilerek maddi serveti elinde bulunduran kapitalist sinifin degerleri medya
araciligiyla her giin 24 saat boyunca aktarilarak, toplum bir ileti bombardimanina
maruz birakilmaktadir (Yaylagiil, 2014: 148).

Boylece sistem ekonomik karlilik elde ederek metalara yonlendirdigi

bireyleri kitle iletisim araglar1 vasitasiyla ideolojik olarak da sekillendirmektedir.
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Cocuk yaslardan itibaren bir rekabet ve yarisma ortami i¢ginde yasamak zorunda
birakilan bireyler, nesneler aracilifiyla hem ait olduklar1 sinifta hayranlik
uyandirabilmek hem de Oykiindiikleri bir iist smnifa ait tiiketim mecralarina

ulasabilme arzusu ile oyalanmaktadir.

Adorno’nun da ifade ettigi gibi “aydinlanma yapim ile yayin teknigi ve bu
ikisinin etki derecelerinin hesaplanmasi ile kendine 6zgii igerigini, erkin teknigi
denetleyen putlastirmasinda tiiketmektedir” (Adorno, 2010: 16). Egemen sinif
tarafindan ideolojik bir gii¢ olarak benimsenen kitle iletisim araglari, bireyleri
aydinlatmak yerine sisteme hizmet etmeye hazir hale getirme misyonunu

ustlenmektedir.

Cakir da yeni medya ve sosyal medyanin her ne kadar interaktif katilim
umudu vaat etse de kiiresel sirketlerin egemenligindeki bu agsal sistemde sinirlarin
belli oldugunu ve ¢ok da ufuk agici olmadigini belirtmektedir. Cakir, ayrica,
“Aydinlanma Cagindan itibaren bilim ile asilacagi disliniilen durumun aksine
isleyerek teknoloji ilerledik¢e insanin bonliigliniin arttigin1 ¢linkii giinlimiiz
insaninin saglam ve tutarli bakis agisi yerine, kendine anlatilana itibar ettigini ve

gercekligine inandigin1” (Cakar, 2014: 325) ifade etmektedir.

Kiiresel ticari medya bireyleri reel yasamindan soyutlayarak
yabancilagtirmaktadir. Bu pasif kabullenis ile bireyler, fiziksel edinimlerinde ve
duygusal yasaminda yeni diizenlemelere ihtiyacit oldugu hissi ile yeni tiiketim
mecralarina 6zendirilmekte, 6zdeslesmek istenen medya kahramanlari, ulusal,

uluslararasi linliiler araciligiyla sunulan nesnelere yonlendirilmektedir.

Tiiketim Kiiltiirii ve Tiirkiye’de Evlilik Ritiiellerinin Degisimi

1980 sonras1 donem tiim diinyada ekonomik ve siyasal degisimlerin yagandig1
ve Beaud’a gore esit olmayan bir diinyada asimetrik bir etkilesim ile karsilikli
bagimliliklarin ¢ogalip cesitlendigi, ABD, Ingiltere ve Almanya’nin gelismekte olan
iilkeler iizerinde hoyrat ve sert politikalarinin uygulandigi bir dénem olmustur
(Beaud,2015:364-365). Ulkemizde ise 1980 yili; 12 Eyliil askeri darbesi, Ocak
1980°de kabul edilen IMF Istikrar paketi ve Ozal Tiirkiye’si ile yalnizca ekonomik
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alanda degil sosyal ve siyasal alanda da onemli degisimlerin yasandig: bir siirecin

baslangici olmustur.

Mutlu’ya gore 1980’den sonraki donemde “degerlerimizin, normlarimizin
tizerinde durdugu zeminler kayganlasiverdi” ne irettigi bilinmeyen yeni zenginler
ve kendini gosteris tiikketimi ile ifade eden yeni siniflar olustu (Mutlu, 2005: 358-
359). Kongar’a gore de 12 Eyliil kiiltiiriiniin yarattig1 ¢eliskilerin basinda kapitalist
deger sisteminin en dnemli ilkesi olan “para en yiice degerdir, zengin ol da nasil
olursan ol!” anlayis1 gelmektedir. Késeyi donme arzusu topluma egemen olmustur

(Kongar, 2012: 294).

Orcan’a gore de 1980 oncesi yoksullarin 6zendirilmemesi ya da giivenlik
gerekgeleriyle miitevazi yasam tarzini benimseyen toplumda bu donemle birlikte
tim duyarliliklar kaybolmus yerini gosteris ve rekabetin hakim oldugu yeni bir
sosyal diizene birakmistir. Giiniimiizde tiiketen insanin ideal insan gibi gdsterilmesi,
bireysellik ve benciligin 6zendirilmesi bu donemde baslamistir( Organ, 2014: 225-
226). Empati, yardimlasma, samimiyet gibi bir¢ok duygu Tirk toplumundan

calinarak gosteris ve rekabetin getirdigi hazlar empoze edilmistir.

Girbilek te bu donemi “vitrinde yasamak™ olarak tanimlamaktadir. Ona gore,
zengin ve yoksul ayrismasinin arttigi s6z konusu yillarda yalnizca semtler degil
eglence yerleri, aligveris merkezleri, is mubhitleri de ayrigsmistir. Kente goc,
gecekondulagsma, esit olmayan gelir dagilimi Kutuplasmada onemli rol oynarken
ikinci kanalin agilmasi billboardlarin artmasi, arabesk kiiltiiriiniin gelismesi de 80’
lerin onemli unsurlar1 olarak yer almistir. Giirbilek, ayrica seyirlik toplumun
sinirlarin1  gelistirmesinde her yerin bir vitrine donlismesinde reklamciligin

gelismesinin de oldukga etkili olduguna dikkat ¢cekmektedir (Giirbilek, 2016: 35)..

1990’11 yillarda ise iletisim teknolojilerindeki gelismeler, cok sayida kanalin yayin
hayatina gegmesini saglamistir. Ote yandan SSCB’nin yikilmasiyla birlikte ABD’nin
diinya iizerinde hegemonya kurmasi ve “kiiresellesme” adi altinda ekonomik sinirlar
kaldirilarak tilkelerin pazarlart ve dogal kaynaklarin kapitalistin kar1 i¢in biiylik sirketlere
acilmasiyla birlikte iletisim teknolojileri ile bireylerin her anin1 mesaj ve imajlarla

doldurarak toplumsal yapiy1 sekillendirmeye baslamistir (Yaylagiil, 2014: 204).

11
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Tirkiye’de de 90’11 yillarin gencligi degisen bankaciligin ilk miisterileri olmuslar “
geng telekart “ (Dagtas, Dagtas, 2009: 127) sloganiyla baslayan kredi karti
bagimlilig1 kumbara kiiltiiriinden gelen nesli bile etkisi altina almistir. 90’11 yillarla
birlikte hayatimiza giren bir diger unsur da markalardir. Firmalarin marka
farkindalig1, marka sadakati yaratma yolundaki girisimleri devam etmektedir. Organ
da modanin zengin ya da fakir geleneksel, tutucu, modern, yasl, geng, heyecanl ya
da sikici, zevkli ya da zevksiz goériinmenin bir ayraci olarak gorev yaptigina dikkat
cekmektedir (Organ, 2014: 271). Ustelik tiim bu markalar ve reklamlar araciligiyla
tanitilan iirtinlerin, hizmetlerin bir ihtiyaca karsilik gelmesi gibi bir zorunlulugu da
bulunmamaktadir. Sevilen bir dizide, filmde begenilen bir modelde goriilmesi yeterli

olabilmektedir.

Gilinlimiizde ise sistem, tiikketimin gerceklestirilmesi i¢in tiim araglari ve her tiirlii
piriltt ve cazibesi ile ¢ok yakinimizdadir. 2016 AYD verilerinde gore Tiirkiye’deki faal
AVM sayis1 377°dir. (http://www.ayd.org.tr, 11.10.2017) TUIK verilerine gére de 10
hanenin 8’1 internet erisimine sahiptir. 2016 yili nisan ayi itibariyle bu oran %76.3 olarak
belirlenmistir. S6z konusu bireylerin internet tizerinden mal veya hizmet siparisi verme
ve satin alma oranlari ise, %34.1 olmustur (http://www.tuik.org.tr, 11.10.2017). Her
gecen giin sayisi artan aligveris merkezleri, bir yasam tarzi olarak kabul edilen internet
kullanim1 ve sosyal medya paylasimlari, israf etmeyen, biriktiren, yardimlasan bir
toplumdan hizlica tiiketilen nesneler ve suni iligkilere yonelen yeni bir sosyal diizene
gecilmesine neden olmustur. Yasamin her alaninda etkisini gosteren tiiketim kiiltiirii
insan hayatinin énemli gec¢is noktalarindan biri olan evlilik ritiiellerinde de uygulama

alan1 bulmustur.

Evlilik her zaman ve her yerde 6nemli bir olay olarak degerlendirilmistir.
Diinyanin her yerinde evlenme, aile birliginin saglanmasi1 acisindan evrensel bir
nitelik tagimaktadir. Her ulusun bagl bulundugu kiiltiir tipine, toplumlarin yasadigi
tarihsel siirece, ekonomik yapilarina, yerlesim ve tiretim iligkilerine yonelik olarak
belirlenen kurallar cercevesinde gergeklestirilmektedir (Ornek, 2014). Tacoglu da
gecis donemi ritiiellerinde bireylerin i¢ginde bulundugu toplumsal yapiya ait deger
yargilarina ve i¢ dinamiklerine gore hareket ettiklerini ifade etmektedir (Tacoglu,

2011: 115). Ulkemizde de yeni bir yuvanin kuruluyor olmasi, soyun devamliliginin
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saglanmasi, Tiirk kiiltiirlinde aile birligine verilen degerin bir sonucu olarak hem ¢ift
hem ebeveynleri hem de yakinlar1 agisindan son derece 6nemli bir gec¢is asamasi

olarak goriilmektedir.

Tirk Kiltiri’nde evlilik ritielleri her donem o6zenle yapilan hazirliklar
dogrultusunda gergeklestirilmistir. Orcan’a gore idare kiltiirii ile tutumlu olmay1
O0grenen bireyler yiyecek, giyecek ve diigiin hazirliklarinda da kendi yetenekleri
dogrultusunda el becerilerini kullanmaktaydi (Organ, 2014: 191-192). Ancak
glinlimiizde el becerilerinin, yeteneklerin gelistirildigi ve her ulusun kendine ait
kiiltiirel kodlar1 ile tasidigi izler, geleneksel degerler, yerini ¢cabuk tiiketilen metalara
birakmistir. Kiiresel gecirgenlik ve etkilesim sonucunda evlilik ritiielleri de bazi

degisimlere ugramistir.

Evlilik ritiiellerinde; kina gecesi, gelin hamami gibi ge¢gmisten giiniimiize
aktarilan kiiltiirel unsurlar popiiler kiiltiir araci olarak kullanilip sistem tarafindan
tiretilmis farkliliklar ile bezenerek kitle iletisim aracglari ile tiiketim kiiltlirliniin yeni
nesneleri haline getirilmistir. Bekarliga veda partileri, after partiler, nedimeler,
nikah kiyilan mekanlardaki degisimler ve uygulamalar, destinasyon diigiinleri,
balayindaki tatil secenekleri, fotograf ¢ekimleri, diigiin pastalari, sunulan ikramlar
ve hediyeler moda olan Ogretilerle ve kitle iletisim araglari ile yogun bir ileti
bombardimanina tutulan ve ‘i¢inde ukde olarak kalmasini istemeyen bireyler’ i¢in

yogun bir tiiketim ile sonug¢lanan ritiieller haline getirilmistir.

Ritzer, kiiltiir emperyalizmi gergegi ile bilingli bir sekilde bir ya da daha fazla
kiltirin  kendi kiiltliriinii  digerlerine dayatmasina, yerel kiltiirlerin tahrip
edilmesine dikkat c¢ekerek oOzellikle kuzeyden giineye dogru gergeklesen kiiltiir
akinlar1 ile birgok iilkenin tehdit altinda bulundugunu (Ritzer, 2011: 277)
belirtmektedir. Tiirk kiiltiirinde bulunmayan bir¢ok yeni ritiiel uygulama alani
bulurken ge¢mise ait bazi ritiieller ise unutulmaya yiiz tutmustur. Boylece milli
kiltiir ve ulus devlet kavraminin tasidigi 6zellikler 6telenerek homojen bir zemin ve
tek tiplesmenin getirecegi karlilik ile kapitalist sistem etkisini arttirarak devam

ettirmektedir.

BULGULAR ve YORUMLAR
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Evlilik Dergileri

Tirkiye’de evlilik ritiielinin tiiketim  kiltiirii  ¢ercevesinde yeniden
sekillendigini gosterebilmek amaciyla iki agamali bir arastirma gergeklestirilmistir.
1k asamada 2016 yilinda Tiirkiye’ de yayinlanan evlilik dergilerine ulasilmistir.
Basin ilan kurumuyla yapilan goriismede Tirkiye’de dort biiyiikk dagitim sirketi

bulundugu sonucuna varilmistir.

Tablo 1. Tiirkiye’ deki Dagitim Sirketlerine gore 2016 Yilinda Yayinlanan EVlilik

Dergilerinin Dagilimi

TURKUAZ DAGITIM DIALOG DERGI

YAYSAT DAGITIM

A.S.

A.S.

BE STYLE
WEDDING

ALL WEDDING

GELIN DAMAT.COM

COSMOPOLITAN
BRIDE

INSTYLE HARPER’S BAZAAR
WEDDINGS WEDDING -
MARIE CLAIRE
MS WEDDING WEDDING )

WEDDING STYLE - -

DOGAN BURDA

BRIDES - -

ELLE WEDDING - -

Dagitim sirketleri ile yapilan gorlismeler sonucunda Dialog Dergi As.
Biinyesinde dagitimi yapilan bir evlilik dergisi bulunmadigi Dogan Burda As.” nin
ise Yaysat As. biinyesinde yer aldigi ifade edilmistir. 22.11.16 tarihi itibariyle 11
adet farkli evlilik dergisinin varligi saptanmigtir. Bu dergilerin %82’si yabanci
isimler ile varligini stirdiirmektedir. S6z konusu dergilerden All Wedding dergisi ile
gerekli iletisim kurulamamis ve incelenememistir. Arastirmaya baslandig: tarihte
baz1 dergilerin yaz sayilarina ulagsmakta zorluklar yasanmasina ragmen 10 farkl

dergiden toplam 19 adet evlilik dergisi ile igerik analizi gergeklestirilmistir.

Organizasyon Sirketleri
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2016 yilinda Tiirkiye’de yayinlanan 10 farkli derginin toplam 19 sayisi ile
yapilan incelemelerde haber, reklam ve tanitim unsuru olarak yer alan ve % 53’{iniin
yabanci isimlere sahip oldugu tespit edilen 89 adet organizasyon sirketinin varligi

saptanmigtir.
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S6z konusu 89 organizasyon sirketinin haber, tanitim ve reklam agisindan
evlilik dergilerinde yer alma sayilar1 degerlendirilerek ilk 10 organizasyon sirketi
icerik analizi ile tespit edilmistir. Evlilik dergilerinde en ¢ok haber, reklam ve

tanitim unsuru olarak yer alan organizasyon sirketleri tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2. 2016 Yilinda Organizasyon Sirketlerinin Evlilik Dergilerinde Haber,
Reklam ve Tanitim Unsuru Olarak Yer Alma Sayilar:

ORGANIZASYON SIRKETLERI HABER REKLAM TANITIM GENEL TOPLAM
AISHA WEDDINGS&EVENTS 12 1 1 14
KM EVENTS 10 1 2 13
MY WEDDING BY CELEBRATION 11 1 - 12
MARRY ME PRETTY EVENTS 8 - 1 9
ISTISNAI PROJELER 8 - - 8
INSIDE FLOWER&EVENT 5 5
LISAN-1 EZHAR 2 - 3 5
YURTDISINDA DUGUN 3 - 2 5
MON JARDIN 3 1 4
214 EVENT.CO 1 2 1 4

Yapilandirilmis derinlemesine goriisme yapilacak sirketlerin belirlenebilmesi
igin gerceklestirilen igerik analizinin ardindan ilk on sirada yer alan organizasyon
sirketleri ile iletisime gegilmistir. Yapilan 6n goériismelerin sonucunda yogun is
programlarindan dolay1 iki organizasyon sirketi ile yapilandirilmis derinlemesine
goriisme gerceklestirilmistir. Arastirma kapsaminda sirket isimlerinin sirket A ve

sirket B olarak yer almas1 uygun bulunmustur.

Organizasyon Sirketleri ve Hedef Kitle Beklentileri

Organizasyon sirketleriyle yapilan miilakatlarda sirket A yilda 70 adet evlilik
ritlieli ve diigline dair her tiirlii etkinligi diizenlediklerini ifade ederken organizasyon
sirketi B ise y1lda 12 adet diigiin planlama, siireci yonetme ve davet organizasyonlari
diizenlediklerini belirtmektedir. Organizasyon sirketi A hedef kitlesinin daha ¢ok
lisans, yiiksek lisans ve doktora egitimi aldigin1, genellikle Istanbul’da yasadiklarini
organizasyon sirketi B; daha ¢ok Istanbul’da yasayan lisans diizeyinde egitim

seviyesi olan hedef kitleye sahip oldugunu vurgulamaktadir.

A sirketi; hedef kitlelerinin farklilik yaratma yolunda talepleri oldugunu,

daha oOnce gorilmemis etkinlikleri kendi evlilik ritiielleri kapsaminda
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gerceklestirmek i¢in gerek dekorasyon gerekse diigiin akis planinda farkli olma
egilimi gosterdiklerini (09.05.2017 tarihinde A sirketiyle yapilan goriisme)
belirtmektedir.

B sirketi de; hedef kitlelerinin farkli olma yolunda istekleri oldugunu ve yeni
fikirler ile evlilik ritiiellerinin daha etkili ve hatirlanabilir olabilecegini
disiindiiklerini  (18.05.2017 tarihinde B sirketiyle yapilan goriisme) ifade
etmektedir.

A sirketi planlama ve temalarin olusturulmasinda hedef kitleyle birlikte
hareket edildigini, ulusal kiiltiir 6geleri varligini korurken kiiresel diinyanin sundugu
farkli kiiltiirlere ait etkinliklerin de planlamalarinda etkili oldugunu belirtmektedir.
Daha ¢ok otel ve destinasyon diigiinleri organize eden A sirketi, ulusal kiiltiire ait

kina gecelerinin daha ¢ok Osmanli, Cingene ve Hint temalar1 ile

otantik mekanlar ya da balo salonlarinda gerceklestirdigine vurgu yapmaktadir.
Ayrica nedimeler ile ilgili taleplerin gergeklestirildigini, “after” partilerin de
diizenlendigini ifade etmektedir. B girketi ise hedef kitlelerinin daha ¢ok uluslararasi
kiiltiir 6zellikleri barindiran evlilik ritiiellerini tercih ettigini, kurum olarak ise, hem
ulusal hem de uluslararas: kiiltiirel degerler ile ilgili onerilerde bulunduklarini
belirtmektedir. Kir diigiinleri, destinasyon, otel diiglinleri, nedimeler ile ilgili
talepleri, bekarliga veda ve “after” partileri organize ettiklerini, ayrica kina
gecelerinde daha ¢ok kirmizi, bordo, gold ve glimiisiin hakim oldugu farkli temalarla

gerceklestirilen etkinlikler diizenlediklerini ifade etmektedir.

Organizasyon Sirketleri ve Kitle fletisim Araclar:

Organizasyon sirketi A hedef kitleye ulasilmasinda kitle iletisim araglari
kadar diger miisterilerin referansinin da etkili olduguna dikkat ¢ekerken hedef
kitlenin de telefon ya da e-posta yoluyla kurumlariyla iletisime gegtiklerini
belirtmektedir. Ote yandan reklamlarin 6nemine vurgu yaparak Martha Stewart
dergisine reklam verdiklerini, haber degeri tasiyan etkinliklerinin oldugunu ifade

etmektedir. Diizenledikleri evlilik ritiiellerinin daha ¢ok dekorasyon ve yarattiklari
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farkliliklar ile kitle iletisim araglarinda yer aldigini, uluslararasi platformdaki
degisiklikleri, sektorel yenilikleri ise sosyal medya aracilifiyla ve diizenlenen
fuarlar ile takip etme olanagi bulduklarini (09.05.2017 tarihinde A sirketiyle yapilan

goriisme) belirtmektedir.

B sirketi de hedef kitlesine ulagsma yolunda evlilik dergileri ve sosyal medya
kullaniminin etkili olduguna dikkat ¢ekerek kurumlarinin reklam verme konusunda
daha ¢ok MS Wedding ve Bride dergilerini tercih ettiklerini, hedef kitlenin ise
kuruma basvurularinin Instagram ve dergi yoluyla gerceklestigini belirtmektedir.
Haber degeri tasiyan etkinliklerinin oldugunu o6zellikle dekorasyonda yaratilan
farklilik ve giizellikler ile kitle iletisim araglarinda haber olarak yer aldiklarini ifade
etmektedir. Sektorel yenilikleri sosyal medya araciligiyla takip ettiklerini her gegen
giin yeni ritliellerin hayatimiza girisini ise kiiresellesme ve sosyal medyanin etkisi
ile gergeklestigine (18.05.2017 tarihinde B sirketiyle yapilan goriisme) vurgu
yapmaktadir.

Ayrica evlilik ritiiellerinin organize edilmesinde A sirketi dekorasyon,
tekstil, marangoz, hali, demir iireticileri ve organizasyonun en 6énemli d6gelerinden
olan ses, 151k sistemleri ve miizik sektoriiyle birlikte hareket ettiklerini belirtmektedir.
Organizasyonun basarili olmasinda, fark yaratilmasinda tedarik¢ilerin tim
diinyadaki gelismeleri oOzellikle sosyal medya araciligiyla izlemelerine bagl
oldugunu belirterek bu yeniliklerin lilkemizde yasatilmasinda tedarik¢ilerin de
onemli pay1 oldugunu ifade etmektedir. B sirketi de ¢icekgiler, cam iireticileri,
mobilyacilar ile is birligi icinde olduklarini, s6z konusu tedarikg¢iler agisindan ABD,
Avustralya ve Kanada’nin en ¢ok ilham kaynagi olan iilkeler arasinda yer aldigini,
ayrica sosyal medya ve dergilerin yeniliklerin takip edilmesinde 6nemli birer unsur

olarak goriildiigiine dikkat cekmektedir.
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SONUC VE ONERILER

Tiiketim kiiltiirii, 1950’lerde Fordist donem ile baglayarak etkisini her gegen
giin arttiran bir olgu haline gelmistir. Tiiketimin temel ihtiyag¢lari karsilamaktan ¢ok
daha onemli anlamlar yiiklendigi gilinimiizde tiiketimin bir iletisim araci olarak
goriilmesi son derece ¢arpicidir. Her alanda oldugu gibi yasamin 6nemli doniim
noktalarindan olan evlilik ritiiellerinde de uygulama alani bulan tiiketim kiltiird,

bireyleri bu en 6zel zamanlarinda farkli etkinlikler ve nesneler ile kusatmaktadir.

Kapitalist sistem, kitle iletisim araglarinin miilkiyetini elinde bulundurarak
hem egemen sinifin ideolojik goriisiiniin benimsetilmesine hem de hedeflenen
nesnelerin satist ile ekonomik karlilik elde edilmesine olanak taniyan ¢ift tarafli
islevsel bir rol oynamaktadir. Kiiresellesmenin etkileri ve Kitle iletisim araglarinin
bilinen giicii ile global bir kdye doniisen diinyada hem bireyler hem de kurumlar
degisimlerden ve yeni olusumlardan haberdar olmaktadir. Medya igerikleri ile s6z
konusu nesnelere sahip olmak ve bu yenilikler kendi yagamlarina uyarlama arzusu
koriiklenmektedir. Yapilan derinlemesine goriismelerde de kitle iletisim araglart ve
sosyal medyanin hem organizasyon sirketleri hem de hedef kitleleri ve tedarikgileri
acisindan olduk¢a onemli oldugu ve etkin olarak kullanildigi belirlenmistir. Kitle
iletisim araglarinin evlilik ritiiellerinin planlanmasi1 ve uygulanmasindaki 6nemi ile

ilgili varsayim kanitlanmistir.

Goriisiilen kurumlarda ¢ok sayida evlilik ritiieli diizenlenmektedir. Yalnizca
2016 yilinda Tiirkiye’de yayinlanan evlilik dergilerinde haber, reklam ve tanitim
unsuru olarak yer alan 89 organizasyon sirketinin bulundugu tespit edilmistir. Bunun
disinda daha bir¢ok farkli organizasyon sirketinin varligi bilinmektedir. Ayrica bes
yildizl1 otellerin ve liiks mekanlarin kendi halkla iligkiler birimlerince evlilik
ritlielleri organize edilmektedir. Tiiketim kiiltliriinlin sundugu yeni evlilik ritiielleri,
organizasyon sirketleri ve hedef kitleleri tarafindan benimsenmis ve yayginlagsmistir

varsayimi dogrulanmistir.

Kapitalizmde bireylerin 6z varliklarindan getirdikleri farkliliklar1 sistemin

disinda birakmasi arzulanmaktadir. Aksi halde yapay olarak iiretilen gesitlilik ve

19



IF-D/10-11 GUL BASTOK OZKAN

farkliliklar: ticarilestirmesi miimkiin olmayacaktir. Farkliligin hazzin1 yasatmay1
vaat eden sistemin gergek farkliliklarini sistemin disinda birakarak {retilmis
farkliliklara ve yeni tiiketim mecralarina yonlendirdigi goriilmektedir. Her iki sirket
de evlilik rittiellerinde farklilik yaratmay1 hedeflemektedir. Hedef kitleleri agisindan
da evlilik ritiiellerinde farkli olabilmek Onemli bir beklenti olarak varligini
sirdiirmektedir. Organizasyon sirketleri ve hedef kitleleri evlilik ritiiellerinde
farklilik yaratmayi istemektedir varsayimi kabul edilmistir. Gerek dekorasyon
gerekse evlilik ritiiellerinin akisinda yer alan her tiir unsurda farkliligin 6n planda
tutulmas1 6nemli bir beklenti haline gelmistir. Bu durum kendi sinifinda fark
yaratmak isterken iist sinifta yer bulabilme ve 6zdeslesme istegi ile agiklanabilir.
Sistemde talep eksikligi hi¢ arzulanmayan bir durum oldugu i¢in yeni talepler
olusmas1 ve satin alma davranisinin gelistirilmesi icin bireyler adeta ileti
bombardimanina tutulmakta ve bu durum 6zdeslesmek isteyebilecekleri modeller

araciligiyla da pekistirilmektedir.

Kina gecesi, gelin hamami gibi ulusal kiiltiire ait zenginlikler popiiler kiiltiir
arac1 olarak kullanilarak c¢esitli temalar ve kiiresel unsurlarla cesitlendirilerek
degisime ugratilmakta tiiketimin birer unsuru olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica
Tirk kiiltiiriinde yer almayan bazi ritiiellerin de kabul gordigii gézlemlenmektedir.
Bekarliga Veda partileri, diigiinden sonra yapilan “After Parti” olarak bilinen
etkinlikler, nedimeler ve onlarla ilgili olusturulan istekler, nikdh kiyma seremonisi
sirasinda davetliler ve ¢iftin konumlar1 ve mekanin dekorasyonundaki degisimler
Turk kiiltiriinde bulunmayan ancak benimsenerek uygulanan ritiieller haline
donlismiistiir. Ayrica destinasyon diiglinleri adiyla diizenlenen yalnizca ¢ok yakin
akraba ve arkadaslardan olusan davetliler ile birlikte sehir dis1 ya da yurt disinda
gerceklestirilen diigiinler de tercih edilen segenekler arasinda yer almaktadir.
Ritiiellerin daha az insanla ama daha ¢ok nesneyle ger¢eklestiriliyor olmasi oldukga
carpicidir. Tiketim Kiiltiiriinlin tirettigi kiiresel unsurlar Tiirk Kiltiiriinde bulunan
evlilik ritiiellerinin yerini almaya baslamistir. Bu baglamda Ulusal Kiiltiire ait evlilik
ritiielleri varligim1 siirdiirmekle birlikte degisime ugramaktadir varsayimi da

dogrulanmistir.

Evlilik ritiielleri, planlanmasindan degerlendirilmesine kadar gegen siirecte

bir¢ok farkli sektor ile is birligi i¢cinde bulunmaktadir. Hedef kitlenin takip ettigi
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moda olan yaklasimlarin ve yeniliklerin takip edilmesi bir zorunluluk yaratmaktadir.
Farkli olmak ve tercih edilmek tiim paydaslarla ayni dogrultuda hareket etmeyi ve
diinyadaki degisimleri izlemeyi gerekli kilmaktadir. Bu baglamda, yalnizca
organizasyon sirketleri degil tedarikgileri de tiikketim kiiltiiriiniin sundugu unsurlari

benimsemektedir varsayimi kanitlanmaistir.

Sonu¢ olarak, toplumsal hayatin vazgecilmez unsurlari olan evlilik
ritliellerinin de kapitalist sistem ve onun dnemli unsurlar1 olan kitle iletisim araglari,
kiiresellesme ve tiketim kiiltiirii araciligiyla cesitlendigi ve degisime ugradigi
goriilmektedir. Toplumsal baglhiligin giiclenmesi, dayanisma ve paylasimlarin
yasanmasi, Ve diger topluluklar karsisinda fark edilmeyi saglayacak bir kimlik
kazanilmasina olanak taniyan ulusal kiiltiire ait degerler degiserek varligini
siirdiirmektedir. Ancak kiiresel gecirgenlik ile benimsenen yeni evlilik ritiiellerinin
de organizasyon sirketleri ve hedef kitleleri agisindan benimsenerek, uygulandigi

sonucuna varilmistir.

Tiiketim kiltiriinlin  sundugu ve bireyleri cezbeden renkli diinyalara
ulasabilme diirtiisiiniin yalnizca belirli bir egitim ve gelir seviyesine sahip olan
gruplarda degil toplumun her kesiminde etkili oldugu, imkanlar1 6lgiisiinde hatta
imkanlarin1 zorlayarak benzer ritlielleri gergeklestirme ¢abasinda olduklari
diisiiniilmektedir. Bu nedenle toplumun daha biiyiik kesimlerinin evlilik ritiiellerinde
tiketim kiltiirlinden etkilendigini gosterebilmek ve konunun daha detayl

incelenmesi i¢in anket ¢alismasi Onerilmektedir.
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