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Ozet
Genellikle kitle iletisim araglarinin tarihsel gelisim streci irdelenirken Dunya’da ve Turkiye'deki surecleri
ayri ayri incelenir. Bunun temelinde teknolojik gelismelere dncelikle gelismis Ulkelerin dnculik etmesi, o
Ulkelerde iletisim aracinin gelismeye baslamasi ile sonradan baska Ulkelere yayiliminin saglanmasi du-
stncesi yatmaktadir. Bu iletisim araclarinda gorulen durumun, reklam calismalari icin de gecerli oldugu
gdrulmektedir. Nitekim reklamin  gelisiminde teknolojiye dayali iletisim araglarinin reklama konu olan
markanin duyurumunda énemli bir yere sahip olmasi etkilidir.

Her yeni iletisim aracl, reklamin degisen teknoloji ve tuketici yapisiyla ulasmak istedigi pazara girebilme-
sinde yonlendirici bir gli¢ olusturmustur. Reklamin TUrkiye’deki gelisimi tarihler ayni olmasa da baslangig
asamalarinin Bati Ulkeleri ile hemen ayni nitelikte olmasi dikkat gekmektedir. Osmanli Dénemi’nde yay-
gin bir sekilde kullanilan “ilan” s6zctgu” nin Cumhuriyet Donemi’nde “reklam” terimi kullanilarak devam
eden sertveninde modern reklamciliga gecis hemen olmamistir. Bununla birlikte gegmisi Osmanli Dev-
leti'ne dayall olmakla birlikte Cumhuriyet’in ilan edildigi ilk yillarin Turkiye'sinde reklamlarin ne icerikte
oldugu, ne amagcla yapildigi ve isleyis sisteminin nasil oldugu sorusuna yanit aramak bu ¢aligmanin
amacini olusturmaktadir. Literatlr taramasi ydntemi kullanilarak ilgili ddnem reklamlarinin dzelliklerinin
ortaya konulmaya calisildigi bu ¢alismada, Ulkenin toplumsal ve ideolojik yapisina uygun olarak reklam
iceriginin olustugu ve Osmanli dénemine kiyasla reklamin bicimsel ve iceriksel yapilarinda farklilik oldugu,
yeni bir Ulkenin kurulus evresinde “Reklama” yerli mali Grlnleri tUkettirme ve yerli sermayeyi Uretime
tesvik ettirmek gibi iglevlerin verildigi bulgularina ulagiimistir.
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The Evaluation Of Advertising In Turkey Between 1920-1950

Abstract

When the historical development of mass media is examined, the processes in the world and in Turkey
are usually examined separately. At the heart of this, we can find the idea that the developed countries
led the way in terms of technological developments and therefore the communication instruments were
spread to other countries with the technologies in question being transferred from these developed
countries. What we observe in case of mass media is also valid for advertising. Indeed, the fact that
mass media that is based on technology has an important role in the announcement of the brand that
is the subject of advertisement is effective in the development of advertising.

Each new communication instrument has been a steering force in enabling advertising to get into the
desired market together with the changing technology and consumer structure. It is striking that the be-
ginnings of the development of advertising in Turkey exhibit almost the same qualities with the Western
countries even though they differ historically. The term “announcement” was widely used in the Ottoman
Period and it was replaced by the term “advertising” in the Republican Era; however, the transition to
modern advertising did not take place right away. This study aims to look at the very first years of adver-
tising —while it was still based on the Ottoman Empire- after the proclamation of the Republic and seek
to find answers as to what the content of the advertisements in these first years were, what was the
rationale behind them, and how the system operated. By using the method of literature review, the char-
acteristics of certain advertisements from the Republican era have been put forward and it has been



found that the content of the advertisements were formed in accordance with the social and ideological
structure of the country, that the form and content of the advertisements differed from the Ottoman
Period, and that “advertising” was assigned with certain functions in these foundational years such as
promoting the consumption of domestic products and encouraging the national capital for production.
Keywords: Republican Era, Turkey, History of Advertising

Extended Summary

For the adoption of the concept of advertising that has been stated to be understood as and corre-
spond with “the transfer of situations that most of the time include messages for sale purposes by
purchasing space and time from mass media” in current Turkey, the Second World War had to come
to an end. Up until the middle of 20th century, the term “announcement” was largely used and even
when the term of advertisement was employed, it was recorded that there was not a clear and com-
plete distinction between advertisement and announcement (Camdereli, 2013, p.14). When examined
from a historical perspective, it is seen that the beginnings of advertising in Turkey took place by way of
verbal marketing practices as it did in the world as well. The tongue twisters and rhyming words that the
vendors, barkers, and criers in the streets, bazaars, and markets uttered so as to announce that certain
products were on sale and to provide information regarding the price and quality of those products
are considered as the very first attempts in this regard (Elden, 2009, p.153). However, the significance
of advertising and the process of its implementation were only withessed during the later years of the
republic —quite late compared to Western countries- due to the late arrival of the printing press and
industrial revolution in Turkey.

During the early years of 1920s, it is stated that the newspapers of the time featured the advertisements
of British, French, and German products; however, upon winning the Independence War, the adver-
tising then became an inseparable part of production in Turkey. The groups such as tailors, restaurant
owners, physicians, pharmacists, and tobacco paper sellers who constituted a very significant segment
of the advertisers for a long time began to develop with izmir Economic Congress of 1923. Other than
the imported goods that sustained the advertising sector, new sectors that emerges such as millinery
and shoemaking as a result of the reforms that were carried out became important components of
this structure (Camdereli, 2013, p.24). The greatest aim of this newly established state was to become
self-sufficient by focusing on its own national products and services; the first bank that was established
during this period, Turkiye is Bankasi [Turkish Business Bank], took its place in history as the first big
advertiser. Ford, Bayer, numerous radio brands, a few imported brands, and a few commercial public
establishments such as Sumerbank, Ziraat Bankasi [Agricultural Bank of Turkey], Tekel, and Teyyare
Lottery also became the biggest advertisers during the first years of the Republic (Camdereli, 2013,
p.25).

During this time period, it is recorded that the advertisements were managed by Ankara and the news-
papers in Turkey experienced a significant transformation. The French newspapers, which collected the
announcements that the foreigners provided, were replaced by the French editions of Aksam, Sabah,
Cumbhuriyet and Milliyet in which the number of foreigners or minorities were less in number (Camdereli,
2013, p. 25). This development is deemed important with regard to the reinforcement of the econom-
ic strength of the national capital in the newspapers arena, one of the most powerful communication
instruments of the time. Another development that draws one’s attention is the transition of the Repub-
lican era newspapers from a multilingual framework (Turkish-English or English etc.) to a monolingual
period in which Turkish was the dominant language. In addition to these developments, the number of
literate people decreased even further with the acceptance of the Latin alphabet, which meant that the
language of advertising changed as well; therefore, the number of people that the advertisements were
able to reach experienced a decrease. However, The Government of the Republic provided a great deal
of assistance to the newspapers in supplying the printing press materials that were suitable for the new
alphabet (Camdereli, 2013, p.26). When viewed from this aspect, it is significant that the Republic of
Turkey received support from advertising while trying to establish a unified country and also struggling
to create a financially powerful state.
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1920-1950 Yillar Arasinda Tiirkiye’deki Reklamciligin Degerlendirilmesi

The events such as the worldwide economic depression/crisis of the 1929-1933 and the ensuing Sec-
ond World Ward had an impact on the newly established Turkish economy, which at the time was in the
process of strengthening itself. And even though Turkey did not enter the war, the advertising sector
was also affected negatively by these developments.

On the other hand the first graphic workshop was opened by ihap Hulusi in 1929. Hulusi’s illustrated ad-
vertisements, which encouraged the consumption of domestic goods by using the slogan of “Everyone
Should Use the Domestic, National Products” took its place as one of the most important achievements
of the advertising history in Turkey. ihap Hulusi is considered as a significant figure in advertising, who
carried out corporate identity work for the Republic and who provided many advertisements to a lot of
public and private establishments such as Ziraat Bank, Turkiye is Bankasi, Agricultural Equipment Insti-
tution, Teyyare Lottery and Kurukahveci [Coffeestore] Mehmet Efendi (Camdereli, 2013, p. 27).

Another achievement of the Republican Era could be observed in advertising agencies. In 1944 Faal
Advertising agency was founded as a company with three partners with the initiative of Eli Aciman
to compete with ilancilik Advertising. Faal Advertising Agency was active in advertising up until 1950
and they handled the advertising work for the companies of Kog; it then lost its function and in 1957,
Eli Aciman, Afif Erdemir and Nesim Natan founded Faal Advertising by putting in 50 thousand liras
each (Camdereli, 2013, p. 27; http://pelinozkancat.blogspot.com.tr/2011/04/eli-acman-modern-turk
reklamclgnn.html,11.02.2018).

This was a period in which La Publicite Moderne, which was published in Ottoman Turkish as ilanat-i
Fenni by Mr. Abdi Tevfik came out as the first advertising book in the sector and it was recorded that two
public establishments, namely Stimerbank and Tekel, were the two greatest advertisers. Cumhuriyet
newspaper published the greatest number of advertisements; it also draws one’s attention that there
were advertising magazines such as 7 gun [7 Days] published by Sedat Simavi. In the Republican era,
various newspapers and magazines on advertising such as Announcement and Advertising Newspa-
per, Salon and Announcement Newspaper of Turkey, Art and Advertising Encyclopedia of Turkey, Inter-
national Journal of Turkish Commerce and Advertising, Advertising Sales, Advertising Financial Com-
mercial Newspaper, Art and Advertising Magazine, Turkish Advertising Journal, Advertising, lllustrated
Advertising, and Dellal were also published (Camdereli, 2012, p. 28; Camdereli, 2009, p.50).

This study aims to evaluate the advertisements during the first three decades (1920-1950) of the Re-
public. It seems important to understand the task that a newly established state trying to strengthen its
economy assigned to advertising and what sort of developments took place in the advertising sector
while carrying out this task. In this regard, this study will first look at the social reforms between 1920-
1950 and their reflections on the advertising sector; it will then focus on what took place during the
initial transition process to modern advertising in Turkey, and lastly it will present the changes in the
advertising agencies and the content of the advertisements, and thereby try to explicate the importance
of advertising during the period in question.
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Giris

Turkiye’de bugiinkii anlamiyla reklam kavraminin benimsenmesi igin ikinci Diinya Savasr’nin bitmesi
gerekmistir. Clnkd 20. YUzyilin ortalarina kadar “ilan” s6ézcUgu agirhk kazanmis, reklam terimi kulla-
nimi yayginlasmaya basladiginda reklam ve ilan arasinda tam bir ayrim yapilamadigi ifade edilmigtir
(Gamdereli, 2013, s14).

Tarihsel agidan incelendiginde Dinya’da oldugu gibi Turkiye’de de reklamin baslangicinin s6zli
pazarlama uygulamalari ile gerceklesmis oldugu gérilmustir. Sokaklarda, ¢arsi ve pazarlarda sati-
cilarin, cigirtkanlarin, tellallarin ¢esitli Grinlerin satisa ¢iktigini duyurmak, Urtnlerin fiyat ve nitelikleri
hakkinda bilgi verebilmek icin sdyledikleri tekerlemeler, kafiyeli sdzler bu anlamda yapilan ilk giri-
simler olarak degerlendirilmistir (Elden, 2009,s.153). Ancak reklamin gelisim slreci agisindan gerek
matbaanin gerekse sanayi devriminin yansimalari TUrkiye’de bu alanda gelismelerin yavas olmasina
neden olmustur. Diger taraftan yeni bir Glkenin dogusu ve diinya tarihinde yasanan énemli olaylar da
bu sirec Uzerinde belirleyici rol oynamistir.

Tarihsel slre¢ icerisinde Turkiye Cumhuriyeti cok zor sartlar altinda kurulmus; Turk milleti XIX. ytzyil
boyunca siirekli savasmig, bir cepheden digerine kosmustur. Ulke XX. yiizyll baglarinda Balkan Sa-
vaglari, |. Dinya Savasi ve Kurtulug Savasi’nda garpismistir. Bu savaslar savunma nitelikli ve Glkenin
varligini devam ettirmeye yénelik savaslar olarak degerlendirilmistir. Osmanli imparatorlugu bu sa-
vaglarin buytk cogunlugunu maglubiyetle bitirmis ve agir yaralar almistir. S6z konusu savaslar utlke-
nin hem maddi kaynaklarina hem de insan kaynagina epey zarar vermistir. Bunlarin neticesinde halk
yorgun, bitkin; Ulke ise harap ve perisan bir haldedir. Yeni Tiirk Devleti, Osmanli imparatorlugu’ndan
ekonomisi tarima dayali, sanayii tamamen mahvolmus, altyapi tesisleri cok fakir bir Anadolu dev-
ralmistir. Halk egitimsiz ve fakirdir. GayrimuUslimler ise tarim digi sekt6rlere hakimdir. Cumhuriyetin
kurulusu ile birlikte, gayrimislimlerin yurdu terk etmesinin istanbul disindaki ticaret ve sanayi alan-
larinda biyuk bir bosluk meydana getirmesi dikkat cekmistir (Altiparmak, 1998, s.66).

Ayrica ittihat ve Terakki hiikiimeti tarafindan uygulanan ve “milli iktisat” adi verilen politika, yeni Tiirk
devletinin yoneticileri tarafindan da benimsenmistir. Devlet destegiyle Tirk mitesebbisler meydana
getirme yolundaki ¢calismalarin bu dénemde de devam etmesi dikkat cekmistir (Altiparmak, 1998,
s.67). Ulkede ciddi bir sermaye birikimi yoktur. Dolayisiyla yeni Cumhuriyet’i kuranlarin éniinde az
zamanda ¢dzmeleri gereken ¢ok is ve sorun vardir. Bu sorunlari /iglerin en dnemlisi de ekonomik so-
runlardir. 1923’te Urettigi bugday bile kendisine yetmeyen, seker Uretemeyen ve ithal eden bir Ulke,
1938 yilina gelindiginde zamanla dis diinyaya hem tarim hem de sanayi mallari satan bir llke haline
gelmistir. Ayni Ulke 1927-1938 yillar arasinda ortalama %8,72 oraninda reel blylime gerceklestir-
mistir (Durmus ve Aydemir, 2016, s.156). Bu dénemde Tirkiye’de devletci ekonomi politikalarinin
izlenmesinin basglica sebepleri diinyada ortaya cikan gelismeler olarak degerlendirilmistir. Devletin
ekonomiye karismamasi gerektigini savunan klasik ekonomik goriis bu dénemde ortaya ¢ikan 1929
Dinya ekonomik krizini cdzememis, krizin ¢6zim dehasi olan Keynes adres olarak devletin eko-
nomiye midahalesinin sart oldugu ve talebin artirimasi gerektigini géstermistir. 1923-29 yillarinda
izlenen liberal ekonomi politikalarinin basarisiz olup, ayni dénemde SSCB’nin uygulamis oldugu
planli ekonomiye gecis politikalarinin basarili olmasi ise, Turkiye’yi devletci ekonomik modele iten
diger sebepler arasinda siralanmistir (Durmus ve Aydemir, 2016, s.159).

Bu baglamda Cumbhuriyetin ilk dénemleri olarak ifade edilen 1920-1950 déneminde devlet-mer-
kez-millet-parti-lider 6zdesligi yoluyla kurgulandigi ifade edilen merkezin birlestirme sdylemi mo-
dernlesme olarak ifade edilmistir. Bu dénemlerde insa edilen modernlesmede toplumsal, siyasal,
kulturel ve ekonomik yasamda dontsumler s6z konusu olmustur. Yeni bir toplum olusturulurken
toplumsal dizen ve bitlinlesme saglamada, toplumun yasam tarzini belirlemede, aliskanliklarini
davranis ve disuncelerini bicimlendirmede sunulan ¢ercevenin bu yillarda “Muasir medeniyet sevi-
yesine ulasma”, “Asrilesme” ve “Garplilasma” seklinde gergeklestiriimeye calisildigi kaydedilmistir
(Hizal, 2013, s.35-36).
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1920-1950 Yillar Arasinda Tiirkiye’deki Reklamciligin Degerlendirilmesi

TUm bu sunulan gelismeler isiginda dolayisiyla Cumhuriyetin ilk yillarindan 2. Diinya Savasi’nin bi-
tisine kadar Turkiye’'de ilancilik gelenegi daha yaygin olmus, cagdas anlamda reklamcilik uygula-
malarina rastlaniimamistir. Bu durum, reklamcihigin Batili Glkelere kiyasla éneminin anlagiimasi ve
uygulanmasi sirecinin sonraki yillarda gértlmesine yol agmistir.

2013 yilinda Hizal tarafindan yapilan bu dénemi detayli bir sekilde sunan “ Cumbhuriyetin ilani” baslikli
arastirmada da belirttigi Gzere ilgili dénemin Turkiyesi’nde dans etmekten giyinmeye, misafirlikten
seyahate, spordan ev tesrifine, tasarruftan tiketime kadar giindelik hayati yansitan metinlerde “me-
deni”, “modern” ya “asri” olunmasi gerektiginin vurgulandigi ifade edilmistir (Hizal, 2013, s.35-36).
1920-1950 gibi Cumhuriyetin ilk yillarinda Tirkiye’deki reklamlarin degerlendiriimesini saglayacak
olan bu ¢alisma, yeni kurulmakta olan bir devletin ekonomiyi gliclendirmeye calisirken reklama nasil
bir gérev verdigini, ve bu gorevi gerceklestirirken reklam sektérinde ne gibi gelismelerin yasan-
digini ortaya koyabilmek adina énemli gérilmektedir. Bu noktada calismada &ncelikle Turkiye’de
Cumbhuriyet’in ilan edildigi ilk yillarda meydana gelen toplumsal reformlar ve bunun reklamciliga
yansimalari konusu ele alinacak, daha sonra modern reklamciliga gegcis slreci irdelenecek ve son
olarak 1920-1950 surecindeki reklam ajanslari ve Uretilen reklam icerikleri Gzerinden bir betimleme
yapllacaktir.

1. Cumhuriyet Dénemi’nde Meydana Gelen Toplumsal Reformlar ve Reklamciliga Yansimalari

Turkiye’de reklamciligin tarihsel stirecinde basin reklamlarinin Ulkemizde 19. Yizyilin ortalarinda
glindeme geldigi gértlmektedir (Avsar ve Elden, 2004, s.13’ten aktaran Elden, 2009, s.154). 1908
yih Mesrutiyet’in ilani ile gelen basin 6zgurligu ise gercek anlamda ilancilik anlayisinin uygulama
imkanina kavustugu bir dénemdir. Bir yil sonra reklam sektdriinin gelecekte édnemli bir glice eri-
secegini 6ngdren birkac mitesebbisin 1909°da ilancilik Kolektif Sirketi’ni kurmasi ise Tirkiye'de
reklamcilik tarihi acisindan énem arz etmektedir (Elden, 2009, s.155).

Fakat reklamcilik adina yasanan bu olumlu gelismeler pek uzun sirmemis, Balkan ve 1. Diinya Sa-
vasi’nin ¢gikmasi ile ekonomik anlamda zor ginler geciren Turkiye’de basin 6zgurligi ve reklamcilik
sektdriinin savas slrecinde daha da geriledigi kaydedilmistir. Yasanan bu olumsuz gunler Cum-
huriyet dénemine kadar sirmustir. Her ne kadar okuma yazma orani Cumhuriyet’in ilk yillarinda
duslk ise de, Latin alfabesine gecilmesi ile TUrkiye’de reklamciligin gercek anlamda gelismeye
basladigi belirtiimistir (Elden, 2009, s.155-156).

1922 yilinin  sonbahari yaklasirken savas mevsiminin gectigi ve Turkiye’nin yarisinda da 1923’te
Yunan isgalinden kurtarilamayacagi kanisi egemendir. Buna karsilik EyliI’in ortasina gelinmeden
istanbul haricinde Anadolu’nun tamaminin isgalcilerden kurtariimasi Tirkiye’de biyiik bir cosku
yaratmigtir. Tlrk halki sokaklara ddkulurken, gazeteler zafer icerikli haberlerle dolmus ve heyecanin
ilan sayfalarina da yansidigi belirtiimistir. Ornegin 17 Eylil 1922 tarihli Yenigiin gazetesindeki Pertev
markasinin ilaninda bu etkinin yansimalarina rastlamak mimkindir (Kologlu, 1999, s.260);

“Zaferimiz ucuzluklar: Krem Pertev, Pertev dis tozu, Pertev dis macunu, adedi 25 kurustan... Sev-
ket Ahmed Eczahanesi.”

Dolayisiyla yukaridaki reklam iceriginde de gorildigu Uzere Ulkede yasanan olumlu gelismelerin
reklamlara dogrudan yansimasi séz konusudur.

Meydana gelen zaferin diger bir yansimasi da Tirkiye’de isminde “Tirk” s6zcUgu bulunan sirketle-
rin sayisindaki artis olarak kaydedilmektedir. Ornegin (Kologlu, 1999, s.260) ;

“Turk Terzihanesi (Selanik Bonmarsesi senelerden beri merakll Turk misterilerinin mazhari takdiri
olan Fransiz makasdar idaresinde...).

Bu Ornekleri cesitlendirmek ise mimkanddir. Cumhuriygt déneminin ilk ulusal bankasi olan Turki-
ye Is Bankasi’'nin, Atatirk’tn direktifleriyle Izmir Birinci Iktisat Kongresi’nde alinan kararlar dogrul-
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tusunda 26 Agustos 1924 tarihinde kurulmasi s6z konusu olmustur. (https://www.isbank.com.tr/
TR/hakkimizda/bizi-taniyin/tarihimiz/o-gunlerden bugunlere/Sayfalar/o-gunlerden-bugunlere.aspx
,23.03.2018). Yine Turkiye Cumhuriyeti Hikimeti namina Maliye Bakani Hasan Bey ile Junkers
Tayyare Fabrikasi adina Mdsy® Sachsenberg arasinda teati edilen sézlesme ile 25 Ekim 1925 ta-
rihli Bakanlar Kurulu i¢ tGzigunin kabul edilmesi ile Almanya destegi ile alaninda kurulan ilk sirket
olarak Tayyare ve Motor Turk Anonim Sirketi karsimiza ¢ikmaktadir. (Akpinar, 2017, s.212). Diger
bir 6rnek de 1923-1937 déneminde Trabzon’da kurularak faaliyet gsteren “Trabzon Liman isleri
inhisari Tirk Anonim Sirketi” olarak ifade edilmektedir (Cicek, t.y., s.143). 3 Ekim 1931 yilinda Tir-
kiye Cumhuriyeti Merkez Bankasi’'nin kurulmasi vb. érnekler de dénem igerisinde isminde “Turk”
kelimesi yer alan kurumlar olarak ézetlenebilir (http://www.tcmb.gov.tr/wps/wcm/connect/ TR/TCM-
B+TR/Main+Menu/Banka+Hakkinda/Tarihce, 23.03.2018).

Cumbhuriyet’in ilan edildigi ilk yillar Yeni Turkiye’de ntfus ve ekonomide belirgin bir bunalim yasan-
digi, savasin 2.5 milyondan fazla Turk vatandasinin élmesiyle sonuglandigi, Misliman olmayanlarin
cogunun Ulkeyi terk ettigi ve dis ticarette blyUk bir disis yasandigi bir dénem olarak gérilmektedir
(http://www.nurcayturkoglu.com, 2015). Dolayisiyla reklamciligin gercek anlamda ortaya ¢ikmasini
saglayacak ekonomik, siyasi ve sosyo-kiltirel bir yasam alani tam olarak saglanmis degildir.

1923 yilinda iilke ekonomisinin iyilestirilmesi konusunda izmir iktisat Kongresi'nde &zellikle istan-
bul’daki ticaret bosluguna Turk tliccar yerlestiriimesi ile ve ekonomide 6zel tesebbiisi destekleyen
bir karma devletcilik anlayisinin benimsenmesi bu yasanan olumsuzluklarin sona erebilmesi agi-
sindan énemli bir alt yapi olusturmustur (http://www.nurcayturkoglu.com, 2015). Bu noktada Ulke-
de salt devlet¢i bir politikaya odaklaniimadigi, yukarida da belirtildigi gibi yeri geldiginde yabanci
sermayeden destek alinarak 6zel Tirk tesebbuslerin artinimaya calisildigi gértlmistir. Bu mevcut
gelisme 6zellikle yeni kurulmakta olan reklamveren tarafin gli¢c kazanabilmesi ve reklam verebilme
potansiyeli yaratmasi agisindan énemli olarak degerlendirilmektedir.

Cumbhuriyet’in ilani, ekonomik yapidaki iyilestirme ¢abalari, kilik kiyafet, sapka reformu, harf inkilabi
ve laiklik ilkesinin benimsenmesi gibi gelismelerle, Turk halkinin yasam bicimlerinde ve disunus
yaplilarinda énemli degisiklikler meydana gelmeye baslamistir. Reklam sektéri agisindan bu durum,
yeni hedef kitle dinamiklerinin dikkate alinmasi anlamina gelmektedir. Degisimin bir baska yéni
haremlik-selamlik aliskanhginin kalktigi buyUk kentlerde gézlenmektedir. Artik blyUk kentlerdeki ai-
leler yemek masalarinda, “Avrupa sofra takimlar” esliginde toplanir hale gelmislerdir (http://www.
nurcayturkoglu.com, 2015). Bununla birlikte 1920’lerden sonra birahanelerin artmasi ve alkollU icki
markalarinin gazetelerde reklam vermesi, elektrikli ev esyalarinin kadinlar tarafindan tiketiminin ar-
tar hale gelmesi de, Tirkiye’de toplumsal hayatta meydana gelen gelismelerden birkaci olarak de-
gerlendirilmektedir (Kolay vd., 2011, s.28).

Yine 20. Yuzyilin ilk geyreginde Osmanli’dan Cumhuriyet’e en azindan sehirlerde, Osmanli kadinina
Batill hemcinslerine oldugu gibi, daha ¢cok dikkat cekmeye basladigi kabul edilmektedir. Bu durumu
bir 6nceki ylzyilda Fransiz etkisine ek olarak Amerikan tarzini da katarak, sa¢ bicimlerinin, kremleri-
nin, pudralarinin, parfimlerinin ve kadin gizelligine iliskin ¢esitli kozmetik trlnlerin, modern giysiler,
imitasyon ve takilar ile saglar yapili, bazen de ev kiyafetleri icindeki kadinlarin bolca yer aldigi rek-
lamlar seklinde karsimiza ¢cikmasi kanitlar niteliktedir (Kolay vd., 2011, s.29).

Bu dogrultuda Turkiye’de meydana gelen toplumsal reformlarin éncelikle hem reklamverenleri, hem
reklam igeriklerini hem de tiketici baglamindaki toplumun giindelik aliskanliklarini ve tiketim egilim-
lerini dBnemli dlgctde sekillendirdigi sdylenebilmektedir.

2. Tiirkiye’de Modern Reklamciliga ilk Gegis Siireci
1920’li yillarin ilk dénemlerinde gazetelerde ingiliz, Fransiz ve Alman urlnlerinin reklamlarina yer
verildigi belirtilirken; Istiklal Savasi’nin kazanilmasi ile artik reklam, tretimin ayrilmaz bir pargasi ha-

line gelmistir. Cok uzun yillar &nemli bir reklamveren kitlesini olusturan terzi, lokanta, doktor, eczaci,
sigara kagidi saticisi vb. 1923 yilinda gerceklesen Izmir Iktisat Kongresi ile genislemeye baslamistir.
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Reklam sektdriini ayakta tutan ithal Grinler oldugu gibi, yapilan devrimlerin de etkisi ile sapkacilik
ve kundura gibi yeni sektérlerin bu yapinin dnemli bilesenleri arasina girdigi kaydedilmistir (Cam-
dereli, 2013,s.24).

Yeni kurulan devletin en blyldk hedefi kendi milli Griin ve hizmetlerine odaklanip kendine yetebilmek
olmus, bu dénemde kurulan ilk banka olan Turkiye i§ Bankasi, ilk blyUk reklamveren olarak tarihteki
yerini almistir. Ford, Bayer, ¢cok sayida radyo markasi, birkag ithal Griin markasi, SUmerbank, Ziraat
Bankasi, Tekel, Teyyare Piyangosu gibi birkag ticari kamu kurulusu da Cumbhuriyet’in ilk yillarindaki
en blyUk reklamverenler olmustur (Camdereli, 2013,s.25).

20. yazyilin ilk ceyreginde bugtin de yasayan uluslararasi markalarin da gazetelerde reklam vermek-
te oldugu belirtiimektedir. Buna gére Osram ve Edison ampdilleri ve AEG gibi markalara gazete ve
dergi reklamlarinda rastlaniimaktadir (Kolay vd., 2011, s.30). Bu durum Turk reklamciliginda reklam-
veren cephesindeki uluslararasilasmanin ilk etkilerinin yine Cumhuriyet déneminin ilk yillarinda agik
bir sekilde gorilmesi acisindan da dnem tasiyan bir olgu olarak degerlendirilebilir.

Sadece marka adi ve iletisim adreslerinin yer aldigi geleneksel reklam anlayisindan farkl “modern
reklam drneklerine” ise 1923 yilindan itibaren rastlamak mimkiindir. Ornegin 1923 yilinda “Kadikdy
Vapurunda bir Muhavere” baslikli reklamda, ilk kez bir reklamda iki kisinin diyaloguna rastlaniimis
olur. Reklamda mide sikayeti olan kisiye digeri tarafindan, mideye iyi gelecek ilacin oldugu magaza
adi ve adresi verilerek hedef kitleye ilag pazarlanmaya calisiimistir (Kaynak vd., 2011, s.34).

Bununla birlikte Cumhuriyetin kuruldugu ilk yillarinda kendi 6z sermayesi ile giiclenmeye calisan
devletci bir Ulke yapisi karsimiza ¢ikarken, 1925 yilinda ayda bir defa, Turkce ve Fransizca dilinde
yayinlanan ve niishasi 30 kurusa satilan 48 sayfalik bir ilanat Gazetesi reklam alaninda bir gazete
olarak dikkat cekmektedir. S6z konusu gazetenin tam adi Tiirkiye Salon ve ilanat Gazetesi’dir. imti-
yaz sahibi ve mesul sifatiyla Cemal Nadir’in ¢ikardigi bu gazetenin “Tlrkiye ilanat camiasinda bir in-
kilap viicuda getirmek amaciyla hazirlandigi” vurgulanmistir. S&z konusu ilanat’in amaglari arasinda

(Camdereli ve Varli, 2009, s.50);

1) Turkiye Cumhuriyeti sinirlari dahilindeki tliccar ve ticarethanelerle bilumum muiessesati birbirine
tanitmak;

2) Turkiye Cumhuriyeti dahilindeki miessesat ve ticarethanelerin memalik-i saire ticaretine tanitmak;
3) Memalik-i saire fabrika ve miessesatiyla bly(k ticaret evlerini Turkiye’nin her tarafinda tanitmak.”
yer almaktadir. igeriginde agirlikta icindekiler kisminda 7-8 sayfalik ticari ve sinai konulardan olusan
yazilarin sonrasindaki sayfalarin c¢esitli ebat ve tasarimlardaki neredeyse tamami resimli ve /ya da
daha ¢ok yazili ilan ve reklamlara yer vermedigi belirtiimektedir (Camdereli ve Varli, 2009, s. 51-52).

Turkiye Salon ve ilanat Gazetesi’nde cesitli vilayetlerden gazeteye ulasan ilanlarin ticreti 8lgiisiinde
yer aldigi, doktorlardan kunduracilara kadar pek ¢ok zanaat koluna iliskin adres ya da fotograf ice-
rikli sayfalarin birlestirildigi ntshalarin, reklamverenlerin kendi talepleri Gzerine gazeteye ilan veren-
lere de gonderildigi kaydedilmektedir. S6z konusu reklamlar arasinda igeriksel olarak ise, denizcilik
malzemeleri, makine yagi, posta pulu ticareti, hirdavatgi, piyano tamirhanesi, vefali ebe Kadriye gibi
farkliliklar géstermekteyken, reklamlarin agirlikta Tlrkce yaziimasi dikkat cekmektedir (Camdereli
ve Varl, 2009, s.52). Osmanl dénemi sonrasi gliclenmeye ¢alisan bir devletin isleyis mekanizma-
sinda ekonomik anlamdaki giiclenmeyi tesvik etme adina dénemi disinildiginde bdyle bir ilanat
gazetesinin cikmasinin aslinda hem reklamverenleri, hem de yayincilar giclendirici ticari hayata bir
canliik kazandirici nitelikte oldugu séylenebilir.

Mevcut sireg icerisinde bu degisimde reklamlarin Ankara tarafindan ydnetilmesinin etkili oldugu
kaydedilir. Daha 6nceden yabancilarin verdigi ilanlar toplayan Fransizca gazetelerinden yabanci
ya da azinlik kdkenli olanlarin sayica azaldigi yerlerini Aksam, Sabah, Cumhuriyet ve Milliyet gibi
gazetelerin Fransizca nishalarina birakmasi (Camdereli, 2013,s.25), ddnemin en guclu kitle iletisim
araclarindan biri olan gazeteler cephesinde yerli sermayenin ekonomik gl¢ kazanabilmesi adina
onemli gorilmektedir. Dikkat ¢geken bir bagka gelisme de Cumhuriyet dénemi gazetelerinin ¢cok dilli-
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likten (Tlrkge-Fransizca ya da ingilizce vb.) Tiirkge’nin egemen oldugu tek dilli bir ddneme gecme-
sidir(Camdereli, 2013,s.26). 1928 yilinda Latin harflerinin kabul edilmesi ise az olan okur sayisinin,
reklamin dilinin degismesi ile daha da daralmasina neden olmustur. Ancak reklamcilikta yasanan bu
krizi asabilmek adina Cumhuriyet Hikiimeti yeni harflere uygun matbaa malzemeleri saglamada
gazetelere 6nemli yardimlarda bulunmustur (Camdereli, 2013,s.26). Bu baglamda bakildiginda tlke-
de tek bir bitlnligun olusturulmasi saglanmaya calisilirken, ekonomik agidan da gugcli bir devleti
yaratma mucadelesi yasayan Tirkiye Cumhuriyeti’nin reklamlardan destek almaya ¢alismasi kayda
deger bir durum olarak degerlendiriimektedir.

Diger yandan toplumsal hayatta carsaf ve pecenin resmen kaldirimasiyla (1925-1934 yillari arasi)
birlikte kadin, glinlik tiketim mallarinin alicisi olmaya baslamistir (http://www.nurcayturkoglu.com,
2015). Dolayisiyla Cumhuriyet dénemi, Turk kadinini yeniden konumlandirmig, onlari hak ve 6zgir-
IUklerinin farkinda olan guclu bir bireylere dénistirmustir. Bu gicli birey kendine ait aliskanliklar
ve yasam tarzini edinmeye calisirken reklamlarda kendisine sunulan dinyanin da ayriimaz, bir o
kadar da 6nemli bir giictl haline gelmigtir.

Vakit Gazetesi’nin 11 Subat 1926 tarihindeki sayisinda yapilan bir incelemede ise, sekiz sayfanin 3,5
sayfaya yakininin ilanlara ayrildigi; bunun sadece dértte birinin 6zel ilanlara, ddrtte Gglnin ise resmi
ilanlara ayrildigi belirtiimistir. Ozel ilanlarin ticte birinde sinema, tiyatro, diger iicte birinde ise Renault
otomobillerinin iki ayr ilani olusturdugu gézlenmistir. Geriye kalanlarda ise raki, kitap, memur ara-
yan, sarraf, ilag, vapur tarifeleri vb. igerige sahip ilanlar oldugu vurgulanmistir (Kologlu, 1999, s. 262).
Dolayisiyla bu dénemde verilen ilanlarda devlet agirhgi hissedilir niteliktedir.

Cumhuriyet’le birlikte gdzlenen gelismelerden bir digeri de topluma model olan Ust tabakanin meka-
ninin istanbul olmaktan cikip, Ankara’ya ydnelmesidir. Yeni kiiltiirel degerlerin Ankara’dan topluma
yayildigi belirtiimistir. Ozellikle 6 Ocak 1926’da devlet destegiyle TTTAS (Tirkiye Telefon Telsiz A.S.)
6zel radyo yayinina baslamasiyla Ankara, Bati kiltirindn aktarildigi merkez haline gelmistir. (Yavuz,
2013, s.229).

1927 yili ise reklamcilik acgisindan baska bir dnemli gelismeyi beraberinde getirmistir. Abdi Tevfik
Bey, 1927 yilinda Osmanlica ve Fransizca olarak yayinlanan La Publicite Moderne (Osmanlica: ila-
nat-1 Fenni) kitabinda, 1920’ler dinyasinda canl bir tiketici pazar gelistirmeyi basaran “American
Association of Advertising Agencies” raporlarindan da yararlanarak “reklam enddstrinin ruhudur”
ilkesini kabul ettirmeye ¢alismis; reklamcilik meslegi ise ilk kez Turkiye’de bir kitapta bu isin nasil
yapildiginin somutlastinimis hali ile tanisma imkanina sahip olmustur (Camdereli, 2013, s.28)

1 Aralik 1928’de yeni Turkce harflerle cikmaya baglayan gazeteler ise, Ustl acik arabalardan el
sallayan mayolu Hollywood kizlarinin yanisira, kollari agik bluzunun Ustinde ayyildiz islemesi olan
Turk kizlarinin resimlerine de yer verilen reklamlarin yer aldigi mecralar haline gelmistir (http://www.
nurcayturkoglu.com, 2015). 1928 yilinda otomobil kullaniminin artmasina bagl olarak otomobil ve
otomobil lastigi sirketlerinin yogun kampanyalarina rastlanildigi da ifade edilmistir. Ozellikle Ford
markasinin yogun ve sik sik tam sayfayi kaplayan ilanlari ile 6n plana ¢iktigi belirtiimistir. Otomobil
lastigi konusunda 6zellikle Good Year markasinin buyik ilanlarina rastlanildigi ifade edilmistir. Bu
dénemde yine de agirhgin yerli ilanlarda olmasi, dikkat ¢eken bir baska nokta olarak degerlendiril-
mektedir (Kologlu, 1999, s.263).

1929 yilinda dinyada yasanan ekonomik bunalimdan Turkiye’de ilancilik sektérintn etkilenmesi de
bu anlamda énemli bir olay olarak gérilmektedir (Kologlu, 1999, s.263). Bu dénemde hikimetin
kagit fiyatlarinda stibvansiyon kabul ederek ve Yeni Harfler icin yenilenmesi gereken makinelerin
ithalinde yatinmcilara kolayliklar saglayarak basini destekledigi gézlenir. Buna gére gazete sayfa
sayisi 12’yi bulurken, bu gazetelerin iceriklerini de zenginlestirdigi belirtiimistir. S6z konusu dénemin
ilanlarinda resim kullanimi agirlik kazanirken, 1930’larda dinyadaki ekonomik krize paralel olarak
Turkiye’nin de kendi ¢6zUmUni devletci bir ekonomik politikada aramasi s6z konusudur (Kologlu,
1999, s.263).
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1929’da ilk Turk guzellik kraligesi secilmesi ise (http://www.nurcayturkoglu.com, 2015) Turkiye’nin
Batillasma yénindeki eylemleri icerisinde énemli bir gelisme olarak degerlendirilebilir. 1929 yilinda
yasanan reklam tarihi acisindan bir baska énemli gelisme Tirkiye’de ilk &zel grafik atélyesinin ihap
Hulusi tarafindan agiimasi ve onun “Yerli Mali Yurdun Mali, Herkes Onu Kullanmali” konseptli yerli
malini tiiketmeyi tesvik eden illistrasyon nitelikli reklamlariyla tanisiimasidir. ihap Hulusi Cumhuri-
yet’in kurumsal kimlik calismalarindan, Ziraat Bankasi Turkiye i§ Bankasi, Zirai Donatim Kurumu,
Teyyare Piyangosu, Tekel, Bayer ve Kurukahveci Mehmet Efendi gibi pek ¢ok kamu ve 6zel sektdr
kurulusuna ¢ok sayida reklam hizmeti vermistir (Camdereli, 2013,s.27).

Cumbhuriyet Dénemi’nde dikkat ¢ceken gelismelerden bir digeri henliz yaygin olmayan 6zel girisim-
cilik ile kamu iktisadi tesebbuslerin Grtin ve hizmetlerinin tanitimlari icin, sosyal icerikli mesajlarin
iletiminde o dénemin yaygin kitle iletisim araci olan afiglerden faydalanilmasidir (Er, 2012, s.115).
Afis sanatini Tiirkiye’ye getiren ve calismalariyla Cumhuriyet Dénemi’nde ilklere imza atan ihap Hu-
lusi Goérey’in bu dénemde ¢izdigi afisler dolayisi ile hem Turkiye’de reklamciligin gelisim yapisi ice-
risinde hem de gerek yerli mall tiketimi, gerekse tiketim edimlerini TUrk kadinina asilama ve onlari
bu alanlarda egitmeye calisma adina &nemli gériilmektedir (Er, 2012, s.115). Grafik sanatcisi ihap
Hulusi ayrica Cumhuriyet Dénemi’nin ideolojik ve sosyo-kultlrel dinamiklerini reklamlar araciligi ile
aktarmada da énemli bir rol Ustlenmis; Turkiye’deki reklamcilik tarihinde bu anlamda kayda deger
bir 6neme sahip olmustur.

Gorey’in Cumhuriyet dénemi afislerinin disik okur-yazar sayisinin olmasi ve afislerin hedef kitlesi-
nin de dar olmasi nedeniyle Harf Devrimi sonrasinda ortaya cikmasi bu anlamda dikkate alinmali-
dir (Er, 2012,s.116). Asagida bu 6zelliklerdeki reklamlarindan bazilarini gérebilmek yararli olacaktir.
(Bkz.Sekil 1-2-3-4).

Sekil 1. Turkiye is Bankasi Afigi
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Kaynak: Er, 2012: 121.
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Sekil 2. Capamarka Afisi

Kaynak: Er, 2012: 122

Sekil 3. Yapi Kredi Bankasi Afisi
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Kaynak: Er, 2012: 123

Sekil 4. Kurukahveci Mehmet Efendi Afigi
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Kaynak: Er, 2012: 127.
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Sirec icerisinde toplumsal yapida meydana gelen degisimin cinsiyet kaliplarini sunan reklamlara
da yansidigi gértulmustir. 1930’lu yillarin modernlesmeye baslayan blytk kent dokusu igindeki ya-
rn-6zel yasamlarinda erkekler icin sayginlk, artik zorla kazanilp varligi stirekli kanitlanmasi gereken
bir Ustinlik olmaya baslamigtir. Kadinlar ise yine kabaca ikiye ayriimaktadir; kaginilmaz bir “cazibe
tuzagi olan sevgililer” ve otoritesini “anne” oldugu zaman kullanmayi bekleyen “izdivaca mazhar”
geng kizlar. Tokalan krem reklami tam da bu igerige bir &rnek teskil eder nitelikte bulunmustur (http://
www.nurcayturkoglu.com, 2015):

“Sana perestij ediyorum...iste ufak parlak bir izdivag tahayydlinde bulunan bir geng kiz i¢in ¢ok ma-
nidar (¢ kelime”

Turkiye’de yukarida ifade edilen toplumsal gelismelerin reklamciliga nasil yansidigi gorilirken; rek-
lam yayincihgi adina da 6nemli gelismeler yasanmistir. Bunlardan ilki, Abdi Tevfik Bey tarafindan
yayinlanan La Publicite Moderne, Osmanlica ilanat-1 Fenni ismiyle sektére ilk reklam kitabinin kazan-
dirlmasidir. En ¢ok reklam yayinlayan gazete Cumhuriyet gazetesiyken; Sedat Simavi tarafindan
clkarilan 7 gun gibi reklam dergilerinin ve farkl reklam gazetelerinin olmasi da dikkat cekmektedir.
(Camdereli, 2013,s.28; Camdereli, 2009, s. 50).

3. Cumhuriyet D6nemi’nin ilk Evrelerinde Reklam Ajanslari ve Reklam igerikleri

Turkiye’de Il.DUnya Savasl sonrasina kadar buginki anlamda reklam uygulamalarina rastlaniima-
mig, daha ¢ok duyuru niteliginde olan “ilanlarla” karsilagilmistir. Hatta Cumhuriyet déneminde dahi
ilan ve reklam arasinda net bir ayrim yapmada zorlanildigi belirtiimistir. Kavramsal olarak ¢agdas
reklam uygulamalarinin bulunmadidi bir evrede Urinlerle ilgili duyuru ya da haber islevini gercek-
lestiren “ilan acenteleri” buglnkl reklam ajanslarinin ilk bicimleri olarak degerlendirilebilmektedir.

Mitareke déneminde Istanbul’da haber tekelini elinde tutan, isgalcilerin kurdugu Tirkiye Ha-
vas-Router Ajansi bu noktada ilk ilan acentesi olarak dikkat ¢ceker. Ekim 1923’te Tlrk hikimetinin
istegi Uzerine butin faaliyetlerini Anadolu Ajansi’na devreden Havas, ilan acenteligi islevini bu zor
sUregte sona erdirmemistir. 22 Ocak 1924 tarihinde Hakimiyeti Milliye gazetesinde ¢ikan ilan bunu
kanitlamaktadir;

“Ajans Havas llan hizmetleri Istanbul Beyoglu Caddesi 255 Mahalli gazetelerle ve biitiin diinya mat-
buatinda ilanat yapar.” (Kologlu, 1999, s.225).

1927 yilindaki Dogu Yiligr'nda ise ilan acentesi olarak Anadolu Ajansi, Havas Ajansi, Dogu Yilligi,
Turkiye Umumi llancilik Sirketi, Hoffer-Samanon ve Houli llancilik Sirketi gibi bes sirketin bu alanda
faaliyet gdsterdigi belirtilmistir (Kologlu, 1999, s.226).

Bununla birlikte salt reklam gazetelerinin cogalmasi ile fiyat tarifelerinin belirginlesmesi de bu do-
neme denk gelmektedir. Buna gére 1. Diinya Savasi ile duraksayan reklamin Cumhuriyet’in ilani ile
yeniden canlandigi dile getiriimektedir (Camdereli, 2013, s.205). 1923 sonrasinda bazi gazetelerde
aciklanan ilan tarifeleri incelendiginde ise su érneklere rastlaniimaktadir (Kologlu, 1999, s.228);

+ Sabah (1923): Adi ilanatin satirindan 2 ve banka ve sirket ve umuru sarrafiyeye mateallik ilanlardan
ve havadis sirasina der¢ olunacak mutena ilanattan 10 kurus alinir.

+ Aksam (1928): Alti kelime itibariyle 12 puntoluk beher satir 4. Sayfada 12.5, licinciide 25, ikincide
50, birincide 100 kurustur. Esas tedrisati Turk¢e olan mekteplerle gazete, kitap ve asar miifide ilanlari
icin %20 tenzilat yapili. Resmi daireler ilanatinin alti kelime itibariyle beher satirindan 10 kurus alinir.
Ticaret madiriyetinin sirketlere ait ilanlariyla katibi adiliklerden, alelumum anonim sirketlerden gele-
cek ilanlarin 4. Sayfada beher satin 15 kurustur. Bankalara ve miiessesati maliyeye ait ilanat (icreti
kararlastinli. Bu dénemde ayrica ¢ok yayginlasan bir uygulamanin ki¢lk ilanlar oldugu belirtiimek-
tedir (Kologlu, 1999:228).
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Bu verilerde de goérlldigu Uzere sayfalarin okunma, gériinme oranlarina, resmi kurum ya da ticari
kurumlardan reklam alimlarina gére fiyat agirhiginin degistigi gérilmektedir. Buginiin situn-santim
ve sayfalarinin reklam degerleri distnuldiginde Cumhuriyet déneminin bu alt yapinin olusmasinda
onem tasidigi sdylenebilmektedir.

Diger yandan yabanci sermayenin terk ettigi piyasay! is Bankasi, Siimerbank ve Yerli Mallari Pazari,
inhisarlar (tekel drinleri, icki, sigara), Milli Piyango idarelerinin doldurdugu;, “Milli iktisat ve Tasarruf
Cemiyeti” nin vatandasi tasarrufa ve yerli sermayeye cagiran bir reklam kampanyasi yaptigi gorul-
mektedir (Kologlu, 1999, s.263). Yerli mali tesvikinde 1929 yilinda yasanan Diinya Ekonomik Buna-
mi’nin bir etkiye sahip oldugunu belirtmek de yararl olacaktir.

Cumbhuriyet Dénemi’nin bir bagka kazaniminin ilan acentelerinden hemen sonra ajanslar cephesinde
oldugu gériilmektedir. 1944 yilinda ilancilik Reklam Ajansi’na rakip olarak Eli Aciman’in girisimiyle
Faal Reklam Acentesi U¢ ortakl bir sirket olarak kurulmus;1950 yilina kadar devam eden ve Kog¢
sirketlerinin reklam calismalarini yirtten Faal Reklam Acentesi, daha sonra islevini yitirmis; 1957
yilinda ise Eli Aciman, Afif Erdemir ve Nesim Natan ile 50’ser bin lira sermaye koyarak Faal Ajansi
kurmuslardir (Camdereli,2013,s.27; http://pelinozkancat.blogspot.com.tr/2011/04/eli-acman-mo-
dern-turk reklamclgnn.html,11.02.2018). Bu modern anlamda Turkiye’de reklamciliga gegisin te-
mellerinin atildigi bir dénem olarak gériimektedir. Reklamciligin ustalari tarafindan yapilabildigi, bu-
glndn sUtun-santim hesaplarina éncllik eden bir dénem olarak 1930-1950’li yillarin bu baglamda
tarihsel stire¢ agisindan degerli bir ddnem oldugu sdylenebilir. Buna ek olarak ilancilik kavramindan
buglnki anlamda reklamciliga gecis tam anlamiyla olmasa da yine bu evrelerde gergeklesmistir.

Cumbhuriyet’in ilanini takip eden yillarda yeni yaziya gegisle birlikte, dil ve anlatim agisindan reklamda
bir bocalama devresi yasandigi belirtiimektedir. Clnki o dénem Turkiye’sinde Turkgce okuma-yaz-
ma bilen cok azdir. O dénemde cok dilli (Tirkge- Fransizca, ingilizce vb.) gazeteler yerini, sadece
Turkge’nin egemen oldugu tek dilli yerli gazetelere birakmis, yabanci markalar da Sabah, Aksam,
Cumbhuriyet gibi gazetelerin yabanci nishalarina reklam verir hale gelmistir. Bu yerli yayinciligi ve
onlarin reklam getirilerini artiran dnemli bir gelisme olarak gdértlmektedir. Ayrica, 1930’Iu yillar yerli
mal kullanmanin erdemlerini kadina yUklerken, ayni yillarda yabanci markall beyaz esyalarin hedef
kitlesinin yine kadinlar oldugu gérilmustir. Bankalar da tasarrufla ilgili mesajlarini aile ve kadin
Uzerinden islemektedirler. Bankada hesabi olan, gelecegi parlak bir “ese” sahip olmak, bankalarin
genc kizlara ve tabii damat adaylarina diger bir mesaji olmustur. lyi bir “koca” igin, kendine bakmasi
gereken geng kiz, 6ykull bir reklamla egitildikten sonra, segecedi kozmetik markasi konusunda da
yonlendirildigi gortlmektedir (Akdeniz, 1990). Dolayisiyla reklamin bu dénemde egitsel-6gretici bir
rol Ustlendigini séylemek yanls olmayacaktir.

Cumbhuriyet dénemine gegilirken yine reklam tasarimi ve igeriginde énemli degisimlerin oldugu gé-
rilmektedir. Buna gére 1919 yilinda inci dergisi ve 1920 yilinda Dersaadet gazetesinde her reklama
hedef pazarin dikkatini cekebilecek bir bigcim verildigi, bu amagla farkh ¢erceve, resim ve karikatir-
lerden yararlanildigi belirtiimektedir. Anlatim agisindan ise reklam metinlerinde uzun anlatilarin kisal-
tilmasi, hattat bagliklarinin kaldirilip yerini kelimelerin buyuklikleri ile oynama ve satir icerisinde bazi
kelimeleri vurgulamak igin buydltiimesi gibi tekniklerin aldigi kaydedilmistir (Camdereli, 2013,s.24).
Dolayisiyla Cumhuriyet Turkiye’sinin ilk otuz yillik siirecinde meydana gelen savaslar ve ekonomik
bunalimlara ragmen, reklamcilik adina kayda deger gelismeler yasanmistir.

Sonuc

Reklamlarin toplumlarda meydana gelen degisimleri yansitmada ayna etkisi vardir. Bir toplumda
neler yasaniyor gdérebilmeniz adina reklamlar énemli bir iglev goérurler. 1920-1950 déneminin Tur-
kiye’deki reklam sektérind nasil etkiledigi ve bu alanda meydana gelen gelismelerin reklamlara
nasil bir gérev yuklediginin ortaya konmaya c¢alisildigi bu ¢alismada Yavuz’'un da belirttigi gibi Ba-
tih éncdlleri ile karsilastirldigr zaman Ulke reklamciiginin pek ¢ok sorunu bulunsa da, gérilen ilk
reklam &rneklerinin giinimuz reklamciliginin temellerinin atiimasini sagladigi  sdylenebilmektedir
(2013:230-231).
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1920-1950 Yillar Arasinda Tiirkiye’deki Reklamciligin Degerlendirilmesi

Gazi Mustafa Kemal Atattrk’dn Ustlendigi ve Turk halki ile birlikte insaa ettigi Cumhuriyet rejimi,
¢6kmus bir ekonomik ve siyasi yapinin sonrasinda kurulmus yeni bir Tlrkiye’nin temellerinin saglam
bir sekilde atiimasinda olmazsa olmaz bir sistem olmustur. Rejimin basarmak istedigi uygulama,
devlet tesebbustyle ekonomik kalkinmayi saglamaktir. Bu bakimdan ilk reklam verenlerin agirlikta
devlet ve devlete ait kuruluglarin olmasi, en gicli mecralar olan radyo ve dénemin gazetelerinde
yerliligin egemen olmasi bu noktada olagan gériimektedir.

Turkiye Cumhuriyeti’nin omurgasini olusturan ve Ulkeyi cagdas medeniyet seviyesine cikarmayi
hedefleyerek insa edilen ilke ve inkilaplarin bitiini temsil eden merkezi séylem olarak ifade edilen
“modernlesme sdyleminin” Turkiye’deki reklamcilik anlayisini ydénlendirmedeki giicl ise yadsinamaz
niteliktedir. Harf inkilabi, Sapka Devrimi, Kilik-Kiyafet inkilabi gibi pek ¢cok devrim bir yandan yeni
Turkiye’nin yeni insanlarinin yasayis bigimlerini modernize ederken, diger yandan bu ilke ve inki-
laplann Tidrk halki tarafindan benimsenmesinde ve yeni bir Tirk toplumu ve ekonomiyi ingasinda
reklamlara énemli bir gérev verilmis oldugunu belirtmek yerinde bir degerlendirme olacaktir.

Bu degerlendirmenin Hizal tarafindan dénemi detayli bir sekilde analiz eden “Cumhuriyetin ilani”
baslkll calismada desteklendigi gortlmektedir. Hizlan’in dénemin reklamlarini “birbirini tanimayan,
isitmeyen ulusun Uyelerinin, birbirlerinin zihnindeki toplamini yagsatan, bunu hayal ettiren ve bu ha-
yale erisip onu paylasmalarini isteyen metinler” olarak tanimlamasi kayda deger bir éneme sahip-
tir. S6z konusu c¢alismada kayda deger bulgulardan biri de bu hayali belirleyen, kurduran tarafin
dénemin en buyuk reklamvereni olarak gdsterilen devletin olusudur. Modern ve Batili yasam tarzi,
milliyetcilik ve medeniyetcilik Uzerine reklam metinlerinin insa edilmesi ve vatandaslara sunulmasi
da baska &nemli bir bulgudur. ilgili calismada reklamlarin gérsel metinlerinin agirlikta illiistrasyonlar
ve sonrasinda karikatlrlerden olustugu; ¢cok az fotografa yer verildigi belirtiimistir. Bu durum rek-
lamlar aracilidi ile “hayal edilen” ulus devletin ingasinin gerceklestigi ve bu sekilde de idealize edilen
ulus devlet vatandasina ulasilmaya ¢alisildigini géstermesi adina 6énemli bulunmustur (Hizal, 2013,
s.296).

Séz konusu bulgulara ek olarak ilk reklam kitabi ilanat-1 Fenni’den, dénemin ilanat reklam ajansi-
nin rakibi olan 1944 yilinda acilan Faal Reklam Acentesi’ne, ilk 6zel grafik atélyesi ve illlistrasyonla
yaplilan reklamlara, yerli mal kullanimini tesvik eden sosyal icerikli ilk reklamlara, ilk sUtun-santim
hesaplarina kadar reklamcilik alaninda Ttrkiye’de pek cok ilke 1920-1950 vyillar arasinda rastlanil-
mistir. Tim bu gelismelerin Tlrkiye’de modern reklamciliga zemin hazirladigi bu noktada sdylenebil-
mektedir. Ayni ddnemde reklamin hem ajans yapilanmalarinda, hem de icerik ve tasariminda pek
cok 6énemli degisime ugramasi da dikkat cekmistir.

Sonug olarak 1920-1950 yillan arasinda yeni kurulmakta olan bir tlkenin hem ekonomik, hem de
toplumsal agidan gelisiminde reklamciliga énemli bir gérev verildigi; yerli ekonominin ve yeni yasam
bicimlerinin yerlestiriimesi asamalarinda reklamin sadece tiketimi degil, Gretimi de tesvik ederken
kullanilabilecek énemli bir arag olabilecegi gérilmus; tim bu gérevlerin yerine getiriimesi evresinde
zaman zaman duraksamalar yasasa da, Turkiye’de modern reklamciligin olusumunda ilgili dénemin
énem arz ettigi sonucuna variimistir.

Bundan sonraki ¢alismalarda 1920-1950 dénemi reklamlar sektérler agisindan ayri ayr ele alinabi-
lecegi gibi, dénem reklamlarinda cinsel stereotiplerin nasil kullanildigi ya Turk kalttrd igin 6zel ve
kutsal giinlerde o dénem reklamlarinin nasil verilmekte oldugu ve nasil bir kllttirel yasam tarzinin
yerlestiriimekte oldugu gibi daha spesifik konular daha detayli incelenebilir.
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