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Ozet
GUnUumuz toplumlarinda kadin ve erkek kimliginin sekillenmesinde toplumdaki ekonomik, ideolojik, po-
litik ve kultUrel iliskilerin yani sira medyanin etkisi de oldukga buylktur. Teknolojik gelismeler ile degisip
sekillenen yasam tarzlar diger birgok alanda oldugu gibi beden algisinda da énemli déntstmlere yol
acmis ve beden bugun bir proje olarak gérilmeye baslanmigtir.

Moda Uzerinden bir tUketim nesnesi/projesi olarak bedenin yeniden insasini ele alan bu ¢alisma ile moda
ve beden kavramlarina deginilmis ve bu kavramlarin &zellikle kadinlarin gindelik hayatinda yadsinama-
yacak bir yeri olan cinsiyete ydnelik yayin yapan kadin dergileri icerisindeki konumlandirilis sekli ve yeri
irdelenmistir.

Bu makalede, Cosmopolitan ve Aysha ¢dztlmleme nesnesi olarak secilmis ve dergi kapaklarindaki kadin
temsil bicimleri gdstergebilim yéntemi kullanilarak incelenmistir. Bunun sonucunda ise her iki dergide de
kadin, fit, glzel, moday! takip eden, modern ve en 6nemilisi cinselligi 6n planda olan kisacasi cinsel bir
obje olarak gérulmustar.

Anahtar Kelimeler: Moda ve Beden olgusu, Turkiye’de Kadin Modasi, Gdstergebilim.

Pazarlama Araci Olarak Dergi Kapaklari

Abstract
The shaping of the identity og men and women in today’s society is influenced by the media as well as
economic, ideological, political and cultural relations in society. Life styles changed and shaped by tech-
nological developments have led to significant transformations in body perception as well as in many
other areas, and the body has begun to be seen as a project today.

This stud, which deals with the reconstruction of the body as a consumption object/project through
fashion, discusses the concepts of fashion and body and discusses the place and place of these con-
cepts in women’s magazines publishing for sex, which is an undeniable place especially in women’s
everyday life.

This article was selected as a Cosmopolitan and Aisha analysis object and the forms of female repre-
sentation on magazine covers were studied using the semiotics method. As a result, in both magazines,
women, fit, beautiful, trendy, modern and most importantly, sexuality in the foreground, in short, sexual
object has been seen as.

Keywords: Fashion and body phenomenon, Women'’s fashion in Turkey, Semiotics.
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Extended Abstract

in the formation of male and female identities, the influence of the media is great, as well as economic,
ideological, political and cultural relations in society. Technological developments and changing lifesyles
have led to significant transformations in body perception as well as in many other areas, and the body
has begun to be seen as a project today.

This study, which deals with the reconstruction of the body as a consumption object/project through
fashion, discusses the concepts of fashion and body and discusses the place and place of these con-
cepts in women’s magazines publishing for sex, which is an undeniable place especially in women’s
everyday life.

in this article Cosmopolitan and Aysha, two different journals for sale in our country and in the world,
were selected as the object of examination. The cause of the selection of Cosmopolitan and Aysha
magazines as an object of examination; these two magazines have the highest circulation among dif-
ferent social groups. Another reason is that these two magazines Show two extremes of reidealizing
the body of the fashion. Both magazines were examined by selecting eight covers in total from Fall and
Winter from 2016-2017. it is desired to carry out a balanced examination by selecting the autumn and
winter covers of both magazines in the same years. And it is also very important to be able to compare
the findings obtained in the research as a balanced way.

The article focuses primarily on the fashion and the body, then dress fashion emphasis on ideology
shaped through women'’s fashion in Turkey and cover how to shape the female body and how it has
been mentioned that by idealizing it into a sexual object. Since two different women’s magazines are
mentioned.

The main objective of the solution to this aticle is; is to reveal the body perception that is shaped around
fashion. This analysis is very important for showing how women’s magazines have what kind of content
they have and to show the magazines how to idealize the body. in the analysis that has been done, both
journals have utilized theory of semiology of Roland Barthes to show how vomen are represented in the
images used on their covers. The magazine covers were examined, based on three terms, showing and
being indicative, and as a result they were resolved.

As a result of the analysis, four of the Cosmopolitan magazines examined were represented on the
cover of a women as a sexual object. Although the target mass of the Cosmopolitan magazine is well-
groomed, sexy and open women, the representation of women in the magazine is not correct. Because
here the women is marketed and represented as a consumption object, just as a sexual element. This
shows us that all the features of the female’s physical features are ignored and that the first thing that
comes to mind is the bodily elements such as sexuality and sexiness.

When we look at another magazine, Aysha as a review object, the target mass is a magazine consisting
of conservative women. Although the target mass is conservative, it is the opposite when we look at the
covers. Findings obtained in the direction of the analyzed caps, the reader has expressed her percep-
tion that the woman is encouraged, that the veiled woman is well-groomed, fashionable and beautiful,
and that she is a sexual object, especially if she is covered by the woman’s sexuality and femininity.
However, the main rationale for becoming a veil is “'the woman hiding and keeping herself from others”.
However, woman on magazine covers are represented by a model that is more fashion weekten.

in general, in both journals women are represented as a sexual object, which follows the fit, the beauti-
ful, the fashion, the modern and the most important is the front planer.
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Giris

Moda, Turkce’deki anlamini animsatacak bir sekilde “’bir yenilik” olarak hayatimiza girmistir. Moda,
bugln anladigimiz anlamda ise kapitalizm sonucunda ortaya ¢ikmis bir olgudur ve ancak tiiketim
toplumu icerisinde varlik gosterebilmektedir.

Beden kavramina baktigimizda ise beden artik bir tiketim nesnesi olarak algilanmaktadir. GUnu-
muzde kapitalizm &yle bir noktaya gelmistir ki artik her sey tliketmek icindir ve bu tiketim unsurlari
icerisinde beden de oldukgca 6nemli bir yere sahiptir.

Bugin tiketilen seyler arasinda diger nesnelerden daha gtizel, daha kiymetli bir nesne vardir. Bu
nesne ‘beden”dir(Baudrilland, 2004, s.163).

Bu ¢é6zUmlemede de, moda ve beden olgusu Uzerinde durularak inceleme nesnesi olarak secilen
Cosmopolitan ve Aysha dergilerinin kapaklarindaki kadin gorselleri goéstergebilimsel yéntem kul-
lanilarak incelenmis ve degerlendirilmistir. Amag, moda etrafinda sekillenen beden algisini ortaya
koyarak, kadinin her iki dergide de nasil temsil edildigini incelemektir. inceleme nesnesi olarak iki
derginin 2016-2017 yillarinin Sonbahar ve Kis sayilarinin kapaklarinin secilmesinin nedeni ise ka-
paklarinda birer reklam unsuru olmasidir. CUnku, herhangi bir kitapevi veya magazaya dergi almak
icin gittigimizde alacagimiz derginin kapaklarina bakarak cogu zaman segim yapiyoruz. Kapaklar
bize, derginin igerisinde ne oldugunu ve dergiyi neden almamiz gerektigini ifade eder. Tipki herhangi
bir mal veya hizmetin reklamini gérdiigiimizde neden almamiz gerektigini ifade ettigi gibi. Bu ne-
denden dolayl kapaklarda birer reklam unsuru olarak degerlendirildigi icin inceleme nesnesi olarak
secilmistir.

1.Moda ve Beden Olgusu

Moda, kapitalizmin gectigi her yerde bilerek ya da bilmeyerek daima akla gelen bir olgudur. TUketim
kultdrinin devamlilidi icin hayati 6nem tasiyan bir olgudur.

Efsanevi moda tasarimcisi Coca Chanel moda igin sunlari sdylemektedir: “moda sadece giysilerde
var olan bir sey degildir, moda soludugumuz havadaki seydir. Bir rlizgardir, geldigini hisseder, ko-
kusunu duyarsiniz. Moda, fikirlerle, yasam tarzlariyla, olan bitenlerle, ilgilidir (Alphan, 2008, s.13).

Genel anlamiyla moda, insanlarin distince ve davranis bigcimlerini yakindan etkileyen olaylarin biti-
ninl iafede etmektedir. Moda, sosyolojik agidan bakildiginda (klasik kuramlara gére) toplumun alt
katmanlarinda yer alan bireylerin, toplumun Ust katmanlarinda yer alan bireyleri taklit etmeye calig-
malarindan kaynaklanan bir olgu olarak tanimlanabilirken, ticari manada ele alindiginda, toplumun
egilimlerini ve distncelerini dogru saptayabilen insanlar tarafindan yaratilarak, topluma empoze
edilen bir davranis bicimidir (Glursoy, 2004, s.67).

insanin insan olarak sosyal hayatta varolus mekani olan beden, her zaman diisiincenin, arastirma-
nin ve anlamanin konusu olmustur. Denilebilir ki aktif benligin mekani olan beden Uzerine yapilan
yorumlar belki de insanlik tarihi kadar eskidir. Oyleki tiim kutsal metinlerde bedenle ilgili yorum, tas-
vir ve aciklamalar vardir. Felsefi ve ilmi planda konuyla hem dogulu hem de batili diisiince ve bilim
adamlarinin ilgilendigi bilinmektedir. Bu ilginin sonucu olarak ise bedeni okumak amacli fizyono-
mi, pathognomi, karakteroloji, personoloji, beden egitimi, beden sosyolojisi gibi alanlar dogmustur
(Okumus, 2011, s.45).

Bu alanlar igerisinde konu baglaminda tzerinde durulacak olan beden sosyolojisidir. The Body So-
ciety kitabinda alanin énemli isimlerinden Turner, beden sosyolojisinin dért temel prensibini su sekil-
de ortaya koymaktadir (Eren, 2007, s.6):

“(1) Bedenin doga ve kultirin kesisme noktasi olarak degerlendirilmesi. Burada bedenin biyo-
lojik ve toplumsal yéni kesismektedir. (2) I¢ ve dis ayrimina bagl olarak; nifuslarin ve bireylerin

Hire / Cilt No 1 / Say1 No 1 / Mart 2018



Pazarlama Araci Olarak Dergi Kapaklari

bedensel ayrimi konusunun dnem tasimasi. Foucaultcu bir analizle bireylerin bedeni nifusun cikar-
lan dogrultusunda dizenlenebilmektedir. Toplum, sosyal yeniden Uretimi bireylerin 6zgir iradesine
birakmamakta; bu durum arzu Ulzerinde otorite kurmak anlamina gelmektedir. (3) Bedenin siyasi
midahalenin merkezinde olmasi. Burada cinsiyet kimligi ve cinsiyetten hareketle yapilan ayrimlara
dikkat cekilmektedir. (4) Beden diizeyindeki sapmalar kadar ic bedenle de ilgileniimesi”.

Bu dort 6zellik Turner’in modern toplumda bedenin dért boyutta ele alinabilecedi vurgusuyla denk
dusmektedir. S6z konusu doért boyut bedenin zaman ve mekan icinde nasil ele alinabilecegi konu-
sunda yol gdstericidir (Eren, 2007, s.7).

2.Tiirkiye’de Kadin Modasi Uzerinden Sekillenen ideoloji

Beden gunimuizde bir nesne olmaktan cikip, proje yani tiketim nesnesi halini almistir. Kendisi bir
tiketim nesnesi olmus beden, tiketim mallarini edinme ve sergilemenin bir toplumsal ayricalik ol-
dugu tUketim kiltriinde, artik bir haz ve seckinlik simgesidir. Bu durum, bedenin ¢agdas tiketim
kulturinde Uretimden uzaklasarak tiketimin nesnesi haline gelmesi ile alakalidir. Kendisine yuklenen
anlam ve degerler sayesinde beden, tiketim icin kilttrel bir kapital halini almistir (Nazli, 2009, s.65).

Moda semsiyesi ¢arklarini déndirmede hayati 6neme sahip olan baz pratikler, bedenin bir proje
olarak yeniden bigimlenmesinde rol almaktadir. Bunlar yeme icme aliskanlklarindan, estetige kadar
genis bir skalada yer almaktadir. Bu temel pratikler, ideal bireyi olusturan yapi taglardir.

Moda/guzellik endUstrisi ve medya, beden imaji konusunda normlari belirleyen ana kaynaklardir. Bu
kaynaklar, batili, beyaz tenli, renkli gézlu, sarisin, geng, ince ve atletik bedeni ideal olarak kitlelere
sunmaktadir. Bu ideale ulasmada ise spor, saglik, glzellik gibi alanlar, sahip olduklarn séylemler
araciligiyla bedenin mesrulastinidigi ve mesru kullaniminin tanimlandigi miicadele alanlari olarak
karsimiza ¢cikmaktadir (Demez, 2009, s.23).

Turkiye’de 90’larla beraber moda da yeni bir egilim daha gbzlenmeye baslanmis; 6rti/basortisi
kullanan kadinlar, belli kaliplarla ve markalarla kendini ifade eder olmustur. Bunda Turkiye’de 1980’li
yillarin ikinci yarisindan itibaren yayinlanan islami icerikli gazete ve dergilerin sayisinda yasanan ar-
tisin ve 1990’1 yillarda bu artisa islami icerikli gorsel ve igitsel medyanin da eklenmis olmasinin payi
buyUktir. 1990’1 yillarda 6zellikle islami sermaye olarak adlandirilan yeni sermaye sahiplerinin yazil
ve gorsel medya alanina yatinm yapmalari sonucu, Tirkiye’de ana akim (Liberal) medya kurumlar
disinda islamci medya denilen yeni bir yapilanma da ortaya ¢ikmistir (Binark ve Kiligbay, 2000, s.27).
bu yapilanma sayesinde ise, islami kesimin yasam tarzlari ve giyinme bicimleri daha ¢cok 6én plana
cikmis ve gorundr hale gelmistir.

Genel olarak értinme, 6zel olarak ise basortisi, 90’larda islami akimlarin micadele simgesi ve
bazi islamcilarla, bir takim laik kesim arasindaki ¢atismanin baslica konusu olmustur. Modayi, ' Bir
milletin giyinme, davraniglarinda, fikirlerinde, ahlakinda ortaya attigi kaideleri baska bir millete kabul
ettirme, gayesiz birakma akimi” olarak tanimlayan 90’larin islami séylemine ragmen, islami kesim
kendi modasini olusturmustur. Hizla artan tesettir giyim magazalarini, tesettir giyim defileleri ve
tesettlr giyimin sektérlesmesi izlemistir (Ormanlar, 1999, s.86).

Islam, siislenmede asiriya kacmayi, gdsterise girmemeyi, israfa yol agmadan giizel ve sik olmayi
orgutlemistir (Uzak, 2010, s.2). Ancak buglin gelinen noktada giyinme ve tiketim arasindaki iligki,
Ozellikle siyasal islam agisindan, israf, bedenin nesnellestiriimesi, Bati tarzi yasam ve degerlerinin
islama uygun yasam bicimlerine dahil olmasi, kapitalizmin tlketim politikalarinin musliman kadini
ve islami yasam bicimlerini hedef almasi, tiketim ideolojisinin islami versiyonunun ortaya ¢cikmasi
gibi konular nedeniyle sorunlu bir iligkidir (Binark ve Kiligbay, 2000, s.15).

Bugin islami kesimin modern tlketim kaliplarini sahiplenme ve kullanmalari sonucu gecirdikleri

dénustmle birlikte tiketim, bu kesimin kendisi disindaki yasam tarzlariyla kurdugu bir iletisim bigimi
ve kamusal alana katilim araci olarak islev gérmektedir. Islami kesimin tiketim kulttird konusunda
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yasadigi degisimlerin kaynagi olarak yikselen egitim seviyesi, yurtdisindaki yasamlarla temas, mo-
dern hayatin konforuyla tanisma gibi sebepler ileri siriilebilmektedir. islami kesim sakalindan ve
basoértiisinden taviz vermeden modern dinyanin kiltiriine entegre olma ve bu kultird tiketme
konusunda azimlidir (Ozelge, 2008, s.65-67).

islami bakis acisi, kadinin titketim maddelerinin kullaniminda bir cinsel obje olarak lanse edilmesini
elestirmektedir. Buna gdre, kadinlar 6zellikle reklamlarda kullanilarak ve reklamlara konu olarak iki
kere korlestiriimektedir. Clnkl kadin, reklam kanaliyla tiketime yonlendiriimekte ve bedeni de tike-
timi arttinci bir mal olarak pazarlanmaktadir (Demir, 1998, s.68-69).

Tesettlr markalari kendi mecralarinda reklamlarina yer vermektedirler, bu reklamlarda reklamda kul-
lanilan kadin gorseli tesettiirll olsa da tipki kapitalist pazarda yer alan diger yayin organlari gibi
kadini nesnellestirmektedir. S6z konusu reklamlarla da tesettlirll kesim kendi modasini yaratmakta
ve gorindrligund arttirmaktadir.

islami moda olgusu diinyanin her yerinde karsimiza gikan bir kavramdir. Son vyillarda tesettiir adi
altinda Uretim yapan Ureticiler sik ve zarif Grlnler ile de tesettlire uygun bir sekilde giyinilebilecegini
gostermek icin cabalamaktadirlar.

Diger taraftan islami moda, kurallara uygun értiinmenin “saf” anlami, kadin bedenini kamusal alan-
daki “teshircilikten” ve simgesel tiketimden korumak, mahrem alani sakli tutmaktir. Bu anlami ile
“6rtinme” pratigi, tiketim toplumunun “gdsterme” mantidi ile gelismekte ve karsi bir durusu sim-
gelemektedir. Ancak, tesettir modasinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte bu pratigin anlami degismis ve
moda olgusuyla kurulan yeni iliski cercevesinde tesettir, tiketim kultirinin parcasi haline gelmistir
(Binark ve Kiligbay, 2000, s.20).

3.Dergicilik ve Kadin Dergilerinin Ozellikleri

Medya, yayin cesitliligi ile varlik gésteren bir yapidir. Bu yayin tirleri arasinda dergilerde oldukca
oénemli bir yere sahiptir. Yayincilik agisindan duruma baktigimizda dergiler, reklamcilik i¢in oldukga
6nemli bir yayin organidir. Bu nedenle de manipile giici oldukca fazladir.

Dergiler belli araliklarla, genellikle haftalik ya da aylik olarak yayinlanan haber, réportaj, magazin ya
da sinema, sanat, teknoloji gibi benzer bir takim ilgi alanlarina yer veren basili yayin araglardir (Sa-
yilgan, 2008, s.216).

Kadinlarin siyasal ve ekonomik 6zgurlUklerini elde ederek toplumsal hayatta varlik géstermeye bas-
lamalari 19.yy ile ortaya cikan bir durumdur. Dolayisiyla kadinlarin tliketici olarak algilanmalari da bu
ylzyilla denk gelmektedir. Kadina yonelik s6z konusu bu yeni bakig, basin sektériind de etkilemis
ve ilk kez 19.yy’da kadin dergileri kendi basina bir tir olarak drneklerini vermeye baglamistir. Bu
dergiler ortaya ciktiklari ilk ddnemde, aile yagsami, ev igleri, giyim, gérgu kurallar gibi konularda oku-
yucularini bilgilendirme islevini tstlenmistir (Géneng, 2006, s.59).

Tuarkiye’de dergi sektori dinyadaki drneklerinin tirajlariyla yarismasa da, kadin dergilerinin en ¢ok
ilgi géren tUr oldugunu séylemek mimkindir. Ginimuzde Turkiye’de yayinlanan kadin dergileri-
ni savunduklari gérusler agisindan siniflandirmak gerekirse dért temel kategori oldugu séylenebilir
(Goéneng, 2006, s.70);

a
b

~

Kadin sorunlarini siyasal bir yaklasimla ele alan dergiler,

Islami dergiler,

Feminist yaklasimli dergiler,

Kadinin ekonomik ve toplumsal bagimsizligini savunan tiketim odakli dergiler.

~_ — —

C
d
Hemen hemen her sayfasinda gizli ya da acik bir sekilde reklamlarin yer aldigi kadin dergileri kadin-
larin tlketim aliskanliklarini belirlemede etkili kaynaklardir.
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4. Roland Barthes ve Gdstergebilim

Yasamimizi anlamlandiran 6geler, bu anlami olusturan gruplar tarafindan anlasilir olmasina ragmen
her zaman acik ve net bir sekilde anlasilir olmayabilir. Bunun nedeni anlam olusturulurken faydala-
nilan kaynaklarin birden fazla olguya atifta bulunmasi ile belirlenmemesidir. Anlam yalnizca gorsel
ve isitsel imgelerden ibaret degildir. ifadeler birbirleri icin kullanilir ve birden fazla durumu anlatabilir.

Gostergebilim, herhangi bir gérselin akla gelen ilk anlamini degil, o gérselin yan anlamlarinin ortaya
cikmasini saglar. Gostergebilimin temel konusu gdstergelerdir ve bu gdstergelerden iletisim kurul-
maya calisilir. Dil, isaretler, logolar, renkler gibi imge, sekil ve gdrseller gbstergebilimsel ¢ézimleme
yontemleri yol g6stericidir.

Gostergebilimin tam anlamiyla taniminin yapilabilmesi icin tg¢ terimin anlasilir olmasi gerekir. Bunlar;
gosteren, gosterilen ve gostergedir. Bu U¢ terim farkli Kisiler tarafindan tanimlanmalarindan dolayi
ortak bir noktada anlamlandirlamamaktadir. Roland Barthes’e gére ise gdsteren, gosterilen ve gos-
terge su sekilde tanimlanmaktadir (Barthes,1997,s.38-46);

Gosterge; bir gdsteren ile bir gdsterilenden kuruludur. Yani, géstergebilimsel géstergenin kendisi bir
gosteren ile bir gosterilenden olusur(sézgelimi, trafik kurallarinda bir 1s1gin rengi bir ulasim buyrugu
niteligi tasir).

Gosterilen; gostergeyi kullananin bundan anladigi seydir. Gésterilen, gdstergenin iki baglantisal
6gesinden biridir. Onu gésterenin karsiti yapan tek ayrim, gdsterenin bir araci niteligi tagsimasidr.

Gosteren; sesler, nesneler ve goruntiler gdsterenin t6zUnu olusturur. Yani, anlamin olusmasini sag-
layan gorsel metin, yazili metin, baslik ve slogandan meydana gelir

italyan géstergebilimcisi Umberto Eco, gdstergebilimin dogdal ve kendiliginden olusan iletisim dizge-
lerinden, karmasik kiltlrel dizgelere kadar uzanan bir yelpaze Gzerinde yer aldigi tanimini biraz daha
sinirlayarak, “g&stergebilim, tim kalttrel olgular iletisim slrecleri sayar ve inceler” tanimlamasini
yapmaktadir (Erkman, 1987). Temel olarak iletisim amacli blitin aracilari, géstergeleri inceleyen,
birbirleriyle olan iligkilerini arastiran, turlerini saptamaya calisan bilime g&stergebilim adi veriimek-
tedir (Erkman, 1987). Gdstergebilimin yabanci dil karsihigi olan “semiyotik” kelimesi, Yunanca’'dan
“semeotike” kelimesinden tlremistir. “Semiyoloji” kelimesi ise, Yunanca’daki semeion (g6sterge) ve
logia (kuram) kelimelerinin birlesiminden tiremis bir kelimedir.

5.Moda Acisindan Dergide Kadinin Temsili: Aysha ve Cosmopolitan Dergileri
Uzerine Bir C6ziimleme

5.1.Coziimlemenin Amaci ve Onemi

Bu ¢c6ziimlemenin temel amaci; moda etrafinda sekillenen beden algisini ortaya koymaktir. Bu amag
dogrultusunda arastirma mecrasi olarak kadin moda dergilerinde bedenin nasil nesnellestirilerek bir
proje olarak kullanildigi ortaya cikarilacaktir.

Yapilan bu ¢éziimleme, kadin dergilerinin nasil bir igerige sahip olduklarini ortaya koyarak, dergilerin
bedeni nasil temsil ettigini ve idealize ettigini géstermek gibi nedenlerden dolayi oldukg¢a édnemlidir.
Ayrica muhafazakar kesim modasi ile ilgili az sayida ¢alisma oldugundan dolayi bu alana katlki sag-
layacagi icin dnem tagimaktadir.

5.2.C6ziimlemenin Yéntemi
Yapilmis olan ¢ézimlemede her iki dergide de kullanilan gérsellerde kadinin nasil temsil edildigini

ortaya koymak igin Roland Barthes’in géstergebilim (semiyoloji) kuramindan yararlaniimistir. incele-
me nesnesi olarak secilen dergi kapaklari gdsterilen, gdsterge ve gdsteren olmak lUzere bu l¢ temel
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terim esas alinarak incelenmis ve bunun sonucunda ¢ézimlenmistir. C6zimlemede esas alinan bu
tic terim gdstergebilimin tam anlamiyla tanimlanmasinda oldukgca &nemlidir. inceleme nesnelerini
¢dzlmlerken de gosterge; varligi dilde karsilayan dil isaretleri, gdsterilen; géstergenin varligi karsila-
yan anlam yoni yani soyut yoni, gosteren ise géstergenin somut yontni ifade etmektedir.

5.3.Coziimlemenin inceleme Nesnesi

Yapilan ¢ézimlemede moda da iki ayr u¢ noktayl temsil eden Cosmopolitan ve Aysha dergileri
inceleme nesnesi olarak secilmistir. Temel olarak modanin bedenler Gzerindeki etkisini ortaya koy-
maya calisiimaktadir. Bunun yaninda ise iki ayri u¢ noktada yer alan Uslubu da anlama ¢abasi vardir.

Co6zimlemenin inceleme nesnesi olarak Cosmopolitan ve Aysha dergilerinin secgilmesinin nedeni
ise bu iki derginin farkli toplumsal gruplar arasinda en yiksek tiraja sahip olmasidir. Diger bir neden
ise bu iki derginin modanin bedeni yeniden idealize etme konusunda iki u¢ drnegini sergilemesidir.
Her iki dergininde 2016-2017 yillarindan, Sonbahar ve Kis sayilarindan toplamda sekiz adet kapak
incelenmistir.

5.4. inceleme Nesnesi Olarak Cosmopolitan Dergisi ve Ozellikleri

Cosmopolitan, 1886 yilinda Schlicht & Field sirketi tarafindan Amerika’da bir aile dergisi olarak ya-
yimlanmaya baslanmistir. Genel ilginin ve pazarin daha belirgin konulara ve belli bir kitleyi hedef alan
dergilere kaymasiyla 1950’lerle birlikte derginin tirajlan dismustir. 1965°te ise derginin yayin sirketi
degismis ve Helen Gurley Brown’in editér olmasiyla icerik de degistirilerek, Cosmopolitan bir kadin
dergisi haline getirilmigtir. Bugin dinyada 59 llkede yayimlanan ve Ulkemizde de 1992 yili Nisan
ayinda yayimlanmaya baslayan Cosmopolitan dergisi halen Ulkemizde mevcut aylik kadin dergileri
arasinda en ¢ok satan dergi olmanin yani sira, diinyada da en ¢ok okunan magazin dergisidir.

Cosmo olarak da bilinen bu dergi moda ve gizelligin yani sira iligkiler, cinsellik, saglik, Gnluler ve
kisisel gelisim Uizerine yazilardan olusmaktadir. Derginin hedef kitlesi kentli, modern, egitimli ve ¢ali-
san kadinlardir. Dergi, kadinlarin erkekler kadar akilli ve becerikli oldugunu séyleyerek kendini femi-
nist olarak da tanimlanmaktadir.

Turkiye’de Bir Numara Yayincilik tarafindan yayimlanmaya baslayan Cosmopolitan, bugin Calik
Grubu’na ait Turkuaz Dergi Basim A.S. tarafindan c¢ikariimaktadir. Genel yayin yénetmeni Saint Be-
noit Lisesi ve istanbul Universitesi Frsansiz Filolojisi mezunu, istanbul’da yasayan kentli, egitimli bir
kadin olan Ozlem Kotan’dir.

5.5.Coziimleme Nesnesi Olarak Aysha Dergisi ve Ozellikleri

2013 Ocak ayinda yayin hayatina baslamistir. Kadinin yasam klavuzu olmayi hedefleyen Aysha Tiir-
kiye’nin ilk muhafazakar kadin dergisidir.

Aysha, kadin, yasam, moda ve bircok alandaki son haberleri, moda trendlerini, stil dnerilerini, sag-
ik, maneviyat, gezi, tarih, kiltir-sanat, yemek ve glzellik konularini en gincel sekilde ele alarak
okuyucuya aktarmaktadir. Turkiye’nin dért bir yanindaki satis noktalari ile sektdriin en énemli moda
dergileri ile yan yana olan Aysha; her kadinin ulasabilecegdi ve kendine dair birgok seyi bulabilecegdi
bir dergidir.
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Pazarlama Araci Olarak Dergi Kapaklari

5.6. C6ziimlemenin Bulgulari

Sekil 1. Cosmopolitan Dergisi Ekim 2016 sayisi kapak

p——

Kaynak. Cosmopolitan (t.y).”Cosmopolitan Ekim sayisi ¢ikti”. http://www.cosmopolitanturkiye.com/
kultur-sanat/2016/09/29/cosmopolitan-ekim-sayisi-cikti. Erisim Tarihi:16.03.2018.

Tablo 1. Cosmopolitan Dergisi Ekim 2016 sayisi kapak ¢dzimlemesi

Yiuz Gdrsele baktigimizda kadinin yzu hafif yan bir vaziyette okuyucuya dénuktur. Kadin her ne kadar
okuyucuya yan ve dikkatli bir sekilde bakiyor olarak gbziikse de, aslinda burada davetkar bir sekilde
okuyucuya bakarak kadindaki cinsellige, tahrik edicilige ve disiligine vurgu yapilmak istenmistir.

Beden Gorsele baktigimizda Ust bedeni ve bacak yarisi géziken bir kadin gérseli gérmekteyiz. Kadin, ceketi-
nin iki ucundan kendini sarar vaziyette durarak okuyucuda cinsel merak ve kadindaki disiligi 6n plana
cikararak kadini cinsel bir obje olarak okuyucuya sunmaktadir.

Kiyafet Gorseldeki kadinin Gstiinde kirmizi renlerinin agirlikh oldugu payet bir ceket vardir. Altinda ise yalnizca
file bir corap vardir. Bu iki undur degerlendirildiginde; kirmizi renginin cinselligi ve disiligi temsil ettigi
ve file corabin ise yine disiligi temsil ettigini gérmekteyiz. Bdylelikle kadinin giyinmis oldugu payet
kirmizi ceket ve file corap ile kadin cinsel bir meta olarak temsil edilmis ve seksiligi én planda tutul-
mak istenmigtir.

Cekim Acisi Gdrsel, gbz hizasindan fotograflanmistir. Bdylelikle kadinin tim bedenine dikkat ¢cekilmek istenmisgtir.

Yazili Metinler | Dergi icerigi ile ilgili basliklar yer almaktadir. One gikanlar ise seksilik ve tahrik ediciliktir.

Sekil 2. Cosmopolitan Dergisi Kasim 2017 sayisI kapak

mﬁf § -

Kaynak. Cosmopolitan(t.y).” Cosmopolitan/Kasim2017” .https://dmags.net/yayinlar/cosmopolitan/ka-
sim-2017/8450. Erisim Tarihi: 16.03.2018.
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Tablo 2.Cosmopolitan Kasim 2017 sayisi kapak ¢dzlmlemesi

Yiuz Gdrseldeki kadinin agzinin hafif acik olmasi ve dogrudan okuyucuya bakar vaziyette olmasi kadindaki
disiligi ve cinsellik unsurunu 6n plana ¢ikarmaktadir.

Beden Bacak ve Ust bedeni géziiken bir kadin gérseli gérmekteyiz. Kadinin bir elinin yukariya dogru basinda
durusu ve bedenin yan durmasi ile okuyucuda kadinin davetkar bir sekilde durdugu algisi uyandiril-
mak istenmigtir. Bdylelikle kadindaki cinsellik ve tahrik edici unsur 6n plana ¢cikmaktadir.

Kiyafet Gorseldeki kadin derin gégus dekolteli mayo benzeri bir kiyafet giyinmistir. Burada derin gégus de-
koltesi ve bacaginin yan vaziyette kiviimli bir durus ile géziikmus olmasi ile kadindaki cinsellik unsuru
vurgulanarak, kadin cinsel bir obje olarak temsil edilmistir.

Cekim Acisi Gorsel, gbz hizasindan fotograflanmistir. Bdylelikle kadinin tim bedenine dikkat ¢cekilmek istenmisgtir.

Yazili Metinler | Dergi icerigi ile ilgili bagliklar yer almaktadir. One cikanlar ise moda, ask ve makyajdir.

Sekil 3. Cosmopohtan Arahk 2016 sayisi kapak

e

3 MITCHELL

Kaynak. Cosmopolitan (t.y).”Cosmopolitan/Aralik 2016”.https://dmags.net/yayinlar/cosmopolitan/ara-
lik-2016/6894. Erisim Tarihi:16.03.2018.

Tablo 3.Cosmopolitan Aralik 2016 sayisi kapak ¢oztmlemesi

Yiuz Agiz Agzinin hafif agik olmasi ve dogrudan okuyucuya bakar vaziyette olmasi kadindaki disiligi
ve cinsel tahrik edicilik unsurunu 6n plana ¢ikarmaktadir.

Makyaj | Her ne kadar sade bir makyaj gibi géziikse de elmacik kemiklerinin belirginlestirilmesi,
g0zlerini ortaya ¢ikaracak g6z makyajinin olmasi Cosmo kadininin plrtizstiz glizel bir cilde
sahip olup ayni zamanda ise kusursuz bir gliizellige sahip olan kadinin ideal kadin oldugunu
okuyucuya aktarmigtir.

Beden Bacak ve Ust bedeni géziiken, dolgun géguslere sahip bir kadin gorseli gdrmekteyiz. Kadinin bir eli-
nin saginda durusu ve dolgun géguslerinin 6n planda olmasi ile kadindaki cinsel haz, disilik ve cinsel
tahrik edicilik unsurlari 6n plana ¢ikmistir.

Kiyafet Gorseldeki kadin derin gogus dekolteli, siyah, transparan bir elbise giyinmistir. Transparan ve derin
g6gUs dekoltesi ile kadindaki cinsellik vurgulanarak, kadin cinsel bir meta olarak temsil edilmigtir.

Cekim Acisi Gorsel, goz hizasindan fotograflanmistir. Boylelikle kadinin tim bedenine dikkat gekilmek istenmistir.

Yazili Metinler | Dergi icerigi ile ilgili basliklar yer almaktadir. One cikanlar ise seks, giizellik ve bakimdir.
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Pazarlama Araci Olarak Dergi Kapaklari

Sekil 4. Cosmopolitan Aralik 2017 sayisi kapak

Kaynak. Cosmopolitan (t.y).”Cosmopolitan/Aralik 2017”.https://dmags.net/yayinlar/cosmopolitan/ara-
lik-2017/8578. Erisim Tarihi:16.03.2018.

Tablo 4.Cosmopolitan Aralik 2017 sayisi kapak ¢ozimlemesi

Yiuz Gdrselde dogrudan okuyucuya bakan, sade ve natural makyajli bir kadin gérmekteyiz. Kadinin
yuziinde sade bir makyajin olmasi ideal Cosmo kadininin natural, saf ve sade bir glizellige sahip
olarak da seksi olabilecegini okuyucuya aktariimak istenmistir.

Beden Bacagin yarisindan Ust bedeni gdziiken bir kadin gdrseli gdrmekteyiz. Kadin iki eli ile birlikte pan-
talonunun belini tutarak asagi dogru cekmistir ve karin bélgesinin alt kismindaki dévmenin tamami
g6zikmese de belli miktari gézikmektedir. Pantolunu iki eli ile birlikte bel kismindan asagi dogru
tutmasi kadinin seksiligini 6n plana ¢ikararak, cinsel bir meta olarak okuyucuya yansitmistir.

Kiyafet Gdrselde, Uzerinde pudra renk kirk ve altinda pudra renk pantolon olan bir kadin gérmekteyiz.
Kiyafetteki unsurlar géz 6niine aldigimizda il géze carpan unsur kirktdr. Kurk, likst temsil etmekte-
dir. Kiyafetin pudra renk olmasi her ne kadar safligi ve kadinin masumiyetini temsil etmeye caligsa da
karin bdlgesindeki dekolte ile kurkin i¢erisinde muhtemelen hicbir seyin olmayigi kadinin disiligini 6n
plana cikararak, okuyucu da tahrik ediciligi ve cinselligi uyandirmaktadir.

Cekim Acisi Gdrsel, gdz hizasindan fotograflanmistir. Bdylelikle kadinin tim bedenine dikkat ¢cekilmek istenmisgtir.

Yazili Metinler | Dergi icerigi ile ilgili bagliklar yer almaktadir. One cikanlar ise cinsellik ve modadrr.

Sekil 5. Aysha Ekim 2017 sayisi kapak

YASAM & STIL

d

Prarcada |
p Sonbaha |

Wl 1010l misin
W0l musun

Kaynak. Aysha (t.y).”Aysha Dergi Ekim Sayisinda Bu Ay”.http://www.aysha.com.tr/aysha-dergi-ek-
im-sayisinKda-bu-ay/365151/. Erisim Tarihi:16.03.2018.
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Tablo 5.Aysha Ekim 2017 sayisi kapak ¢dézimlemesi

Yiz

Gorseldeki kadin dogrudan okuyucuya bakar vaziyettedir. Bagsi tesettlire uygun kapanmamakla
birlikte yizine baktigimizda dikkat ceken sey boyun bdlgesinin gézikmesidir. Gdrseldeki bu kismi
inceledigimizde ise tesettlire uygun olmayan bir értiinme seklini ve modern tesettlrlli kadinin bir nevi
modaya uygun olarak értlinen kadin olarak temsil edilisini gérmekteyiz.

Kiyafet

Aksesuar | Kiyafet olarak ise slopet benzeri bir kiyafet gérmekteyiz. Tesetturll giyim i¢in pek
alisilagelmis bir kiyafet olmasa da burada yine sapka olarak aksesuar kullanildigi gibi
tesettlrll kadinin da moda uygun bir sekilde slopet giyinebilecegini okuyucuya aktar-
maktadir. Tesettir burada okuyucuya 6rtinme amagh temsil edilmemis daha ¢cok moda
cercevesi icerisinde okuyucuya aktariimigtir.

Aksesuar olarak sapka kullaniimistir. Aksesuar olarak sapka kullaniimasi ile tesettlrin
sapka ile bulustugunu gdéstererek tesettlriin muhafazakar bir olgudan ¢ikip moda ile
birlestirmis ve okuyucuya tesettlrli kadinin bu sekilde de giyinebilecegini ve tesettlrl
moda ile bir arada tutabilmenin mimkun oldugunu okuyucuya ifade etmektedir.

Beden

Gorseldeki kadinin bacak yarisindan Ust bedeni gdziikmektedir. Kadin bir eli ile sapkasini tutarak
dogrudan okuyucuya bakmaktadir. Sapkasini bir eli ile tutmasi ve dogrudan okuyucuya bakiyor olusu
kadini 8zguivenli ve maskdilen bir kadin olarak okuyucuya yansitmistir.

Cekim Acisi

Kadin bacak yarisindan Ust bedeni gdziikecek sekilde fotograflanmistir. Boylelikle kadinin kiyafetine,
durusuna ve aksesuarlarina genel anlamda dikkat cekilmeye calisiimigtir. Ayrica gérsel dis mekanda
fotograflanarak modern tesettirli kadinin disarda da bu sekilde giyinebilecegi okuyucuya aktariimak
istenmisgtir.

Yazili Metinler

Dergi igerigi ile ilgili baslklar yer almaktadir. One cikanlar ise Sonbahar pargalari ve modadir.

Sekil 6. Aysha Kasim 2016 sayisi kapak
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Kaynak. Aysha (t.y).” Aysha Kasim Sayisi Bayilerde”. http://www.aysha.com.tr/haber-aysha-ka-
sim-sayisi-bayilerde/345952/. Erisim Tarihi:16.03.2018.

Tablo 6.Aysha Kasim 2016 sayis| kapak ¢dzimlemesi

Yiz

Gorselde gdzleri renkli olan kadin direkt okuyucuya bakmakta ve yuziindeki makyaj ve kirpiklerinin
dolgunlugu ile bakimh bir kadini temsil etmektedir. Tesettlr dergisi olmasina ragmen kadinin dikkat
cekiciligi ve guzelligi 6n plandadir.

Kiyafet

Gorselde tesettlre uygun sekilde basi ve boyun bdlgesi tamamen kapali, lizerinde omuzlarinda deri
ceket olan ve icinde olabildigince maskdilen bir takim elbise giyinmis bir kadin gérmekteyiz. Kadinin
omuzlarindaki ceket ve dogrudan elleri bagli bir vaziyette okuyucuya bakmasi kendisine olan guivenini
ve emin durusunu okuyucuya gostermektedir. Ayrica kiyafet olarakta takim elbise giyinmis olmasi,
kadindaki cinselligi 6rtmis ve kadini daha gok maskulen bir hava icerisinde erkeksi olarak temsil
etmistir. TUm bu unsurlar g6z 6nline aldigimizda ise kadin burada cinsel bir unsur disinda temsil
edilmemis, yalnizca maskdlenligi ile gosterilmek istenmistir. Yani tesetttrli kadinin da moda denilen
olgunun isiginda diger kadinlar gibi farkl tarzlari giyinebilecegini gdstermektedir.

Cekim Agisi

Kadin bacak yarisindan st bedeni gdziikecek sekilde fotograflanmistir. Boylelikle kadinin kiyafetine
ve durusuna genel anlamda dikkat ¢ekilmeye calisiimistir.

Yazili Metinler

Dergi icerigi ile ilgili basliklar yer almaktadir. One gikanlar ise moda, stil &nerileridir.
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Pazarlama Araci Olarak Dergi Kapaklari

Sekil 7. Aysha Aralik 2016 sayisI kapak

Seksenler’in
sempatik cifti

Kaynak. Aysha (t.y).”Aysha Aralik Sayisi Bayilerde” .http://www.aysha.com.tr/haber-aysha-aralik-say-
isi-bayilerde/346195/. Erisim Tarihi:16.03.2018.

Tablo 7.Aysha Aralik 2016 sayisi kapak ¢ozUmlemesi

Yiz

Agiz Agzinin hafif agik olmasi ve dogrudan okuyucuya bakar vaziyette olmasi kadindaki disiligi ve
cinsel tahrik edicilik unsurunu 6n plana ¢ikarmaktadir.

Makyaj | Dolgun dudaklara sahip kadin, géztindeki yogdun ve dikkat cekici makyaj ile gbzlerine dikkat
cekilerek dogrudan okuyucuya bakmaktadir. Bu unsurlar degerlendirildiginde, kadinin dolgun
dudaklara sahip olmasi cinselligini ve disiligini 6n plana c¢ikararak ayni zamanda gtizellik
olgusuna da vurgu yapmigtir.

Kiyafet

Kadinin basinin rengarenk bir kirk ile 6rttli olmasi en basta likse ve abartiya vurgu yaparak muha-
fazakar tesetturli orta tabakadan ayrilarak en Ust tabakadaki bakimli, Iiiks tiketim sahibi tesettlrlt
okuyucuya seslenmistir. islami agidan bunu degerlendirdigimizde ise lilks ve tesettiirii birbiriyle har-
manlayarak okuyucuya sunmustur. Genel anlamda degerlendirdigimizde, tesettlr giyimin liks pahali,
dikkat cekici seylerden ibaret oldugunu ifade etmektedir.

Cekim Acisi

Goérsel yalnizca kafa boélgesi goéziikecek sekilde fotograflanmistir. Boylelikle kadinin kafasinda yer alan
kirk aksesuara dogrudan dikkat ¢ekilmek istenmistir.

Yazili Metin-
ler

Dergi igerigi ile ilgili bagliklar yer almaktadir. One cikanlar ise moda ve giizelliktir.

Sekil 8. Aysha Aralik 2017 sayisI kapak
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Kaynak. Aysha (t.y).” Aysha Aralik 2017”.http://www.dergilik.com/aysha-dergi/aralik-2017. Erisim
Tarihi:16.03.2018.
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Tablo 8. Aysha Arallk 2017 sayisi kapak ¢ozUmlemesi

Yiz Gorseldeki kadin dogrudan okuyucuya bakar vaziyettedir. Yliztinde hafif bir makyaj olmasina karsin
gozlerini 6n plana cikaracak bir g6z makyajl yapilmistir. Burada dikkat ¢eken unsur ise basinin yari
acik vaziyette ve boyun kisminin tamamen acik bir sekilde gbziikerek tesettiire uygun olmayan bir
sekilde 6értinmus olmasidir.

Beden Gorseldeki kadinin yalnizca iist bedeni géziikmektedir. iki eli ile bedenini kavrayan sekilde duran
kadinin masumiyeti ifade edilmeye caligiimigtir.

Kiyafet Aksesuar | Gérseldeki kadinda aksesuar olarak inci sirali kolye kullanilmistir. inci kolye pahali ve liiksti
temsil etmektedir. Dini acidan degerlendirdigimizde muhafazakar kadin dergisi olmasina
ragmen gorseldeki kadinda aksesuar olarak inci kolye kullaniimasi okuyucuda modern
muhafazakar kadinin IUks ve sik bir giyime sahip oldugu algisi yaratiimaya ¢alisiimistir. Bu
da tesettir ve muhafazakar ifadeleri ile drtismemektedir. Clinku tesettir icerindeki kadin
olabildigince mutevazi giyinen, dikkat cekmeyen ve Iiks algisi olmayandir.

Kiyafet gorseldeki kadinin Ustlinde bebe mavisi yakasi kiirklU bir palto vardir. Muhafazakar kadin
dergisi olmasina ragmen paltosundaki kirk detay Ust siniftaki okuyucuya seslendigini
gostermektedir. Ayriva dini ve islami boyutta degerlendirdigimizde goze ilk ¢carpan kadinin
basinin tesettlire uygun olmayan bir sekilde drttlmesidir.

Cekim Acisi Kadin dis ortamda, g6z hizasinda fotograflanmistir. Dis ortamda fotograflanmasi ile modern tesettiirl
kadinin disarda da bu sekilde giyinebilecegi okuyucuya aktariimak istenmis ve kadinin géz hizasinda

fotograflanmasi ise Gizerinde bulunan kiyafet ve tim aksesuarlara genis agidan vurgu yapilarak bede-
ninin durusu ifade edilmeye calisiimigtir.

Yazili Metinler | Dergi icerigi ile ilgili basliklar yer aimaktadir. One gikanlar ise kaliteli ve zarif giyimdir.

Sonuc¢

Ulkemizde ve diinyada yazili basinda reklam adi altinda dergi kapaklarinda, yazili ve gérsel metin
olarak bircok reklam iceriginde kadina sik¢a yer verilmektedir. Kadinin, toplumsal, kilttrel, ideolojik
ve cinsel olarak yazili basinda yer alig bicimi kadin dergilerinde sik¢a karsimiza ¢ikmaktadir. Yazih
basinda kadin hem bir tiiketici olarak hem de tiketim nesnesi yani objesi olarak kullaniimaktadir.

Dergilerde oldukc¢a sik rastlanan cinsel unsurlarindan biri de kapaklarindaki kadin gérselleridir. Ka-
din burada daha ¢ok cinsel bir obje ve tiketim nesnesi haline getirilerek dikkat ¢ekici bir unsur
olarak kullaniimaktadir.

Yapilmig olan bu ¢déziimlemede ise dergilerdeki kadin temsil sekilleri incelenerek ele alinmistir. Bu
baglamda ise iki farkli u¢ noktada yer alan ancak incelenerek bakildiginda ayni noktada birlesen
Cosmopolitan ve Aysha dergileri inceleme nesnesi olarak secilmistir. Her iki derginin de 2016 ve
2017 yillarinin Sonbahar ve Kig sayilarindan olugan kapaklari incelenmigtir. Cosmopolitan’in Sonba-
har ve Kig aylarinin dért sayisi, Aysha’nin ise Sonbahar ve Kis aylarinin dért sayisi incelenmistir. Her
iki dergininde toplamda sekiz sayisi secilerek gdstergebilimsel analize dayanarak ¢ézimlenmigtir.
Yapilan ¢éziimleme sonucunda ise incelenen Cosmopolitan dergisinin dért sayisinin kapaginda da
kadin cinsel bir obje olarak temsil edilmigtir. Cosmopolitan dergisinin hedef kitlesi her ne kadar ba-
kimli, seksi kadinlar olsa da dergide kadinin temsil edilis bicimi dogru degildir. Clinki burada kadin
cinsel bir unsur olarak tipki satin alinacak bir tiketim nesnesi gibi pazarlanmig ve temsil edilmigtir.
Bu da kadinin bedensel ézelliklerinin digindaki tim &zelliklerinin gérmezden gelinip, kadin denilince
ilk akla gelen seylerin yalnizca cinsellik, seksilik gibi bedensel unsurlar oldugunu bize géstermekte-
dir. incelenen dergi kapaklarindan elde edilen bulgular okuyucuya modern kadini, bakimli, giizel, fit
ve estetik bir viicuda sahip olan kadin olarak tanimlamaktadir.

inceleme nesnesi olarak diger bir dergi olan Aysha’ya baktigimizda ise hedef kitlesi muhafazakar
kadinlardan olusan bir dergidir. Ancak hedef kitlesi her ne kadar muhafazakar kadinlar olsa da ka-
paklarina baktigimizda bu durum tam tersidir. Clnku incelenen kapaklar dogrultusunda elde edilen
bulgular tesettirll kadinin bakimli, modaya ayak uydurangiyimi ile én planda olan kadin olarak g&s-
termektedir. Burada elde edilen bulgular dogrultusunda 6zellikle dikkat ceken unsurlar ise tesettir
giyimini islami unsurlarin degil de modanin sekkillendiriyor olmasidir. Ayrica gdrsellerdeki kadinlarin
tesettlire uygun olmayan sekilde makyajli olmasi, 6zellikle bazi gérsellerde cinsellige vurgu yapacak
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sekilde kirmizi ruj unsurunun kullanilmis olmasi kadinin disiligini 6n plana ¢ikartarak cinsel bir unsur
olarak gostermistir.

Oysaki tesettirll olmanin temel mantigi “kadinin kendisini bagkalarindan gizleme ve saklamasi”dir.
Ancak incelenen dergi kapaklarindaki kadin dini ve islami agidan bunun tam tersi niteliginde, disiligi
ve cinselligi 6n plana ¢ikariimig, oldukga g6z éniinde olan bir tiiketim nesnesi halini almistir.

Her iki dergide de kadin, fit, glizel, modayi takip eden ve modern bir unsur olarak temsil edilmekte-
dir. Genel olarak ise dergilerin incelenen kapaklari dogrultusunda elde edilen bulgulara baktigimizda
kadin 6zellikle cinselligi ve disiligi 6n planda olan bir unsur olarak gésterilmis ve tiketim nesnesi
halini almigtir.
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