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Ozet

Basrolinde Jim Carrey’nin oldugu 1998 yili yapimi Truman Show, Truman Burbank adinda birinin; 30
yildir “Biri Bizi Gozetliyor” benzeri bir yapimla 24 saatinin kesintisiz bir sekilde televizyondan yayinlanma-
sin icermektedir. Tamamen bir simulasyon evreninde yasayan Burbank’ in etrafindaki her sey sahtedir.
Annesi, babasi, esi, arkadaslari... Bir senaryo dahilinde hareket eden bu kisilerin tek bir amaci vardir o
da Truman Show’u devam ettirebilmektir. Yapim sirketi tarafindan yapilan Seahaven Adasi’nda gecen bu
yasam Truman igin glinden gune daha da supheli hale gelmekte, yanlis giden bir seyler oldugunu sezinle-
mektedir. Bu evrenin ve yapimin tum masraflari ise Truman Show’da yapilan reklam ve Urtn yerlestirmesi
uygulamalarindan kazaniimaktadir. Hi¢ reklam arasi vermeyen program hayatin kendisi oldugunu iddaa
etmektedir. TUm bunlar g6z dniinde bulundurularak bu ¢alismada Baudrillard’in simtlasyon kurami ve
Urdn yerlestirme kavramlari agisindan Truman Show icerik analizi ydntemiyle analiz edilmistir. Arastirma
sonuglarina gore; filmde Urln yerlestirme tdrleri icerisinden en ¢ok gdrsel Urlin yerlestirme stratejisine yer
verilirken ortaya ¢ikan bir baska sonug ise; Truman Show filmi Truman Burbank adli karakterin basindan
gecenleri anlatmanin dtesinde hem bir medya elestirisi hem de Baudrillard’in simUlasyon kuramina iligkin
dnemli bir drnek olarak konumlanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Simiilasyon,Uriin Yerlestirme,Simulakr, Truman Show

Product Placement Practices in the Simulation Universe:
Truman Show Analysis

Abstract

The 1998 Truman Show, starring Jim Carrey, includes a man named Truman Burbank, who has been
“Watching Us” for 30 years. Everything around Burbank, who lives in a completely simulation universe,
is fake. His mother, his father, his wife, his friends... This is a movie that has been released for a long
time. This life on Seahaven Island, built by the construction company, becomes more and more suspi-
cious for Truman, and feels something wrong. All the costs of this universe and construction are earned
from the advertising and product placement practices performed at Truman show. The program that
does not advertise at all claims to be life itself. In this study, Truman show content analysis method was
analyzed in terms of simulation theory and product placement concepts of Baudrillard. According to the
research results; in addition to telling the beginning of Truman Burbank, the Truman show is an import-
ant example of both a media critique and Baudrillard’s theory of simulation.
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Extended Abstract

Truman Show (1998) is an important example of both a media critique and Baudrillard’s theory of
simulation beyond telling what happened to Truman Burbank.Living in the simulation universe called
Seahaven, where everything but Simulacrum is itself, Burbank has been experiencing the perfect life
simulation written by the script team for 30 years..The life of the ‘world’s most recognized’ person,
who is taken with 5000 cameras every minute and provides uninterrupted monitoring for twenty-four
hours, is aimed at eliminating the need for X-rays of the audience. he can’t help but be a victim of a
show. Burbank, adopted by a production company, was founded on the continuation of the show in the
simulation universe designed by the production company.While all the ‘artificial’information he gained
through the mass media that played a key role in the theory of simulation is aimed at keeping Truman on
the island, for example, Truman decided to leave the island on television, a series of positive aspects of
his life on television, again in the next day, in the headlines of the newspapers, ‘the most beautiful place:
Seahaven’headlines come out,everything is designed to ensure that the game continues. The tasks of
the mass media are to create a world for Truman and lock him in there. ‘A good place to live’, the slogan
of seahaven, is to ensure that Truman stays in this Hyper-reality universe for life. The media determines
how to think, how to behave, how to create and grow generations.

According to Baudrillard, the reality of Hyper reality has been erased from the earth forever. However,
Truman Baudrillard can be mistaken shows that even one reality can be victorious in the Hyper-reality
universe.Burbank, which has been the proof of the production team’s scenario at every stage of life, has
lived as a reality of’ Hyper reality 'for 30 years in the world they have designed., he doesn’t even know
what happened.His love for Lauren and his confession aroused the sense of doubt that belongs to the
world of reality, and finally opened the doors of reality to our hero.His world is a universe of iterations, as
is apparent.When a malfunction occurs in the program, all life is stopped except Truman and everything
starts from the beginning.Everyone plays the same role over and over again every day.

All of Truman Show’s incomes, which continue uninterruptedly like life, are earned through product
placement practices that are applied in the program and are defined as alternatives to traditional ad-
vertising. All products with product placement are collected and sold in the booklet called Truman Cat-
alog. Everything shown in the program is for sale. Houses, cars, clothes, food... Seahaven Island is a
paradise for placing a product. According to the results of the research; the visual product placement
strategy was the most used strategy among the types of product placement in the film; The Truman
Show film is beyond the narrative of the Truman Burbank character and is positioned as an important
example of both media criticism and Baudrillard’s simulation theory. Throughout the film, thirty nine
products here placed. Thirteen products of them are fictional brands while twenty two product are real
brands. Four of the product placements belong to the audiovisual and visual product placement model,
and there are thirty one visual product placement. The audio product placement example was not found
in the film.This products name is Kaiser Chicken,The Chef’s Pal, Penn Paul,Elk Rotary, Brewski, Vitamin
D, Mococoa, Carlton S, Sharp, Ford Taurus, Volkswagen Super Beetle, Toyota Camry, Subaru Loyale,
Ford Mustang, Geo Metro, Ford Ranger, Geo Tracker,Ford Ltd-5,Pantiac Grand,Nissan Altima,Gmc Pd
4107,Ford Ltd Crown, Victoria,Merkir Scorpio,Honda Civic Couple,Buick Skylark,Kia Sephia,Interna-
tional Harvester S-Series,Chevrolet Cavalier,Clup Car Carryall,Eldorado National Transmark, The Dream
Machine 2,The Island Times,She,Master,Goodies .
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Giris

Lilly Wachowski ve Lana Wachowski’nin yazip ydnettigi Matrix (1999) filminin henliz baslarinda
meslegi hackerlik yapmak olan Neo bilgisayar basinda kulaklarinda kulakhgiyla uyuklarken birden
bilgisayarina gelen ; “Uyan Neo, Matrix’in elindesin Beyaz Tavsani izle.”mesajlyla uyanmigtir. Mesaji
okudugu sirada kapi calinmig, kapida bekleyen bir grup geng, daha énce verdikleri yazilim siparigle-
rini almak icin gelmistir.Neo yazilim disketini almak icin kitapliga yonelir, eline bir kitap alirr. Ekranda
kisa bir an kalan bu kitabin kapaginda “Simulacra& Simulation” (Simulakrlar ve Simulasyon),yazar
hanesinde ise Jean Baudrillard yazmaktadir. Neo tam kapiya varip disketi verdigi sirada kapida
bekleyen grubun icindeki bir kizin omzundaki beyaz tavsani fark eder ve onlara katiima fikri alir.
Toplamda 4 Oscar, 46 6dil,108 adaylik alan (http://www.imdb.com/list/Is061622168//12.12.2017)
Matrix serisinin baglamasina vesile olan bu sahnede kisa bir an gdértlen fakat senaryoya ilham olan
sey similasyon kuramidir.

icinde bulundugu dénemin kosullarina bagl olarak giderek kitle iletisim ve iletisim araclarina bagli
hale gelen insanoglu, ilk insandan beri sorulagelen “Gergek nedir?”sorusunu bugiin “Gergeklik
nedir?” diye sormaktadir.Sorunun en yakin muhataplarindan biri ise siphesiz Fransiz distnir Jean
Baudrillard’dir.Ortaya koydugu similasyon kuramiyla bizlere gercegin artik olmadigini, insanoglu-
nun bir hiper gergeklik evreninde yasadigini daha da kétlst bu durumdan hosnut oldugunu belirt-
mektedir.

Kitle iletisim araclari tarafindan yaratilan ve yasatilan diinyasinda Truman Burbank 30 yildir, 24 saat
kesintisiz bir yayinla etrafindaki her nesnenin, her duygunun,her canlinin birer simtlakrum oldugunu
bilmeden bir hayat stirmektedir.Tim dinyasi ve bildikleri kitle iletisim araclar tarafindan Uretilmek-
tedir. GUnUmUz insani yine benzer bir durumla karsi karsiyayken bir de Ustline sosyal medya arac-
lariyla cepecevre sarilmis ve giderek sosyal medya araclar bir uzuv,kendini ifade edis sekli, zorunlu
karsilanmasi gereken ihtiyac konumuna gecerken daha da kétist onlardan elde edilen bilgiler gtin-
Uk bazda elde edilen bilgilerin blyUk bir cogunlugunu olusturmakta, bugiiniin insani sorgulamadan
buralardan elde ettigi bilgileri kabul etmektedir. Bir nevi Truman Burbank gibi kendisinin de insasina
yardim ettigi similasyon evreninde bilinci yari acik bir vaziyette cogunlukla halinden memnun bir
sekilde yasamaktadir. Bir baska benzerlik ise tipki Seahaven Adasi’nda oldugu gibi reklam her yerde
ve her seydedir.

1. Jean Baudrillard’in Simiilasyon Kurami

Jean Baudrillard, ortaya attigi varsayimlari son noktaya kadar gétiren yapisiyla hem dinin hem
bugtiniin hem de yarinin diinyasini hatirlatan, elestiren, cézimleyen analizleriyle disin dinyasinda
dnemli bir yer tutmaktadir.One siirdiigu disiinceler,gelistirdigi kuramlar ve yazdigi yazilarla giderek
daha da fazla kisinin ilgisini cekmekte ve konusulmaktadir.

Simulasyon; bir kdken ya da gerceklikten yoksun gergegin modeller araciligiyla tiretiimesine denir
(Baudrillard,2010,s.14-15).Gercek sistemi temsil etmekten &te artik sistemin tam kendisi olan kav-
ram, Baudrillard’a gére “gibiler evreni”yaratir. Bu evrende ne bir gerceklik ne de bir kdken yoktur.
Gercek olarak tanimlanan en gercek bile esasen bir gercek modelinden teye gidememekte bu yolla
yoklugunu gizlemeye calismaktadir. Gergegi gizlemek olarak adlandirilsa da bu davranis gergegin
simile edilmesidir.Gizlemek, sahip olunan seye sahip degilmis gibi yapmak;simtle etmek ise sahip
olmayan seye sahipmis gibi yapmaktir (Baudrillard,2010,s.18)Bir gerceklik olarak algilanmak iste-
nen gorinime ise similakr denmektedir (Baudrillard,2010,s.7)

Simulasyon kurami; tamamen bir Bati elestirisi olarak ortaya konumlanmaktadir.Baudrillard’a goére
Bati her ne kadar digerleri tarafindan érnek olarak gérilse de igten ice ¢cdkmektedir.Bunun sebebini
ise dusunur; Bati toplumlarinda yasanan “gerceklik’kaybi olarak ortaya koymaktadir. Gergekligin
yerini simUlasyona biraktigi Bati toplumunda gercek ya da hakikatle bir iligkinin olmadigi, tim gén-
deri sistemlerinin tasfiye edildigi bir similasyon ¢cagina girilmistir (Baudrillard,2010,s.15).0Ona gére
bu toplumlar modern toplumun simulakrlaridir ve hiperrasyonellesmis mantiga uygun, mistehcenli-
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gin egemen oldugu toplumlardir (Adanir,2008,s.62).Bati diinyasinin bugline kadar hicbir seyi basa-
ramadigini s@yleyen Baudrillard, her seye yeniden baslamak icin ¢ok zor olan simulasyon diizenine
son vermeyi basarmak gerektigini dile getirmistir(Adanir,2008,s.19).

Simulasyon evreninde gercekligin yerini hiper gerceklige birakirken gercek de yerini bunun sonu-
cunda simulakrlara terk etmis bdylece gercegin simile edilmesine de ihtiyag kalmamistir.Gergegin
yerini alan gergegin bir 6rnegi ya da benzeri degil gercek ile gergcek olmayan arasindaki farkin yok ol-
masindan 6tirl gergegin bir gerceklik ifade etmemesinden yararlanan simulakrlaridir.Simule etmek
“-mis gibi” yapmak degildir (Baudrillard,2010,s.16).Bu duruma hasta 6rnegini veren Baudrillard;
hasta yapan insanin bizi “—-mig gibi” yaparak kandirmaya calisirken hastaligini simile edende ise
gercekten simile ettigi hastaligin belirtilerine rastlamak mimkuindir. GClnkid simllasyonun sahte ile
gercgegin arasindaki derin ¢izgileri ortadan kaldirma gibi bir glict vardir.Peki, simtle hasta gergekten
hasta midir?Baudrillard bu kisiye ne sagliklisin ne de hastasin diyebilecegini bunu destekleyebilecek
bir gercekligi olmadigini, nesnelligin ortadan kayboldugunu belirtmektedir.Sahteyle gercegin i¢ ice
gectigi sahnenin basroll artik similakrlardir (Baudrillard,2010,s.16-18).

Simulasyon ¢aginda Baudrillard’a gére gérUntller ve imgeler oldukga guclidar.” Tann bile simdle
edilmis, Tanri’ya olan inang¢ cesitli imge ve gériintilere indirgenmistir.”(Baudrillard,2010,s.19).Dev bir
similakr kalabaliigindan bahseden dustinir gercegin,gerceklesme olasiligi olmayan ve diste goril-
mekten ileriye gidilmeyecek bir Gtopya oldugunu ifade etmektedir (Baudrillard,2010,s.180) Burada
ise televizyon ve sinemaya ayri bir parantez acilmalidir.Baudrillard ‘a gore; televizyonu izleyen insan-
dan bagka artik bugiin insanlarin yasantilarini izleyen televizyonlardir(Onk,2009,s.201). Televizyon
gln icerinde izleyenlerine bircok gérsel deneyim yasatirken birden fazla duygu durumuna sokarken
veya herhangi bir yerde yasanan herhangi bir durum hakkinda bilgi vaat ederken aslinda tim bunlar
dugmesinden kapandiginda anlamini yitirmekte ekrandaki gérintiler higbir anlam tasimamaktadir
(Adanir,2008,s.22).

Gergekligin gercgekligini kaybettigi similasyon evreni bir yinelemeler evrenidir, davraniglar her giin
tekrarlanan sonlu bir tekrara dénmiistiir (Tekinalp ve Uzun,2006,s.145).insanlar her giin tekrarlanan
ve gunlik davranis adini alan davranislari bikmadan, usanmadan sergilemekte ve bunlar her gin
tekrarlamaktan dolayi da bir rahatsizlik duymamaktadir. insanlar onlardan istenileni yapmakta, iste-
nildigi gibi diisiinmektedirler.

Kitle iletisim aracglari ise simulasyon evreninin hem yaratiimasinda hem de siurdUrtlmesinde olduk-
ca énemli bir konumda yer almaktadir.Yine burada da gerceklik giderek yok olmakta insanlar icin
6nem arz etmekte olan gergek kavrami yerini tiraj, izlenme oranlari, gibi sayisal degerlere birakirken;
televizyon gercegin yerini almis, her sey ticarilesmis haber ve televizyon icerikleri metalasmis ve
nihayetinde alinip satilir hale gelmistir (Tekinalp ve Uzun,2006,s.145).

Sinemayi yasamin senaryolastiriimasi olarak tanimlayan ve ayri bir parantez agan Baudrillard; sine-
ma ve onun yaratmis oldugu illizyon diinyasina kargi her seferinde hayranhgini dile getirmektedir.
Buglin yasanan similasyon evreninde ise sinema illizyon etkisinden mahrum bir konuma gelmis-
tirillizyonun gerceklik evrenine ait oldugunu belirten diistinir, bugiin yasanan hiper gergeklik ca-
gindan 6tUrt sinemanin ancak bir similasyon zanaatine donustligini belirtmektedir (Adanir,2004,
s.108-109).Baudrillard sinemanin son 20 yilda kendini imha ettigini ve hemen her konuda gercegin
yerini alan similakrlarinda sinema konusunda Uzerlerine dlisen goérevleri yaptiklarini bunun en giizel
orneginin de Hollywood oldugunu séylemektedir (Adanir,2004,s.105).

Hakiki ya da sahte olarak segeceg@imiz bir segenegimiz yoktur;tek bir sey vardir o da sahte bir gergek-
lik olarak simulasyondur (Kése ve Kdse,2009,s.3).Artik gergek dogrudan baglanti igcinde oldugumuz
bir sey degil televizyon ekranlarindan bize verilendir (Sarup,2004,s.234).Anlam ve iletisim hiper ger-
ceklesmistir, gercege bir son veren sey gercekten gercek gibi gériinendir (Baudrillard,2010,s.118).

Hiper gerceklige iliskin Baudrillard’in verdigi en ¢arpici drnek Amerika ve Disneyland’dir.Ona gore
Amerika ne dustlr,ne de bir gercgeklik; o bir hiper gercekliktir. Clnkl baslangicindan beri yasanan
her sey bir Gtopyadir. Tarihi sorunlarla ugrasmamis olan Amerika icin herhangi bir kbkenden de bah-
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sedemeyiz dolayisiyla tarihin bavuluna ytkledigi ylklerden muaftir.Ne bir efsaneye ya da kurucuya
ne de bir ge¢cmise sahiptir.Surekli glinceldir ve sirekli yinelemelerle dolu bir seriiven yasamaktadir.
Disneyland ise klcik Amerika’dir(Baudrillard,2006,s.92).

2.Uriin Yerlestirme

Uriin yerlestirme, Balasubramanian’agére; film ya da televizyon programlarina planl ve géze carp-
mayacak sekilde markall bir GrGiniin yerlestirilerek izleyicileri etkilemeyi amaclayan bedeli 6denmig
bir mesajdir (Odabasi ve Oyman,2002,s.378).Yine Tigh ’ya gbére Urln yerlestirme; bir firmanin Gret-
mis oldugu UrlUnlerin (somut Urdn ya da hizmet),marka adinin ya da herhangi bir pazarlama faali-
yetinin bir glizel sanatlar eseri icine olumlu bir imaj yaratmak tzere profesyonel bir sekilde yerles-
tirilmesidir (Tigh,2004,s.23).Karrh ise isitsel ve/veya gorsel yollarla, belli bir ticret dahilinde markali
Urtnlerin veya marka tanimlayicilarinin kitle iletisim ortamlarina dahil edilmesiyle yapilan faaliyetleri
Urin yerlestirme olarak adlandirmaktadir (Karrh,1998,s.33). Baslangici sinemanin baslangicina ka-
dar géturulebilen Uriin yerlestirme uygulamalarinin birden fazla taniminin yapiliyor olmasinin neden-
leri; teknolojinin de yardimiyla kullanildigi mecra sayisinin, igeriginin sirekli genislemesinin yaninda
uygulanmaya basladigi tarih olarak oldukga eski olan kavramin tam manasiyla uygulanmaya basla-
digi tarih olarak oldukga yeni bir reklam ¢esidi olmasidir.

Uriin yerlestirmenin en temel uygulanma amaci ise;reklam gériinimiinde olmayan reklam yapmaktir.
K&tU uygulanan bir Grin yerlestirme oldukca uzun bir reklam izlenimi yaratirken,iyi uygulandigi tak-
dirde oldukga fazla avantaja sahip bir reklam ¢esidine déniismektedir.DeLorme ve Reid (1999,s.71-
72) bilincalti etkisi nedeniyle seyircinin fazla caba sarf etmeden mesajlari algilamasina neden olan
Urin yerlestirme uygulamalarinin altinda yarattigi gerceklik ve dogallik etkisinin rol oynadigini be-
litmektedir.Dogal ortaminda gdsterilen Urlinler sayesinde Urln yerlestirme hem sahnede beraber
rol aldigi Gnliinin imajindan hem de uygulamalarin dogasindan kaynakl “’reklam olarak algilanma-
ma”avantajindan yararlanarak oldukca basarili sonuclar verebilme sansina sahip olmaktadir.

Firmalar bir yandan geleneksel reklam ydntemleriyle reklam faaliyetlerinin bir kismini devam ettirir-
ken ayni zamanda teknoloji kaynakl firmalar “reklamdan kacinmayi” Urlnleri icin satis vaadi olarak
da kullanabilmektedir.Ornegin; Philips firmasi gelistirdigi Digital Video Recorder teknolojisi saye-
sinde reklamlarin baglangicini %90 basariyla saptar hale gelmis,geleneksel reklamlari geleneksel
yéntemlerle atlama, kanal degistirme gibi yéntemlere Digital Video Recorder’da eklemlenmistir (Fet-
vacl1,2008,s.26).Bu ve bunun gibi gelismeler Urin yerlestirme ydntemine firmalarin kafa yormasini
giderek daha da gerekli konuma yikseltmektedir.

Gizlilik ve dikkat cekicilik gibi 6zelliklerle geleneksel reklamdan ayrilan Grin yerlestirme artik gini-
mUzde daha da profesyonel yapilan bir uygulama haline gelmis,kavramla ilgili rastlantisal beklentile-
rin olabildigince en aza indirilmesine yonelik ciddi ¢alismalar yapilmaktadir.Sarki sézleri, televizyon
dizileri,internet dizileri, Youtube kanallar,video klipler, bilgisayar oyunlari,Reality Show’lar, radyo
programlari,haber bultenleri,karikatlrler ve animasyon filmleri, tiyatro oyunlari,operalar,spor misa-
bakalar bugin Uriin yerlestirme érneklerine rastlanilan platformlar olarak tanimlanmaktadir.

2.1.Bir Uriin Yerlestirme Platformu Olarak Diinya’da ve Tiirkiye’de Sinema Filmleri

Urlin yerlestirme ilk defa 1896 yilinda ingiliz sabun Ureticisi Lever Brothers ‘in “Sunlight Soap” adli
Urindn Lumiere kardeslerin “Washing Day in Switzerland” adli filminde g&sterilmesiyle baslamigtir
(Chang vd.2009,s.784;Newell vd.2006,s.577-580;Sung vd.2009,s.257;Chan,2012,s.40).1920’ler-
den bu yana sinema filmlerinde bolca gdrilen drin yerlestirme uygulamalarinin gelismesinin bir ne-
deni de alkol ve sigara Ureticisi firmalarinin trlnlerine ydnelik uygulanan reklam yasagini delmelerine
kolaylik saglamasidir(Sariyer, 2005,s.219).

1982 yilinda Steven Spielberg’in filmi E.T.'ye yerlestirilen Reese’s Pieces sekerlemelerinin yarat-

tig1 dlgllebilen etki gercek anlamda Urin yerlestirme faaliyetlerinin baslamasina neden olmustur.
Filmdeki hikayenin kahramanlarindan biri olan Elliot cali arkasinda saklanan E.T.’yi cikarmak icin bir
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sahnede Reese’s Pieces sekerlemelerini kullanmistir. Bu sahnenin etkisi umuldugundan fazla olmus
reklamcilik sektorii esasen halihazirda uygulanmakta olan fakat fazla dikkat cekemeyen Urin yer-
lestirme uygulamalarini geleneksel reklamciliga alternatif bir teknik olarak yorumlamaya baslamistir.
Filmde Grlnunu yerlestirmek amaciyla ilk énce M&M sekerlemelerinin Ureticisine giden E.T. ya-
pim ekibine firma yetkilileri tarafindan daha énce benzer bir konuyu anlatan Yaratik (Alien) (1979)
filminden elde ettikleri deneyimlerle markalar igin bu filmin uygunsuz oldugunu belirterek ret ce-
vabini almiglardir.Bu ret cevabindan sonra yapim ekibi bu sefer de Hershey’s Food Company fir-
masina Reese’s Pieces sekerlemelerinin yerlestiriimesi icin teklif géturmagler, firma yetkilileri se-
naryoyu okumamasina ve sadece filmin konusu hakkinda bilgi almasina ragmen bu riske girmeyi
gbze almiglar ve bu uygulama sayesinde ciddi manada bir Urlin satisi elde etmislerdir(Girel ve
Alem,2004,s.13).800’den fazla sinemada faaliyet gdsteren blife tarafindan stoklanmayan baslanilan
Urin (Lindstrom,2013,s.52), U¢ ay igerisinde %65 oraninda satis artisi yasamistir (Odabasi ve Oy-
man,2005,s.377).

James Bond filmleri de sinemada yapilan Uriin yerlestirme uygulamalarinin tarihi icin oldukgca 6nem
tasimaktadir.1962’de Dr.No ile baslayan sertivenin son filmi 2015 yilinda vizyona giren Spectre’dir(
http://www.listefilm.com/01.01.2018) .26 filmden olusan serinin her filminde Urln yerlestirmesi
uygulamalarina yer verilmis boylelikle seri firmalarin Uriin yerlestirme mizesi haline déntsmusgtr.
Gerek Urlin yerlestirmeye konu olan Urinleri gerekse de bu Urinlerin firmalari tarafindan éddenen
tutarlarla James Bond filmleri her defasinda adeta bir Uriin yerlestirme sélenine sahne olmustur. ilk
film Dr.No’da;Smirnoff Vodka, Ford,Rolex, Dom Perignon,Chevrolet,Pan American gibi firmalarin
arin yerlestirmeleri uygulanmistir (http://commanderbond.net/01.01.2018). Serinin son filmi olan
Spectre’de ise; Visit Britain,Tom Ford, Omega, Jaguar, Land Rover, Heineken, Billinger, Belvedere,
Aston Martin, Cnn, The Guardian, The Times,Sig-Sauer, Sony Xperia Z5, Rolls-Royce, Mercedes
Benz, Fiat 500 gibi marka ve Urlnlerin Grtn yerlestirme uygulamalarina yer verilmistir (http://www.
brandchannel.com/01.01.2018).

Turk sinemasinda ise bilingli olarak yapilan ilk Griin yerlestirme 6rnegi Tigh tarafindan, 1998 tarihli
Karisik Pizza filminde Pizza Hut markasinin yapmis oldugu Urln yerlestirme olarak ifade edilmekte-
dir (Tigh,2004,s.35).

Cem Yilmaz filmleri yine Turk sinemasinda Urin yerlestirme uygulamalarn agisindan iyi birer érnek
teskil etmektedir.Yénetmenligini Omer Faruk Sorak’in yaptigi Gora ‘da(2004) ayni zamanda sponsor
konumundaki Yediglin, Avea,Ayta¢ Sucuklari, Samsung’un yaninda Kitahya Porselen, Ray -Ban
ve Yeni Raki gibi markalarin trlin yerlestirme uygulamalari bulunmaktadir. Cem Yilmaz'in Arif Isik
karakteriyle yer aldigi film Urlin yerlestirme uygulamalarinin orijinalligiyle de Turk sinemasinda Uriin
yerlestirme konusunda énemli bir duraktir. Gerek “Ufo géren masum koéylu “ efekti yaratiimak icin
elde tutulan Kiutahya Porselen gerekse de Gora’da bir tarafindan portakal koyunca Yedigin veren
portakal sikma makinasi, Ayta¢ sucuklarinin asili oldugu sucuk agaci uygulama agisindan énemli
birer érnektir. Bir baska 6rnek ise Gora’ya kacirilan Arif Isik’in Avea hatti, Samsung telefonuyla
uzaydan dldnyayi aramasi ve “Avea her yerde ¢eker.” sloganinin bir kez daha vurgulanmasidir.Yine
devam filmi niteligi tasiyan A.R.O.G’da (2008) TTNET, Turk Telekom Videofon, Ntv,Nokia,Adidas,A-
vea gibi markalarin Urlin yerlestirmelerine yer verilmistir. Yahsi Bati ‘da (2010) ise Cola Turka Urln
yerlestirmesi yerli filmlerde yapilan Urln yerlestirme uygulamalar acisindan baska bir érnektir.1881
yihinda Osmanli Devleti’'nin verdigi 6zel gbrevle yurtdisina giden Teskilat-1 Mahsusa Uyesi Aziz Vefa
(Cem Yilmaz) ve Dahiliye Nazirhginda memur olarak calismakta olan Lemi Galip’in (Ozan Given)
Amerika’da parasiz kalinca Cola Turka’yl bulma maceralari olay érgiisiine yapilan Grin yerlestirme-
nin yerli filmlerdeki glizel drneklerinden birini teskil etmektedir.Ali Baba ve Yedi Clceler filmini hem
yazan hem de y6neten Yilmaz;Pepsi,Metro Toptan Market’lerinin Grin yerlestirmelerine yer vermis-
tir. Pek Yakinda filminde yaptigi sayica fazla olan Uriin yerlestirmeler ylzinden ise oldukga tepki
toplamis,Sabah gazetesinde kdse yazan Mevlit Tezel ,”Ne Cok Uriin Yerlestirdin Cem Yilmaz!”
(https: //www. sabah. com.tr /01.01.2018) diyerek elestirilerini dile getirmistir.Filmde Pepsi, Turkcell,
Yandex, Fruko, Yediglin, Bmw, Grundig, Happy Moon Cafe, Acibadem Hastanesi gibi markalarin
Urtnlerin yerlestirildigi tespit edilmigtir.
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Turk sinemasinda tUm zamanlarin 26.766.069kisi ile en ¢ok izlenen film serisi niteligi tasiyan ve
7.437.050 kisi ile en gok izlenen filmini (Recep ivedik 5(2017)) de icinde barindiran Recep ivedik
serisi (https://boxofficeturkiye.com/01.01.2018) Tlrk sinemasinda Urilin yerlestirme agisindan ince-
lenmesi gereken baska bir &rnegi olusturmaktadir. Recep ivedik 1 (2008)filminde Nashira Otel, Re-
cep Ivedik 2 (2009) filminde Atlasjet, Alaaddin Ad Works, Starbucks, Sushico,Apple, Adidas,Recep
lvedik 3’te (2010) ise MedicalPark ,Exper, Bimeks gibi markalarin iriin yerlestirmelerine yer veril-
mektedir.Dérdiinci film “Survivor” temasi ile Recep ivedik’in Issiz Ada adli yarismadaki macerasina
yer verirken herhangi bir Urlin yerlestirilmesi uygulamasina yer verilmemistir. Turk sinemasinin en
cok izlenen filmi Recep ivedik 5’'te (2017) ise yalnizca Gloria Sports Arena’nin iirin yerlestirme uy-
gulamasi yapiimistir.Film Eurasia Genglik Oyunlar’nda mide hastaligi gegiren milli takim sporculari
yerine Recep Ivedik ve Karaambar Kamyoncular Dernegi’nden arkadaslarinin Tirkiye'yi temsil et-
mesi sonucu yasananlari ele almaktadir.

2.2.Gupta Ve Lord’un Uriin Yerlestirme Siniflandirmasi

Gupta ve Lord Urln yerlestirme uygulamalarini;gorsel,isitsel(s6zll), hem sbzel hem goérsel olmak
Uzere 3 bolime ayirarak incelemiglerdir.Gorsel Urlin yerlestirmeler;yalnizca gérsel olarak konum-
landirilan Grlnlerin,gdrsel uyaricilarin seyircilere iletiimesi temel prensibine dayanmaktadir.Gérsel
artin yerlestirmeler herhangi bir sézel tamamlayiciya intiyagc duymadan marka imajini tiiketici zihnine
konumlandirma amacini tasir (Gurel ve Alem,2005,s.135-136).

Senaryoya yapilan eklemelerle kendilerine yapimda yer bulan sézel Grin yerlestirmeler oyuncular
arasinda gecen diyaloglarla Uriin yerlestirme uygulamalarinin basarili bir sekilde seyirciye iletiime
amacini tasimaktadirlar(Giirel ve Alem,2005,s.135).S6zel Uriin yerlestirmeler markanin anlamlandi-
nidigi baglamin ézelliklerine, frekans degerine,seslendiren kisinin yapimdaki konumuna,seslendirme
tonuna, diyalog ya da senaryo akisindaki yerine, ifade edildigi zamana goére ¢esitlenmektedir(Ay-
din,2009,s.10).

Markanin hem telaffuz edilmesi hem de gd&sterilmesi yoluyla hayata gecen gorsel-igitsel trin yer-
lestirmeler belirtilen iki unsurunda beraber kullaniimasindan dolayr marka mesajinin etkili ve dogru
sekilde iletiimesini saglamaktadir.Bu nedenle de gorsel-isitsel Urln yerlestirmeler, reklam veren-
ler tarafindan siklikla kullaniimakta ve diger iki tire kiyasla daha ¢ok tercih edilmektedir (Gurel ve
Alem,2005,s.136).

3.Simiilasyon Evreninde Uriin Yerlestirme: Truman Show Analizi

Senaryosunu Andrew Niccol’in yazdigi, yénetmenligini Peter Weir'in yaptigi Truman Show
(1998);esasen bir similasyon evreninde yasamakta olan Truman Burbank (Jim Carrey)’in simulakr-
lar icinde yasadigi “hiper gercekligi”’anlatmaktadir. Baudrillard’in similasyon kuramina basaril bir

ornek teskil eden film ayni zamanda ciddi bir medya elestirisidir.

Truman Burbank, istenmeyen alti gebelikten ilk doganin bir televizyon yapim sirketi tarafindan evlat-
lik edinilecegi bir yarista iki hafta erken dogarak ipi géguslemis bdylece Diinya’da ilk defa bir yapim
sirketinin evlatlik edindigi bebek olarak tarihe ge¢gmistir.Tam 30 yil boyunca 7/24 araliksiz bir sekilde
sayilari bes bini bulan kameralar tarafindan dakika dakika izlenmig,seyircilere her ani aktarnimigtir.
Yasadigdi yer ise yapim sirketi tarafindan dizayn edilmis Seahaven Adasi’dir. Burbank’in etrafindaki
herkes birer simulakrumdur. Annesi, babasi, esi,arkadasi,komsulari,mahallesi yasadigi Seahaven
Adasr’ndaki herkes ve hersey birer simulakrumdan ibarettir.Babasi baba roltini,annesi Angela anne
roliinU,esi Merly es rolini ve arkadasi Marlon arkadas roliini yapmaktadir.Seahaven ise mikemmel
bir sekilde yaratiimig olan bir similasyon evrenidir.24 saat izlenebilen bu evrende gercek olan bir sey
vardir; o da Truman’drr.

Kameralar 6niinde dogan ve milyonlarca izleyicisi olan Truman, ¢ocuklugundan itibaren etrafin-

dan gelen telkinler yoluyla evrenin Seahaven’dan ibaret oldugu, 6étesinin olmadigi konusunda ikna
edilerek bu hiper gerceklige inanmasi icin her sey yapiimistir.Kasiflik gibi bazi meslekleri yapmasi
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ve merak gudusu surekli engellenmistir. Babasinin da séyledigi gibi ;’’Sinirlarini bilmen gerekir, Tru-
man.”. Gergekligi sorgulamamasi istenen Truman icin ada olan Seahaven’dan tek ¢ikis yolu denizdir.
Show’un hem yaraticisi hem de yénetmeni olan Christof tarafindan yaratilan babasinin denizde bog-
duruldugu sahne ile denize kosullandirilan Truman’in bu hiper gerceklikten cikis yolu kalmamugtir.

Filmin basinda Christof yapayligin istenmedigini artik sadece gercegi istedigimizi sdyle ifade etmek-
tedir: “Oyuncularin televizyonda bizlere sahte duygular vermesinden sikildik artik. Gérkemli sahne
gésterilerinden ve 6zel efektlerden biktik. Icinde yasadigi diinya bazi agilardan bakildiginda sahte
olsa da Truman’in kendisinde yapay olan hicbir sey yok. Ne senaryo, ne replik kartlari. Her zaman
Shakespeare oldugu séylenemez ama gercek. O bir hayat!” Gercek olarak sunulan Baudrillard’in
da dedigi gibi hiper gercekligin ta kendisidir. Bugliniin dinyasinda oldugu gibi Truman Burbank’in
Seahaven adasinda da hipergerceklik kendi yarattigi gergeklikle gercek gercegin gercgekligini yok
etmistir.Artik tek gergek bir similasyon olan ve 5000 kamera tarafindan seyircilere aktarilan Seaha-
ven Adasrdir.

Bir nevi Amerikan riyasini yasayan Truman, 30 yildir siiregelen bir sekilde bu simulasyon evreni-
nin basroludur.Esi,isi,arabasi,evi hergeyi Christof istedigi icin olmus ve kahramanimiz bunu uzun
bir stre anlayamamig,sorgulamamigtir.En iyi arkadasi Marlon’da Truman’a her seyin gercek oldugu
defalarca sdylemistir ;”Yapacagim son sey sana yalan séylemek olur.” "Neden bunca yildir Truman’in
bunu anlayamadigini ve sorgulamadigini Christof bir réportajda séyle aciklamaktadir:“Ddnyanin ger-
cekligini, bize sunulan haliyle kabul ederiz. Iste bu kadar basit. Gercek diinya, gercek kétii olan orasi.
Gercekligi kesfetmeye kesin kararli olsaydi onu engellememiz mimkin olmazdi. Truman hicresini
tercih ediyor.”

Gercegi aramasina neden olacak ilk davranis senaryo disina ¢ikip Merly yerine Lauren’e asik olma-
sidir. Lauren onu kameralardan kisa sireligine de olsa kacirp deniz kenarina géttrerek ;” Cok az
vaktimiz var Truman her an buraya gelebilirler.Seninle konusmami istemiyorlar Truman.iste geldiler.
Truman beni dinle. Herkes yalan séyliiyor,herkes yaptigin herseyi biliyor.Rol yapiyorlar Truman,herkes
rol yapiyor.Benim ismim Sylvia!l” Babasi rolliindeki kisi arabayla gelip tam o an da Lauren /Sylvia ‘yi
arabaya bindirirken Sylvia;’’Bu gbkylz( sahte hepsi senin icin ne gbkylizii ne de deniz her sey sahte
burasi bir set,bu bir sov herkes seni izliyor,séylediklerimi unutma Truman.” derken babasi Fiji’ye
tasindiklarini Truman’a séylemis ve bir daha Sylvia’yi géremeyecegini eklemistir.Sylvia ‘dan Truman’a
kalan tek esya olan hirkanin Ustiindeki rozet in (stindeki yazida oldukcga ilgingtir;”"How'’s it gong to
end ? ” (Nasil sona erecek? ). Evrendeki tek gercekligin duydugu gercek bir duygu olan agk yine bir
baska gerceklik olan stipheyi de beraberinde getirmistir. Denizde dlen babasini dilenci kostiimiyle
sokakta gérdugunde stphe iyice yukselmis, esi Merly’nin digin fotograflarinda eliyle yalan igareti
yaptigini gérdugiinde ise tim yasadiklarinin “yalan “oldugunun farkina varip derin bir hayal kiriklig
yasamigstir.

Adanir;”’Program gercekligi gizlemektedir.Filmde tim oyuncularin oynadigi similasyonu gercek ola-
rak algilama oyunu gercek hayatta ylz milyonlarca insan tarafindan oynanmakta tipki oyuncular gibi
onlarda belli bir ticret alarak bu oyunu sdrdirmektedirler. Ancak aci ola filmde bir kisinin mizikgilik
yapmasiyla bozulan bu oyun gercek hayatta milyonlarcasinin ¢cabasiyla bile dahi degismemektedir”
diye belirtmektedir (Adanir, 2004, s.117).

Gercgekle simUlasyonun birbirine karistigini oyuncular Truman Show’un baslangicinda verdikleri ro-
portajlarda su ifadelerle belirtmektedir. Meryl ; ”"Ozel hayatla televizyon arasinda hicbir fark yok.
Benim hayatim yine benim hayatim.Hayatim Truman Show. Truman Show bir yasam bicimi,soylu bir
yasam.”. 7 yasindan beri Truman’in arkadas! olan Marlon ise;”Hepsi dogru hepsi gercek burada.Bu
yasamda goérdiguiniz hicbir sey sahte degil.Sadece kontrol altinda.”.

Kitle iletisim araglarinin simuilasyon evreninde oynadigi rol Seahaven’ da da gecerliligini strdir-
mektedir.Kahramanimizin bildigi her sey sabah ise giderken arabasinda dinledigi radyo,bifeden
aldigi gazete ve dergiler,aksam izledigi televizyon yayinlarindan elde ettigi yapay bilgiden ibarettir.
Dergilerden kestigi ylzlerdeki bdlumleri aynstiran Truman bir kolaj halinde yapistinp Lauren/Sy-
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lvia’nin ylzinlU elde etmeye calismaktadir. Timiyle sahte olan bu evrende Truman’in yaptigi bu
davranig,yaratmaya calistigi ylz similasyon evrenindeki gercekliktir.Fiji’ye gitme isteginin hemen
ardindan gazetede goérdigu “Seahaven dinyanin en yasanilir merkezi”. Manseti yine arkadasi Mar-
lon’a aralarinda kalacagi s6zini alarak bu hayalini agiklamasi sonucu aksam televizyonda “Bana
Yolu Goéster”(Show Me The Way To Go Home) adli programda édnemli olanin arkadaslar ve ailesiyle
mutlu bir hayat sirmesinin oldugunu,Dinya’yl gezmenin oldukg¢a yersiz bir davranis oldugu telkin-
leriyle karsi karsiya kalmigtir.

Simulasyon kuramindaki bir diger nokta;israrla Gzerinde durulan yinelemelerdir. Her sey bir déngu
halinde,her giin tekrarlanir. Ustelik bu tekrarin 6znesi konumunda olan insanlar bu davraniglari birer
aliskanlik haline getirdikleri icin rahatsizlik duymazlar aksine yapmadiklarinda yani tekrar déngtsiine
girmediklerinde rahatsizliga kapilmaktadirlar. Seahaven adasinda da her giin ayni davraniglar tekrar-
lanmakta her sey Truman’in kapidan sabah ¢ikisina gére ayarlanmaktadir. Siyah tenli karsi komsuyla
selamlasmasi, yan komsusunun elinde ¢ép kutusuyla birlikte kdpegiyle karsilagsmasi, Meryl’nin ayni
saatte kapidan cikip ise gitmesi yinelenen davraniglar arasindadir. Truman her giin ayni saatte ayni
insanlarla karsilasmaktadir. Bir hata oldugunda ise Seahaven halki bir stire durup, en basa dénlip
ayni davranislan sergilemeye devam etmektedir. Seahaven’da evlerin sekli, kat sayilar, renkleri,
caddeler birbirinin ayni olup her sey bir yinelemeye tabiidir,adanin her metrekaresi diger metreka-
resini yinelemektedir. Truman da bir slre sonra bu yinelemelerin farkina varmis ve esi Merly’e séyle
ifade etmistir ;”Dénip duruyorlar,stirekli déntp duruyorlar.”.

Truman Show’un bir diger 6zelligi televizyon basindaki seyirciler i¢cin sundugu gézetleme firsatidir.
Her yerde bulunan 5000 kamera ile “rontgenci” ruhlarin dikizleme ihtiyacini doyurmaktadir. Gsteri
her seyin Ustiinde tutulmakta ve bagimllik yaratmaktadir. Filmin sonunda Truman’in “Hayir !’ yani-
tiyla 6zgurliguni kutlayan seyirci her sey bittiginde ve Truman 6zgUrligine kavustugunda “Baska
ne var?” “Evet baska bir kanala gecelim.”diyaloguyla bize dnemli olanin Truman Burbank degil
onun vaat ettigi gosteri oldugunu bir kez daha gdstermektedir.Bundan sonra Truman’in ne oldugu
tekrar Seahaven’a donmek isteyip istemedigi devam filmi olmadigi i¢in bilinemez ama acaba gergek
hayattaki Truman ne kadar ilgiyi, ne kadar siire cekmistir bu da bagka bir tartisma konusudur.Gosteri
vaat etmeyen Truman Burbank izleyici icin herhangi biridir.

Reklam arasi vermeyen Truman Show; tim gelirlerini Seahaven adasina yerlestirilen Urinlerin sa-
tisindan kazanmaktadir.”Truman Katalogu’ ’adi verilen katalogda toplanan Uriinler buradan satisa
sunulmaktadir.Reklam arasi olmamasinin bir avantaji da hayat gibi akip gitmesidir.Seahaven reklam
Uzerine kurulu bir similasyon evrenidir.Her sey reklamdir.Truman’in yakinlari bu reklam aginin en
6nemli merkezlerini teskil etmektedir.Herhangi bir zamanda icinde bulunduklarinin sahnenin duygu
durumuna bakmadan Meryl ve Marlon kullanmakta olduklari Grtinii kameralara gdsterip 6zelliklerini
aciklamakta ve neden satin alinmasi gerektigini belirtmektedir.Uriin Truman’in yaninda bir sohbette,
cogunlukla alakasiz bir durumda seyirciye sunulmaktadir. En duygusal sahneler trin yerlestirmeler
ile kesilmekte boylece reklam verenlerin hedeflerine ulagiimaya ¢alisiimaktadir. Christof bu durumu
sOyle aciklamaktadir:’’Programdaki her sey satilik;oyuncularin giysileri, yiyecek Grtnleri,yasadiklari
evler bile...”

Ornegin; Meryl Burbank bir sahnede esi Truman bahce isleriyle ugrasirken;”Merhaba tatlim.Bak
bugin sana ne aldim.The Chef’s Pal.Dogruyor, dilimliyor,soyuyor bileme ihtiyaci yok hepsi bir arada.
Bulasik makinesinde yikanabiliyor.” diyerek esasinda Truman Show’a ait tipik bir Urlin yerlestirme
uygulamasina yer vermigtir.Bir bagka 6rnek ise Truman ve Marlon dertlestikleri bir sahnede Marlon
elindeki Penn Paul biralarini kameranin oldugu yere géstererek; ’iste bira bu!” demektedir. Oyuncu-
lann kullandigi esyalar, giysiler, yiyecekleri kisaca her sey surekli kameralardadir.Dinyanin en Unli
kisisinin kullandigi UrUnler seyirciler tarafindan ilgiyle takip edilmekte, Grlin yerlestirme konusunda
iki 6nemli noktay! olusturan gercekgilik ve dogal akis igerisine Uriinin reklamin adapte edilmesi
Truman Show’da kismen basarili bir sekilde uygulanmaktadir. Zaten izleyenlere gére Truman Show
hayat kadar gergektir. Truman ise; dogdugunda 1,7 milyar kisinin ekran basinda oldugu,ilk adimini
220 ulkeden insanlarn izledigi, hayati montajsiz bir sekilde televizyon basindakilere aktarilan ger-
cek bir yildizdir.Duygusal bir sahnede Truman ile esi Meryl arasinda gecen olay, Uriin yerlestirme
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uygulamalarinin sahnenin kosullarina bakilmadan gelisiglizel yapildigina dair énemli bir rnek tegkil
etmektedir. Truman tzgln bir sekilde etrafinda neler olup bittigini sorgularken ve esine “’Neden ben-
den cocuk yapmak istiyorsun bana dayanamiyorsun bile.”diye sorarken esi Merly eline aldigi Mo-
cocoa marka kakao kutusunu Truman’in arkasinda bulunan kameraya gdstererek sanki Truman’a
s®yliyormus havasi yaratmakta ve sunlari sdylemektedir; *’Istersen sana bu Mococoa kakaosundan
hazirlayayim, Nikaragua daginin eteklerinden gelen hepsi dogal kakao cekirdeklerinden yapilmis ve
yapay tatlandirici yok.”

Truman:”Sen neden bahsediyorsun, kiminle konusuyorsun ?”
Meryl:”"Diger kakaolari da denedim, en iyisi bu.”

Truman:”Tann askina bunun bu olanlarla ne ilgisi var.Bana neler oldugunu séyle, neler oluyor hayatim
?”

Yerlestiriimesi yapilan Urinleri inceleyecek olursak yalniz Ford Taurus,Volkswagen Super Beetle,
Sharp(televizyon),Toyota Camry,Subaru Loyale, Ford Mustang, Geo Metro, Ford Ranger, Geo Tra-
cker, Ford Ltd-5, Pantiac Grand,Nissan Altima ,Gmc Pd 4107,Ford Ltd. Crown Victoria, Merkur
Scorpio, Honda Civic Couple,Buick Skylark,Kia Sephia, International Harvester S-Series,Chevrolet
Cavalier, Clup Car Carryall, Eldorado, National Transmark (http://www.imcdb.org/12.01.2018) mar-
kalarinin gercek yasamda bir karsilhgi vardir. Programda Uriin yerlestiriimesi yapilan Urinler, cinsleri
ve Urln yerlestirme tirleri séyledir;

Markalar Cinsi Urlin Yerlestirmesi Tir{
Kaiser Chicken Gida Goérsel Urlin Yerlestirme
The Chef’s Pal Mutfak Esyasi Hem Gérsel Hem Sézel Uriin Yerlestirme
Penn Paul Alkollii igecek Hem Gérsel Hem Sézel Uriin Yerlestirme
Elk Rotary Cim Bigcme Makinasi Hem Gérsel Hem Sézel Uriin Yerlestirme
Brewski Alkollii icecek Gérsel Uriin Yerlestirme
Vitamin D Gida Takviyesi Gorsel Uriin Yerlestirme
Mococoa icecek Hem Gérsel Hem Sézel Uriin Yerlestirme
Carlton S Gayrimenkul Gorsel Uriin Yerlestirme
Sharp Televizyon Gérsel Uriin Yerlestirme
Ford Taurus Otomobil Gorsel Uriin Yerlestirme
Volkswagen Super Beetle Otomobil Gérsel Uriin Yerlestirme
Toyota Camry Otomobil Gérsel Uriin Yerlestirme
Subaru Loyale Otomobil Gérsel Uriin Yerlestirme
Ford Mustang Otomobil Gérsel Uriin Yerlestirme
Geo Metro Otomobil Gérsel Uriin Yerlestirme
Ford Ranger Otomobil Gérsel Uriin Yerlestirme
Geo Tracker Otomobil Gérsel Uriin Yerlestirme
Ford Ltd-5 Otomobil Gorsel Uriin Yerlestirme
Pantiac Grand Otomobil Gorsel Uriin Yerlestirme
Nissan Altima Otomobil Gorsel Uriin Yerlestirme
Gmc Pd 4107 Otomobil Gérsel Uriin Yerlestirme
Ford Ltd Crown Victoria Otomobil Gorsel Uriin Yerlestirme
Merkir Scorpio Otomobil Gorsel Uriin Yerlestirme
Honda Civic Couple Otomobil Gérsel Urlin Yerlestirme
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Buick Skylark Otomobil Gérsel Uriin Yerlestirme
Kia Sephia Otomobil Gorsel Uriin Yerlestirme
International Harvester S-Series Otomobil Gorsel Uriin Yerlestirme
Chevrolet Cavalier Otomobil Gorsel Uriin Yerlestirme
Clup Car Carryall Otomobil Gorsel Uriin Yerlestirme
Eldorado National Transmark Otomobil Goérsel Urlin Yerlestirme
The Dream Machine 2 Kitap Gérsel Urlin Yerlestirme
The Island Times Gazete Gérsel Urlin Yerlestirme
She Dergi Gérsel Urlin Yerlestirme
Master Kilit Gérsel Urlin Yerlestirme
Goodies Market Gérsel Urlin Yerlestirme

Tablo 1.Truman Show’da yer alan markalar, cinsleri ve Urln yerlestirme tUrleri analizi

Film boyunca 35 Grinin Urtn yerlestiriime uygulamasina yer verilmistir. Bunlarin 13 tanesi Truman
Show evrenine ait kurgusal markalar olup 22 tanesinin gergek hayatta bir karsigi bulunmaktadir.
Uriin yerlestirmelerin 4 tanesi hem isitsel hem de gérsel Uriin yerlestirme tiiriine ait olup,31 tane
gdrsel Uriin yerlestirme vardr. isitsel Uriin yerlestirme &rnegine ise filmde rastlanmamistir. Simdilas-
yon evrenini ve aslinda gercegin bir yanilsamasini temsil eden filmde kurgusal markalarin olmasi
anlasilabilir bir durumu karsilamasina ragmen “gercek” hayatta bir karsiligi olan markalarin Truman
Show’da yer almasi, marka kimlikleri agisindan negatif risk olarak gérilse de esasinda filmi izleyen
seyircilerin filmin “felsefi” boyutundan 6te “Truman Burbank’in hayat hikayesine” odaklanmasi bu
olumsuzlugu ortadan kaldiran unsurlardan biri olmustur. Aslinda “Simulasyon Evreni”’nde yasayan
Burbank ve etrafindaki kisiler-nesneler televizyonun ya da sinemanin yarattigi yapay gerceklikle si-
mulasyon diinyasindan izleyicinin gercek dinyasina “beyaz perde” araciligiyla transfer olmusglardir.
Boylece izleyicilerin cogu icin izleme eylemi sirasinda “similasyon” ortadan kalkmistir ve hiper
gerceklik gercekligin yerine gegcmistir.

Filmin sonunda hiper gercekligi yikarak gerceklige gegme sansini elde eden Truman ve Christof
arasindaki diyalog similasyon evreninde olan bireyin durumunu net bir sekilde ortaya koymakta-
dir. Deniz fobisini yenip teknesiyle Fiji’ye gitme hayalini gerceklestirme firsatini ele gegiren Truman,
denizde Christof’un yarattigi yapay hava kosullariyla micadelesinin ardindan nihayet istedigi yolcu-
luga cikabilmistir.Tam her sey yolundayken teknesi bir duvara ¢garpmigtir. Simulasyon evreniyle ger-
¢egi ayiran bu duvar; hiper gercekligin sonsuz olmadigini sadece icerisindeki sonsuz yinelemelerle
sonsuzluk hissi yarattigini ortaya koymaktadir.Duvara defalarca vuran kahramanimiz bu zamana
kadar yasamig oldugu tim sahteliklere isyan etmektedir.Cikis kapisina ulasan Truman’in gerceklige
gecmek icin yasadigi tereddut buginin insaninin “duzen igcinde kalma” ”duzensizlik yaratmama”
hislerinin birer tercimesidir.Christof’la aralarinda gecen su diyalog ise Baudrillard’in similasyon ku-
ramina konu olan bireyin icine distigu hiper gercekligin farkina vardiginda yasayacaklarina érnek
teskil etmektedir.

Christof: “Truman, konusabilirsin seni duyabiliyorum.”

Truman:’’Kimsin sen?”

Christof:”Ben yaraticiyim.Milyonlara umut i1s1gi ve ilham veren bir televizyon programinin yaraticisi-
yim.”

Truman:’’Peki ben kimim?”

Christof:”Sen yildizsin.”

Truman:”Higbiri gercek degil miydi?”

Christof:’’Sen gercektin.Sizi izlemek bu yluzden glzeldi.Beni dinle Truman digarida senin icin yarat-
tigim bu dinyada olandan daha fazla gerceklik yok.Ayni yalanlar ve ayni ikiyazIdlik... Ama benim
dinyamda korkacak hicbir sey yok.Seni senden bile daha iyi taniyorum.”

Truman:’’Ama beynime kamera koyamadin.”

Christof:’Korkuyorsun, bu ytizden gidemiyorsun. Onemli degil Truman seni anliyorum.Sen gidemez-
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sin Truman. Sen buraya aitsin.”
Truman:”Olur ya belki gbériisemeyiz; iyi gtinler,iyi aksamlar ve iyi geceler...”,

Sonuc¢

Baudrillard’a gére simulasyon evreninde yagayan ginimuz insani halinden hognut bir sekilde haya-
ta devam ederken iclerinde var olan gercegi arama gudUsu gerek kitle iletisim araclarn gerekse de
bagka dig etkenler tarafindan bastinimaktadir. Bugtin icinde yasadigimiz salt bir simulasyon evreni-
dir.Hiper gerceklik gercekligin yerini almig ve onu ele gecirmistir.Gergekten gergek olarak kalabilen-
ler bile artik gercek degildir. Gercek sahte ayrimi hiper gerceklikle beraber kalkmis, hiper gergeklik
“-mis gibi yapmak’ 'tan daha da karmasik olsa da neyin “-mis gibi yaptigini” bilmek bile giderek
daha da zor bir hal almaktadir. Simulasyon evrenine ait olan gergeklik gergek gerceklikten artik daha
gercek konumdadir.

Truman Show (1998) filmi Truman Burbank adli karakterin basindan gecenleri anlatmanin étesinde
hem bir medya elegstirisi hem de Baudrillard’in simuilasyon kuramina iliskin dnemli bir érnegi arz
etmektedir.Kendisi diginda her seyin birer simulakrum oldugu Seahaven adi verilen simulasyon ev-
reninde yasayan Burbank 30 yildir kendisi igin senaryo ekibi tarafindan yazilan mikemmel yasam
simulakrini yasamaktadir..Her ani 5000 kamera ile gekilen ve kesintisiz yirmi dort saat izlenebilme
olanagi sunan “Dlnya’nin en fazla taninan” kisisinin hayati seyircilerin rontgen ihtiyacini giderme
amaci tastyan bir gésterinin kurbani olmasindan 6teye gidememektedir. Bir yapim sirketi tarafindan
evlatlik edinilen Burbank’in hayati yapim sirketinin tasarladigi similasyon evreninde yine onlarin
sundugu sahtelikleri yasayarak sovun devam etmesi Gzerine kurulmustur.Simualasyon kuraminda da
kilit rol oynayan kitle iletisim araclari sayesinde edindigi tim “yapay”bilgiler Truman’i adada tutmaya
ybnelikken 6rnegin Truman adayi terk etme karar aldiginda televizyonda ada hayatinin olumlu yén-
lerinden bahseden bir dizi yine ertesi glin gazetelerin mansetinde “Dunya’nin en guzel yeri: Seaha-
ven’mansetleri cikmakta,her sey oyunun devam etmesinin saglanmasi Uzerine dizayn edilmektedir.
Kitle iletisim araglarinin gérevleri Truman’a bir dinya yaratmak ve onu oraya hapsetmektir. Seaha-
ven’in slogani olan “Yagsamak icin gtizel bir yer” Truman’in bu hiper gerceklik evreninde yasam boyu
kalmasini saglamaya yoneliktir. Medya yarattigi ve yetistirdigi nesillerin nasil disinecegini, nasil
davranacagini belirlemektedir.

Baudrillard’a goére hiper gerceklik gercekligi sonsuza dek geri ddnememek lzere Dinya’dan sil-
mistir. Oysa Truman Baudrillard’in yanilabilecegini hiper gerceklik evreninde tek bir gercekligin bile
galip gelebilecegini gdstermektedir.Hayatin her asamasinda yapim ekibinin senaryosunun izi olan
Burbank yine onlarin dizayn ettigi Dinya’da 30 yil boyunca’ *hiper gercekligi” bir gerceklik olarak
yasamis, olanlarin farkina bile varmamistir.Lauren’e duydugu ask ve onun itirafi gergeklik diinyasina
ait olan siphe duygusunu harekete gecirmis sonunda da nihayet kahramanimiza gercekligin kapi-
larni agmistir.Onun dinyasi farkina varildigr Uzere bir yinelemeler evrenidir.Programda bir aksaklik
meydana geldiginde Truman disinda bitin hayat durmakta ve her seye en bastan baslanmaktadir.
Herkes her glin ayni roli defalarca oynamaktadir.

Kesintisiz bir sekilde tipki hayat gibi devam eden Truman Show’un tim gelirleri programda uygu-
lanan ve geleneksel reklama alternatif olarak tanimlanan Uriin yerlestirme uygulamalar sayesin-
de kazanilmaktadir.Yerlestirilen tUm Grtnlerin toplandigi “Truman Katalogu” sayesinde izleyicilerin
dogumuna,ilk adimina, sut diglerinin dismesine,mezuniyetine, evlilik térenine taniklik ettikleri tek
gercek yildizlarinin kullandigi trUnlere sahip olabilmektedir.Dogumunu 1,7 milyar izleyicinin izledigi
Truman evrendeki en taninan kigi ve birgoklarinin yasadigi hayatin sahte olmasini bile bile imrendigi
bir ikondur.

Programda gosterilen kameralarin gekebildigi her sey satiliktir. Evler, arabalar, giysiler, yiyecek-
ler kisacas! her sey. Seahaven Adasi izleyiciler i¢in esasinda bir gercekligi temsil etmekte Truman
Show’un bir yapim oldugunu disiinirsek Seahaven Adasi bir {riin yerlestirme cennetidir. Uriin
yerlestirmeden elde edilen gelirin ¢coklugu oyuncularin ve yapim masraflarnin miktari digtndlirse
oldukca fazladir. Tipki bugtintin dinyasinda oldugu gibi satilik olmayan hicbir sey yoktur ve Seaha-
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ven’da gérduginiz her seyin bir degeri vardir. Truman Show, Truman Burbank’in aslinda kendisi ol-
dugundan habersiz bir sekilde yasayan Baudrillard’in similasyon evreni insanlarinin yasamlarindan
kesitler sunarken Burbank post modern insani anlatan bir siluettir Reklam bugin hayatimizin her
aninda her yerde karsimiza birbirinden farkl sekillerde gikmaktadir. Sistemin en blyik destekgisi de
yine reklam ve kitlelerdir. Postmodern birey bugliin her gecen guin daha da artan bir sekilde sosyal
medya araclarina mahkum olmakta, onlarsiz yapamaz hale gelmekte ve ginintn énemli bir bélimu
gercek hayatin disindaki bu hiper gerceklik evreninde yasamaktadir. Yasantiya dair yapilan gercekli-
gi saibeli paylasimlar bireyi tipki Truman Burbank gibi simllasyon evreninin igcine gekerken buginin
bireyi Burbank’ten farkli olarak buna bilingli bir sekilde razi olmaktadir. Etrafi reklamlarla dolu olan
birey Seahaven adasindaki Truman gibi bunu yasamaktayken, Ucretli- Ucretsiz Urlin yerlestirmeler
vasitasiyla da bu durumun dozu her gegen gun arttinlmaktadir. . Hiper gerceklik evreninde yasayan
glindmdiz insani gerceklige ulasmak icin énce taklidin taklidini reddetmek, rilyadan uyanip medya-
nin ve medyanin en yeni hali olan sosyal medyanin sundugu diinyayi sorgulamali ve kendi gercgekli-
ginin kapisini tipki Truman Burbank gibi aralamalidir.
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