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0z
Bu calisma, dijital medya ortamlarinda haber sunumunun bigimsel ve igeriksel doniistimiinii, mizah temelli anlat1 pratikleri
iizerinden ele almaktadir. Ozellikle Instagram Reels gibi kisa video formatlarma dayah sosyal medya platformlarinda, haber
igeriklerinin parodi, ironi, absiird mizah ve sarkazm gibi sdylemsel stratejiler araciligiyla nasil yeniden iiretildigi ve dolasima
sokuldugu incelenmistir. Aragtirmada, Tiirkiye’de en yiliksek kullanici sayisina sahip dijital mecralardan biri olan Instagram
iizerinde faaliyet gosteren ve mizahi haber anlatilartyla 6ne ¢ikan Cezmikalorifer ve lincicaps adli hesaplar 6rneklem olarak
secilmistir. Nitel icerik analizi yontemiyle yiiriitiilen ¢alismada, s6z konusu hesaplarda yayinlanan 14 kisa video, 6zel olarak
gelistirilen bir kodlama cetveli ¢er¢evesinde ¢ok boyutlu olarak degerlendirilmistir. Analiz kapsaminda, haber igeriklerinin
mizah tiirleri, tematik yonelimleri, anlatim tonlari, gorsel-isitsel 6geleri ve izleyici etkilesimi bakimindan tagidigi 6zellikler
incelenmistir. Bulgular, mizahin dijital habercilikte yalnizca estetik bir siisleme degil, ayn1 zamanda elestirel séylemin
iretiminde islevsel bir ara¢ olarak konumlandigini ortaya koymaktadir. Parodi ve absiird mizahm 6zellikle politik, kiiltiirel ve
giindelik temalarda yogunlastig1; izleyiciyle duygusal ve bilissel bag kurmada etkin bir rol listlendigi belirlenmistir. Caligma,
dijital medya platformlarinmn algoritmik yapilarmin da etkisiyle, mizahi haber iceriklerinin yiiksek etkilesim diizeylerine
ulagtigini ve bu igeriklerin toplumsal normlar ile kiiltlirel pratikler lizerine alternatif sdylemler inga etme kapasitesine sahip
oldugunu ortaya koymaktadir. Sonug olarak, mizah temelli haber anlatilarinin, geleneksel habercilik normlarini agindirarak,
postmodern medya anlatisinin dinamikleri dogrultusunda yeniden sekillendigi ve dijital medya kullanicilari nezdinde giiglii bir

toplumsal etkilesim araci olarak islev gordiigii sonucuna ulagilmustir.
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DIGITAL THE TRANSFORMATION OF JOURNALISM THROUGH HUMOR ON MEDIA
PLATFORMS: CRITICAL DISCOURSE, AESTHETIC NARRATIVE AND ALGORITHMIC DIFFUSION

ABSTRACT

This study examines the formal and contextual transformation of news presentation in digital media environments through
humor-based narrative practices. It examines how news content is reproduced and circulated through discursive strategies such
as parody, irony, absurd humor and sarcasm, especially on social media platforms based on short video formats such as
Instagram Reels. In the study, Cezmikalorifer and lincicaps, which operate on Instagram, one of the digital media platforms
with the highest number of users in Turkey and stand out with their humorous news narratives, were selected as the sample. In
this qualitative content analysis study, 14 short videos published on these accounts were evaluated multidimensionally within
the framework of a specially developed coding chart. Within the scope of the analysis, the characteristics of the news content

in terms of humor types, thematic orientations, narrative tones, audiovisual elements and audience interaction were examined.
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The findings reveal that humor is positioned in digital journalism not only as an aesthetic embellishment but also as a functional
tool in the production of critical discourse. Parody and absurd humor are especially concentrated on political, cultural and
everyday themes and play an active role in establishing an emotional and cognitive bond with the audience. The study reveals
that humorous news content reaches high levels of interaction and has the capacity to construct alternative discourses on social
norms and cultural practices due to the algorithmic structures of digital media platforms. As a result, it is concluded that humor-
based news narratives are reshaped in line with the dynamics of postmodern media narrative by eroding traditional journalistic

norms and function as a powerful social interaction tool for digital media users.

Keyword: New media, Humor, Humorous news, Digital journalism, Reels news

GIRIS

Dijital medya ortamlarinin gelisimi, haberin {iretim, sunum ve tliketim bi¢imlerinde
koklii degisimlere yol agmustir. Ozellikle sosyal medya platformlarmin yayginlagmasiyla
birlikte, geleneksel habercilik pratikleri yerini daha hizli, gorsel-isitsel ve etkilesimli igerik
bigimlerine birakmaktadir (Hermida, 2010). Bu doniisiimiin en dikkat ¢ekici boyutlarindan biri,
haber igeriklerinin mizah yoluyla yeniden kurgulanmasi ve sunulmasidir. TikTok ve Instagram
Reels gibi kisa video tabanli platformlarda, haber niteligi tasiyan igerikler; ironi, parodi, abarti
ve kara mizah gibi anlati teknikleri kullanilarak eglenceli bir formatta izleyiciye
ulastirilmaktadir (Highfield, 2016). Bu tiir igerikler, klasik haber anlatisindan farkli olarak
“infotainment” yani bilgiyle eglenceyi harmanlayan bir anlati yapisi i¢cindedir (Thussu, 2007).
Geleneksel habercilik normlarina uymayan bu formatlar, hem geng izleyici kitlesiyle gii¢lii bir
etkilesim kurmakta hem de giindeme dair elestirel bir sdylem iiretmektedir (Boukes, 2019).
Ancak mizahin bu denli merkezi bir rol tistlendigi haber iceriklerinin, bilgi aktarimi, tematik
yonelim, elestirel bakis ve izleyici algisi baglaminda nasil bir habercilik anlayis1 sundugu
sorusu hala akademik olarak smirli bi¢imde ele alinmaktadir. Literatiirde haberin mizahi
temsili, genellikle hiciv programlari, politik komedi ya da parodik haber biiltenleri ¢ercevesinde
incelenmistir (Baym, 2005). Ancak sosyal medyada ortaya ¢ikan yeni nesil mikro igerikler, bu
geleneksel bi¢imlerden farkli olarak amatdr liretime dayali, kisa, montaj agirlikli ve cogunlukla
anonim hesaplar lizerinden iiretilmektedir. Dolayisiyla bu yeni formatlar, yalnizca haberciligin
degil, aym1 zamanda medya Kkiiltiirliniin, politik elestirinin ve izleyici aliskanliklarinin da
yeniden sekillendigi alanlardir (Papacharissi, 2015). Bu arastirma, Instagram {izerinde mizah
temelli haber igerikleri tireten iki popiiler hesabin icerik analizi lizerinden, dijital medyanin
toplumsal olaylar1 ve giindemi nasil sekillendirdigine dair derinlemesine bir inceleme sunmay1
amaclamaktadir. Calismanin 6zgiinliigli, mizahin haber sunumundaki roliinii postmodern bir
bakis acisiyla ele alarak, geleneksel haberciligin sinirlarini agan yeni anlat1 bi¢cimlerinin ortaya
cikisin1 vurgulamasinda yatmaktadir. Bu aragtirma, sosyal medya platformlarinda hizla yayilan
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mizahi igeriklerin, izleyici kitlesiyle olan etkilesimini ve toplumsal diislinceyi nasil
dontstiirdiigiinii ortaya koymay1 hedeflemektedir. Ayrica, mizah temelli igeriklerin, haber
algisin1 yeniden sekillendiren ve toplumsal elestiriyi daha ulasilabilir kilan bir arag¢ olarak

islevini tartigarak, dijital medya ¢aligmalarina katki saglamay1 amaglamaktadir.
1.Yeni Medyada Haberin Donlsimi

Dijitallesmenin hiz kazanmasiyla birlikte medya ortami sadece teknik olarak degil,
yapisal ve Kkiiltiirel diizeyde de koklii bir doniisim gegirmistir. Ozellikle 2010’1u yillarin
ardindan geleneksel gazetecilik normlari, dijital platformlarin sundugu olanaklar karsisinda
yeniden sekillenmek zorunda kalmistir. Bu doniisiim, haberi yalnizca igerigiyle degil, sunumu,
erisimi ve etkilesim bicimleriyle birlikte ele almay1 gerektirmektedir. Yeni medya teknolojileri,
haberin dogrusal, tek yonlii ve metinsel agirlikli sunum bigimlerini agindirmis; bunun yerine
etkilesimli, gorsel-isitsel, kullanict merkezli ve algoritmik temelli bir anlat1 diizeni getirmistir
(Deuze, 2007; Pavlik, 2013). Ozellikle mobil cihazlarin yayginlasmasi ve sosyal medya
uygulamalarinin gilinliik yasamin ayrilmaz bir pargasi haline gelmesi, haberin tiiketim
dinamiklerinde de biiyilik degisimlere yol agmistir. Geleneksel haber metinlerinin yerini, kisa,
dikkat ¢ekici, estetik olarak kurgulanmis ve duygusal etkilesim yaratmay1 hedefleyen mikro
icerikler almaya baglamistir. TikTok, Instagram Reels ve YouTube Shorts gibi kisa video
tabanli sosyal medya platformlari, bu yeni anlati formunun en belirgin temsilcilerindendir. Bu
mecralarda kullaniciya ulasan haber igerikleri, ¢ogunlukla yalnizca bilgilendirmeyi degil, ayni
zamanda eglendirmeysi, diisiindiirmeyi ve duygusal bir bag kurmay1 da amag¢lamaktadir (Maares
& Hanusch, 2020). Bu baglamda, yeni medya ortaminda habercilik, klasik "SN1K" kuralinin
otesine gecmekte; hikayelestirme, gorsel kurgulama, miizik ve efekt kullanimi, kisisel yorum
ve mizahi 6gelerin bir arada sunuldugu ¢ok katmanli bir yapiya evrilmektedir. Haberin kendisi
artik yalnmizca igerdigi bilgiyle degil, nasil anlatildigiyla, ne kadar etkilesim aldigiyla ve hangi

1

kullanict profiline hitap ettigiyle degerlendirilmektedir. Bu da haberi bir "lirin" olmaktan
cikararak, kullaniciyla kurdugu bag tizerinden "deneyim" haline doniistiirmektedir (Hermida,
2010; Jenkins vd., 2013). Ayrica sosyal medya platformlarmin algoritmik dogasi, haberi
yalnizca tretilen bir icerik olmaktan c¢ikarip, ayni zamanda platform ekonomilerinin
sekillendirdigi, performansa dayali bir veri nesnesine doniistiirmektedir (Gillespie, 2018). Bu
algoritmik filtreleme mekanizmalari, kullanicilarin ne tiir haberlerle karsilagacagini
belirlemekte; bdylece haberin goriiniirliigli, etkilesimi ve dolagimi platform tarafindan
yonlendirilmis olmaktadir. Bu durum, hem haber tireticileri hem de tiiketiciler acisindan yeni

stratejik davranislar1 ve anlati tekniklerini giindeme getirmektedir. Bu doniisiim ayni1 zamanda
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haberin toplumsal islevini de yeniden tanimlamaktadir. Artik habercilik, yalnizca kamusal
bilgilendirme isleviyle degil; kimlik insasi, toplumsal aidiyet, elestirel ifade bicimleri ve
popiiler kiiltiirle i¢ ige gegme bicimiyle de degerlendirilmektedir. Sosyal medya platformlarinda
dolasima giren haber igerikleri, siklikla kullanicilarin kendi mizah anlayislari, kiltiirel
referanslari ve duygusal diinyalariyla harmanlanmakta; bu yoniiyle haber, hem bireysel hem de

kolektif anlatilarin bir parcasi haline gelmektedir (Baym, 2005; Hansson vd., 2021).

Kisacasi, yeni medyada haberin doniisiimii yalnizca teknik bir evrim degil, ayni
zamanda anlatisal, kiiltiirel ve ideolojik bir yeniden yapilanma anlamina gelmektedir. Bu
doniisiim, mizahin, estetigin ve anlati stratejilerinin merkezi bir rol oynadigt; izleyici ile haber
arasindaki iliskinin ise giderek daha ¢ok katilim, etkilesim ve kimlik temsili {izerine kurulu

oldugu bir medya evreni ortaya ¢ikarmaktadir.
2. Postmodern Mizahin Habere Etkisi: Haber icerikleri ve Giindemle iliskisi

Postmodern mizah, haber i¢eriklerinin sunum bigiminde koklii bir doniisiime yol agarak
geleneksel habercilik normlarini derinlemesine sorgulamaktadir. Klasik habercilik anlayisi,
haber metinlerini ¢ogunlukla nesnellik ve dogruluk ilkeleri ¢ercevesinde liretirken; postmodern
mizah, bu ilkelere elestirel bir mesafeyle yaklagsarak haberin anlamini ¢ogul perspektifler
iizerinden yeniden insa etmektedir. Modern-sonrasi diinyada gergek ile simiilasyon arasindaki
sinirlarin bulaniklastigini belirtmektedir; bu baglamda, haber icerikleri de salt bir gercek
aktarimi olmaktan ¢ikarak simiilasyonun bir pargas1 haline gelmektedir. Dolayistyla, habercilik
artik yalnizca bilgi verme isleviyle smirli kalmaz; izleyici algisina, toplumsal normlara ve
kiiltiirel baglama gore yeniden sekillenen bir temsil iiretimine doniismektedir. Mizahi unsurlar
tastyan haber icerikleri, ironi, abart1 ve parodi gibi aracglarla gergegi yeniden kurarak izleyicinin
hem bilgi edinme hem de eglenme ihtiyacina es zamanli bi¢imde hitap etmektedir.
“Hipergerceklik™ kavrami, bu doniisiim siirecinin teorik zemini agisindan belirleyici bir 6neme
sahiptir. Hipergerceklik, gercekligin kendisinden ziyade, medya araciligiyla insa edilen ve
zamanla daha baskin hale gelen bir gergeklik algisini ifade etmektedir (Baudrillard, 1994).
Medyanin artik yalnizca gercekligi sunan bir ara¢ degil, ayn1 zamanda goriinlis ve imaj
iizerinden isleyen bir temsiliyet alan1 oldugu ileri siiriilmektedir (Lyon, 2007). Bu doniisiim,
ozellikle dijital mecralarda belirgin hale gelmektedir. Sosyal medya platformlar: araciligiyla
mizahi icerikler biiyiik bir hizla dolagima girmekte ve genis kitlelere ulasmaktadir. Dijital ¢agda
haberciligin yalnizca bilgi aktarma degil, ayn1 zamanda toplumsal anlam iiretme isleviyle

donatildigr vurgulanmaktadir (Kovach & Rosenstiel, 2008). Bu baglamda mizah, bilgi
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iiretiminin Otesinde kiiltiirel elestiri, sosyal farkindalik ve kolektif yorum iiretimi i¢in 6nemli
bir ara¢ islevi gormektedir. Gorsel mizah 6geleri, caps’ler, parodiler ve absiirt anlatilar
aracilifiyla olusturulan haber igerikleri, giindemdeki olaylar1 carpitarak ya da yeniden
kurgulayarak izleyiciye ulastirmaktadir. Bu tiir i¢erikler, postmodernizmin temelini olusturan
coklu bakis acilart ilkesine paralel bigimde, tekil dogrulara dayali geleneksel medya anlatilarini
sorgulamaktadir. Bu durum, 6zellikle siyasal iceriklerin mizah yoluyla yeniden ele alinmasi
stirecinde daha goriiniir hale gelmektedir. Nitekim, siyasal bir skandalin mizah ekseninde ele
alimmasi, yalnizca olayin giiliing yonlerini 6ne ¢ikarmakla kalmaz, ayni zamanda iktidar
iliskilerini, politik sdylemleri ve toplumsal tepkileri de elestirel bigcimde giindeme tagimaktadir
(Dahlgren, 2009). Sosyal medyanin sundugu etkilesimli yapilar, postmodern mizahin dinamik
dogasin1 daha da pekistirmektedir. Bu kiiltiirel ortamda kullanicilar, mizahi haber igeriklerini
sadece tiiketmekle kalmaz; ayn1 zamanda yorum yaparak, yeniden iireterek ve yayarak aktif
bicimde katki saglamaktadir. Hashtag kullanimi, kullanicilar arasi diyalog ve gorsel-metin
uyumlari, bu slirecin katmanli anlamlarla zenginlesmesine olanak tanimaktadir. Bu igerikler,
haberin yalnizca bilgi iletimine odaklanmadigi, ayni zamanda toplumsal olaylara iliskin
elestirel, eglenceli ve ¢cok yonlii okumalarin tiretildigi bir mecra haline geldigini gostermektedir.
Mizah bu yoOniiyle, sadece bir eglence araci degil; izleyiciyi diisiinmeye, sorgulamaya ve

yeniden anlamlandirmaya tesvik eden giiglii bir sdylem bigimi olarak 6ne ¢ikmaktadir.
3. Mizah Yoluyla Haberin Yeniden insasi: Alternatif Bir Habercilik Bigimi Olarak Dijital Mizah

Mizah, tarih boyunca sadece bir eglence bicimi olmanin 6tesinde, elestirel diislinceyi
ifade etmenin etkili bir yolu olarak degerlendirilmistir. Ozellikle baskic1 dénemlerde sansiir
mekanizmalarin1 agmak, toplumsal ¢eliskileri goriiniir kilmak ve iktidar iligkilerini sorgulamak
adia mizahin kullanimi 6nemli bir kiiltiirel pratik haline gelmistir. Medya baglaminda ise
mizah, modern haberciligin farkli donemlerinde hem igerik hem de anlat1 diizeyinde belirleyici
bir unsur olarak yer almistir. Giinimiizde ise bu tarihsel islevsellik, dijital medya platformlar:

aracilifiyla yeniden bigimlenmis ve yeni bir anlam katman1 kazanmistir (Baym, 2005).

Parodi, ironi, abarti, kara mizah ve hiciv gibi anlatim bi¢imleri, dijital platformlarda
yalnizca giilmece iiretmek i¢in degil, ayn1 zamanda mevcut siyasal, toplumsal ve Kkiiltiirel
diizene dair elestirel sOylemler inga etmek icin kullanilmaktadir (Gray vd., 2009). Bu anlat1
bicimleri, Reels gibi kisa video sunan platformlarda, geleneksel haber anlatilarindan oldukca
farkl1 bir medya diliyle karsimiza c¢ikmaktadir. Bu farklilik sadece igerikte degil, anlati

yapisinda, sunum bi¢iminde ve kullaniciyla kurulan iliskide de kendini gostermektedir. Bu
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platformlarda iiretilen igerikler, dogrudan klasik haber degeri tasimasa da giindeme iliskin
olaylara dair yorumlayici, elestirel ve kiiltiirel kodlarla yiiklii alternatif anlatilar sunmaktadir.
Bu nedenle bu tiir iiretimler, "mizahi habercilik" olarak tanimlanmaktadir (Baym, 2005).
Mizahi habercilik, haberin nesnel sunumu ilkesinden uzaklasarak, izleyiciyle kurdugu duygusal
ve kiiltiirel bag tizerinden bir anlat1 stratejisi gelistirmektedir. Bu baglamda mizah, haberin
etkisini artiran bir estetik unsur olmanin 6tesinde, toplumsal biling olusturma ve kamusal
tartismay1 canlandirma potansiyeline sahip bir medya pratigine doniismektedir (Hmielowski
vd., 2011). Bu doniisiimde en ¢ok dikkat ¢eken unsur, haber ile mizah arasindaki sinirlarin
bulaniklagsmasidir. Ozellikle geng kusaklar, bilgiye ulasmak icin artik klasik haber biiltenlerine
degil; daha az ciddi, daha hizli tiiketilebilen ve estetik olarak daha yaratici igeriklere
yonelmektedir (Molyneux & Holton, 2015). Sosyal medya kullanicilari, mizah yoluyla sunulan
iceriklerle sadece habere erismekle kalmaz, ayn1 zamanda onu yeniden yorumlar, paylasir ve
dijital kamusal alanda yayginlastirmaktadir. Bu da mizahi igerikleri pasif birer medya iirtinii
olmaktan ¢ikararak, aktif anlam {retim siireclerine katilan sdylemsel Ozneler haline
getirmektedir (Baym, 2005; Jenkins vd., 2013). Bununla birlikte, bu tiir igeriklerin dijital
platformlardaki yayilimi, sadece sosyal ya da kiiltiirel degil, ekonomik ve yapisal
motivasyonlarla da sekillenmektedir. Platform ekonomilerinin merkezinde yer alan
algoritmalar, kullanict etkilesimlerini esas alarak igeriklerin goriiniirliigiinii belirlemektedir.
Mizahi igerikler; yiiksek paylasim, begeni ve yorum oranlariyla algoritmalar agisindan daha

avantajli hale gelerek dolasima girmektedir (Gillespie, 2018).
4. Dijital Medya ve Haberin Bigimsel Dénlisimui: Kisa Video Formatlarinin Yiikselisi

Gilinlimiizde dijital medyanin sundugu hiz, gorsellik ve etkilesim olanaklari, bireylerin
haber tiiketim pratiklerinde koklii bir doniisiime neden olmustur. Ozellikle geleneksel haber
formatlar1 kullanicilar nezdinde giderek daha az tercih edilmekte; bunun yerine kisa, dinamik
ve dikkat ¢ekici dijital formatlara yonelim artis gostermektedir. Bu doniisiim siirecinde sosyal
medya platformlarinin sundugu kisa video igerikleri, 6zellikle Instagram Reels gibi formatlar,
belirleyici bir iglev listlenmektedir (Napoli, 2011; Tandoc Jr, 2014). Bilgiye erisim siireci artik
yalnizca biligsel ihtiyaglara dayanmamakta, aym1 zamanda gorsel-isitsel doyum, zaman
tasarrufu ve sosyal paylasim egilimleriyle de sekillenmektedir. Bu ¢ercevede Reels gibi kisa
video igerikleri, haberin metinsel yogunlugunu azaltarak, izleyiciyle daha hizli ve duygusal bir
bag kurabilen, etkilesim temelli bir yap: sunmaktadir (Maares & Hanusch, 2020). Ornegin
Ofcom’un (Ofcom, 2022) yaptig1 bir arastirmanin sonuglarina gore, 12-15 yas aras1 genclerin

en ¢ok haber kaynagi olarak tercih ettigi mecralar arasinda Instagram (%29), TikTok (%28) ve
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YouTube (%28) yer almaktadir. “Haber Tiiketicisi 2.0” arastirmasina gore, 18-24 yas arasi
genclerin %46,88°1 kisa ve 6zet haber formatlarini tercih etmektedir. Dolayisiyla bu egilim,
haberi yalnizca bir bilgi kaynagi olmaktan cikararak, tiiketilebilir bir medya nesnesi haline
dontstiirmektedir (Twentify, 2023). Bu baglamda kisa video olarak da tanimlanabilen
Instagram Reelsleri, kullanicilarin haberle olan etkilesimini pasif bir izleme eyleminden
cikararak, paylagsma, yorum yapma ve yeniden iretme gibi aktif katilim bi¢imlerine
dontstiirmektedir. S6z konusu egilim, dijital medya ortaminda haberin estetiklestirilmesi,
kiiltiirellestirilmesi ve ayni zamanda ticarilestirilmesi siireglerini de beraberinde getirmektedir
(Gillespie, 2018; Postman, 1985). Instagram Reelsleri, haberin estetik ve eglence unsurlarini
birlestiren bir mecra olarak 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu format, geleneksel haberin ciddi
ve metinsel anlatim tarzindan farkli olarak, daha sosyal, goz alic1 ve izleyicinin ilgisini hizla
ceken bir dil gelistirmektedir. Kullanicilar, haberi izlerken yalnizca bilgi edinme amacini degil,
aynt zamanda eglenmeyi, etkilesimde bulunmayi ve igerikleri yeniden sekillendirerek
paylasmay1 tercih etmektedirler (Molyneux & Holton, 2015). Ozellikle gen¢ kullanicilar
arasinda, haberin eglenceli bir formatta sunulmasimna olan ilgide dikkat cekici bir artis
gdzlemlenmektedir. Ornegin, bir arastirmada (PewResearchCenter, 2021), 18-29 yas arasindaki
kullanicilarin %55’inin haberleri geleneksel televizyon ve gazetelerden degil, sosyal medya
platformlarindan ve 6zellikle kisa video igeriklerinden takip ettigini ortaya koymaktadir. Bu
veriler, sosyal medya platformlarinin, 6zellikle Instagram’in haber tiiketiminde nasil gii¢lii bir
mecra haline geldigini gostermektedir. Benzer sekilde, yayimlanan bagska bir raporda (Spotify,
2022), dijital platformlardan haber almanin, geleneksel medya kanallarina kiyasla geng
kullanicilar arasinda %60 oraninda daha yaygin oldugu vurgulanmaktadir. Yapilan bir
arastirmada Instagram’in Tiirkiye’de yaklagik 58 milyon kullanicis1 bulundugunu bildirmistir
(WeAreSocial, 2025). Instagram kisa videolar yoluyla haberlerin daha hizli yayilma isini de
istlenmektedir. Bu siireg, haberi sadece izlemekle kalmayip, aynit zamanda yeniden tliretmek,
paylasmak ve sosyal cevrelerde etkilesimde bulunmak isteyen kullanicilarin aktif katilimini
tesvik etmektedir (Bruns, 2008). Bu baglamda, dijital medyanin haber iceriklerini nasil
doniistiirdiigiinii ve 6zellikle geng kullanicilarin bu igerikleri nasil tiikkettiklerini anlamak adina
yapilan arastirma, bu silirecin dinamiklerini daha kapsamli bir bicimde ortaya koymay1

hedeflemektedir.
5. Haberin Mizahla Bulustugu Noktada Etik Sinirlar

Geleneksel habercilik, kamuoyunu bilgilendirme, dogruluk, tarafsizlik ve toplumsal

sorumluluk gibi etik ilkeler iizerine temellenmis bir yapiyr benimsemektedir. Ancak dijital
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medya ortaminda, haber ile mizahin giderek i¢ ice gectigi bir anlati formunun ortaya ¢ikmast,
bu etik ilkelerin yeniden diisiiniilmesini gerekli kilmaktadir. Mizahi anlatimlar, haberin
baglamindan koparilmasina ya da carpitilmasina yol acabilen esnek anlati bi¢imlerini
beraberinde getirmektedir. Parodi, ironi ve absiird mizah gibi tekniklerin kullanilmasi, olayin
gercekligini sarsan ve izleyicinin haberi ciddiyetinden uzak bir bicimde algilamasina neden
olabilecek bir "algisal kayma" meydana getirebilmektedir (Baym, 2005). Bu baglamda, mizahi
haber igerikleri, gercek ile kurgu arasindaki sinirin bulaniklastigi postmodern bir medya
evreninde etik sorularla yiiklenmis melez anlatilar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle
toplumsal travmalar, krizler ya da bireysel magduriyetleri konu alan igeriklerde mizahin
kullanimi, haber etigi acisindan ciddi elestirilere agiktir. Ornegin, afetler, 6liim, cinsiyet temelli
siddet gibi konular mizah yoluyla sunuldugunda, bilgilendirme ve kamusal duyarlilik yaratma
amacinin golgelenmesi olasilig1 vardir; bu durum hem magdurlar hem de kamuoyu a¢isindan
etik dis1 bir sunum olarak degerlendirilebilir. Bu noktada, haberciligin eglenceli hale gelmesinin
bilgilendirici islevi zayiflatabilecegini ve kamu ¢ikar1 ile medya tiiketimi arasinda bir gerilim
dogurabilecegi vurgulanmaktadir (McNair, 2011). Bununla birlikte, haberin mizahla sunulmasi
ifade Ozgiirliigliniin bir bi¢cimi olarak da degerlendirilebilir. Mizah, 6zellikle otoriteyi
sorgulama, tabular1 kirma ve alternatif sdylemler {iretme giiciiyle kamusal tartigsmalar
canlandiran bir aractir. Ancak bu ifade bicimi, gergekligi ortaya koyma sorumlulugu ilkesini
ihlal ettiginde, haberciligin temel kimligini yitirme riskiyle karsi karsiya kalabilmektedir.
[zleyicilerin igeriklerin hem eglenceli hem de bilgilendirici bir sekilde iiretildigini ayirt
edebilmesi, yalnizca igerik Ureticilerinin degil, ayn1 zamanda medya tiiketicilerinin de etik

biling gelistirmelerini gerektirmektedir (Georgiou & Silverstone, 2007).
6. Metodoloji

Bu arastirma, Instagram Reels platformunda mizah temelli iceriklerin haber formatinda
nasil kullanildigin1 ve bu igeriklerin toplumsal anlam iiretimindeki roliinii incelemeyi
amaclamaktadir. Arastirma, sosyal medya haberleri {izerine yapilan literatiirdeki bosluklar
doldurmay1 hedefleyerek, mizah tiirlerinin (caps, parodi, absiird mizah vb.) haber anlatimindaki
etkisini anlamay1 amaglamaktadir. Mizah, haberciligin geleneksel bi¢imlerinden farkl: olarak,
daha eglenceli ve etkilesimli bir formatta izleyicilere sunulmaktadir (Kovach & Rosenstiel,
2008). Bu baglamda, mizah temelli igeriklerin toplumsal olaylar1 nasil yeniden sekillendirdigi
ve bu igeriklerin haber anlatimindaki islevlerini ¢6ziimlemeyi hedefleyen bir igerik analizi
gerceklestirilecektir (Neuendorf, 2018). igerik analizi, medya iceriklerinin sistematik bir

sekilde incelenerek temalar, kaliplar ve yapilar hakkinda bilgi elde edilmesini saglayan nitel bir
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arastirma yontemidir. Bu yontem, metin veya gorsel iceriklerin toplumsal, kiiltiirel ve politik
baglamda anlamli sonuglar {iretmesini amaglamaktadir (Krippendorff, 2004). Medyanin dilsel
ve gorsel unsurlarini inceleyerek, igeriklerin ilettigi mesajlari, tematik vurgular1 ve toplumsal
etkilerini analiz etmeye olanak tanir. Ayrica, igerik analizi, medya igeriklerinin toplumsal
ideolojilerle iliskisini degerlendirmek ve zaman igindeki evrimini gozlemlemek i¢in kullanilir.

Calismada su sorulara yanit aranacaktir;

e Instagram Reels platformunda yer alan mizah temelli haber igeriklerinde hangi mizahi
ogeler (6rnegin, caps, parodi, ironik anlatim) 6ne ¢ikmaktadir ve bu 6geler haberin
sunumunu nasil doniistiirmektedir?

e Mizah temelli haber igerikleri, toplumsal normlar ve degerler ¢ergevesinde nasil bir
elestirel perspektif gelistirmektedir?

e Dijital medya platformlarinda sunulan mizah temelli haber igerikleri ile geleneksel
haber sunumu arasindaki yapisal, bi¢cimsel ve iceriksel farklar nelerdir?

e Mizah temelli iceriklerin toplumsal olaylar iizerindeki anlam iiretme siirecine etkisi
nedir ve bu etki, haberin toplumsal islevini nasil yeniden sekillendirmektedir?

e Instagram Reels gibi dijital medya platformlarinda, mizah temelli haber igeriklerinin
izleyiciyle etkilesimi ve anlam {iiretimi iizerine etkileri, geleneksel habercilige kiyasla

ne gibi farkliliklar ve benzerlikler gostermektedir?

Arastirmanin odak noktasi olarak, Tiirkiye'deki en fazla kullaniciya sahip sosyal medya
platformu olan Instagram se¢ilmistir. Bu tercih, Instagram'im Tiirkiye'deki kullanict sayisinin
58 milyon olmasi nedeniyle yapilmistir. Arastirma evreni sosyal medyada mizah haber
paylasan tiim hesaplardir. Orneklem olarak, mizah temal1 haber igerikleriyle tanian ve Reels
videolariyla dikkat ¢eken, etkilesim ve takip¢i sayilar1 dikkate alinarak Cezmikalorifer ile
lincicaps hesaplar1 belirlenmistir. Veri toplama siireci, 15 Mart-15 Nisan 2025 tarihleri
arasinda 30 giin ile sinirlandirilmistir. Her iki hesapta, bu tarihlerde yayinlanan, haber niteligi
tagiyan reels videolar1 analiz edilmistir. Boylece toplamda 14 adet kisa video derinlemesine

analiz edilmistir.
Tablo 1

Kodlama Cetveli

Kategori Alt Kategoriler Agiklama
Mizah Tiirii Parodi Haber igerigi, alayci veya eglenceli sekilde taklit edilir.
Absiird Mizah Gergek disi veya mantiksiz bir sekilde sunulan mizah
icerikleri.
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Karikatlrizm Kisilerin veya olaylarin abartili ve gizgi roman tarzinda
sunulmasi.
Alayci Mizah Bir olay ya da durumu kigimseyerek, elestirel bir sekilde
sunmak.
Haberin Tiri Siyasi icerik, siyasi olaylara ya da kisilere odaklanir.
Ekonomik icerik, ekonomiyle ilgili haberleri kapsar.
Kulturel/Yerel icerik, kiiltiirel veya yerel olaylari isler.
Doga/Cevre icerik, doga olaylari veya cevresel meseleler hakkinda
haber sunar.
Ton ve Anlam | Ciddi icerik, ciddi bir mesaj iletmeye yonelik olsa da mizahi bir
anlatimla sunulur.
Hafif/Eglenceli icerik, eglenceli bir dil ve mizahi 6gelerle sunulur.
Elestirel icerik, toplumsal normlar veya kisiler tizerine elestirel bir
bakis agisi igerir.
Gorsel ve Ses | Animasyon icerige animasyonlar veya ¢gizimler eklenmis mi?
Kullanimi
Muzik Mauzik icerige uygun mu kullaniimis?
Efektler Mizahi efektler, sesli efektler veya gorsel efektler
kullanilmig mi?
izleyici Yorumlar izleyicilerin igerikle ilgili yorumlari, etkilesimleri ve
Etkilegimi paylasim durumu
Begeniler ve Paylasimlar icerige yapilan begeniler ve paylasimlar iizerinden analiz.
Haber Kisa ve 0z Haber, kisa bir 6zet seklinde sunuluyor mu?
Sunumu
Detayh Haber daha fazla detay igeriyor mu?
Baslik Kullanimi Baslik, dikkat gekici bir sekilde yazilmig mi?

Bu ¢aligmada gelistirilen kodlama cetveli, Instagram iizerinde paylasilan mizah temelli
haber igeriklerinin yapisal ve tematik Ozelliklerini sistematik bigimde analiz edebilmek
amaciyla olusturulmustur. Icerik analizi siireci alt1 ana kategori altinda yapilandirilmistir: mizah
tiirti, haber tiirii, anlatim tonu, gorsel ve isitsel 6geler, haber sunum bigimi ve izleyici etkilesimi.
Mizah tiirii kategorisi altinda igeriklerin parodi, absiird mizah, karikatiirizm ve alayc1 mizah
biciminde smiflandirilmasi, dijital mecrada kullanilan anlati stratejilerinin belirlenmesine
olanak tanimaktadir. Haber tirii kategorisi, incelenen igeriklerin siyasal, ekonomik,
kiiltiirel/yerel ve doga/cevre temalar1 baglaminda dagilimini tespit etmeye yoneliktir. Anlatim
tonu kapsaminda ise igeriklerin ciddi, eglenceli ya da elestirel bir tislup tizerinden kurgulanip
kurgulanmadig1 degerlendirilmektedir. Gorsel ve isitsel 6geler basligi altinda animasyon,
mizik ve efekt kullanim1 gibi gorsel-isitsel zenginlestirme unsurlarinin varlig1 analiz edilerek,
icerigin bi¢cimsel boyutu irdelenmektedir. Haber sunum bi¢imi kategorisi ise igeriklerin kisa ve
0z ya da detayli sunulup sunulmadigini, ayrica basliklarin dikkat ¢ekiciligini degerlendirmeyi
amaclamaktadir. Son olarak, izleyici etkilesimi baghg: altinda yorumlar, begeni ve paylagim
say1lar1 gibi nicel veriler lizerinden igeriklerin kullanicilarla kurdugu etkilesim diizeyi analiz

edilmektedir. Bu c¢ergeve, dijital habercilikte mizahin nasil bi¢imlendigini, hangi igerik
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stratejileriyle sunuldugunu ve izleyici ile kurdugu iligskiyi anlamlandirmaya yonelik biitiinciil

bir analiz zemini sunmaktadir.
7. Bulgular
7.1. Cezmikalorifer Hesabinin Analizi

Cezmikalorifer adl1 Instagram hesabi, giindelik ve toplumsal olaylara iliskin haber
iceriklerini parodi, absiird mizah ve nostaljik referanslarla yeniden insa ederek, dijital kiiltiiriin
icinde habere dair yeni bir temsil bi¢cimi sunmaktadir. S6z konusu hesap, izleyiciyle kurdugu
mizahi ve duygusal etkilesim yoluyla, haberi yalnizca bilgilendirme araci olarak degil, aym
zamanda elestirel bir ifade alan1 olarak da konumlandirmaktadir. Bu yoniiyle Cezmikalorifer,
haberin dijital medya ortaminda estetik ve kiiltiirel kodlarla yeniden bicimlenmesine olanak
saglayan Orneklerden biridir. Mart 2013 tarihinde kurulmus olan hesap, 9,9 milyon kisi
tarafindan takip edilmektedir.

Sekil 1

Cezmikalorifer Hesabinin instagram Gériintis

< cezmikalorifer @ L -

10B 9,9MN 5
gonderi takipgi takip

- 11 yildir en iyiyi paylagmaya caligan birey
« Reklam igin : www.cez.io
« Diger: iletisim@cezmikalorifer.com

(2 shop.cezmikalorifer.com ve 2 diger

@ Cezmi Kalorifer ile Pastirma Tadinda Paylagimlar

Takiptesin v Mesaj E-posta 2

Cezmikalorifer Instagram hesabi, mizah temelli kisa video igerikleriyle dijital

haberciligin doniisiimiinii gdzler oniline seren nitelikte bir 6rnek sunmaktadir. Hesap, toplumsal
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olaylar1 ve giindeme dair gelismeleri alayci, nostaljik ve yaratic1 anlatilarla harmanlayarak
izleyiciye sunmakta ve bu yoniiyle geleneksel haber sunum pratiklerinden belirgin bigimde
ayrismaktadir. Arastirmanin temel amaci, s6z konusu igeriklerin hangi mizah tiirleriyle
yapilandirildigini, haberin nasil kurgulandigini ve izleyiciye nasil bir anlam diinyasi sundugunu
analiz etmektir. Bu baglamda Cezmikalorifer hesabi, dijital medya ortaminda mizahin haber
iiretiminde nasil islevsellestigini ve bu baglamda haberciligin estetik, elestirel ve toplumsal

yOnlerinin nasil doniistiigiinii ortaya koymak ac¢isindan 6zgiin bir inceleme alani sunmaktadir.
Bu sayfada yer alan, haber degeri bulunan 9 Reels haberi analiz edilmistir.

Tablo 2

Cezmikalorifer Hesabinin igerik Analizi

Video Basghgi | Mizah Haber Ton ve Gorsel izleyici Haber izlenme/
Tiird Tiira Anlam ve Ses Etkilesimi Sunumu | Yorum
Kullanim Sayisi
|
1-Attig Kisa ve 2,4
basket ile bi Hafif/EgI 0 Mil
asket 1ie bir Absird | Kulttrel/S @ I/, & Yorumlar, g ilyon/
anda sinifin . enceli/El | Efektler . 589
Mizah osyal ] Begeniler
kahramani estirel yorum
olan ufaklik
2-Sevginin ) Doga/Cevr o Begeniler Iflsa ve 1,1.1
vilestirici Absird | e & Hafif/Egl | Efektler, | ve Oz Milyon/5
VUCUS Mizah Kulturel/S | enceli miizik Paylasimla 75
& osyal r yorum
3-Soguk Kisa ve 49
havaya 0z Milyon/2
alding .120
etmeden, Yorumlar, yorum
N Alayci - .
denize disen . Kaltirel/S Lo Efektler, begeniler,
. Mizah / Ciddi o
kediyi . osyal muzik paylasimla
Parodi
kurtarmak r
icin atlayan
kadin
4-Jokeylerin paviasimla Kisa ve 1,2
gdziinden o . yias Oz Milyon/1
. Alayci Kaltarel/Y . .| Mazik, r,
Yesiloba . Eglenceli 27
. Mizah erel efektler Yorumlar,
Hipodrumu . Yorum
begeniler
Kosusu
5-Yillardir Kisa ve 2,9
kurdugu Alayci Yorumlar, 0z Milyon/1
. Duygusal,
araba Mizah + . . Efektler, Paylasimla .062
. Elestirel ve | Elestirel L
hayalini Duygusal . . miuizik r, yorum
Eglenceli .
evlatlari Unsurlar begeniler
sayesinde
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gerceklestire
n babanin
mutlulugu
6-Malatya’da Kisa ve 4,3
polislere 0z Milyon/2
kavga ihbari .293
apan bir Yorumlar, orum
yap ! Parodi & o Eglenceli Y yoru
grup esnaf . Kultarel/Y Efektler Paylagimla
Absiird ve .
pastali ve Mizah erel Duveusal & Miizik |,
konfetili Ve begeniler
polis haftasi
surprizi
yapmig
7-Yaptigi Kisa ve 1
di il 0 Mil 1
b:(z)ir::I:3 " Karikatdr Duygusal | Animas Z 76I vor/
izm & Kalturel/Y ve ¥ Yorumlar,
mahalle . & on & .. yorum
L Hafif erel . . Begeniler
kiltarine . Elestirel Miizik
. Mizah
goturen
sanatgl
8-Baba ve Kisa ve 2,6
bebegi Ezhel 0z Milyon/4
konserindey 73
ken, tim Yorumlar orum
G| Abstrd | Kiltirel/Y | Hafif/Egl | Efektler | & y
y Mizah erel enceli & Miuzik | Begeniler,
ayni anda avlasim
“baby shark” paylas
sarkisini
soyledi
9-Trenin Kisa ve 1,4
icinde “Tiirk 0z Milyon/6
Kani” Alayci Kultarel/Y | Hafif/EgI Miizik Yorumlar, 43
pargasini Mizah erel enceli Begeniler yorum
¢alan
cocuklar

Videolarin analizine odaklanildiginda, dijital medya platformlarinda yayimlanan mizah
temelli haber iceriklerinin toplumsal elestirinin ve kiiltiirel farkindaligin gelismesine katki
sundugu ve geleneksel haber sunumlarindan farkli olarak daha esnek ve dinamik bir yapi
sergiledigi goriilmektedir. Ornegin, “Trenin iginde ‘Tiirk Kan1’ par¢asini ¢alan ¢ocuklar” adli
video, geleneksel Tiirk miizigi parcasini, cocuklar tarafindan eglenceli bir bicimde icra edilen
mizahi bir unsura doniistiirerek, kiiltiirel mirasa dair toplumsal referanslar1 yeniden
sekillendirmektedir. Bu tiir igerikler, yalnizca eglence araci olarak kullanilmakla kalmay1ip, ayni
zamanda toplumsal hafiza, kimlik ve kiiltiir lizerine elestirel bir bakis agis1 getirmektedir. Mizah
tiirlerinin analizinde, parodi, absiird mizah, alayci mizah ve karikatiirizm gibi cesitlerin,
iceriklerin izleyiciye ulagmasinda belirleyici rol oynadig1 anlagilmaktadir. Bu tiirler, geleneksel

haberciligin ciddi ve tekdiize yapisina kars1 bir alternatif olusturmakta ve toplumsal olaylara
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dair farkli bakis acilari sunmaktadir. Ornegin “Baba ve bebegi Ezhel konserindeyken, tiim
dinleyiciler ayn1 anda ‘Baby Shark’ sarkisin1 sdyledi” baslikli video, geleneksel kamusal alan
normlarini ve kusaklar arasi kiiltiirel etkilesimi mizahi bir ¢ercevede ele almaktadir. Geng
yetiskinlere yonelik bir rap konseri sirasinda, kii¢iik bir cocugun varligi ve izleyici kitlesinin
spontane bir sekilde “Baby Shark™ sarkisini sdylemesi, hem beklenmedik bir kolektif eylem
ornegi hem de toplumsal rollerin esnetilmesine dair anlamli bir gdstergedir. Bu durum,
cocuklarin kamusal kiiltiirel etkinliklerdeki yerini, onlarin bu alanlara katilimina dair yerlesik
normlart ve yasa gore sekillenen Kkiiltiirel ayrigmalar1 sorgulayan bir mizahi anlati
yaratmaktadir. Video, absiird mizah ve duygusal etkiyi harmanlayarak, izleyicide hem saskinlik
hem de sicaklik uyandirmaktadir. Ayni zamanda, bireylerin giindelik yasam i¢indeki rollerini
yeniden tanimlama kapasitesine sahip olan dijital medya igeriklerinin giiclinii géstermektedir.
Bir diger dikkat ¢ekici unsur, gorsel ve ses kullaniminin mizahi etkiler iizerinde 6nemli bir rol
oynadigini gozler dniine sermektedir. Incelenen videolarda kullanilan animasyonlar, miizik ve
efektler gibi 6geler, igeriklerin etkilesimini giiglendirirken, izleyicinin duygusal bir bag
kurmasina olanak tanimaktadir. Ornegin, “Soguk havaya aldiris etmeden, denize diisen kediyi
kurtarmak i¢in atlayan kadin” videosu, dramatik bir durumu mizahi bir bicimde ele alirken, ses
ve gorsellerin kullanimi izleyicinin empati hislerini harekete gecirmektedir. Bu, dijital medya
iceriklerinin duygusal bir deneyim sundugunu ve izleyiciyi pasif bir gozlemci olmaktan ¢ikarip
aktif bir katilimciya doniistiirdiigiinii gostermektedir. Bu videonun 4,9 milyon izlenme ile en
cok izlenen video olmasi, yorumlarin ve etkilesiminin yiiksek olmasi dijital medya
platformlarinin geleneksel habercilige kiyasla sundugu en 6nemli farklardan biri olarak
gorilmektedir. Yorumlar, begeniler ve paylasimlar, igeriklerin ne kadar etkili oldugunu ve
izleyicinin bu igeriklerle ne derecede etkilesime girdigini gosteren somut veriler saglamaktadir.
Mizah temelli igerikler, genellikle daha fazla begeni, yorum ve paylasim alirken, bu da
iceriklerin hizla yayildig1 ve genis bir kitleye ulastigi anlamima gelmektedir. Bu etkilesim,
iceriklerin daha genis bir toplumsal yansima bulmasina ve viral hale gelmesine olanak

tanimaktadir.

“Malatya’da polislere kavga ihbar1 yapan bir grup esnafin, olay yerine gelen ekiplere
pasta ve konfetilerle siirpriz yapmas1” baslikli video, mizah ile duygusalligin harmanlandigi bir
anlat1 sunarak dijital haberciligin geleneksel medyadan ayrisan yapisini goriiniir kilmaktadir.
Geleneksel medya bu tiir igerigi genellikle haber biilteni formatinda, ciddi ve resmi bir dille
aktarirken; bu video, mizahi kurgusuyla izleyicinin dikkatini ¢ekerken ayn1 zamanda duygusal
bir bag kurmay1 basarmaktadir. Icerikte yer alan mizahi kurgu —yani sahte bir kavga ihbar
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iizerinden gelisen slirpriz— izleyicide saskinlik, tebessiim ve takdir duygularini tetikleyerek
haberi yalnizca bilgi vermekle smirli birakmaz; ayni zamanda izlenme ve paylasilma
motivasyonunu artirir. Video, polislik meslegine duyulan toplumsal saygiy1 eglenceli ve
yaratici bir yolla goriiniir kilarken, dijital medyanin anlati ¢esitliligi ve duygusal derinlik katma
potansiyelini de sergilemektedir. Bu video en fazla izlenen ikinci video olmus, 4,3 milyon
kisiye ulasmistir. Boylece dijital platformlarda mizahin, haber degeri tasiyan olaylar1 farkli
anlati bi¢cimleriyle sunarak izleyiciyle daha etkilesimli ve katilimci bir iliski kurdugu
anlasilmaktadir. Bir bagka onemli fark ise haber sunumunun bigimiyle ilgilidir. Dijital medya,
geleneksel haberciligin aksine daha kisa ve 6z igerikler sunar. “Yillardir kurdugu araba hayalini
evlatlar1 sayesinde gergeklestiren babanin mutlulugu” gibi videolar, izleyiciye yalnizca bir
duygusal an1 hizl bir sekilde aktarirken, dijital medya iizerinden yapilan haber sunumlar1 daha
hizli bir sekilde bilgi edinilmesini saglar. Bu 6zellik, dijital medya iceriklerinin zaman ve
mekan bagimsizlig1 sayesinde daha genis bir kitleye hitap etmesine olanak tanimaktadir. Dijital
medya iizerinden yayimlanan mizah temelli haber igerikleri, geleneksel haberciligin ciddi, kat1
yapisindan farkli olarak, eglence, mizah ve toplumsal elestiri 6gelerini bir arada sunarak
izleyiciyi etkilemekte ve toplumsal olaylara dair farkindalik yaratmaktadir. Bu igerikler,
izleyicinin interaktif bir sekilde igeriklerle etkilesimde bulunmasini saglar ve toplumsal
normlarla ilgili elestirel bir bakis a¢is1 gelistirir. Dijital medya platformlari, geleneksel medya
bicimlerine gore daha hizli, dinamik ve etkilesimli bir haber sunumu imkan1 sundugundan, bu
platformlar {izerinden yayilan igerikler toplumsal hafizada o6nemli degisimler yaratma

potansiyeline sahiptir.

Hesap, dijital medya ekosisteminde haber igeriklerinin sunumuna alternatif bir yaklasim
getirmesi bakimindan dikkat ¢ekici bir drnek teskil etmektedir. Giincel toplumsal olaylari,
haber niteligi tagiyan gelismeleri ve glindeme dair unsurlart mizahi bi¢imlerde yeniden
yapilandirmakta; 6zellikle parodi, absiird mizah, nostalji ve alayci anlatim gibi araglar
kullanarak, izleyici ile hem duygusal hem biligsel diizeyde etkilesim kurmaktadir. Geleneksel
haberciligin nesnel ve bilgilendirici tislubunun aksine, Cezmikalorifer’in igerikleri, ironik bir
dil ve estetik gorsellik ile bezeli olup, izleyiciye haberi yalnizca aktarmakla kalmayip, onunla
elestirel bir diizlemde iliski kurmasini da tesvik etmektedir. Boylece dijital haberciligin eglence
kiiltiiriyle i¢ ice gectigi bir bigim ortaya ¢ikmakta, haber icerigi bir yandan bilgi verme amacini
korurken, diger yandan toplumsal normlar, kiiltiirel aligkanliklar ve bireyler arasi iligkiler
lizerine diisiindiiriicii bir ¢erceve sunmaktadir. Bu tiir melez igerikler medya pratiklerinin
yalnizca bilgi aktarimiyla siirli kalmayip, toplumsal gergekligin yeniden insasinda 6nemli bir
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rol istlendigini gostermektedir (Chouliaraki, 2013; Couldry, 2008). Bu baglamda
Cezmikalorifer, haber ve mizahin i¢ ice gectigi, dijital ¢cagin kiiltiirel kodlariyla uyumlu bir
anlati formu gelistirerek, dijital platformlarda habercilik pratiklerinin doniislimiinii yansitan

onemli bir medya aktorii olarak degerlendirilebilir.
7.2. linciCaps Hesabinin Analizi

Instagram’in goérsel odakli ve hizli tiiketilen igerik yapisi, dijital mizahin bigimsel ve
anlamsal dontigiimiinii belirgin bir sekilde etkilerken, bu dontigiimiin 6nemli 6rneklerinden biri
de Incicaps adli sosyal medya hesabinda gozlemlenmektedir. /ncicaps, giincel olaylari,
giindelik yasam sahnelerini ve sosyal davranig kaliplarini ironik bir perspektifle yeniden
yorumlayarak, dijital mizahin hem bireysel hem de kolektif hafizay1 nasil sekillendirdigine dair
onemli veriler sunmaktadir. Hesap, 6zellikle "O sirada biz" gibi basliklar altinda sunulan Reels
videolariyla, toplumsal olaylara mizahi bir ¢ergeveden yaklasmakta ve izleyici ile giiclii bir

kultirel rezonans kurmaktadir.
Sekil 2

linci Hesabinin Instagram Gorintisi

< 1ncicaps @ & -

incicaps
29B S5MN 5
gonderi takipgi takip

Dijital igerik Uretici
Turkiye'nin en eski ve en iyi mizah sayfasi
iletisim / Reklam * iletisim.Incicaps@gmail.com

Takiptesin v Mesaj Abone ol ~

Geleneksel haber sunumundan farkli olarak bilgi verme amaci tagimaktan ziyade,
giindelik yasamin absiirtliigiinii ya da celiskilerini goriiniir kilmay1 amaglayan bu igerikler,

izleyiciyi yalnizca giildiirmekle kalmamakta, ayn1 zamanda sosyal normlar, popiiler kiiltiir ve
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bireysel deneyimler iizerine diisiindiirmektedir. Yiksek izlenme ve paylasim oranlari,
kullanicilarin bu igeriklerle kurdugu duygusal ve bilissel bagin bir gostergesi niteligindedir.
Boylece Incicaps, dijital platformlarda haber ile mizahin sinirlarinin bulaniklastigi bir ara alan
olusturmakta, bu yoniiyle yeni medya anlatilarina 6zgii hibritlesme egilimlerinin gii¢lii bir
temsilini sunmaktadir. 5 Milyon takipgisi bulunan hesapta yayinlanmis haber degeri tasiyan 5

reels haberi analiz edilmistir.
Tablo 3

linci Hesabinin icerik Analizi

Video Mizah Tiirii | Haber Ton ve | Gorsel | izleyici Haber izlenme/Yoru
Bashgi Tiira Anlam ve Ses | Etkilesimi Sunumu | m Sayisi
Kullani
mi
1-O sirada Parodi/Ala | Kultirel/ | Hafif/Egl | Efektler | Yorumlarb | Kisa ve
Biz yci Mizah | Magazin | enceli egeniler,pa | Oz 1,7 Milyon/89
ylagimlar Yorum
2- Parodi/Abs | Kiltlrel/ | Hafif/Egl | Efektler | Begeni ve | Kisa ve | 1,1
Pandemid ird Mizah | Yerel enceli , muzik | Yorumlar 0z Milyon/316
e semazen yorum
olmak
3-Siyaset Alayci Kilttrel/ | Elestirel Efektler | Begeniler Kisa ve
Yiiziinden Mizah Yerel ve 0z 16
Sevdiklerin Paylasimla Milyon/860
izle Neden r
yorum
Kismemeli
siniz”
4- El Absiird Kulturel/ | Hafif/Egl | Efektler | Begeniler Kisa ve | 3 milyon/270
Arabasi Ne Mizah Yerel enceli , mizik | ve Oz yorum
Geziyor Paylasimla
r
5- Sesi ironi Kaltarel Nostaljik | Dogal Begeniler Kisa ve | 1,5
Atatlrk’e ve /kilturel | Ses, ve 0z milyon/353
Sosyo- yorum
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Benzeyen psikoloji Benzeti | Paylasimla

Amca k m Etkisi | r

Mizah, dijital medya platformlarinda haber sunumunun 6nemli bir bileseni haline
gelmistir. Ozellikle 1ncicaps gibi hesaplar, toplumsal olaylar1 ve giincel gelismeleri mizahi bir
islupla sunarak, geleneksel medyanin genellikle ciddi, mesafeli ve zaman zaman yorucu
anlatim tarzlarindan farklilasmaktadir. Mizah, izleyicilerin ilgisini ¢ekmenin G&tesinde,
izleyicinin igerikle etkilesimde bulunma ve igerigi paylasma egilimlerini artirmaktadir. Bu
etkilesim, iceriklerin daha genis bir kitleye ulasmasina ve yayilmasina olanak tanimaktadir.
Dijital medyanin sundugu bu dinamik etkilesim, geleneksel medya anlayisindan 6nemli bir fark
yaratmistir. Bu durum, mizahin etkisini pekistirir, ¢linkii mizahin 6z, izleyicilerin olaylar
hakkinda diisiinmelerini ve bu diisiinceleri paylasarak toplumsal bir etkilesime katilmalarini
gerektirir. Dijital medya, mizah araciligiyla izleyici kitlesine toplumsal olaylar1 daha anlasilir
bir bicimde sunar. Bu tiir icerikler, genellikle giindelik yasamda karsilasilan karmasik veya
zorlayict konulart daha rahat bir dille ifade eder. Ornegin Pandemide Semazen Olmak adl
video, elektronik bir aracin iizerinde sema yapan bir kisinin goriintiisiiyle, geleneksel kiiltiir ile
modern teknolojinin ¢eligkisini elestiren bir mizah 6rnegi sunmaktadir. Sema, manevi bir anlam
tasiyan geleneksel bir ritlielken, bu ritiielin ticari bir amagla teknolojiyle birlesmesi, kiiltiirel
degerlerin nasil yozlastirilabilecegini vurgular. Video, pandeminin toplumsal yagam tizerindeki
etkilerine dair elestirel bir bakis acis1 gelistirirken, izleyiciyi hem eglendirir hem de diistindiiriir.
Bu igerik, izleyicilere toplumsal ve kiiltiirel degisimleri sorgulama firsati sunar. Dijital medya,
izleyicilerin sadece igerikleri izleyip ge¢gmesini degil, ayn1 zamanda bu igerikler lizerinde yorum
yapmalarini, begenmelerini ve paylagsmalarini tesvik eder. Boylece, izleyiciler igeriklere pasif
bir sekilde degil, aktif bir sekilde katilirlar. Bu etkilesimli yapi, geleneksel medyada nadiren
goriilen bir ozelliktir ve dijital medyanin avantajlarini gézler 6niine serer. Mizahin bu giicii,
iceriklerin toplumsal elestiriler icermesine olanak tanir. Sesi Atatiirk’e Benzeyen Amca gibi
icerikler, tarihsel baglami mizahi bir anlatimla elestirirken, izleyiciye hem eglenceli bir
deneyim sunar hem de toplumsal hafiza ve kiiltiirel normlar {izerinde diisiinme firsat1 verir. Bu
icerikler, eglencenin Otesine geger ve izleyicilerin toplumsal olaylar karsisinda daha elestirel
bir bakis agis1 gelistirmelerini tesvik eder. Mizah, yalnizca eglence araci olarak kullanilmakla
kalmaz, ayn1 zamanda toplumsal olaylara dair daha derinlemesine bir farkindalik yaratilmasin
saglar. Dijital medyada mizahin haberle birlesimi, geleneksel haber sunumunun 6tesine gecer.
Geleneksel medya, haberleri genellikle objektif bir bicimde ve ciddi bir iislupla sunmay1
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amaclarken, dijital platformlarda mizah, bu haberlerin sunum bi¢imini degistiren ve onlar1 daha
etkilesimli hale getiren bir rol oynar. Mizahi igerikler, toplumsal normlar1 sorgulayan ve
izleyiciyi diislindiiren bir etki yaratir. Incicaps gibi hesaplar, bu dinamigi basariyla kullanarak
haberlerin bilgi verme amacinin 6tesine gecmesini saglar. Mizah hem izleyicinin dikkatini

ceker hem de toplumsal olaylara dair farkindalik olusturur.

Sayfada 3 milyon izlenme orani olan El Arabasi Ne Geziyor baslikli videosu, toplumsal
bir olay1 mizahi bir Gislupla ele alirken, geleneksel protesto hareketlerinden farkli bir bakis agis1
sunmaktadir. Videoda, protestolara katilan bireylerin ¢ogu polis miidahalesinden kagarken, bir
kisi el arabasiyla kogmaktadir. Bu goriintli, protesto hareketinin ve toplumsal olaylarin
ciddiyetini mizahi bir dille sorgulayan bir anlatim bi¢imi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. El
arabasi, protestonun sembolik bir 6gesi haline gelirken, protestolarin halkin gbziinde bazen
absiirdlesebilecek yanlarini vurgular. Polis miidahalesi ve kacis, toplumun karsilastig1 baski ve
otoriter miidahalelere kars1 gosterilen tepkileri yansitirken, el arabasinin bu siiregteki yerinin
ironik bir anlam tagimasi, protestolarin gercekligini sorgulayan bir bakis agisini ortaya koyar.
Bu video, izleyiciye, toplumsal olaylarin ve protestolarin bazen ne kadar karmasik ve ¢eliskili
olabilecegini diislindiiriirken, ayn1 zamanda mizahin giiciiyle toplumsal olaylara dair daha genis
bir farkindalik yaratir. Geleneksel haber sunumlarinda ciddi ve mesafeli bir dil tercih edilirken,
bu tiir dijital medya igerikleri, toplumsal olaylara dair elestirel bir bakis a¢is1 sunmanin yani
sira, izleyiciyi daha etkilesimli ve katilimci bir hale getirmektedir. Videolar incelendiginde,
ozellikle absilird mizah, ironi ve hizli tempolu anlatimlar gibi cesitli mizah tiirlerinin
birlestirildigi goriilmektedir. Ancak bu mizahi yaklasimin yam sira, videolarin kisa siireli
olmasi da igeriklerin cazibesini artiran 6nemli bir faktordiir. Bu oOzellik, dijital medya
platformlarinin  hizli tiiketim kiiltiirline ve izleyicilerin sinirli dikkat siirelerine uyum
saglamaktadir. Kisa videolar, geng izleyici kitlesi ve yeni nesil i¢in daha ¢ekici hale gelir, ¢linkii
hizl1 bir sekilde bilgi edinmek ve eglenmek isteyen izleyicilere hitap etmektedir. Geleneksel
medyanin genellikle daha uzun ve ciddi anlatim tarzinin aksine, /ncicaps igerikleri mizahi bir
dille, hizli ve 6z bir sekilde sunmaktadir. Bu yaklasim, izleyiciyi hem eglendirir hem de

toplumsal olaylar1 diistindiirmektedir.

7.3. Dijital Medyada Mizahi Haber iceriklerinin Etik Sorunlari ve Geleneksel Medyadan
Farkhhklar

Arastirma bulgulari, dijital medya ortaminda mizah ile sunulan haberlerin, geleneksel

habercilik anlayisindan dnemli 6l¢giide farklilastigini ortaya koymaktadir. Ozellikle Instagram
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Reels gibi kisa video platformlarinda yayimlanan mizahi haber igerikleri, geleneksel medyanin
dogruluk, tarafsizlik ve toplumsal sorumluluk gibi etik ilkelerinden sapmalar géstermektedir.
Bu bulgular, dijital medyanin mizahi anlatilar araciligiyla haberin bicimsel ve iceriksel
yapisindaki donilisiimii ve bunun etik sorumluluklar {izerindeki etkisini agikliga

kavusturmaktadir.

Birinci bulgu, mizahi igeriklerin haberin baglamindan koparilarak sunulmasidir.
Geleneksel habercilikte, haberin dogrulugu ve baglami, izleyicinin dogru bilgiye erisimi
acisindan hayati onem tasir. Ancak dijital medya platformlarinda mizahi anlatilar, genellikle
haberin orijinal baglamindan saparak, olaylar1 parodi, ironi ve absiird mizah gibi tekniklerle
yeniden sekillendirir. Bu durum, haberin dogru bir sekilde algilanmasini engelleyebilir ve
izleyicinin haberi ciddiyetinden uzak bir sekilde degerlendirmesine yol agabilir. Sonug olarak,
mizahi igerikler, izleyicinin ger¢eklik algisini bozan bir "algisal kayma" yaratabilir (Baym,
2005). Bu tiir bir anlatim bigimi, geleneksel haberciligin etik sorumluluklartyla uyumsuzdur ve

haberin dogrulugu ilkesine zarar verebilir.

Ikinci bulgu, dijital medyada mizahin toplumsal travmalar ve siddet gibi hassas
konularda kullanimryla ilgilidir. incelenen videolar, afet, 6liim ve cinsiyet temelli siddet gibi
ciddi toplumsal olaylarin mizahi bir sekilde ele alindigin1 géstermektedir. Mizahin bu tiir ciddi
konularda kullanilmasi, izleyicilerin olaylar1 hafife almasina ve magdurlara yonelik empati
eksikligine yol acabilir. Bu da geleneksel habercilikte beklenen duyarliligi zayiflatarak,
toplumsal sorumluluk anlayisini ihlal etmektedir. Ozellikle afetler ve siddet gibi konularda,
mizah yoluyla sunulan haberler, bu olaylarin ciddiyetini ve kamusal etkisini goz ardi edebilir,

boylece toplumsal duyarlilig1 olumsuz yonde etkileyebilir (McNair, 2011).

Ugiincii bulgu, dijital platformlarin haber igeriklerine sagladig goriiniirliik ile ilgilidir.
Mizahi haber icerikleri, sosyal medya algoritmalar: tarafindan hizla yayilarak biiyiik kitlelere
ulagmaktadir. Ancak bu durum, haberin dogrulugunu ve giivenilirligini tehdit etmektedir.
Izleyiciler, mizahi igerikleri dogru haberlerden ayirt etmekte zorlanabilmektedir. Sonug olarak,
mizahi haber igerikleri, izleyicinin dogru bilgiye ulagma hakkini tehlikeye atmaktadir.
Geleneksel medyada, haberlerin giivenilirligi ve dogrulugu on planda tutulurken, dijital

medyada etkilesim ve goriiniirliik kazanma istegi, haberin giivenilirligini zayiflatmaktadir.

Ozetle, dijital medyada mizah ile sunulan haber iceriklerinin, geleneksel habercilik
ilkeleriyle ortlismeyen etik sorunlar tagidig1 sdylenebilir. Mizah, haberin baglamindan saparak

izleyicinin dogru bilgiye ulagsmasini engelleyebilir, ayrica toplumsal duyarliligi ve empatiyi
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zayiflatarak etik dis1 sunumlara yol agabilir. Dijital medyanin 6zgiirlestirici ve etkilesimli
yapisi, haberciligin dogrulugu ve etik sorumluluklar1 agisindan 6nemli zorluklar yaratmaktadir.
Bu bulgular, dijital haberciligin etik sorumluluklar1 ve glivenilirligi agisindan daha derin bir

incelemeyi gerektirmektedir.
SONUC

Bu arastirma, dijital medya caginda haberin mizahla i¢ igce gegerek nasil yeniden
iiretildigini ve bu doniisiimiin toplumsal, kiiltiirel ve medyatik sonuglarini sorgulayan 6zgiin bir
cergeve sunmaktadir. Instagram Reels gibi kisa video temelli platformlar iizerinden analiz
edilen igerikler, haberi yalnizca bilgilendirme araci olarak degil, aym1 zamanda duygusal,
elestirel ve estetik bir anlat1 bi¢cimi olarak yeniden insa etmektedir. Bu baglamda calisma, dijital
medya kullanicilarinin yalnizca pasif alicilar olmadigini, ayn1 zamanda mizah yoluyla yeniden
irettikleri, paylastiklar1 ve doniistiirdiikleri icerikler araciligiyla aktif 6znelere doniistiigiinii
gostermistir. Calismanin en temel bulgusu, mizahin yalnizca eglenceye hizmet eden bir arag
olmadig1, aksine dijital habercilikte giiclii bir anlati stratejisi olarak islev gordiigiidiir. Ozellikle
parodi, absiird mizah, alayci anlatim ve nostaljik referanslar, haberin duygusal bag kurma ve
elestirel diisiinceyi tetikleme kapasitesini artirmaktadir. Mizah dijital ¢agin politik ve kiiltiirel
sOylemlerini yeniden bi¢imlendirirken, mizahi igerikler toplumsal olaylara dair farkindalik
yaratma, politik elestiri sunma ve kiiltiirel normlar1 sorgulama agisindan etkili bir ara¢ olarak
one c¢ikmaktadir. Bu tiir icerikler, izleyiciye yalnizca giilme deneyimi sunmaz; ayni zamanda

bir anlamlandirma siireci baslatmaktadir.

Calismada analiz edilen videolarin cogunun kisa, hizli tiiketilebilir ve estetik olarak
zenginlestirilmis olmasi, dijital medya kullanicilarinin dikkat siiresinin kisaldig: ve bilgiyi daha
yogun, daha gorsel bigimlerde alma egiliminde oldugu diisiincesiyle de ortiismektedir (Leaver
vd., 2020). Bu baglamda sosyal medya platformlarinin algoritmik yapisi, yiiksek etkilesim
potansiyeli tastyan igerikleri one ¢ikarmakta ve bdylece mizahi anlatilar daha goriiniir hale
gelmektedir. Nitekim ¢aligmada analiz edilen videolarin yiiksek begeni, paylasim ve yorum
oranlari, mizahin izleyiciyle kurdugu etkilesimin ne kadar gii¢lii oldugunu somut bigimde
gostermektedir. Arastirma ayrica, geleneksel haberciligin bilgi odakli, ciddi ve nesnel anlatim
tarzina kiyasla dijital mizahi igeriklerin ¢ok daha katilimci, yaratict ve ¢ok sesli bir anlati
sundugunu ortaya koymustur. Bu anlamda calisma, Baym (2005)’1n “discursive integration”
(sdylemsel biitiinlesme) kavramiyla da iliskilendirilebilir. Baym’a gore geleneksel haber

sOylemleri ile poptiler kiiltliriin anlat1 pratikleri birbirine karigmakta, ortaya hibritlesmis yeni
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medya formlar1 ¢ikmaktadir. Bu calismanin ortaya koydugu dijital i¢erikler de tam olarak bu
hibritlesmis medya formlarina drnek teskil etmektedir. Ozellikle Cezmikalorifer’in toplumsal
duyarlhilik iceren haberleri mizahi bigimde islemesi, klasik habercilik normlarinin sinirlarinin
asildigin1 ve haberin estetikleserek "deneyimsel bir iirline" doniistiigiinii gostermektedir
(Hermida, 2010). Calismada mizahin bigimsel unsurlarla (efektler, miizikler, hizl1 gegisler)
birlikte kullanilmasi, igeriklerin hem dikkat cekiciligini hem de etkilesim potansiyelini
artirmaktadir Postman (1985)’in ifade ettigi gibi, haberin “eglencelesmesi” (infotainment)
degil, bilginin duygusal ve kiiltiirel deneyimle harmanlandig1 yeni bir anlati bigimi oldugunu
diistindiirmektedir. Aragtirmada siyasi icerikli videolara dair bulgular, dijital mizahin yalnizca
toplumsal olaylara degil, ayn1 zamanda politik figiirlere ve iktidar pratiklerine yonelik elestirel
bir ara¢ olarak da kullanildigin1 gostermektedir. Bu tiir icerikler, siyasal mizahin, yalnizca
politik aktorleri hedef almadigini, ayn1 zamanda toplumsal uzlasi ve duygusal baglarin nasil
zarar gordiginii de gorinir kildigim1 gostermektedir. Video, parodi ve alayci mizah
teknikleriyle izleyiciyi giildiiriirken, ayni zamanda kutuplasma atmosferini sorgulamaya
acmakta, boOylece yalmizca bilgi aktaran degil, elestirel farkindalik yaratan bir islev
istlenmektedir. Bu durum, Baym (2005)’1in “discursive integration” kavrami cergevesinde
degerlendirildiginde, politik icerigin popiiler anlatilarla i¢ ige gecerek yeni bir kamuoyu
olusturma bi¢imi gelistirdigini gdstermektedir. Dolayisiyla siyasi igerik tasiyan mizahi
videolar, medya ile iktidar arasindaki iligkileri dolayli bigimde sorgulayan ve izleyiciyi bu
iliskinin bir parcasi haline getiren énemli bir dijital anlati formu olarak degerlendirilebilir.
Ayrica, igeriklerin kiiltiirel kodlarla yiikli olmasi (6rnegin nostaljik miiziklerin, popiiler
referanslarin kullanimi), toplumsal bellegi harekete geciren bir islev de gérmektedir. Dijital
medyada anlatilar artik yalnizca bilgi aktarimi degil, kimlik ingas1 ve kiiltiirel aidiyet iiretimiyle

de dogrudan iligkilidir.

Arastirma bulgulari, dijital medya ortaminda mizahi igeriklerle sunulan haberlerin,
geleneksel habercilik ilkelerinden sapmalar gosterdigini ortaya koymaktadir. Mizahi haber
icerikleri, haberin baglamindan koparilarak parodi, ironi ve absilird mizah gibi tekniklerle
yeniden sekillendirilmektedir. Bu durum, haberin dogrulugunu ve baglamini izleyiciye dogru
iletme konusunda zorluklar yaratmakta, izleyici algisinda '"algisal kayma'"ya neden
olabilmektedir (Laughey, 2007). Ayrica, mizahin toplumsal travmalar ve hassas konularda
kullanimi, ciddi olaylarin ciddiyetini kiiclimseme riskini tasiyarak toplumsal duyarlilig
zayiflatmaktadir (Niven, 2002). Dijital platformlarin algoritmalarinin etkisiyle mizahi igerikler
hizla yayildiginda, haberin dogrulugu sorgulanmakta ve izleyicinin dogru bilgiye ulasma hakki
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tehlikeye girmektedir (Tandoc Jr, 2014). Bu bulgular, dijital medyada mizahi haber
iceriklerinin, geleneksel haberciligin dogruluk ve toplumsal sorumluluk ilkeleriyle
uyumsuzluklar tasidigini ve etik sorunlar yarattigin1 géstermektedir. Sonug olarak bu ¢alisma,
dijital medyada mizahin haberin bigimsel ve igeriksel doniisiimiinde merkezi bir rol {istlendigini
ortaya koymaktadir. Instagram gibi gorsel-isitsel yogunlugu olan platformlarda mizah, haberin
yalnizca daha ¢ekici hale gelmesini saglamamakta, ayn1 zamanda onu daha elestirel, daha
katilime1 ve daha duygusal bir bi¢imde yeniden iiretmektedir. Bu yoniiyle mizahi igerikler,
haberin toplumsal islevini doniistiirmekte; bilgi, eglence ve elestiriyi bir arada sunan melez

anlat1 formlar1 yaratmaktadir.

Gelecek arastirmalar, dijital mizah haberlerinin uzun vadeli etkilerini, 6zellikle siyasal
katilm, medya okuryazarlifi ve toplumsal farkindalik gibi degiskenler {izerindeki
yansimalarin1t daha kapsamli bigimde ele alabilir. Ayrica bu igeriklerin elestirel medya
pedagojisi baglaminda kullanimi, geng¢ kusaklarin medyayla iliskisini sekillendirmede 6nemli
potansiyellere sahiptir. Bu baglamda, dijital medya okuryazarlig1 egitimlerinde mizahi haber
iceriklerinin analizi hem elestirel diistinmenin gelisimi hem de medya metinlerinin ¢ok katmanl

yapisinin anlasilmasi agisindan degerli bir kaynak olusturabilir.
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Extented Abstract

Research Background & Aim

The rapid expansion of digital media platforms has fundamentally transformed the
production, circulation, and consumption of news. Social media environments, particularly
short-video-based platforms such as Instagram Reels, have challenged conventional journalistic
norms by prioritizing speed, visuality, emotional engagement, and algorithmic visibility.
Within this evolving media ecology, humor has emerged as a central narrative strategy
reshaping news presentation. Parody, irony, absurd humor, and sarcasm are increasingly
employed to reinterpret current events, political developments, and everyday social issues in
formats that blend information with entertainment. While humor has long been examined within
the context of satire, political comedy, and television-based infotainment, its function in micro-
video news content on social media remains underexplored. Existing studies often focus on
traditional satire programs, overlooking the rise of user-centered, algorithm-driven humorous
news narratives produced and circulated through digital platforms. This gap is particularly
visible in the Turkish media context, where Instagram has become one of the most widely used
platforms for news consumption. The aim of this study is to examine how humor-based news
narratives on Instagram Reels contribute to the transformation of digital journalism. By
analyzing humorous news content produced by popular Instagram accounts, the study seeks to
reveal how humor operates not merely as an aesthetic embellishment but as a functional tool
for critical discourse, audience engagement, and alternative meaning-making. In doing so, the
research explores the relationship between postmodern humor, algorithmic dissemination, and

the reconfiguration of journalistic norms in digital environments.

Methodology

This study adopts a qualitative content analysis approach to investigate humor-based
news narratives on Instagram Reels. Qualitative content analysis enables a systematic
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examination of media texts by focusing on thematic patterns, narrative structures, and
discursive strategies within their socio-cultural context. The research universe consists of
Instagram accounts that regularly produce humorous news-related content. The sample was
purposively selected based on visibility, follower count, and engagement levels. Two prominent
Turkish Instagram accounts—Cezmikalorifer and lincicaps—were chosen due to their
widespread recognition for humorous news storytelling. Data collection was limited to a 30-
day period between 15 March and 15 April 2025, during which all Reels videos containing
news-related content were identified. A total of 14 short videos were analyzed. A coding
scheme specifically developed for this study was employed to conduct a multidimensional
analysis. The coding categories included: (1) humor type (parody, absurd humor,
caricaturization, sarcastic humor), (2) news type (political, economic, cultural/local,
environmental), (3) narrative tone (serious, entertaining, critical), (4) visual and auditory
elements (animation, music, effects), (5) news presentation style (short/summary-based or
detailed), and (6) audience interaction (likes, comments, shares). This analytical framework
allowed for an in-depth examination of both the structural and discursive characteristics of

humor-based news content.

Findings

The findings indicate that humor plays a central role in reshaping digital news
narratives on Instagram Reels. Rather than functioning solely as a decorative element, humor
operates as a strategic tool for critical expression and audience engagement. Among the
humor types identified, parody and absurd humor were the most prevalent, particularly in
content addressing political, cultural, and everyday social issues. These forms enabled
creators to challenge dominant narratives, expose contradictions, and encourage reflective
interpretation. The analyzed videos frequently employed strong visual and auditory elements,
including nostalgic imagery, popular music, sound effects, and rapid editing techniques. Such elements
enhanced emotional resonance and contributed to higher engagement levels. The narrative tone was
predominantly critical yet entertaining, allowing sensitive or controversial topics to be presented in an
accessible and shareable format. Audience interaction metrics revealed that humorous news content
achieved high levels of engagement, suggesting a strong emotional and cognitive connection between
creators and viewers. Comments often extended the narrative by adding interpretations, jokes, or

critiques, demonstrating that users actively participate in meaning-making processes. The algorithmic
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structure of Instagram further amplified the visibility of humorous content, reinforcing its circulation

and impact within digital public spaces.

Conclusion & Discussion

This study demonstrates that humor-based news narratives on Instagram Reels represent
an alternative form of digital journalism that challenges traditional norms of objectivity,
seriousness, and linear storytelling. By blending humor with news, content creators construct
postmodern media narratives in which reality, representation, and critique coexist in fluid and
hybrid forms. Humor enables the erosion of rigid journalistic boundaries while fostering
emotional engagement, cultural resonance, and participatory interpretation. However, this
transformation also raises ethical considerations, particularly regarding the potential
trivialization of serious issues and the blurring of boundaries between information and
entertainment. Despite these challenges, humor-based digital news content holds significant
potential as a tool for critical discourse, especially among younger audiences who increasingly

Yazarlarin ¢alismaya katki oranlari esittir. rely

Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile ¢ikar ¢catismasi on
bulunmamaktadir.

social media for news consumption. Overall, the study contributes to digital journalism and

media studies literature by highlighting humor as a powerful narrative and discursive

mechanism in algorithm-driven media environments. It suggests that future research should

further examine the ethical dimensions, audience literacy, and long-term societal effects of

humorous news storytelling in digital platforms.
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