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ÖZ
Bu makalede, Türkiye’de 2002 yılında iktidara gelen Adalet ve Kal-
kınma Partisinin Genel Başkanı Recep Tayyip Erdoğan’ın söylem 
çerçevesi incelenecektir. 14 Mayıs 2023 tarihinde gerçekleştirilen 
28. Dönem Milletvekili Genel Seçimi ve Cumhurbaşkanlığı Seçimi 
ile 28 Mayıs 2023 tarihinde ikinci turu gerçekleştirilen Cumhurbaş-
kanlığı Seçimi süreçlerinde Recep Tayyip Erdoğan’ın, Türkiye’nin 
on beş farklı şehrinde düzenlediği miting konuşmaları, makalenin 
ana odağıdır. Söz konusu on beş şehir, amaçsal örneklem yönte-
mi ile belirlenmiştir. Çalışmanın amacı, Recep Tayyip Erdoğan’ın 
2023 miting konuşmalarının söylem çerçevesini tespit etmektir. 
Bu amaç doğrultusunda söylem çerçevesi tespit edilirken siyasal 
liderlik literatüründen hareketle, Recep Tayyip Erdoğan’ın siyasal 
liderliğinin kodlarına yönelik değerlendirmelerde de bulunulmuş-
tur. Çalışmada veri analizi, içerik, söylem ve çerçeveleme teknik-
lerinden faydalanılarak yapılmış ve WordSmith 7.0 programı kul-
lanılmıştır. WordSmith 7.0 programının kelime listesi (Wordlist) 
dataları üzerinden içerik analizi, bağlam tablosu (Concord) datala-
rı üzerinden ise söylem analizi gerçekleştirilmiştir. İçerik ve söylem 
analizi dataları ise Entman’ın çerçeveleme analizinden faydalanıla-
rak yorumlanmış ve Recep Tayyip Erdoğan’ın 2023 seçimlerindeki 
söylem çerçevesi tespit edilmiştir. Çalışmanın özgün yanı, iletişim 
çalışmalarında popüler olan çerçeveleme analizinin siyaset bilimi 
literatürüne katkı sunacak şekilde uygulanması ve veri analizinin 
WordSmith 7.0 programı kullanılarak yapılmasıdır. Çalışma sonu-
cunda Erdoğan’ın 2023 seçim konuşmalarını eleştiri çerçevesi, bü-
tünleştirici çerçeve, vaat ve icraat çerçevesi ile referans çerçevesi 
ekseninde inşa ettiği tespit edilmiştir. 
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ABSTRACT 
This article examines the discursive framing of Recep Tayyip Erdoğan, the Chairman of 
the Justice and Development Party (Adalet ve Kalkınma Partisi), which came to power 
in Türkiye in 2002. The primary focus of this study is Erdoğan’s speeches delivered du-
ring political rallies held in fifteen different cities across Türkiye in the context of the 
28th Term Parliamentary General Election and Presidential Election held on May 14, 
2023, and the second round of the Presidential Election conducted on May 28, 2023. 
These fifteen cities were selected through purposive sampling.

The aim of this study is to identify the discourse framework employed in Erdoğan’s 
2023 campaign speeches. In this context, the analysis of the discourse framework is 
supplemented by an evaluation of Recep Tayyip Erdoğan’s political leadership codes, 
drawing upon relevant literature on political leadership. The data analysis was condu-
cted using content analysis, discourse analysis and framing analysis techniques. The 
study utilised the WordSmith 7.0 software program. Content analysis was performed 
using Wordlist data, while discourse analysis was conducted using Concordance data 
provided by WordSmith 7.0. Subsequently, the results obtained from these analyses 
were interpreted through Entman’s framing analysis to identify the dominant frames 
in Erdoğan’s 2023 electoral discourse.

What distinguishes this study is its innovative application of framing analysis, a met-
hod commonly employed in communication studies, to the field of political science, 
along with the utilisation of WordSmith 7.0 software for systematic data analysis. The 
findings of the study indicate that Erdoğan’s 2023 election speeches were constructed 
around four primary framing dimensions: the Criticism Frame, the Integrative Frame, 
the Promise and Performance Frame, and the Reference Frame.

Keywords: Recep Tayyip Erdoğan, political leadership, content analysis, discourse 
analysis, framing analysis

EXTENDED ABSTRACT
Political leaders, like those in many parts of the world, are the primary actors shaping the 
political landscape in Türkiye. It can be argued that Turkish political life has largely been 
structured around the leadership performance of prominent political figures. From the 
establishment of the Republic of Türkiye to the present day, both during the single-party 
era, when democratic elections were absent (1923–1946), and the multi-party period that 
began in 1946, political party leaders have played a decisive role in Turkish politics. Without 
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campaigns and elections, meaningful discussion of democratic leadership is not possible. 
For this reason, election campaigns constitute one of the fundamental dynamics of de-
mocratic processes. The speeches delivered by political actors during these campaigns 
provide invaluable insights. Accordingly, analysing the content of campaign speeches is 
essential for revealing a political actor’s vision, mission, and leadership characteristics.

This study focuses on how Recep Tayyip Erdoğan framed his campaign speeches du-
ring the 2023 rallies. The analysis of Erdoğan’s discourse draws upon Robert Entman’s 
framing methodology, a foundational reference in media and politics studies. Within 
this framework, the study analyses Erdoğan’s 2023 campaign speeches using a trian-
gulated approach of content analysis, discourse analysis, and framing analysis. The 
speeches were obtained from the Directorate of Communications of the Presidency of 
the Republic of Türkiye (National Media Coordination Department) and comprise ral-
lies held in various provinces across the country. Due to the large number of speeches 
delivered, a purposive sampling method was employed to select speeches based on: 
(i) regional diversity, (ii) population size of the provinces, (iii) degree of urban homoge-
neity/heterogeneity, (iv) locations of joint campaign events, and (v) metropolitan vs. 
non-metropolitan status. Based on these criteria, speeches from fifteen different cities 
were chosen as the study sample: Afyonkarahisar, Ankara, Antalya, Denizli, Erzurum, 
Gaziantep, Giresun, Istanbul, Izmir, Kırıkkale, Manisa, Mardin, Sivas, Tekirdağ, and Van.

These speeches were analysed using the WordSmith 7.0 software. Initially, word frequ-
ency lists were generated to identify the most frequently used words by Erdoğan in 
his speeches. These frequency data were interpreted through Content Analysis. Sub-
sequently, concordance tables were created for the most frequent terms, and the con-
textual usage of these words was examined using discourse analysis. These findings 
were evaluated in reference to the political leadership literature and in terms of the 
characteristics of the political leader. Finally, the findings from both the content and 
discourse analyses were interpreted within the framework of Entman’s framing analy-
sis to identify the dominant frames in Erdoğan’s 2023 campaign discourse.

This study distinguishes itself through several original contributions: (i) its multidiscip-
linary nature, (ii) its contribution to the literature on political leadership, (iii) its innova-
tive application of Framing Analysis to the study of political campaign discourse, (iv) its 
practical relevance for shaping the future agenda of political leaders and parties, and 
(v) its use of multiple, interrelated research techniques combined with quantitative 
data processing via WordSmith 7.0.

Giriş
Dünyanın birçok ülkesinde olduğu gibi Türkiye’de de siyasal liderler, siyasal yaşa-

mın ana aktörleri arasında yer alır (Yıldız, 2002, s. 81) çünkü Türk demokrasisi, siyasal 
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liderler demokrasisi olarak şekillenmiştir (Heper ve Sayarı, 2008, s. 5). Bu sebeple Türk 
siyasal hayatının, siyasal liderlerin yönetim performansları etrafında ilerlediği söylene-
bilir. Türkiye Cumhuriyeti’nin ilanı bir kırılma olarak kabul edildiğinde 1923’ten 2023’e 
kadar geçen sürede Gazi Mustafa Kemal Atatürk, İsmet İnönü, Adnan Menderes, Sü-
leyman Demirel, Necmettin Erbakan, Turgut Özal, Alpaslan Türkeş, Deniz Baykal, Ke-
mal Kılıçdaroğlu ve Recep Tayyip Erdoğan Türk siyasal hayatında tebarüz eden siyasal 
liderler arasında sayılabilir (Erol, 2024, s. 1). Bu isimler arasında Recep Tayyip Erdoğan, 
özellikle 1994 sonrası Türk siyasetinin en etkili isimlerinden biri olarak gösterilmektedir 
(Göksu, 2019, s. 1059).

Bu çalışmanın merkezinde, 2002 yılında iktidara gelen ve hâlihazırda iktidarını 
sürdüren Adalet ve Kalkınma Partisinin (AK Parti) Genel Başkanı Recep Tayyip Erdo-
ğan vardır. Nitekim Erdoğan, uluslararası siyasette Davos Zirvesindeki “One minute”, 
Birleşmiş Milletlerdeki “Dünya beşten büyüktür.” ve “Daha adil bir dünya mümkün.” 
söylemlerinin yanı sıra Rusya-Ukrayna Savaşındaki arabuluculuk ve Tahıl Krizinin çözü-
mü konusunda oynadığı kilit rol ile popüler bir siyasal lider hâline gelmiştir (Altun, 2021; 
Köse, 2022). Erdoğan, uluslararası siyasetteki popülerliği ve etkili söylemlerinin yanı sıra 
2002’den günümüze devam eden seçim başarıları dikkate alındığında, ulusal siyasetin 
başat aktörü olarak kabul edilmektedir. Erdoğan liderliğindeki AK Partinin 2002’den 
günümüze devam eden seçim başarılarının son örneği ise 2023 yılında gerçekleşen 
28. Dönem Milletvekili Genel Seçimi ile Cumhurbaşkanlığı Seçimi’dir. Türkiye Cumhu-
riyeti’nin 100. yıl seçimleri olarak ayrı bir önem atfedilen 2023 seçimleri sürecinde Erdo-
ğan’ın doğrudan seçmenlerle temas kurduğu miting konuşmalarını hangi çerçeveler 
etrafında şekillendirdiği ve hangi mesajları ön plana çıkardığı ayrı bir önem ihtiva eder. 

Türk siyasal hayatının geleneksel kodları göz önüne alındığında, miting konuşma-
larının çok değerli bilgileri ihtiva ettiği, siyasal liderlerin vatandaşlarla doğrudan temas 
etmeleri ve interaktif bir etkileşim yakalayabilmeleri açısından değerli olduğu söyle-
nebilir (Wilson, 2013). Kampanya konuşmalarının içeriğini analiz etmek, siyasi aktörün 
vizyonunu, misyonunu, amaçlanan politikalarını, parti ideolojilerini ve vaatlerini tespit 
açısından önemlidir (Brady, Johnston ve Sides, 2006). Kampanya faaliyetlerinin başa-
rısı, siyasal liderlerin seçimdeki başarısını da doğrudan etkilemektedir. Bu sebeple ça-
lışmanın evrenine Erdoğan’ın 2023 seçimlerindeki miting konuşmaları dâhil edilmiştir. 
2023 seçim sürecinde Erdoğan, Türkiye’nin birçok farklı şehrinde mitingler gerçekleş-
tirmiştir. Bu miting konuşmalarının tamamını analiz etmek, çalışmanın hacmini çok 
genişleteceği için amaçsal örneklem yöntemine başvurulmuş ve analiz edilecek mi-
ting konuşmaları; (i) bölgesel farklılıklar, (ii) illerin seçmen sayıları, (iii) şehirlerin homo-
jen ve heterojenliği, (iv) ortak miting yapılan şehirler, (v) şehirlerin büyükşehir olma/
olmama durumları dikkate alınarak tespit edilmiştir. Bu kapsamda; Afyonkarahisar, 
Ankara, Antalya, Denizli, Erzurum, Gaziantep, Giresun, İstanbul, İzmir, Kırıkkale, Mani-
sa, Mardin, Sivas, Tekirdağ ve Van şehirlerinde yapılan miting konuşmaları çalışmanın 
örneklemine dâhil edilmiştir.
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Siyasal Liderliğin Genel Çerçevesi
‘Bir canlı grubunun olduğu her yerde liderlikten söz edilebilir’ yargısı, liderlik ça-

lışmalarının temel referanslarından biri olsa da insanın psikolojik ve sosyolojik devin-
genliği dikkate alındığında liderlik literatüründe kronolojik bir ilerleme ve zenginleşme 
olduğu söylenebilir. Bununla birlikte “lider” ve “liderlik” tanımlarının benzer çerçeveler 
ve bağlamlar içerisinde birbirini tekrar ettiği de yadsınamaz bir gerçektir. 

Ulusal literatürde “lider” kavramının etimolojik temeli hususunda bir netlik bulunma-
maktadır (Erol, 2024, s. 33). “Lider” kelimesinin Türkçeye hangi dilden geçtiği hususunda 
Kaleli (2015, s. 61) Fransızcayı; Varol (2014, s. 65) ise İngilizceyi işaret eder. Matbu kaynaklar-
daki bu belirsizlik, dijital kaynaklara da yansımıştır. Türk Dil Kurumu (2023) “lider” kelime-
sinin kökenini Fransızca, Kubbealtı Lugatı (2023) ise İngilizce olarak aktarmıştır. Liderlik 
kavramının doğası, kökeni konusundaki muallaklığı etkilemiştir çünkü “Liderlikle ilgili ta-
nımlamalar ve yaklaşımlar toplumlar arasında farklılıklar içermektedir.” (Göksu, 2021, s. 38).

Liderlik, tıpkı güzellik gibi tanımlaması zor ve göreceli fakat tanınması yani anlaşıl-
ması kolay bir olgudur (Bennis, 1989, s. 1). Günümüzde farklı disiplinlerin ilgi alanına gi-
ren liderlik (Komsuoğlu, 2003, s. 5), çok yönlü ve çok boyutlu bir kavram olarak, varlığın 
bütününe aittir, yani evrenseldir (Blondel, 1987, s. 1). Kavramın evrenselliği, tıpkı güzellik 
benzetmesinde olduğu gibi popülerliğine de işaret eder. Bu sebeple Sadler (2003, s. 6) 
“liderliğin” üzerinde fikir birliği yapılması zor olan “demokrasi” ve “barış” gibi bir kavram 
olduğunu belirtmiştir. 

Liderlik kavramı özelinde yapılan tanımlamalarda kavramın “süreç”, “etki”, “etki-
leşim” ve “yönlendirme” özellikleri ön plana çıkartılmıştır (Erol, 2024, s. 35). Örneğin 
Tucker (1981, ss. 11-15) liderliği, bireylerin bir kısmının diğer bir kısmını yönlendirdiği bir 
süreç olarak tanımlamıştır. Hodgetts (1997, s. 318) liderliği, belirli amaçların hayata ge-
çirilebilmesi için birey ve grupların faaliyetlerini etkileme süreci olarak betimlemiştir. 
Bu etkileşim sürecinde liderin, algıları ve beklentileri şekillendirdiği ve mevcut yapı 
üzerinde birtakım değişimler meydana getirme potansiyeline sahip olan aktör olduğu 
söylenebilir (Bass ve Bass, 2008, s. 26). Liderlik tanımlamasında vurgulanan “yönlendir-
me” özelliği, siyasal liderlik literatürünün temel dayanaklarından birini oluşturur. Burns 
(2010) lideri, kitlesinin motivasyonunu temsil eden ve kitlesini harekete geçiren bir şah-
siyet olarak betimlemiş ve liderin harekete geçiriciliğini “güç sahibi” olmasına dayan-
dırmıştır. Lider, kitleyi yönlendirebilen ve birtakım şeyleri değiştirme, dönüştürme ve 
gerçekleştirme gücüne sahip olan kişidir (Hogg ve Vaughan, 2007, s. 346).  

Dünden bugüne, kronolojik anlamda siyasal liderlik literatürü N. Machiavelli, M. We-
ber ve İbn Haldun’a verilen referanslar üzerinden şekillenmiştir. Machiavelli’nin ‘amaca 
ulaşmak için her araç meşrudur’ düsturundan yola çıkarak ‘gerçekliğe’ yaptığı vurgu; İbn 
Haldun’un siyasal liderin ‘adaletli’ ve ‘basiretli’ (geleceği görebilen) olması gerekliliğine 
yaptığı vurgu; Weber’in siyasal liderin egemenliğinin içselleştirilebilmesi (meşru kabul 
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edilmesi) için ortaya koyduğu geleneksel, karizmatik ve yasal otorite tipolojileri siyasal 
liderlik literatüründeki ana referanslar arasında kabul edilir (Göksu, 2019, ss. 1060-1063).

Siyasal liderlik literatüründe, birbirinden beslenmiş ve birbirini besleyen çok sayı-
da tanım mevcuttur. Çünkü siyasal liderlik, kökeni insanlık tarihinin başlangıcına kadar 
uzanan kadim bir olgu olarak kabul edilir. Bunun temel sebebi ise fertlerin, siyasal oto-
ritenin toplumsal meşruiyetinin hangi temellere dayandığını, kimin yönetme yetkisine 
sahip olması gerektiğini ve bu yönetimin hangi normatif ilkeler çerçevesinde şekillen-
mesi gerektiğini sorgulamalarıdır. Bunun yanı sıra içtimai hayat içindeki bazı kişilerin 
siyasal ve toplumsal yapının kurallarını belirleme konusunda sahip oldukları ayrıcalıklı 
gücü nasıl elde ettikleri, bu gücü nasıl kullandıkları ve söz konusu yetkinin neden tüm 
bireylerce erişilebilir olmadığı yönündeki sorular da tarihsel ve düşünsel bir tartışma 
alanı yaratmıştır (Bozduman, 2020, s. 263). Siyasal liderlik, insan davranışının “güç”, 
“etki”, “vasıta” ve “birlik” şeklinde ifade edilen dört boyutunda meydana gelmektedir 
(Paige, 1977, s. 69). Tüm bu devingenlik içerisinde siyasal lider en geniş anlamda siyaset 
üzerinde kontrol sağlayan aktör olarak tanımlanabilir (Kellerman, 1986, s. 13). Komsu-
oğlu (2003, s. 49) siyasal lideri “Siyasal sistemde etkin olabilecek biçimde, izleyicileri ta-
rafından lider olarak görülen, onlar üzerinde yönlendirici etkiye sahip ve siyasal liderlik 
davranışı gösterdiği siyasal ağın sembolü olarak nitelendirilebilen; gücü ele geçirmeyi, 
sürdürmeyi ve korumayı hedefleyen” aktör olarak tanımlamıştır. 

Bu çalışmanın odağında yer alan siyasal lider, Recep Tayyip Erdoğan’dır. Erdo-
ğan’ın, siyasal liderliğine yönelik çok sayıda çalışma mevcut olmakla birlikte, ‘Erdoğan 
tarzı liderlik’ modelini ortaya koyan Göksu (2019), siyasal lider olarak Erdoğan’ın seç-
menle güçlü bir duygusal bağ kurduğunu, söylemleri, hedefleri ve icraatlarıyla haklı 
ikna edebildiğini, halka güven verdiğini, rakiplerine meydan okuduğunu, geçmiş mağ-
duriyetleri seçmenlerin hafızasında diri tuttuğunu belirtmiş ve siyasal liderlik tipoloji-
leri ekseninde Erdoğan’ın karizmatik, dönüşümsel ve hizmetkâr liderlik özelliklerine 
sahip olduğunu vurgulamıştır (Göksu, 2019, ss. 1077-1079). 

İçerik ve Söylem Analizinin Genel Çerçevesi
Toplumbilim çalışmalarında sıkça başvurulan ve en yaygın araştırma tekniklerin-

den biri olan içerik analizi (Aziz, 1990, s. 105); herhangi bir iletideki yazılı içeriğin objektif, 
sistematik ve sayısal tanımlamalarını analiz etmek (Gökçe, 1995, s. 16), göstergelerin açık, 
net ve belirgin anlamlarından hareketle, içeriğe ilişkin değişkenler hakkında tanımlayıcı 
verilere erişmek için başvurulan bir araştırma yöntemidir (George, 2003, s. 13). İletilerin 
nesnel ve ölçülebilir bir açıklamasını yapmak için (Fiske, 1996) kullanılan içerik analizi, 
iletideki göstergelerin sıklığını belirlemek için de kullanılmaktadır (Hansen, 2003). 

Söylem analizi; nitel değerlendirmelerin ön plana çıktığı, iletideki söylemsel pra-
tikler üzerinden ideolojik yapılanmaları tespit etmeyi amaçlayan yorumlayıcı bir çerçe-
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ve sunmakla birlikte, iletinin farklı bağlamlarda nasıl anlaşılması/anlaşılacağı üzerine 
odaklanır. Bu yönüyle öznel olan söylem analizinde kavram ve kavramsallaştırmalar 
ile verilen mesaj önemli olup, her örnek kendi başına bir analiz konusudur (Erol, 2024, 
s. 108). Söylem analizinde varsayımlardan değil, belirsizliklerden yola çıkılarak “kim na-
sıl konuşuyor/susuyor”, “kim nasıl dinliyor”, “kim nasıl yazıyor/okuyor” sorularına cevap 
aranır (Sözen, 1999, s. 74 ve Irvan, 2000, s. 74).

İçerik ve söylem analizleri arasındaki temel fark “anlama” boyutunda tebarüz eder 
(Gökçe, 1995, s. 69). Söylem analizi, iletinin nasıl anlaşılması gerektiği üzerine odakla-
nırken, içerik analizi, ‘ileti nasıl anlaşıldı’ üzerine odaklanır. Bu sebeple içerik analizinde 
genellikle ileti bütün olarak değerlendirilirken, söylem analizinde iletinin farklı anlamsal 
düzeyleri yani alıcıya göndermiş olduğu farklı mesajlara odaklanılır. Bu sebeple; içerik 
analizi ile somut, net, nicel sonuçlar elde edilirken, söylem analizinde yorumlamanın da 
etkisiyle öznel ve farklı sonuçlar ortaya çıkabilir (Sözen, 1999, s. 117 ve Irvan, 2000, s. 81). 

Çerçeveleme Analizinin Multidisipliner Boyutları
Kamuoyu üzerinde şekillendirici ve yönlendirici bir etkisi bulunan haber medyası, 

bu etkiyi “gündem belirleme”, “önceliklendirme” ve “çerçeveme” gibi araçlar vasıtasıyla 
sağlar. Çerçeveleme, kamuoyunun yönlendirilmesinde ve şekillendirilmesindeki en etkili 
araçlardan biridir. Çünkü çerçeveleme, bir habere konu olan durumun/olayın belirli sınırlar 
içinde sunulması olarak özetlenebilir (Erol, 2024, s. 112). Dolayısıyla çerçevelemede “seçim”, 
“vurgu yapma” ve “dışlama” yöntemleri, bilginin şekillendirilmesi için araçsallaştırılır (Git-
lin, 1980, s. 17; Kühberger, 1998, s. 39). Çerçevelemede esas olan konunun nasıl aktarılaca-
ğıdır (Özarslan, 2007, s. 15). Bu sebeple kamuoyunun nasıl düşüneceği konusunda çerçe-
velemenin önemli bir role sahip olduğu söylenebilir (Scheufele & Tewskbury, 2007, s. 14). 

Çerçeveler sadece medya organları tarafından oluşturulmaz. Örneğin Goffman 
(1974, s. 11) çerçeveleri “yorum kalıpları” olarak tanımlamış ve izleyici kitle tarafından da 
çerçeve oluşturulabileceğine dikkat çekmiştir. Entman (1993, s. 52) ise çerçevelemeyi 
“Algılanan bir gerçekliğin bazı yönlerini seçip onları bir iletişim metninde daha önemli 
hâle getirerek belli bir problem tanımını, neden-sonuç yorumunu, ahlaki yargıyı ve/ya 
çözüm önerisini destekleyecek biçimde kullanmak” şeklinde tanımlamıştır. De Vreese 
(2005, s. 52), çerçevelemenin hem bireysel hem de toplumsal düzeyde etki meydana 
getirdiğine dikkat çekerek, medya çerçevelerinin bireysel düzeyde kişilerin tutum ve 
davranışları üzerinde etki oluşturduğunu ve toplumsal düzeyde, siyasal gruplaşma ve 
toplu eylemler gibi süreçleri tetikleyebildiğini ifade etmiştir. Bu bağlamda değerlen-
dirildiğinde siyasi araç olarak da kullanılabilen medya çerçevelerinin belirli siyasi ide-
olojilere ve politikalara destek sağladığı söylenebilir (Edelman, 1993, s. 232). Dolayısıyla 
kamuoyunun ikna edilmesi, uygulanan politikaların meşrulaştırılması, yeni politikalar 
için motivasyon oluşturulması vb. açılardan çerçeveleme analizi, siyasetin önemli bir 
parçası hâline gelmiştir. Siyasiler kendi çerçevelerini oluşturmakta ve bu çerçeveler 
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içerisinde söylemlerini şekillendirip seçmenlere hitap etmektedir. Nitekim çerçevele-
me, siyasal iletişimde önemli bir yere sahiptir ve siyasiler, çerçeveler vesilesiyle kendi 
aralarında rekabet etmektedir (Entman, 1993, s. 55). 

Araştırmanın Amacı ve Yöntemi
Bu çalışmanın amacı; Türkiye Cumhuriyeti’nin kuruluşunun 100. yılında gerçek-

leşen 28. Dönem Milletvekili Genel Seçimi ve Cumhurbaşkanlığı Seçimi süreçlerinde, 
AK Parti Genel Başkanı Recep Tayyip Erdoğan’ın, Türkiye’nin on beş farklı şehrinde 
gerçekleştirmiş olduğu miting konuşmalarının çerçevesini tespit etmektir. 

Erdoğan’ın 2023 seçim konuşmaları, Cumhurbaşkanlığı İletişim Başkanlığı Ulusal 
Medya Koordinatörlüğünden temin edilmiştir. Docx formatında iletilen konuşma me-
tinleri, WordSmith 7.0 programında analize uygun hâle getirilmiştir. WordSmith, Mike 
Scott (2001) tarafından 1996 yılında geliştirilmiş ve metin analizi yapan bir programdır. 
WordSmith’te analiz edilecek metin üzerinde anahtar kelime araması yapılabilmekte 
ve kelime dağılımları, sıklıkları ve uyumluk tespit edilebilmektedir (Baker, 2006). Wor-
dSmith 7.0 programı üç sekmeden (consists) oluşur. Bunlar bağlam (Concord), anah-
tar kelimeler (KeyWords) ve kelime listesidir (WordList). Bu çalışmada, WordSmith 7.0 
programının kelime listesi ve bağlam özellikleri kullanılmıştır. 

WordSmith’in kelime listesi özelliği derlemde yer alan kelimelerin, derlem içinde-
ki tekrar sayılarını göstermektedir. Bağlam özelliği ise derlem metnindeki herhangi bir 
kelimeyi veya ifadeyi arayıp, bu kelimenin geçtiği tüm cümleleri bulmaya yardımcı olur. 
Bu arama işlemi sırasında, aranan kelime cümlenin ortasında olacak şekilde gösterilir 
ve bu kelimenin sağındaki ve solundaki diğer kelime dizilimlerine yer verilir. Böylece 
aranan kelimenin veya ifadenin cümle içinde nasıl kullanıldığı görülebilir (Scott, 2001, s. 
47). Bu sebeple WordSmith’in kelime listesinde kullanım sıklığı yüksek olan kelimelerin 
gönderici tarafından hangi bağlamda kullanıldığı ve bu kelimeler üzerinden alıcılara 
hangi mesajların verilmeye çalışıldığına bağlam tabloları üzerinden bakılabilmektedir.

Cumhurbaşkanlığı İletişim Başkanlığı Ulusal Medya Koordinatörlüğünden Word 
dosyası olarak gelen miting konuşmaları, düz metin (Plain Text - txt) formatına çevril-
miştir çünkü WordSmith’te “Bir metin analizi gerçekleştirmek için araştırmaya konu 
olan metin ya da metinlerin txt, html veya xml uzantısına sahip olması gerekir.” (Akyol, 
2022, s. 7). Word dosyaları, düz metin (Plain Text) hâline getirilerken “txt formatı”, “Unico-
de” olarak seçilmiştir. Çünkü “Unicode” ve “Unicode-UTF 8” formatları, “Derlem çalışma-
larında hedef dil ve kullanılan materyal Türkçe ise Türkçe karakterlerin doğruluğunu en 
iyi ve yakın veren biçimdir.” (Bulundu, 2022, s. 121). Düz metin formatına çevrilen derlem-
ler WordSmith programında Wordlist ve Concord sekmelerine yüklenmiştir. 

Kelime listesi; Wordlist > File > Chose Text adımları takip edilerek oluşturulmuştur. 
Kelime listesi, en az kelime tekrar sayısı (min. frequency) beş olarak sınırlandırılmış ve 



53İLETİŞİM VE DİPLOMASİ  COMMUNICATION AND DIPLOMACY   Yıl/Year: Temmuz/July 2025   Sayı/Issue: 14

SIYASAL LIDER OLARAK RECEP TAYYIP ERDOĞAN’IN 2023 SEÇIM KONUŞMALARININ  
İÇERIK, SÖYLEM VE ÇERÇEVELEME ANALIZI: WORDSMITH ILE NICEL BIR İNCELEME

bağlam belirtmeyen ek ve kelimeler (bu, bir, da, ne, ve, de, şu, ki, yi, in, dan, ın, anda, aynı, 
öyle, böyle, işte, ta, te, ile, diye vb…) kelime listesinden çıkartılmıştır. Elde kalan veri üzerin-
den içerik ve çerçeveleme analizleri yapılmıştır. Kelime listesinde sık tekrar eden kelime-
lerin söylem analizi ise bağlam tabloları üzerinden gerçekleştirilmiştir. Bağlam tabloları, 
WordSmith’te Concord bölümüne, File > New > Texts > Choose Texts Now > Search Word 
> “Aranacak Kelime*” adımları takip edilerek oluşturulmuştur. Bağlam tablolarında yer 
alan cümleler üzerinden, bağlamına bakılan kelimenin söylem analizi gerçekleştirilmiştir. 

Bulgular
Aşağıda Recep Tayyip Erdoğan’ın 2023 seçimlerinin kampanya sürecinde Türki-

ye’nin on beş farklı şehrinde gerçekleştirmiş olduğu miting konuşmalarının WordSmith 
7.0 programı kullanılarak elde edilen sadeleştirilmiş kelime listesine yer verilmiştir.

Görsel 1. Recep Tayyip Erdoğan’ın 2023 Miting Konuşmalarının Kelime Listesi
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Bulguların İçerik Analizi Ekseninde Değerlendirmesi

Erdoğan’ın en çok kullandığı kelime 1.036 tekrar ile “sesleri” kelimesidir. Bu kelime 
Erdoğan’ın doğrudan kendisinin kullandığı bir kelime değil, izleyicilerden yükselen tep-
kilere referanstır.2 Erdoğan, “evet” kelimesini 717, “hayır” kelimesini 194 kez kullanmıştır. 

2	C umhurbaşkanlığı İletişim Başkanlığı Ulusal Medya Koordinatörlüğü tarafından tarafımıza iletilen miting konuşma-
larında, izleyicilerin tepkilerine de yer verilmiştir. Bu sebeple, ilgili kelimeler konuşma metninden çıkartılmamıştır. 
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Ayrıca Erdoğan, “mi”, “mı”, “muyuz”, “mıyız”, vb. soru eklerine de konuşmalarında sıklıkla 
yer vermiştir (Görsel 1). “Sesleri” kelimesinin kullanım sıklığı “evet”, “hayır” ve farklı soru ek-
lerinin kullanım sıklığıyla birlikte değerlendirildiğinde Erdoğan’ın miting konuşmaların-
da soru-cevap stratejisine başvurduğu, monologdan ziyade izleyicilere yönelttiği sorular 
üzerinden karşılıklı etkileşimin olduğu dinamik bir süreç inşa ettiği ve kitleyi canlı tutacak 
bir performans ortaya koyduğu söylenebilir. Bu durum ise siyasal liderin “canlı ve enerjik” 
olma vasfına örnek olarak yorumlanabilir (Arklan, 2006, s. 54 ve Çakıcı, 2020, s. 2140). 

Erdoğan, “biz” kelimesini 506 defa, “ben” kelimesini ise 143 defa kullanmıştır. Ayrıca 
“biz” ve türevi kelimeler (bizim, bize, bizi vb.) başta olmak üzere “olacağız”, “yaptık”, “be-
raber”, “edeceğiz” vb. kelimelerin; “ben” ve türevi kelimelere kıyasla daha sık kullanıldığı 
ve Erdoğan’ın “kardeş” kelimesinin türevlerine de konuşmalarında geniş yer verdiği gö-
rülmektedir. Erdoğan’ın “biz” merkezli bir söylem dili ile izleyicileri birlik-beraberlik çatısı 
alında konsolide etmeye çalıştığı söylenebilir. Nitekim kelime listesindeki “birlikte”, “be-
raber”, “ülkemizin”, “milletimizin”, “devletimizin” vb. kelime kullanımlarının sıklığı da bu 
yargıyı desteklemektedir (Görsel 1).

2023 seçim konuşmalarında Erdoğan’ın ana sloganlarından biri “bay bay Kemal” 
olmuştur. Bu sebeple kelime listesinde “bay” kelimesi 496 defa ve “Kemal” kelimesini 
273 defa kullanmıştır. Kelime listesi dikkate alındığında tekrar sayısı yüksek olan diğer 
kelimeler ve kullanım sıklıkları şöyledir: “Türkiye” 359, “İstanbul” 253, seçim tarihine re-
feransla “14” rakamı 230 ve “Mayıs” kelimesi 253 kez kullanılmıştır. Erdoğan, seslenme/
ünleme ifade eden “kardeşlerim” kelimesini 237 defa, “diyor” kelimesini 188, “bunlar” 
kelimesini 152 defa kullanmıştır. Erdoğan; “Tek millet, tek devlet, tek vatan, tek bayrak.” 
sloganına referansla “tek” kelimesini 156 defa ve “Durmak yok yola devam.” sloganına 
referansla “devam” kelimesini de 149 defa kullanmıştır (Görsel 1). 

Kelime listesi dikkate alındığında Erdoğan’ın “yaptık”, “ettik”, “edeceğiz”, “verdik”, 
“ediyor”, “yapacağız”, “sağladık”, “attığımız”, “bitirdik”, “başladık” vb. icraat ve vaat bildiren 
kelimelere konuşmalarında yoğun şekilde yer verdiği görülmektedir. Vaat ve icraat bağ-
lamı oluşturmaya yönelik kelimeler bunlarla sınırlı değildir. “Eser”, “konut”, “sanayi”, “Ha-
liç”, “hizmete”, “kalkınma”, “TOGG”, “TOKİ”, “eğitimde”, “sağlıkta”, “ekonomik”, “üretim”, 
“emekli”, “spor”, “tarım”, “enerjide”, “bölünmüş”, “refah”, “SİHA”, “Akıncı”, “İHA”, “istihdam”, 
“projeleri”, “altyapısı”, “teknoloji”, “yerli”, “eseri”, “Kızılelma”, “kadınlar”, “metro”, “faizsiz”, 
“ulaşım”, “esnaf” vb. kelimeler de Erdoğan’ın vaat ve icraatlarına referans verirken araç-
sallaştırdığı kelimeler arasındadır (Erol, 2024, ss. 390-405).

Kelime listesinde dikkat çeken bir diğer husus ise 2023 seçimlerinde Erdoğan’a karşı 
muhalif olarak konumlanan bazı şahıs ve siyasi parti isimleriyle beraber bazı kelimelerin 
sık kullanılmış olmasıdır. Bunlar; “Kemal”, “CHP”, “terör”, “Kandil”, “FETÖ”, “Selo”, “Kılıçda-
roğlu”, “HDP”, “masa”, “PKK”, “yalan”, “Pensilvanya”, “kaset”, “SSK”, “çöp”, “çukur”, “çamur”, 
“Haliç”, “bölücü”, “kumar”, “koalisyon”, “Avrupa”, “Batı”, “emperyalistlerin”, “küresel”, “IMF”, 
“bebecan”, “İP”, “Meral”, “örgütün”, “ortağı”, “rezalet”, “gizli”, “kirli”, “tefecilerinden”, “peş-
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keş”, “uzantıları”, “teröristleri”, “kanlı”, “leke”, “montaj”, “hain”, “iftira”, “muhalefetin”, “Mu-
harrem”, “musallat”, “yalancı”, “utanmadan”, “zihniyettir” vb. negatif çağrışımlı kelimeler-
dir. Mezkûr kelimelerin kullanım sıklığı Erdoğan’ın konuşmalarında Kemal Kılıçdaroğlu, 
Millet İttifakı, Millet İttifakı’nı oluşturan farklı partiler ve aktörler, Batı emperyalizmi, FETÖ, 
Selahattin Demirtaş ve terör örgütü PKK’ya yer verdiğini göstermektedir.

Bulguların Söylem Analizi Ekseninde Değerlendirilmesi

WordSmith 7.0 programının kelime listesi verileri üzerinden yukarıda yapılan de-
ğerlendirmelerden hareketle, bağlam tabloları üzerinden söylem analizi yapılmış ve 
Erdoğan’ın konuşmalarının içeriğini oluşturan kelimelerin hangi bağlamlarda kullanıl-
dığı ve Erdoğan’ın bu bağlamlar üzerinden hangi mesajları verdiği değerlendirilmiştir.3

Görsel 2. Kemal ve Kılıçdaroğlu Kelimelerinin Bağlam Tablosu Örneği

Yukarıda “Kemal” ve türevi kelimelerin bağlam tablosundan bir örnek aktarılmış-
tır. Erdoğan’ın “Kemal” ve türevi kelimeler üzerinden oluşturduğu söylem, bir yönüyle 
Kılıçdaroğlu’nun karakterine diğer yönüyle siyaset yapma tarzına yöneliktir. Erdoğan 
konuşmalarında Kılıçdaroğlu’nun yalan söylediğini, emanete sahip çıkma kabiliyetin-
den yoksun olduğunu, üslup problemi yaşadığını, verdiği sözleri yerine getirmediğini 
ve siyasetten anlamadığını ifade ederek, Kılıçdaroğlu’nun karakterine yönelik eleştiri-
lerde bulunmuştur. Erdoğan, Kılıçdaroğlu’nun siyaset yapma tarzını da eleştirmiştir. 
Erdoğan, Kılıçdaroğlu’nun kaset kumpası ile CHP Genel Başkanı olduğunu, CHP’nin 
3	  Makalenin “Acknowledgments” kısmında belirtildiği üzere makalenin hacmi açısından bağlam tablolarının 

tamamına yer verilmemiş, yalnızca Erdoğan’ın konuşma çerçevesini oluşturan bazı kelimelerin bağlam tablo-
ları aktarılmıştır. Bağlam tabloları paylaşılan kelimenin söylem analizi ise tezdeki verilerin analizinden hare-
ketle yorumlanmıştır.
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kurucu değerlerini zedelediğini, çöp-çamur-çukur siyaseti yürüttüğünü ifade etmiş; 
Türkiye’nin istikbal ve istiklalini tehlikeye atacak ilişkiler içerisinde bulunduğunu, 15 
Temmuz FETÖ darbesine karşı durmadığını, seçimi kazanmak uğruna Cumhurbaşka-
nı Yardımcılığı başta olmak üzere devlet kadrolarını farklı şahıslara dağıttığını, Diyar-
bakır Annelerini desteklemediğini, PKK ve FETÖ gibi terör örgütlerinden açık destek 
alarak vatanı bölmeye teşebbüs ederek Türkiye’nin dış politikasına ve güvenlik politi-
kalarına zarar verdiğini, CHP Genel Başkanlığı koltuğunu koruma refleksi ile parti içi 
iktidar mücadelesini Türkiye’ye mal ettiğini, başta LGBT olmak üzere CHP’nin marjinal 
örgütlerin savunucusu hâline geldiğini belirtmiştir (Erol, 2024, ss. 405-416 ve Görsel 2).

Görsel 3. Masa ve Millet İttifakı Kelimelerinin Bağlam Tablosu Örnekleri

Erdoğan, Millet İttifakı’nı farklı şekillerde (Altılı Masa, Yedili Masa, Dokuzlu Masa, 
Zillet İttifakı) adlandırmış ve Millet İttifakı’nın oluşturduğu ittifak masasının Amerika ve 
Avrupa’nın yönlendirmeleri ve terör örgütü PKK ve FETÖ ile iş birliği içerisinde hareket 
ettiğini ifade etmiştir. Erdoğan, Millet İttifakı’nın pazarlanmaya çalışıldığı gibi bir Ha-
lil İbrahim Sofrası değil; kumar, koalisyon, rulet, taviz, noter ve kibir masası olduğunu 
vurgulamıştır. Erdoğan, ittifak masasının Batı medyasının desteği ile yalan ve istismar 
siyaseti güttüğünü ve bu ittifaktan Türkiye’ye hiçbir hayır gelmeyeceğini belirtmiştir. 
Bu sebeple Erdoğan izleyicilere “…kumar mı noter mi, daha ne olduğuna kendilerinin 
bile karar veremedikleri bir masadan sizlere ne fayda gelir?” (Görsel 3 – 11. Satır) şeklin-
de sorular yöneltmiştir. Ayrıca Erdoğan, Kılıçdaroğlu’nun kurduğu bu ittifak masası-
nın, Kılıçdaroğlu’nu “tezgâha getirdiğini”, Türkiye genelinde %1 oy alamayan partilerin 
masa aracılığıyla 40 vekil aldıklarını ifade ederek; bu durumun en büyük kaybedeninin 
Kılıçdaroğlu ve CHP olduğunu belirtmiştir (Görsel 3).
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Görsel 4. LGBT ve Türevi Kelimelerin Bağlam Tablosu

Erdoğan, LGBT ve türevi kelimelere konuşmalarında geniş yer vermiştir. Erdoğan, 
LGBT’nin Türkiye’nin geleceği için büyük bir tehlike olduğunu vurgulamış, CHP’nin, İyi 
Partinin ve HDP’nin LGBT’yi desteklediğini ancak AK Parti ve MHP’nin LGBT karşıtı oldu-
ğunu belirtmiştir. LGBT’yi gençlerin ve Türkiye’nin geleceği için büyük bir tehlike olarak 
gören Erdoğan, “Eğer aile zayıf düşerse, millet zayıf düşer. İşte biz bu LGBT’cilere ülkemi-
zi kaptırmayacağız.” (Görsel 4 – 4. Satır) ve “Bu milletten LGBT’ci çıkmaz. Biz aile kurumu-
muzu lekeletmeyiz.” (Görsel 4 – 13. Satır) şeklinde ifadelere konuşmalarında yer vermiştir.

Erdoğan’ın LGBT konusundaki eleştirel tavrı ve aile yapısını korumaya yönelik ref-
leksi Weberyan Geleneksel Meşruiyet’in anahtar kavramlarından biri olan “uyum sağ-
lamak”, “var olanı ayakta tutmak” yani atalardan devralınmış olan değerleri sürdürmek 
şeklinde değerlendirilebilir (Oktay, 2007, ss. 20-50). Erdoğan’ın aileye verdiği değer, aile 
yapısını korumaya yönelik olarak inşa ettiği söylem ve LGBT gibi marjinal yapılanmaları 
toplumun geleceği açısından büyük bir tehlike ve tehdit olarak algılaması, siyasal lider 
olarak Erdoğan’ın geleneksel meşruiyet refleksi taşıdığının bir göstergesi olarak yo-
rumlanabilir. Ayrıca bu bağlamda Erdoğan’ın “İçinden çıktığı toplumun kültürel özel-
liklerini taşıyan” bir siyasal lider olduğu da söylenebilir (Arklan, 2006, s. 54).

Erdoğan, Batı ve emperyalizm göndermesi yaptığı söylemlerinde bir taraftan Kılıçda-
roğlu ve CHP’nin araçsallaştırdığını vurgulamış diğer taraftan ise siyasal lider olarak kendi-
sinin ve partisinin Batı emperyalizmi ile mücadele ettiğini ifade etmiştir (Erol, 2024, s. 412).

Erdoğan, Batı’nın Türkiye’ye yönelik söylemini sert şekilde eleştirmiş ve bu konu-
da izleyicileri bilgilendirmeye çalışmış (Görsel 5 – 1. Satır); Batı’nın kendisini iktidardan 
düşürmeye çalıştığını, bu konuda medyayı kullandığını aktararak Batı’nın politikalarına 
karşı mücadelesine konuşmalarında sıklıkla yer vermiştir (Görsel 5 – 3., 4., 8. ve 9. Satırlar).

 Batı’nın politikalarına karşı mücadelesini anlattığı söylemlerinde Erdoğan, Kılıç-
daroğlu’nun Batı’nın politikaları ekseninde hareket eden bir siyasetçi olduğunu vur-
gulamıştır. Bu kapsamda Erdoğan, izleyiciler nezdinde Kılıçdaroğlu’nun Türkiye’nin 
istikbaline zarar verecek bir lider olduğu mesajını vermeye çalışmıştır (Görsel 5 – 7. Sa-
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tır). Ayrıca Erdoğan, Kılıçdaroğlu’nun Kandil’den talimat ve FETÖ’den siyasi taktikler 
aldığını, Batı’daki tefecilerden ise aferin beklediğini ifade etmiş, bu söylemler üzerin-
den Cumhurbaşkanlığı yarışındaki en güçlü rakibini Türkiye’nin istiklal ve istikbali için 
tehdit olan terör örgütleri ile iş birliği içinde resmetmiştir (Görsel 5 – 10. Satır).

Görsel 5. Batı, Emperyalizm ve Türevi Kelimelerin Bağlam Tablosu

Erdoğan, “emperyalizm” ve türevi kelimelere de eleştiri yaparken sıklıkla başvur-
muştur. Bu kapsamda emperyalizme karşı mücadele ve Millet İttifakı’nın emperyalist 
güçlerle olan ilişkisini vurgulamıştır. Erdoğan, miting konuşmalarında Kılıçdaroğlu’nu 
ve Millet İttifakı’nı emperyalizm üzerinden eleştirmiştir. Erdoğan, Kılıçdaroğlu’nun Tür-
kiye’nin ekonomisini Londra tefecilerine, güvenliğini terör örgütlerine, dış siyasetini 
emperyalist güçlere teslim etmek istediğini belirtmiş, emperyalist güçlerin de Türki-
ye’nin yerli ve millî politikalar ekseninde izlediği siyaseti sona erdirmek ve AK Parti ikti-
darına son vermek için Kılıçdaroğlu’nu desteklediğini ifade etmiştir (Görsel 5).

Tucker (1981, ss. 11-15) siyasal lideri, siyasi topluluğun faaliyetlerine yön veren ve bu 
süreçte anlamlı katkılar sunan bir aktör olarak tanımlamaktadır. Benzer şekilde, Kel-
lerman (1984, s. 71) liderliği, bireyler veya topluluklar üzerinde etki uyandıran bir süreç 
olarak ele almakta ve liderin, fikirleri aracılığıyla takipçilerini motive etme kapasitesine 
vurgu yapmaktadır. Bu bağlamda lider, kendi düşünceleri doğrultusunda takipçileri-
ni etkilemeye çalışan bir aktör olarak konumlanmaktadır. Bu çerçevede, Erdoğan’ın 
siyasal liderlik refleksiyle rakiplerine yönelik eleştirilerinin, izleyicilerin düşüncelerini et-
kilemeyi ve onları motive etmeyi amaçladığı söylenebilir. Siyasal lider ile izleyicileri ara-
sındaki dinamik etkileşim süreci, siyasal liderlik literatüründe olağan bir durum olarak 
değerlendirilir. Nitekim Kellerman (2008, s. 13), bireylerin liderleri genellikle her şeye 
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muktedir figürler olarak algıladığını ifade etmekte, Burns (2010, s.1) de liderlerin, top-
lumun birçok farklı alanına doğrudan veya dolaylı olarak etki eden aktörler olduğunu 
belirtmiştir. Bu çerçevede, siyasal lider olarak Erdoğan’ın söylemlerinde çeşitli konular 
etrafında kapsamlı bir eleştiri çerçevesi ortaya koyduğu ve bu çerçeve aracılığıyla seç-
men davranışını yönlendirmeyi amaçladığı ileri sürülebilir.

Görsel 6. Erdoğan’ın Birlik/Beraberlik Belirten Bağlam Örnekleri

Erdoğan miting konuşmalarında eleştirinin yanı sıra kapsayıcı ve bütünleştirici bir 
söylem ortaya koymuştur. Kelime listesinin üst sıralarında yer alan “Türkiye”, “yüzyılı”, 
“kardeşlerim”, “ülkemiz”, “birlikte”, “beraber”, vb. kelimelerin bağlamları bu yargıyı des-
teklemektedir. Bilhassa Türkiye Yüzyılı kavramsallaştırması, Erdoğan’ın bütünleştirici 
bir söylem inşası için araçsallaştırdığı ana sloganlardan biri olmuştur. 

Erdoğan, Türkiye Yüzyılı’nı, Türk milletinin inşa edeceğini vurgulamış ve Türkiye 
Yüzyılı’nı Cumhuriyet’in yeni asrında yeni bir başlangıç noktası yapmak istediklerini 
ifade etmiştir (Görsel 6). Bu yönüyle Erdoğan’ın kapsayıcı ve bütünleştirici bir söylem 
oluşturduğu ve izleyiciler üzerinde pozitif bir etki meydana getirmeye çalıştığı söylene-
bilir (Şahan, 2021, ss. 155-165). 

Erdoğan’ın “biz”, “kardeşlerim”, “ülkemiz”, “Türkiye”, “yüzyılı” ve bu kelimelerin tü-
revleri üzerinden ortaya koyduğu söylem, şahsı ve izleyiciler arasındaki ilişkiyi pekiştirip 
güçlendirmeye yöneliktir. Bu yönüyle Erdoğan’ın, siyasal lider olarak, Akgün’ün (2023, 
s. 105) ideal devlet adamı/siyasal lider özellikleri arasında saydığı “birlik-beraberliği sağ-
lama” özelliğini de taşıdığı söylenebilir. Nitekim siyasal aktörlerin kamuoyuna örnek 
olma konusunda birlik-beraberlik ve hoşgörü mesajları ihtiva eden söylemlere başvur-
ması da bir gereklilik olarak ifade edilmektedir (Hargie ve Irving, 2018, s. 13’ten akt. 
Değer, 2023, s. 1607).
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Kelime listesi üzerinden yapılan içerik analizinde görülebileceği gibi Erdoğan, mi-
ting konuşmalarında çok sayıda “yaptık”, “verdik”, “yapacağız”, “vereceğiz” vb. vaat ve 
icraat belirten kelimelere yer vermiştir (Görsel 1). Aşağıda icraat ve vaat bildiren kelime-
lerden bazılarının bağlam örnekleri aktarılmıştır.

Görsel 7. İcraat Belirten Kelimelerin Bağlam Tablosu Örnekleri

Görsel 8. Vaat Belirten Kelimelerin Bağlam Tablosu Örnekleri
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Erdoğan, 2023 miting konuşmalarında icraat ve vaat bildiren çok sayıda kelimeye 
yer vermiştir (Görsel 1). Erdoğan’ın bu tutumunu daha önceki seçim süreçlerinde de 
görmek mümkündür (Çağlar, Erol ve Akdemir, 2018, s. 15). 2023 miting konuşmalarında 
Erdoğan, icraatlar kapsamında TCG Anadolu, İHA, SİHA, Çanakkale Köprüsü, Karadeniz 
doğal gazının keşfi, TOGG, bölünmüş yollar, yeni havalimanları, öğrenci yurtları, eğiti-
me verilen destekler vb. projeleri aktarmış, bu yolla eser ve hizmet siyasetini toplumsal 
bellekte kalıcı hâle getirmeye çalışmıştır (Erol, 2024, ss. 390-400).

İcraatların yanı sıra Erdoğan, terörle mücadele, ekonomik refah payı artışı, sulama, 
yeni açılacak şehir hastaneleri, piyasadaki fiyat dalgalanmalarına karşı alınacak ön-
lemler, millet bahçeleri, tarım, kapasitesi geliştirilecek havalimanları, ulaşım yatırımları 
başta olmak üzere Yüksek Hızlı Tren, altyapı-üstyapı yatırımları, hayvancılık yatırımları, 
doğal gaz, yenilenebilir enerji yatırımları, toplumun farklı kesimlerine (gençler, ev ha-
nımları vb.) sağlanacak olan maddi destekler, yeni istihdam alanları ve kentsel dönü-
şüm yatırımları konusunda çok sayıda vaat vermiştir (Erol, 2024, ss. 400-405).

Erdoğan’ın vaat ve icraat yelpazesi, hayatın farklı alanlarını kapsamaktadır. Erdoğan’ın 
miting konuşmalarında izleyicilerle paylaştığı icraatlar ve vaatler, siyasal lider olarak onun 
en güçlü yanlarından birini oluşturmaktadır. Erdoğan, miting konuşmalarında izleyicilere 
öncelikle AK Parti iktidarı dönemlerinde yapılan icraatları aktarmış ve akabinde yeni va-
atlerde bulunmuştur. Bu durum Barokas’ın (2011, s. 14) ifade ettiği gibi Erdoğan’ın retoriği 
insanları inandırmada bir yöntem olarak kullandığını ve izleyicilerin hafızalarında “yap-
tık - yapacağız” algısını oluşturmaya çalıştığını göstermektedir. Erdoğan, icraat ve vaat 
eksenli söylemlerinde Türkiye’de farklı alanlarda birçok dönüşümün yaşandığını ve yeni 
vaatler ile bu değişimin devam edeceğini belirtmiştir. Bu sebeple Erdoğan’ın Burns’ün 
(2010) dönüşümcü lider olarak tanımladığı birtakım siyasal lider özelliklerini de taşıdığı 
söylenebilir. Nitekim Dönüşümcü Liderlik Yaklaşımı’nın temel vurgularından biri, liderli-
ğe yüklediği dinamik anlamdır. Burns’e göre lider, yalnızca seçmenlerden yüksek oy alıp, 
iktidarı elde etmeye çalışmaz; bununla birlikte, iktidarı elde ettikten sonra bireyi, toplumu 
ve kuruluşları da değiştirmeye gayret eder. Eren (2012, s. 466) de dönüşümcü liderin fark-
lılık ve değişim yaparak izleyenleri etkilediğini, izleyicileri yeniliğin ve reformun gereğine 
inandırarak, yeni değişimleri hayata geçirdiğini belirtmiştir. 

Şahan (2021) siyasal liderin imajını etkileyen en önemli faktörlerden birinin siyasal 
liderin vermiş olduğu vaatleri yerine getirip-getirmemek olduğunu belirtmiştir. Erdo-
ğan, miting konuşmalarında hayata geçirmiş oldukları çok sayıda icraatı aktarırken, 
“söz verdiğimiz gibi…” ifadesine başvurmuş ve izleyicilerin nazarında siyasal liderlik 
imajını güçlendirmiştir.

Siyasal liderin kişisel özellikleri arasında vizyon sahibi ve yaratıcı olmak, değişimi 
desteklemek ve kararlı olmak da yer alır (Özel, 2009, s. 172). Siyasal liderin en önemli 
özelliklerinden biri de çalışkanlığıdır (Kaleli, 2015, s. 249). AK Parti iktidarında Türkiye’ye 
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kazandırılan hizmetler ve Türkiye Yüzyılı çatısı altında ortaya koyulan yeni vaatler, Erdo-
ğan’ın siyasal liderlik imajı ekseninde vizyon sahibi, değişimi destekleyen ve kararlı bir 
lider olduğunu göstermektedir. Ayrıca AK Partinin ana sloganlarından biri olan “Dur-
mak yok, yola devam.” ifadesi de sürekli üretken olmaya bir atıf olarak değerlendirilebilir. 

Erdoğan’ın mitinglerinde sıklıkla referans verdiği ve farklı bağlamlar ortaya koyduğu 
bazı kelimeler vardır. Bunlar; “halk”, “büyük”, “millî”, “İstanbul”, “vatan”, “mezhep”, “inşa”, 
“özgürlük”, “proje”, “güçlü”, “sanayi”, “Cumhuriyet”, “adalet”, “Türk”, “gençler”, “Kürt”, “de-
mokrasi”, “bayrak”, “çiftçimiz”, “yatırım”, “üretim”, “ekonomik”, “hizmet”, “eğitimde”, “iş”, 
“ülke”, “geleceğimiz”, “toplum”, “kalkınma”, “emekli”, “MHP”, “kadınlar”, “Balkanlar”, “fi-
nans”, “modern”, “refah”, “teknopark”, “dünya”, “sağlık”, “teknoloji”, “hukuk”, “endüstri”, 
“kader”, “huzur”, “şehit”, “savunma”, “anayasa”, “dinî”, “Karabağ”, “güven”, “memur”, “va-
tandaşımızın”, “uluslararası”, “gıda”, “istiklal” ve “aile”dir (Görsel 1). Erdoğan, sosyal, siyasi 
ve kültürel sahalar başta olmak üzere hayatın farklı alanlarında çağrışımı olan bu keli-
meleri miting konuşmalarında kullanmıştır. Erdoğan’ın referans verdiği bu kelimelerden 
bazılarının bağlam tablosuna aşağıda yer verilmiştir. 

Görsel 9. Erdoğan’ın Referans Çerçevesini Oluşturan Bazı Kelimelerin Bağlam Tablosu Örnekleri

Erdoğan “aile” ve türevi kelimeler üzerinden LGBT ile mücadele mesajları vermiş, 
LGBT tehlikesine karşı ailenin güçlendirilmesi ve ayakta tutulması gerektiğini vurgu-
lamış; “devlet” ve türevi kelimeler üzerinden (i) devletin milletin hizmetinde olduğunu 
ifade etmiş, (ii) devlet-hükûmet uyumuna vurgu yapmış, (iii) muhalefeti eleştirmiş, (iv) 
vaat ve icraatlara yer vermiştir (Görsel 9).
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 Erdoğan’ın mitinglerde referans vererek farklı bağlamlarda kullandığı kelimelerin 
ise çağrışımları şu şekildedir: Erdoğan, “insan” ve türevi kelimeleri, “millet”, “halk”, “insan-
lık”, “ahlak”, “vatandaş”, “Kemal Kılıçdaroğlu” gibi farklı anlamlara gelecek şekilde kul-
lanmış ve birçok miting konuşmasında muhalefeti eleştirmek için Ziya Paşa’nın “Eşek 
ölür kalır semeri / İnsan ölür kalır eseri” dizesine referans vermiş; “vatan” ve türevi keli-
meler üzerinden birtakım eleştiriler geliştirmiş ve seçmeni motive edecek mesajlara yer 
vermiş; “millî” ve türevi kelimeleri “milliyetçilik”, “millî mücadele”, “millî irade”, “yerli ve 
millî”, “millîlik”, “millî gelir”, “milliyetperverlik”, “millî birlik”, “millî görüş”, “millî muharip 
uçağı”, “millî otomobil”, “Milliyetçi Hareket Partisi”, “millî dış politika”, “millî hassasiyetler”, 
“millî para” ve “millî çıkar” anlamlarında farklı bağlamlar oluşturacak şekilde kullanmış; 
“özgürlük” ve türevi kelimeler üzerinden bireysel özgürlüklere, toplumun özgürlük ve 
adalet beklentilerine vurgu yapmış; “irade” ve türevleri kelimeleri “millî irade”ye referans 
verecek şekilde kullanmış; “refah”, “huzur” ve türevi kelimeler üzerinden ise izleyenlerin 
motivasyonunu artırmaya yönelik mesajlar vermiştir (Erol, 2024, ss. 509-511).

Bulguların Çerçeve Analizi Ekseninde Değerlendirilmesi
Çerçeveleme, içerik analizini destekleyen bir teknik olarak değerlendirilmiş ve uy-

gulanmıştır ancak zamanla, disiplinler arası çalışmalara katkı sağlayan kapsamlı bir te-
oriye evrilmiştir (Entman, 1993, s. 56). Entman’ın çerçeveleme tekniğini farklı akademik 
disiplinlerle ilişkilendirme yönündeki teşviki, bu dönüşümde önemli bir rol oynamıştır. 
Günümüzde çerçeveleme, sosyal bilimler alanında yaygın olarak kullanılan temel yön-
temlerden biri hâline gelmiştir. Park ve Kosicki (1995), “Presidential Support During the 
Iran-Contra Affair: People’s Reasoning Process and Media Influence. Communication 
Research” başlıklı çalışmalarında İran-Kontra davası hakkındaki haberlerin “Değerlik 
Konuları Çerçevesi” ve “Konum Konuları Çerçevesi” etrafında şekillendiğini tespit et-
mişlerdir. Maslog vd. (2006) ise “Framing Analysis of a Conflict: How Newspapers in 
Five Asian Countries Covered the Iraq War” başlıklı çalışmada Irak Savaşı haberlerinin 
“Savaş Gazeteciliği Çerçevesi” ve “Barış Gazeteciliği Çerçevesi” olmak üzere iki temel 
çerçevede oluştuğunu belirlemişlerdir. Holli A. Semetko ve Patti M. Valkenburg (2000) 
“European Politics: a Content Analysis of Press and Television News” başlıklı çalışma-
larında Avrupa siyasetiyle ilgili haberlerin “Sorumluluk Çerçevesi”, “Çatışma Çerçevesi”, 
“Ekonomik Sonuçlar Çerçevesi”, “İnsani İlgi Çerçevesi”, “Ahlaki Davranışlar Çerçevesi” 
etrafında oluşturulduğunu belirlemişlerdir. 

Çerçeveleme çalışmalarıyla ilgili örnekler çoğaltılabilir ancak altı çizilmesi gereken 
husus, literatürde çerçeveleme analizinden yararlanılan çalışmalarda sabit çerçevele-
rin olmadığı, yapılan araştırmanın konusuna, örneklemine ve metnin içerik ve söylem 
analizi sonuçlarına göre çerçevelerin değiştiğidir. Bu çalışmada, kelime listesi üzerin-
den yapılan içerik ve bağlam tabloları üzerinden yapılan söylem analizi sonuçları dik-
kate alındığında, Recep Tayyip Erdoğan’ın 14 Mayıs 2023 tarihinde gerçekleşen Cum-
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hurbaşkanlığı Seçimi ve 28. Dönem Milletvekili Genel Seçimi ile 28 Mayıs 2024’te ikinci 
turu gerçekleştirilen Cumhurbaşkanlığı Seçimi sürecinde Türkiye’nin on beş farklı ilin-
de yaptığı miting konuşmalarının vaat ve icraat çerçevesi, eleştiri çerçevesi, bütünleşti-
rici çerçeve ve referans çerçevesi etrafında oluştuğu tespit edilmiştir.

Şekil 1. Recep Tayyip Erdoğan’ın 2023 Seçimlerindeki Miting Konuşmalarının Çerçevesi

Sonuç
Erdoğan, 2023 seçimlerindeki miting konuşmalarını vaat ve icraat çerçevesi, eleş-

tiri çerçevesi, bütünleştirici çerçeve ve referans çerçevesi kapsamında inşa etmiştir. Bu 
çerçevelerin içeriğini oluşturan kelimeler Görsel 10’da verilmiştir. Sonuç olarak; 

	▶ Erdoğan miting konuşmalarında geniş bir eleştiri çerçevesine yer vermiştir. Erdoğan, 
eleştirilerini tek merkezde toplamamıştır. Başta Cumhurbaşkanlığı yarışındaki rakibi 
Kemal Kılıçdaroğlu olmak üzere 28. Dönem Milletvekili Genel Seçimi’ni de dikkate ala-
rak Millet İttifakı’nı ve Millet İttifakı’nın paydaşlarını, Batı emperyalizmini ve Batı em-
peryalizminin bir uzantısı olarak gördüğü LGBT hareketini, IMF’yi, Avrupa siyasetini, 
küresel siyaseti, terör örgütlerini (FETÖ ve PKK) eleştirilerinin odağına yerleştirmiştir.

	▶ Erdoğan’ın miting konuşmaları, vaatler ve icraatlar üzerinde yoğunlaşmaktadır. 
Bu sebeple vaat ve icraat çerçevesi, Erdoğan’ın konuşmalarındaki en güçlü çer-
çeve olmuştur. Erdoğan, 2002’den 2023’e AK Parti iktidarının yapmış olduğu farklı 
alanlardaki yatırımları ve hizmetleri izleyicilere aktarmış ve akabinde yeni vaatleri/
yatırımları izleyicilerle paylaşmıştır. 

	▶ Erdoğan, miting konuşmalarında bütünleştirici bir dil kullanmış hem siyasal lider 
hem de devlet adamı olarak bir söylem geliştirmiştir. Siyasal lider olarak Erdoğan, 
2023 seçimlerindeki ittifak dengelerini gözeterek “biz” ve “kardeşlerim” kelime-
lerini ön plana çıkartmış, devlet adamı olarak ise sahip olduğu Cumhurbaşkanı 
kimliğiyle tüm vatandaşları kucaklayacak şekilde “ülkemiz”, “ülkem”, “milletim”, 
“devletim”, “Türkiye” vb. kelimelere miting konuşmalarında sıklıkla yer vermiştir. 
Erdoğan’ın bilhassa Türkiye Yüzyılı kavramsallaştırması altında vermiş olduğu me-
sajlar, bütünleştirici çerçevenin merkezine oturmaktadır.

	▶ Erdoğan, farklı şehirlerdeki mitinglerde benzer kelimeleri farklı bağlamlar oluş-
turacak şekilde kullanmıştır. Bu sebeple Erdoğan’ın farklı mesajlar vermek için 
araçsallaştırdığı bu kelimeler, referans çerçevesini oluşturmuştur. Referans çerçe-
vesi oluşturan kelimeler, pozitif çağrışımlıdır. Bunun yanı sıra Erdoğan’ın referans 
çerçevesi kapsamında “millet”, “devlet”, “aile”, “vatan”, “bayrak”, “demokrasi”, “Ana-

Vaat ve İcraat Çerçevesi Eleştiri Çerçevesi Bütünleştirici Çerçeve Referans Çerçevesi
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yasa”, “özgürlük” gibi siyasi ve ideolojik çağrışımlı kelimeler ile “insan”, “toplum”, 
“kalkınma”, “üretim”, “güçlü”, “sanayi”, “savunma”, “yatırım”, “sağlık”, “eğitim”, “tek-
noloji”, “huzur”, “endüstri”, “güven”, “finans” vb. sosyolojik ve ekonomik çağrışımı 
olan kelimelere de yer verdiği görülmüştür. 

Görsel 10. Recep Tayyip Erdoğan’ın 2023 Miting Konuşmalarının Çerçevesi

 

Kaynak: (Erol, 2024, ss. 526-530)
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