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Ozet

Finans sektoriinde markalasma, yalniz-
ca finansal hizmetlerin kalitesiyle degil, kurumlarin
topluma sundugu kiiltiirel ve entelektiiel katkilarla
da sekillenmektedir. Kurumsal yayincilik, finans
kuruluglarmm marka kimligini giiglendiren ve top-
lumsal giiven insa eden stratejik bir arag olarak 6ne
ctkmaktadir. Is Bankasi Kiiltiir Yaymlar1 ve Yapi
Kredi Yaymlari, bu baglamda yalnizca kitap ya-
yimlayan kuruluslar degil, bankalarin entelektiiel
mirasint inga eden ve uzun vadeli marka sadakati
olusturan yapilar olarak degerlendirilmektedir.

Bu ¢aligmada, finans sektoriinde ku-
rumsal yaymciligim marka algisi {izerindeki etki-
leri incelenmis, grafik tasarim ve halkla iliskiler
stratejileriyle nasil biitiinlestigi detaylandiriimustir.
Kurumsal yayinciligin hedef kitlenin marka algisini
nasil sekillendirdigi ve bankalarin yalnizca finan-
sal kuruluslar degil, ayn1 zamanda kiiltiirel aktorler
olarak nasil konumlandigi analiz edilmistir. s Ban-
kas1 ve Yap1 Kredi ornekleri lizerinden yapilan de-
gerlendirme, yayinciligin finans sektoriinde yalniz-
ca bir iletisim araci degil, ayn1 zamanda toplumsal
prestij ve gliven insa eden uzun vadeli bir yatirim
oldugunu gostermektedir.

Gelecekte, kurumsal yaymciligin diji-
tallesme ile nasil sekillenecegi ve finans sektoriinde
kiiltiirel yatirimlarin markalasma siireclerine na-
sil yon verecegi, daha kapsamli arastirmalarla ele
alinmalidir. Grafik tasarimin marka bilinirligini
artirmadaki rolii, halkla iliskiler stratejilerinin ya-
yincilikla nasil biitiinlestigi ve dijital medya plat-
formlarinin bu siiregteki etkisi, finans sektoriindeki
kurumsal kimlik olusturma siireglerine 151k tutan
temel unsurlar arasinda yer almaktadir.

Anahtar  Kelimeler: Kurumsal = Yayincilik,
Marka Algisi, Grafik Tasarim, Halkla Iliskiler,
Finans Sektorii.
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Kurumsal Yayincilik, Grafik Tasarim ve Halkla iligkiler:
Is Bankasi ve Yapi Kredi'nin Marka Degerine Katki Saglayan Stratejik Yaklasimlari

CORPORATE PUBLISHING, GRAPHIC DESIGN AND PUBLIC
RELATIONS: STRATEGIC APPROACHES CONTRIBUTING TO
THE BRAND VALUE OF i$S BANKASI AND YAPI KREDI

Abstract

Branding in the finance sector is not solely based on the quality of financial services but also on
the cultural and intellectual contributions that institutions make to society. Corporate publishing has emerged
as a strategic tool that strengthens brand identity and builds public trust for financial institutions. Is Bankas1
Kiiltiir Yayilar: and Yap: Kredi Yayinlari are not merely publishing houses; they serve as extensions of their
respective banks, fostering intellectual heritage and cultivating long-term brand loyalty.

This study examines the impact of corporate publishing on brand perception in the finance sector
and explores how it integrates with graphic design and public relations strategies. It analyzes how corporate
publishing shapes the public’s perception of brands and how banks position themselves not only as financial
institutions but also as cultural actors. The case studies of Is Bankasi and Yap1 Kredi demonstrate that
publishing is not merely a communication tool but a long-term investment that establishes societal prestige
and trust.

Future research should explore how corporate publishing will evolve with digitalization and how
cultural investments will influence branding strategies in the financial sector. The role of graphic design in
increasing brand recognition, the integration of public relations strategies with publishing, and the influence
of digital media platforms are key elements that shed light on corporate identity formation in the finance
industry.

Keywords: Corporate Publishing, Brand Perception, Graphic Design, Public Relations, Finance Sector.

Extended Abstract

In recent decades, the branding strategies of financial institutions have
undergone significant transformation, expanding beyond conventional indicators of
financial performance to encompass cultural, intellectual, and communicational
investments. This study investigates the strategic function of corporate publishing as a
branding tool in the Turkish finance sector, specifically through the lens of two leading
banks, Is Bankasi and Yap1 Kredi. It explores how these institutions leverage corporate
publishing, graphic design, and public relations to cultivate brand identity, societal

prestige, and long-term consumer trust.

The paper situates itself within the theoretical intersection of brand
management, corporate identity construction, and cultural communication. It posits that
in a post-industrial, experience-oriented economy, branding extends beyond functional
value propositions to embody symbolic and cultural dimensions. Accordingly,
corporate publishing—traditionally viewed as a peripheral or philanthropic function—

is reinterpreted here as a core branding mechanism. s Bankasi Kiiltiir Yaynlar1 and
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Yapt Kredi Yayinlar1 are examined not merely as publishing subsidiaries, but as

strategic cultural actors that contribute to the banks *broader brand architectures.

Through a comparative qualitative analysis, the study highlights how
publishing initiatives serve as platforms for cultural engagement, reinforcing the
intellectual and ethical positioning of the banks. Is Bankasi's publishing strategy is
characterized by a classical and institutional tone, reflecting the bank’s long-standing
commitment to national heritage and educational dissemination. The publishing house
emphasizes canonical literary works and historical narratives that align with the bank’s
identity as a socially responsible and enduring institution. Graphic design choices—
such as serif typography, muted color schemes, and symmetrical layouts—support this

traditional and authoritative brand image.

Conversely, Yapr Kredi’s publishing arm is distinguished by its more
contemporary and pluralistic approach, showcasing works in modern literature, arts,
and critical theory. The visual identity of Yap1 Kredi Yayinlar1 exhibits a more dynamic
and experimental design language, employing asymmetrical compositions, vibrant
palettes, and innovative typographic forms. This design strategy appeals to younger,
culturally engaged audiences and positions the bank as a forward-thinking and
inclusive brand. These differentiated approaches demonstrate how visual
communication and editorial curation reinforce specific brand values and target distinct

audience segments.

The paper also addresses the integration of public relations strategies with
publishing activities. It emphasizes that book launches, author talks, literary festivals,
and cultural sponsorships extend the reach of publishing beyond the printed page.
These events function as experiential touchpoints that deepen emotional bonds between
the brand and its stakeholders. Both Is Bankas1 and Yap1 Kredi utilize such initiatives
not only to promote their publishing outputs but also to signal their broader
commitment to cultural development and intellectual discourse. In this context, public
relations emerges as a crucial mediating domain that links content production with
audience engagement, thereby amplifying the symbolic capital generated by corporate

publishing.
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A major contribution of the study lies in its assessment of corporate publishing
as a vehicle for trust and legitimacy in the finance sector. In an industry where
credibility and stability are paramount, non-financial brand signals—such as aesthetic
coherence, cultural investment, and ethical reputation—play a growing role in shaping
consumer perceptions. The analysis reveals that corporate publishing allows banks to
transcend the transactional nature of their services, offering narratives, identities, and
affiliations that foster emotional loyalty. Graphic design, as the interface of this
communication, becomes instrumental in ensuring that the visual representation of the

brand is both coherent and resonant with its values.

The research also reflects on the implications of digital transformation for
corporate publishing. Although the primary focus is on print publications, the study
recognizes emerging trends in e-publishing, online cataloging, and digital engagement
strategies. Both banks have begun to integrate digital formats and social media
promotion into their publishing ecosystems, thus adapting to the media consumption
habits of younger generations. This shift signifies not only a technological adjustment
but also a recalibration of branding tactics in the face of rapidly evolving audience

expectations.

In conclusion, the paper argues that corporate publishing is an underexplored
yet potent dimension of brand strategy in the financial sector. It provides a means for
banks to assert thought leadership, enhance their cultural visibility, and foster public
goodwill. The cases of Is Bankas1 and Yap1 Kredi underscore that publishing is not a
peripheral branding activity but a central axis through which values, narratives, and
institutional legitimacy are articulated. Moreover, when integrated with design and
public relations, corporate publishing contributes to a multidimensional branding

strategy that is not only communicative but also symbolic and cultural.

The findings open new avenues for research into cross-sector applications of
cultural branding and suggest that future studies should investigate how digital
publishing tools, artificial intelligence, and participatory media might reshape

corporate identity strategies in finance and beyond. The study ultimately affirms that
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in the contemporary branding landscape, content is not only king, but also curator,

communicator, and custodian of institutional identity.

GIRIS

Finans sektorii, geleneksel olarak ekonomik islemleri ve yatirimlart
yonetmeye odaklanan bir alan olsa da, giiniimiizde markalagma stratejileri ¢cok daha
genis bir perspektiften ele alinmaktadir. Bankalar artitk sadece finansal
giivenilirlikleriyle degil, topluma sunduklari kiiltiirel ve entelektiiel katkilarla da marka
kimliklerini insa etmektedir. “Kurumsal markalar, sadece finansal performanslariyla
degil, topluma olan katkilar1 ve sosyal sorumluluk projeleriyle de algilanmaktadir”
(Uly, 2009, s. 34). Ozellikle koklii finans kuruluslari, yaymcilik faaliyetleriyle kiiltiirel
iiretimi destekleyerek hem toplumsal hafizada yer edinmekte hem de miisteri sadakatini

giiclendirmektedir.

Tiirkiye’de Is Bankas1 ve Yapi Kredi, bu alanda 6ne ¢ikan iki énemli bankadir.
Her iki banka da yalnizca finansal hizmetler sunmakla kalmayip, yaymevleri
aracihigtyla kiiltiirel mirasa katkida bulunmaktadir. Is Bankasi Kiiltiir Yayinlar1 ve Yapi
Kredi Yaynlar, farkl tiirlerde eserler yayimlayarak genis bir okuyucu kitlesine hitap
etmekte ve bankalarin marka degerini finans sektorii disinda da giiglendirmektedir. Bu
strateji, kurumsal yaymeciligin yalnizca bir sosyal sorumluluk projesi degil, ayni
zamanda uzun vadeli bir marka yatirimi oldugunu goéstermektedir. “Marka yatirimlari,
tiiketiciyle duygusal bag kurma siirecinde kritik bir rol oynamakta ve uzun vadede

marka sadakatini pekistirmektedir” (Bhowmick, 2022, s. 14).

Kurumsal yayinciligin marka degeri iizerindeki etkisini daha iyi anlayabilmek
icin, bu siiregte grafik tasarimin ve halkla iligkilerin nasil bir rol oynadigina da
odaklanmak gerekmektedir. Grafik tasarim, ozellikle yaymevlerinin gorsel kimlik
olusturmasinda kritik bir bilesen olup, kitap kapaklari, tipografi ve renk kullanimi gibi
unsurlar araciligryla markanin algisini giiglendirmektedir. Halkla iligkiler stratejileri ise
yayinciligt dogrudan hedef kitleye ulastirarak, markanin kiiltiirel alanda nasil

konumlandigini belirlemektedir.
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Bu calisma, finans sektoriinde yayincilik, grafik tasarim ve halkla iliskiler
stratejilerinin marka algism nasil sekillendirdigini incelemeyi amaclamaktadir. Is
Bankasi1 ve Yapt Kredi’nin kurumsal yayincilik faaliyetleri izerinden bu siireci analiz

ederek, bu tiir kiiltiirel yatirimlarin marka degerine katkisin1 degerlendirecektir.

1. Kuramsal Cerceve ve Literatiir Taramasi

Kurumsal yayincilik, finans sektoriindeki markalarin yalnizca ekonomik
aktorler olarak degil, kiiltiirel ve entelektiiel kimlikleriyle de toplum nezdinde kabul
gormesini saglayan bir strateji olarak One ¢ikmaktadir. Bankalar, yayincilik
faaliyetleriyle sadece finansal hizmet saglayicilar1 olmakla kalmaz, ayni zamanda bilgi
iretimine katki sunarak marka degerlerini pekistirir. Bu baglamda, marka ydnetimi,
halkla iligkiler stratejileri ve grafik tasarim unsurlariin, kurumsal yaymeilikla nasil

biitiinlestigi incelenmelidir.

Bu ¢ercevede, ¢aligmanin kuramsal dayanaklarini gliclendirmek amaciyla,
marka kimligi ve kiiltiirel sermaye kavramlar1 ekseninde Pierre Bourdieu’niin kiiltiirel
iretim alan1 kurami ile Kevin Lane Keller’m marka sermayesi modeli dikkate
alinmalidir. Bourdieu (1993), kiiltiirel iiretimi yalnizca ekonomik bir arag olarak degil,
ayni zamanda toplumsal konumlandirma ve sembolik gii¢ iliskileriyle baglantili bir
pratik olarak tanimlar. Bu baglamda, kurumsal yayincilik faaliyetleri de finans
kuruluglarinin yalnizca ekonomik degil, ayn1 zamanda sembolik sermaye iireticisi
olarak hareket ettiklerini gostermektedir. Is Bankasi ve Yap: Kredi 6rnekleri, bu
yaklagimi destekler bigimde, kiiltiirel alanda faaliyet gostererek toplumsal
mesruiyetlerini pekistirme ve kamusal alanda entelektiiel otorite inga etme cabasi

icindedir.

Ote yandan, Keller’in (2001) marka sermayesi modeli, bir markanin tiiketici
zihninde olusturdugu cagrisimlarin ve marka bilgisinin, marka degeri agisindan ne
denli belirleyici oldugunu vurgular. Bu modele gore, kurumsal yayincilik faaliyetleri,
bankalarin kiiltlirel ¢agrisimlar iiretmesini saglayarak marka bilgisini zenginlestirmekte
ve tiiketicilerin zihnindeki marka imajin1 derinlestirmektedir. Grafik tasarim ve halkla
iliskiler stratejileri ise bu ¢agrisimlarin goriiniirliigiinii artirarak markanin algilanan

kalitesini ve duygusal baglilik diizeyini desteklemektedir.
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Son yillarda yapilan arastirmalar, kiiltiirel markalagma siireclerinde kurumsal
yayinciligin roliiniin giderek daha fazla 6nem kazandigim gostermektedir. Ornegin,
Arvidsson (2006), markalarin artik yalnizca ekonomik degerle degil, kiiltiirel anlam
iretimiyle de rekabet ettiklerini belirtmektedir. Bu dogrultuda, kurumsal yayincilik
faaliyetleri, markalarin kiiltiirel {iretim alaninda aktif birer aktére doniismesine ve bu
sayede “anlam ekonomisinde” yer edinmelerine olanak tanimaktadir. Ayni sekilde,
Schroeder (2009), gorsel kiiltiir ve marka estetigi arasindaki iliskiyi vurgulayarak,
grafik tasarimin yalnizca bigimsel bir tercih degil, ayn1 zamanda markanin kiiltiirel

sOylemini bi¢cimlendiren bir unsur oldugunu ortaya koymustur.

Bu kuramsal ¢er¢eve dogrultusunda, calismada ele alinan Is Bankas1 ve Yapi
Kredi 6rnekleri, kiiltiirel sermayeyi stratejik olarak kullanarak markalarin farklilagtiran
ve uzun vadeli giiven iliskileri insa eden kurumlar olarak konumlanmaktadir. Bdylece,
kurumsal yaymcilik, finans sektdriinde markalagmanin yalnizca ekonomik temelli

degil, ayn1 zamanda kiiltiirel ve sembolik bir siire¢ oldugunu gostermektedir.

Asagidaki boliimlerde, finans sektoriinde marka yonetimi ve kurumsal
yayiciligin teorik cergevesi ele almacak, Is Bankasi ve Yap1 Kredi 6rnekleri iizerinden

somut analizler sunulacaktir.

2. Marka Degeri ve Algis1: Kurumsal Marka Yonetimi ve Marka Konumlandirma
Stratejileri

Marka degeri, bir isletmenin tiiketiciler ve paydaslari nezdinde yarattigi
alginmin toplamudir. Giiglii bir marka, sadece {iriin veya hizmet kalitesiyle degil, sundugu
giiven, prestij ve uzun vadeli etkilesimlerle de deger kazamr. Ozellikle bankacilik
sektorii gibi glivenin temel unsur oldugu alanlarda, marka yonetimi stratejileri biiyiik
onem tagimaktadir. "Marka degeri, yalnizca ekonomik performans ile degil, tiiketicinin
algis1 ve markanin sundugu duygusal deneyimle sekillenmektedir" (Monferrer Tirado,

Vidal-Melifia, Cardiff & Quille, 2024, s. 1152).
Kurumsal marka yonetimi, finans kuruluslarinin hedef kitlesiyle kurdugu

iliskileri siirdiiriilebilir kilmak igin uyguladig: stratejik bir siirectir. Bu siireg, marka

konumlandirma ile dogrudan baglantilidir. Marka konumlandirma, bir kurumun

N\ /



Kurumsal Yayincilik, Grafik Tasarim ve Halkla iligkiler:
Is Bankasi ve Yapi Kredi'nin Marka Degerine Katki Saglayan Stratejik Yaklasimlari

rakiplerinden nasil ayristigini belirler ve tiiketicinin zihninde nasil bir yer edindigini
sekillendirir. Is Bankas1 ve Yap: Kredi 6rneginde oldugu gibi, bankalarin kurumsal
yayincilik faaliyetleri, onlar1 finansal hizmet saglayicilarinin 6tesinde kiiltiirel bir aktor
haline getirmektedir. "Kurumsal markalarin tiiketici zihninde farklilagsmasini saglayan
en Onemli faktorlerden biri, sosyal sorumluluk projeleri ve kiiltiirel faaliyetlerdir”

(Akinci Vural, Sayat & Cavus, 2021, s. 27).

Marka konumlandirmada grafik tasarimm etkisi de goz ardi edilemez.
Ozellikle yayinevleri igin kapak tasarmmlari, tipografi ve renk kullanim gibi gorsel
unsurlar, markanin giivenilirligini ve kurumsal kimligini pekistiren Onemli
bilesenlerdir. Is Bankas1 Kiiltir Yayinlari ve Yapi Kredi Yayinlari, tasarim
standartlarin1 koruyarak kurumsal kimliklerini gorsel acgidan giiclendirmekte ve
okuyucu nezdinde taninirlik kazanmaktadir. "Grafik tasarim, markanin kimligini
sekillendirirken, ayn1 zamanda tiiketici algisin1 yonlendiren giilii bir iletisim aracidur”

(Ulger, 2021, s. 450).

Sonug olarak, finans sektdriindeki marka yonetimi siiregleri, sadece ekonomik
performansa degil, kiiltiirel mirasa yapilan yatirimlarla da desteklenmektedir.
Yaymecilik faaliyetleri, bankalarin toplumla kurdugu duygusal bagi derinlestirerek,

uzun vadeli marka sadakati olusturmalarina yardime1 olmaktadir.

3. Kurumsal Yaymcilik ve Kiiltiirel Markalasma

Markalar, yalnizca sunduklari hizmet ve iirlinlerle degil, toplum nezdinde
sahip olduklar kiiltiirel ve entelektiiel kimlikleriyle de deger kazanir. Giliniimiiz
rekabetci is diinyasinda, 6zellikle finans sektorii gibi soyut hizmetler sunan kurumlar
icin marka kimligini giliglendirmek, yalnizca ekonomik performansla degil, ayni
zamanda kiiltiirel mirasa yapilan yatirimlarla da miimkiindiir. Bu baglamda, kurumsal
yayincilik faaliyetleri, markalarin toplumla daha derin ve uzun vadeli bir bag kurmasini
saglayan stratejik bir arag olarak degerlendirilmektedir. “Markalar, kiiltiirel
kimliklerini gii¢clendirmek i¢in sanatsal ve entelektiiel yatirimlart bir strateji olarak

kullanarak tiiketicileriyle bag kurmaktadir” (Wei & Yin, 2024, s. 2).
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Kurumsal yayincilik, finans kurumlarmin kiiltiirel kimliklerini pekistirmesi ve
marka degerlerini entelektiiel katkilarla gii¢clendirmesi agisindan kritik bir rol oynar.
Tiirkiye’de bu yaklagimi benimseyen en énemli finans kuruluslari arasinda is Bankas1
ve Yapt Kredi bulunmaktadir. Her iki banka da yayinevleri aracilifiyla genis bir
okuyucu kitlesine hitap etmekte ve finans sektoriiniin yalnizca ekonomik bir alan
olmadigmi, ayn1 zamanda bilgi iiretimi ve kiiltiirel mirasin korunmasi agisindan da
onemli bir aktdr oldugunu gostermektedir. “Kurumsal sosyal sorumluluk ve marka
algis1 arasindaki iliski, kurumlarin topluma entelektiiel katki saglayarak marka degerini

artirabilecegini gostermektedir” (Bhowmick, 2022, s. 10).

Bu siiregte, grafik tasarimin 6nemi de gdz ardi edilemez. Yayincilik
faaliyetlerinde kullanilan kapak tasarimlari, sayfa diizeni, tipografi ve renk tercihleri,
yalnizca estetik bir unsur degil, ayn1 zamanda yayinevinin kimligini pekistiren ve
okuyucularin bilingaltinda giiven olusturan unsurlardir. Is Bankas1 Kiiltiir Yayinlar1 ve
Yapt Kredi Yayinlari, kapak tasarimlarinda kurumsal biitiinligi koruyarak,
okuyucularin yaymevlerini gorsel olarak tanimasini ve marka sadakati gelistirmesini
saglamaktadir. “Grafik tasarim, kurumsal kimlik olusturmanin temel bilesenlerinden
biri olup, markanin gorsel iletisim diliyle hedef kitlesiyle etkilesim kurmasini saglar”

(Ulger, 2021, s. 452).

Kurumsal yaymeciligin kiltiirel markalasmaya katkis1 sadece kitap
yayinlamakla sinirli degildir. Edebiyat festivalleri, sdylesiler, yazar bulusmalar1 ve
sponsorluklar gibi etkinlikler, yaymevlerinin hedef kitlesiyle daha derin bir etkilesim
kurmasini saglamakta ve finans kuruluglarinin toplumsal algisini giiclendirmektedir.
Bu tiir etkinlikler sayesinde, bankalar yalnizca ekonomik bir gii¢ olarak degil, ayni
zamanda toplumun kiiltiirel gelisimine katki saglayan bir yapt olarak

konumlandirilmaktadir.

Sonug¢ olarak, kurumsal yayincilik, finans kuruluslarinin marka kimligini
yalnizca ekonomik basarilartyla degil, kiiltiirel katkilariyla da desteklemesini saglayan
stratejik bir aractir. Is Bankasi ve Yapr Kredi gibi biiyiik bankalar, yaymcilik
faaliyetleriyle topluma deger katarak sadece birer finansal aktdr olmaktan ¢ikip,

kiiltiirel tiretimin de 6nemli destekgileri haline gelmektedir.
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Gorsel iletisim, markalarin hedef kitlesiyle kurdugu bagin en giiclii

3.1. Grafik Tasarimin Marka Algisindaki Rolii

unsurlarindan biridir. Yaymeilik alaninda grafik tasarim, yalnizca bir estetik unsur
degil, ayn1 zamanda marka kimligini pekistiren, okuyucu algisini yonlendiren ve giiven
duygusunu olusturan énemli bir aragtir. Ozellikle finans sektdrii gibi giivene dayali
endiistrilerde, kurumsal yayincilik faaliyetlerinin gorsel agidan tutarli olmasi, markanin
algilanan degerini dogrudan etkileyebilir. “Grafik tasarim, tiiketicinin marka algisini
yonlendiren ve uzun vadede giiven olusturan temel unsurlardan biridir” (Nasir, Nasir,

Effendi & Sharif, 2023, s. 1114).

Kapak Tasarimlan ve 1k izlenim

Bir kitabin kapagi, okuyucunun yaymciyla ilk temas noktasidir. Kapak
tasarimlari, yaymevinin kimligini yansitan gorsel unsurlardir ve okuyucunun
bilingaltinda giiven olusturur. Is Bankasi1 Kiiltiir Yayimlar1 ve Yap1 Kredi Yayinlari,
kapak tasarimlarinda genellikle minimalist, ancak giiclii ve prestijli bir durus sergileyen
gorsel yaklasimlar benimsemektedir. Bu tarz, yalnizca yayinlanan eserlerin niteligini

degil, ayn1 zamanda bankalarin marka durusunu da yansitmaktadir.

Tipografi ve Okuyucu Algisi

Tipografi, yaymciligin en kritik unsurlarindan biridir. Yazi tipi, punto
biiyiikliigli, satir araliklar1 ve sayfa diizeni, okuyucunun metni algilama big¢imini
dogrudan etkiler. Kurumsal yayincilikta, tipografi segimi rastgele bir tercih degil,
markanin iletisim dilini sekillendiren stratejik bir karardir. Is Bankas: Kiiltiir Yaymlari,
genellikle klasik ve okunakli serif yaz tiplerini tercih ederek yaymevinin geleneksel
ve giivenilir imajin1 pekistirirken, Yap1 Kredi Yaymnlari, daha modern ve dinamik
tipografi segimleriyle cagdas edebiyat ve akademik eserleri destekleyen bir kimlik
olusturmustur. “Tipografi, markanin kimligini olustururken aym zamanda tiiketicinin
marka ile kurdugu duygusal bag etkileyen kritik bir bilesendir” (Bhowmick, 2022, s.
18).

Renk Kullanimi ve Duygusal Etki

Renkler, insan psikolojisini etkileyen en 6nemli gorsel unsurlardan biridir.

Yaymecilikta kullanilan renk paletleri, markanin mesajin1 ve hedef kitlesiyle olan
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iletisimini dogrudan etkiler. Is Bankasi Kiiltiir Yayinlari, genellikle koyu ve nétr tonlart
kullanarak ciddi ve prestijli bir alg1 olustururken, Yap1 Kredi Yayinlar1 daha genis bir
renk skalasit kullanarak sanatsal ve kiiltiirel ¢esitliligi vurgulamaktadir. “Renkler,
tilketicinin marka ile olan etkilesimini bilingalt1 diizeyde etkileyerek giiven, ilgi ve

baglilik yaratir” (Wei & Yin, 2024, s. 4).

3.2. Grafik Tasarnmin Kurumsal Yaymcihikta Marka Kimligi Olusturmaya
Katkisi

Markalarmn tiiketicilerle olan etkilesimi yalnizca sunduklari hizmet veya
griinlerle sinirhi kalmaz; gorsel unsurlar da bu siirecin ayrilmaz bir pargasidir.
Yaymcilik alaninda grafik tasarim, yaymevinin kurumsal kimligini olustururken ayni
zamanda tiiketici nezdinde bir marka sadakati yaratma islevi goriir. Tutarl bir gorsel
kimlik, yaymnevinin giivenilirligini artirirken, okuyucularin yayinlart daha kolay

tanimasini ve onlarla bag kurmasini saglar.

Is Bankas1 Kiiltiir Yaymlari ve Yap1 Kredi Yaynlari, yalmzca igerik kalitesiyle
degil, ayn1 zamanda grafik tasarim agisindan da kurumsal bir biitiinliik sunarak marka
degerlerini artirmaktadir. Kapak tasarimlarinda ve genel grafik tasarim anlayisinda
stireklilik gostermeleri, markalarinin tiiketici nezdinde tamnirligini giiglendirmekte ve

marka sadakati olusturmaktadir.

Grafik tasarim, kurumsal yaymeciligin marka algisini giiclendiren en 6nemli
araglardan biridir. Kapak tasarimlarindan tipografiye, renk se¢imlerinden genel sayfa
diizenine kadar bir¢cok unsur, bir markanin kimligini olustururken tiiketici algisini
yonlendirmektedir. Yayincilikta grafik tasarimin stratejik kullanimi, kurumsal kimligi

pekistirerek uzun vadeli marka degeri yaratmaya katkida bulunur.

3.3. Halkla iliskiler ve Marka Stratejileri

Markalar, tiiketicilerle yalnizca sunduklar tirlinler veya hizmetler araciligiyla
degil, aym1 zamanda kurduklar1 iligkilerle de deger kazanir. Halkla iliskiler, bir
markanin hedef kitlesiyle kurdugu iletisimi yoneten, kurumsal kimligi gliclendiren ve
toplum nezdinde olumlu bir imaj olusturmay1 amaglayan stratejik bir siirectir. Finans

sektoriinde ise halkla iligkiler, giiven insa etmek ve siirdiiriilebilir marka sadakati
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olusturmak agisindan kritik bir rol oynar. “Halkla iligkiler, markanin uzun vadeli giiven

insa etmesinde ve tiiketicinin duygusal baglilik gelistirmesinde 6nemli bir role sahiptir

(Bhowmick, 2022, s. 12).

Kurumsal Yaymecihigin Halkla iliskiler Stratejilerine Etkisi

Kurumsal yayincilik, finans kuruluslarinin yalnizca finansal islemlerle anilan
yapilar olmaktan ¢ikip, entelektiiel ve kiiltiirel liretime katkida bulunan markalar olarak
konumlanmalarina olanak tanir. Yaymlanan kitaplar, finans sektoriiyle dogrudan iliskili
olmasa bile, bankalarin toplum nezdindeki algisini giiglendirmekte, kiiltiirel degerlerin
korunmasina katki saglayarak onlar1 daha prestijli hale getirmektedir. “Kurumsal
sosyal sorumluluk projeleri, markalarin sadece ekonomik aktorler olarak degil, ayni
zamanda kiiltiirel ve toplumsal degerleri destekleyen yapilar olarak konumlanmasini

saglamaktadir” (Tirado, Vidal-Melifia, Cardiff & Quille, 2024, s. 1155).

Ornegin, Is Bankasi Kiiltiir Yaymlari'min klasik eserleri okuyucuyla
bulusturmasi1 veya Yapi Kredi Yayinlari’nin edebiyat ve sanat kitaplarina yaptigi
yatirimlar, dogrudan finansal hizmet sunan bir marka olmaktan ¢ok daha fazlasini
temsil ettiklerini gdstermektedir. Bu siire¢, yalnizca miisteri iliskilerini giiclendirmekle
kalmaz, aym1 zamanda bankalarin toplumsal sorumluluk sahibi aktorler olarak

algilanmalarina katki saglar.

Halkla iliskiler Etkinlikleri ve Yaymciligin Biitiinlesmesi

Kurumsal yaymeilik, halkla iligkiler stratejileriyle entegre edildiginde,
bankalarin genis kitlelere ulasmasimi ve toplumla daha dogrudan bir etkilesim
kurmasmi saglar. Yaymecilik faaliyetlerinin  halkla iliskiler etkinlikleriyle
desteklenmesi, markanin goriiniirliiglinii artirarak marka sadakati olusumuna katkida

bulunur.

Ornegin, Is Bankasi Kiiltiir Yayinlar1 ve Yapt Kredi Yaymlari, diizenledikleri
kitap tanitimlari, edebiyat sOylesileri ve yazar bulusmalari gibi etkinliklerle sadece
kitap satis1 yapmakla kalmayip, ayn1 zamanda hedef kitleleriyle yiiz yilize etkilesim
kurma firsat1 elde etmektedir. Bu tiir organizasyonlar, markanim kiiltiirel misyonunu

desteklerken, ayn1 zamanda tiiketiciyle samimi bir iliski kurmasini saglar. “Halkla
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iliskiler stratejileri, tiiketiciyle dogrudan temas kurarak marka kimligini gii¢lendirme
ve giliven inga etme siirecinde 6dnemli bir rol oynar” (Nasir, Nasir, Effendi & Sharif,

2023, s. 1116).

Medya iliskileri ve Dijital Halkla iliskiler Stratejileri

Yaymecilik faaliyetlerinin medya ve dijital platformlarla entegre edilmesi,
halkla iliskiler stratejilerinin giiciinii artirir. Bankalar, yayimladiklar: eserleri yalnizca
basili kitaplarla sinirli tutmak yerine, dijital platformlarda da goriiniir kilarak halkla
iliskiler siireclerine katki saglayabilirler. E-kitaplar, dijital kataloglar ve sosyal medya
araciligryla yapilan tanitimlar, finans kuruluslarimin kiiltiirel marka kimliklerini

giiclendiren birer halkla iliskiler araci haline gelmistir.

Ozellikle Yapr Kredi Yaymnlari'nin sosyal medya platformlari iizerinden
yaptig1 tanitimlar, modern halkla iliskiler stratejileri agisindan énemli bir 6rnek teskil
etmektedir. Dijital ortamda diizenlenen etkinlikler ve online erisime agilan kiiltiirel
icerikler, geleneksel halkla iliskiler faaliyetlerine kiyasla ¢ok daha genis bir kitleye

ulagsma imkani sunmaktadir.

Finans sektoriindeki halkla iligkiler siiregleri yalnizca ekonomik konularla
sinirlt degildir. Kurumsal yaymcilik, bankalarin toplumla daha derin bir iliski
kurmasini ve toplumsal hafizada uzun vadeli bir yer edinmesini saglayan stratejik bir
ara¢ olarak degerlendirilmektedir. Yaymnciligin halkla iliskiler stratejileriyle
entegrasyonu, finans markalarmin yalnizca hizmet saglayicilar degil, aym zamanda

kiiltiirel aktorler olarak konumlanmasini da giliclendirmektedir.

4. Finans Sektoriinde Yaymcilik: is Bankasi ve Yap1 Kredi Ornekleri

Bankacilik sektorti, geleneksel olarak finansal islemler ve ekonomik yonetim
iizerine odaklanmis bir alan olsa da, gliniimiizde birgok biiyiik finans kurulusu kiiltiirel
ve entelektiiel {iretime yatirim yaparak markalarim farkli bir perspektiften
konumlandirmayi tercih etmektedir. Ozellikle kurumsal yayincilik, markalarin yalnizca
ekonomik bir aktdr olmaktan ¢ikarak toplumla derin ve kalic1 baglar kurmasina olanak
tantyan bir strateji haline gelmistir. “Finansal kuruluslar, marka kimliklerini yalnizca

ekonomik performanslariyla degil, entelektiiel sermayeye yaptiklar1 katkilarla da
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sekillendirmektedir” (Bhowmick, 2022, s. 9). Tiirkiye’de Is Bankas1 ve Yap1 Kredi, bu

anlayis1 benimseyen iki 6nemli banka olarak one ¢ikmaktadir.

Her iki banka da yillardir siirdiirdiigi yaymecilik faaliyetleriyle, yalnizca
edebiyat diinyasina katkida bulunmakla kalmamis, ayn1 zamanda finans sektoriinde
kiiltiirel bir kimlik insa etme siirecini basaril1 bir sekilde yonetmistir. Is Bankas1 Kiiltiir
Yaymlar1 ve Yapr Kredi Yayinlari, sectikleri eserlerle genis bir okuyucu kitlesine
ulasarak markalarinin entelektiie]l mirasini insa etmektedir. “Kurumsal yayincilik, bir
finans kurulusunun marka degerini artirmada ve toplumsal algisii gii¢lendirmede
kritik bir rol oynamaktadir” (Monferrer Tirado, Vidal-Melifia, Cardiff & Quille, 2024,
s. 1153).

Kurumsal yaymeciligin finans sektorii i¢indeki etkisini anlamak igin, bu iki
yayinevinin benimsedigi stratejilere ve marka degerine katkilarmma daha yakindan
bakmak gerekmektedir. Bankalarin yayincilik alanindaki faaliyetleri yalnizca kitap
basimindan ibaret degildir. Kiiltiirel etkinlikler, yazar bulugmalari, okuma giinleri ve
sanatsal i birlikleri gibi ¢ok yonlii halkla iliskiler ¢aligmalartyla desteklenen bu siireg,

markalarin toplum igindeki yerini giiclendirmektedir.

Bu noktada, grafik tasarimim yayinciliktaki 6nemi de dikkat ¢ekmektedir.
Yaymevleri igin yalnizca igerik kalitesi degil, bu i¢erigin nasil sunuldugu da biiyiik bir
fark yaratir. Kapak tasarimlarindan tipografik tercihlere, renk paletlerinden sayfa
diizenine kadar bircok gorsel unsur, okuyucunun yayineviyle kurdugu algiy1
sekillendirmektedir. “Grafik tasarim, markanin tiiketici ile kurdugu iletisimin gorsel bir
temsilidir ve tiiketici algisini yonlendiren 6nemli bir aragtir” (Wei & Yin, 2024, s. 3).
Is Bankasi Kiiltiir Yayinlarr’nin tasarim dili, genellikle klasik ve prestijli bir kimlik
yaratirken, Yap1 Kredi Yayinlar1 daha yenilik¢i ve dinamik bir tasarim anlayisiyla
dikkat ¢ekmektedir.

Her iki banka da yayincilig1 yalnizca bir iletisim araci olarak gormekten ote,

markalarinin uzun vadeli siirdiiriilebilirligine katki sunan bir yatirim olarak ele

almaktadir. Kurumsal yaymnciligin finans sektdriindeki rolii, yalmizca kitap
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satiglarindan elde edilen ticari kazanglarla dl¢iilemez. Asil etki, bankalarin kiiltiirel

mirasa katki sunarak toplumsal hafizada nasil bir yer edindigidir.

4.1. Finans Sektoriinde Giiven, Prestij ve Otorite Olusturma Siirecleri

Finans sektorii, dogas1 geregi giliven iizerine insa edilmistir. Tiketiciler,
finansal islemlerini gergeklestirdikleri kurumlart secerken yalnizca sunduklar
hizmetlerin kalitesini degil, ayn1 zamanda bu kurumlarm giivenilirliklerini, prestijlerini
ve sektorde sahip olduklari otoriteyi de gbz oniinde bulundururlar. Giiglii bir marka
algisi, bir bankanin krizlere kars1 dayanikliligini artirirken, miisteri bagliligini ve uzun
vadeli siirdiiriilebilirligini destekleyen temel faktorlerden biri haline gelir. “Finans
sektoriinde giliven, miisteri sadakatinin temel belirleyicisidir ve kriz donemlerinde
markalarin stirdiirtilebilirligini dogrudan etkiler” (Akinci Vural, Sayat & Cavus, 2021,
s. 41).

Giliven, finans kuruluglarimin en kritik varliklarindan biridir. Bir banka,
miisterilerine yalnizca hesap yonetimi veya yatirim segenekleri sunmaz; ayn1 zamanda
onlarm finansal geleceklerini sekillendiren bir rehber olarak konumlanir. Bu nedenle,
kurumsal itibar1 koruyabilmek i¢in bankalarin sadece finansal basarilariyla degil, etik
degerlere olan bagliliklariyla da 6n plana ¢ikmalart gerekir. “Kurumsal itibari
giiclendiren en 6nemli faktorlerden biri, markanin etik degerlere olan baghligidir; bu
durum, tiiketici gliveni ve uzun vadeli marka sadakati olusturma siirecinde belirleyici
rol oynar” (Mendoza, Romero & Vasquez, 2023, s. 215) ise giivenin 6tesinde, bir
markanin sektorde nasil konumlandigini ve toplumun goziindeki degerini ifade eder.
Bir finans kurulusunun prestiji, sundugu hizmetlerin kalitesinden ¢ok daha fazlasini
igerir; kiiltiirel katkilar, sosyal sorumluluk projeleri ve bilgi iiretimine sagladigi destek
gibi unsurlar da bu algiy1 sekillendirir. Is Bankas1 ve Yap1 Kredi gibi bankalar, yalnizca
finansal performanslariyla degil, ayn1 zamanda kurumsal yayincilik faaliyetleriyle de
prestijlerini pekistirmektedir. “Kurumsal yaymecilik, finans kuruluslarinin yalnizca
ekonomik aktorler degil, ayn1 zamanda kiiltiirel ve entelektiiel katkilar sunan prestijli

yapilar olarak konumlanmasini saglar” (Oliveira & Martins, 2023, s. 50) .

Otoritarkanin sektordeki liderlik pozisyonunu ifade eder. Finans kuruluslari,

piyasalar tizerindeki etkileri, yonlendirdikleri ekonomik politikalar ve topluma
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sunduklar1 bilgiyle belirli bir otorite kazanir. Yayincilik faaliyetleri, bankalarn
yalnizca ekonomik aktorler olmadigini, ayn1 zamanda bilgi iiretimine katki saglayan

kurumlar olduklarini gostererek bu otoritelerini giiglendirmelerine yardimci olur.

Bu noktada, gorsel kimligin de bu siiregte onemli bir rol oynadigi
unutulmamalidir. Bankalarin kurumsal yayincilik stratejileri yalnizca igerik iiretimiyle
degil, bu igerigin nasil sunulduguyla da ilgilidir. Kapak tasarimlari, tipografi ve renk
kullanimi gibi grafik tasarim unsurlari, yayimevlerinin kurumsal kimligini yansitarak

okuyucularin bilingaltinda giiven olusturan énemli detaylardir.

Tiim bu faktorler bir araya geldiginde, finans kuruluglari i¢in giiven, prestij ve
otorite yalnizca ekonomik istikrarla saglanmaz; toplumsal katkilar ve entelektiiel miras

ingas1 da bu siirecin ayrilmaz bir pargasi haline gelir.

4.2. Is Bankasi Kiiltiir Yaymlari’nin Marka Stratejisi

Is Bankas1 Kiiltiir Yayinlari, bankanm Kkiiltiirel mirasa yaptig1 yatirrmim en
somut O6rneklerinden biridir. 1956 yilinda kurulan yayinevi, genis bir edebi ve akademik
yay1n yelpazesi sunarak, Is Bankasi’nin finansal bir kurum olmanin Stesine gegmesini
saglamaktadir. Yaymlanan eserler yalnizca bireysel okuyuculara degil, akademik
cevrelere ve kiiltiirel mirasa katki saglayan yapilar iizerinden topluma da hitap
etmektedir. Boylece banka, yalnizca finansal hizmet saglayicis1 degil, ayn1 zamanda

entelektiiel tiretime katki sunan bir aktor olarak konumlanmaktadir.

Yayn politikasi, Is Bankasi’mn marka kimligiyle dogrudan iliskilidir. Klasik
edebiyat eserlerinden akademik caligmalara kadar genis bir yelpazeye sahip olan
yayinevi, topluma kalict bir bilgi mirasi sunma hedefini tasimaktadir. Popiiler
yayinciliktan uzak duran ve uzun vadeli deger iiretmeye odaklanan bu strateji, Is
Bankas’nin kokli gegmisine ve giivenilir marka imajma katki saglamaktadir.
Yaymecilik faaliyetleri, bankanin toplumla uzun vadeli bir iliski kurmasini saglarken,
halkla iligkiler stratejileriyle de biitiinleserek genis bir kitleye ulagmasini miimkiin

kilmaktadir.
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Igerik {iretiminin yam sira grafik tasarim da yaymevinin kurumsal kimligini
giiglendiren temel unsurlardan biridir. Is Bankasi Kiiltiir Yaymlari, kapak
tasarimlarinda ve tipografi se¢imlerinde klasik ve prestijli bir anlayis benimseyerek
markanm koklii kimligini yansitan bir goérsel dil olusturmustur. Okuyucular igin
yalnizca igerigin kalitesi degil, bu igerigin nasil sunuldugu da 6nem tasimaktadir.
Gorsel sadelik ve estetik biitiinliik, yaymevinin giivenilirligini artirarak marka algisini

giiclendirmektedir.

Kurumsal yaymecilik yalmzca eserlerin basimiyla sinirh degildir; ayni
zamanda toplumsal etkilesimi artiran kiiltiirel etkinliklerle de desteklenmektedir. Is
Bankasi Kiiltiir Yayinlari’nin kitap fuarlarina katilimi, yazar bulugmalar1 ve edebiyat
sOylesileri, yayinevinin yalnizca bir ticari igletme olarak degil, kiiltiirel sorumluluk
sahibi bir kurum olarak konumlanmasim saglamaktadir. Bu tiir etkinlikler, Is
Bankas1i’nin toplumla dogrudan temas kurmasina ve hedef kitlesiyle duygusal bir bag

gelistirmesine olanak tanimaktadir.

Banka i¢in yaymecilik, yalnizca marka bilinirligini artiran bir iletisim araci
degil, aym1 zamanda toplumsal hafizada kalict bir yer edinme stratejisidir. Grafik
tasarimdan igerik iiretimine, halkla iligkiler stratejilerinden kiiltiirel etkinliklere kadar
bircok farkli unsuru kapsayan bu siireg, Is Bankasi’nin uzun vadeli marka algismi

olusturan en 6nemli bilesenlerden biri olarak 6ne ¢ikmaktadir.

4.3. Yap1 Kredi Yaymlar’’mn Kiiltiirel Kimligi ve Marka fletisimine Etkileri
Yap1 Kredi Yayinlari, finans sektoriinde kurumsal yayinciligin nasil bir marka
iletisim aract olarak kullanilabileceginin giiglii bir 6rnegidir. Yaymevi, yalnizca kitap
basimi yapan bir ticari girisim olmanin 6tesinde, bankanin kiiltiirel kimligini pekistiren
ve toplumla daha derin bir bag kurmasini saglayan bir yapi1 olarak faaliyet
gostermektedir. Banka, edebiyat, sanat, tarih ve akademik yayinlar gibi genis bir igerik
yelpazesi sunarak, yalnizca finansal hizmet saglayicis1 degil, ayn1 zamanda kiiltiirel

iiretimi destekleyen bir kurum olarak konumlanmaktadir.

Yapt Kredi Yaymlar’nin marka stratejisi, uzun vadeli entelektiiel katki

saglama ve toplumsal etkilesim kurma iizerine sekillenmistir. Yaynevinin basim
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politikast, popiiler kiiltiire hitap eden gegici igeriklerden ziyade, edebi miras1 yagatmaya
yonelik kalict eserler iiretmeyi hedeflemektedir. Boylece banka, yayimladig1 eserler
araciligryla kendisini yalnizca ekonomik bir gii¢ olarak degil, kiiltiirel bir aktor olarak
da konumlandirmaktadir. Bu strateji, Yapt Kredi’nin marka sadakatini ve

giivenilirligini artiran bir etken haline gelmektedir.

Yaymeiligin marka iletisimindeki etkisi yalnizca igerikle smirli degildir.
Gorsel kimlik de markanmn toplumla kurdugu bag agisindan onemli bir rol
oynamaktadir. Yap1 Kredi Yayinlari’nin kapak tasarimlarinda benimsedigi yenilikgi ve
O0zglin estetik anlayisi, yaymevinin c¢agdas bir kimlik olusturmasina katki
saglamaktadir. Tipografi ve renk kullanimi, modern ve dinamik bir alg1 yaratirken,
icerik kalitesiyle birlestiginde yaymevinin giivenilirligini artiran bir unsura
doniismektedir. Gorsel kimligin siirekliligi, okuyucularin Yap1 Kredi Yaymlari’nt diger

yayinevlerinden ayirt etmesini saglayarak marka algisin giiglendirmektedir.

Kurumsal yayimncilik, yalnizca kitaplarin basimiyla smirli kalmamakta, ayni
zamanda kiiltiirel etkinliklerle de desteklenmektedir. Yapr Kredi Yaymlari’nin
diizenledigi edebiyat sOylesileri, yazar bulusmalart ve akademik paneller, bankanin
toplumla dogrudan iletisim kurmasini saglamakta ve markanin entelektiiel kimligini
pekistirmektedir. Bu tiir organizasyonlar, yalnizca yayinciligi degil, aym1 zamanda
halkla iliskiler stireglerini de destekleyerek markanin genis kitlelerle etkilesime

girmesine olanak tanimaktadir.

Marka iletisimi, yalnizca tanitim ve pazarlama siiregleriyle degil, ayni
zamanda markanin toplum nezdindeki deger algisiyla sekillenir. Yapr Kredi
Yaymlar’nin siirdiirdiigii yayincilik faaliyetleri, bankamn sadece ekonomik bir aktor
olmadigmi, ayn1 zamanda kiiltlirel mirasa yatirim yapan bir yapi olarak algilanmasini
saglamaktadir. Yaymevinin yayin politikasi, halkla iliskiler faaliyetleriyle birlestiginde,
bankanin kurumsal kimligini ve marka giivenilirligini uzun vadede pekistiren bir faktor

haline gelmektedir.

N\ /]



Muhammed Emin Albayrak W

4.4. Kurumsal Yaymecihgmn Hedef Kitle Uzerindeki Etkileri

Markalarm tiiketiciyle kurdugu iliski, yalnizca sunduklart hizmetler iizerinden
degil, ayn1 zamanda toplumsal ve kiiltiirel alanda yarattiklar1 deger iizerinden de
sekillenir. Kurumsal yayincilik, bu agidan bir markanin entelektiiel durusunu yansitan
ve hedef kitlesiyle uzun vadeli bir bag kurmasini saglayan stratejik bir aractir. Finans
sektoriinde faaliyet gdsteren kurumlar i¢in giiven ve prestij en 6nemli unsurlar arasinda
yer aldigindan, kurumsal yayincilik hedef kitle iizerinde derin ve kalict bir etki
birakmaktadir. “Kurumsal yaymeilik, markanin toplumsal konumunu gii¢lendiren ve
tiiketicilerle uzun vadeli bir iliski kurmasini saglayan bir stratejidir” (Bhowmick, 2022,

5. 14).

Bankalarin yayincilik faaliyetleri, miisterilerin ve genel kamuoyunun zihninde
finans kuruluslarini yalnizca ekonomik birer aktor olarak degil, bilgi tireten, kiiltiirel
mirasa katki saglayan ve toplumsal gelisime destek veren yapilar olarak
konumlandirmaktadir. I3 Bankas1 ve Yapi Kredi, yillardir siirdiirdiikleri yayincilik
faaliyetleriyle yalnizca finans sektoriindeki imajlarini giliglendirmekle kalmamus, ayni
zamanda toplumla daha derin bir iliski kurma firsati elde etmistir. “Kurumsal
markalarin kiiltiirel alanda gergeklestirdigi faaliyetler, yalnizca ticari imajlarim degil,
ayn1 zamanda toplumsal sorumluluk algilarini da gii¢lendirmektedir” (Akinci Vural,

Sayat & Cavus, 2021, s. 35).

Hedef kitlenin algis1 agisindan degerlendirildiginde, kurumsal yayinciligin
giiven olusturma siirecine onemli bir katki sundugu goriilmektedir. Bankalarin,
bireylerin finansal geleceklerini sekillendirmede oynadigir rol diisiiniildiigiinde,
markayla kurulan duygusal bagin yalnizca ekonomik islemlerle sinirli kalmamasi
biiyiik bir avantajdir. Kurumsal yayincilik, bu noktada miisterilere markanin degerlerini
ve toplumsal katkilarin1 daha goriiniir hale getiren bir iletisim kanali sunmaktadir.
“Finans sektoriindeki giiven insast siirecinde kiiltiirel yatirimlar ve toplumsal katkilar,
tiiketici algisini sekillendiren en 6nemli unsurlar arasinda yer almaktadir” (Monferrer

Tirado, Vidal-Melifia, Cardiff & Quille, 2024, s. 1156).

Okuyucuya ulasan her eser, markanin toplumdaki yerini ve gilivenilirligini

pekistiren bir arag¢ olarak degerlendirilebilir. Yayimlanan kitaplarin niteligi, markanin
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entelektiiel durusunu dogrudan yansitmakta ve hedef kitlenin marka algisini
sekillendirmektedir. Bu siiregte, grafik tasarimm da oOnemli bir rol oynadig:
unutulmamalidir. Kitap kapaklarinin gorsel kimligi, okuyucunun yaymeviyle kurdugu
ilk temas noktasidir ve markanin giivenilirligine yonelik algry1 dogrudan etkileyebilir.
Is Bankas1 Kiiltiir Yayinlar’nin klasik ve sade tasarim dili ile Yap1 Kredi Yayinlari’nin
daha cagdas ve dinamik estetik anlayigi, hedef kitle iizerinde farkli algilar
yaratmaktadir. “Grafik tasarim, marka kimliginin algilanis bigimini dogrudan etkileyen

ve tiiketici giivenini pekistiren temel unsurlardan biridir” (Wei & Yin, 2024, s. 5).

Kurumsal yayinciligin etkisi yalnizca bireysel okuyucularla sinirli degildir.
Akademik ¢evreler, aragtirmacilar, sanatgilar ve kiiltiirel aktorler de bu siirecin dnemli
bir pargasidir. Finans kuruluslari, yayincilik faaliyetleri araciligiyla bu genis hedef
kitleyle etkilesime girerek, marka bilinirliklerini artirmakta ve sektordeki prestijlerini
pekistirmektedir. “Marka prestiji, yalnizca ticari basartyla degil, kiiltiirel ve entelektiiel
alanda yarattig1 etkiyle de sekillenmektedir” (Oliveira & Martins, 2023, s. 52)1
yayincilik, ayn1 zamanda bankalarin halkla iligkiler faaliyetlerine entegre edilerek daha
genis bir etkilesim alani yaratmaktadir. Kitap fuarlarina katilim, sdylesiler ve edebiyat
etkinlikleri, bankalarin hedef kitlesiyle dogrudan iletisim kurmasmi saglamakta ve
toplumla kurduklar1 bag: giiclendirmektedir. Boylece, finans kuruluslarimin yalnizca
ekonomik giiven unsuru degil, ayn1 zamanda kiiltiirel ve entelektiiel katkilar sunan

prestijli yapilar oldugu algisi pekistirilmektedir.

Biitiin bu siiregler degerlendirildiginde, kurumsal yayincilik, hedef kitle
nezdinde yalnizca bir marka iletisim aract degil, ayn1 zamanda uzun vadeli bir giiven
ve sadakat insa etme yontemi olarak goriilmektedir. Dogru yayin politikalari, giiclii
gorsel kimlik unsurlar1 ve etkin halkla iliskiler stratejileriyle desteklenen bir kurumsal
yayincilik yaklasimi, markalarin toplumdaki yerini daha saglam bir sekilde

konumlandirmasina katki saglamaktadir.

4.5. Yaymcihgin Halkla iliskiler Stratejileriyle Entegrasyonu
Kurumsal yayincilik, yalnizca bir igerik iiretim siireci degil, ayn1 zamanda
markalarm halkla iliskiler stratejileriyle dogrudan baglantili bir iletisim aracidir. Bir

finans kurulusunun yalnizca ekonomik giiven saglayan bir yap1 olarak degil, kiiltiirel
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degerler iireten ve topluma katkida bulunan bir kurum olarak algilanmasi, uzun vadeli
marka stratejilerinin temel unsurlarindan biridir. Yaymecilik, halkla iligkiler siiregleriyle
biitiinlestiginde, kurumlarin hedef kitlesiyle daha dogrudan ve etkili bir iletigim
kurmasma olanak tanimaktadir. “Kurumsal yayincilik, markalarin tiiketicilerle
duygusal bag kurmasini saglayarak giiven inga etme siirecinde énemli bir rol oynar”

(Akinci Vural, Sayat & Cavus, 2021, s. 38).

Halkla iliskiler stratejileri, geleneksel medya iliskileri, sponsorluklar, sosyal
sorumluluk projeleri ve etkinlik yonetimi gibi genis bir yelpazede yiiriitiilen ¢aligmalar1
kapsar. Kurumsal yayincilik, bu siireclerle entegre edildiginde, markalarin toplumla
daha siirdiiriilebilir ve giivene dayali bir iliski kurmasmm saglar. is Bankasi ve Yapi
Kredi’nin yayimncilik faaliyetleri, yalnizca kitap iiretmekle sinirli kalmayip, kiiltiirel
etkinlikler ve edebiyat diinyasiyla kurulan baglar sayesinde bankalarin hedef kitleyle
olan iletisimini gii¢lendirmektedir. “Markalarin kiiltiirel ve entelektiiel yatirimlari,
tiiketici giivenini artirarak marka sadakati olusturma siirecinde belirleyici bir faktordiir”
(Mendoza, Romero & Vasquez, 2023, s. 219)s kuruluslarinin yayincilik faaliyetlerini
halkla iliskiler stratejileriyle biitiinlestirmesi, markanin toplum igindeki bilinirligini
artirmanin yani sira giivenilirlik algisin1 da giiclendirmektedir. Bankalar, yalnizca
finansal hizmet saglayicilar1 olarak degil, ayn1 zamanda bilgi iiretimine katki sunan,
entelektiiel deger yaratan kurumlar olarak algilanmak istemektedir. Yaymecilik, bu
hedefi destekleyen en etkili araglardan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. “Kurumsal sosyal
sorumluluk projeleri ve yayincilik faaliyetleri, markalarin yalnizca finansal aktorler
degil, ayn1 zamanda kiiltiirel deger tastyicilari olarak konumlanmalarini saglamaktadir”

(Oliveira & Martins, 2023, s. 55) .

Bu szca geleneksel basili yayinlarla sinirli degildir. Dijital medya ve sosyal
medya platformlan araciligiyla yayinevlerinin goriiniirliigii artirilmakta, okuyucu
kitlesiyle daha dinamik ve siirekli bir etkilesim saglanmaktadir. Yapr Kredi
Yayinlarr’nin dijital platformlarda yiiriittiigii tanittm kampanyalar ve Is Bankasi Kiiltiir
Yaymlari’'nin online erisilebilir igeriklerle okuyucu kitlesini genisletmesi, halkla
iliskiler stireglerinin yaymcilikla nasil entegre edilebileceginin basarili 6rnekleridir.

“Dijitallesme, markalarin halkla iligkiler stratejileri i¢inde yayinciligi daha etkili bir
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iletisim araci olarak kullanmalarina olanak tanimaktadir” (Nasir, Nasir, Effendi &

Sharif, 2023, s. 1122) .

Kitap fuarlari yazar sdylesileri, edebiyat festivalleri ve kiiltiirel is birlikleri
gibi organizasyonlar da kurumsal yayinciligin halkla iliskiler stratejileriyle birlestigi
noktalardir. Bu tiir etkinlikler, markanin dogrudan hedefkitlesiyle etkilesim kurmasina,
okuyucularla organik bir bag olusturmasina ve entelektiiel mirasim genis kitlelere
ulastirmasia yardimci olmaktadir. “Kiiltiirel etkinlikler ve yayincilik faaliyetleri,
marka kimliginin insasinda kritik rol oynayarak toplum nezdinde prestij

olusturmaktadir” (Wei & Yin, 2024, s. 7).

Tiim bu siiregler degerlendirildiginde, kurumsal yaymciligm halkla iliskiler
stratejileriyle biitiinlesmesi, markalarin yalnizca ticari yapilar degil, ayni zamanda
kiiltiirel ve akademik referans noktalar1 haline gelmesini saglamaktadir. Finans
kuruluslari i¢in bu tiir yatirimlar, sadece marka bilinirligini artirmakla kalmayip, giiven

ve sadakat olugturmada da kritik bir rol oynamaktadir.

SONUC VE ONERILER

Finans sektoriinde markalasma, yalnizca finansal giivenilirlikle saglanamaz;
topluma sunulan entelektiiel ve kiiltiirel katkilar da marka degerinin 6nemli bir
pargasidir. Is Bankasi ve Yapt Kredi gibi koklii bankalar, kurumsal yaymcilik
faaliyetlerini yalnizca bir sosyal sorumluluk projesi olarak degil, uzun vadeli bir marka
stratejisi olarak benimsemistir. Yayimnevleri araciligiyla iirettikleri igerikler, onlarin
yalnizca birer finansal kurulus olmanin Gtesine gegerek, toplumsal hafizada derin izler

birakmasini saglamaktadir.

Kurumsal yaymeiligin marka algist iizerindeki etkisi, yalnizca yayimlanan
eserlerin niteligiyle degil, bu siirecin grafik tasarim, halkla iliskiler ve dijital medya
stratejileriyle nasil  biitiinlestirildigiyle de dogrudan baglantilidir. Kapak
tasarimlarindan  tipografi tercihlerine, kiiltlirel etkinliklerden sosyal medya
tanitimlarina kadar her asama, markanm topluma sundugu degeri yansitmakta ve
giivenilirlik algisimi pekistirmektedir. Is Bankasi Kiiltiir Yaymlari ve Yapr Kredi

Yayinlar1’nin uzun yillardir stirdiirdiigii yayin politikalari, bankalarin toplumla kurdugu

N\ /]



Muhammed Emin Albayrak W

iliskiyi giiclendiren ve onlart sektorde farklilastiran 6nemli bir unsur olarak one

¢ikmaktadir.

Kurumsal yayincilik, yalnizca okuyucu kitlesiyle degil, akademik g¢evreler,
sanatcilar, aragtirmacilar ve genis bir entelektiiel kamuoyuyla etkilesim kurarak
markalarin uzun vadeli deger yaratmasina katkida bulunmaktadir. Kitap fuarlarina
katilim, soylesiler, edebiyat etkinlikleri ve dijital medya stratejileri, bankalarin
toplumsal ve kiiltiirel sahada goriiniirliigiinii artirarak hedef kitleleriyle dogrudan

iletisim kurmasina olanak tanimaktadir.

Bu calisma, finans sektoriinde kurumsal yaymnciligin markalasma siiregleri
iizerindeki etkisini ortaya koyarken, bu alanda gelecekte yapilabilecek arastirmalara da
151k tutmaktadir. Oniimiizdeki doénemde kurumsal yaymcilik stratejilerinin
dijitallesmeyle nasil sekillenecegi, yapay zeka destekli igerik iiretiminin bu alana
etkileri ve finans kuruluslarinin farkli sektorlerde nasil benzer markalagma yontemleri

gelistirebilecegi gibi konular, detayl arastirmalarla ele alinabilir.

Is Bankas1 ve Yap1 Kredi 6rnekleri, finans sektoriinde yayincilik faaliyetlerinin
yalnizca bir marka iletisim araci degil, ayn1 zamanda toplumsal sorumluluk bilincinin
bir yansimasi oldugunu gostermektedir. Kurumsal yayinciligin, grafik tasarim ve halkla
iliskiler stratejileriyle entegre edildiginde, markalar i¢in giiglii bir iletisim araci haline
geldigi aciktir. Bankalarin yalnizca ekonomik bir aktor degil, kiiltiirel ve akademik
alanda da etkin birer yapi olarak konumlanmasi, onlarin toplumsal prestijlerini

giiclendiren bir unsur olmaya devam edecektir.
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