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Yakinsak teknolojiler ve katilimer kiiltiiriin etkisiyle hayranlik kavrami boyut
degistirmis, hayran topluluklari eskiye nazaran daha goriiniir hale gelmistir. Sosyal
aglar, interaktivite, fenomenle dogrudan iletisim kurabilme, goriiniir olma gibi birgok
etken hayran topluluklarini genigletmis, bu durum hayranlara 6zgii bir kiiltiir
olusumuna ortam hazirlamigtir. Bu c¢aligmanin amaci, sosyal platformlarda
hayranlarin katilimer kiiltirel ortamda hayranliklarini ifade etme bigimlerini
incelemektir. Calismada segilen YouTube kanallarinin yorum béliimiindeki dijital
veri setlerinden toplanan veriler, belirlenen kategoriler ¢ercevesinde igerik analizine
tabi tutulmustur. Bu dogrultuda, hayranlarin en goriiniir oldugu sosyal medya
platformlarindan biri oldugu ve onlara diisiincelerini ifade etme ve etkilesime
girmelerine olanak saglayan bir yorum alanma sahip oldugu i¢in YouTube platformu
tercih edilmistir. Belirlenen kategoriler kapsaminda en ¢ok aboneye sahip “Orkun
Isitmak”, “Kafalar” ve “Merve Ozkaynak” YouTube kanallari 6rneklem olarak
belirlenmis ve bu kanallarin belirli zaman araliklarinda secilen video igeriklerinin
yorumlari icerik analiz yontemi ile irdelenmistir. Inceleme neticesinde hayranhigm,

hareket alaninin genisledigi ve katilimer kiiltiiriin bir pargasi olarak daha etkilesimli

bir yapiya biiriindiigii sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya, Interaktivite, Hayran kiiltiirii, Katilimer kiiltiir,

YouTube.

FAN CULTURE ON SOCIAL MEDIA: THE CASE OF YOUTUBE

ABSTRACT

With the impact of convergent technologies and participatory culture, the concept of
fandom has changed its dimension and fan communities have become more visible
than before. Many factors such as social networks, interactivity, direct
communication with the phenomenon, and visibility have expanded the fan
communities, which has paved the way for the formation of a fan-specific culture.
The aim of this study is to examine the ways in which fans express their admiration
in a participatory cultural environment on social platforms. The data collected from
the digital data sets in the comment section of the YouTube channels selected in the

study were subjected to content analysis within the framework of the determined

" Bu galisma, “Yeni Medya ve Hayran Kultlri: YouTube Kanallarn” adli yiksek lisans tezinden

Uretilmigtir.
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categories. In this direction, the YouTube platform was preferred because it is one of
“the social media platforms where fans are most visible and has a comment area that
allows them to express their thoughts and interact. Within the scope of the determined
categories, ‘Orkun Isitmak’, “Kafalar” and ‘Merve Ozkaynak’® YouTube channels
with the most subscribers were determined as the sample and the comments of the
video contents of these channels selected at certain time intervals were analysed by
content analysis method. As a result of the analysis, it was concluded that admiration
has become more interactive as a part of participatory culture and its field of action

has expanded.
Keywords: New media, Interactivity, Fan culture, Participatory culture, YouTube.
GIRIS
Web 2.0’a gecisle birlikte interaktivite imkaninin dogmasi ve yakinsak
teknolojilerin gelisimi, yeni medyanin yogun kullanildig: bir donemi baslatmistir. Bu
stirecte, yalnizca tiiketen ya da {ireten izleyici profilinden iire-tiiketici olarak
adlandirilan izleyici profiline bir gecis olmustur. Interaktif ortamda siire¢ igerisine

daha ¢ok dahil olan izleyiciler ve onlardan farkli bir yerde konumlandirilan hayranlar

ve hayran topluluklar1 da daha goriiniir hale gelmistir.

Web 2.0’la birlikte interaktivite imkaninin dogusu kullanicilarin igerige
katkida bulunabilmesini saglamis, bu durum sosyal aglara katilim diizeyini dnemli
o6l¢iide artirmigtir. Bilgi paylasiminin memnuniyetle karsilandig1 ortamlarda kullanic
tiirevli icerikler ragbet gérmiis, ortak ilgi alanlarina sahip kiiresel kalabaliklar bir araya
gelerek ortak paydada bulusabilmistir. Esnek web tasarimi, isbirlikci iiretimler,
birbirini besleyen igerikler katilimei yapiya zemin hazirlamistir. Bu yenilikleri
deneyimlemeye elverisli ve istekli olan kullanici profili aktif statiisiiyle yeni bir kimlik
kazanmistir (Larabie, 2011, s. 66; Choudhury, 2014, s. 8097). Katilimer kiiltiiriin temel
yap1 tasi olan bu kimlik anlayisi, kolektif ¢alismalari daha goriinlir ve 6nemli hale
getirmistir. Clinkii etkilesimler neticesinde olusturulan kolektif ¢aligmalar, bireylerin
katilimei bir rol tistlenmesi sonucunu dogurmus, buna bagl olarak hayranlar ve hayran
gruplar1 eskiye oranla daha goriiniir hale gelmistir. Hareket alan1 genisleyen hayranlar
ilgi duyduklart tinli kisilere, hobi alanlarina, kurgusal evrenlere rahatlikla
ulagabilmekle kalmamis hayrani oldugu alanlarda igerik {iretebilecek, iiretimlerini
yayinlayabilecek cesitli mecralara da iicretsiz erisim saglamistir (Oksiiz, 2023).

Hayranlar, katilimer kiiltiirel yapiy1 destekleyen YouTube, Tumblr, X, Instagram,
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Facebook gibi ¢esitli platformlarda igerikleriyle var olan fenomenlere ve topluluklara
ozel ilgi gostermektedir. Ozellikle bir video akis platformu olan YouTube’da izlenme
sayis1, takip¢i, yorum sayisi gibi nicelikler 6nem arz etmekte, deney, gezi, yarisma,
kisisel bakim ve makyaj, oyun, komedi, egitsel icerikler gibi ¢esitli kategoriler dikkat
¢ekmektedir (Social Blade, 2023).

Bu c¢alismada katilime1r yapiyr net bir sekilde ortaya koyan YouTube
kanallarinin hayran topluluklar1 ile olan bagini ortaya koymak amaciyla, belirlenen
kanallarda hayranlarin ifade bi¢cimleri ve kanal1 takip etme nedenleri videolara yapilan
yorumlar ekseninde incelenmektedir. YouTube’da en ¢ok igerik iiretilen, birbirinden
farkli kategorilerdeki videolarin yorum alanlarini analiz eden bu ¢alisma, yeni medya
ortamindaki kullanici etkilesimleri i¢inde hayranligin nasil goriiniir hale geldigini

ortaya koymasi acisindan énemlidir.
1. Yeni Medya ve Katilimci Kiiltiir

Internetin ortaya ¢ikisindan bu yana, kullanim bigimleri ve etkilesim olup
olmamast bakimindan web, donemsel olarak bir siniflamaya tabi tutulmustur.
Gelisimde yalnizca igeriklerin okunabilmesine ve etkilesiminin olmamasina istinaden
ilk donem, Web 1.0 donemi olarak tanimlanmistir (Aghaei vd., 2012, s. 1). Cok sayida
okuyucunun ancak az sayida igerik iiretiminin oldugu bu donem, “salt okunur web”
donemi olarak da adlandirilmaktadir. (Naik & Shivalingaiah, 2009, s. 2). Iletisimin tek
yonlii oldugu bu siirecte icerik iireticisi ile tiiketicisi arasinda aktif bir etkilesim

gerceklesmemektedir (Ozdemir & Karalar, 2012, s. 104).

Web gelisiminde ikinci donem ise Web 2.0 donemi olarak adlandirilmakta ve
bu donemde ¢ift yonlii bir iletisim siireci dikkat gekmektedir. Ozellikle katilim seviyesi
onemli Ol¢iide artmis, interaktif web tanimi ile kavramsallagtirilmistir (Larabie, 2011,
s. 66). “Okuma yazma web”i seklinde de tanitilan Web 2.0 donemi, kiiresel
kalabaliklarin bir araya geldigi, ortak paydada bulusabilmelerine imkan veren
isbirlik¢i tretimleri destekleyen bir sistem biitiinii olarak kendini gostermistir
(Choudhury, 2014, s. 8097; Aghaei vd., 2012, s. 3). Web 2.0 doneminin internet
ortaminda YouTube, Instagram, Facebook, MySpace gibi sosyal medya platformlari,

bloglar, vloglar, forumlar, interaktif sozliikler gibi yeni temalar ve uygulamalar ¢ok
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sayida kullanicinin ilgi alanina girmistir. Ozdemir ve Karalar (2012, ss. 104-106), bu
siirecte medya igerigi liretmede ve tiiketmede, izleyici/dinleyici/okuyucunun katilimei

kimligi kazanarak pasif takipc¢iden aktif konuma gectigine vurgu yapmaktadir.

Web 3.0’a gelindiginde ise insan zekasinin ve giderek daha fazla oranda
kullanilan makine zekasinin birlesmesiyle bilgiye daha kolay ulasilmas: ve daha
zengin icerige ulasilmasi (Kambil, 2008, s. 57) bu donemin en dikkate deger yam
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. “Semantik web” de denilen Web 3.0, bilgisayarin
anlayabilecegi bir yaklasimla olaylar1 gosterebilen bir sistemdir ve ayni zamanda
yalnizca insanlar tarafindan degil makineler tarafindan da okunabilen bir web’i
tamimlamaktadir. Ugiincii nesil web olan Web 3.0, cesitli uygulamalar1 birbirine
baglamak ve bu uygulamalar arasinda daha etkili kesif, entegrasyon, otomasyon ve
yeniden kullanim i¢in yap1 verilerini tanimlamak (Aghaei vd., 2012, s. 5) {izerine
kurulu algoritmik bir diizendir. Gelisen web siireglerinde bir sonraki donem, Web 4.0
donemidir. Bu doneme yakindan bakildiginda, bir isletim sistemi mantiginda
calisacagi, agirlikli olarak makine ve yapay zeka etkilesiminin kullanilacagi tahmin
edilmekte hatta insan beynine paralel devasa bir ag olusturacagi diisiiniilmektedir

(Aghaei vd., 2012, s. 8).

Web teknolojilerinin gelisiminde doniisiimiin ger¢eklesmesini saglayan temel
kavram, yakinsamadir. Yakinsama, temel olarak tiim teknolojilerin tek bir arag olarak
hareket etmesi ve birden fazla teknolojinin ayni anda ve birlikte kullanilmas1 anlamina
gelmektedir (McPhillips & Merlo, 2008, s. 237). Bu durumda internet alt yapis1 olan
tim araglarin yakinsak teknolojilerden yararlandigi sonucu ortaya cikmaktadir.
Jenkins (2016, s. 36), yakinsamanin yalnizca teknolojileri degil endiistrileri, tiirleri,
piyasalar1 ve izleyicilerin arasindaki iliskileri de etkiledigini belirtmektedir. Gegmiste
farkli araglarla saglanan hizmetleri artik tek bir fiziksel aracin saglayabilecegini ve
gecmiste herhangi bir arag tarafindan saglanan bir hizmetin artik birkag farkl fiziksel
yolla saglanabilecegini sdyleyen Pool, bir mecra ile o mecranin kullanimi arasindaki
eskiden beri var olan bire bir iliskinin asindigindan bahsetmektedir. Pool’a gore,
“modlarin yakinsamas1” da tam olarak bunu ifade etmektedir (Appelgren, 2004, s. 238;
Pool, 1983, s. 23). Tek bir arag mantiiyla tiim teknolojilerin hareket etmesi olarak

goriilen yakinsama, ayni anda ve birlikte kullanilan birden fazla teknoloji demektir.
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Dolayistyla internetin temas ettigi her aracin yakinsamayla iligkili oldugunu séylemek
miimkiindiir (Manovich, 2001, s. 19; Van Dijk, 2006, ss. 6-7; Yanik, 2016, s. 901;
McPhillips & Merlo, 2008, s. 237; Campbell vd., 2005, s. 42).

Yakinsamanin sundugu imkanlar ekseninde internetin kullanim bigimi
degerlendirildiginde yeni bir medya caginin basladigini sdylemek miimkiindiir. Bu
hususta teknolojik bir gelisimden ya da degisimden daha fazlasim1 belirten
yakinsamanin bir bitisi degil de bir silireci ifade ettigini sdylemek gerekmektedir.
Mevcut teknolojilerden ziyade, piyasalari, endiistrileri ve izleyicilerin arasindaki
iliskiyi degistirmenin yani sira medyanin tretilme ve tiiketilmesi hususundaki
degisiklikleri de kapsamaktadir (Jenkins, 2016, ss. 36-39). Jenkins (2006a, s. 3),
kullanim bi¢imlerine vurgu yaparak, tiiketicilerin daginik medya igerikleri arasinda
baglant1 kurmas1 ve yeni bilgileri aramaya tesvik edilmesi noktasinda kiiltiirel bir
degisimi ifade ettigini soylemektedir. Bu baglamda, internete yiiklenen eglence, haber,
bilgi, kisa film vs. igeriklere, baska kullanicilarin ve tiim diinyanin erisebilmesi ve bu
islemlerin kolaylikla yapilabilmesi yakinsama kiiltiiriiniin en gorlinlir yanidir.
Goriliniirliiginii  gergeklestirebilmesinin  diger gerekliligi interaktif yapisidir.
Interaktivite, kullanicilara “katilime1 kimligi” kazandirmis, igerik olusturulmasi ve
ortamlarda tiretilen iceriklerin dolastirilmasi noktasinda temel nitelik olmustur. Bu
nitelik, kiiltiirel etkilesimin artmasina neden olmus, katilimciligin esas oldugu her sey

tiim diinyada eskisine oranla daha goriiniir olmustur.

“Participatory culture” kavrami Tiirkge’ye “katilimcr kiiltiir”  olarak
kazandirilmistir. Katilimer kiiltiir, genis katilima agik, her tiirlii kiiltiirel iiretimi ifade
eden ve biitlin bu kolektif siire¢ igerisindeki etkilesimlerin tamamini kapsayan bir
kavramdir (Jenkins, vd., 2009, s. xi). Tiiketicilerin medya igerigini gii¢lii yeni
yontemlerle arsivlemesini, benimsemesini ve yeniden dolasima sokmasini miimkiin
kilan yeni medya teknolojilerinin ortaya ¢ikmasini oOziimseyen katilimci kiiltiir
yapisinda, iiyeler katkilarinin 6nemli olduguna inanmakta ve katkilarmi gelistirmek
i¢in cabalamaktadirlar (Giaccardi, 2012, ss. 3-4; Jenkins, vd., 2009, s. 8). Katilimci
kiiltlir yeni bir kavram olmadigi gibi yeni medya ile ortaya ¢ikmis da degildir. Yalnizca
yeni medyayla birlikte katilimer kiiltiirtin olusum big¢imleri ve kullandig1 enstriimanlar

yeniden sekillenmistir (Oksiiz, 2023, s. 26).

CiLT/VOLUME: 13 SAYI/NUMBER: 2 EYLUL / SEPTEMBER 2025
dergipark.org.tr/tr/pub/e-gifder dergipark.org.tr/tr/pub/e-gifder



1181
OKSUZ, Hicret ve BILGINER KUCUR, Ayse. (2025). Sosyal Medyada Hayran Kiiltiirii: Youtube Ornegi. Giimiishane
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (egifder), 13 (2), 1177- 1207

Medya igerigi tiretmek i¢in kullanilan yazilimlarin ucuz, iicretsiz ve kolay
erisilebilir olmas1 bireylerin icerik iiretimini desteklemektedir. Ilgi duyduklari
konularda topluluklara katilan bireyler, medya igerigi lretmek igin is birligi
yapmaktadir. Bu sekilde birbirleriyle etkilesime giren ve kolektif zekanin bir pargasi
olan bireyler (akranlar) icerik liretmede ve iiretilen igerigin yayginlastirilmasinda aktif
gorev almaktadir. Boylece bireyler katilimer kiiltiiriin bir pargasi olmaktadirlar. Dijital
teknolojiler, uygulamalar ve ortamlar bireylerin toplu is birligi, kolektif zeka, agik
kaynak ve bulut bilisimini kullanarak etkili, seffaf ve kolektif diisiinmelerini

saglamaktadir (Tovey, 2008, ss. 457-458).

Jenkins’in yaklagimia gore (2010) katilimcer kiiltiir, genis katilima acgik her
tirlii kiltiirel iiretimi ve bu tiretimin kolektif siire¢ icerisindeki etkilesimlerinin
tamamini kapsayan bir kavrami ifade etmektedir. Massanari’nin yaklagiminda ise
katilimer kiltiir kavrami, internetin yaygin bir bigimde hayatin her noktasinda
kullanildig1 giinden bugiine bireysel ve kolektif iliskilerin kitle iletisim araclarryla
degistigini One sitirmektedir (Massanari, 2015, ss. 7-8). Zira medya igerigi
paylagiminin esas oldugu bu kiiltiirde, ucuz ve kullanimi kolay dijital teknolojiler her
bireyi aktif kilmaktadir. Ancak bireylerin katilimlar1 hususunda izleyiciler, etkin
olmayanlar ve igerik tireticileri gibi farkli katilm diizeyleri de bulunmaktadir (Van
Dijck, 2009, ss. 43-46). Bilhassa interaktivite ve paylasimciligin 6ne ¢iktig1 dijital
cagda goriis bildirme, online iletisim kurma, gruplara {iye olma, igerik olusturma,
olusturulan igeriklere yorum yapma, begenme veya yeniden paylasma i¢in sosyal
medya platformlar1 en ¢ok tercih edilen alan olmaktadir. Giaccardi’ye gore (2012, ss.
3-4) bu durum, yeni beceri ve zihniyet setlerine katkida bulunmanin yan1 sira zaman
ve mekanla sinirlandirilmamis bir katilim kiiltiiriinii tegvik etmektedir. Yeni medya
oncesinde soyutlanmig ve pasivize olmus bireyler artik aktif bir kimlik kazanmis ve
sosyal olarak daha baglantili olmuslardir. Geleneksel medyada sessiz ve gdriinmez
olan tiiketiciler, yeni medyada daha goriiniir ve sesli aktorler haline gelmislerdir
(Jenkins, 2016, ss. 39-40). Zaman ve mekan sinirlamasinin ortadan kalktigi bu
ortamlarda her sosyal platform farkl bir yoniiyle ne ¢ikmaktadir. Ornegin YouTube
uzun veya kisa videolar icin ¢ok tercih edilirken, WhatsApp sohbet ve goriintiilii

iletisim amaciyla One ¢ikmaktadir. Bunlar disinda Wikipedia gibi isbirlikei
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platformlar, Quora gibi soru cevap siteleri, Ushahidi gibi kar amac1 giitmeyen kitle
kaynak projeleri, Flickr, SoundCloud gibi dijital igeriklerin etiketlenmesi ve

paylasilmasina yonelik farkli sosyal medya uygulamalar1 da dikkat ¢cekmektedir.
2. Hayran Kiiltiiriiniin YouTube’da Goriiniirlugii

Literatiirde es anlamli olarak birbirlerinin yerine kullanilan hayran ve fan
kelimeleri; izleyicilerin en goOriinlir ama ayni zamanda en karmasik kismini
olusturmaktadir. Hayranlar, belirli bir iinliiye, y1ldiza, gruba, televizyon programina,

filme takintil1 biri olarak ele alinmaktadir (Lewis, 1992, s. 1; Hills, 2002, s. viii).

Hayran kavrami, potansiyel bir fanatik olarak tanimlanmakta, dengesiz ve asir1
davraniglarla sinirlanmis goriilmektedir. Genellikle olumsuz c¢agrisimlarla ele alinsa
da aslinda hayranlar tiim ortak etkinliklere katilmaya ¢alisan, topluluklara dahil olan
ve ilgi duyduklari medya igerikleri i¢in derinlemesine ¢alisan bireylerdir (Jenson,
1992, s. 9; Hills, 2002, s. viii). Hayranlik kavrami, alanyazinda genellikle bir kimlik
bicimi ya da bir kiiltiirel bir pratik olarak degerlendirilmektedir. Bu baglamda bir
medya metniyle duygusal bag kuran birey ya da topluluklar, hayranlarin kendi
metinlerini ve anlamlarini irettikleri bir pratik ya da hayranlarin olusturdugu bir
kimlik olarak ele alinmaktadir. Hayranlik yalnizca kisisel bir baglilik veya 6zel bir
tilkketim olarak tanimlanamaz, 6zlinde kamusal bir baglilik ve bir etkilesim bi¢imidir.
Anlam iretimi, yeniden yazim ve yorumlama gibi faaliyetler araciligiyla
hayranliklarin1 ifade etmelerinin yam sira kolektif bir kimlik de insa etmektedirler
(Booth, 2015, s. 3; Giuffre, 2014, s. 52). Hayranligin, topluluk olusturabilmek adina
teknolojik araglar1 kullandigimi ve yeni teknolojilerin gelisimiyle siirekli degisim
halinde olan bir hayran kiiltiirii yapisi oldugunu sdylemek miimkiindiir (Hellekson,

2018, s. 74; Jenkins, 1992, s. 3).

Yaratici ve katilimer bir kiiltiirel alan olarak goriilen hayran kiiltliriiniin
temelini, kitle kiiltlirlinden alinan igeriklerin doniistiiriilmesi ve 6zgilin bicimlerde
yeniden sunulmasi olusturmaktadir. Medya metinlerine elestirel bir gozle bakmaya ek
olarak kolektif zeka anlayisindan hareketle insanlarin birlikte iiretmelerini kapsayan
hayran kiiltiirti, topluluk igerisinde iiretken olmay1 ve aktif katilimi barindiran bir

toplumsal yapidir. Medya iceriginin sahiplenilmesinin 6n planda oldugu bu yapida,
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tire-tiketici  bireyler olarak hayranlarin  kiiltiirel ~{iretime katilimlar1 da
yogunlagsmaktadir. Katilimin ¢ogaldigi, cografi siirlarin asildigi ve anlik etkilesimin
artt1g1 sosyal medya ortamlar1 araciligiyla hayran kiiltiiri kavrami doniismekte ve
stirekli gelismektedir (Jenkins, 2006a; Kustritz, 2018; Jenkins, 2006b, s. 150; Jia vd.,
2021).

Dijital teknolojilerin gelisimiyle birlikte daha da goriiniir hale gelen hayran
kiltlirii yapisi; igerik iiretimi, etkilesim ve hayran toplulugu kurma pratikleriyle
birlikte yeni medya ¢er¢cevesinde 6nemli bir olguya doniisen bir kiiltlirel alan olmustur.
Boylelikle kiiltlirel tiretim siireclerinde aktif, kolektif insalarda katilimci bir rol
oynayan hayranlar, sanal topluluklar olugturmanin 6tesinde sosyal medyalarda daha
fazla izleyicinin hayran kiiltiiriiniin bir parcasi olmasini saglamistir. Bununla birlikte
Jenkins’in (2006a) katilimci kiiltiir kavramiyla acgikladigi ve popiiler genglik
kiiltiiriiyle biitiinlesen bu doniisiim, yeni medya dinamiklerini yansitmaktadir
(Lamerichs, 2014, s. 264; Booth, 2015, s. 1). Bu noktada yeni medya ve web
teknolojilerinin olanaklarini sonuna kadar kullanan sosyal medya uygulamalar
icerisinde, katilimet kiiltliriin en belirgin 6zelliklerinin temsili olan YouTube 6ne
¢ikmaktadir. Katilimeilarin, yeni medya ortaminda kiiltiirel yapinin bir pargasi
olabilmeleri, topluluklar olusturmalar1 ve bu topluluklara dahil olabilmeleri agisindan
YouTube iyi bir 6rnek teskil etmektedir. Nitekim bu sebeple calismanin arastirma

kismi i¢in se¢ilmistir.

Katilimcr bireylerin birbirleriyle video paylagsma ve birbirlerine video
gonderme isteginden hareketle YouTube’u kurma fikrinin ortaya ciktigini sdyleyen
Chad Hurley, Steve Chen ve Jawed Karim, 2005 yilinda YouTube’u kurmustur (Ayan,
2016, s. 379). Resmi olarak 2005 yilinin Subat ayinda kurulan YouTube, herhangi bir
uzmanlik gerektirmeden insanlarin baskalar1 tarafindan yiiklenen videolar:
izleyebildikleri ve kendilerinin de hesap acarak video yiikleyebildikleri bir sosyal
medya platformu olarak hayatimiza girmistir (Sutherland, 2015, s. 7). Zamanla
kullanic1 merkezli bir platform haline gelen YouTube, ilk donemlerde kendisini “dijital
video deposu’ olarak tanimlarken daha sonrasinda ‘kendini yayinla’ seklinde bir
degisiklige gitmistir. Kullanictyr 6n plana c¢ikaran YouTube, sosyal medya

diinyasindaki temel kavramlardan biri olan ‘YouTuber’ kavraminin ortaya ¢ikisinin
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ilk adimi olmustur. YouTube, bir igerik platformu ve igerik toplayicisidir ancak
kendisi direkt bir igerik iireticisi degildir, bundan ziyade video igerik iireticileri igin
bir kesif rolii istlenmektedir (Burgess & Green, 2009, s. 4). We Are Social Digital In
2024 tarihli raporuna gore, YouTube, diinyanin en ¢ok kullanilan ii¢ platformundan
biridir. Videodan videoya, kullanicidan kullaniciya, videodan kullaniciya ve
kullanicidan videoya seklinde uzanan bir bag ve bu sekilde isleyen bir sosyal ag
toplulugu olusturulmustur (Burgess & Green, 2009, s. 1). YouTuber’larin anahtar
rolde oldugu bu platformun destek¢ileri katilimcilardir ve ikinci rolii katilimcilar
almaktadir. Influencer seklinde de tanimlanan kisiler, yiiksek sayida takipeiye,
izlenme oranlarina ve begeniye sahip olmakla birlikte, challenge (meydan okuma),
deney, tepki, egitim, bilim ve teknoloji, yaris, saka, miizik, haber, talk show, kisisel
bakim ve makyaj, oyun gibi cesitli bagliklarda igerik iiretmekte ve paylasimda
bulunmaktadirlar. Cogunlukla is birligi, telekomiinikasyon ve dijitallesme yoOnleriyle
ele alinan yeni medya, gelisen teknolojiler ve yazilimlar ¢ergevesinde sekillenmekte
ve evrensel bir ag toplumunun olugmasini saglamaktadir. Bu ¢ercevede bakildiginda
yeni medyanin iletisim siirecini degistirmenin yaninda, iletisimi sorunsuz hale
getirmesi ve kolaylastirmasit s6z konusudur (Yujie vd., 2022, s. 2; Ytre-Arne & Das,

2018).
3. Yontem

Bu ¢alismada nitel bir arastirma yontemi olan igerik analizi kullanilmustir.
Sosyal bilimlerdeki en Onemli arastirma tekniklerinden biri olan igerik analizi,
metinleri kullanim baglamlarinda analiz etmesi nedeniyle bu arasgtirmanin ydntemi
olarak belirlenmistir. Verilerin daha derin bir incelemeye tabi tutuldugu bu analiz
yonteminde, belirli tema ve kavramlar ¢ercevesinde bir araya getirilen veriler herkesin
anlayabilecegi bir bicimde yorumlanmaya ve sonuglara ulasilmaya calisilmaktadir.
Metinlerdeki egilimleri ve Oriintiileri incelemek i¢in kullanilan igerik analizinde en
onemli nokta verilerin kodlanmas1 ve kategorize edilmesidir (Krippendorf, 2004, s.
xiii; Yildirmm & Simsek, 2021, ss. 249-250; Stemler, 2001, ss. 1-2). Bu gercevede
degerlendirildiginde, YouTube kanallarinin yorum boliimiindeki dijital veri
setlerinden toplanan verilere igerik analizi yapilmasi, toplanan verilerin anlagiimasi

acisindan dogru bir arastirma yontemi oldugu sonucuna gétiirmektedir.
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Calismada, yorumlarin igerik tilirline gore kategoriler olusturulmustur. Bu
baglamda arastirma dncesinde incelenen YouTube kanallarinin yorumlar asagidaki

kategoriler ¢gercevesinde belirlenmistir;

— “kisiye yonelik hayranlik” iceren ifadelerin yer aldig1 yorumlar
— “igerige yonelik hayranlik” igeren ifadelerin yer aldig1 yorumlar
— “elestirel” ifadelerin yer aldig1 yorumlar

— “konudan bagimsiz yorum” i¢eren ifadelerin yer aldig1 yorumlar
— “Oneri-tavsiye-istek™ ifadeleri igeren yorumlar

— “konuklara yonelik yorum” ifadeleri iceren yorumlar

— “konuya yonelik yorum” ifadeleri iceren yorumlar

— “igerige yonelik yorum” ifadeleri iceren yorumlar

— “{iriine yonelik yorum” ifadeleri iceren yorumlar

Calismanin  evrenini, yeni medyada hayranlarin diislincelerini  ve
hayranliklarini ifade etmelerine, etkilesime girmelerine firsat sunan bir yorum alanina
sahip oldugu ve hayranlarin en goriinilir oldugu sosyal medya platformlarindan biri
oldugu icin YouTube platformu olusturmaktadir. Ancak evrenin genisligi nedeniyle
calismanin sinirlandirilmast gerekmistir. Bu sebeple kanallar, aragtirma Oncesinde
Social Blade web sitesi araciligiyla belirlenen kategorilerde, en ¢ok abone sayisina
ulasan ve diizenli olarak video igerigi iireten kanallardan secilmistir. Bu baglamda
Tiirkiye’de en ¢ok icerik iiretilen “eglence”, “kisi & blog” ve “makyaj & tarz & nasil
yapilir” kategorilerindeki en ¢ok abone sayisina sahip “Orkun Isitmak”, “Kafalar” ve
“Merve Ozkaynak” kanallar1 drneklem olarak belirlenmistir. Bu kapsamda secilen
YouTube kanallarmin belirli tarih araligindaki yorumlarmi kapsiyor olmasi,

calismanin sinirliliklarindan biridir.

Calismada, bu ti¢ YouTube kanalinin 2023 yilinin “Mart, Nisan ve Mayis”
aylarinda yayinlanan ve en ¢ok izlenme sayisina ulasan ii¢ videosu belirlenmis; bu
videolarin yorum alaninda yazilan ilk on yorum g¢aligma kapsaminda ele alinmistir.
Toplanan veriler, belirlenen kategoriler cercevesinde icerik analizi yaklasimiyla
incelenmistir. Etik ihlal olusmamasi i¢in yorumlardaki hesap isimlerinin yalnizca bas

harfleri verilmis, diger karakterler * simgesiyle ifade edilmistir.
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Calismanin varsayimlari asagidaki sekilde belirlenmistir:

1- Etkilesimli olan sosyal medya platformlarinda katilimcilar aktif bir

kimlikle icerik hakkinda fikir beyan edebilmektedir.

2- Katilimcilar YouTube’da ilgi alanlar1 ¢ercevesinde fenomenleri takip

etmekte, hayranlik duyduklar1 fenomenlerle aracisiz iletisime gegebilmekte

ve hayranliklarini siklikla dile getirmektedir.

Tablo 1

Arastirmada incelenen Kanallara Dair Veriler

YouTube Kanali Abone Sayisi (2023) | Abone Sayisi (2025) | Kanal Tiirii

Orkun Isitmak 10,7 milyon 11,8 milyon Kisi & Blog

Kafalar 7,91 milyon 8,29 milyon Eglence

Merve Ozkaynak 2,17 milyon 2,15 milyon Makyaj & Tarz & Nasil Yapilir

Tablo 1°de 2023 ve 2025 yilina dair abone sayilart belirtilmistir. “Orkun
Isitmak” kanalinin abone sayist 11,8 milyon; “Kafalar” kanalinin abone sayist 8,29

milyon; “Merve Ozkaynak” kanalinin abone sayisi ise 2,15 milyon sayisina ulagmustir.
4. Bulgularin Analizi
4.1. “Orkun Isitmak” YouTube Kanali Degerlendirmesi

Orkun Isitmak adli YouTube kanali, 18 Nisan 2010 tarihinde YouTube
platformuna katildig1 giinden itibaren eglenceli video igerikleri iiretmekle One
cikmaktadir. Kanalda aktif olarak video icerigi yayinlanmaya ve yeni konseptler

olusturulmaya devam edilmektedir.

Bu kanalin incelenen ilk videosu, 31 Mart 2023 tarihinde paylasilan “Tiktok’ta
Ne Gordilysem Aldim!” adli videosu olmaktadir. Calismanin yapildig: tarihte 2,2
milyon izlenmeye ulagsmis olan video, internette satilan tuhaf iiriinlerin igerik tireticisi
tarafindan denendigi enteresan iiriinler serisi olarak adlandirilan serinin bir boliimiidiir.

Incelemenin yapildig: tarihlerde videoya 1.321 yorum yapilmustir.
Tablo 2

Orkun Isitmak Kanali Baglamindaki ilk Video “Tiktok’ta Ne Gérdiiysem Aldim!”

Yorumlari

EYLUL / SEPTEMBER 2025
dergipark.org.tr/tr/pub/e-gifder
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Orkun Isitmak “Tiktok’ta Ne Gérdiiysem Aldim!” Videosu

Yorum Kullanici Yorumu Kategori

Sayisi

1.yorum (@] Jalalabalobaiobal Vilulatol Kisiye yonelik hayranhk
“Orkunu neredeyse 5 yildir izliyorum eglence tarzi ruhi ile Murat icerige yonelik hayranlk
ile olan igeriklerini 6zlesemde hala ¢ok kaliteli icerik tretiyor
herseyi sonuna kadar hakediyorsun iyiki seni tanimigim iyiki
izlemeye baslamigim”

2.yorum @F****ykxkxkn Kisiye yonelik hayranlhk
“Orkun abi dirist olucagim seni ne zaman izlesem yizim icerige yonelik hayranlk
gluliiyor ayri bi hava veriyorsun canim sikkin olsa bile. Bize video
yaptigin icin €”

3.yorum @h**¥*gxk*%k]g*) Kisiye yonelik hayranhk
“IFTARA 2 SAAT KALA BiZzi SEVINDIREN KOCA YUREKLI ORKUN
ABi 8§ & &=

4.yorum @b**z**p icerige yonelik hayranlk
“Farkettiniz mi? kalite kokuyor”

5.yorum @p****¥cH*XEXGT icerige yonelik hayranlk
“Bu sagma Uriinler adi iistiinde "Sagma Uriin" birgogunun fiyati
gereksiz pahali ama bu ekonomi'ye bakinca normal herneyse,
sagma Urunlerin iginden bazen giizel aletler vs. seyler ¢cikmasi ¢ok
glzel oluyor ama 1000'de 1 olabilir bu biyik bir ihtimal, bu
serinin devamini heyecanla bekliyorum @7

6.yorum @f*xFHxghRIARQAXT Kisiye yonelik hayranlik
“Orkunun kalitesi her zamanki gibi ist sekmenlerde tebrik
ediyorum basarisindan dolayr”

7.yorum @M*FFECHE*EX Kisiye yonelik hayranlhk
“Yillardir degismeyen kalite...”

8.yorum @r¥xExyfrkkxkxpxrg Elestirel yorum
“Birisi orkuna zaten zengin oldugunu ve kumbaraya ihtiyaci
olmadigini sdylesin & &”

9.yorum @A***7%6 icerige yonelik hayranlk
“Adam kendisi gibi Kaliteli videolar yapiyor Orkun abi kalitenin Kisiye yonelik hayranlik
vucit bulmusg halisin”

10.yorum | @z****y****gxx5 icerige yonelik hayranhk
“Herzaman kaliteli iceriklerle devamm <3”

Tablo 2’de belirtilen yorumlara bakildiginda Orkun Isitmak adli YouTube

kanali hem kisiye hem de icerige yonelik hayranlik kategorileri agisindan One

cikmaktadir. Ik on yorumun dokuz tanesi kisiye ve igerige yonelik hayranlik

ifadelerinden olusurken, yalnizca bir tanesi elestirel yorum igeren ifadeden

olugmaktadir. Yeni medyanin interaktivite ve asenkron olma durumunun yansimasi

katilimer kiiltiirlin bir 6rnegi olan yorum igeriklerinde goriilmektedir.

1. yorumda, “Orkunu neredeyse 5 yildwr izliyorum eglence tarzi ruhi ile Murat

ile olan iceriklerini 6zlesemde hala ¢ok kaliteli icerik tiretiyor herseyi sonuna kadar

hakediyorsun iyiki seni tamimisim iyiki izlemeye baslamisim” seklinde bir ifade

karsimiza ¢ikmaktadir. Buradan hareketle kisilerin ilgi duyduklari konu ya da kisilerle
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ilgili olarak diisiincelerini 6zgiirce ifade edebilmeleri i¢in alan saglandigini, 6zellikle
hayranlarin topluluk olusturabilme veya topluluklara dahil olabilmesi agisindan sosyal
medya gibi araclarla olusturulan bu alanlar1 kullandiklarini gérmek miimkiindiir

(Tuncer vd., 2013, s. 15). 8. yorumda ise (@r****y*******x6**8 adl1 kullanic1 “Birisi

An I

orkuna zaten zengin oldugunu ve kumbaraya ihtiyact olmadigint soylesin & &
seklinde bir yorum yapmistir. Buradaki yorumda YouTuber’in para kazanabilmek
adina bu tiir videolar ¢ektigi yoniinde elestirel bir yorum bulunmaktadir. Her ne kadar
bu tarz yorumlar hayranlik kapsaminda degerlendirilmese de bu tiir yorumlar igerik
ireticileri acisindan Onemlidir, zira dijital cagda sayisal verilere yansiyabilecek
herhangi bir etkilesim 6nemlidir. Bu nedenle elestirel bir yorum olsa dahi etkilesim

yaratabilecek yorumlar da bir o kadar 6nem tagimaktadir.
Tablo 3

Orkun Isitmak Kanali Baglamindaki ikinci Video “Hangisi Gergek Anne Kiz? ft.

@KendineMuzisyenKM @AyniSinemalar” Yorumlari

Orkun Isitmak “Hangisi Gergek Anne Kiz? ft. @KendineMuzisyenKM @AyniSinemalar” Videosu

Yorum Kullanici Yorumu Kategori

Sayisi

1.yorum @AvyniSinemalar Konudan bagimsiz yorum
“iyi bayramlar :)”

2.yorum @z****7%*4 igerige yonelik hayranlik
“Annemle gitsem bu kadar dogru cevaplayamayiz Ustiine
kendimden sliphe ederim ne glizel hazirlanmiglar ya”

3.yorum @O¥*F*m¥krkx]xk3 Oneri-tavsiye-istek
“Hangisi Baba-Ogul versiyonu da olabilir. Cok eglenceli ve igerige yonelik hayranlik
gergekten zorlayici bir bolimdu. Ellerinize saghk &3 ”

4.yorum @e¥¥x¥[rExxxgRxY Konuklara yonelik yorum
“Cagri ve Kemal kesinlikle videolara ayri bir tat katiyo enerjileri Elestirel yorum
mikemmel birbirlerine bakip bile gullyorlar (bu yorumu kemal
can parlagi tam tanimadan 6nce yapmistim artik ayni fikirde
degilim artik kemalin iki yuzlU biri oldugunu distniyorum)”

5.yorum @a***e***e igerige yonelik hayranlik
“Annemle gitsem surdaki sorulardan ¢oguna yanlis cevap veririz
muhtemelen yarismaci arkadaslari tebrik ediyorum”

6.yorum @b****gr*FrgEpFRrxgrks igerige yonelik hayranlik
“Bu seri hi¢ bitmemeli ve Kemal ile Cagri bu seriye ¢ok yakisiyor. Konuklara yonelik yorum
Bir dahakine de babalar ¢ocuklar anneler kizlar ¢ok iyi olur )" Oneri-tavsiye-istek

7.yorum @z***F*Y**R*]*g Oneri-tavsiye-istek
““
gercek ev arkadasi
gercek kari koca
gercek 6gretmen
gercek bebek bakicisi
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gercek anne (gcocuk bakimiyla ilgili sorular sorulup anne olup
olmadigi bulunabilir)

gercek kardes

gercek e sporcu

'II

8.yorum @m**EEELHK] icerige yonelik yorum
“SPOILER UYARISi !

Eda ve Dilayin bir glinde bu kadar profesyonel sekilde
hazirlanmasina sasirdim agikcasi, annemle ben katilsam bu kadar
soruya dogru cevap veremezdim sahsen pgnwlwmwowmw”
9.yorum @1R***3 icerige yonelik yorum
“Aslinda 26:56 da Cagri, Eda'ya "Pinar nereden arkadasin?" diye
soruyor ve Eda "liseden" diyor. Dilay da "gocukluklarindan beri
evimizdeler" diyor. Buradan belliydi anne-kiz olmadiklari.”
10.yorum | @a****a* icerige yonelik yorum
“Abi keske hepsine sona sorsaydiniz nerede tanismislar nasil
ayarlamislar falan 6zellikle finale kalan ama anne kiz olmayanlari
¢ok marak ettim ¢linkl herseyi cok detayl bildiler”

Bu kanalin incelenen ikinci videosu, 21 Nisan 2023 tarihinde paylasilan
“Hangisi Gergek Anne Kiz? ft. @KendineMuzisyenKM @AyniSinemalar” adli
videosudur. @KendineMuzisyenKM ve @AyniSinemalar adli iki YouTuber ile
¢ekilen bu boliim, ayn1 zamanda “Hangisi Gergek™ serisinin de bir boliimiidiir.
Incelemeye basladigimiz tarihlerde 3,2 milyon izlenmeye ve 4.056 yoruma ulagmis bu
video, anne-kiz olduklarini iddia eden dort takim arasindan hangisinin gercek anne-

kiz oldugunu bulmaya ¢alismak iizerine planlanmstir.

Diger videodan farkli olarak farkli kategorileri gorebildigimiz bu videoda, ilk
on yorumun ii¢ii video igerigine iliskin, iki tanesi i¢erige yonelik hayranligi, bir tanesi
de konudan bagimsiz yorumlar1 igermektedir. Diger dort yorum ise igerige yonelik
hayranligin yani sira konuklara yonelik yorumlari, 6neri ve istek iceren yorumlart ve
elestirel yorumlar icermektedir. Katilimcilar, igerige iliskin her tirlii yorumu
yapabilmekte, icerigin devamina yonelik istek ve Onerilerde bulunabilmektedir.
Nitekim hayran olarak tanimlanan birey, sadece medya iceriklerini tiiketen pasif bir
izleyici pozisyonunda degil, medya icerikleri i¢in fikir sunan ya da medya igeriklerinin
iiretilmesi hususunda dogrudan katki saglayarak icerik iiretim alanina katkida bulunan

aktif bir katilimci1 konumundadir.

(@e*HxxfHrxRxgxEL adl kullanicinin yapmis oldugu “Cagri ve Kemal
kesinlikle videolara ayr: bir tat katiyo enerjileri miikemmel birbirlerine bakip bile

giiliiyorlar (bu yorumu kemal can parlagi tam tanmimadan é6nce yapmistim artik ayni
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fikirde degilim artik kemalin iki yiizlii biri oldugunu diistiniiyorum)” seklindeki
yorumu, madalyonun diger yiiziinii gormemize neden olmaktadir. Bu durum
hayranligin ince bir ¢izgide varligin siirdiirdiigiinii géstermektedir, zira yeni medya
caginda hayran olduklart kisilerin daha ulasilabilir olmasi durumu da bunu
beslemektedir. Buradan hareketle Hills’in (2002, s. viii), hayranlarin izleyicilerin en
gOriiniir ama ayn1 zamanda en karmagsik kismini1 olusturdugunu ifade eden sdylemi
daha ¢ok anlam kazanmaktadir. Ayni zamanda Reinhard’in (2018, s. 4) hayranligin bir
tutum oldugu yoniindeki diisiinceleri de burada dikkate deger hale gelmektedir. Bir
inli, film, oyun veya dizi gibi sevdigi nesnelere tekrar tekrar yonelen hayranlar, ayni
igerigi siirekli olarak izlemenin 6tesinde bu igeriklerle biligsel ya da duygusal bir bag
kurmaktadir. Tam da bu nedenle hayranlik, bir tutum olmaktadir. Dolayisiyla zamanla
bu tutum degismekte, kisi hayran oldugu nesneden uzaklasabilmekte ya da ona karsit
bir tavir gelistirmektedir. Bu durum hayranlik duygusunun sinirlarinin keskin

cizgilerle belirlenemedigini gostermektedir.

“Hangisi Baba-Ogul versiyonu da olabilir. Cok eglenceli ve gercekten

Aan

zorlayict bir boliimdii. Ellerinize saghk ©7” seklindeki yorumda ise kullanici, igerigi
begendigini ifade ederek oOnerisini sunmaktadir. Bu kullanicinin yorumu begenen
Orkun Isitmak, bu ve bunun gibi 6neri yorumlarini dikkate alarak serinin bir sonraki
boliimii olan “Hangisi Gergek Baba-Ogul?” icerigini ¢ekmistir. Bu durum, yeni
medyayla sekillenen katilimei kiiltiiriin sundugu medya ortami ve teknolojik olanaklar
sayesinde hayranlarin etkilesime girebildigi ve Onerilerinin dikkate alindigim
gostermektedir. Boylelikle hayranlarin goriis bildirmeleri kolaylagmakta hatta
onerileri gerceklestirilmektedir. Brown’in, izledikleri videolarda begendikleri ya da
begenmedikleri konulara yonelik yorumlarini ifade ederek kullanicilarin
geribildirimde bulunabildikleri diislincesi (2009, s. 164) burada hayat bulmaktadir.
[zleyiciler, “iiretiiketici” profilini etkin bigimde benimseyerek iiretilen medya igerigine
de tek boyutla bakmamakta, icerigi begenmenin disinda konuya iliskin 6neri ve
isteklerde bulunmakta, dis faktorleri de degerlendirerek yorumda bulunmaktadirlar.
Bu ¢erceveden bakildiginda yeni medyadaki izleyici ve hayran profilinin ¢ok yonlii

oldugu bir gercektir. Hatta hayranlar medya igerikleri istedikleri sekilde ilerlemedigi
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zamanlarda medya metinlerine alternatif kendi kurgusal evrenlerini olusturmak gibi

opsiyonlara da gitmektedir.

Tablo 4

Orkun Isitmak Kanali Baglamindaki Ugiincii Video “2 Dag Arasinda Havada Mahsur

Kaldim! ft. @MrBeast” Yorumlari

Orkun Isitmak “2 Dag Arasinda Havada Mahsur Kaldim! ft. @MrBeast” Videosu

Yorum Kullanici Yorumu Kategori
Sayisi
1.yorum @MrBeast Konudan bagimsiz yorum

“Well done :) hope everyone enjoys my content in Turkish now
and excited to meet in person one day Orkun”

“lyi is :) Umarim herkes artik Tiirkce igeriklerimi begenir ve bir giin
seninle sahsen tanigmak igin heyecanlaniyorum Orkun”

2.yorum @b****¥cxE*x%EGT Kisiye yonelik hayranlik
“Mr. Beast bile Orkun'a meydan okuyorsa, Orkun gercekten
kademe kaydetmis ve zaten dyleydi. Eski yaptiklarinin arasinda bu
viz gelir, tiris gider. Bagaracagina adim gibi emindim, sen cesur ve
azimli birisin. Basarilarinin devamini diliyorum €@ ”

3.yorum @a***gHrpHrkxky Kisiye yonelik hayranlhk
“Orkun nerden nereye ya. Yillar icinde ¢ok iyi yol katettin. Bizide
videolarinla mutlu ettin”

4.yorum @i**¥FrgERXADXAT Kisiye yonelik hayranlik
“Parayi gordikge asla degismeyen, merhametli, sevgi dolu
arkadas canlisi tek kisi sensin su koca youtubede”
5.yorum @b*__d***n Kisiye yonelik hayranlhk
“Mr. Beast'in bile meydan okudugu ve bu meydan okumayi geri icerige yonelik hayranhk
cevirmeyip Ustline yapan Koca Yirekli Orkun Abimiz . Sen
10Milyonu Degil 100Milyonu hak ediyorsun Bizim igin
harcadigin(harcadiginiz) vakit, emek ve para igin hepinize
tesekkirler

”

6.yorum (@0 Il okttt s Tobolublubolatabtol “Yobl 7 Sk Konudan bagimsiz yorum
“Lan adam daga cikiyor ben daha ¢opl atmaya 6seniyom”

7.yorum @AFFFFAEAK p KA KAk Kisiye yonelik hayranlik
“YouTube videolari konusunda hakkini veren adam iste. Sev icerige yonelik hayranlk
sevme, onemli degil. Saygi duymak sart. Sahane video Orkun!”

8.yorum @SH*¥SHHHARGHAA Kisiye yonelik hayranlik
“|geriklerini yillardir degistiemeyen ve beni 11 yasimdan beri icerige yonelik hayranlk
mutlu eden orkun abi sana ¢ok tesekkiir ederim=)...”

9.yorum @e**¥prHxxxrAk]k%g Kisiye yonelik hayranhk
“Ulkemizi gururlandirdin Orkun abi”

10.yorum | @b****gy*k*kkp3kx] Kisiye yonelik hayranlik

“Turkiye yi bu sekilde temsil etmek sana yakisir di orkun
basarilarinin daima seninle olsun”

Bu kanal biinyesinde incelenen licilincii video ise 19 Mayis 2023 tarihinde
paylasilan “2 Dag Arasinda Havada Mahsur Kaldim! Ft. @MrBeast” adl1 videodur.

S6z konusu video, incelemeye bagladigimiz tarihlerde 3,4 milyon izlenme ve 6.845
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yoruma ulagmistir. Diinyanin en ¢ok abone sayisina sahip kanallarindan biri olan Mr.
Beast’in meydan okumasi sonucu yapilan bu videoda Orkun Isitmak, yerden tam
olarak 80 metre yliksekte asili duran kiictliciik bir hamagin tizerinde 24 saat gegirmeye

calismaktadir.

Tabloda sunulan verilere bakildiginda bu videoda hem kisiye hem de igerige
yonelik hayranlik yorumlar1 dikkat ¢ekmektedir. Bu videodaki ilk yorumun yalnizca
iki tanesi konudan bagimsiz ifadeler igerirken, sekiz yorum kisiye ve igerige yonelik
hayranlik ifadeleri barindirmaktadir. Hayranlik ifadeleri iceren bu yorumlarin
genelinde bireylerin uzun zamandir kanalin takipgisi oldugu anlagilmaktadir. Bunun
yani sira 1., 2., 3. ve 7. yorum YouTuber tarafindan begenilmistir, ki bu durum da bize
YouTube ortaminin katilimciligin yaninda etkilesime de olanak sagladigini

gostermektedir.

3.yorumda “Mr. Beast bile Orkun'a meydan okuyorsa, Orkun gergekten
kademe kaydetmis ve zaten 6yleydi. Eski yaptiklarinin arasinda bu viz gelir, tiris gider.
Basaracagina adim gibi emindim, sen cesur ve azimli birisin. Basarilarinin devamini
diliyorum @~ scklindeki ifadesinde izleyici, kisiye yonelik hayranligini
vurgulamaktadir. Burada esasen dnemli olan nokta izleyicinin “basaracagina adim
gibi emindim” ifadesidir. Hayranligin bir yansimasi olarak addedebilecegimiz bu
ifade, hayranlarin 1lgi duyduklar kisilere ya da konulara baglilik gosterdiklerini ortaya
koymaktadir. Bunun yani sira hayranlarin, ilgi duyduklari kisilerin gelisim siireglerine
inandiklarini ve o kisilerin basariya ulasabilmesi adina ellerinden geleni yaptiklarinin
da bir gostergesidir. Corse ve Hartless (2015, s. 23), hayranlarin ilgi duyduklar
nesnelere adina c¢ok fazla zaman, para ve enerji harcadiklarim1 ifade etmektedir.
Comic-con’a seyahat etmek, kisa filmler yapmak, kostiim tasarlamak, hayran kurgusu
yazmak ve ¢evrimigi topluluklara ilgi duyduklar kisiler i¢in katilarak onlarla alakali
her konuda konugsmak bunun yansimasidir. Bundan dolay1 hayranlar, onlar tarafindan
iiretilen icerigi tiiketmek, paylagsmak ve satin almanin yani sira o igerigin daha ¢ok ilgi
cekebilmesi adina kendi yontemleriyle iceriklere bir seyler eklemekte ve o evreni

genisletmektedir.

4.2. “Kafalar” YouTube Kanali Degerlendirmesi
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Fatih Yasin, Atakan Ozyurt ve Bilal Hanc1 adl1 ii¢ arkadasin eglence ve dostluk
cercevesinde video igerikleri irettikleri bir kanal olan Kafalar, 26 Aralik 2014
tarihinde agilmistir. 2023’te 7,91 milyon abone sayisina sahip olan kanal, aktif olarak

icerik iiretmeye devam etmektedir.

Kanalin incelenen ilk icerigi 24 Mart 2023 tarihinde paylasima sunulan “Kar
Yagisinda Sobali Kis Kampi!” videosudur. Kafalar liyelerinin bir ormanda kis kampi

yapmalarini esas alan video, 2,8 milyon izlenme ve 3.402 yoruma ulasmistir.

Tablo 5

Kafalar Kanali Baglamindaki ilk Video “Kar Yagisinda Sobali Kis Kampi!” Yorumlari

Kafalar “Kar Yagisinda Sobali Kigs Kampi!” Videosu

Yorum Kullanici Yorumu Kategori

Sayisi

1.yorum @s*H*ERHGHA X HXATART icerige yonelik hayranhk
“0 kadar dogaldi ki 100 saat olsa sikilmadan izlerim®®
(HAYIRLI RAMAZANLAR)”

2.yorum @sHHFFFEIGRREKEAEXREXGXX0Q Kisiye yonelik hayranlhk
“Atakan bir videoda ilk defa bu kadar sakin ve dingindi. Bu hali o
kadar glizel ki. Yemegi o yapti sobayi yakti, cayi yapti, gece ara
ara kalkip sobayla ilgilendi ve ¢ok iyiydi. Bu haliyle de yerinde
eglenceli ve izlemesi keyifliydi.”

3.yorum @ r¥¥¥xprEERRY R * icerige yonelik hayranlk
“llk defa ne kavga ne déviis tamamen samimi olmus cok giizel
daha uzun olsa bile sikilmadan izlenir”

4.yorum @nb*0** Konuya yonelik yorum
“Ates kenarinda demlenen ¢ay, arkadaslarla gecelere kadar
yapilan sohbetler, sicacik ortam, Uste sinmis is kokusu... insana
huzur veren seyler @ ”

5.yorum @h*****7%23 Kisiye yonelik hayranlik
“28 yasindayim 8 yildir sizi takip ediyorum keyifle izledim bir sn icerige yonelik hayranhk
bile atlamadim. Bu kampi glizel yapan sey isten kagmamaniz keyif
almak istemeniz. Biz de izlerken keyif aldik. Tabi ki diger
videolarda konsept geregi satagmalariniz oluyor ama bu videoda
gercekten sizi izledigimizi hissettim. Glizeldi emeginize saglik.”

6.yorum @a*¥*¥x¥gH*EmAx] *%G icerige yonelik hayranhk
“llk defa bu kadar samimi geldiniz. Gergekten koca koca adamlar
gbrdim bu videoda. Bu tir videolarin devaminin gelmesi
dilegiyle”

7.yorum @s****FnFrR*] icerige yonelik hayranlk
“Sevgili kafalar ve produiksiyon ekibi bu tarz doga orman, kamp,
deniz ile ilgili videolari ¢ok ¢ok seviyoruz litfen devam edin
lutfen”

8.yorum @cH*¥*mrdxkgxk)g* Konudan bagimsiz yorum
“Biz o0 kampi 60 giinden beri yapiyoruz depremzedeyiz herkeze
gecmis olsun 7

9.yorum @B*d*m***1 icerige yonelik hayranhk
“Simdiye kadar izledigim en rahatlatici video. Koyde kaliyorum
boyle bir kamp yapamadim. Bastan sona kadar gegirmeden
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izledim. Ellerinize emeginize saglik. Var olun.

Bir glin bulugsmak dilegiyle mutlulugumun tek anahtar kanali & ”
10.yorum | @y****p*****p Kisiye yonelik hayranlik
“Yillardir hig degismeyen samimiyet hio eksilmeyen gillsler eksik
kafalar®®”

Tablo 5’te Kafalar’mm hem igerigine hem de sahislarina yonelik hayranlik
ifadelerinin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Yorumlardan sekizi i¢erige ya da kisiye yonelik
hayranlik ifadeleri igerirken, biri konuya yonelik digeri de konudan bagimsiz ifadeleri

iceren yorumlardir.

S.yorumda, “28 yasindayim 8 yildir sizi takip ediyorum keyifle izledim bir sn
bile atlamadim. Bu kampi giizel yapan sey isten kagmamaniz keyif almak istemeniz.
Biz de izlerken keyif aldik. Tabi ki diger videolarda konsept geregi satasmalariniz
oluyor ama bu videoda gercekten sizi izledigimizi hissettim. Giizeldi emeginize
saglk.” seklinde ifade edilen yazida, kisiye ve icerige yonelik hayranlik ortaya
konulmaktadir. Ilgilendikleri kisiyle ilgili konularda katilim gosteren hayranlar,
olumlu veya olumsuz her hususta fikirlerini belirtmekten kacinmamaktadirlar. Medya
igerikleri hususunda kendini ifade etme 6zgiirliigli, 6zellikle yeni medya donemiyle
birlikte kendini gostermektedir. Bununla ilgili olarak Jenkins’in; yeni medya
oncesinde pasif izleyici konumundaki soyutlanmis, sessiz ve goriinmez bireylerin,
yeni medyayla birlikte sosyal olarak baglantili, sesli ve goriiniir aktif izleyici

konumuna evrildigi ifadeleri somutlagsmaktadir (Jenkins, 2016, ss. 39-40).

9.yorumda, @B*d*m***1 adli kullanicimin “Simdiye kadar izledigim en
rahatlatict video. Kéyde kalryorum boyle bir kamp yapamadim. Bastan sona kadar
gecirmeden izledim. Ellerinize emeginize saglik. Var olun. Bir giin bulusmak dilegiyle
mutlulugumun tek anahtar kanali & 7 seklindeki yorumunda “Bir giin bulusmak
dilegiyle mutlulugumun tek anahtar kanali” ifadesi olduk¢a Onem tasimaktadir.
Kafalar kanalinin onu mutlu eden tek anahtar kanal oldugunu ifade eden kullanicinin
bu ifadesi, duygusal bir baglanma ile kanali takip ettigini gozler oniline sermektedir.
Bu durum genellikle YouTuber’lar ve benzeri gibi igerik {iireticilerinin kitlelerinin
olmadig1 ve zaman igerisinde yok olacaklar1 dngoriistinii yikar niteliktedir, zira bu tarz
YouTuber’lar kendi sosyal medya platformlarinda kendi hayran kitlelerini

olusturmaktadirlar.
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Tablo 6
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Kafalar Kanali Baglamindaki ikinci Video “Efsane Ekiple Dev Cezali Cark!”

Yorumlari
Kafalar “Efsane Ekiple Dev Cezali Cark!” Videosu

Yorum Kullanici Yorumu Kategori

Sayisi

1.yorum @m***9**g Konuklara yonelik yorum
“Yillardir Mertcani izler, yakindan takip ederim. Kendisini Kisiye yonelik hayranlik
inanilmaz seviyorum, inanilmaz saygi duyuyorum. Umarim
hakettigin degerin daha daha fazlasini da alman dilegiyle
Mertcan. lyi ki yillardir hayatimizdasin, iyi ki yillardir mizahimiza
yon veriyorsun. $”

2.yorum @H****_xs**n Konuklara yonelik yorum
“Mertcanin delikanhhgina hayranim aslan gibi cocuk Kisiye yonelik hayranlik
yetistirenlere helal olsun%”

3.yorum @K*******| Konuklara yonelik yorum
“1000 defa izlesem bu ekibi gene sikilmam. Kisiye yonelik hayranhk
YouTube tarihinde gérdigum en iyi ekip agik ve net.”

4.yorum @b***3%72 Konuklara yonelik yorum
“Mertcan’i senelerdir izliyorum kendini hig gelistirmedi hala ayni | Kisiye yonelik hayranhk
helal olsun @”

5.yorum @n*****gg*g* Konuklara yonelik yorum
“Mertcani buralarda hakettigi degerde gormek giizel yolu agik Kisiye yonelik hayranlik
olsun. Ekip glizel.”

6.yorum @t¥*F**gxE*A] FXE Konuklara yonelik yorum
“Su igme yapisir diyip kendisi su icen koca yurekli Burak”

7.yorum @S****nh*c Konuklara yonelik yorum
“Mertcani senelerdir izliyorum ve hi¢ kendini degistirmedi helal Kisiye yonelik hayranlik
olsun”

8.yorum @B***-yh*xg Konuklara yonelik yorum
“Mertcan Bahar renk katmig, dogru karar, sikilmadan su ekibi Kisiye yonelik hayranlik
saatlerce izleyebiliriz ¢@”

9.yorum @xQ***X Konuklara yonelik yorum
“Ali Bigcim dlinyaya guldirmeye gelmisssin kral, neseniz bol olsun
:)”

10.yorum | @M***D*m**26 Konuklara yonelik yorum
“Ali Bicim’in Mertcan yalniz kalmasin diye sirekli ona laf atmasi,
helal Ali Bigim”

Bu kanalin incelenen ikinci videosu, 7 Nisan 2023 tarihinde paylasilan “Efsane
Ekiple Dev Cezali Cark!” adli videosu olmaktadir. 2,9 milyon izlenmeye ulasan
videoya 4.402 yorum yapilmistir. Bu igerik Mesut Can Tomay, Ali Bi¢im, Mertcan
Bahar ve Burak Giingor adli dort YouTuber’la birlikte ¢ekilmistir.

Kafalar’in bu videosundaki yedi yorum hem konuklara hem de kisiye yonelik
hayranlik ifadelerini icerirken; diger licli konuklara yonelik yorumlar1 igermektedir.

Konuklara yonelik yorumlari agirlikli olmasi durumu, etkilesimli medya ortaminin
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bir ¢iktist olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ciinkii yeni medya ortami igerik tireticileriyle
kullanicilar arasinda siirekli etkilesim saglayarak, icerik iireticilerini kolektif, katilimc1

ve interaktif bir topluluk haline getirmektedir.

l.yorumda, videoya dahil olan konuga yonelik “Yillardir Mertcan: izler,
yakindan takip ederim. Kendisini inanilmaz seviyorum, inanilmaz saygi duyuyorum.
Umarim hakettigin degerin daha daha fazlasim da alman dilegiyle Mertcan. lyi ki
yullardwr hayatimizdasin, iyi ki yillardir mizahimiza yon veriyorsun. ®” seklinde bir
yorum yapilmistir. Ayn1 zamanda kisiye yonelik hayranlik iceren bu yorumdaki
“Yillardir Mertcani izler, yakindan takip ederim” ifadesi hayranlarin ilgi duyduklari
kisi ya da konularin pesinden gittigini, onlarin hayrani olmaya devam ettigini ve yillar
icerisinde bu hayranligin derinlestigini gozler Oniine sermektedir. Ferris ve Harris
(2011, s. 13) hayranlarin, ilgi duyduklar1 nesnelerle kurduklar1 derin duygusal baglar
gelistirdiklerini ve bu baglar1 da iinliiler ya da diger hayranlarla olan etkilesimlerini
artirmak igin bir arag olarak gordiiklerini vurgulamaktadirlar. Ozellikle internetin ve
sosyal aglarin yiikselisiyle beraber hayranlar, anonim kimliklerle en sevdikleri
etkinliklere katilarak bu bagi stirdiirme firsati kazanmaktadirlar (Trier-Bieniek, 2015,

S. Xi).
Tablo 7

Kafalar Kanali Baglamindaki Ugiincii Video “Kore’de 100 Bin Won ile Bir Giin

Gecirmek!” Yorumlari

Kafalar “Kore’de 100 Bin Won ile Bir Giin Gecirmek!” Videosu

Yorum Kullanici Yorumu Kategori
Sayisi
1.yorum @f****p***xg*g Konuklara yonelik yorum

“Asl’yi Tirkiyeye davet edip Turk misafirperverligini kiltlrind
dilini iyice gostermeniz gerekli bence siiper insan hakediyor”
2.yorum @Th*w**xkx* Kisiye yonelik hayranlik
“Atakan’in Kore'yi kadin kiyafetiyle gezmesi @ gérenler giiliiyor | icerige yonelik hayranlik
Atakan da bayiliyorlar bana diyo €2 izlerken ¢ok eglendim iyi ki
varsiniz & ”

3.yorum @e*****36%6 Konuklara y6nelik yorum
“Asli gok tatlisin ya. Herkesin senin gibi bir arkadasi olsa dert
keder higbir sey kalmaz”

4.yorum @m¥****xgh*xkg Kisiye yonelik hayranlik
“Birbirlerinin ne yeyip yiyemiycegine kadar herseyi biliyorlar ya o

kadar guzel bi dostluklari varki nazar degmesin &
5.yorum @y****gqr¥RE)¥*D Konuklara yonelik yorum
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“Asli’y1 Tiirkiye de Turk misafir perverligiyle agirlamaniz ¢ok giizel
olur c¢ok tath ¢ok enerjikti sevimliydi videonun nesesi olmus
ayrica, Kafalar seviliyorsunuz”

6.yorum @g*I*d* icerige yonelik yorum
“Bilal'in her yemegi Tiirk yemegine benzetmesi

18:53 pismaniye, 32:46 Micver, 40:22

Komposto, 40:48 Cezerye

Bu arada Atakan'in Kiyafetine bayildim, herkesin ona gllerek
bakiyordu. & & @~

7.yorum @i*¥*F*gHRXRGAXG icerige yonelik yorum
“Bilal Abi'nin her seyi bizim yemeklere benzetmesi jfjfj
18:53 pismaniye pismaniye

22:11 cami

23:57 hoca

32:46 mucver

36:51 ciger

40:22 komposto

40:48 cezerye”

8.yorum @sH**EF*nFRpRIERERLIRGHKT Konudan bagimsiz yorum
“Kore'ye olan sevgim bir kat daha artti. insanlar ¢ok pozitif ve
samimi...”

9.yorum @V**G*2**1 Konuklara yonelik yorum

“Manyak kiz ya, gtilmekten karnim agri girdi. Enerji muhtesem,
muhakak Tirkiye’ye getirin bu kizi, videoda konuk olarak tlkeyi
gorsin, gizel yerleri gezsin, o kadar Tiirkge 6grenmis hak ediyor
:)”

10.yorum | @I_[¥**_h¥****g Konudan bagimsiz yorum
“0 kadar yediniz igtiniz bizim damak zevkimize en yakin olan
lezzeti betimlemeniz hakket ¢ok iyi bu da Anadolu cografyasinin
dinyanin en glzel gografyasi oldugunun bir gostergesidir bence
yemek kultiriimizden benzetemediginiz hig tadina varmadigim
bir lezzet dediginiz bir sey gormedim. Zaten baharat yolu
Gzerinde olan bu cografya diinya gastronomisinin temelidir
bence.”

“Kore’de 100 Bin Won ile Bir Giin Gegirmek!” adli video, 19 May1s 2023
tarithinde yayimlanmistir. 2,8 milyon izlenme ve 3.937 yorum sayisina ulasan video,
Giiney Kore’de 100 bin won ile gegirdikleri giinli anlatmaktadir. Bu videoda konuklara
yonelik dort yorum, kisiye ve igerige yonelik hayranlik iceren iki yorum, igerige

yonelik iki yorum ve iki tane de konudan bagimsiz yorum yapilmustir.

@g*1*d* adli kullanic1 “Bilal'in her yemegi Tiirk yemegine benzetmesi 18:53
pismaniye, 32:46 Miicver, 40:22 Komposto, 40:48 Cezerye. Bu arada Atakan'in
Kiyafetine bayildim, herkesin ona giilerek bakiyordu. &'4& @~ seklindeki
yorumunda, video icerigine iligkin stirelerle baz1 detaylara yer vermistir. Buradan
hareketle hayranlarin video iceriklerini her detayma dikkat ederek tiikettikleri
goriilmektedir. Icerik tiiketicisi olmanin &tesinde igerigi derinlemesine inceleyen,

yorumlayan ve yeniden iireten hayranlar, aktif katilimcilar olarak ele alinmaktadir. Bu
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durum hayranlarin medya igeriklerine etkilesimli, yaratict ayni zamanda elestirel
yaklasimlar gelistirdiklerini gostermektedir. Bu ¢ergeve Jenkins’in (2006a, s. 3)
katilimer kiiltiir taniminda ortaya koydugu, pasif izleyicilikten ¢ikan hayranlarin

iretken ve paylasimci izleyiciler haline geldikleri diisiincesini giindeme getirmektedir.
4.3. “Merve Ozkaynak” YouTube Kanali Degerlendirmesi

Kisisel bakim, sag¢, moda, cilt bakimi, tarz, makyaj, alisveris ve trendleri konu
alan igeriklerin iiretildigi Merve Ozkaynak YouTube kanali, 26 Agustos 2014
tarithinde agilmistir. 2023 itibariyle 2,17 milyon abonesi bulunan kanal, aktif olarak

icerik liretmeye devam etmektedir.

Kanalin incelenen ilk igerigi 17 Mart 2023 tarihinde paylasima sunulan
“Gizemli Makyaj Kutusu Ag¢tim! Igindekilerle Makyaj” videosudur. Farkli fiyat
araliklarindaki iki {irlin kutusunun igerisindeki iiriinlerin incelemesini esas alan video,

390.844 izlenmeye ve 364 yoruma ulasmistir.

Tablo 8

Merve Ozkaynak Kanali Baglamindaki ilk Video “Gizemli Makyaj Kutusu A¢tim!

igindekilerle Makyaj” Yorumlan

Merve Ozkaynak “Gizemli Makyaj Kutusu A¢tim! igindekilerle Makyaj” Videosu

Yorum Kullanici Yorumu Kategori
Sayisi
1.yorum @ ok |k ] %ok g Oneri-tavsiye-istek

“Watsons ve Gratis’inde boyle hediye kutulari var ve kesinlikle
denemelisin mervv”

2.yorum @m**EXj|xEy Kisiye yonelik hayranlik
“En kot makyaj malzemeleriyle bile harika isler gikariyorsun
Harikasin Merve Abla % ”

3.yorum @h¥*ExEX|RRLREGRRQ Oneri-tavsiye-istek
“Kiyafet versiyonu da var bunun lokal markalardan riinler
geliyorr. Bir test ¢ozlip stylistler beliriediginiz bitceye gore
kiyafet aksesuar segiiyor. Farkli bltgeler ile bunu denersen ¢ok
sevinirim Merve :)”

4.yorum @a*o**n* Kisiye yonelik hayranlik
“Icerik deryasi diye yazilir Merve Ozkaynak diye okunur
tesekkir ederim Merve abla bizi unutmayip yillardir seni takip
eden ve seninle blydyen bizlere hala video lGretmeye devam
ediyorsun”

5.yorum @b****2s Oneri-tavsiye-istek
“Hala yapiyorlar mi bilmiyorum ama eskiden farmaside de belli
bir tutarin tizerinde alisveris yaptiginda uygun fiyata siirpriz kutu
alabiliyordun ona da bakabilirsin ablacim. Tabi Gratis ve
Watsons’un siirpriz kutulari su an revagta, ayrica farkli
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konsepteki kutulari gormek de eglenceli olabilir. Emegine saglik
<3”

6.yorum @e***o*¥**¥3**Q Kisiye yonelik hayranlik
“Surpriz kutulardan gok kutularin iginden g¢ikanlara pongik
tepkilerini izlemek daha keyifliydi Merve & &%”

7.yorum @f****yx*z Kisiye yonelik hayranlik
“Sen tam bir dijital icerik Ureticisisin Merve @ ”
8.yorum @ek***s*n Oneri-tavsiye-istek

“Videonun hepsini izlemedim hemen sona gittim. Gézlinlzdeki
kahverengili far gbz renginizi inanilmaz ortaya g¢ikarmis, digeriyle
soniik dururken kahverengiyle cok parlak ve belirgin. Cilt tonuna
gore renk segimi konusunda bir video ¢ekerseniz harika olur.
Sevgiler .,”

9.yorum @z¥**F*g**RGHAXFYX*Q Kisiye yonelik hayranlik
“Bu isi hala ve en basindan beri hakkiyla yapan tek infulencer.
Eski infulencerlardan bir tek sen kaldin ¢ 8"

10.yorum | @n****g**2 Kisiye yonelik hayranlhk
“Canim Merve ablam, seniilk izlemeye basladigim ¢ok kuglktim,
makyaja yeni baslayan kizlar gibi seni izliyordum. Annemin birkag
parga makyajlariyla bir seyler ¢ikarmaya ¢alisiyordum, yillar ¢ok
hizli gegiyor. Lise 3’teyim fakat degismeyen tek sey samimiyetin
ve durustliigiin, bu platformada isini hakkiyla yapan nadir
insanlardansin, seni ¢ok seviyorum.”

Yorumlarin alt1 tanesi kisiye ve icerige yonelik hayranlik ifadeleri, dordi 6neri-
tavsiye-istek ifadeleri barindirmaktadir. Bu ¢ercevede, 6zellikle hayranlarin fikirlerini
direkt icerik {lreticilerine iletmeleri anlamina gelen Oneri-tavsiye-istek yorumlar

olduk¢a 6nemlidir.

Bu baglamda @n****9**2 adli kullanicinin, “Canim Merve ablam, seni ilk
izlemeye basladigim ¢ok kiiciiktiim, makyaja yeni baslayan kizlar gibi seni izliyordum.
Annemin birkag¢ par¢ca makyajlariyla bir seyler ¢ikarmaya ¢aligsiyordum, yillar ¢ok
hizli gegiyor. Lise 3’teyim fakat degismeyen tek sey samimiyetin ve diiriistliigiin, bu
platformada isini hakkiyla yapan nadir insanlardansin, seni ¢ok seviyorum.”
seklindeki yorumu kisiye yonelik hayranligini dile getirmektedir. Hayranlar, yeni
medyanin kendilerine sundugu araglar ve platformlar araciligiyla ilgilendikleri

konularla duygusal anlamda kurduklar1 bagi, iginde bulunduklari medya

platformlarina ve hayran topluluklarina da tagimaktadirlar (Hellekson, 2018, s. 74).

Tablo 9

Merve Ozkaynak Kanali Baglamindaki ikinci Video “Aliexpress Tiirkiye Subesi

Kozmetik Alisverisi” Yorumlari
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Merve Ozkaynak “Aliexpress Tiirkiye Subesi Kozmetik Alisverisi” Videosu

Yorum
Sayisi

Kullanici Yorumu

Kategori

1.yorum

“Kadina trlnleri 6vd diye kizmissiniz ama 6vmese ucuz diye
ovmiuyorsun gok guizel oldu derdiniz, insanlari memnun etmek
mumkiin degil. Sagliga zararl olabileceginin herkes farkindadir,
eglencesine izlenebilecek video zaten. igerigine bakilarak 6zel
glnlerde farlar kullanilabilir, géziiniiz hassas degilse bir sey
olacagini sanmiyorum. Benim goéziimde bir kez arpacik ¢ikti o da
Gratis’ten aldigim bir fari strdiikten sonra, yani belli olmuyor
pek”

Konudan bagimsiz yorum

2.yorum

“Cogu insanin alip kullanmasina ragmen sirf ucuz oldugu igin
ezikledigi tiriinleri alip kullanmani ¢ok seviyorum. On yargidan
uzak bizler igin profesyonelce deniyorsun her seyi. En samimi
icerik Ureticisi aaaa”

icerige yonelik hayranlk

3.yorum

“Makyaj dendiginde giivendigim tek kanal bu gergekten. Sadece
marka ve yuksek fiyath Grinleri tanitmayip bu Grlnleri de
deneyip yorumlaman g¢ok giizel Merve iyi ki varsin.”

icerige yonelik hayranlk

4.yorum

@e***b***l**l
“Baska bi influencer olsa bunlarin ylziine bakmaz. Heveslenip
bize gostermek i¢cin heyecanlanman ¢ok glizel. Tesekkiirler”

Kisiye yonelik hayranlik

5.yorum

“Kiigticik gocuktum Merve ablayi izlerdim, Gniversiteliyim artik
ama hala makyaj konusunda yine izledigim tek kisi Merve abla.
Kuguklikten biyuklige makyaj konusundaydi giivenilir ve
cizgisini bozmayan kisi bence”

Kisiye yonelik hayranlhk

6.yorum

@e****s****4**1

“Normalde makyaj videolarini o kadar sevmem ama videonun
izlemesi o kadar keyifliydi ki Merve'nin yeni trlnleri olan
heyecani inanilmaz zevk aldim boéyle igeriklerin devami gelmeli”

icerige yonelik hayranlk

7.yorum

@k****s****g**z

“Inanilmaz gercekten! Tiirkiye degil diinya standartlarinda bir is
yapiyorsun Merve.Hep kendini yenileyen, arastiran, yaptigin her
yeni icerikte heyecanlanip o heyecani karsiya da nakseden

inanilmaz bir kadinsin. Yillar gizelliginden almiyor aksine katiyor.

Litfen kuru ciltler icin bir rutin veya Grin icerigi®%”

Kisiye yonelik hayranlik
icerige yonelik hayranlk
Oneri-tavsiye-istek

8.yorum

@a****b****4**4
“Sosyal medyada kalite, gliven ve dogallik denilince ilk aklima
gelen kisilerdensin sevgili Merve. Hep bdyle devamet = ”

Kisiye yonelik hayranlik

9.yorum

@e****s****4**1

“.. Bu platformda olup basindan beri en hakli yorumlari yapan
sayili insanlardansin énerdigin Uriinler cok kaliteli artik
gercekten makyaj sektori ¢ok farkli boyuta gidiyor sayende bir
seyler bulabiliyoruz Ayrica Cok samimi ve tatlisin bir
youtuber'dan daha ne beklenebilir ki”

Kisiye yonelik hayranlik
icerige yonelik hayranhk

10.yorum

@BC**-bo**u

“Tirkiye’nin en glvenilir en durist en ilging igeriklilerini yillardir
bizlere sundugunuz igin ¢ok tesekktrler & Dogalliniz ve
samimiyetiniz bizlere geciyor Merve Hanim sevgiler "

icerige yonelik hayranhk

“Gizemli Makyaj Kutusu Actim! Igindekilerle Makyaj” adli video, 543.364

izlenme ve 891 yorumla kanalin incelenen ikinci igerigidir. 17 Mart 2023 tarihinde
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yayimlanan video, viral olan iiriinlerin satin alinip denenmesini esas almaktadir. Bir
tane konudan bagimsiz yorum bulunmaktadir. Diger dokuz yorum kisiye ve igerige

yonelik hayranlig1 dile getirmektedir.

@m**F*FEPREPRERORQE qdl1 kullanicr  “Kiigiiciik  ¢ocuktum Merve ablayt
izlerdim, iiniversiteliyim artik ama hala makyaj konusunda yine izledigim tek kisi
Merve abla. Kiiciikliikten biiyiikliige makyaj konusundaydi giivenilir ve c¢izgisini
bozmayan kisi bence ® seklinde bir yorum yapmustir. Merve Ozkaynak ise bu
yoruma ‘“Yaaaa .o @~ scklinde cevap vermistir. Bu gergevede yeni medyanin
etkilesime agik ortaminda hayranlarin, ulagilmaz goriilen ve derin bir hayranlik
besledikleri kisilere ulagabildikleri anlagilmaktadir. Urquhart’in da ifade ettigi gibi

internet, kendilerini yildizlarina daha yakin hissetmeleri hususunda hayranlara yeni

firsatlar yaratmaktadir (Urquhart, 1994; Duffett, 2013, s. 385).
Tablo 10

Merve Ozkaynak Kanali Baglamindaki Ugiincii Video “Gergekten Oviilmeyi Hak

Eden Uriinler” Yorumlari

Merve Ozkaynak “Gergekten Oviilmeyi Hak Eden Uriinler” Videosu

Yorum Kullanici Yorumu Kategori
Sayisi
1.yorum @L**|¥**p**7 Kisiye yonelik hayranlik

“Yillardir herkes degisirken Merve’nin ayni kalmasi ve kendinden
odiin vermemesi. Seviliyorsun”

2.yorum @b¥***p*¥kxg Kisiye yonelik hayranlik
“Yillardir hig degismedin, bence basarinin en biyik sebebi bu
Merve”

3.yorum @z****n*r Kisiye yonelik hayranlik

“Peki herkes degisirken Merve ablanin samimiyeti ve giizelliginin
degismemesi, seni ¢ok seviyoruz”

4.yorum @v***pF*y¥| Kisiye yonelik hayranlik
“Mevy seni senelerdir takip ederim, bir insan bu kadar mi
degismez ya. Liseden beri izliyordum simdi kendim 6gretmen
oldum hala izliyorum. Onerilerine her zaman ¢ok giiveniyorum,
ne sansli ki yliz ylize tanisma firsatim da olmustu hatta Inglottan
makyaj kutusu hediye kazanmistim sayende. Seni seviyoruz.”
5.yorum @i**¥*g***p***7*7 Oneri-tavsiye-istek
“Merveee gengler igin uygun fiyath cilt bakimi Grinleri videosu
cekebilir misin? Tonikler yiiz temizleme jelleri makyaj ¢ikarma

asamalari”
6.yorum @m¥*¥**g**cHRGERY Oneri-tavsiye-istek
“Yeni Urinlerle detayli Griin anlatmali sohbetli makyajlar ¢ok
ozlendi”
7.yorum @B****CS Kisiye yonelik hayranlik
“Sen o6nerdin diye aldigim bitin Grinlerden ¢gok memnun Uriine yénelik yorum
CiLT/VOLUME: 13 SAYI/NUMBER: 2 EYLUL / SEPTEMBER 2025
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kaldim. Tek glvenilir influencersin benim igin. Tesekkirler
Merve emeklerin igin. Black Honey bence de muadilsiz”
8.yorum @_Z*8*4 Kisiye yonelik hayranlik
“Kendini bozmadan, estetik yaptirmadan glizellesen insanlardan
birisin, bayiliyorum”

9.yorum @s***n*4*3 icerige yonelik hayranlk
“Yine sana yakistig gibi cok kaliteli bir is ¢cikarmigsin ortaya, bu Oneri-tavsiye-istek
Urinlere nazaran daha uygun fiyatli sevdigin Urlnleri de
anlattigin bir video olugturursan gok giizel olur bizim igin, ¢linkd
bir glossa 250 tl vermek bazi kesimlere hitap etmeyebiliyor.
Saglik ve sevgiyle kal”

10.yorum | @a****a*h*8*p* Kisiye yonelik hayranlik
“Onerilerine o kadar giiveniyorum ki hemen kosup alasim
geliyor. Yillardir takip ediyorum ve hepte hayran kaliyorum sana.
iyi ki varsin Merve. Gergekten ¢ok essiz ve kiymetli bir insansin.
Kalbinde ¢ok giizel, seni videolarin araciligiyla taniyor olsam bile
buna eminim. Omriin giizel olsun insallah”

“Gergekten Oviilmeyi Hak Eden Uriinler” adli video 12 May1s 2023 tarihinde
yaymlanmistir, 363.133 izlenme ve 778 yorum sayisina ulagsan videoya yapilan
yorumlarin sekiz tanesi kisiye ve igerige yonelik hayranlik ifadesi, ikisi ise oneri ve

istek ifadeleri barindirmaktadir.

4.yorumda, “Mevy seni senelerdir takip ederim, bir insan bu kadar mi
degismez ya. Liseden beri izliyordum simdi kendim 6gretmen oldum hala izliyorum.
Onerilerine her zaman cok giiveniyorum, ne sansh ki yiiz yiize tanisma firsatim da
olmustu hatta Inglottan makyaj kutusu hediye kazanmistim sayende. Seni seviyoruz.”

seklindeki ifadeyle kisiye yonelik hayranlik dile getirilmektedir. Hayranlariyla stirekli

olarak etkilesime giren Merve Ozkaynak ise bu yaziya “Yaaaa inanmiyoruuuummmm

s« & seklinde cevap vermistir. Hayran olduklar kisilerle etkilesim halinde olan,

onlarla iletisime gecen, duygusal bir yakinlik besleyerek icerikleri izleyen hayranlar,
ayrintilart incelemek adina bunu bir¢ok kez tekrarlamaktadirlar. Hatta diger hayranlari
da bu siirece dahil ederek durumu sosyal bir etkilesime ¢evirmektedirler. Bu tiir medya
ortamlarindaki topluluklara dahil olarak diisiincelerini filtrelemeden ifade eden
hayranlar, yildizlar1 ve diger hayranlarla da etkilesime girmektedirler (Jenkins, 1992,

ss. 284-287).
SONUC

Gelisen web teknolojileri ve yeni medya araglariyla yeniden sekillenen hayran

kiiltiirii daha ¢ok goriiniir hale gelmistir. Interaktivite ve katilima firsat veren yapisi
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nedeniyle yeni medya, 7/24 hayran olduklar kisilerle iletisim kurmalarini
saglamaktadir. Bu durum, hayran ile {inlii arasindaki iligkinin degismesine yol

agmaktadir.

Calismada Tiirkiye’de en cok igerik {iretilen kategorilerden olan ‘eglence’,
‘kisi & blog’ ve ‘makyaj & tarz & nasil yapilir’ kategorilerinde en ¢ok aboneye sahip
Orkun Isitmak, Kafalar ve Merve Ozkaynak kanallarinin 2023 Mart, Nisan ve Mayis
aylarindaki hayran yorumlar1 ele alinmistir. Hayran yorumlarindan yola ¢ikarak,
YouTube gibi ortamlarda, hareket alan1 genisleyen hayranlarla birlikte 6n plana ¢ikan
hayran kiiltiirliniin, katilimer kiiltliriin bir parcasi olarak daha etkilesimli bir yapiya
biiriindiigiinii sdylemek miimkiindiir. Is birligine ve etkilesime agik bir zeminde
bulusmak isteyen, aym filmi, diziyi ya da programi izleyen ve benzer konularla
ilgilenen hayranlar, katilime1 kiiltiir araciligiyla diger hayranlar ve tlinliilerle etkilesime
girebilmektedirler. Bu g¢ercevede hayranlarin hareket alanlarin1  genisleten,
diisiincelerini rahatca paylasabildikleri ve hayranit olduklart kisilerle etkilesime
gegebildikleri YouTube gibi sosyal medya platformlari bu cagda 6nem arz etmektedir.
Salt bir izleme deneyimi disinda igerigi derinlemesine inceleyen, igerikteki saniyelere
deginecek kadar dikkatli izleyen ve igerigin gelismesi adina onerilerde bulunan bir
hayranlik anlayisinin analizlerle ortaya konulmasi, ¢galismanin en belirgin sonucudur.
Sosyal aglarda hayranligin goriinme bi¢imini ve katilimcer kiiltiiriin interaktivite ile
nasil daha etkin hale geldigini gosteren calisma, bu yoniiyle literatiire 6zgiin bir

katkida bulunmaktadir.

Tim tablolar dikkate alinarak genel olarak bir degerlendirme yapildiginda
incelenen 90 yorumdan 59’unun ‘“hayranlik” ifadesi igerdigi anlasilmaktadir. Bu
yorumlar, hayranlarin bu platformda abone olduklar1 kanallar ilgiyle takip ettiklerini
ve s0z konusu YouTuber’lara hayranlik besledikleri sonucunu ortaya koymaktadir.
Kisinin disinda icerige ve konulara yonelik diisiincelerini belirtmeleri, i¢erige yonelik
Oneri vermeleri veya istekte bulunmalari hayranlarin kiginin yani sira igerige de dnem
verdiklerini gostermekte, katilimc kiiltlirlin dinamikleri net bi¢gimde goriilmektedir.
Ayrica zaman igerisinde kendi hayran kitlesini olusturan YouTuber’larin,
hayranlarinin yorumlarini begenerek o yorumlara cevap vermeleri, onlarin dnerilerini

dikkate almalar1 hatta bu onerileri gergeklestirmeleri, kolay iletisime gegebilmenin bir
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yansimasidir. Hayranlar bu platformda hayranlik duyduklari kisilerle kolayca iletisime

gecebilmekte ve daha goriiniir olmaktadirlar.

Calismada, “katilimcilar YouTube’da ilgi alanlar ¢ergevesinde fenomenleri
takip etmekte, hayranlik duyduklari fenomenlerle aracisiz iletisime gecebilmekte ve
hayranliklarin1 ~ siklikla  dile  getirmektedir” seklinde belirlenen  varsayim
dogrulanmaktadir. “Seni senelerdir takip ederim”, “Yillardir hi¢ degismedin”, “8 yildir
sizi takip ediyorum”, “Liseden beri seni izliyorum”, “Iyi ki hayatimizdasin”, “11
yasimdan beri beni mutlu eden insan” ve “lyi ki seni tanimisim” gibi ifadelerle bu
dogrulama gerceklesmektedir. Buna bagli olarak, hayranlarin Onerilerinin dikkate
alinmasi etkilesimin devamliligi acisindan 6nem tasimaktadir. “Orkun Isitmak”
kanalinda videoya gelen “Hangisi Baba-Ogul versiyonu da olabilir” seklindeki dneri
ile sonraki videoda bu igerige yer verilmesi ve hayranlarin bu tarz yorumlarinin dikkate
alinmasi, YouTube gibi sosyal medya ortamlarinda hayran kiiltiiriiniin aktif oldugunu
gostermektedir. Bu sonug “etkilesimli olan sosyal medya platformlarinda katilimcilar
aktif bir kimlikle icerik hakkinda fikir beyan edebilmektedir” varsayimim
desteklemektedir. Incelenen yorumlarm %29’unun dogrudan igerige ydnelik
diistinceleri ifade etmesi, hayran ile linlii arasinda kurulan bagin devam edebilmesinin

kritik 6nemde oldugu sonucuna vardirmaktadir.

Bu konuda Twitch, Tiktok vb. gibi yeni medya platformlarindaki hayran
kiiltiirii dinamikleri ve yapilarina iliskin ya da hayran kiiltiirlinde benlik algisi, aidiyet
hissi gibi psikososyal etkileri Tlizerine c¢aligmalar yapilmas: literatiire katki

saglayacaktir.
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Yazarlarin galismaya katki oranlari esittir.

Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile ¢cikar gatismasi
bulunmamaktadir.
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