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Bu caligma, internetin kiiresel iletisim ve haberlesme bariyerlerini ortadan
kaldirmasiyla degisen dijital ekosistemde, Metaverse teknolojisinin Tiirkiye medya
sektorii iizerindeki potansiyel etkilerini ve iilkedeki mevcut algisini incelemeyi
amaglamigtir. Aragtirma, kapsamli bir literatiir taramasi ve metaverse, dijital medya
ve iletisim teknolojileri alaninda uzmanlagmis sekiz kisiyle yapilan derinlemesine
goriismeler araciligiyla gerceklestirilmistir. Elde edilen bulgular, Metaverse'iin
kamuoyunda genellikle eglence ve sanal oyunlarla iligkilendirilmekte oldugunu; buna
karsin medya sektoriinde kayda deger bir donistiiriicli potansiyel tasidigini
gostermistir. Ancak, Tiirkiye'nin mevcut 3G/4G internet altyapisinin Metaverse'iin
gerektirdigi yliksek bant genisligini karsilamakta yetersiz kalmasi, 5G/6G gegisi ve
Sanal Gergeklik (VR) ile Artirilmis Gergeklik (AR) donanimlari igin gereken yiiksek
maliyetli yatirimlar ile iletisim fakiiltelerindeki egitim ve altyap: eksiklikleri gibi
ciddi engeller tespit edilmistir. Bu sonuglar, Tiirkiye’nin dijital doniisiim hedefleri ile
mevcut kapasitesi arasindaki énemli bir boslugu ortaya koymaktadir. Dolayisiyla,
stratejik altyapr yatirimlart ve egitim reformlart olmaksizin, Metaverse'iin Tiirkiye
medya sektoriindeki entegrasyonu ve tam potansiyeline ulasmasi, simdilik bir titopya
olarak kalmaya devam edecektir. Calismamiz bu haliyle Tiirkiye'nin dijital gelecegi
ve medya sektoriiniin adaptasyon siiregleri i¢in politika yapicilara ve akademik

camiaya 6nemli ¢ikarimlar sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Metaverse, Medya, Sanal, iletisim, 5 G.

A STUDY ON THE APPLICABILITY OF METAVERSE MEDIA IN
TURKEY

ABSTRACT

This study aims to examine the potential effects of Metaverse technology on the
Turkish media sector and the current perception of it in the country, in a digital
ecosystem that has changed with the elimination of global communication and
communication barriers by the internet. The research was conducted through a
comprehensive literature review and in-depth interviews with eight individuals
specialising in the metaverse, digital media and communication technologies. The
findings reveal that the Metaverse is generally associated with entertainment and
virtual games in the public eye; however, it holds significant transformative potential

for the media sector. However, serious obstacles were identified, such as Turkey's
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GIRiS

current 3G/4G internet infrastructure being insufficient to meet the high bandwidth
requirements of the Metaverse, the transition to 5G/6G, the high-cost investments
required for Virtual Reality (VR) and Augmented Reality (AR) hardware, and
deficiencies in education and infrastructure in communication faculties. These
findings highlight a significant gap between Turkey's digital transformation goals and
its current capabilities. Therefore, without strategic infrastructure investments and
educational reforms, the integration of the Metaverse into Turkey's media sector and
its full potential will remain a utopia for now. This study, in its current form, offers
important insights for policymakers and the academic community regarding Turkey's

digital future and the adaptation processes of the media sector.

Keywords: Metaverse, Media, Virtual, Communication, 5G.

Insanlik tarihindeki bulus ve devrimlere, yakin tarihimizde “Internet” de

eklenmistir. Tiim diinyada oldugu gibi, Tiirkiye’de de internetin hayatimiza girmesiyle

birlikte, basta ‘iletisim’ olmak iizere, bir¢ok alanda koklii bir degisim yasanmustir.

Internetin hayatimiza getirdigi yenilikler oncesinde; internetin ne olduguna ve

internetin tarihine kisaca bir gdz atmakta yarar bulunmaktadir.

Sekil 1

internetin Temeli Sayilan ARPANET’in Gelisim Siireci

Aralik 1969 Haziran 1970
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Kaynak: (Yiiksel, 2016)
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“Internet, ABD’de bulunmustur. Ilk mesaj;, ABD’de 29 Ekim 1969 yilinda,
elektronik posta, iletisimi icin kullanilmistir. Bu mesaj; UCLA (Kaliforniya
Universitesi, Los Angeles) Profesorii Leonard Kleinrock gézetiminde, yazilim
tizerine egitim goren Charley Kline tarafindan, UCLA'daki bir bilgisayardan,
Stanfort Universitesi'ndeki bir bilgisayara gonderilmistir. 5 Aralik 1969'da da,
Utah Universitesi ve Santa Barbara Kaliforniya Universitesi'nin de (UCSB)
eklenmesi ile 4 diigiimlii bir ag kurulmustur. ABD’nin bati kesimdeki 4
tiniversitede bagslayan ilk internet yaywmm, 1972 yilindan itibaren de
Amerika’nin orta bolgesini bir bastan, bir basa sarmistir. “Amerikan Savunma
Bakanligi’'na baglh olarak ¢alisan ARPA (Advanced Research Projects
Agency- Gelismis Arastirma Projeleri Dairesi), savunma kaynaklarin
gelistirmek ve askeri verilere ulasabilme teknolojisinin yaratilmas: amaciyla
bir proje baslatmistir. Bu teknoloji, giintimiizde insanliga biiyiik faydalar
saglamistir.” (Celik, 2023, s.5-6).

Internetin temellerini olusturan ARPANET, adini ARPA ve ‘network’ (ag)

sOzciiklerinin birlesiminden almig; Amerikan Savunma Bakanligi’nin Arastirma

Projeleri Ajansi tarafindan desteklenen bir arastirma agi olarak gelistirilmistir (Timisi,

2003, s. 31-41). Cagimizin en 6nemli buluslarindan biri olan internetin hayatimiza

girmesiyle, bircok onemli gelisme olmustur. Her seyden Onemlisi, iletisim ve

haberlesme alaninda biiyiik bir zaman tasarrufu saglanmistir. internetin bulunusuyla

baslayan bu devrim, yillar i¢inde diinya ve Tiirkiye’de asagidaki evrelerden ge¢cmistir.

Tablo 1

Diinyada Dijital iletisimin Gelisimi

OLAY TARIH YER
internetin icadi 1969 ABD
Sosyal medyanin baslangici 2004 ABD
Metaverse 2020 ABD
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Tablo 2

Tiirkiye’de Dijital iletisimin Gelisimi

OLAY TARIH YER
Turkiye’de ilk internet yayini 1993 ODTU-Ankara
Turkiye'de ilk sosyal medya 2010
Turkiye’de Metaverse ?777?

Tablolardaki tarihlerden de goriildiigii lizere, Dijital Devrim Teknolojisi, bas
dondiiriicii bir hizla gelismis ve gelismeye de devam etmektedir. Internetin
gelismesiyle birlikte; Jurgen Habermas’in siirekli giindeme getirdigi ve sikayet ettigi,
“tek yonlii iletisim” son bulmus ve o6zellikle Sosyal Medya’nin gelismesiyle, “cift
yonlii bir haberlesme akis1” saglanmistir. Cavanagh’in da belirttigi lizere, sosyal
medya (internet) araci, izleyicileri boliimleyen duvarlart ortadan kaldirarak, pasif bir
varolusun Gtesinde, aktif bir katilima neden olmustur (Cavanagh, 2007, s. 65-71).
Web2.0 olan ¢ift yonlii Sosyal Medya’nin hizli bir asama kaydetmesinin ardindan,
Web3.0 kullanima girmistir. Bu ii¢ boyutlu gorsel iletisim, ‘Metaverse’ kavramin
ortaya ¢ikarmistir. ‘Metaverse’, 6zellikle tiim diinyay1 saran ‘Pandemi’ siirecinde daha
sikca duyulur bir hale gelmistir. Her yastaki insanin eve kapandigi bir donemde,
bilgisayar satis1 ve internet kullaniminin artigi, Metaverse’ii de hizlandirmistir.
Ozellikle yapay zekanin bu denli ilerlemesiyle, Metaverse de buna paralelel olarak

gelisim gostermistir.

1. Kagida Basili Gazete ve internet iliskisi

Internetin bulunusuyla ‘haberlerin’ artik anlik olarak okunmasi, gazetelere
biiyiik sekte vurmustur. 21. yiizyil iletisim teorileri baglaminda, Marshall McLuhan
tarafindan ortaya atilan Kiiresel Koy (The Global Village) kavrami, kugskusuz en dikkat
cekici ve tizerinde en ¢ok tartisilan teorik ¢ercevelerden birini temsil etmektedir. Bu
kavram, medyanin insanlik {izerindeki doniistiiriicii etkisini ve teknolojik ilerlemelerle
cografi sinirlarin agmarak diinyanin giderek kiiclilen ve birbirine baglanan bir "koy"
haline gelmesini vurgulamaktadir. McLuhan'in analizi, kitle iletisim araglarinin sadece
bilgi aktarim mekanizmalar1 olmakla kalmayip, aym1 zamanda toplumsal yapiyi,
algilar1 ve kisilerarasi iligkileri yeniden sekillendiren giiclii uzantilar oldugunu 6ne

stirmektedir. Bu baglamda, Kiiresel Kdy, elektronik medyanin global 6lgekte yarattigi
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eszamanlilik ve karsilikli bagimlilik durumunu betimleyen bir model olarak bilimsel
literatiirde merkezi bir konumda yer almaktadir. McLuhan’in dedigi gibi, diinyay1
adeta diimdiiz bir kiiresel koy haline getiren kitle iletisim araglari, yani internet
dogmustur (McLuhan & Powers, 2001, s.11). Oysa diinyada, 18. ylizyilda kitle iletisim
araclar1 olarak sadece gazeteden bahsediliyordu. Tokgdz’iin deyimiyle “Yaratici
gazeteci ve matbaacilarin da katkilariyla, gazeteler gelisen teknolojinin olanaklarini
okuyucuya sunmuslardir.” (Tokgdz, 2006, s. 57). Bir¢ok arastirmaci dijital medyanin
ortaya ¢ikist ve hizla gelismesi, geleneksel basinin en biiyiik haber kaynagi olan
gazetelerin de sonunu getirecegini belirtmektedir (Cebeci, 2016; Sezer, 2022). Oysa
geemis caglarda; haberler bir iletisim araci olan kil tabletler ve papiriis tizerine
yazilmaktaydi. Daha sonra matbaanin icadiyla kdgida basili gazetelere evrilmistir.
Internetin ortaya ¢ikmasiyla, dijital haberler biiyiik bir yiikselise gegmistir. Amerikali
gazetecilik Profesorii Philip Meyer, “yakin bir gelecekte, gazeteyi kagit lizerinde
okumanin, cogunlugun tercih edecegi bir glinliik aligkanlik olmayacag1” yorumunda
bulunmakta ve “basili gazetenin yerini, ¢oktan baska araclar almis olacaktir”

demektedir (Meyer, 1998).

2. Metaverse-Bilimkurgu ve Yapay Zeka iliskisi

“Metaverse Kavrami” ilk kez, Amerikali yazar Neal Stephenson’in 1992
yilinda yayimlanan ‘Snow Crash’ (Tirk¢eye ‘Parazit’ adiyla ¢evrilmistir) adli bilim
kurgu romaninda ortaya atilmistir. Metaverse ile birlikte daha sonra ‘Avatar’ denen bir
kelime ortalarda dolasmaya baslamistir. Stephenson, ‘Avatar’, kelimesini kendisinin
buldugunu ve sonraki zamanlarda da bunu kisisel bir kimlik olarak kullanildigini
belirtmistir. Aslinda Metaverse’iin internetten once de hayatimizda var oldugu, ancak
toplumun bunun farkinda olmadig: belirtilmistir (Stephenson, 2016). Oysa medya
calisanlari, yazar-¢gizerler, bilim insanlar1 ve sinemacilar, ‘Metaverse’ kavramini hayal
diinyalarinda tasarlamistir. Cocuklugumuzda okudugumuz Jules Verne’den (Denizler
Altinda Yirmi Bin Fersah (1870), Diinyanin Merkezine Yolculuk (1864) ve Seksen
Giinde Devr-i Alem-1873) baslamak iizere, birileri diinyanin gelecegini, yiizyillar
Oonce tahmin etmistir. Metaverse kavraminin genis kitlelere ulagmasi ise, bir
Hollywood yapimi olan Matrix (1999) filmiyle olmustur. Bu film ¢iktig1 donemde hem

aksiyon sahneleriyle hem de gorsel efekt kalitesiyle, olduk¢a biiylik sansasyon
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yaratmistir (“Metaverse”, 2022). Metaverse’iin esinlendigi bir bagka kaynak ise; 2003
yilinda hizmete sunulan Second Life’dir (ikinci Hayat). Ancak; ‘Second Life’
beklendigi olgiide basarili olamamistir. Cilinkii o zamanlar biiylik veriyi (Big Data)
depolayacak yer ve bunu eristirecek hizli bir altyapt mevcut degildir (“Second Life”,
2021). Metaverse, aslinda fiziki olarak ‘bir yerde olmadan, orada olmak’ hissidir.
Tirkiye’de metaverse konusu iizerine ¢alisan arastirmacilardan Prof. Dr. Erkan Saka
ile Tiirkiye Dijital Dontlisim Platformu Baskani Levent Karadag, yaptigimiz
goriismelerde Metaverse’li, “Onlimiizdeki yillarin interneti ve de sosyal medyas1”
olarak tanimlamislardir. Bununla birlikte alternatif bir diinyanin kapilar1 aralandigini
diistinen arastimacilar da vardir (Doko, 2021, s. 78). Metaverse Medya’nin saglikl1 bir
sekilde isleyebilmesi icin, Yapay Zeka teknolojisine de biiyiik ihtiya¢ oldugu
gbozlemlenmistir. “Bilgisayar teknolojilerinde yasanan gelismeler, yapay zekanin
kullantmin1  hizlandirmis sistem, teknik ve uygulamalarimin kullanimi, bir¢ok
endiistriyel problemin ¢dziimiinde basarili sonuglar vermistir.” (Kaya & Engin, 2005,

5.103-114).

“Yapay zeka, yalmizca devletleri degil; toplumlari ve diger kurum ve
kurulusglar1 da doniistiiriicli etkiye sahip olan dijitallesmenin ileri teknolojilerine doniik
bir unsur olarak karsimiza c¢ikmaktadir.” (Tamer&Ovgiin, 2020, s.775-803).
“Bilgisayar bilimi alanindaki yenilik¢i gelismelerle birlikte, yolculuguna baslayan
yapay zeka, daha sonra farkli alanlara etkili ve verimli ¢oziimler sunmus, gergek
diinyaya dayal1 problemleri ¢c6zme potansiyeli ile bilimsel aktif bir rol iistlenmistir.”
(Negnevitsky, 2005, s. 17-18). Yapay zeka makinelerin deneyimden 6grenmesini, yeni
girdilere uyum saglamasini ve insanin yaptiginin benzeri gérevleri gergeklestirmesini
miimkiin kilmaktadir. Iyigiin; “Yapay zeka, kendisine verilen gorevleri yerine
getirmek i¢in insan zekasmi taklit ederek, topladiklari bilgilere gore, kendilerini
tekrarlayarak iyilestirebilen sistemler veya makineler olarak tanimlanabilir” diye
belirtmektedir (lyigiin, 2021). Simiilasyon kuramini olusturan Fransiz diisiiniir
Baudrillard da “Bu konuda her sey zaten 6lmiis ve Kiyamet Giinli beklenmeden
diriltilerek yasama dondiiriilmiistiir” demektedir (Baudrillard, 2018). Bauman’a gore;
Metaverse gibi daha iistiin bir teknolojiyle, insanlarin hareketleri ve ruhsal durumlari

etki altina alinabilecektir (Bauman, 2017, s. 63). Bir baska deyisle; Metaverse’ii (Sanal
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Diinya) kullanan kisiler, adeta gercek hayata sahip olabilecek bir evrene girecektir
(Tiirk vd., 2022, s.316-333). Bu konuda, digital doniisiim danigmani Murat Canbaz ve
Yapay Zeka Platformu Baskan Yardimcist Ahmet Oktay’in da vurguladig: gibi yapay

zeka sistem ve uygulamalari, birgok endiistriyi biiylik oranda doniistiirmektedir.

“Ekonomi ve is giiciinde yerlesik bulunan diizen, ilke ve teamiillerin
temellerini kokiinden sarsmaktadir.” (Acemoglu & Restrepo, 2020, s. 35).
Metaverse’un ilk ¢ikis yeri, bilgisayar oyunlaridir. Gengler arasinda yayginlasan bu
durum, daha sonra diinya ¢apinda milyarlarca dolarlik ticari bir sektére doniismistiir.
Ancak Metaverse son yillarda ‘Medya Sektorii’nde de kullanilmaya baglanmuistir.
Gazeteci-Uluslararas1 Teknoloji Birligi Eski Baskan Yardimcisi Cetin Unsalan’a gore,
Metaverse medyada haberciler ve haberler her yerde olacagi i¢in, medya sektorii de
yiikselmeye baglayacaktir. Giiniimiizde iletisim fakiiltelerinin birincil gorevi, Medya
Sektorii’ne donanimli 6grenciler yetistirmektir. Bu ylizden akademik camia ile medya
sektorli arasinda saglikli bir koprii kurulmast gerekmektedir. Cilinkii bu konuda hala
birtakim tartigmalar mevcuttur. Dagtas’a gore; “Sektoriin gereksinim duydugu meslek
adamlarinin yetistirilmesinin {iniversite egitiminin niteligiyle nasil bagdastirilacagi
konusu, iletisim fakiiltelerinin ders programlarinin belirlenmesine yonelik tartismalara
da yansimaktadir.” (Dagtas, 2003, s.143-200). Bu djjital cagda her iki sektoriin de
genclerin mesaj algilarint ve biligsel yapilarini anlamasi elzemdir. Prof. Dr. Erkan
Saka’ya gore Metaverse’li ilk benimseyen iletisim fakiiltelerinin ve medya

organlarinin, sektérde 6ncii konuma gelebilecegi ongoriilmektedir.

Cagimizda haberi toplayabilmek i¢in birtakim yerlerde (iilke, sehir, mekéan vs.),
canli-kanli gazeteci bulundurmak i¢in ¢ok para harcamak gerekmektedir. Goriislerine
basvurdugumuz Dijital DoOniisiim Danigsman1 Murat Canbaz’a gore, ‘Metaverse
Medya’ daha ucuz, daha ¢abuk ve daha risksiz bir sekilde bunu saglayabilecektir.
Nefes Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni Neset Senizel; Gelecekte iilkeler, sehirler,
mekanlar ve tatil beldelerinin dijital teknolojiyle, Metaverse’e tasinacaktir. Boyle
olursa, gazeteciler oturduklar1 yerden {i¢ boyutlu olarak istedikleri yer ve mekanda

olup haber tiretebileceklerdir.
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Dijjital Dontigim Danmisman1i Murat Canbaz’a gore; Metaverse Cagi’ni
yakalayabilmek i¢in, Metaverse’ii ¢ok iyi bilen, 15-25 yas arasindaki Metaverse
Kusagi cocuklarinin, Akademik ve Medya sektoriinde istihdam etmek biiyiik bir

aciliyet olacaktir.

3. Metaverse Medyanin, Tiirkiye i¢in Oluru ve Olmazi

Metaverse medyaya giren okuyucular, bir yandan kendileri de haberin i¢inde
yer alirken, diger yandan da reklamlar1 gorecektir. Tipki glinlimiizdeki gazete ve
internet sitelerinde goriilen, ‘oyunla haberi birlestirmek’ gibi, buradan da aligveris
yapacaklardir. Medya ekonomisi uzmani Picard, gazete reklamlar1 konusunda sdyle
yazmustir: “Is diinyas1 da gazetelere; kendi iiriin ve yaptiklari islerin tanitimi igin
reklam vermeye baslayinca, gazetelerin gelir kaynaklari daha da artmaya baslamistir.”
(Picard, 2002, s. 58). Yeni bir teknoloji olan Metaverse medyast i¢in de farkli bir
yaklagim olmayacaktir. Bir firma Metaverse’e tasindigi zaman, tipki giiniimiiz
gazetelerinde veya televizyonlarinda oldugu gibi, Metaverse medyasina ii¢ boyutlu
ilan verecektir. Bu da Metaverse medyanin ekonomik anlamda varligini devam
ettirebilmesi i¢in ciddi bir gelir kaynagini olusturacaktir. Miige Demir bunu sdyle
aciklamaktadir: “Satin alinan giysiler, parfiimler, otomobiller, cep telefonlari, diziistii
bilgisayarlar vb. bu siirecte rol oynayabilecek tiiketim malzemeleridir.” (Demir, 2013).
Bunun aksini savunanlardan biri olan Oguz Kus ise; “Belirli teknoloji sirketlerinin
tekelinde olmasi ve kar maksimizasyonu mantig: ile isleyen bir ekosistem haline
gelmesi; Metaverse’lin insanlifa saglayacagi potansiyel katkiya yonelik riskler
icermektedir” (Kus, 2021). Acar Baltas ise “sanal diinyanin insanlar ¢esitli 6l¢iilerde
gerceklerden kopartacagi, sorumluluklarindan uzaklastiracagi ve genel poptilasyonda
hezeyan ve psikotik semptomlarin daha sik goriilecegi” seklinde diisiinemektedir

(Baltas, 2022).

Tiirkiye Dijital Doniistim Platformu Baskani Levent Karadag, Tiirkiye’nin
mevcut internet altyapisinin Metaverse evreninin gerektirdigi kosullart karsilayip
karsilamadig1 sorusuna dikkat ¢cekmistir. Bu baglamda Serbest Telekomiinikasyon
Isletmecileri Dernegi (TELKODER) yéneticileri, Metaverse’te saglikli bir deneyimin
oncelikli kosulunun hizli ve gilivenli bir ag altyapist oldugunu vurgulamis; mevcut

altyapinin bu gereklilikleri karsilamaktan uzak oldugunu belirtmislerdir (BThaber,
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2022). Bu durum, basaril1 bir Metaverse deneyiminin yalnizca yazilim veya donanim
yatirimlariyla degil, aynm1 zamanda giliclii bir iletisim altyapisiyla miimkiin
olabilecegini ortaya koymaktadir. Ozellikle Metaverse ortaminda siirekli ve kesintisiz
bir etkilesimin saglanabilmesi i¢in mevcut internet hizlarinin artirilmasi elzem

goriilmektedir.

Bu baglamda Tiirkiye’nin oncelikli olarak internet erisim altyapisin1 5G
teknolojisine ylikseltmesi gerekmektedir. Nitekim geligsmis iilkeler bu alanda 6nemli
adimlar atmistir: Amerika Birlesik Devletleri 2018 yilinda, Giliney Kore ise 2019
yilinda 5G teknolojisini kullanima sunmustur. 2020 y1l1 itibariyla baz1 Avrupa iilkeleri
de 5G teknolojisini genis 6l¢ekli olarak uygulamaya baslamis, Rusya ise halihazirda
6G projeleri lizerinde ¢alismaktadir (Rusya 6G igin hazirlaniyor, 2022). Dolayistyla
Tiirkiye’nin  kiiresel 0Olgekte rekabet giiciinii koruyabilmesi ve Metaverse
ekosisteminde etkin bir aktdr olabilmesi i¢in dijital altyap: yatirimlarini hizlandirmasi

zorunluluk arz etmektedir.

Bununla birlikte Metaverse teknolojilerini gelistiren sirketlerin altyapi igin
ciddi bir biitgesel altyapiya sahip olmalar1 gerekmekte ve Metaverse’e girmek icin
kullanilacak teknolojik aletlerin (gozliik, bilgisayar ve diger donanimlar) gelismesi
gerekmektedir (Heath, 2023). Goriislerine bagvurdugumuz uzmanlara gore, ¢ogu
hiikiimet bu yatirnmi yapmayacak, ancak tesvik edecek ve cergevesini ¢izecektir.
Metaverse’e girmek isteyen is insanlar1 ve sirketler de bu konuda yatirim yapmalidir.
Tiirkiye olarak bizim simdilik 5G’ye gegmemizin ¢ok zor oldugu yine bu uzmanlar
tarafindan belirtilmektedir. Ciinkii fiberoptik ag ve altyapinin simdikinden 5-6 kat
daha hizli ¢ikmasi gerekmektedir. Su anda izdeki altyap1 3G ile 4G (4.5G dahil)
arasindadir. Yani Metaverse icin bu teknoloji yetersizdir. Tirkiye’nin 5G’ye
gecebilmesi icin, su andaki baz istasyonlarinin kat be kat daha hizlisina ihtiyag¢ vardir.
Bununla birlikte Levent Karadag’a gore, tiim Tiirkiye’yi degil, yalmzca Istanbul’u
5G’ye tasimamiz i¢in yapilacak altyap1 yatirirminin en az 60-70 milyar dolar oldugunu
belirtmektedir. Boyle bir yatirim giliniimiizde imkéansiz gibi goziikkmektedir. 2023
yilinda 10 sehrimizi etkileyen Kahramanmaras depremlerinin yol agtig1 biiyiikk maddi
zararlar goz Oniine alindiginda, hiikiimetin yakin bir gelecekte bu alana yatirim

yapamayaca@ diisiiniilmektedir. Acta Verba Iletisim Damgmanlik Ajans1 Es Baskan
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Birsu Sentiirk’e gore; Metaverse’e gegis i¢in ¢ok ciddi yatirimlar gerekmektedir. Ozel
sektoriin de bdyle ciddi bir yatirim i¢in hazir olmadigi durumu g6z oniine alinirsa,
Tirkiye’nin Metaverse hayalini, uzun yillar sonrasina erteleyecegi gerg¢egi karsimiza
cikar.
4. Amag

Bu arastirmanin temel amaci, internetin kiiresel iletisim ve haberlesme
bariyerlerini ortadan kaldirmasiyla kokten doniisen dijital ekosistem igerisinde,
Metaverse teknolojisinin Tiirkiye medya sektorii 6zelindeki potansiyel etkilerini,

uygulanabilirligini ve kamuoyundaki algisini ¢ok boyutlu bir bigimde incelemektir.

Bu kapsamda arastirmanin genel amaci, Tiirkiye’nin mevcut dijital altyapisinin
Metaverse uygulamalarin1 destekleyip desteklemedigini, medya sektoriiniin bu
dontisiime ne Sl¢lide hazir oldugunu ve iletisim egitiminin bu yeni dijital ¢aga nasil
uyum saglayabilecegini ortaya koymaktir. Calismanin alt amaglar1 arasinda,
Metaverse kavraminin medya sektoriinde yaratabilecegi doniisimiin  kamuoyu
tarafindan nasil algilandigin1 anlamak, Metaverse odakli yeni meslek alanlarinin neler
olabilecegini belirlemek ve blockchain teknolojisinin Metaverse ekosistemindeki hak

koruma islevini medya telif haklar1 baglaminda tartismak yer almaktadir.

5. Yontem

Bu arastirma, nitel arastirma yaklasimiyla yiiriitiilmiis ve veri toplama yontemi
olarak derinlemesine goriisme teknigi kullanilmistir. Calismanin nitel veri seti,
Metaverse, dijital medya ve iletisim teknolojileri alaninda uzman sekiz isimle yapilan
yiiz yiize goriismelerden elde edilmistir'. Gériismelerde, Metaverse’iin medya
sektorlindeki uygulanabilirligi, hukuki ve teknik gereklilikleri, mevcut altyapi
kosullar1 ve toplumsal kabul siirecleri ele alinmis, katilimcilarin kendi uzmanlik
alanlarina dayali kapsamli degerlendirmeler sunmalar1 saglanmistir. Goriigmelerin
sesli kayitlar1 alinmig, notlar tutulmus ve veriler yazili hale getirilerek sistematik

bi¢imde analiz edilmistir.

! Bu galigmanin etik ilkelere uygunlugunun incelenmesi igin T.C. Maltepe Universitesi Etik Kurulu’na
basvurulmus olup, bu basvuru ilgili Kurul tarafindan 04/09/2025 tarihli 2025/16 sayili toplantida
incelenmis ve 2025/16-03 sayili karar ile bu ¢caligmanin etik ilkelere uygun oldugu belirtilmistir.
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Katilimcilar, amaglhi 6rnekleme yontemiyle secilmis; metaverse ve medya
kesisiminde uzmanligi bulunan sekiz kisiden olusmustur. Katilimci gizliligini
saglamak amaciyla tiim isim ve kurum bilgilerinin yerine K1-K8 kodlar1 kullanilmas,
raporlamada yalnizca uzmanlik alani ve genel sektor bilgisi verilmistir. Katilimeilarin
demografik bilgileri “Tablo 3. Katilimcilari Demografik Ozellikleri” bashig: altinda

sunulmustur.

Tablo 3

Katihmcilarin Demografik Ozellikleri

Katilmel Sektor / Calisma Deneyim | Goriisme
Kodu Uzmanhk Alani Alani Siiresi Sekli
K1 lletisim ve medya Akademi 15+y1l | Yiiz yiize
calismalari
Dijital doniisiim ve . A
+
K2 teknoloji Sivil toplum / Platform | 20+ yil | Yiiz yiize
K3 Bilisim hukuku Hukuk 15+y1l | Yiiz yiize
K4 Dijital girisimeilik Ozel sektor 10+y1l | Yiiz yiize
ve danismanlik
KS Yap ay Ze.k a Teknoloji 15+yil | Yiiz yiize
sistemleri
Halkla iliskiler ve e - .
e .. +
Ké6 iletisim yonetimi Iletisim danismanlig: 15+yil | Yiiz yiize
K7 Medya yonetimi Basin-yayin sektorii 20+ y1l | Yiiz ylize
Gazetecilik ve -
.. +
K8 teknoloji Medya 25+ y1l | Yiiz yiize

Tarafimizdan hazirlanan goriigme formu, metaverse’iin medya {izerindeki
potansiyel etkilerini teknik, hukuki, ekonomik ve toplumsal boyutlariyla sorgulamaya
odaklanmistir. Katilimcilara yoneltilen sorular arasinda altyapr gereksinimleri,
maliyetler, miifredat giincellemeleri, blockchain teknolojisinin hak koruma islevleri,
medya sektoriinde gerekli yasal diizenlemeler ve gazetecilik pratiklerinin gelecegi yer
almistir. Bu yaklasim, katilimcilara kendi deneyimlerini ayrintili bigimde aktarma ve

arastirma konusuna yeni agilimlar getirme firsati sunmustur (Patton, 2015).
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Goriisme verileri hem igerik analizi hem de hermeneutik (yorumsamaci) analiz
teknikleriyle degerlendirilmistir. Igerik analizi, tekrar eden anlam kaliplarini ve
temalar1 sistematik olarak siniflandirmaya olanak tanimis (Krippendorff, 2018);
hermeneutik yaklagim ise ifadelerin toplumsal, kiiltiirel ve teknolojik baglamlari

icinde yeniden yorumlanmasini saglamistir (Gadamer, 2004; Ricoeur, 1981).

Bulgularin inandiriciligini artirmak amaciyla nitel aragtirmalarda sik kullanilan
bir strateji olan kalin betimlemeler (thick description) uygulanmistir. Kalin betimleme,
yalnizca katilimcilarin séylediklerini aktarmakla sinirli kalmayip; onlarin ifadelerinin
gectigi baglami, kosullart ve anlam diinyasini ayrintili bigcimde yansitmaktir (Geertz,
1973). Bu sayede okur, elde edilen verileri “oldugu yerde goézlemliyormus gibi”
derinlemesine anlayabilmektedir. Katilimeilarin sozleri baglami  bozulmadan
aktarilmis, dogrudan alintilar (K1-K8) kullanilarak arastirmacinin yorumlari somut

verilerle desteklenmistir.

Ayrica iiggenleme yOntemine bagvurulmustur: farkli uzmanlik alanlarindan
gelen katilimeilarin goriisleri karsilastirilmis (kaynak iicgenlemesi) ve igerik analizi
hermeneutik yorumla birlikte yiriitilerek (yontemsel {iggenleme) tutarlilik
saglanmigtir (Creswell, 2018). Denetim izi olusturulmus; kodlama, kategori—tema
eslestirmeleri ve analiz silirecindeki karar notlar1 belgelenmis, arastirmanin
izlenebilirligi giivence altina alinmistir (Yildinnm & Simsek, 2021). Ayrica baglamin
ayrintili tanimlanmasi yoluyla bulgularin aktarilabilirligi desteklenmistir (Lincoln &

Guba, 1985).

Arastirmada etik ilkeler gozetilmis, katilimcilardan bilgilendirilmis onam
alinmis, gizlilik ilkeleri titizlikle uygulanmistir. Ses kayitlarina yalnizca arastirmact

erisebilmis, veriler anonimlestirilerek raporlanmistir.

Calisma sekiz katilimci ile sinirhidir ve analiz siireci yalnizca tek bir arastirmact
tarafindan ylritilmistir. Bu durum genellenebilirligi smirlandirsa da kalin
betimlemeler, iggenleme ve denetim izi sayesinde bulgularin glivenirligi artirilmistir.
Bulgular, belirli bir zaman diliminde ve Tiirkiye baglaminda tretilmistir; farkli tilke

ve baglamlara aktarim yapilirken dikkatli olunmalidir.
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6. Bulgular

Arastirmanin bulgulari, Tiirkiye’de metaverse medyanin uygulanabilirligine

iliskin ¢ok katmanli bir tablo ortaya koymaktadir. Katilimci goriisleri K1-K8

kodlartyla sunulmus; bulgular metin i¢inde kisa, dogrudan alintilar ile desteklenmis ve

kod—tema eslesmesi ayrica tablolastirilmistir. Bu ikili sunum, kalin betimleme ve

denetim izi ilkeleriyle uyumlu bir bi¢imde bulgularin seffafligin1 ve inandiriciligini

giiclendirmektedir?.

6.1 Kod-Tema Eslemesi

Goriismelerden elde edilen baslangi¢ kodlar, kategoriler ve bunlardan tiiretilen

temalar asagida Ozetlenmistir. Tablo 2, belirli alintilarin hangi kavramsal kiimeler

altinda toplandigini gostererek kodlamanin mantiksal akigini goriiniir kilmaktadir.

Tablo 3

Kodlama, Kategoriler ve Temalar

- Baslangic
Ornek Alint1 (K-kod Kategori Tema
( ) Kodu g
“Metaverse haberciligi mekan A S Tema 1 —
3 y ,, | Mekansiz Uretim e et e e e
bagimliligindan kurtaracaktir. . Déniistiiriicii medya
habercilik uygulamalari g
(K1) olanag1
- Yasantisal E}k}lesm‘l/‘ . Tema 1 —
Igerik yalnizca aktarilmiyor; . stirtikleyicilik e e
. o, (deneyimsel) . Déniistiiriicii medya
deneyimleniyor.” (K7) N (icinde olma g
igerik olanagi
duygusu)

“Tiirkiye’de 5G olmadan bu
sistem calismaz.” (K2)

5G zorunlulugu

Ag gereksinmesi

Tema 2 — Altyap1 ve
gider esigi

“Donanim ve erisim maliyetleri,
kisa vadede ol¢eklenebilirligi
sinirlar.” (K4)

Donanim gideri

Erisilebilirlik

Tema 2 — Altyap1 ve
gider esigi

“Veri giivenligi olmadan medya

Kisisel verilerin

Tema 3 — Hukuk ve

kritik hale gelecek.” (K6)

kullanicilari ciddi risk Veri giivenligi | korunmasi / ke cercevesi
altindadir.” (K3) gizlilik sere

Reklam ve sponsorh)lkta Reklam / meslek | Tema 3 — Hukuk ve
saydamlik metaverse’de daha | Saydamlik dkeleri ilke cercevesi

2 Tablo 1°deki 6rnek alintilar 6.2°de tekrarlanmamistir; metin kismi, tabloda yer almayan kisa alintilar

ve sentezlerle ilerlemektedir.
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“Eger liniversiteler VR/AR Ders izlencesi .
. . . o Tema 4 — Insan
icerik iiretimini miifredata gereksinmesi Yetkinlik ficil ve editim
koymazsa, bu alanda disa (miifredat gelistirme cglﬁzeni &
bagimli kalacagiz.” (K5) ihtiyaci)

“Oyun tabanli 6grenme ve 3B Tema 4 — insan

iletisi : temelli
tasarim, iletisim miifredatinin Oyun temelli

Ug boyutlu tasarim | giicii ve egitim

parcgasi olmali.” (K1) ogrenme diizeni

“Yeni reklam modelleri Yeni i

miimkiin; fakat kullanici tabani Sriin tiisleri i Talep / yayginlik | Tema 5 — Ekonomik
ve donanim penetrasyonu ller: 3 orant stireklilik

kritik.” (K8) modelleri)

“Ieerik iiretimi ile teknik

yatirim arasinda siirdiiriilebilir | Finansman Gider—oelir uyumu Tema 5 — Ekonomik
bir finansman dengesi dengesi & Y stireklilik

kurulmal1.” (K6)

6.2 Tematik Bulgular

Tema 1. Donistiriicii medya olanagi: Metaverse, haberciligi mekandan bagimsiz,
etkilesimli ve yiliksek diizeyde icine alma ile varlik duyumu iireten bir diizleme
tagimaktadir. Katilimci s6zleri bu doniisiimii “Gazeteci sahada degilken de sahadaymis
gibi yayin yapabilecek.” (K7) ve “Haber, izleyicinin deneyimine gore sekillenecek.”

(K1) ifadeleriyle somutlastirmaktadir.

Tema 2. Alt yapi ve gider esig§i (5G/6G, donanim): Az gecikme ve genis bant
gereksinimi ile donanim giderleri, kisa vadede biiyiitiilebilirligin 6niindeki baslica
engeller olarak goriilmektedir. Bu durumun erisme dengesizligi sakincasini artirdigi
vurgulanmistir: “Erisim esitsizligi artarsa, metaverse ayricalik olur.” (K2) ve

“Donanim yiiksek maliyetli, kurumsal taraf da yatirim geri doniigiinii gormek istiyor.”

(K4).

Tema 3. Hukuk ve etik cergeve: veri giivenligi, telif ve gizlilik: Kisisel bilgi korumasi,
telif ve gizlilik konularinda acik ilkeler ile uygulanabilir isletme diizeneklerine
gereksinim vardir. Katilimcilar reklam ve destekleme (sponsorluk) siireclerinde

saydamlik ile kullanict sagligi/iyilik hélinin erken asamada tanimlanmas1 gerektigini
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belirtmistir: “Kullanict onami agik ve yonetilebilir olmali.” (K3) ve “Reklam ve

desteklemenin saydamligi simdiden tanimlanmali.” (K6).

Tema 4. insan giicii ve egitim diizeni: Iletisim egitiminde VR/AR iiretimi, oyun
temelli 6grenme ve lic boyutlu tasarim yeterliklerinin sinirli oldugu; bu agigin
tiniversite—sektor esgiidiimiiyle kapatilmasi gerektigi dile getirilmistir. Alt yap1 ve
stiidyo diizeneklerinin de buna gore giincellenmesi dnerilmistir: “Universite—sektor
isbirligi olmadan bu insan giicii yetismez.” (K5) ve “Stiidyolar ii¢ boyutlu iiretim icin

yeniden kurgulanmali.” (K4).

Tema 5. Ekonomi bakimindan siireklilik ve is ériintiileri: Ug boyutlu reklam, yasanti
odakli pazarlama, sanal etkinlik ve marka alanlar1 gibi sahalarda olanaklar bulunsa da
kullanic1 kiimesinin genisligi, donanimin yayginligi ve para akisi dengesinin
kurulmasi belirleyici goriilmektedir. Katilimcilar kademeli ilerleyis ve dogrulama
geregine isaret etmektedir: “Kullanici sayis1 ve donanim yayginligi olmadan gelir

modeli zor.” (K8) ve “Once deneme calismalari, sonra yayginlastirma.” (K6).

Temalar arasi biitiinliik: Bulgular yakinsak bir yap1 sunmaktadir; mekandan bagimsiz
habercilik, 5G gereksinimi, gizlilik/saydamlik, miifredat yenilemesi ve finansman
dengesi basliklarinda gii¢lii bir uzlagsma vardir. Donlistimiin hiz kazanmas1 belirli
kosullara baghdir; igerik tarafindaki yenilikler, alt yap1 esigi ile giiven ve etik ilkeleri
karsilandiginda yayginlik kazanir. Siirecin izlenebilirligi, veri — kod — kategori —
tema akisinin tabloyla gosterilmesi ve metinde tabloda yer almayan kisa alintilarla
desteklenmesi sayesinde korunmustur. Tiirkiye’ye 6zgii teknik, kurumsal ve kiiltiirel
kosullar ayrintilandigi i¢in bulgular, benzer nitelikteki baglamlara aktarilabilir nitelik

tagimaktadir.

7. Sonug ve Tartisma

Arastirmanin bulgulari, Tiirkiye’de metaverse temelli medyanin iglerliginin tek
eksenle agiklanamayacak 6l¢iide cok katmanli oldugunu gostermektedir. Igerik iiretimi
yer bagimliligindan arinmakta, etkilesim artmakta ve yiiksek diizeyde “i¢ine alma”
etkisi ortaya ¢ikmaktadir. Bu evrim, ag tasima giicii ve gider esigi tarafindan

smmanmaktadir. Hukuk—etik diizen, giiven ve saydamlik gereksinimi etrafinda
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bigimlenmektedir. Insan giicii ve egitim diizeni, yetkinlik iiretme kapasitesi
bakimindan belirleyici olmaktadir. Ekonomik siireklilik ve is Oriintiileri,
Olceklenebilirligi dogrudan etkilemektedir. Bu ¢ergeve, diinya yazinindaki iyimser
beklentilerle kismen Ortligmektedir; ancak Tiirkiye’nin alt yapi, kurum ve egitim
gerceklikleri siireci kosullandirmaktadir (McLuhan, 1964; Habermas, 1984; Castells,
2004; Baudrillard, 2018; Picard, 2002).

Bulgular bes ana eksende toplanmaktadir. Birincisi, igerik ve iiretim
baglaminda metaverse, haberciligi mekandan bagimsiz ve katilimci bir diizleme
tagimaktadir. Yiiksek diizeyde siiriikleyicilik ve varlik duyumu saglanmaktadir.
Katilimer sozleri bu durumu agikga gostermektedir. Ikincisi, alt yap1 ve gider esigi
kritik olmaktadir. Diisiik gecikme ve yiiksek bant gereksinimi ile aygit/donanim
giderleri Olgeklenebilirligi sinirlandirmaktadir. Erisim esitsizligi riski biiylimektedir.
Uciinciisii, hukuk—etik cercevede kisisel veri, telif ve gizlilik igin agik ilkeler ve
isletilebilir diizenekler gerekmektedir. Reklam/destekleme siireglerinde saydamlik ve
kullanict esenligi erkenden tanimlanmalidir. Dordiinciisii, insan giicii ve egitim
diizeninde VR/AR firetimi, oyun temelli 6grenme ve ii¢ boyutlu tasarim yeterlikleri
gelistirilmelidir. Universite—sektdr esgiidiimii zorunlu gériinmektedir. Stiidyo ve is
akiglar1 yeniden kurgulanmalidir. Besincisi, ekonomi ve is oriintiilerinde ii¢ boyutlu
reklam, yasant1 odakli pazarlama, sanal etkinlik ve marka alanlar1 firsat sunmaktadir.
Ancak kullanict kiimesinin blytlikliigli, aygitin yayginligi ve para akisi dengesi

belirleyici olmaktadir.

Genel oriintii birkag ilke ile 6zetlenmektedir. Yakinsaklik yiiksektir; mekandan
bagimsiz habercilik, 5G gereksinimi, gizlilik/saydamlik, ders izlencesi yenilemesi ve
finansman dengesi basliklarinda uzlasi olugmaktadir. Kosulluluk agiktir; igerik
yoniindeki yenilikler, alt yap1 esigi ve giliven/etik ilkeleri karsilandiginda ivme
kazanmaktadir. Izlenebilirlik saglanmaktadir; veri — kod — kategori — tema zinciri
tablolastiriimakta ve metindeki ayr1 kisa alintilar ile kanit hatti giiclendirilmektedir.
Aktarilabilirlik mimkiindiir; baglam ayrintilandirildigi ig¢in benzer o&zellikteki

ortamlara uyarlanabilir yorumlar yapilabilmektedir.

Bu sentez uygulamaya doniik oncelikleri de gostermektedir. Siyasa diizeyinde

5G/6G yatirimlarini hizlandiran bir yol ¢izelgesi olusturulmalidir. Fiber yaygimligi ve
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gecikme/kapsama Olgiitleri somut hedeflere baglanmalidir. Frekans paylastirimi ve
kapsama hedefleri kamu—ozel esgilidiimiiyle yonetilmelidir. Diisiik gelirli haneler i¢in
baglant1 ve aygit erisimi desteklenmelidir. Universitelerde VR/AR tasarimu, ii¢ boyutlu
{iretim, oyun motorlar1, yapay zeka ve blockchain/telif dersleri agilmalidir. Ogretim
elemanlar1 hizmet i¢i egitimlerle gliclendirilmelidir. Sektor ortakligiyla canli stiidyo—
atolye diizenekleri kurulmalidir. Medya kuruluslar {i¢ boyutlu reklam ve deneyimsel
igerikleri kiiclik Ol¢ekli denemelerle sinamalidir. Kullanic1 kiimesi ve aygit yayginligi
gozetilerek kademeli yatirim planlar1 yapilmalidir. igerik yatirimu ile teknik yatirim
arasinda dengeli bir para diizeni kurulmalidir. Diizenleyici kurumlar veri koruma, telif
ve gizlilik i¢in agik uyum c¢ergeveleri olusturmalidir. Reklam/destekleme saydamligi
ve kullanici esenligini giivenceleyen ilke ve denetim diizenekleri isletilmelidir. Yerel
yonetimler ve sivil toplum, gengler ve diisiik gelir gruplar i¢in erisim ve yetkinlik
programlarin1  yaygimnlastirmalhidir. Bdylece sayisal ugurumun derinlesmesi

Onlenmektedir.

Gelecek caligmalara iliskin yonelimler de belirginlesmektedir. Genis ve
karsilastirmali 6rneklemlerle farkli kent/iilke ortamalarinda betimleyici—kiyaslayici
tasarimlar yiritiilmelidir. Karma yontemli arastirmalarla kullanim deneyimi, igine
alma etkisi/varlik duyumu ve haber anlasiliriligi arasindaki iligkiler Slgiilmelidir.
Uzunlamasina tasarimlarla erisim dengesizliginin zaman icindeki etkisi izlenmelidir.
Kent—kir, gen¢—yetiskin ve farkli gelir kiimeleri arasinda ayrimli Oriintiiler
sinanmalidir. Is Oriintiisii yeniliklerinin finansal siireklilige etkisi 6rnek olaylarla
degerlendirilmelidir. Hukuk—etik diizenlemelerin uygulamadaki sonuglari siyasa
degerlendirme araclariyla test edilmelidir. Ulkeler arasi karsilagtirmalar, alt yap1 ve
diizenleme ayrimlarmin metaverse medya diizenine yansimalarini  goriiniir
kilmaktadir. Bu karsilastirmalar, ortama duyarli stratejilerin gelistirilmesine katki

saglamaktadir.
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