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Yeni Medyada “Yenidogan Cetesi” Haberlerinin
Giindem Belirleme Kurami Baglaminda incelenmesi

Rufen Oral

0z

Medyanin kamuoyu glindemini belirledigi fikri ile ortaya ¢ikan glindem belirleme kurami, medyada yer
alan haberlerin sikligi ve 6ne ¢ikarilmasi ile kamuoyunun etkilenebilecegi gorisiinii savunmaktadir. Bu
goriis haber medyasinda yer alan konularin se¢imi ile glindem olusturuldugunu ve kamuoyunun bakis
acisinin sekillendirildigini aciklamaktadir. Glinlimiizde yeni medya glindem belirlemede etkili bir rol
oynamaktadir. internet haber ajanslari da bunlar arasinda yer almaktadir. Yeni medyanin giindem
belirlemedeki haber konulari yalnizca siyasetle sinirli degildir. Toplumsal anlamda 6nemli olan bir
olayda medyada giindem konusu olmaktadir.

2024 yilinda medyada “yenidogan cetesi” basligiyla ortaya ¢ikan haberlerin Ekim ayindan itibaren 2025
yih Mart ayina kadar bes aylik bir zaman diliminde giindemde kaldigi gorilmektedir. Toplumsal
baglamda dikkat ¢ceken bu haberler, medyanin sagduyulu bir yaklasimla gelismeleri takip etmesiyle
giindemde kalmistir. Haber konusu olayin bireyleri, toplumu, kurumlari ve saglik c¢alisanlarini
ilgilendiren yonleri dikkat ¢ekicidir. Konunun toplumsal baglamda énemli oldugu éngorusi ile yapilan
bu calismada, giindem belirleme kurami baglaminda “yenidogan ¢etesi” haberlerinin gesitli yonleriyle
incelenmesi amaglanmistir. Arastirma, internet sitelerinden Anadolu Ajansi (AA), ANKA Haber Ajansi
(ANKA) ve Demirdéren Haber Ajansinin (DHA) ile sinirlandirilarak haberlerin igerik analizi yapilmistir. 1-
14 Mart 2025 tarihleri arasinda yapilan arsiv taramasinda ortaya cikan toplam 364 haber incelenmistir.
Analiz sonucunda “yenidogan cetesi” baslikli haberlerin en ¢ok ANKA haber ajansinda (190) yer aldigi,
tematik olarak ilk sirada her (¢ haber ajansinda yer alan toplam 107 haberin yenidogan cetesinin dava
strecleri ile ilgili bilgi iceren haberlerden olustugu gorilmdastir. Haberlerin, en ¢cok 2024 yili Ekim ve
Kasim ayinda yayinlandigi, basta giindem olmak lizere politika ve saglik-yasam kategorilerinde
medyanin glindem konusu oldugu tespit edilmistir.
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An Analysis of The News About The “Newborn
Gang” In The New Media Within The Context of
Agenda Setting Theory

Rufen Oral

ABSTRACT

The agenda-setting theory, which is based on the idea that the media shapes the public agenda, argues
that the frequency and prominence of news stories can influence public opinion. According to this
view, the selection of topics covered by the media determines what the public considers important,
thereby shaping societal perspectives. Today, new media plays a significant role in setting the agenda,
with internet-based news agencies being an important part of this process. The topics that shape the
agenda are not limited to politics; socially important events also become subjects of discussion in the
media.

In 2024, news stories under the headline “newborn gang” remained in the public eye for five months,
from October 2024 to March 2025. These reports, which attracted strong social attention, continued
to be followed closely by the media with a careful and consistent approach. The issue is particularly
significant as it concerns individuals, society, institutions, and healthcare workers. Assuming the social
importance of this topic, this study aims to examine different aspects of the “newborn gang” news
coverage within the framework of agenda-setting theory. The research is based on a content analysis
of news published on the websites of Anadolu Agency (AA), ANKA News Agency (ANKA), and
Demiréren News Agency (DHA). A total of 364 news articles, identified during an archive search
conducted between March 1-14, 2025, were analyzed. Findings revealed that ANKA News Agency
published the highest number of articles on the “newborn gang” (190 in total). Thematic analysis
showed that the three agencies together published 107 articles focused on the legal proceedings of
the case. It was also determined that most of the coverage appeared in October and November 2024,
with the media framing the issue primarily in relation to current affairs, politics, and health and lifestyle
topics.
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GIRIS
GUnumdz insaninin bilgi edinme, etrafindaki olaylardan haberdar olma, paylasma, merak ve ilgi
ihtiyacini karsilamada kullandigi en yaygin araclar yeni medya olarak adlandirilan internet ortami ve

sosyal aglardir. Hiz ve erisim kolayligi bu mecralarin kullanimini kolaylastirmakta ve her gegen giin

kullanici sayisini daha da artirmaktadir.

internet aginin zaman ve mekan kisithiligini ortadan kaldirmasi sayesinde internet haber siteleri,
sosyal medya ve yeni medyadaki haber ve bilgiye erisim oldukga kolaylasmistir. Dijitallesme ve internet,
yeni medyayi geleneksel habercilikteki kisithliklardan kurtarmistir (Glingor, 2023, s. 127-128). Haberler
artik gazete, televizyon ve radyo gibi analog medyanin teknik kisitlamalariyla sinirli degildir. Teknoloji,
haber igeriklerini gelistirmis ve genisletmistir (Pavlik, 2013, s. 31). internetin hiz 6zelligi sayesinde, bircok
haber farkl kanallarla ve farkli araclarla ayni anda milyonlarca kisiye iletiimektedir (Song, Jung, & Kim,
2017, s. 2). Ornegin sosyal medyada bilgiler hizla ve ¢ok genis alana yayilabilmektedir. Bu yénii sosyal
medyayi kitleler icin vazgecilmez hale getirmektedir (Glingor & Esiyok, 2025, s. 169). Bununla birlikte

icerik ve sunum cesitliligi de yeni medyanin olumlu yonleri arasindadir.

Glinimlizde siyasetle, ekonomiyle ve saglikla ilgili bireyleri ve toplumu etkileyen bircok haber
konusu yeni medya olarak adlandirilan internet medyasindan ve sosyal medya mecralarindan oldukga
hizli yayilmaktadir. Haber ajanslar da bunlardan biridir. Yeni medyanin énemli bir pargasi olan haber
ajanslarini diger medyalardan farkli kilan ve 6n plana gikaran durum ise anlik iletim saglanmasi ve
guvenilirliktir. Clnk{ haber ajanslarinin kurumsal yapisi ve haberin dogrulugunu kontrolden sonra
yayinlamasi hedef kitle agisindan gliven ve itibar saglamaktadir. Ayrica bilgiye ulasmak icin haber
ajanslarinin hem web adresleri tizerinden internet sitelerine hem de sosyal medya hesaplarina herkes

kolayca erisim saglayabilmektedir.

Latin kokenli bir s6zciik olan ajans, Tirk Dil Kurumu sézligiinde: “Haber toplama, yayma ve
Uyelerine dagitma isiyle ugrasan kurulus” olarak tanimlanmistir (Tark Dil Kurumu, ty.). UNESCO
tarafindan yapilan haber ajansi tanimi ise “hukuki statiisii ne olursa olsun, genel anlamda haberleri,
gercekleri gosteren ve tanimlayan, aktiialite belgelerini bulup, bunlari kitle iletisim araglarina onlari ikna
etmenin disinda kalmak Uzere yayan, yasalarin hiikiimlerine, ticaret kurallarina uygun, olanak verdigi

Olctide tam ve tarafsiz bir hizmet g6tiiren kurulustur” (Tokgoz, 2000, s. 144).

Haber ajanslari medyaya haber bulmak, haber Giretmek ve haber servis etmek Uizere bir isleyise

sahiptir. Ayni zamanda toptanci medya olarak da adlandirilan haber ajanslari, diger medya organlarina
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gore teknolojik yonden ve diger yonlerden daha gok imkana sahiptir. Dolayisiyla haberi ortaya ¢ikarma
ve yayma potansiyelleri de daha hizlidir. Bu ¢ercevede haber ajanslarinin (¢ ana islevi; haber ya da
haberle ilgili verileri toplama, haberi Gretme ve hedef kitleye, musterilere ve paydaslara haberi
dagitmaktir (Girgin, 2024, s. 110). Glnliimiizde medyanin temel haber kaynag konumunda bir yere sahip
olan haber ajanslari gelisen teknoloji sayesinde haberi cok yonli liretip dagitmakta ve satis yapmaktadir.
Haber ajanslari asil aboneleri olan medyaya haber lretme ve dagitmanin yani sira yeni medya olarak
internet medyasina ve sosyal medya mecralarina da fotograf, video goriintisu, grafik, haber mesajlari ve
benzeri multimedya 6zelliklerle birlikte haberleri servis etmektedir. Ayni zamanda haber ajanslari kendi
internet haber siteleri ve sosyal medya hesaplari araciliglyla da takipgilerine haber iletmektedir (Sahin,

2013, s. 197; Koyuncu, 2016, s. 61).

Bu arastirmada, 2024 yilinda haber ajanslarinin internet sitelerindeki “yenidogan cetesi”
haberlerinin nasil ve ne siklikta sunuldugu incelenmistir. Ulusal capta toplumun ilgisini ceken bu haberle
birlikte baz ailelerin gegmise yonelik magduriyetleri ortaya cikarak haberin ¢ok boyutlu yonleriyle
glindemde kalma stlresinin uzadigl gorilmektedir. Bu kapsamda Tirkiye'deki haber ajanslarindan
Anadolu Ajansi (AA), ANKA Haber Ajansi (ANKA) ve Demiréren Haber Ajansi (DHA) tarafindan yayinlanan
“yenidogan cetesi” haberlerinin kamuoyuna nasil ve ne siklikla iletildigi, glindem belirleme kuraminin

birinci asamasi olarak adlandirilan medya glindemi baglaminda analiz edilmistir.
YENIDOGAN CETESi KONUSU

“Yenidogan cetesi” olay, istanbul’da 6zel hastanelerin bazilarinda Yenidogan Yogun Bakim
Unitelerinde yatan bazi bebeklerin usulsiiz islemler yapilarak yanlis ve eksik tedavi ile élimlerine sebep
olundugu iddialarini icermektedir. S6z konusu olayin bircok kisi tarafindan organize seklinde yapildigi
ortaya ciktigi icin olay, medyaya ve glindeme “yenidogan getesi” olarak yansimistir. Konuyla ilgili yapilan

haberlerin cogunlugunda da “yenidogan getesi” bashgi kullaniimistir.

Saglk Bakanligi tarafindan konu hakkinda yapilan agiklamada, olayin ilk olarak 2023 yilinda
CIMER’e yapilan bir ihbar basvurusu ile ortaya ciktigi belirtilmistir. CIMER’e yapilan bir ihbar Saghk
Bakanligi ve istanbul il Saglk Midirliigiine iletilmistir. Yenidogan cetesi sorusturmasinin 18 aylk
kronolojisi hakkinda yapilan agiklamada CIMER’in bu anlamda énemi vurgulanmistir. ihbar tizerine konu
ile ilgili 6zel hastaneler ve ilgililer hakkinda titizlikle ve gizlilikle islemler yiritilmistir. istanbul’daki dzel

hastanelerin denetimi artirilmis ve bazilarinin ruhsatlar iptal edilmistir. Saglik Bakanlig, icisleri Bakanhg
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ve Adalet Bakanliginin isbirligi sonucu olay gok yonli sorusturulmaya baslanmigtir. Gelismeleri ve stireci

takip eden medyada konu giindem haberleri olarak yer almistir (Anadolu Ajansi, 2024).

Medyada “yenidogan getesi” basliglyla sunulan bu olaya iliskin haberler, toplumsal baglamda
bireylerin, toplumun ve saglik ¢alisanlarinin bu konuyla ilgili yapilan haberlere dikkatini ¢ekmistir.
Dolayisiyla medyadaki bu haberler belli bir stire glindemde kalarak kamuoyu tarafindan ilgi, merak,

endise ve Uizlintl ile takip edilmeye baslanmistir.
YENi MEDYA VE GUNDEM BELIRLEME KURAMI

Yeni medyanin kullanimini yayginlastiran internet, 6zellikle akilli telefon kullanicilarina kolaylk
saglamistir. Birgok insan zamandan ve mekandan bagimsiz olarak interneti kullanarak sanal ortamda
bircok alana kolaylikla gecis yapilabilmektedir. Dolayisiyla internet gliniimiiz bilisim toplumunda, sosyal
ve is yasaminda vazgecilmez bir konuma sahiptir (Parlak, 2018, s. 63). 2024 yili Hanehalki Bilisim
Teknolojileri Kullanim Arastirmasina gore Tirkiye’'de internet kullanim orani % 88,8’e ulasmistir.
Cinsiyete gore ise bu oran erkeklerde % 92,2, kadinlar da % 85,4 olarak goriilmustiir (Tirkiye istatistik

Kurumu, 2025).

Yeni medya kavrami icerisinde bilgisayar, internet, cep telefonlari, Ipod gibi dijital teknoloji
araglar yer almaktadir. Etkilesimlilik yoni yeni medyayi geleneksel medyadan ayiran temel 6zelliktir
(Binark, 2007, s. 21). Yeni medyanin ses, gorlint, video, yorum gibi multimedya olarak adlandirilan ¢oklu
ortam Ozelliklerine sahip olmasi ve bu 6zelliklerin haberlerin yaninda yer almasi icerikleri cogaltmakta ve
ayni zamanda haberi etkilesimli bir hale getirmektedir. Manovich, yeni medyanin 6zelliklerini bes
maddede ele alarak bunlarin; dijital temsil, modiilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kod ¢evrimi oldugunu
belirtmistir (Manovich, 2001). Ayrica yeni medyada haberlerin arsivlenebilmesi ve geriye doniik
erisilebilmesi imkani da okuyucu icin habere arti bir 6zellik katmaktadir (Yurdiglil & Zinderen, 2012, s. 86).
internetteki teknolojik gelismeler yeni medyayi sekillendirerek iletisimin yéniinii tek boyutlu olmaktan
cikarip cok yonli diyalog imkani saglamistir (Ess, 2014, s. 26). Yeni medyada toplumsal baglamda 6énemli
olan bircok konu hakkinda haber yapilarak kamuoyu olusturuldugu ve glindem belirlendigi

gorilmektedir.

Glndem belirleme kuraminin temelinde, medyanin haberleri sunma sekliyle bireylerin lizerinde
durduklar ve konustuklari konularin belirlenmesine dayali bir iliski oldugu gortisi bulunmaktadir. Bu
kuramin anlatmak istedigi 6z climle medyanin; izleyici, okuyucu ve dinleyici olarak insanlarin birgogunun

neler hakkinda konusacagina ve disiinecegine yonelik bir glindem olusturma etkisine sahip oldugudur.
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insanlarin giinliik hayatlarinda belli bir siire vakit ayirdiklari medya, ayni zamanda onlar icin en dnemli
enformasyon kaynagidir (McCombs & Shaw, 1984 aktaran Yaylagiil, 2016, s. 81). Mc Combs ve Shaw
tarafindan ortaya konulan giindem belirleme kuraminda medya, haberlerin 6nem sirasini belirleyerek
toplumun neyi ne kadar 6grenmesi gerektigini de belirlemis olur. Glindemde yer verilen konular 6nemli
iken yer verilmeyenler ise 6nemsiz kabul edilmektedir (Isik, 2002, s. 74-75). Bu kuramin kokeni ise Walter
Lippmann tarafindan 1922'de yazilan “Kamuoyu” adli kitabina atfedilmektedir. Lippmann, kitabin
“disandaki dlinya ve zihnimizdeki resimler” baslkl kisminda bu fikre yer vererek haber medyasinin
diinyay! algilamayi nasil belirledigini anlatmistir (Lipmann, 2020, s. 49). Dolayisiyla medya ve medya ile

iliskili unsurlara gore bir haberin kamuoyuna aktarimi izerinde durulmaktadir.

Medyanin sundugu haberler dogrultusunda bilgi sahibi olan bireyler, medyanin 6nem vererek
glindem kurdugu diizeyde haberlere nem verme egilimindedir. Medya bir konuya ne kadar 6nem
atfediyorsa, konu o kadar glindemde kalmakta ve yine medya bir konuyu ne kadar ylizeysel diizeyde
geciyorsa ya da gormezden geliyorsa konu bir o kadar glindem disi olmaktadir (Severin & Tankard, 1992
aktaran Yaylagiil, 2016, s. 80). Sonucta medya hangi konuya ne kadar ve hangi acidan yer veriyorsa nem
derecesine gore glindem konulan belirlenmektedir. Medyadaki haberleri takip ederek bilgi edinen
insanlar da diinyada neler oldugunu medyanin bu yaklasimi cercevesinde 6grenmektedir (Yiiksel, 2001,
s. 22-23). insanlar medyada yer alan ve tartisilan konular hakkinda énce konusmaya baslamaktadir.
Devaminda ise medya bireylerin ya da toplumun distincelerini mesgul edecek konulari onlara ileterek
olaylarin hangi yonlerinin 6ne ¢ikacagini, baska bir ifadeyle glindeme c¢ikarilmasi gerektigini belirlemis
olmaktadir (Sezer, 1972, s. 49). Bernard Cohen’in ifadesiyle “medya ne diisiinecegimizi sdylemede
basarili olmayabilir, fakat ne hakkinda diistinecegimizi sdylemede son derece basarilidir’ (Cohen, 1963,
s. 13). Ginlimiizde bu basariyi saglayanlar arasinda yeni medyanin énemli bir yeri ve biyik bir payi

oldugu sdylenebilir.

Bu yaklasim asil olarak, medyanin insanlari etkileme ya da inandirmasi yoniinii degil, medyanin
toplumun giindemini olusturma ve toplumu bilgilendirme giiciine sahip olmasi ile ilgilidir. Ancak bu
bilgilendirme ve glindem belirleme stirecinde kamuoyunun dustince ve kanaatlerinin etkilenmesini de
ongormektedir. Dolayisiyla bu karsilikli etkilesim ile medyanin olaylara verdigi 6nem ve 6ncelik dogal
olarak kamuoyunun da olaylara verdigi 6nem ve 6ncelik durumunu belirlemektedir. Kuramin temelini
daha cok siyasal olaylar ve secim kampanyalari olusturmaktadir (Mcquail, 1983 aktaran Yaylagtil, 2016,
s. 83). Medyanin miilkiyet yapisina bagli olarak da bazi konular medyanin giindemine hic gelmeyebilir.

Ote yandan egemen diisiinceler sagduyu olarak giindemde yer tutmaya devam eder (Yaylagiil, 2026, s.
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83). 1980'li yillardan sonra teknolojik gelismeler iletisim dinyasini da etkilemis ve medya, haber ve

bilgilendirme icerikleriyle kamuoyu olusumunda 6nemli pay sahibi olmustur (Arsev, 1996, s. 77).

Medya giindemi ile ilgili iki &nemli nokta oldugu agiklanmaktadir. Birincisi medya glindeminin
nasil olustugu konusudur. ikincisi ise medya giindeminin nasil dlciildigidir. Medya giindemi
arastirmalarinin esas konusunu, giindem belirleme siirecinde medya glindemine giren haber ya da
olaylarin diger pek cok konu arasindan nasil segildigi, nasil Uretildigi ve medya iceriginde nasil

dizenlenerek sunuldugu olusturmaktadir (Yiksel, 2007, s. 59).

Dearing ve Rogers, glindem belirleme kuraminda Ui¢ glindem stireci oldugunu ifade etmektedir.
ilk gindem medya giindemi, ikincisi kamu giindemi ve Uclinciisii de siyasal giindem olarak ortaya
clkmaktadir. Bu g glindemin birbiriyle etkilesim icerisinde olmasi ve birbirini etkilemesi ise kaginilmaz
bir durumdur. Yine her (i¢ glindem konusunun her birinin digeri tizerinde etkisi medyanin giicl etkileri,
medya, kamu, siyaset arasinda bir baglanti oldugu varsayimi ile yapilan birinci ve ikinci asama glindem

calismalarinda ortaya konmaya calisiimistir (Dearing & Rogers, 1996, s. 5-6; Demir & Ayhan, 2020, s. 2).
GUNDEM BELIRLEME KURAMININ ASAMALARI

Medyanin, insanlarin ne dustinecegi yonlinde konulari belirledigine yonelik galismalar glindem
belirlemede birinci asama olarak, medyanin insanlarin nasil dislnecegini belirledigine yonelik
galismalarda ikinci asama glindem belirleme galismalari olarak alan yazinda gorilmektedir. Ancak
zamanla internet ve sosyal aglarin kullaniminin artmasi ile bu geleneksel birinci ve ikinci asama
kapsamindaki ¢alismalar yerini Gglincli agama olarak adlandirilan ag yapilari Gizerine yapilan glindem
belirleme calismalarina birakmistir. Ugiincli dénem giindem yaklasimi, sosyal medya aglarindaki
karmasik ag yapilarinin birbiri ile iliskisini incelemeye yoneliktir (Demir & Ayhan, 2020, s. 2-3). internet ve
sosyal medya, geleneksel medyanin tek basina glindem belirleme gliclinii geri plana attigindan dolay:
artik bloglar, haber kaynaklari ve sosyal aglar glindem belirlemede daha giclii ve etkili olmaya baslamistir

(Meraz, 2009, s. 701).

Medya glindeminde bir konunun ya da haberin goriinir ve kamuoyunda dikkat ¢ekici tartismalar
odagi haline gelmesinde veya yok sayilip ya da yizeysel gecilerek kamuoyu glindeminde 6nemli bir yer
alamamasinda medyanin glicli etkisi oldugu belirtiimektedir (Berger, 2001, s. 112). Yakin ge¢cmiste
kiresel capta yasanilan COVID-19 pandemisinde de, ulusal ve uluslararasi baglamda medyanin glindem
belirlemede ne kadar etkili ve giiclii oldugu goriilmiistiir. insanlar tehlike karsisinda korunmak ve bilgi

sahibi olmak icin medyayi takip ederek hareket etmistir. 2020 yili Mart ayinda gazete mansetlerinin
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incelendigi bir arastirmada 11 ulusal gazetenin siyaset agirlikh gtindemlerinin 11 Mart tarihi itibariyla
birden degistigi ve kiiresel capli Covid salgin haberleriyle ilgili glindeme gectigi ve insanlarin ilgisinin salgin
haberlerine gekildigi, dolayisiyla kamuoyu giindeminde medyanin buylk bir etkisi oldugu ortaya

konmustur (Vatandas, 2020, s. 77).

Terkan tarafindan gtindem belirleme kurami kapsaminda basin ve siyaset iliskisini belirlemeye
yonelik gazetelerdeki haberlerde yer alan konu ve olaylar lizerine glindemler arasi karsilastirma olarak
yapilan bir calismada, “gtindemlerin birbiri Gzerindeki etkisinin, konularin giiciine bagh olarak
sekillendigi” varsayimi dogrulanmistir (Terkan, 2007, s. 577). Haber iceriklerinin kamuoyu tutumu (izerine
etkisini 6lcmeye yonelik yapilan deneysel bir calismada ise medya iceriklerine maruz kalmanin tutumlar
tizerinde etkili oldugu sonucuna varilmistir (Melek & Ulugay, 2019). ikinci asama giindem belirleme
calismasi olarak bu sonuglarin Chernov ve arkadaslarinin yaptigi bir baska deneysel calismanin haberlerle

tekrar tekrar karsilasmanin glindem belirlemede etkili olduguna dair sonuglari ile benzer yonde oldugu

da belirtilmistir (Chernov, Valenzuela, & McCombs, 2011).

Geleneksel glindem belirleme g¢alismalarindan ziyade ikinci asama gilindem belirleme
¢alismalarinda kamuoyu kavrami daha cok kullanilmaktadir. Ancak bu ikinci asama glindem belirleme
¢alismalarinin dogrudan kamuoyunu etkiledigi anlamina gelmemektedir. Bunun nedeni ise kamuoyu
olusturmada tutum ve davranis degisikligi saglamanin kisisel, kurumsal ve baska bircok faktorle iliskili
olmasi durumunun s6z konusu olmasidir. Medyanin kamuoyu olusturma siirecindeki bu dnemli faktorler
arasinda, medya calisanlarinin sahip oldugu ideolojik algilar ve icinde bulunduklari siyasi sistemin 6nemli

bir yeri bulunmaktadir (Yiiksel, 2007, s. 582; Golcl & Sevinkos, 2020, s. 663).

Medyanin giindem belirleme islevi (izerine yapilan ¢alismalara bakildiginda da medyanin dnem
atfederek glindeme getirdigi konularin gergevesini ¢izdigi, haber Uretim asamasi ile medyanin kurumsal
orglit yapisinin, kurum ici ve digi birgok etkenin ve yine medyalar arasi etkilesimin medya igeriginin
olusmasinda 6nemli etkiye sahip oldugu ifade edilmistir (Terkan, 2007, s. 563-564). Medya icerigini
etkileyen faktorleri bes gruba ayiran Shoemaker ve Reese bu unsurlari; bireysel diizey, medya dizeyi,
medya disi diizey, kurumsal diizey ve ideolojik diizey olarak gruplandirmistir (Shoemaker & Reese, 2002,

s. 130).

Ugiincii asama tiiriinde yapilan calismalarda ise bu kuram, giindem belirleme (NAS), yénelim
ihtiyaci (NFO) ve giindem birlestirme (agendamelding) seklinde alt kategorilere ayrilarak incelenmistir
(Melek, 2021, s. 267). Ugiincii asama ag giindem belirleme konusunda yapilan calismalar arasinda

Tuarkiye'deki ¢alismalarin son donemlerde yapildig ve sinirli oldugu, ag ortami olarak Twitter icerikleri
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tzerinden yapildigi ve farkli glindem kategorilerinin birbirini etkiledigi bulgular elde edilmistir (Dogu &
Mat, 2019; Dogu, 2020; Melek, 2017; Vargo & Guo, 2017). Vargo ve arkadaslari tarafindan ulkeler arasi
glindemlerin haber akiglarini ve birbirlerinin glindemlerinin nasil etkilendigine dair NAS modeli ile yapilan
veri analizinde medya giindemlerinin birbirine yakin ve karsilikli oldugu ortaya konmustur. NAS
modelinde aglar Gzerinde glindem birlestirme cercevesinde arastirma yapan Vargo ve arkadaslarinin
Amerika’da baskanlik secimlerini inceledikleri calismada da bu modelin gegerliligini destekleyen

sonuglara ulasilmistir (Vargo, McCombs, & Shaw, 2014).

Turkiye’deki saglik haberleri 6zelinde kanser, obezite, diyabet, hipertansiyon ve HIV/AIDS
konulari 6zelinde medyanin (iclincli asama glindem belirleme etkisinin arastirildig doktora calismasinda
medyanin glindem belirleme etkisi hipotezi test edilmis ve dogrulanmistir (Dingil, 2018). Medya glindemi
ile kamu glindemi arasindaki baglantiyi ortaya ¢ikarmaya yonelik yapilan baska bir ¢calisma da ise yine
Uglincl asama glindem belirleme hipotezi test edilerek haber mangetleri incelenmistir. Calismada kamu
glindemine yonelik olarak da anket yapilarak Tirkiye’de glindem belirleme aginin medya glindemi ile

kamu glindemi arasindaki baglantisi ortaya konmustur (Yuksel & Dingin, 2020).
ARASTIRMANIN METODOLOVJISI

Arastirmanin metodoloijisi gercevesindeki basliklar altinda, ¢calismanin 6nemi ve amaci, 6rneklem

segimi, arastirma sorulari ve sinirliliklar agiklanmistir.
Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu arastirmanin amaci, yeni medyada haber ajanslarinda yer alan “yenidogan cetesi”
haberlerinin icerik ve siklik olarak nasil sunuldugunu ve bu haberler araciligiyla nasil bir glindem
olusturuldugunu ortaya koymaktir. Bu amagla orneklem olarak segilen haber ajanslarinin internet
sitelerinde “yenidogan getesi” anahtar sozciikleri yazilarak arama yapilmistir. Haberlerin tarihsel ve
sayisal verileri ve konu icerikleri, glindem belirleme kuraminin medya glindemi baglaminda incelenmistir.
Glindem belirleme kuramina gore glindemden kast edilen husus belirli bir zaman dilimindeki konularin
ya da haberlerin 6nemlilik derecesine gore belirlenmesi ve listelenmesi olarak aciklanmaktadir (Dearing
& Rogers, 1996, s. 2). Arastirma konusu olarak ele alinan “yenidogan cetesi” haberleri de, 6zellikle 2024
yili sonlarinda ve 2025 yili baslarinda yaklasik bes aylik bir zaman diliminde medya glindeminde 6nemli

konular arasinda yer almistir.

Glindem belirleme, haber medyasinin bazi haberleri sik ve tekrar olarak siirekli 5ne ¢ikarmasi ve

dolayisiyla izleyici, dinleyici ya da okur hedef kitlesinin etkilendigini anlatmaktadir. Cerceveleme ise 6ne
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cikarilan ve glindem konusu yapilan haberin ele alinis ve sunulus bigimi araciligiyla bireylerin algisi
Uzerinde etki olusturulma sirecidir. Yeni medya internet haber ajanslarinda “yenidogan cetesi”
haberlerinin medya glindeminde uzun bir sire yer almasi bu konunun 6nemli bir olay oldugunu
gostermektedir. Dolayisiyla yeni medyanin glindem belirlemedeki giici bu ¢alismanin ve bundan sonra
yeni medya ortamlarinda giindem belirleme konusu Uzerine yapilacak farkll arastirmalarin 6nemini

ortaya koymaktadir.

Arastirmanin amaci, elde edilen bulgularla bir genelleme yapmak degildir. Sinirlama ile segilen
ornek olayi sosyal baglamla birlikte kendi icerisinde degerlendirmek, agiklamak ve anlamlandirmaktir. Bu
nedenle calismanin 6nemi de, toplumsal baglamda hassasiyet arz eden, bircok yenidogan ebeveyninin,
saglik galisanlarinin ve vatandaslarin dikkat ve ilgisini ¢eken “yenidogan cetesi” olayinin akademik
mecrada incelenmesidir. Konunun érnek olay deseninde ele alinmasi ile alan yazinda bu tiir sosyal ve
glincel konulara dikkat ¢ekilmesi amaglanmis ve alan yazinda bu minvalde yapilan galismalarin

cesitlenmesinde galismanin katkisinin dnemli olacagi 6n gortlmastar.
Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini Tirkiye'de faaliyet gosteren haber ajanslarinin internet sitelerinde
yayinlanan “yenidogan cetesi” konulu tiim haberler olusturmaktadir Aziz, (2020, s. 128). Kitle iletisiminde
yogun ileti génderimi oldugu icin calisma evreninden bir kesit almanin zorunlu oldugunu belirtmektedir.
Bu ¢alismada da amagli érnekleme yontemi kullanilarak evrenden bir kesit alinmistir. Bu yontemde
arastirmanin amacina en uygun yaniti verebilecek arastirma kapsamindaki objeler segcilir (Aziz, 2020, s.
51-52). Orneklem olarak, Tiirkiye’nin en fazla trafik alan (g bilyiik haber ajansinda (AA, ANKA ve DHA)
“yenidogan cetesi” basligiyla yayinlanan 364 haber belirlenmistir (AA: 84, ANKA: 190, DHA: 90).
Calismada, ajanslar arasi glindem karsilastirmasi yapilmamis, bunun yerine her bir ajansin haberi nasil

sundugu (icerik) ve ne siklikla yayinladig (siklik) nicel ve nitel olarak karsilastirmali incelenmistir.
Arastirmanin Sinirhiliklari

Bu calismanin sinirliigini, 6rneklem olarak secilen AA, ANKA ve DHA internet sayfalarinda yer
alan “yenidogan cetesi” konulu haberler olusturmaktadir. Tarihsel olarak da haberlerin yeni medyada
gtindemdeki slirecin takip edilmesi ve ¢alismanin planlanmasinin ardindan 1 Mart-14 Mart 2025 tarihleri
arasinda yapilan arsiv taramasinda ulasilan 17 Ekim 2024 ile 1 Mart 2025 tarihleri arasinda yayinlanan

364 haber ile arastirma sinirlandinimistir.
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Verilerin Toplanmasi ve Analiz

Calismada, yeni medyadaki haber ajanslarindan AA, ANKA ve DHA internet sayfalarinda
“yenidogan cetesi” sozclikleri ile yapilan arsiv taramasi ile haberlere erisim saglanmistir. 1 Mart-14 Mart
2025 tarihleri arasinda her ¢ haber ajansinin yayinladigi haber iceriklerine linkler araciligiyla ulasilarak
haber basliklari ayri ayn listelenmistir. Daha sonra haber tarihlerine, haber sayisina, ginliik tekrar
sayising, ana basliklara ve haberlerin tematik kategorilerine gore igerik analizi yapilmistir. Haber bagliklar
tiklanarak ve igerikler tek tek incelenerek baslik ve igerikteki haberlerin nasil sunulduguna bakilmistir. Her
Uc¢ haber ajansi sitesinin “yenidogan cetesi” haberlerini nasil ve ne siklikla sundugu dolayisiyla yeni

medyadaki bu haberlerin glindem belirlemede medya glindemindeki durumu ortaya konmustur.
Arastirmanin Yontemi

Galismada, 2024 ve 2025 yilinda yeni medya internet haber ajanslarindan AA, ANKA ve DHA'da
yer alan “yenidogan cetesi” haberleri, icerik analizi yontemi ile incelenmistir. icerik analizi sosyal
bilimlerde oldukga yaygin bir yontem olarak kullaniimaktadir. Bu analiz yéntemi, “iletilerin agik olan
iceriginin nesnel Olgllebilir ve dogrulanabilir bir agiklamasini yapabilmek amaciyla kullaniimaktadir”
(Fiske, 1996, s. 176). Medyanin etkisinin belirlenmesinde ve medyadaki sunumlarinin incelenmesinde de,
icerik analizi yogun olarak kullanilan bir yéntemdir (Gunter, 2002, s. 220). Arastirmada ayni zamanda
daha spesifik olarak nitel arastirmalar icerisinde kullanilan bir desen olarak 6rnek olay (case study)
incelemesi yapilmistir. Ornek olay incelemesinde, konu ya da olayin baglamla arasindaki sinirlari net
degildir ve giincel bir olayin veya durumun sireci, kendi baglaminda derinlemesine analiz edilir.
Arastirmaci tarafindan ornek olay calismasinda incelemeye alinan olayla ilgili veriler gbzlem, gorlisme
veya dokiimanlar yoluyla toplanarak sosyal bir olayin derinlemesine bitiincul bir arastirmasi yapilir
(Robson, 2015). Yin’e gore (2014) olmakta olan ve toplumsal agidan 6nem goésteren incelemeye deger
ve ayni zamanda glincel her olay 6rnek olay olarak arastirilabilir. Gergek yasam baglaminda ele alinan,

sinirlari net olmayan glincel bir olay ya da olgu 6rnek olay deseninde derinlemesine incelenebilir.

Arastirmanin temel amaci anlamayi ve agiklamayi saglamaktir. Bunun icin 6rnek olay arastirmasi
ile secilen bir ya da birden fazla durumla ilgili bitiincil yaklasimla nitel ve nicel veriler toplanir. Burada
analizde kullanilan veriler arastirmaci tarafindan Uretilen veriler olmayip baskalarinin Urettigi ikincil

verilerdir. Baska bir ifadeyle mevcut verilerdir (Tutar, 2023, s. 342-343).

Galismada ilk olarak yontem ve 6rnek olay segimi ile konunun gergevesi olusturulmustur. Yapilan

arama sonucu ortaya cikan haberler arasinda farkli tarihleri kapsayan ve igerisinde “yenidogan” s6zclgl
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gecen ancak farkll konulari anlatan haberler sinirlama ve diglama kriterleri dahilinde elenmistir. Bu
kapsamda, AA’da (Anadolu Ajansi, 2025) 96 haber arasindan 84 haber, ANKA'da (ANKA Haber Ajansi,
2025) 190 haberin tamami ve DHA’da (Demiréren Haber Ajansi, 2025) 125 haberden 90’1 olmak Uzere
toplam 364 haber ¢alismaya dahil edilerek ayri ayri listeler hazirlanmustir. Listede haber tarihleri haber

bashg ve glindem kategorisi ana basliklari olusturulmustur.

Analiz sonucu elde edilen bulgularin gecerlilik ve glivenilirliginin saglanmasi icin licgenleme
yontemi kullanilmistir. Ucgenleme yéntemi, gesitleme olarak da adlandinimaktadir. Nitel calismalarda
inanilirlik faktori sonuglarin gecerliligi icin Gnemlidir. Veri kaynaklarinin ¢ogaltiimasi ve bdylece niteligi ve
niceligi artirmak icin farkl kaynaklar kullaniimasi inanilirlk, gecerlilik ve giivenilirligi saglamada kullanilan
bir tUcgenleme yontemidir (Aydin & Bayazit, 2021, s. 186-192). Bu nedenle arastirmada Turkiye'de
kurulus yili itibariyla ve haber dagitiminda 6nemli yeri olan (g haber ajansi ile gesitlilik saglanarak
konunun analizi yapilmistir. Ayrica veriler listelere kaydedildikten sonra arastirmaci tarafindan iki hafta
sonra tekrar kontrol edilmistir. Kontrol sonucu ilk analiz ve ikinci analiz bulgulari %95'in (izerinde ayni

cikmigtir. Boylece arastirmanin gegerliligi ve glivenilirligi saglanmistir.

Son asamada da, elde edilen bilgiler ve veriler ayri ayri tablolara aktariimistir. Arastirmanin amaci

dogrultusunda l¢ temel arastirma sorusu belirlenmistir.

Soru 1: AA, ANKA ve DHA haber ajanslarinin internet sitelerinde yayinlanan “yenidogan getesi”

haberlerinin dagilimi (sayisal) ve yayin sikligi (tarihsel) nasildir?

Soru 2: SOz konusu haber ajanslarinda yer alan “yenidogan getesi” haberleri hangi tematik

kategoriler altinda glindeme getirilmistir?

Soru 3: incelenen haberlerde 6ne ¢ikan ana temalar nelerdir ve bu temalar nasil bir séylemle

sunulmustur?

Tablolara aktarilan nicel verilere gore, konuyla ilgili haberlerin glindemdeki sayisi, sikligl, tematik

egilimler ve durumlarinin yanitlar agiklanmaya calisiimistir.
Bulgular

Arastirmada her Uic haber ajansinda yer alan haberler, tarihsel donem, haber sayisi, haber tekrari
ve sikligl, giindem kategorileri ve haber iceriklerindeki ana konular seklinde tablolarda ayri ayr

gosterilmistir.
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Tablo 1 Haber Ajanslarinda “Yenidogan Cetesi”ne iliskin Haber Sayilari

Haber Ajansi Haber Sayisi D6énem

AA 84 17 Ekim 2024 -27 Subat 2025
ANKA 190 18 Ekim 2024- 24 Subat 2025
DHA 90 18 Ekim 2024-1 Mart 2025
Toplam 364 17 Ekim 2024-1 Mart 2025

Tablo 1'de goriildigii Gzere haber sayisinin en gok (190) haberle ANKAda oldugu goriilmektedir.
AA (84) ve DHA (90) da ise haber sayisi birbirine yakindir. Haberlerin tarihsel donem araliklarinin
baslangici 17 ve 18 Ekim 2024 ve arastirma suresi kapsaminda en son 27 Subat ve 1 Mart 2025 olarak bir
glin arayla yakin tarihli bir stireg tespit edilmistir. Haberlerin medyada yogun bir sekilde kalis stiresinin

toplam bes aylik bir zaman dilimini kapsadig| anlasilmaktadir.

Tablo 2 Haber Ajanslarinda “Yenidogan Cetesi” Haberlerinin Gindem Kategorileri

Haber Kategorisi AA ANKA DHA
Giindem 74 190 62
Politika 4 - 21
Saghk 6 - -
Saglk-Yasam - - 6
Foto Galeri - - 1
Toplam 84 190 90

Tablo 2’de her li¢ haber ajansinda yayinlanan “yenidogan cetesi” haberlerinin sitedeki haber
kategorileri incelenmistir. Haber kategorilerinin giindem, politika ve saglik olarak belirlendigi
gorulmastir. ANKA'daki (190) tiim haberlerin glindem olarak, AA (74) ve DHA'nin (62) ise yine gogunlugu

gtindem olmak (izere politika ve saglik-yasam kategorilerinde de haberlerin yayinlandigi 6riilmektedir.

Tablo 3 AA’da “Yenidogan cetesi” Haber Sayisi ve Sikligi (17 Ekim 2024 - 27 Subat 2025)
Haber Sayisi Coklu Haber Coklu Haber Gin Tekrar Sayisi
Toplami Tarihleri Sayisi Toplami
17 Ekim 2
18 Ekim 2
19 Ekim
. 20 Ekim .
Ekim-2024 31 21 Ekim 8 glin 31
22 Ekim
23 Ekim
28 Ekim
17 Kasim
19 Kasim
20 Kasim ..
Kasim-2024 23 21 Kasim 6 gun
23 Kasim
29 Kasim
4 Arahk .
Aralik-2024 13 6 Aralik 2 gln
Ocak-2025 7 14 Ocak 1gin
19 Subat
27 Subat

Toplam 84 19 giin 58

Ay/Yil Tekrar Sayisi

=
o9

15

N WININ WA NDNNWNNNDWPS

Subat-2025 10 2 giin
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Tablo 3'te gorildigu Uzere yaklasik bes aylik stiregte AA’da toplam 84 “yenidogan cetesi” haberi
yer almistir. Ekim ayindaki tim haber tarihlerinde ayni glin icerisinde birden fazla haber yayinlandigi, 8
glinde 31 haber yapildigi ve en ¢ok haber sikliginin 20 Ekim’de 10 haber seklinde oldugu goriilmektedir.
Kasim ayinda da ayni tarihlerde birden fazla haberin ¢ok oldugu, Aralik ayindan itibaren haber sayisinin

azaldig1 dikkat cekmektedir. Toplam 84 haberin 58'inin 19 giin icerisinde yayinlandigi gérilmektedir.

Tablo 4 ANKA'da “Yenidogan cetesi” Haber Sayisi ve Sikligi (18 Ekim 2024 - 24 Subat 2025)
Haber Sayisi Coklu Haber Coklu Haber Giin Tekrar Sayisi
Toplami Tarihleri Sayisi Toplami

18 Ekim 15
19 Ekim 15
20 Ekim 13
. 21 Ekim . 15
Ekim-2024 79 22 Ekim 8 gilin 10 77
23 Ekim 2
24 Ekim
25 Ekim 2
18 Kasim 12
19 Kasim 17
20 Kasim
21 Kasim
22 Kasim .
Kasim-2024 74 23 Kasim 10 giin
26 Kasim
27 Kasim
28 Kasim
29 Kasim
2 Aralik
3 Aralik
4 Aralik B
Aralik-2024 19 5 Aralik 6 gln
11 Aralik
12 Aralik

Ocak-2025 10 13 Ocak 1gin

Subat-2025 8 - -

Toplam 190 25 giin 159

Ay/Yil Tekrar Sayisi

61

16

VNN W BN WNIUWWWWOULL W

5

Tablo 4'te gorlildugl tzere yaklasik bes aylik stirecte ANKA’da toplam 190 “yenidogan cetesi”
haberi yayinlanmistir. En cok Ekim ayinda 79 haberden 77’si 8 giin igerisinde yayinlanmustr. ikinci sirada
en fazla Kasim ayinda 74 haber varken, 10 giin igerisinde 61 haber yapildig), Aralik ayinda 19 haber, Ocak
ayinda 10 haber ve Subat ayinda 8 haber oldugu goriilmektedir. Toplam 190 haberden 159'unun 25

glinliik zaman diliminde siklikla yapilan haber olarak yayinlandigi anlagilmaktadir.
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Tablo 5 DHA'da “Yenidogan g¢etesi” Haber Sayisi ve Sikligi (18 Ekim 2024 - 1 Mart 2025)

Ay/Yil

Haber Sayisi
Toplami

Coklu Haber
Tarihleri

Coklu Haber Giin
Sayisi

Tekrar Sayisi

Tekrar Sayisi Toplami

Ekim-2024

31

18 Ekim
19 Ekim
20 Ekim
21 Ekim
22 Ekim

4
5
29

[ERN
N

5gun

Kasim-2024

26

18 Kasim
19 Kasim
20 Kasim
21 Kasim
22 Kasim
27 Kasim
29 Kasim

7 gun 21

Aralik-2024

17

2 Arahk
3 Aralik
4 Aralik
5 Aralik
6 Arahk

5gun 12

Ocak-2025

14 Ocak

1gln

Subat-2025

1 Subat
19 Subat

2 gun

N NN N W W NINNNWWWPB™DNMNO

Mart-2025

1

Toplam

90

20 giin 68

Tablo 5te gortldigl Uizere yaklasik bes aylik stirecte DHA'da toplam 90 “yenidogan cetesi”

haberi yayinlanmistir. En cok Ekim ayindaki 31 haberden 29’u 5 giin icerisinde yayinlanmistir. ikinci sirada

en fazla Kasim ayinda 26 haber oldugu, 7 gln icerisinde 21 haber yapildig, Aralik ayinda 17 haber

yayinlandigi ve Ocak ayinda haber sayisinin azalarak 6'ya diistligli ve Subat ayinda ise tekrar 9'a ciktig

gorilmektedir. Toplam 90 haberin 68'inin 20 glin icerisinde siklikla haber konusu olarak giindeme geldigi

gorilmektedir.

Tablo 6 “Yenidogan Cetesi” Haberlerinde Tematik Kategoriler

Ana konular

AA

ANKA DHA Toplam

1 Akademisyen gorugsleri

2 Bakanliklar:

Adalet Bakanhgy, igisleri

Bakanlig,
ASHB ve
GSGB

3 Basin-Gazeteciler,
Diger illerden yapilan

Yenidogan cetesi haberleri ve

actklamalar

4 CIMER ve Cumhurbaskanligi 3
actklamalari, diger sikayet

haberleri

1 1 2
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5 Bebek Oliimleri Arastirma 2 4 5 11
Komisyonu,
Yenidogan c¢etesi Komisyonu
ve Yenidogan Bilim Kurulu

6 Dava, durusma ve mahkeme 43 36 28 107
suregleri

7 Yenidogan bebeklerin 1 7 5 13
ebeveynleri ve avukatlari

8 Firat SARI, 6rgit liderleri ve 1 11 4 16
orgut yapisi

9 Hemgireler ve 6zel hastane - 3 1 4
calisanlari

10 iBB - 2 - 2

11 istanbul Barosu ve - 3 1 4
Tirkiye Barolar Birligi

12 Ozel hastaneler 6 5 10 21

13 Olen bebekler 1 2 1 4

14 Olen, intihar eden hastane 1 2 3 6
¢alisanlari ve saniklar

15 Protestolar - 3 1 4

16 SB ve Saghk Bakanhgi 11 9 8 28
actklamalari

17 Sendikalar - 7 - 7

18 Siyasi parti, liderler ve meclis 3 73 11 87
Uyelerinin gorugleri

19 SGK 1 1 2

20 Sorusturma ve kronolojisi 5 - - 5

21 STK'lar: TTB, iTO, istanbul - 6 1 7
Tabip Odasi, CYDD, TOBB

22 TBMM 1 3 4 8

Toplam 84 190 90 364

Tablo 6'da “yenidogan getesi” haberlerinin tematik kategorileri gosterilmistir. Haber basliklarinin

tiklanmast ile haberler incelenerek iceriklerde odaklanilan haber konulari siniflandiriimistir. Bu cercevede

haber 6znesi olarak 22 konu belirlenmistir. En ¢ok haber konusunun her ti¢ haber ajansi toplaminda 107

haber ile “yenidogan getesi” ile ilgili dava, durusma ve mahkeme siregleri ile ilgili bilgi iceren haberlerden

(AA: 43, ANKA: 36 ve DHA: 28) olustugu tespit edilmistir. ikinci sirada dikkat ceken konunun 87 haber ile

siyasi parti, siyasi parti liderleri ve meclis tiyelerinin “yenidogan cetesi” ile ilgili gorislerinden olustugu

gorulmastir. Saglk Bakanlig, konunun kendi kurumuiile ilgili yoni olmasi nedeniyle diger bakanliklardan

ayri olarak gruplandiriimistir. Saghk Bakani ve Saglik Bakanliginin “yenidogan cetesi” aciklamalariyla ilgili
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haber sayisinin 28 olarak tiglincl sirada yer aldig gorilirken, 6zel hastaneler hakkindaki haber sayisinin
21 oldugu Firat SARI, orgtit liderleri ve orglit yapisi ile ilgili de 16 haberin ilk bes siradaki haber grubunu
olusturdugu tespit edilmistir. Konuyla ilgili akademisyen gorislerini iceren 2 haber ise en az yapilan haber
olarak dikkat cekmektedir. Bu konular disinda “yenidogan getesi” kapsamindaki haberler bir¢ok yontyle
ajans haberlerinde yer almistir. Dolayisiyla konunun oldukga genis capl ve ¢ok yonli bir arka plani ile

haber ajanslarinda glindemde yer aldigi anlasilmistir.
SONUC

Bu calismada, glindem belirleme arastirmalarindan birinci asama giindem belirleme kurami
baglaminda ornek olay (case study) incelemesi yapiimistir. Calismaya konu olarak érnek olay segilen
“yenidogan cetesi” haberlerinin tekil olarak medyadan kamuoyuna nasil aktarildigi arastinlmistir. Haber
konusunun seciminde haberin medyada glindem haberleri olarak bes aylik bir strecte siklikla yer almasi
ve iceriginin nemli olmasi etkili olmustur. Orneklem olarak yeni medya haber siteleri icerisinde yer alan
U¢ haber ajansi secilmistir. Kurumsal ve glivenilir olmasi g6z 6niine alinarak segilen AA, ANKA ve DHA
ornekleminde haberlerin icerik analizi yapilmistir. Oncelikle her {i¢ haber ajansinda yayinlanan haber
basliklari ayri ayri listelenerek ve haber icerikleri ayrintili okunarak incelenmistir. Daha sonra haberler
glindem kategorisi, tarih, siklik ve tematik olarak ana baslik konusuna goére gruplandinlmistir. Glindem
belirleme kurami baglaminda arastirma sorularinin yanitlari aranmistir. Dolayisiyla elde edilen sonuglarla

genelleme yapmaktan ziyade konu kendi baglaminda degerlendirilmis ve yorumlanmustir.

Analiz sonucunda, arastirmanin amacina gore belirlenen arastirma sorulari cevaplanmistir. ilk
soru, haber ajanslarinin internet sitelerinde yayinlanan “yenidogan cetesi” haberlerinin dagilimi ve yayin
sikligina yoneliktir. Calismanin sinirlligi kapsaminda her {ic haber ajansinin yayinladigi toplam 364
“yenidogan cetesi” haberinin incelenmesi sonucunda, konunun yaklasik bes aylik bir zaman diliminde en
cok ANKA’da 190 haber olarak yer aldigi gorilmustir. AA'da 84, DHA'da 90 haber oldugu ortaya
cikmigtir. Haberlerin tarihsel dénem araliklarinin baglangici 17 ve 18 Ekim 2024 ve arastirma sresi
kapsaminda en son 27 Subat ve 1 Mart 2025 olarak bir giin arayla yakin tarihli bir stireg tespit edilmistir.
Her Ug¢ haber ajansinda, 2024 yilinda Ekim ve Kasim aylarinda haber sikliginin daha fazla oldugu

gorilmustdr.

Arastirmanin ikinci sorusu ile haber ajanslarinda yer alan “yenidogan getesi” haberlerinin tematik
kategorileri ortaya konmustur. Haber kategorisi olarak, ANKA’daki 190 haberin tamaminin, AA’da 74,

DHA’da ise 62’sinin glindem kategorisinde oldugu tespit edilmistir. 38 haber de politika, saglik ve yasam
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kategorisinde paylasiimigtir. 2024 yilinda 6zellikle Ekim ve Aralik aylar arasindaki suiregte siklikla,
sonrasinda ise 2025 yili Mart ayina kadar toplam bes aylik bir stirecte bazen ard arda bazen ayni giin

icerisinde konunun birgok boyutuyla glindem haberi olarak yayinlandigi ortaya gikmistir.

Arastirmanin son sorusunda, incelenen haberlerde 6ne ¢ikan ana temalarin neler oldugu ve bu
temalarin nasil bir séylemle sunuldugu belirlenmeye calisiimistir. Haberlere tematik olarak bakildiginda,
haberin 6zneleri arasinda, ik zamanlarda yayinlanan haberlerde, ihmal sonucu 6len yenidogan bebekler,
kusurlu 6zel hastaneler ve doktorlar ile saglik calisanlari hakkindaki bilgilerin yer aldigi dikkat cekmektedir.
Sonrasinda ise haberin medya aracili§iyla uzun stire glindemde kalmasi nedeniyle konunun ya da olayin
gecmisteki magdurlarinin da ortaya ciktigi ve haberin ¢ok yonli bir cercevesi oldugu gorilmistir. Haber
ajanslari, basta konunun hukuki boyutu olmak tizere sicagi sicagina mahkeme-dava siireglerini takip
ederek haberleri glindemde tutmustur. Ayrica bazi yenidogan ebeveynlerinin de sesini duyurarak hak
aramalarina katki saglanmistir. Dolayisiyla haber ajanslarinin, sagduyulu bir yaklagimla konuyu uzun bir
stre takip ederek medya glindeminde tuttugu, giindem, politika ve saglik-yasam kategorisinde

haberlerin bes ay gibi uzun bir donemde glindemde kalmasinda etkili rol aldig1 sGylenebilir.

Ayrica haberlerin tematik yonden basliklari ve icerikleri incelendiginde cok boyutlu bir tablo
ortaya cikmistir. Bu tabloda ortaya cikan haberlerde konu; hukuki, siyasi, saglik, kamuoyu, sivil toplum
kuruluslari, katiller ve magdurlar gibi bircok sdylem yoniyle ele alinmistir. Diger taraftan yeni medya
haber ajanslarinin topluma karsi bilgilendirme islevini Gstlendigi ve “yenidogan cetesi” haberlerini en cok
hukuki yonleriyle dava, durusma ve mahkeme siireglerini takip ederek glincel gelismeleri paylastig ve

yayinladigi ortaya ¢ikmistir.

Arastirma sonucu, haberlerin glindem belirleme kurami baglaminda medya, siyaset ve kamuoyu
glindemi olusturma yonilinden yapilan degerlendirmeye gore, haberlerin siyasi sdylem yonuyle ilgili
iceriklerde gogunlukla TBMM Plan ve Bltge Komisyonunda siyasi parti ve meclis Gyelerinin gorisleri ve
konuyla ilgili verdikleri bilgiler anlatilmistir. Ayrica konunun ilgilisi olarak goriilen Saglik Bakani ve Saglk
Bakanligi tarafindan yapilan aciklamalar ve 6zel hastane haberleri konunun saglik boyutunu ortaya
koymaktadir. Olen bebekler ve len cete {iyeleri hakkinda bilgi veriimesi ve ebeveynlerin séylemlerini

iceren haberlerle de medyanin kamuoyunda giindem olusumuna katki sagladigi ¢cikarimi yapilabilir.

Konunun en g¢ok meclisteki siyasetgiler tarafindan yapilan agiklamalar ve goriglerden olusan
politik ydniiniin yeni medya haber ajanslarina yansimasi, medya glindemi ile siyasi glindem arasindaki
etkilesim olarak yorumlanabilir. Dolayisiyla medya giindemi ve siyaset glindeminin bu sirecte birbirini

etkiledigi de soylenebilir. Zira medya ve siyaset arasindaki iliski birbirinden bagimsiz ve duragan degildir.
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Dolayisiyla medya ve siyaset arasindaki etkilesim ve iletisim sureklilik icerir. Medyanin haber verme ve

kamuoyunu bilgilendirme islevi siyasetle iliskisi baglaminda ele alinabilir (Akdag, 2020, s. 1191).

Glndem belirleme kuraminda medya, siyaset ve kamuoyundan olugan Ug giindem tiiriiniin
birbiri ile etkilesimli oldugu savindan yola ¢ikilarak, bu ¢alismada yeni medya haber ajanslarinda yer alan
“yenidogan cetesi” haberleri ile de belli bir zaman diliminde yeni medyada glindem olusturuldugu
sonucuna varilmistir. Konu, ¢ok yonli icerigi ve arka planindan dolayl da medya, siyaset ve kamuoyu

gtindemi olarak toplumsal hafizada ve arsiv kayitlarinda yer almistir.

Sonug olarak bu arastirmada “yenidogan getesi” haberleri, yukarida da belirtildigi Gizere glindem
belirleme arastirmalarinin birinci asama glindem belirleme kurami baglaminda ele alinmistir. Haber
ajanslarinin bes aylik stirecte konuyu yeni medya giindeminde tutarak gtindem belirlemede etkili oldugu
ortaya ¢lkmistir. Alan yazinda bu ¢alismada oldugu gibi farkli 6rnek olaylar baglaminda medyanin
glindem belirlemede etkisini arastiran ¢alismalar arasinda; Kore Savasinin Tirk kamuoyunda basin
tarafindan desteklenerek medyanin islevsel bir etkisi oldugu belirtilmistir (Golci & Sevinkos, 2020).
Rusya-Ukrayna Savasinin {ilke ajanslarinin glindemi baglaminda incelendigi bir arastirmada, llkelerin
savas konusunu kendi politik bakis acilariyla haberleri hikayelestirdiklerini ortaya koymustur (Tokgdz &
imik Tanyildizi, 2023). Pandemi déneminde Tirkiye’de ulusal gazetelerde giindemin incelendigi bir
calismada, COViD-19le birlikte giindemin medyada degisim siireci incelenmistir (Vatandas, 2020). “Baris
Pinar” harekdtinin medya giindeminde nasil yer aldiginin incelendigi calismada, siyasal iktidarin
medyanin giindemini belirlemede &nemli bir aktdr olarak rol aldigi vurgulanmistir (ipek & Kanilmaz,
2021). Kahramanmaras depremlerinin televizyon haber biiltenlerinde giindem belirleme kurami
baglaminda (Duygu, 2023) nasil ele alindiginin incelendigi arastirmada, haberlerin tilke glindeminde uzun
siire kaldigi belirtiimistir. Yine benzer bir konu olarak 2020 izmir depreminin ulusal gazeteler érneginde
glindemi nasil belirledigine yonelik yapilan arastirmada incelenen gazetelerde haberlerin tamaminin

mansetten verildigi tespit edilmistir (Kitikoglu, 2021).

Bu arastirma sonucu oneri olarak da sunlar sdylenebilir. Calismanin tek yazarl olmasi ve zaman
kisithigl nedeniyle, yeni medya haber ajanslari 6rneginde séylemin nasil aktarildigl yalnizca medya
yoniyle analiz edilmistir. Bu nedenle bundan sonra bu minvalde 6rnek olay segilerek yiritiilecek
galismalar igin arastirmacilara gtindem belirleme kuraminin birinci asamasinin yani sira ikinci veya Giglincti
asamasi ile birlikte analizler yapilmasi 6neri olarak sunulabilir. Zira medya glindeminin karsisinda
kamuoyu glindeminin Ol¢tlmesi ya da medyalar arasi ag glindemlerinin belirlenmesi sayesinde kuramin

glicti, hem glincel hem de daha nicel ve nitel verilerle birlikte ortaya konmus olacaktir.
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EXTENDED ABSTRACT

The internet environment and social networks, which are also called new media, are the most
common tools used by today's people to obtain information about the ongoing events, to share, to meet
their curiosity and interest needs. Speed and ease of access facilitate the use of these channels and

increase the number of users every day.

Today, many news topics related to politics, economy and health that affect individuals and
society spread very quickly through new media, namely internet media and social media channels,
including news agencies. What makes news agencies different from other media is instant transmission
and reliability. The institutional structure of news agencies and the fact that they publish the news after
checking its accuracy provide trust and good repute for the target audience. Furthermore, anyone can
easily access both the websites and social media accounts of news agencies via their websites to access

information.

Today, new media has surpassed traditional media and plays an influential role in setting the
agenda. This is because more people have faster and easier access to news in new media. Agenda-setting
theory argues that public opinion can be influenced by the frequency and prominence of news items in
the media. The theory also states that the media agenda, the public agenda and the political agenda all
have an impact on each other. Public opinion is created and agenda is set by reporting on many socially

important issues in new media.

Online news agencies play a significant role in new media and setting the agenda. In 2024, the
news that emerged with the title “newborn gang” remained on the media and new media agenda for a
long time. Based on this argument, this study aims to analyze the news on the “newborn gang” in the
context of agenda-setting theory. In the study, the content of the news on the websites of Anadolu

Agency (AA), ANKA News Agency (ANKA) and Demiréren News Agency (DHA) was analysed.

The aim of the study is to reveal how the “newborn gang” news in news agencies in the new
media are presented in terms of content and frequency and what kind of agenda is created through
these news. For this purpose, the websites of news agencies selected as a sample were searched by
using the keywords “newborn gang”. The historical and numerical data and subject content of the news
are analyzed in the context of the media agenda of the agenda-setting theory. As a sample, 364 news
articles published in three major news agencies (AA, ANKA and DHA) with the title “newborn gang” were

selected. The research was limited to 364 news articles published between October 17, 2024 and March
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1, 2025, which were accessed during the archive search between March 1 and March 14, 2025. The news
content published by all three news agencies was accessed through links and news headlines were listed
separately. Content analysis was then conducted according to news dates, number of news, number of
daily repetitions, main headlines and thematic categories of the news. The way the news in the headline
and content were presented was analyzed by clicking on the news headlines and analyzing the content
one by one. How and how often all three news agency websites present the news about the “newborn
gang” and thus the status of these news in the media agenda in setting the agenda in new media has

been uncovered.

Within the scope of research objectives, three main research questions were identified as

follows:

Question 1: What is the distribution (numerical) and frequency (historical) of “newborn gang”

news items published on the websites of AA, ANKA and DHA news agencies?

Question 2: Under which thematic categories were the news about the “newborn gang”

covered by the news agencies in question brought to the agenda?

Question 3: What are the main themes that stand out in the analyzed news reports and how are

these themes presented through discourse?

The beginning of the historical period intervals of the news articles was October 17 and 18, 2024,
and the most recent period within the scope of the research period was February 27 and March 1, 2025,
one day apart. The total period of intensive media coverage of the news revealed to cover a period of

five months.

When the news categories of the “newborn gang” news on the websites were analyzed, it was
observed that the categories were determined as daily news, politics and health. It is observed that all
news items in ANKA were published in the agenda category, while AA (74) and DHA (62) published news

items in the politics and health-life categories, again mostly in the daily news category.

The thematic categories of the news were accessed by clicking on the news headlines and the
news topics focused on in the content were classified. Within this framework, 22 topics were identified
as news subjects. It has been determined that the most common news item was the news items (AA:
43, ANKA: 36 and DHA: 28) containing information about the trials, hearings and court processes related
to the newborn crew with 107 news items in total for all three news agencies. Following that with 87

news items, the second most prominent topic was the opinions of political parties, political party leaders
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and members of parliament on the newborn crew. Moreover, it has been determined that the topic was
published on the websites of news agencies as daily news with many dimensions, sometimes
consecutively and sometimes on the same day, in a five-month period from October 2024 to March

2025.

Based on the agenda-setting theory, which suggests that media, politics, and public opinion
interact with one another, it was concluded that news coverage about the “newborn gang” in new

media outlets generated a significant agenda-both in terms of quantity and content-within a specific

period.
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