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Ozet

Giinliik hayatta bir¢ok reklamla karsilasilmaktadir. Bu reklamlar televizyonda, sosyal medyada veya
herhangi bir iletisim mecrasinda olabilir. Bu reklamlar1 ¢ekici kilan ve dikkat ¢ekmesine neden olan
temel unsurlarin ve dinamiklerin ne oldugu merak uyandirici bir yap1 ortaya koymaktadir. Bu
reklamlarin {iriinii tanitmaktan ziyade verdigi asil mesaji anlamak oldukga énem arz etmektedir. Iste
bu noktada gostergebilimsel yontem devreye girerek goriinen yapinin arkasindaki gergcek anlama
ulagsmay1 hedefler. Her gostergeyi ¢ozlimleyerek anlamlandirir. Bu ¢alisma gostergebilimin
onctilerinden biri olan Ferdinand de Saussure’ilin ortaya koydugu ilke ve kurallar 151¢1nda anlam
kazandirilmaya ¢alisilmistir. Caligmada kullanilan pinar siit markasinin reklam afisleri 6rnekleri
kullanilarak reklamda kullanilan gostergeler goriintiisel, simgesel ve dilsel yollarla ¢6ziimlenmeye
caligilmastir.
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Abstract

Many advertisements are encountered in daily life. These advertisements may be on television, social
media or any other communication medium. The basic elements and dynamics that make these
advertisements attractive and attract attention reveal an intriguing structure. It is very important to
understand the actual message of these advertisements rather than promoting the product. At this
point, the semiotic method comes into play and aims to reach the real meaning behind the visible
structure. It analyzes and makes sense of every sign. This study was tried to make sense in the light
of the principles and rules put forward by Ferdinand de Saussure, one of the pioneers of semiotics.
Using the examples of the advertisement posters of the Pinar milk brand used in the study, the
indicators used in the advertisement were tried to be analyzed in visual, symbolic and linguistic
ways.
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g:')?tsergebilim gozle goriinen her tirlii unsuru ¢oziimleyip o unsurun arkasinda yatan ve
goriinmeyen mesajlar1 glin yiiziine ¢ikaran bilim dalidir. Gostergebilim disiplinler arasi bir
bilimdir ve bu yiizden dil bilimi, anlam bilimi, fonetik, mimarlik, psikanaliz, sosyoloji,
insanbilimi, toplumbilimi, ruh bilimi ve bircok bilim dalin1 iginde barindirmaktadir.
Gostergebilim temel yapisi olan gosterge kavrami, gosteren ve gosterilen arasindaki iletisimi
incelemektedir. Gosterge kavrami her tiirlii seyin yani herhangi bir olgunun yerini tutabilir.
Buna 6rnek vermek gerekirse reklam afisleri, sesler, semboller, simgeler, kitaplar, tablolar vs.
gibi olgular birer gostergedir. Gostergebilimde gosteren kavrami, gostergelerin direkt

anlamlandirilmasidir. Burada gostergelerin ilk algilandigi bi¢imini yansitmaktadir.

Gostergelerin birbirini tamamlayan yapilart diizlemdir. Bu diizlem gosteren olarak da
tanimlanabilir. Gosterilen kavrami ise gostergelerin arkasindaki mesajlart ve anlamlart
yansitan kavramdir. Gostergebilimin 6nemli bir konusu olan dizge kavramini agiklayacak
olursak, bu kavram dil bilim ¢alismalarinda anlat1 olarak tanimlanir. Gostergelerdeki anlamlar

dizge kavramiyla karsilik bulunmaktadir (Civelek, 2020).

Antik Yunandan bu yana birgok bilimi i¢inde barindiran gostergebilim 20. yiizyilin baslarinda
ortaya ciktig1 ifade edilmektedir. Bir disiplin olarak gostergebilimin inceleme alanina, basta
kitaplar olmak {izere resimler, fotograflar, mimari eserler, dogal diller, masallar, romanlar,
filmler, afigler, trafik isaretleri, logolar, amblemler ve paralar gibi pek c¢ok nesne, olgu,
kavram girmektedir (Y1lmaz ve Temizkan, 2013: 87). Giin gectik¢e farkli disiplinlerin ortaya
cikmast ve gostergebilimin bu disiplinlerle iligkili oldugu goriinmektedir. Gostergebilimde
(nesne, kavram, olgu, vb.) gostergelerin incelenmesi isaretler ve simgeler dizgeleri
aracilifiyla ¢coziimlenmektedir. Bu da sembollerin diiz anlam boyutunda spesifik bir sekilde
anlamlandirilmasii saglarken yan anlam diizleminde birgok anlaminin ve yorumlarinin

oldugu goriinmektedir.

Teknolojinin gelismesiyle ¢oziimlenecek gorsel ve metinsel ileti sayis1 artmaktadir. Buna gore
bugiin teknolojinin gelismis olmasi giin iginde goriintiisel ve dilsel iletilerle daha fazla
karsilasmamiza olanak saglamaktadir. Gostergebilim literatiirde bes baslikta incelenmektedir.
Bunlar; genel gostergebilim, kuramsal gdstergebilim, uygulamali gostergebilim, betimsel

gostergebilim ve karsilastirmali gostergebilim olarak yontemsel teknikler olusturulmaktadir.

Reklamlar gostergebilim baglaminda incelendiginde, tiiketicileri hangi yonden ve nasil
etkiledigine dair ¢ok ince ve derinlemesine diisiiniiliip her bir gostergenin bir anlam

barindirmasi gerektigi kanaatine varilmaktadir. Reklamda kullanilan sozciikler, simgeler,
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gorseller, renkler gibi olgular iiriiniin ¢ekici kilmasini saglamaktadir. Ayrica reklamlarda
kullanilan bilingaltt mesajin giiglii olmas1 o {irliniin satin alinabilinirligini arttirmaktadir.
Burada gostergeleri etkili kullanmak onemlidir. Bu ¢alisma cercevesinde degerlendirilecek
olan Pinar siit markasinin farkli donemlerde yayinlanan reklam afigleri analiz edilerek

afislerin gostergeleri anlamlandirilmaya ¢aligilmistir.

Ferdinand de Saussure ve Gostergebilim Yaklasim
Gostergebilim calismalar1 dendiginde akla ilk olarak Isvicreli Dilbilimci Ferdinand de

Saussure ve onun dil bilim iizerine yaptig1 caligmalar gelmektedir. Yaptig1 calismalarda
Saussure, dilin toplumdaki etkisi ve toplumlarda hangi bigimlerde kodlandigini inceleyerek
dilin iletisim siireclerinde ne derece etkin oldugu iizerinde durmustur (Dereli ve Sevimli,
2023: 88).

Gostergebilim kuraminda ¢evremizde gordiigiimiiz her tiirlii goriintii, ses, isaret, simge, metin
bu kuramm konusu olmaktadir. Iste bu noktada Saussure bu ciktilarin hepsini inceleyerek

onlara anlam ytliklenmesi gerektigini savunmustur.

Gostergebilimde “semioloji” kavrami eski Yunanca “semion” sdzciigiinden tiiretilmistir. Bu
kavramin ortaya ¢iktig1 donemde bir hastaligin belirtilerini ortaya koyabilmek i¢in
kullanilmistir. Yunancada bu kavram “isaret, iz, belirtke” anlamina gelmektedir. Felsefeci ve
hekim olan Hippokrates semiolojiyi kavramina “kanit, belirti, semptom” ismini vermistir. Bu
kavramin birgok kaynakla bagdastirilmasi gostergebilim gelismesiyle birlikte gesitli
disiplinlerle iliski kurmasiyla olmustur. Tarihsel olarak bakildiginda gostergebilimin, mantik,
matematik ve dilbilim gibi disiplinlerin temsilcileri tarafindan ortaya atildigi gérilmektedir

(Giines, 2013: 33).

Gosterge
Anlamlandirma digsal gerceklik ya da anlam
Gosteren Gosterilen
(Gostergenin (Gosterinin
fiziksel varlig1) zihinsel varlig1)

Sekil 1. Saussure’iin Anlam Ogeleri (Akt. Civelek, 2020: 777)
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Gostergebilimin bir bilim dali olmast Saussure’iin ¢abalar1 sayesinde miimkiin olmustur.
Bunu da dil bilim {izerinde yaptig1 arastirmalar ve calismalar sayesinde gergeklestirmistir. Bu

sayede anlamlandirma ¢alismalar1 kuramsal bir nitelik kazanmustir.

Saussure, dili gergekligin mutlak bir yansimasi olarak degil, Kkiiltiirel c¢esitliliklerle
zenginlesen bir anlam dizgesi olarak tanimlamis; gostergebilimin de boylesi bir ¢esitliligin
incelenmesini inceleyen bir bilim dali olabilecegi hususunu “Genel Dilbilim Dersleri” adli
eserinde ifade etmistir (Dereli ve Sevimli, 2023: 184). Saussure’e gore dil, bir gostergeler
sistemidir ve anlam da bir yap1 ¢inde ortaya ¢ikar. Ona gore dil gostergeler dizgesidir. Ayrica
isaretlerin ve dil bilgisi kurallarinin (genel, bireyler iistii, sosyal) sistemidir. Saussure’e gore
dil her seyden once bir dizgedir. Boylece simdiyi anlamak i¢in dilin kendisine odaklanmak
gerekmektedir. Ona gore simdi ve burada kavrami dilsel olarak kendi igerisinde biitlinliik

saglayarak anlami1 olusturur.

Saussure’e gore anlam dilin kendisinden dogmaz, gosteren dilsel toplulugunun kurallarindan
bagimsizdir. Saussure’e gore gosteren ve gosterilenin birlegsmesi nedensizdir ve bunlar
arasindaki iliski zorunlu degildir. Ona gore dil gdstergesi bicem arasinda basaka bigimsel

gerceklerle alakalidir. GOstergenin asil anlami diiz anlam ve yan anlam diizlemlerinde tespit

edilebilir.

Gostergebilimin ¢aligma alani sadece dilsel 6geler ve goriintiilerle sinirli degildir; sesler de bu
alana dahildir. Buna 06rnek verecek olursak, korku filimlerinde kullanilan arka plan miizikler
izleyen kiside korku, heyacan ve gerilim yaratir. Yine ayni sekilde arka plana kullanilan
hiiziin verici ritimler de kiside duygusallik ve hiiziin duygularinin hissedilmesini saglar. Bu

etkiden dolay1 bunlarin da gostergebilim perspektifiyle incelenmesi miimkiindiir.

Gostergebilim ve Reklam
Medya firiinlerine baktigimizda kullanilan gorsel gostergeler yaninda metinsel gostergelere de

yer verilmesi gerekli olacaktir. Bu ylizden verilmek istenen mesajlarin diiz anlam diizleminde
dilsel gostergeler araciligiyla iletilmesi gerekmektedir. Reklamcilikta ikonik (goriintiisel)
tiirden gostergelerin kullanim1 son derece fazladir. Ikonik gostergelerin yaygmn kullaniminin
sebebi bu tiir gostergelerin ¥apis1 geregi biinyesinde bulunan benzesim 06zelliginden
yararlanmak istenmesinin de etkisi oldukga fazladir (Sinan ve Demir, 2020: 1329). Boylece
dilsel gonderi kullanilmadan sadece goriintiisel gostergelerle verilmek istenen mesaj etkin bir

sekilde erilebilir.
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Icerik, basli basina iyi kurgulanmas: ve materyallerin dikkatli derlenmesi gereken énemli bir
noktadir. Gorsel icerik ise renklerin, goriintiilerin, yaz1 biiyiikliikleri ve bigimlerin belirli bir
mantik ve amag¢ dahilinde reklamin i¢inde kurgulanmasidir. Burada asil amag, reklamin

dikkat ¢ekmesidir (Kaya, 2018: 108).

Reklamda kullanilan her gdstergenin mesaji  giiglii sekilde iletecek nitelikte olmasi
gerekmektedir. Kullanilan gorsel gostergelerin bu sayede dilsel gostergeye ihtiyag duymadan
reklamin albenisini arttirabilmektedir. Gorsel gostergelerin mesaj iletmekte yetersiz kalacagi
bir reklam mesaj1 slogan ve diger dilsel unsurlarla desteklenmektedir. Boylece reklamlarda
tiiketicide istenilen etkiyi yaratmak icin biitiin bu dilsel ve dil dis1 dizge ve metinler sadece
yerinde kullanildigi zaman o etkiyi yakalayabilmis olurlar. Yine bu reklamlarda 6zgiin ve
dikkat cekici slogan vb. gibi dilsel gosterge kullanilirsa istenilen etkiyi yakalanmis olup hedef

kitlenin satin alabilme potansiyelini arttirmis olur.

Diger yandan, sozel ve gorsel unsurlarla desteklenen reklam anlatimi giliglendirip ve bu
sekilde tiiketim kiiltiiriinii mesrulastirp, kendisinin olusturmus oldugu anlami gergekmis gibi

topluma sunmaktadir (Unlii, 2018: 185).

Reklamin amacina karar verdikten sonra belirlenen amaca yonelik cesitli mesaj stratejileri
olusturulmaktadir. Bu stratejiler reklamin ulagsmay1 hedefledigi tiiketiciyi etkilemek, ikna
etmek ve satin alma davranisina yonlendirmek icin kullanilmasi gereken reklam

cekiciliklerine dair yol gosterici olmaktadir (Oz, 2020: 161).

Reklamda yansitilan gostergeler siibliminal (bilingalt1) mesaj olarak tiiketiciye aktarilir.
Ornegin ¢ikolata markasi olan Toblerone logosunu inceledigimizde, dagin iginde fark
edilmesi gii¢ olan ay1 fligiiri goriinmektedir. Bu da Bern sehrinin sembolii olmakla birlikte

markanin dogus yeridir.

Gorlintlinlin olusum siirecinden itibaren kodlanan imgeler, i¢inde bulunulan kiiltiirel yapinin
deger ve unsurlarimi da icermektedir. Bu sayede, izleyiciye Uiriinii tanitirken kullandig1 gorsel-

isitsel dgelerle, istenilen etkiyi yakalamaya ¢alismaktadir (Oliideniz & Parsa, 2014: 96).

Reklam, ideoloji ve tiiketim kiiltlirii iliskisini ayrintili bir sekilde verilmeden once, genel
olarak medya metinlerinden bahsetmek de reklamlarin ortaya koydugu anlamlar1 kavramak
acisindan faydali olacaktir. Ciinkii biitin medya metinleri belirli bir amag¢ dahilinde
kodlanmustir (Unlii, 2018: 187). Bdylece televizyon reklamciliginda mesajin daha kolay bir
sekilde iletilmesi ve daha fazla kitleye hitap edebilmesi acisindan 6nemli bir yere sahiptir. Bu

reklamlarin sik araliklarla verilmesi de bu sebepledir.
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Gostergebilime gore insanin yarattigi her nesne bir anlam tasir ve bu anlam da kendi i¢inde
eklemlenir (Giines, 2012: 36). Giiniimiizde tiiketiciler, reklam panolari, dergi gorselleri veya
televizyon programlar1 seklinde sayisiz mesaja maruz kalmaktadir. Toplu olarak ele
alindiginda bu goriintii ve mesajlarin mevcut yasamin ideallestirilmis bir versiyonu oldugu
goriilmektedir. Bu durum o&zellikle reklamlar icin gegerlidir (Oz, 2020: 161). Gorseller,
illistrasyonlar ~ yoluyla imgeleniyordu. Bu illiistrasyonlar genellikle sembollere

dayanmaktaydi. (Yemencioglu, 2022: 171).

Reklamin asil amaci tiiketicinin markaya ya da marka imajina bakisin1 degistirerek satin alimi
kuvvetlendirmekten ziyade markanin sterotip kullanic1 imajin tiiketicinin zihninde belirleyici

bir formata yerlestirmektir (Akt. Sahin & Sengiil, 2022: 404).

Yontem
Bu calismanin amaci, Pmar Siit’in ¢ocuklara yonelik hazirladigi reklam afislerini

gostergebilimsel yontemle inceleyerek, ele alinan afiglerde kullanilan gorsel ve metinsel
Ogeler araciligryla hedef kitlesine iletilmek istenilen mesajlar1 yani sevgi duygusunun nasil
yansitildigini  ortaya koymaktadir. Buna gore reklamlarda yer alan gorseller, renkler,

semboller, imgeler ve dilsel 6geler gostergebilimsel acidan analiz edilerek ¢oziimlenecektir.

Calismada nitel arastirma yontemi olan gostergebilim yontemi kullanilmistir. Calisma
yapilirken gostergebilim konusu literatiir taranarak hazirlanmig ve edinilen bilgiler 1s18inda
bulgulara rastlanmistir. Calismada Ferdinand de Saussure’iin dizisel ve dizimsel tekniginden
faydalanilmistir. Her bir reklam afisi ¢oziimlenirken Saussure’iin kuramlarindan
faydalanilmistir. Bu calismada Pimar Siit markasinin gostergebilimsel ¢oziimlemesi; reklam

mesajinin genel degerlendirilmesi, yan anlam ve diiz anlam analizleri yapilarak hazirlanmistir.

Bir gostergede diiz anlam olmadan yan anlam aranmamalidir. Fransiz dilbilimci Pierre
Guiraud’a gore diiz anlam, gosterilenin oldugu bi¢imde algilanmasiyla meydana gelmektedir.
Ona gore yan anlam ise gostergeyi bicimsel ve islevsel agidan degerlendirir. Ornegin 14
mayis kelimesi diiz anlam agisindan bir sey ifade etmezken, 14 Mayis Anneler Giinii olarak

anlamlandirilirsa yan anlam olarak 14 mayis tarihi 6zel bir giin olarak degerlendirilir.

Bu reklam afisleri dizimsel, dizisel ve gosterge tiirli belirtilip tablo kurularak ¢éziimlenmistir.
Bu tabloda sadece goriintiisel c¢oziimlemeler yer alirken dilsel ¢ozlimlemeler ayrica
aciklanmistir. Reklam afisinde gostergebilimsel c¢oziimleme yapilmasinin amaci, afisin
vermek istedigi mesaj1 daha belirgin bir sekilde sunmaktir. Bunu yaparken gosterilen fotograf

ve soOzciiklerin aslinda goriinenin  altindaki  gériinmeyeni gilin  yiiziine c¢ikarip
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anlamlandirmaktadir. Bu anlamlandirma da afisteki sozciiklerde diiz anlam, gorsellerde ise

yan anlam teknigi kullanarak yapilmistir.

Bu ¢alisma yalnizca belirlenmis olan “Pmar siit” markasinin siit gidasinin reklam afisleri
rastgele se¢ilmis olup farkli yillarda yaymlanmis (ilk afis 2017, ikinci afis 2020, son afis ise
2023) yalnizca li¢ adet olarak siirlandirilmistir. Segilen bu afisler ayn1 marka ve ayni gida
tizerinden degerlendirilmistir. Ayrica bu calisma iizerinden incelenen gorselller mutluluk,
sevgi ve saglik 6gesinin nasil kullanildig1 incelenmistir. Calismada yapilan analizler sonucu

bazi sorulara cevaplar aranmistir. Bu sorular sdyledir:

Arastirma Sorusu 1: Reklam afislerinde mutluluk, sevgi ve saglik 6gelerinin kullanimi nasil

incelenmistir?

Arastirma Sorusu 2: Reklam afislerinde kullanilan gostergeler, gostergebilimsel ¢ercevede

ortaya ¢ikardig1 anlamlar nelerdir?
Arastirma Sorusu 3: Reklam afislerinde kullanilan gostergeler nelerdir?

Arastirma Sorusu 4: Reklam afislerinde kullanilan gostergeler diiz anlam ve yan anlamlari

nelerdir?

Bulgular
Secilen reklam afisleri cocuk, ergen ve yetiskin olarak siralanip her bir reklam afisinde

renklerin kullanimi incelenmistir. Segilen pinar siit reklam afislerinde yer verdikleri
modellerin kiyafet renkleri ve arka plan renkleri gostergebilimsel olarak agiklanmistir.
Afislerde reklami yapilan {iriiniin (siit kutusu) boyutlandirilmasi, 6n planda verilmesi ve afiste
gosterildigi konumlar benzerlik gosterdigi gortilmiistiir. Farkli yillarda (2017,2020) yapilan
bu reklam afisleri; saglikli yasam, biliylime ve gelisme, siit sevgisi, basar1 destekleme gibi
olgulara yer vermistir. Bu afislerde kullanilan sloganlar da dilsel gosterge baglaminda
incelenmistir. Bu afisler diiz anlam ve yan anlam diizleminde ¢oziimlenmistir. Bu afisler
toplumsal kesim anlaminda hedef kitleleri biiyiime ¢aglarma gore siralanmigtir. Ornegin ilk

afiste cocuklara, ikinci afiste genclere hitaben hazirlanmis oldugu goriinmektedir.
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Gorsel-1: Pinar siit reklam afisi (Kaynak: https://pbs.twimg.com/media/C4EirSjWQAErMpE.jpg)

Diiz Anlam Diizlemi
Calismanin ilk  gorselini diiz anlam diizleminde goriintiisel — gosterge niteliginde

inceledigimizde ilk dikkat ¢eken 6ge, siit bardagini uzatarak tutan kiiciik kiz ¢ocugu. Burda
siit bardagin1 6n plana c¢ikarmak icin bardak boyutu olmasi gerekenden daha biiyiik
gosterilmistir. Yine ele aldigimiz diger reklam afislerinde oldugu gibi markanin iirinii olan
siit kutusu 6n planda gosterilmistir. Bu kutunun {izerinde yumusak yesil renkle gdsterilen bir
adam ve kiigiik bir gocugun nahif bir sekilde el ele tutusmalar1 goze ¢arpmaktadir. On planda
olan bu iriin ilizerindeki gostergeler incelendiginde, kutunun {iist tarafinda daha biiyiik
puntoyla ve daha kalin harflerle yazilmis olan marka ve yaziy1 g¢evreleyen belli belirsiz
simgeler goriinmektedir. Markanin alt tarafinda markanin kaliplasmis olan slogani “Gergek
Yasam” ve hemen altinda diger yazilardan farkli renkle(kirmizi) “Gergek Lezzet” yazist
verilmigstir. Afiste kullanilan renkleri diiz anlam baglaminda inceledigimizde ise (kirmizi,

yesil, mavi, beyaz) ve kiigiik kizin giysisi (kahverengi ve bayaz) renkleri kullanilmistir.

Afisi tipografik acikan inceledigimizde, arka planinda yer verilen slogan afigin iist tarafini
boylu buyunca kaplayacak sekilde font-style kullanilarak gecisli bir metin efekti
kullanilmigtir. Ele aldigimiz bu reklam afigindeki dilsel gostergeleri inceyecek olursak, ilk
olarak siit kutusu iizerinde markay1 belirtmek i¢in gdsterilen “Pinar” yazisi ve altinda
“Gergek Yasam Gergek Lezzet” yazisi. Kutunun en altinda {irliniin dogal oldugunu gdsteren
logo yer alir. Hemen yaninda siitiin litresi ve bozulma siiresinin uzun oldugunu belirtmek i¢in

kullanilan  “Uzun Omiirlii Siit” yazisi. Afisin en istte ortta siit efekti verilerek yazilan
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“Nesiller Pmar Siit’le biiylidii.” biraz daha biiyiik puntoyla yazilan “Sira yeni nesillerde.”

metni dikkat ¢ekici bir sekilde yer verilmisir.

Yan Anlam Diizlemi
Afisi yan anlam diizleminde goriintlisel gosterge olarak incelendigimiz zaman, ilk olarak

adamin kii¢iik cocugun elini olduk¢a hafif ve kibar bir sekilde tutmasi tiiketicide (merhamet,
giiven, sevgi) duygularin uyanmasini1 saglamistir. Burada ebeveyn oldugu anlasilan adamin
tutus sekli siit igilerek ¢ocugun gelisimine katki sagladigi anlasilmaktadir. Afiste yer verilen
kiiciik kiz cocugunun mutlu ve sevimli bir yiiz ifadesiyle siit bardagini iki eliyle kavramasi ise
siitin c¢ocuklar tarafindan sevilerek icildigi algisimi yaratmaktadir. Yine burada siitiin
cocuklarin gelisimini destekledigi anlagilmaktadir. Afiste kullanilan renkler ¢6ziimlendiginde,
secilen markanin 6zellikle iiriinde yesil rengine siklikla yer vermesinin amact daha Once
belirttigimiz gibi yesil renginin dogayi temsil etmesi yoniinden 6nemli bir yere sahip
olmasidir. Yine yesil rengi (dinginlik, duruluk ve sakinlik) kavramlarin1 yansittigi
belirtilmistir. Siit kutusunda kullanilan kirmiz1 rengi (dikkat, gosteris, istah, hirs) kavramlarini
ifade eder. Kirmiz1 rengi insanlar1 hizli davranmaya, ¢abuk karar vermeye ve daha fazla
beklentiye girmeye yoneltir. Bu renk kiside enerjik bir ruh hali yaratir. Afiste sloganin siit
beyazi renginde verilmesi iriiniin ne oldugunun bilingalt1 yoluyla aktarilmistir. Beyaz rengi
(temizligi, safligi ve sakinligi) ifade etmektedir. Kiigiik kizin giydigi elbisenin renginin
kahverengi olmasi, bu rengin (sicak ve rahatlatic1) anlamina gelip insanlara giivende olduklar1
hissini yaratmak icin kullanilmistir. Yine kizda temizligi ve saflig1 temsil eden beyaz renkli

kiyafet tercih edilmistir.

Afisin dilsel gostergeleri yan anlam niteliginde incelendiginde siit kutusu lizerinde verilen
“PINAR” yazisi iirlinlin hangi markaya ait oldugunu belirtir. Markanin kendine has olan
“Gergek Yasam Gergek Lezzet” slogani iiriiniin dogal ve katkisiz olduguna dikkat ¢ekmek
icin kullanilmigtir. Afiste st tarafta biiyiik puntoyla ve siit efekti verilerek yazilan “Nesiller
Pinar Siit’le Biiyiidii. Sirada Yeni Nesillerde” slogani, ilgi markanin nesilden nesile tercih
edilmesine vurgu yapmistir. Reklamda 1970’11 yillarda annenin kii¢iik kizinin biiylimesi i¢in
ona siit icirmesi ve kizin biliylime donemleri siit i¢mesiyle ilgili oldugu anlatilmaya
calisilmistir. Boylece metinde siitiin biiylimeye destek saglamasi nedeniye icilmesi gerektigi

anlasilmaktadir.
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GOSTERGE TURU GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
GORUNTUSEL Nesne: Siit kutusu, siit | Alan derinliginde siit Diiz Yan
bardagi, giysi bardagini tutan kii¢iik Anlam Anlam
Ozne: Kiz cocugu kiz, siit bardagin boyutu
biiyiitiilmiis ve siit Elinde siit Saglik,
kutusu 6n plana bardagi besleyici,
cikarilmisgtir olan mutluluk ve

sevimli ve | siite kars1
mutlu sevgi, basart,

kiiciik kiz umut, giiven

BELIRTISEL Bakis ve yiiz ifadesi Beyaz ve acgik Kiigiik kizin siit sevgisini
kahverengi tonlarinda belirtmek. Siitiin cocugun
kiyafet giymis dort- bes | gelisimine katki saglayarak
yaslarinda kiigiik kiz, biiylimesine yardimet

kafa ¢ok hafif yana oldugunu belirtmek
egilmis, siit bardagi 6ne
dogru uzatilarak
tutulmus mutlu bir yiiz
ifadesi

Tablo-1: Pnar siit reklam afisi ¢oziimlenmesi

Birinci tabloda goriintiisel ve belirtilse olarak gostergeler yer verilmistir. Bu gostergeler;
gosterge, gosteren ve gosterilen olarak tige ayrilip Saussure’tin Kuramina gore incelenmistir.
Afiste kullanilan nesneler yalnizca siit kutusu ve siit bardagi olarak tercih edilmis olup 6zne
olarak da 5-6 yaslarinda oldugu tahmin edilen bir kiz ¢ocuguna yer verilmistir. Afigin
doldurulma seklini gosteren boliimiinde nasil kullanildigr belirtilmistir. Burada {iriiniin 6n
planda verilmesi, kiigiik kizin ve reklamin sloganiin alan derinliginde verildigi gortliir.
Afiste herkesin goriip aym1 anlami ¢ikardigi gostergeler diiz anlam olarak farkli anlamlar
¢ikarildig1 yani yorumlanabilir tarafi ise yan anlam olarak gosterilmistir. Boylece kii¢lik kizin
bardag: tutus seklinin, siitii severek igmesi ve bu siirecte siitiin saglikli biiylimeye katki
sagladigr anlami ¢ikarlabilir. Kiicik kiz yiliz ifadesi ve mimiklerinin anlami belirtilse

diizlemde yer verilmis olup afiste kullanilan renkler ise gosteren diizleminde belirtilmistir.
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BARDAKTA iZI KALAN
PINARLA BINUTTAM

Gorsel-2: Pinar siit reklam afisi (Kaynak: https://www.pinar.com.tr/images/2020/basin-bultenleri/PinarSut-

bardakta_izi_kalan_sut/Gorsel2.jpg)

Diiz Anlam Diizlemi
Calismanin 6rneklemi olan Pinar Siit reklam afislerinin ikinci gorselini inceledigimizde goze

ilk carpan 6geler diiz anlam iliskisi baglaminda reklami yapilan markanin 6ne g¢ikarilmig
olmasi. Tipografik agidan incelenen afiste, gorsel-1’de oldugu gibi slogan font-style yazi
tipiyle logolastirilarak afigin iist tarafinda yer verilmistir. Annenin sporcu olan kizina
yaslanmasi ve o sirada kizin da elindeki siit kutusu yerine siit bardaginin 6ne ¢ikarilarak mutlu
bir yiiz ifadesiyle poz vermeleri. Arka plan renginin s6z konusu markanin siit kutusu iizerinde
kullanildig reklerle (agik yesil, koyu yesil, mavi, beyaz) ayni olmasi. Afiste yer verilen diger
renkler ise mavi, gri, kirmizi tonlaridir. Yine diiz anlam baglamda afisteki metinler
incelendiginde ise “Bardakta Izi Kalan Pinarla Biiyiittiim” yazisi ise gorselin iist tarafinda siit

beyazi renginde gosterilmesi. Afisin sag alt kisminda reklam1 yapilan markanin yer almasi.

Yan Anlam Diizlemi
Incelenmis olunan reklam afisinin yan anlam iliskisi incelendiginde anne ve kizin birbirlerine

yaslanip giiliimseyerek poz vermeleri annenin kizin basarisini desteklemesinde pinar siit
markasinin katki sagladig1 anlasilmaktadir. Arka fon renginin yan anlami incelendiginde yesil
rengi (denge, uyum ve biiylime) 6gelerini yansitmasi nedeniyle Ozellikle yesil renginin
secilmis olmasi. Bu sebeple yesil renginin doga kavramini ¢agristirdigr bilinmektedir. Kizin

forma renginin mavi olmasi, bu rengin (giiven, sadakat, bilgelik, kendine giliven, akil, inang)
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edebiliriz. Kadinin giymis oldugu gri rengini ele alacak olursak gri rengi, sakinlik ve
dinginligi temsil eder. Ayn1 zamanda bu rengin anlami(uzlagsma ve denge)dir. Marka yazisini
siislemek i¢in kullanilan kirmiz1 rengi (dikkat, gosteris, istah, hirs) kavramlarini ifade eder.
Afisin yan anlam baglaminda kullanilan metin incelendiginde ise “Bardakta Izi Kalan
Pinarla Biiyiittiim” annelerin ¢ocuklarimi bu markali siitii kullanarak biyiittiigi algis

yaratmak i¢in bir hikaye iizerinden afis metnine aktarildigi gériinmektedir.

Anne-cocugun hikayesinin anlatildigi reklam filmleri, bir masanin etrafinda c¢ocugun
annesinden siit istemesiyle basliyor, ¢cocugun siitii her ictiginde biiyiimesiyle devam ediyor.
Cocuklar biiyiiyiip, gelisip, degisirken, anneler her zaman ¢ocuklarinin yaninda oluyor ve
¢ocuklarmin biiylimesini mutlulukla izliyor. Sonunda g¢ocuklardan biri basketbolcu, digeri
voleybolcu oluyor ve hayatta iz birakan birer birey haline geliyor. Gergek siit severlere yer
verilen kampanyada; bebekliginden beri bir bardak Pimar Siit igmeden kahvaltisini etmeyen
basketbolcu Kerem’in ve gece bir bardak Pinar Siit igmeden yatmayan voleybolcu Nehir’in 1z
birakan basarilara imza attiklar1 bliylime yolculuguna vurgu yapiliyor (Siit, 2020). Burada
afiste verilmek istenilen mesaj hikayelestirilmistir. Afiste sporcu olan Voleybolcu Nehir baz
alimmustir. Metinde iz birakmaktan kasit sporcu kizin basarisinin kalic1 olmasi ve bunu da siit

igmesine baglayarak bardakta iz olarak reklami yapilan iiriinle bagdastirip daha etkileyici hale

getirilmistir.
GOSTERGE TURU GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
GORUNTUSEL Nesne: Voleybol topu Anne ve sporcu kiz Diiz Anlam Yan Anlam
stit kutusu, bardakta siit,
- Anne ve elinde | Basari destegi,
giysi
siit bardagi olan | umut,

Ozne: insan sporcu kizin motivasyon,
birbirlerine emek, saglik,
yaslanmalari sevgi, mutluluk,

dayanigma
BELIRTISEL Mimik, bakis, yiiz Yumusak bakiglar, anne | Samimi ve giiler yiizlii bakislarin
ifadesi ve kizin markadan irlin memnuniyetlerinin pozitif
memnun olduklarin oldugu, annenin ekstra gururlu ve
hissettiren mutlu bakisi kizindan umutlu
giilimsemeleri oldugunun belirtilmesi

Tablo-2: Pinar siit reklam afisi ¢oziimlemesi
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2020 yilinda yapilan Pinar Siit reklam afisi tablo-2’de su sekilde ¢oziimlenmistir; yine ilk
reklam afigsinde oldugu gibi bu afis goriintiisel ve belirtisel olarak incelenmistir. Burda
kullanilan nesneler; siit kutusu, bardak, giysi ve spora vurgu yapmak i¢in voleybol topu
olarak yer verilmistir. Yine ilk afiste oldugu gibi afisin 6znesi ise anne kiz olarak insan
genellemesi i¢inde verilmistir. Afiste verilen gostergeler de gosterge, gosteren ve gosterilen
olarak {ice ayrilip Saussure’iin kuramina gore incelenmistir. Afiste bir spor temali basari
hikayenin ¢6ziimlemesi yan anlam diizleminde (basari, umut, motivasyon, sevgi, aile
dayanismasi, saglik) verilmistir. Afiste yer verilen anne kizin durus ve mimikleri
¢oziimlenmesi belirtisel diizlemde verilmistir. Afiste kullanilan renkler de (mavi, beyaz, yesil)

kiside saglik basar1 ve umut duygularinin ortaya ¢ikacagi tonlarda kullanilmistir.

Sonu¢
Giinliik hayatimizda karsilagtigimiz biitliin goriintiiler, sesler, metinler hepsi birer gostergedir.

Gosterge; bir seyi gostermeye, belirtmeye yarayan, bir bagka seyin yerini alabilecek nitelikte
oldugundan kendi disinda bir sey gosteren her tiirlii sey olarak tanimlanmistir. Gostergebilim
terimi ise dilsel ya da dilsel olmayan, iletisim eregi ile kullanilan her tirlii gosterge
dizgelerini, bu dizgelerin yapilarini, isleyislerini, iletisimsel islevlerini inceleyen bilim olarak
nitelendirilir. Bu kavram hem s6zlii hem de sozsiiz gosterge sistemlerini ve bunlari

anlamlandiran bilim dali olarak ortaya ¢ikmuistir.

Saussure’iin ortaya koydugu gosteren ve gosterilen kavramlar1 arasindaki iliski dilsel olan
gostergelerin nedensiz olmasindan kaynaklidir. Saussure’e gore dil karmasik 6gelerden olusur

ve ona gore dil bir t6z degil bir bicimdir. Saussure’e gore dilin i¢inde soyut hicbir sey yoktur.

Gostergebilim bir¢cok disiplini i¢inde barindiran disiplinler arasi bir bilim olarak ortaya
cikmistir. Bu bilim dali biitiinii anlama ve dizgeleri ¢oziimleme amacii giitmektedir.

Gostergebilime gore metinler ve gostergelerin anlamlandirilmasi gerekir.

Burada reklam afisleri kuramsal boyutta ele alinmistir. Reklamlarda iiriiniin tiikketilmesi ve
reklamlarda verilmek istenen mesajin dogru ve etkileyici bir sekilde kitlelere ulagmasi
gostergelerle iletilmeye ¢alisilmistir. Bu bir renk, sekil, metin vb. 6gelerinin nasil kullanildig:
ile alakalidir. Calismada ele alinan reklam afisleri de bu yonden incelenmistir. Calismada yer

alan gorsellerde, tipografik unsurlar ve sozel tasarim elemanlar1 yogunlukta kullanilmigtir.

Bu reklam afiglerinde verilmek istenilen mesajlarin amaci, hedef kitle iizerinde algilama,
diisiinme, hissetme yoniinden benzer etki yaratmaktir. Bu da gostergelerin kullanilma

sekilleriyle gerceklesir. Reklamlar {iriinlin satin alma potansiyelini arttirarak hedef kitleye
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ulasmayt basarirlar. Bu da reklamlarda kullandiklar1 c¢esitli goOstergelerle ortaya

koyulmaktadir.

Calismada gostergebilimin amaci ve inceleme alanlari degerlendirilmistir. Gostergebilimi
bilim dali olarak tasarlayan ve onu kuramsal hale gelmesine katki saglayan kisilerden biri de
Ferdinand de Saussure’diir. Burada gostergeleri reklam afisleri olarak sinirlandirip kuramsal

boyutta ¢oziimleme yapmaya gidilmistir.

Calismada verilmek istenilen mesaj sloganlar araciligiyla desteklenmeye calisildig
gorilmektedir. Yine bu afislerde gorsellerin hikayelestirilip tiiketiciye sunulmasiyla tiiketicide
satin alma diirtiisiiniin ortaya ¢ikmasina katki saglamistir. Secilen reklam afisinde Pinar Siit
markasinin farkli donemlerde hazirladigi afisler farkli sloganlarla fakat ayni gondermeyi

yaparak hazirlandig1 sonucuna varilmaistir.

Sonu¢ olarak, Pmar Siit’iin ¢ocuklara yonelik reklam afisleri, gorsel ve metinsel 6geler
araciligiyla giiglii bir anlam ag1 kurmakta ve ¢ocuklara saglikli yasam, giivenilirlik, sevgi ve
mutluluk temalar1 iizerinden hitap etmektedir. Calismada gostergebilimsel analiz, afislerin 6n
plandaki mesajlarinin 6tesinde, toplumsal anlamlar da tasidigini ortaya koymaktadir. Bu
calisma, markanin 6zellikle cocuk hedef kitlesine yonelik gorsel iletisim stratejilerinde sadece
iriin tanittm1  degil ayn1 zamanda toplumsal deger aktarirmina da yer  verildigi

gosterilmektedir.

Calismada elde edilen bulgular neticesinde, afislerin alt metnindeki basari, umut ve sevgi
kavramlariin kiiltiirel anlamlar tasidigi anlagilmaktadir. Bulgularda yapilan inceleme
sonucunda, afislerde yer verilen gorsellerin, renklerin, imgelerin ve metinlerin markanin
giivenirlik, saflik ve anne sevgisi gibi duygusal 6gelerle bagdastirildigr tespit edilmistir.
Yerli markalardan biri olan Pmar Siit markasinin reklam afisleri gostergebilimsel yontemle
incelenerek, gorsel iletisim, anlam {dretimi ve tiiketici algist konular1 literatiire katki
saglamaktadir. Afislerdeki gorsel gostergelerin ¢oziimlemesinde reklamin sadece ticari
amacla degil ayn1 zamanda ideolojik ve kiiltiirel anlaminin oldugunu da ortaya koyarak

medya elestirisi literatiiriinii desteklemektedir.
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