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oz

Bu calisma, arama motoru optimizasyonu (SEO) ile medya sektorii arasindaki etkilesimi
bibliyometrik analiz yontemiyle sistematik olarak incelemeyi amaclamaktadir. Arastirma, Web
of Science veri tabaninda "Media SEO" anahtar kelimesi ile 2000-2025 yillar1 arasinda yayimnlanan
3.625 akademik yayiu kapsamaktadir. Bibliyometrik analiz yontemi benimsenmis, veriler
VOSviewer programu kullanilarak analiz edilmistir. Yayin tiirleri, zamansal egilimler, anahtar
kelime kiimelenmesi, yazar is birlikleri, atif aglar1 ve tilke-kurum temelli is birlikleri sistematik
olarak incelenmistir. Bulgular, 2012 yilindan itibaren yayin sayilarinda katlanarak bir artis
oldugunu gostermektedir; 2001 yilinda 27 olan yaym sayisi 2023 yilinda 297'ye ulagmustir.
Akademik makaleler toplam yayinlarin %82,7'sini olustururken, Miithendislik Elektrik Elektronik
alan1 363 yayn ile lider konumdadir. Ulke analizi Ispanya'nin bu alanda 6ncii oldugunu ortaya
koymaktadir. Anahtar kelime kiimelenmesi dijital gazetecilik, pazarlama uygulamalari, medya
sistemleri ve akademik baglam calismalar1 olmak {tizere doért ana tema belirlemistir. Yazar is
birlikleri analizi Codina ve Lopezosa'min alandaki en {iiretken arastirmacilar oldugunu tespit
etmistir. Arastirma, SEO'nun yalnizca teknik bir ara¢ olmaktan ¢ikip, haber tiretimi ve editorlitk
karar alma stireglerini doniistiiren stratejik bir faktor haline geldigini gostermektedir.
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ABSTRACT

This study aims to systematically examine the interaction between search engine optimization
(SEO) and the media sector through bibliometric analysis methodology. The research
encompasses 3,625 academic publications published between 2000-2025 in the Web of Science
database using the keyword "Media SEO." A bibliometric analysis approach was adopted, with
data analyzed using VOSviewer software. The study systematically examined publication types,
temporal trends, keyword clustering, author collaborations, citation networks, and country-
institution based collaborations. The findings demonstrate an exponential increase in publication
numbers beginning in 2012, with publications rising from 27 in 2001 to 297 in 2023. Academic
articles constitute 82.7% of total publications, while the field of Electrical and Electronic
Engineering leads with 363 publications. Country analysis reveals that Spain is the pioneer in this
field. Keyword clustering identified four main themes: digital journalism, marketing
applications, media systems, and academic context studies. Author collaboration analysis
determined that Codina and Lopezosa are the most productive researchers in the field. The
research demonstrates that SEO has evolved beyond being merely a technical tool to become a
strategic factor that transforms news production and editorial decision-making processes. This
transformation necessitates establishing new balances between traditional journalism values and
algorithmic requirements. The study represents the first comprehensive bibliometric analysis
conducted in this field and provides strategic guidance for determining future research
orientations.
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Giris

Medya alaninda dijitallesmenin gelismesi geleneksel basindan dijital basina
gecisi hizlandirmis ve arama motorlar ile ilgili calismalar: 6ne ¢ikarmistir. SEO,
gerceklestirilen calismalarin ilk sirasinda yer almaktadir. Dijitallesmenin
gerceklesmesi ve arama motorlarin haberlere optimizasyon edilmesi ile
haberlerde yeniden dontstimler gerceklesmistir. Internet tizerinden biitiin
islemlerin gerceklestirdigi ancak gerceklestirilen bu stireglerin arkasinda sadece
bir sorun oldugunda temel diizeyde bildigimiz aglar bulunmaktadir (Kara, 2019,
s. 3). Harari (2018, s. 48), Google algoritmasimin giintimiizdeki etkisini su sekilde
aciklamaktadir: “Insanlar internet sitelerini tasarlarken artik kullanicilarm
begenilerinden ziyade, Google'n arama motoru algoritmasimin tercihlerine gore
hareket etmektedirler." Gunumiizde insanlar, algoritmalar1 satin almakta ve
onlar1 algoritmalar cok iyi bir sekilde tanimaktadir. Bu baglamdan hareketle,
Karaman (221, s. 134) algoritmalarm kisa stirede kullanicilart kandirmay:
basarabildigini ancak bu siirecin uzun stirmeyeceginin altini ¢izmistir.

Arama motoru optimizasyonu ile haber siteleri iceriklerini, Google
algoritmalarina gore yonetmektedirler. Bunun sonucunda ise, arama motoru
optimizasyonu editorlere kolayliklar saglayabilmektedir. Haberler, Google
trendlere gore olusabilmekte ve ayica iceriklerin dagilimlar1 bazen yiizeysel
olabilmektedir. Haber yazim kurallar1 yeniden sekillenmekte hatta haber
bagliklar1 Google algoritmalarma gore diizenlenmektedir (Ozmen, 2013, s. 109).
Haber igeriklerinin s1g hale gelmesi haber tiretim stireclerini zedelemektedir. Isik
ve Koz (2014, s. 32)'un da belirttigi gibi, haber siteleri sadece haberlerin
okunmasindan ziyade, haberlerin tiklanmasina yonelik olmasindan dolay1 “cop
haber sitelerinin olusmasina” neden olmaktadir. SEO haber siteleri ve
kullanicilar arasinda bir koprii gorevi gormektedir. SEO ile web siteleri
sunucular tarafindan koprii gorevi gorerek algoritmalarin diizgiin sekilde
calismasinda dnemlidir (Sevindik, 2009, s. 1137). Bir web sitesinin arama motoru
optimizasyonuna entegre olabilmesi icin; siteden siteye linklerin dogru bir
sekilde verilebilmesi, hangi araliklar ile siteye girisin saglanabileceginin
bildirilmesi, botlar tarafindan analizlerin gerceklestirilmesi sosyal medya siteleri
ile aglarin paylasilmasmin saglanabilmesi gerekmektedir (Giilten 2016).

Bibliyometrik analiz, belirli bir konu alaninda yapilan ¢alismalar1 sayisal
veriler 1s181nda gorsellestirerek analiz eden bir yontemdir. Iletisim alanlarinda ve
ozellikle sosyal bilimlerde bu yontem kullanilmaktadir. Bibliyometrik analiz,
belirlenen 6geleri inceleyerek onlarin sayisal veriler 1s1¢inda ortaya koymay1
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amaglamaktadir (Donthu vd. 2021). Bibliyometrik analiz, cesitli bilimsel
etkinlikleri ve yetkinlikleri tablolar ve sekiller ile 6lcen bir disiplindir. Bu
calismada SEO-medya etkilesimi alanindaki akademik birikimi sistematik olarak
degerlendirmek amaciyla bibliyometrik analiz yontemi benimsenmistir.
Ogzellikle yapay zeka kullanimmin artmasi Google arama motoru optimizasyonu
(SEO) ve medya etkilesimi ile bu iki alanmm meta-analitik boyutlarmimn
arastirilmasini zorunlu hale getirmistir. Web sitesi trafigini artirmak guntimtizde
onemli bir olgudur. Son yapilan arastirmalara gore, Google arama motoru
optimizasyonun (SEO) kullanicilar agisindan etkilidir.

SEO-medya etkilesiminin bibliyometrik analizinin gerceklestirilmesi,
alandaki mevcut bilgi birikimini sistematik olarak degerlendirmek ve gelecekteki
aragtirma yonelimlerini belirlemek acisindan kritik éneme sahiptir. Ozellikle
2012 yilmndan itibaren bu alanda yasanan hizli artisin nedenlerinin ve
ortntiilerinin anlasilmasi, arastirmacilara yol gosterecektir. Bibliyometrik analiz
yonteminin segilmesi, genis veri kiimelerinin sistematik olarak analiz
edilebilmesi ve gorsellestirme imkanlar1 sunmasi nedeniyle metodolojik olarak
gerekcelendirilmektedir. Bu yontem, stibjektif degerlendirmelerden ziyade
nesnel veri analizine dayanmasi acisindan gtivenilirlik saglamaktadir. Medya
sektortinde calisan profesyoneller ve akademisyenler icin SEO-medya
etkilesiminin hangi boyutlarda ele alindigmin bilinmesi hem mesleki
uygulamalar hem de gelecekteki arastirmalar agisindan yol gosterici olacaktr.

Dijital Doniisiim Paradigmasi ve Medya Ekolojisi

Giris boltimiinde ele alman dijital dontistim siirecinin kuramsal boyutlar:
incelendiginde bu dontisimiin merkezinde yer alan arama motoru
optimizasyonu, yalmizca teknik bir uygulama olmaktan cikarak medya
ekolojisinin temel belirleyicilerinden biri haline gelmistir. Bulut (2019)
dijitallesme ile medya sektdriinde yasanan dontisumin igerik tretimi ve
dagitim stireclerini dnemli 6lctide yeniden yapilandirdigimi vurgulamaktadar.
Bu yapisal degisim, geleneksel "haber-okur" etkilesiminin yerini "Google-haber"
etkilesimine birakmasma neden olmustur. Harari (2018, s. 48) bu durumu
algoritmik hegemonya perspektifinden degerlendirerek, insanlarin internet
tasarlarken herhangi bir insanin degil Google'in arama motoru algoritmasinin
begenilerine hitap etmeye calistigim1 belirtmistir. Algoritmalarin insan
davranislarimi sekillendirme kapasitesi, medya ekolojisinde yeni gtic iliskilerinin
ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.
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SEO'nun kuramsal cergevesi, bilgi arama teorisi, kullanici deneyimi
tasarimi  ve  dijital pazarlama  stratejileri arasmndaki  kesisimde
konumlanmaktadir. Sevindik (2009) SEO'nun web siteleri ve kullanicilar
arasinda koprii gorevi gordtigtinti ve algoritmalarin diizgiin calismasinda kritik
rol oynadigin1 vurgulamistir. Giilten (2016) bir web sitesinin arama motoru
optimizasyonuna entegre olabilmesi icin gerekli teknik kriterleri sistematik
olarak siralamistir. SEO'nun medya igerikleri tizerindeki etkisi, igerik tretim
sureclerinin algoritmik mantiga gore yeniden yapilandirilmast sonucunu
dogurmaktadir. Ozmen (2012, s. 109) haber yazim kurallarimin yeniden
sekillenmekte oldugunu ve haber basliklarmin Google algoritmalarmma gore
dtizenlendigini belirtmektedir. Isik ve Koz (2014, s. 32) haber sitelerinin sadece
haberlerin okunmasindan ziyade tiklanmasma odaklanmasinin "¢op haber
sitelerinin olusmasina" neden oldugunu vurgulamaktadir.

Dijital gazetecilikte SEO'nun ytikselisi, teknolojik determinizm kuraminin
medya alanindaki somut bir tezahtirii olarak degerlendirilebilir. Pavlik (2000, s.
229) teknolojinin gelisimi ile haber-okur etkilesiminin yeniden sekillendirildigini
belirtmektedir. Narin (2017, s. 53) sosyal paylasim siteleri ve bu sitelere eklenen
etkilesim butonlarmin haberin dolasimini artirdigini vurgulamaktadir. SEO'nun
etkinligi, kullanicilarin arama motoru sonuclarina duyduklar1 giiven diizeyiyle
dogrudan iliskilidir. Stark vd. (2014) kullanicilarin arama motorlarinda yer alan
bilgileri sorgulamadan gtiven duydugunu ve stirekli bu bilgileri kabul ettiklerini
tespit etmistir. Westerwick (2013) kullanicilar tarafindan arama motorlarinin
sonuclarmin siralamasi ile kalitesi arasinda olumlu iliski algisinin bulundugunu
saptamustir. Lewandowski vd. (2018) ise kullanicilarin Google'n isleyis modeli
hakkinda yeterli bilgiye sahip olmadigmi ve organik reklamlar1 ayirt
edemediklerini ortaya koymustur.

SEOnun medya sektoriindeki rolii, ekonomi politik perspektiften
degerlendirildiginde kapitalist tiretim iliskilerinin dijital ortamdaki yansimasi
olarak kargimiza c¢ikmaktadir. Giizel ve Ozmen (2018) Google'in dijital
ortamdaki tekel konumunu vurgulamakta ve reklam gelirlerini artirmak
amaciyla haber iceriklerinin degistirildigini belirtmektedir. Laudon ve Laudon
(2011, s. 270) isletmelerin arama motorlarinda ilk siralara c¢ikmayi
basardiklarinda yiiksek kar elde edeceklerinin farkma vardiklarmi ifade
etmektedir. SEO'nun medya alanindaki uygulamalari, gazeteciligin temel etik
ilkeleriyle celigki yaratma potansiyeli tagimaktadir. Ispirli (2000, s. 215) haberde
basin yayin organlar1 icin nemli olan unsurun haber olabilecek konunun dogru
segilmesi oldugunu vurgulamaktadir. Karaman (2021, s. 134) algoritmalarin kisa
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stirede kullanicilar1 kandirmayi basarabildigini ancak bu stirecin uzun

stirmeyeceginin altini ¢izmektedir.

SEO-medya etkilesimi, dogasi geregi disiplinler arasi bir yaklasim
gerektirmektedir. Garcia-Carretero vd. (2016, s. 497-504) SEO'nun bir aritmetik
veri setini hazirladigmmi ve medya platformlarinda iceriklere ulasabilmede
rekabetin arttigini belirtmektedir. Lopezosa vd. (2021) SEO'nun Ispanya'daki
geleneksel gazetecilik kurumlari tizerinde nasil dontsttirticti bir etki yarattigimi
gostermesi, bu ¢ok boyutlu karakterin somut bir 6rnegini sunmaktadir. SEO-
medya etkilesimi alanimnimn kuramsal gelisimi, dijital teknolojilerdeki ilerlemelerle
paralel seyir izlemektedir. Bibliyometrik analizin bu alandaki uygulamasi,
Donthu vd. (2021) tarafindan vurgulanan sistematik degerlendirme yaklasiminin
onemini ortaya koymaktadir. Sonug olarak, SEO-medya etkilesiminin kuramsal
cercevesi, teknolojik determinizm, ekonomi politik yaklasim, kullanic1 davranis
teorileri ve medya ekolojisi perspektiflerinin sentezinden olugsmaktadir. Bu ¢ok
boyutlu kuramsal temel, alanmn karmasikligin1 anlamamizi saglarken,
gelecekteki arastirmalar i¢in de saglam bir zemin olusturmaktadir.

Bu kuramsal perspektifin ampirik dogrulamasi, bibliyometrik analiz
bulgularinda Ispanya ve Yunanistan'n akademik liderligi ile somutlasmaktadir.
Algoritmik hegemonya kavraminin akademik literattirdeki yansimasi, 2012
sonrast donemde gozlemlenen katlanarak artisin teorik agiklamasim
sunmaktadir.

Literatiir Incelemesi ve Elestirel Degerlendirme

Mevcut literatiir incelendiginde, SEO'nun dijital gazetecilik tizerindeki teknik
etkilerinin detayl1 olarak analiz edildigi goriilmektedir. Lopezosa vd. (2021) nin
calismasi, Ispanya’daki geleneksel gazetecilik kurumlarinda SEO'nun
dontisttirticti etkisini sistematik olarak ortaya koymasi agisindan 6nemli bir katk:
sunmaktadir. Benzer sekilde Garcia-Carretero vd. (2016) SEO araglar1 ve
gostergelerine yonelik teknik analizi, alanin metodolojik temellerini
gliclendirmektedir.

Ancak mevcut literatiirde ©nemli celiskiler ve tutarsizliklar
bulunmaktadir. Oncelikle, SEO'nun haber kalitesi iizerindeki etkisi konusunda
iki farkli goriis ortaya gitkmaktadir. Bir taraftan Giizel ve Ozmen (2018) SEO'nun
haber igeriklerini degersizlestirdigini ve “c6p haber” olgusuna katkida
bulundugunu savunurken, diger taraftan Garcia-Carretero vd. (2016) SEO'yu
dijital performanslari 6lcen degerli bir arag olarak degerlendirmektedir. Bu gortis
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ayrilig1, alanin hentiz olgunlasmamis oldugunu ve standartlasmis degerlendirme
kriterlerinin eksikligini isaret etmektedir. Ikinci 6nemli tutarsizlik, SEO'nun etik
boyutlar1 konusunda yasanmaktadir. Stark vd. (2014) kullanicilarin arama
motoru sonuglarna elestirel yaklasmadan gtiven duyduguna dair bulgulari ile
Lewandowski vd. (2018) kullanicilarin Google’in isleyis modeli hakkinda yeterli
bilgiye sahip olmadigina dair tespitleri arasinda metodolojik farkliliklar
bulunmaktadir.

Mevcut literatiirtin en 6nemli yontemsel eksikligi, btiyiik cogunlugunun
tek tilke veya smirli orneklem tzerinde gergeklestirilen vaka calismalar:
olmasidir. Lopezosa vd. (2021) calismasi sadece Ispanya’daki durumu
yansitirken, global bir perspektif sunamamaktadir. Ayrica, mevcut calismalarin
¢ogu nitel yontemlerle siurli kalmis, genis kapsamli nicel analizler
gerceklestirilmemistir. En 6nemli bosluk, SEO-medya etkilesiminin akademik
literatiirdeki genel gortintimiiniin sistematik olarak analiz edilmemis olmasidir.
Mevcut calismalar belirli tilkeler, kurumlar veya zaman dilimleriyle sinirli
kalirken, global 6lcekte ve uzun vadeli egilimleri ortaya koyan bibliyometrik
analizler eksikligi goze carpmaktadir. Bu sistematik literatiir degerlendirmesi,
mevcut ¢alismalarm metodolojik ve kavramsal smirliliklarimi ortaya koyarak bu
arastirmanin  bibliyometrik yaklasiminin gerekliligini temellendirmektedir.
Ogzellikle tek iilke odakli caligmalarin dominantligi, kiiresel perspektifin
eksikligini vurgulamakta ve bu calismanin 25 tlkeyi kapsayan analizi ile
literatiirdeki bu boslugu doldurdugu gortilmektedir. Ayrica, disiplinler arasi
yaklasimlari ve farkl: tilkeler arasindaki akademik is birliklerinin sistematik
olarak haritalandirilmamis olmasi énemli bir eksikliktir.

Arama Motoru Optimizasyonu Kavramina (SEO) Yonelik Genel
Bakas

Arama motoru otomasyonu (SEO), arama motorlarmin siralamasini sistematik
sekilde gerceklestirilmesi islemidir. Cevrimici gazeteler icin SEO konulari ile
ilgilenmek stireklilik haline gelmistir. Yeni iletisim teknolojilerinin giinimtizde
hizli bir sekilde artmasi, medya sektoriinti yeniden sekillendirmistir. Medya
sektortinti derinden etkileyen uygulamalar sayesinde, haberlerin yeniden
yazilmasi ve iceriklerin degistirilmesi zorunlu hale gelmistir. Bunun sonucunda,
“Haber-Okur” etkilesiminin bir kenara birakilip, “Google-Haber” etkilesimi
glindeme gelmektedir.

Google, arama motorlar1 arasinda ¢nemli etkiye sahiptir. 2019 yilinda
ABD’de %89, Avrupa’da %94'likk pazar payi ile lider konumdadir (StatCounter,
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2019, s. 2020). Yeni iletisim teknolojilerinin etkin bir sekilde kullanilmas1 arama
motorlarmi merkezi bir rol konumuna getirmistir (Purcell vd., 2012). Asagida yer
alan sekilde, 2025 y1l1 verilerine gore arama motorlari icerisinde Google ilk sirada
yer aldig1 goriilmektedir.

—
Siralam . , Siralama Ort. Ziyaret  Sayfa/Ziyar enen
Web sitesi Kategori . . Glkma
Degisimi Silresi et
Qrani
I G googlecam R R fee 00046 869 218%
2 yendexnu - 000848 857 695%

Sekil 1. Arama Motorlarinin Kullanim Oranlar1 (SimilarWeb)

Arama motor optimizasyonu, her alanda kullanildig1 gibi medya alaninda
yogun olarak kullanildig1 gortilmektedir. Arama motorlar: icerisinde Google’in
ilk sirada yer almasindan dolayy, ticari anlamda 6nemli bir pazar payma sahiptir.
ABD, 2018 yilinda reklam gelirlerinin buytik cogunlugunu Google’dan
saglamaktadir. Ekonomik bir giic haline gelen arama motorlar1 sayesinde,
sirketler stirekli algoritmalarini giincelleme yoluna gitmislerdir (Alphabet Inc.,
2017). Cesitli literattir kaynaklarinda, kullanicilar tarafindan arama motorlarmin
sonuclarmin siralamasi ile kalitesi arasinda olumlu iliski oldugu saptanmistir
(Westerwick, 2013). Bu uygulamalarmin nasil sekillendigi ve calismasi ile ilgili
arastirmalar daha net olarak ortaya ¢ikmamuistir. Lewandowski vd. (2018) yapmus
oldugu calismaya gore; internet kullanicilarmin Google’in isleyis modeli
hakkinda yeterli bilgiye sahip olmadig1 ve organik reklamlari ayirt edemedikleri
ortaya cikarilmustir.

Dijital Gazetecilikte SEO’nun Yiikselisi ve Yapisal Etkileri

Garcia vd. (2016) calismasma gore, Google arama motoru optimizasyonu
yalnizca teknik bir uygulama degil; ayn1 zamanda habercilik pratiklerini,
editoryal karar alma stireclerini ve kullanici erisimini sekillendiren stratejik bir
ara¢ haline gelmistir (Bulut, 2019). Dijitallesme ile medya sektdriinde yasanan
dontistim, icerik tretimi ve dagitimi siireclerini onemli O&lglide yeniden
yapilandirmistir. Yukarida kuramsal gercevede ele alman Bulut'un (2019)
tespitlerine paralel olarak bu doniistimiin merkezinde yer alan arama motoru
optimizasyonu (SEO), yalnizca teknik alanda kalan bir uygulama olmayip ayn
zamanda habercilik degisim ve doniistimiinii, editoryal karar alma stireclerini ve
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kullanicilarin  haberlere erisimini sekillendiren pratik bir stire¢ haline
doniismiistiir.

SEO, dijital iceriklerin smiflandirilmas: ve ozellikle arama motorlar:
tarafindan stratejik diizenlemeyi kapsamaktadir. Dijital gazeteler, SEO arama
motoru optimizasyonunu kullanarak stratejik olarak iceriklerin tist siralara
tastnmasin1  hedeflemektedir. Hedeflenen amaca uygun sekilde hareket
edildiginde firmalar reklam gelirlerini iki katina ¢ikarmaktadirlar (Gtizel ve
Ozmen, 2018). Kullanicilarin webde goriiniirliiklerini artirabilmeleri, haber
degerlerini ve haberlerin igeriklerinin tartisiimasina sebep olmaktadir. Etiksel
uygulamalarn bir kenara birakilp tamamen webde ziyaretci trafiginin
artirilmasi ile ugrasilmast medyanin haber {iiretim bicimlerini yeniden
sekillendirmistir.

Garcia vd. (2016), Google arama motoru optimizasyonun sadece
iceriklerin siniflandirilmasindan ziyade dijital performanslar1 lgen birer arag
olarak gormektedir. Bu kapsamda Google arama motoru optimizasyonu
degerlendirilmelerinde medya iceriklerine erisebilirlik degerlendirmeleri
degisebilmektedir. Bunun sonucunda ise, SEO'nun sadece igerik tiretmede degil
haber redaksiyonunda ¢nemli birer ara¢ oldugu gozlenmektedir. Diger bir
perspektiften degerlendirildiginde, Lopezosa vd. (2021), geleneksel gazetecilik
yapan medya kuruluslariin arama motoru optimizasyonu stirecinde haberleri
yeniden sekillendirirken karsilastiklar1 zorluklar1 ortaya koymaktadir. Dijital
gazetelerde SEO icerik tiretimde ©nemli olan bir unsur olarak karsimiza
ctkmaktadir. Icerik tiretimi ve yapisal bilesenleri yeniden tasarlamaktadir. SEO
uygulamalar1 gazetecilerin haberlerin  basliklarim1  algoritmalara gore
diizenlemesine neden olmakta ayrica haberin niteliginin degismesindeki etkileri
artirabilmektedir.

Kullanicilar tarafindan arama motorlarma yiiksek diizeyde giiven
olabilmesine ragmen SEO’da bilgiler kisith bir sekilde kalabilmektedir. Stark vd.
(2014) calismasimna gore, kullanicilar arama motorlarinda yer alan bilgileri
sorgulamadan gitiven duydugu ve stirekli bu bilgileri kabul ettikleri
belirtmislerdir. Bu kapsamda degerlendirildiginde bilgilerin gtivenirliliginin
eksikligine ve bilgi kirliligine neden olmaktadir. SEO’nun gazetecilikte ve medya
alaninda bititiin alanlar1 koklti sekilde degistirmistir. Bu kapsamda SEO hem
teknik hem de bilgi erisimi bakimindan biittinsel bir arac¢ olarak karsimiza
cikmaktadir. Ogzellikle dijitallesmenin hizlanmasi1 ile SEO'nun internet
gazeteciligine entegre edilmesi icerik tiretiminin farklilasmasina neden olmustur.
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Bu baglamda SEO igerik tiretimde sadece teknik olarak degil icerik-dagitim
kanallarinin tamaminda yer almaktadir. Bulut (2019)’a gore, haberler arama
motorlarina gore yapilmakta ve SEO haber igeriklerinin belirlenmesinde etken
bir gii¢ olabilmektedir. Web aramalarinda gelisen teknolojiye paralel olarak

kullanicilarin deneyimlerini sekillendirmistir.

Kullanicilarin deneyimlerini 6nceden sezen algoritmalar, ¢alismalarimi
tamamen onlara gore yapmaktadir. Ornegin, bir kullanici aligveris sitesinde
begendigi bir cantanin 6zelliklerini webde arattiginda o ¢cantanin tiim renklerini
kullanim detaylarmi ogrenebilecektir. Buradaki ana amag; site trafigini
artirmaktir. Bir web sitesinin trafigi arttiginda, ekonomik anlamda diger sitelere
fark atacaktir. Giizel ve Ozmen (2018), Google'in farkli bir boyutuna da dikkat
cekmektedir. Dijital ortamda Google tekel konumundadir ayrica reklam
gelirlerini artirmak sitenin trafigini gticlendirebilmek igin haber igerikleri
degismektedir. Algoritmalar ekseninde igerikler degersizlesmekte sadece ana
amag; reklam gelirlerini artirabilmek olmaktadir. Garcia-Carretero vd. (2016),
SEO'nun bir aritmetik veri setini hazirladigm ayrica medya platformlarinda
iceriklere ulasabilmede rekabetin arttigini belirtmislerdir. Bu kapsamda SEO
temalar1 hem medya analizleri icin hem de akademik calismalarda
kullanilabilecegini gostermistir.

SEO, haber iceriklerinin tiretilmesi ve dagitilmasinda gazetecilerin bilgi
birikimlerini de zorunlu haline getirmektedir. Lopezosa vd. (2021), SEO’nun
Ispanya’daki geleneksel gazetecilik kurumlari tizerinde nasil déniistiiriicti bir
etki yarattigin1 ve bu dontisimiin haberin gortntrltigtinti artirarak dijital
ortamlarda rekabet avantaji sagladigini gostermistir. SEO’nun kullanimu ile ilgili
sikintilar devam etmektedir. Soyle ki, kullanicilar arama motorlarinda igeriklere
hizl1 sekilde ulasabilmektedir ancak bu igeriklerin arka planlarinda yer alan
algoritmalarin nasil kullanilmas1 gerektigi ile ilgili bilgi eksikligi
yasamaktadirlar. Stark vd. (2014), kullamicilarin, igerikleri sorgulamadan
kullandiklarina isaret etmektedirler. Biitiin bunlar genis kapsamda
degerlendirildiginde SEO bir teknik degil, kullancilar ile iletisim kurulan bir
olgu olarak karsimiza cikmaktadir. Medya calisanlari, SEO tekniklerini biittinctil
bir yaklasimla ele alip kiiltiirel etik teknik boyutlar: ile degerlendirmeleri
gerekmektedir.

Arama Motoru Haberciliginin Igeriklere Yansimasi

Giintimtiiz dijital medya ortaminda arama motoru optimizasyonu uygulamalari,
haber iceriklerinin tiretim stireclerini ve bicimlenme sekillerini kokli bir sekilde
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dontistirmektedir. Bu doniisimiin en somut gostergelerinden biri, editorlerin
igerik stratejilerini Google Trends verilerine dayandirmasi ve haber konularim
arama hacmine gore belirlemesidir. Google Trends platformunun haber tiretim
streclerindeki  rolti, pratik oOrnekler {izerinden degerlendirildiginde
algoritmalarin editoryal karar alma mekanizmalarmi nasil yonlendirdigi net
sekilde ortaya c¢ikmaktadir. Platform tizerinde yiiksek arama trafigi gosteren
konular, haber redaksiyonlarinda ¢ncelikli ajanda maddeleri haline gelmekte ve
bu durum geleneksel haber degeri kriterlerinin yani sira algoritmik performans
gostergelerinin de dikkate alinmasini gerektirmektedir.

[ Harriyet =4 NTV Haber

BGG CEVAP
114. OGG SORULARI VE AN%'szAR' OGG sonuglarn ne zaman
CEVAPLARI aciklanacak?
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1 gun 6nce 11 saat once

B8 Habertirk ™ ) Yeni Safak m
= l

OGG sinav sonugclari ne OGG sinav sonuclari ne
zaman aciklanacak? OGG zaman aciklanacak? 114
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2025 AUZEF ara sinav sonuglari: Istanbul Universitesi RS inav sonuctan
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Istanbul Universitesi Acik ve Uzaktan egitim Fakultesi Bahar Donemi, vize sinaviari

gerceklestirildi. Sinava giren ogrenciler AUZEF sinav.

Sekil 2. Smav Sonuglar1 Arama Sorgu Ekrani

Pratik uygulama analizi kapsaminda “Sinav Sonugclar1” arama sorgusu
incelendiginde, haber sitelerinin bu arama trendine yonelik igerik {iretim
stratejilerinin belirli kaliplar dogrultusunda sekillendigi gozlemlenmektedir.
Editorler, kullanic1 arama niyetini karsilamak amacryla “Son dakika”, “ Agiklandi
m1?” ve “Ne zaman agiklanacak?” gibi soru formatlarimi haber bashiklarinda
sistematik olarak kullanmaktadir. Bu yaklasim, arama motoru sonuglarinda tist
siralarda yer alma hedefini haber bashg kompozisyonuna dogrudan
yansitmaktadir.

Arama motoru optimizasyonu = siireclerinin haber iceriklerine
yansimasinda onemli bir degisim, kavramsal anlamlarin dontistimii ve kaynak
kullanim aliskanliklarinin degismesidir. Editorler, haberleri yazarken birincil ve
ikincil kaynaklardan ziyade arama motoru verilerini temel alarak igerik
tiretmeye yonelmektedir. Narin'in (2017, s. 53) sosyal paylasim sitelerindeki
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etkilesim butonlarmin haber dolasimmi artirdigma yonelik tespiti, bu
dontisimiin teknolojik altyapisini agiklamaktadir. Pavlik (2000, s. 229)
teknolojinin haber-okur etkilesimini yeniden sekillendirdigini belirtmesi, bu
stirecin kuramsal temellerini ortaya koymaktadir.

Sekil 3. Google Trends Arama Sorgusu

25 Nisan 2025 tarihli Google Trends verileri tizerinden yapilan analiz,
trend konularin haber tiretim stireclerindeki belirleyici roltinti somut sekilde
gostermektedir. Platform verilerinin haber ajandalarmin belirlenmesinde
referans alinmasi, editorlerin konu seciminde algoritmik verilere dayandigim
gostermektedir. Bu durum, haber degerinin geleneksel kriterlerinin yani sira
arama hacmi ve trafik potansiyelinin de dikkate alinmasinm gerektirmektedir.

Arama motorlarinda ziyaretci trafigi artislarini takip eden haber siteleri,
SEO stratejilerini igerik {iretim siireclerinin merkezine yerlestirmektedir.
Anahtar kelime optimizasyonu ve clickbait baslik teknikleri kullanilarak
kullanicilarin site tizerinde daha uzun siire kalmas: hedeflenmektedir. Laudon
ve Laudon'un (2011, s. 270) isletmelerin arama motorlarinda tst siralara
ciktiklarinda yiiksek kar elde edeceklerinin farkina vardiklarina yonelik tespiti,
bu stratejinin ekonomik motivasyonunu acitklamaktadir. Uluk (2021, s. 31) web
hizmetlerinin algoritmalar araciligiyla kullanicilara yonelik hizmet sundugunu
belirtmesi, bu stirecin teknik boyutunu ortaya koymaktadir.
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Sekil 4. Yiiksek Ogretim Kurumlari (YKS) Smavi Ara Yiizii Cikan Sonuglar

“YKS Smavi Ne Zaman?” sorgusu tzerinden yapilan analiz, haber
sitelerinin arama niyetlerine yonelik icerik tiretim mekanizmalarmi
gostermektedir. Arama motoru sonuglarinda gortinen haber basliklars,
kullanicinin bilgi ihtiyacin1 karsilama amaciyla formiile edilmekte ve igerik
yapist bu basliklara uygun sekilde organize edilmektedir. SEO haberciliginde
“evergreen content” stratejisinin benimsenmesi, haber editorleri icin yeni bir
icerik kategorisi yaratmistir. Stirekli arama trafigi cekebilecek konular tizerinde
icerik tiretme yaklasimi, editorlerin haber arastirma stireclerini degistirmekte ve
belirli konularda uzmanlasmay1 tesvik etmektedir. Bu baglamda habercilikte
konu bulma siirecleri daha sistematik hale gelmektedir. Ispirli'nin (2000, s. 215)
haber olabilecek konunun dogru secilmesinin 6nemini vurgulamasi, SEO odakl
yaklasimla  karsilastirildiginda ~ geleneksel ~ gazetecilik ~ degerlerinin
sorgulanmasin gerektirmektedir.

Organik site trafigini artirmaya yonelik stratejiler, haber kalitesi ve nicelik
dengesi konusunda yeni tartisma alanlar1 yaratmaktadir. Yiiksek tiklanma orani
elde etmek amaciyla dretilen iceriklerin kalite olctitleri agisindan
degerlendirilmesi, medya sektoriinde yeni performans kriterlerinin olusmasini
gerektirmektedir. SEO'nun web sitesi optimizasyonu aract olarak
konumlanmasi, haber igeriklerinin bu optimizasyon siireclerinin bir pargasi
haline gelmesine neden olmaktadir. Google arama motoru optimizasyonu
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haberciliginde temel hedef, kullanicilarin arama sonuglarinda karsilastiklar: ilk
secenege tiklatmalarmi saglamaktir. Bu stirecte SEO uzmanlari, haberciligin
temel degerlerini algoritmik gereksinimlere uyarlama konusunda ¢nemli roller
tstlenmektedir. Her olay haber olmaz ilkesinin aksine, trend olan her konunun
haberlestirilmesi egilimi, gazeteciligin etik degerlerini yeniden sorgulanir hale
getirmektedir.

Arama motoru optimizasyonu ile hizli igerik tiretimi miimkiin hale gelse
de bu tiretim stiirecinin sonucunda ortaya ¢ikan igeriklerin derinlik agisindan
simirli kalmasi, kullanicillarin sayfa gegis hizlarimi artirmaktadir. Site ziyaretci
trafigini artirma hedefinin 6ncelikli hale gelmesi, web sitelerinin ekonomik gelir
potansiyelini artirsa da iceriklerin amaglarindan sapmasina neden olmaktadir.
Yeni iletisim teknolojilerinin  etkisinin artmasi, SEO'nun siralama
optimizasyonundan ¢ikarak igerik diizenleme ve kullanici deneyimi tasarimini
kapsayan bir yaklasim haline gelmesini saglamaktadir. Bu kapsamda etik
degerlerin yeniden degerlendirilmesi ve haber iceriklerinin bilgi aktarim
kalitesinin artirilmasi icin arama motoru optimizasyonunun daha bilingli
kullanilmas1 gerekliligi ortaya cikmaktadir. SEO-medya etkilesiminin cok
boyutlu karakteri hem teknolojik olanaklarin hem de editoryal sorumluluklarin
dengelenmesini gerektiren karmasik bir siire¢ yaratmaktadir.

Yontem
Arastirmanin Konusu, Problemi ve Amaci

Bu arastirma, arama motoru optimizasyonu (SEO) ile medya sektorii arasindaki
karmasik etkilesimi bibliyometrik analiz yontemiyle sistematik olarak
incelemeyi konu edinmektedir. Dijital dontistimiin hizland1g1 giintimtizde, SEO
uygulamalarmin geleneksel gazetecilik pratiklerini nasil yeniden sekillendirdigi
ve bu siirecte ortaya cikan akademik literatiirtin hangi egilimleri yansittig
arastirmanin temel odak noktasini olusturmaktadir. Dijitallesme stireciyle
birlikte medya sektdriinde yasanan doniistim, igerik {retimi ve dagitim
stireclerinde koklii degisikliklere yol agmistir. Bu baglamda ortaya ¢ikan temel
problem, SEO uygulamalarmin haber degerlerini ve editoryal karar alma
stireclerini ne olctide etkiledigi ve bu etkilesimin akademik literattirde nasil
yansitildiginin sistematik olarak analiz edilmemis olmasidir. Ozellikle Google
algoritmasinin haber bashiklarindan icerik yapisina kadar gazeteciligin tiim
asamalarmi etkiledigi gozlemlenirken, bu dontistimiin kapsamli bir akademik
degerlendirmesi yapilmamustir.
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Calismanin temel amaci, SEO-medya etkilesiminin akademik literattirdeki
goruntimiint bibliyometrik analiz yontemiyle ortaya koymak ve bu alandaki
arastirma egilimlerini sistematik olarak degerlendirmektir. Spesifik olarak
arastirma su amaclar1 hedeflemektedir:

. Web of Science veri tabaninda “Media SEO” anahtar kelimesi ile
2000-2025 yillar1 arasinda yayinlanan galismalarin yaymn tiirleri, yillara gore
dagilim, anahtar kelime kiimelenmelerini analiz etmek.

. Yazar is birlikleri, atif aglari, tilke ve kurum temelli {iretim
verilerini sistematik olarak incelemek.

. SEO'nun medya alanindaki akademik calismalarda hangi
donemlerden itibaren ivme kazandigin tespit etmek.

. Kurumsal ve tilkeler arasi is birligi driintiilerini gorsellestirmek ve
analiz etmektir.

Arastirma Evreni ve Orneklemi

Bu arastirmanin evreni, Web of Science (WoS) veri tabaninda indekslenen ve
“Media SEO” anahtar kelimesi ile iliskilendirilen tiim akademik yaymnlardan
olusmaktadir. WoS veri tabanimnin secilmesinin nedeni, uluslararas: akademik
standartlarda indeksleme kriterleri uygulayan ve ytiksek etki faktoriine sahip
dergileri igermesidir. Orneklem belirlenmesinde ise asagidaki kriterler
uygulanmustir:

Dahil Etme Kriterleri:

. 2000-2025 yillar1 arasinda yaymlanmis olma

. “Media SEQ” anahtar kelimesini icerme
. WS veri tabaninda indekslenmis olma
. Tum yayin ttirlerini kapsama (makale, bildiri, kitap boliimii vb.)

Dislama Kriterleri:

. Anahtar kelime uyumsuzlugu gosteren yaymlar
. Erisim kisitlamasi bulunan yaymlar

. Tekrar eden kayitlar

Belirlenen kriterler dogrultusunda 3.625 yaymn 6rnekleme dahil edilmistir.
Bu saymin bibliyometrik analiz igin yeterli olmasmmin nedeni, VOSviewer
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programinin giivenilir kiimeleme ve gorsellestirme analizleri icin minimum 100

kayit onerirken, mevcut 6rneklemin bu saymin 36 kati olmasidir.

Gecerlilik ve Giivenilirlik
Ic Gecerlilik

. Veri Kaynagi Gegerliligi: Web of Science veri tabanimnin uluslararasi
akademik standartlarda indeksleme kriterleri uygulamas: ve hakemli dergileri
igermesi, veri kaynaginin gecerliligini saglamaktadur.

. Arama Stratejisi Gegerliligi: “Media SEO” anahtar kelimesinin hedef
literatiirti kapsamli olarak yakalayabilme kapasitesi, pilot aramalarla test edilmis
ve dogrulanmuistir.

Dis Gegerlilik

. Genellenebilirlik: 25 yillik zaman araligi ve 3.625 kayitlik orneklem
buytkligu, sonuclarin SEO-medya etkilesimi alanmin genel egilimlerini
yansitmasi agisindan yeterli genellenebilirlik saglamaktadir.

. Kapsam Gegerliligi: Tim yayin titirlerinin dahil edilmesi ve disiplinler
arasi yaklasim, alanin biittinsel bir gortintimiinii sunmaktadir.
Giivenilirlik

. Tekrarlanabilirlik: Arastirma metodolojisi ve veri toplama stirecleri
detayl1 olarak belgelenmistir. Ayni kriterlerin uygulanmasi durumunda benzer
sonuclarin elde edilmesi miimkiindiir.

. [c Tutarlilik: VOSviewer programinin algoritmik analizleri ve
gorsellestirmeleri, tutarli ve objektif sonuclar {iretmektedir.

. Analiz  Guvenilirligi: Bibliyometrik analiz yonteminin standart
prosediirlerinin kullamilmas1 ve c¢oklu dogrulama (multiple verification)
stirecleri, analiz gtivenilirligini artirmaktadar.

Simirhiliklar ve Bunlarin Etkilerinin Degerlendirilmesi

. Dil Stirliligr: WoS veri tabaninin Ingilizce agirlikli icerigi nedeniyle, diger
dillerdeki yayinlar tam olarak temsil edilmemektedir.

. Veri Tabam Smirliligi: Sadece WoS veri tabanmnin kullamilmasi, diger
akademik veri tabanlarindaki calismalarin gozden kagirilmasina neden
olabilmektedir.
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. Anahtar Kelime Smirlilig1: “Media SEO” anahtar kelimesinin kullanilmas,
farkli terminolojiler kullanan ilgili calismalarin atlanmasina yol acabilmektedir.

Bu smirliliklara ragmen, mevcut metodoloji SEO-medya etkilesimi alaninin genel
egilimlerini ortaya koymak icin yeterli giivenilirlik ve gecerlilik saglamaktadir.

Degiskenler belirlenirken bibliyometrik analizlerde yer alan temel bilesenler
dikkate almmustir. Bu baglamda su degiskenler analiz edilmistir:

. Yayin ttirlerinin frekansi

. Yillara gore yayin egilimleri

. Anahtar kelime yogunluklar1 ve gruplandirmalar:
. Yazarlar arasi is birligi aglar:

. En cok atif alan ¢calismalar ve yazarlar

. Ulke ve kurum temelli akademik is birlikleri.

Veri Toplama Teknikleri ve Araclar:

Web of Science (WoS) veri tabaninin secilmesinin temel gerekgeleri sunlardir:

. Uluslararast akademik standartlarda indeksleme kriterleri uygulamasi
. Citation Index’ler araciligiyla atif analizlerine imkan tanimasi

. Bibliyometrik analiz programlari ile uyumlu veri format1 saglamasi

. Yiiksek kaliteli hakemli dergileri igermesi

Birincil Veri Toplama Araci: Web of Science Advanced Search fonksiyonu
kullanilarak “TS=(Media SEO)” sorgusu gergeklestirilmistir.

Veri Analiz Araclar::
. VOSviewer (versiyon 1.6.19): Bibliyometrik ag haritalarinin olusturulmas:
. Excel: Temel istatistiksel analizler ve veri temizleme islemleri

VOSviewer programinin segilmesinin nedenleri:

. Co-authorship, co-occurrence, ve citation analizlerini desteklemesi
. Gorsellestirme kalitesinin yiiksek olmasi

. Biiytik veri kiimelerini isleyebilme kapasitesi

. Cluster analizi imkanlar1 sunmasi
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Arastirmacinin Roli

Arastirmaci, veri toplama stirecinde objektif bir yaklasim benimseyerek, 6nceden
belirlenmis kriterleri sistematik olarak uygulamistir. Veri seciminde stibjektif
degerlendirmelerden kacinmilmus, sadece belirlenen anahtar kelime ve zaman
aralig1 kriterleri kullanilmistir. Veri analizi siirecinde arastirmaci, VOSviewer
programinin algoritmalar1 tarafindan tretilen sonuglar1 yorumlama roli
ustlenmistir. Bu stirecte, programin {irettigi kiimeleme ve gorsellestirme
sonuclarmin yorumlanmasinda alan literattirti bilgisi kullanilmastir.

Arastirmact yanliligini onlemek icin:

. Onceden belirlenmis kriterler sistematik olarak uygulanmstir.

. Veri analizi stirecinde standart bibliyometrik analiz prosediirleri takip
edilmistir.

. Sonuclarin yorumlanmasinda mevcut literatiir referans alinmustir.

Veri Toplama Siireclerinin Ayrintili Izahi
Asama 1: Arama Stratejisinin Belirlenmesi

. 10 Nisan 2025 tarihinde Web of Science veri tabaninda “TS=(Media SEO)”
sorgusu kullanilarak tarama gerceklestirilmistir. “TS” (Topic Search) komutunun
secilmesinin nedeni, baslik, 6zet ve anahtar kelimelerde es zamanli arama

yapabilmesidir.

Asama 2: Veri Filtreleme ve Temizleme

. Zaman aralig1: 2000-2025 olarak smirlandirilmistir.

. Dil filtresi uygulanmamus, tiim dillerdeki yaymlar dahil edilmistir.

. Yayin turti filtresi uygulanmamus, tiim yayn tirleri dahil edilmistir.
. Tekrarlayan kayitlar manuel olarak kontrol edilmis ve ¢ikarilmustir.

Asama 3: Veri Indirme ve Doniistiirme

. Veriler WoS'tan “Full Record and Cited References” formatinda
indirilmistir. Bu format, bibliyometrik analizler icin gerekli tiim metadata’y1
(yazar bilgileri, kurumlar, atif bilgileri, anahtar kelimeler) icermektedir.

Asama 4: Veri Dogrulama
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. Indirilen veri setinin biitiinliigii ve dogrulugu kontrol edilmistir. 3.625
kayittan olusan final veri seti, VOSviewer programma uyumlu formata
donisturilmiistiir.

Orneklemin Ozellikleri ve Baglam

Orneklemin %82,7’sini (2.999 adet) akademik makaleler olustururken, %16,9 unu
(614 adet) konferans bildirileri olusturmaktadir. Bu dagilim, alanin akademik
olgunluk dtizeyinin yiiksek oldugunu ve hakemli dergilerde yaym yapma
egiliminin giiglii oldugunu gostermektedir. Orneklemin zamansal analizi, 2012
yilindan itibaren katlanarak (exponential) bir artis gosterdigini ortaya
koymaktadir. 2001 yilinda 27 olan yayin sayisinin 2023 yilinda 297"ye ulasmasi,
alanin akademik ilgi acisindan hizla biiytidiigiinii gostermektedir. Orneklemin
disiplinler aras1 dagilimi incelendiginde, Miihendislik Elektrik Elektronik
alaninmn 363 yaym ile lider konumda oldugu, bunu Iletisim Calismalar1 ve
Bilgisayar Bilimleri alanlarmin takip ettigi gortilmektedir.

Bulgular ve Yorum

Yayin Tiirti Dagilimi ve Akademik Olgunluk
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Sekil 5. Yapilan Calismalarin Tiirleri

Web of Science veri tabaninda gergeklestirilen taramada toplam 3.625
yaym tespit edilmistir. Yayin tiirleri dagilimi incelendiginde akademik
makalelerin 2.999 adet ile %82,7 oraninda dominant pozisyonda oldugu,
konferans bildirilerinin 614 adet ile %16,9 oraninda ikinci sirada yer aldig:
belirlenmistir. Diger yayin tiirlerinin dagilimi su sekildedir: erken erisim
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yayinlari 38 adet, kitap boltimleri 27 adet, mektuplar 6 adet, kitap incelemeleri 1
adet ve kitaplar 1 adet.

Akademik makalelerin %82,7 oranindaki dominantligi, SEO-medya
etkilesimi alanmin akademik olgunluk dtizeyinin yiiksek oldugunu
gostermektedir. Bu oran arastirmacilarin hakemli dergilerde yayin yapma
egiliminin giiclii oldugunu ortaya koymaktadir. Kitap diizeyindeki yayinlarin
simirli sayida kalmasi, alanin hentiz kapsamli monografi ¢alismalarma ihtiyag
duydugunu isaret etmektedir. Bu bulgular, Donthu vd. (2021) bibliyometrik
calismalarda makale formatinin dominant olduguna yonelik tespitleriyle
tutarlilik gostermektedir.

Disiplinler Aras1 Dagilim ve Arastirma Odaklar1

Sekil 6. Yayin Basliklariin Akademik Dagilimi

Web of Science kategorilerine gore yapilan analiz, SEO-medya etkilesimi
alanindaki akademik yaymlarin hangi platformlarda ve hangi dergilerde
yayimlandigimi sistematik olarak gostermektedir. Bulgular, “Proceedings of
SPIE” dergisinin bu alanda yogun yaym trafigi bulunan énemli bir platform
oldugunu ortaya koymaktadir. Benzer sekilde, “International Workshop”
baslikli yayinlarin sayisal yogunlugu dikkat ¢ekmektedir. Bu dagilim profili,
SEO-medya etkilesimi konusunun uluslararas1 akademik platformlarda
sistematik olarak ele alindiginin somut gostergelerini sunmaktadir. Konferans
bildirilerinin ve workshop yaymlarmin yiiksek orani, alanin dinamik yapisini ve
arastirmacilar arasindaki aktif bilgi paylasimini yansitmaktadir.
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Yaym platformlarmin indeks profilleri incelendiginde, calismalarin
onemli bir boluimiiniin Science Citation Index (SCI), Science Citation Index
Expanded (SCI-E) ve Emerging Sources Citation Index (ESCI) kapsaminda
tarandig1 tespit edilmektedir. Bu durum, alandaki yaymnlarin uluslararas:
akademik standartlarda kalite kriterlerini karsiladigini ve kiiresel diizeyde
akademik etkiye sahip oldugunu gostermektedir. indeksli dergilerdeki yayn
yogunlugu, SEO-medya etkilesimi arastirmalarmin akademik mesruiyetinin
glclii oldugunu ve alanin olgun bir disiplin karakteri sergiledigini ortaya
koymaktadir.

Sekil 7. SEO-Medya Etkilesimi Alaninda Yayin Yapan Dergilerin Iliski Ag1

Kaynak dergi analizi, SEO-medya etkilesimi alanindaki akademik
yayincilik yapisini net sekilde ortaya koymaktadir. "Profesional de Ila
Information" dergisinin agin merkezinde konumlanmasi, bu platformun alanda
referans bir kaynak oldugunu gostermektedir. "Future Internet" ve "Cuadernos
de Documentacion Multimedia" dergilerinin varligi, alanin disiplinler arasi
karakterini ve teknoloji-iletisim perspektiflerinin kesisimini yansitmaktadir.

Platformlar arasindaki baglant1 yapisi, dergilerin birbirlerini sistematik
olarak referans aldigini ve Ispanyol akademik gevresinin bu alandaki liderligini
dogrulamaktadir. Bu ag yapis;, SEO-medya etkilesimi alanmin akademik
olgunluga ulastigin ve belirli yaym platformlarinda uzmanlasmis bir arastirma
disiplini haline geldigini ortaya koymaktadr.
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Sekil 8. Web of Science Dagilimlar

Web of Science kategorilerine gore yapilan disiplin analizi, Mithendislik
Elektrik Elektronik alanmin 363 yaym ile lider konumda oldugunu
gostermektedir. Bu durum, SEO-medya etkilesimi konusunun teknik boyutunun
agir bastigin1 ve arastirmacilarin konuya oncelikle teknolojik perspektiften
yaklastigini ortaya koymaktadir. En az yayin tiretilen alanlar ise Kimya ve
Biyoloji olarak tespit edilmistir.

Bu dagilim oruntiisti, SEO-medya etkilesimi arastirmalarmin temel
bilimlerden ziyade uygulamali disiplinlerde yogunlastigim1 gostermektedir.
Calismalarin genis bir disiplin yelpazesine yayilmasi, alanmn interdisipliner
karakterini vurgulamakta ve is birligine acik, ¢ok boyutlu bir akademik
yaklasimin benimsendigini ortaya koymaktadir. Bu durum, giincel bilimsel ve
teknolojik gelismelere paralel olarak hem teorik temellerin gticlendirilmesi hem
de pratik wuygulamalara yonelik arastirmalarin es zamanli olarak
desteklendiginin gostergesidir. Disiplinler arasi yaklasimin gticlii olmasi, SEO-
medya etkilesiminin karmasik dogasini anlayabilmek igin farkli alanlardan
uzmanlik gereksiniminin bulundugunu gostermektedir.

Zamansal Egilimler ve Akademik Ivme

Calismada en dikkat cekici bulgulardan biri, yaym sayilarmin 2012 yilindan
itibaren katlanarak bir artis gostermesidir. 2001 yilinda 27 olan yayin sayisi, 2023
yilinda 297"ye ulasmus, bu da 10 kat artis anlamina gelmektedir. Bu artis trendinin
ozellikle 2012 sonrasi donemde hizlanmasi, dijital doniisimiin medya
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sektortinde yarattig1 paradigma degisiminin akademik yansimasi olarak
degerlendirilebilir.
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Sekil 9. “SEO Medya” tizerine Yapilan Calismalarin Yillara Gore Dagilimu

Bu zamansal egilim, Purcell vd. (2012) yeni iletisim teknolojilerinin arama
motorlarin1 merkezi rol konumuna getirdigine dair tespitleriyle paralellik
gostermektedir. Bulut (2019) calismasinda belirttigi tizere, haberlerin arama
motorlarina gore yapilmaya baslanmasi ve SEO'nun haber iceriklerinin
belirlenmesinde etken bir gii¢ haline gelmesi, bu dénemde yasanan akademik
ilgi artistnin temel nedenleri arasinda yer almaktadir. Ayrica, bu dénemin
Google'm algoritmik gitincellemelerinin siklastig1 ve medya sektortindeki dijital
dontistimiin hizlandig1 donemle ¢akismasi, akademik ilginin artisinin altinda
yatan temel nedenleri aciklamaktadir.
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Sekil 10. SEO-Medya Etkilesimi Alaninda Yayin Sayilarmin Yillara Gore
Dagilim (2016-2025)

2016-2025 donemindeki veriler, SEO-medya etkilesimi alaninda belirgin
bir gelisim seyri gostermektedir. 2016-2019 yillar1 arasinda 180-190 bandinda
seyreden yaym sayilari, 2020 sonrasinda hizla artarak 2023'te 300'ti asmustir. Bu
artis trendi, COVID-19 pandemisinin dijital dontistimii hizlandirmasi ve medya
sektortinde SEO'nun artan 6nemini yansitmaktadir.

2024-2025 yillarindaki diistis ise alanin akademik olgunlasmasi veya
yapay zeka gibi yeni teknolojik paradigmalara kayisi isaret edebilir. Veriler, SEO-
medya etkilesiminin akademik literatiirde yerlesik bir arastirma alani haline
geldigini ve gelecekteki c¢alismalarin daha spesifik alt konulara
odaklanabilecegini ortaya koymaktadar.

Yazar Is Birlikleri ve Akademik Aglar

Yazar analizi sonuglar;, Codina ve Lopezosa'min alandaki en {iretken
arastirmacilar oldugunu gostermektedir. Bu yazarlarin merkezi konumu, SEO-
medya etkilesimi alaninda uzmanlasmis arastirmaci gruplarinin varligin isaret
etmektedir. Ozellikle Codina'nin Perez-Montoro ve Diaz-Noci gibi yazarlarla
yogun is birligi icinde olmasi, Ispanyol akademik cevresinde bu konunun
sistematik olarak ele alindigin1 gostermektedir.
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Sekil 11. Yazar Analizi ve Uretkenlik Dagilim

2019-2021 yillar1 arasinda gozlemlenen is birligi yogunlasmasi, COVID-19
pandemisinin dijital medya kullanimini artirdigr donemle cakismaktadir.
Lopezosa vd. (2021) SEO’'nun geleneksel gazetecilik kurumlar1 tizerinde nasil
dontisttirticti bir etki yarattigimi ve bu dontisimiin haberin goriintirlugiini
artirarak dijital ortamlarda rekabet avantaji sagladigini gostermesi, bu donemde
artan akademik ilginin nedenlerini aciklamaktadir. Bu durum, kiiresel krizlerin
akademik arastirma giindemlerini nasil etkiledigini gozler 6ntine sermektedir.

Sekil 12. SEO-Medya Etkilesimi Alanindaki Yazar Is Birligi Ag1 Analizi
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Yazar is birligi ag1 analizi, SEO-medya etkilesimi alanindaki akademik
ekosistemi sistematik olarak ortaya koymaktadir. Codina'nin agin merkezindeki
konumu, bu arastirmacmin alanda ¢nde gelen bir figiir oldugunu ve genis bir
akademik is birligi agina sahip oldugunu dogrulamaktadir. Kirmizi kiimedeki
yogun baglantilar, Ispanyol akademik gevresinin bu konuda koordineli bir
yaklasim sergiledigini ve Perez-Montoro, Diaz-Noci gibi arastirmacilarla stirekli
is birligi icinde oldugunu gostermektedir. Yesil kiimedeki arastirmacilarin
varligi, alanin farkli akademik gevreler tarafindan ele alindigin ve uluslararasi is
birliklerinin gelisim gosterdigini isaret etmektedir. Bu durum, SEO-medya
etkilesimi arastirmalarinin cografi ve kurumsal simurlar1 astigimi ortaya
koymaktadir. Ag yapisinin ¢ok merkezli karakteri, alanin akademik olgunluga
ulastigini ve stirdtirtilebilir arastirma ekosistemi olusturdugunu gostermektedir.

Anahtar Kelime Kiimelenmeleri ve Tematik Yap1

rrrrrrrrr

arch engifg@ptimization

Sekil 13. Anahtar Kelime Siklig1 ve Tematik Kiimelenmeler

Anahtar kelime analizi, SEO'nun 74 tekrarla merkezi konumda oldugunu
gostermektedir. Tematik kiimelenmeler dort ana gruba ayrilmaktadir: kirmizi
kiime dijital gazetecilik (“online journalism”, “digital journalism”), sar1 kiime
pazarlama (“digital marketing”, “social media”), mavi kiime medya sistemleri
(“media websites”, “news”) ve yesil kiime akademik baglam terimlerini

icermektedir.

Bu kiimeleme yapisi, SEO-medya etkilesiminin ¢ok boyutlu karakterini
ortaya koymaktadir. Lopezosa vd. (2021) SEO'nun geleneksel gazetecilik
kurumlar: {izerindeki doniistiirticti etkisine dair bulgulari, kirmizi kiimedeki
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terimlerin yogunluguyla desteklenmektedir. Ayrica, pazarlama terimlerinin ayr1
bir kiime olusturmasi, Giizel ve Ozmen (2018) SEO'nun reklam gelirlerini
artirmaya yonelik kullanimimna dair tespitleriyle uyumludur. Ozmen (2012, s.
109) haber yazim kurallarinin yeniden sekillenmekte oldugunu ve haber
basliklarinin Google algoritmalarina gore dtizenlendigini belirtmesi, dijital
gazetecilik terimlerinin yogunlugunu agiklamaktadir.

Anahtar Kelimelerin Yillara Gore Dagilimm

Sekil 14. Anahtar Kelimenin Yillara Gore Degisimi

SEO kavraminin zamansal gelisimi incelendiginde, alanin tematik
odaginda onemli degisimler yasandig1 goriilmektedir. 2014 ve 2017 yillar
arasinda “Search Engine Marketing” terimlerinin yogun kullanimi, bu dénemde
SEO kavraminin pazarlama alaninda daha fazla ele alindigini gostermektedir. Bu
durum, dijital pazarlama sektoriintin SEO’yu ticari bir ara¢ olarak
benimsemesinin akademik yansimasi olarak degerlendirilebilir.

2019-2022 yillar1 arasinda ise “Web Visibility”, “Digital Journalism” ve
“Online Journalism” gibi kavramlarin 6ne ¢ikmasi, alanin medya calismalar:
perspektifine dogru kaymasini isaret etmektedir. Bu zamansal degisim, 2018 y1l1
ve sonrasinda yeni medyanin gelismesi ile cevrimigi gazetecilik alaninda
yasanan yeni yonelimlerin akademik literatiire yansimasmi gostermektedir.
Ozellikle SEO'nun dijital gazetecilik alanina yeni kazanimlar ve igerikler
saglamasi, disiplinler arasi yaklasimlarin ve calismalarin artmasina katki
saglamistir.
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Atif Aglar1 ve Etki Degerlendirmesi

dusie Q018)

giome!akis (2018) Jopezosa[2020¢)
‘rias-roblgs (2016)
fopezos@i(2013a)

Issescns (36506)

giomelﬁams) 10peZOga|2021)
lopezosg201%0) lopezosa20203)

basa 020

gz (202%)
Karyotaff (2019)

Sekil 15. Atif Ag Haritas: ve Etkili Calismalar

Atif analizi, Giomelakis ve Veglis (2016), calismasinin alanda en ytiiksek
etkiye sahip oldugunu gostermektedir. Bu calismanin merkezi konumu, SEO-
medya etkilesimi alaninda referans noktasi olarak kabul gordiigiinti isaret
etmektedir. Lopezosa ve Karyotakis'in calismalarinin da yogun atif aldig:
gortilmektedir.

Atif agindaki kiimelenmeler, farkli arastirma yaklasimlarinin varligin
ortaya koymaktadir. Yesil kiimedeki calismalar SEO'nun haber kullanimi
tizerindeki etkisine odaklanirken, mavi kiimedeki calismalar medya iceriklerine
yansimasini incelemektedir. Stark vd. (2014) kullanicilarin arama motorlarinda
yer alan bilgileri sorgulamadan giiven duydugu ve stirekli bu bilgileri kabul
ettiklerini belirtmesi, bu kiimelenmelerin farkli arastirma perspektiflerini
yansittigimi gostermektedir. Bu durum, alanin hem teorik hem de pratik
boyutlarinin akademik literattirde ele alindigini gostermektedir.

Ulkelerin Akademik Yayin Ag1
Her bir diigiim (nokta) bir tilkeyi, dugtimiin biiytikltigi o tilkenin yaym hacmini;
diigtimler arasindaki baglanti cizgileri ise iilkeler arasi ortak yayin sayisini

gostermektedir. Renkler ise, kiimelenmeleri ve is birligi yogunlugunu
yansitmaktadir.
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Sekil 16. Ulkelerin Akademik Yaym Ag1 ve Is Birligi Yapist

Ulke analizi, Ispanya’nin SEO-medya etkilesimi alaminda lider konumda
oldugunu gostermektedir. Ispanya’yr Cin, Endonezya ve Tiirkiye takip
etmektedir. Kirmizi kiimedeki Ispanya, Tiirkiye, Yunanistan ve Endonezya
arasindaki yogun is birligi, Akdeniz havzasi tlkelerinin bu konuda ortak
arastirma giindemlerinin bulundugunu isaret etmektedir.

Cin'in ayr1 bir kiime olusturmasi, bu {ilkenin SEO-medya etkilesimi
konusunda farkli bir yaklasim benimsedigini veya cografi ve kiiltiirel
farkliliklarin arastirma odaklarimi etkiledigini gostermektedir. Ttrkiye'nin
gorece daha az baglantiya sahip olmasi, gelisim potansiyeli olan bir profil
sergiledigini ortaya koymaktadir. StatCounter (2019, s. 2020) verilerine gore
Google’'m ABD’de %89, Avrupa’da %94’liik bir pazar payina sahip olmasy, farkl
cografyalardaki arastirma odaklarinin bu pazar dinamikleriyle iligkili
olabilecegini diistindtirmektedir.
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Sekil 17. SEO-Medya Etkilesimi Alaninda Ulkeler Arast Akademik Is Birligi
Ag
Ulke bazli is birligi analizi, SEO-medya etkilesimi alanindaki kiiresel
akademik dinamikleri agik sekilde ortaya koymaktadir. Ispanya, Tiirkiye ve
Cin'in agmn farkli noktalarinda konumlanmasi, bu tilkelerin alanda belirgin
akademik katkilar sundugunu gostermektedir. Tiirkiye nin agin tist kismindaki

konumu, tilkenin bu alanda gelisim potansiyeli olan bir profil sergiledigini isaret
etmektedir.

[spanya ve Cin'in agda ayr1 konumlarda yer almasi, bu iilkelerin SEO-
medya etkilesimi konusunda farkli yaklasimlar benimsedigini gorsel olarak
desteklemektedir. Cin'in ayri1 bir kiime olusturmasi, tlkenin akademik
perspektifinin 6zgiin karakterini yansitmaktadir. Bu ag yapis;, SEO-medya
etkilesimi alanmnin kiiresel karakterini gosterirken, farkli cografyalardan
tilkelerin konuya olan akademik ilgisini ve gelecekteki uluslararas: is birligi
potansiyelini somut sekilde ortaya koymaktadir.

Kurumsal Aglar ve Akademik Merkezler

Kurumsal analiz, Ispanyol ve Yunan iiniversitelerinin SEO-medya etkilesimi
alaninda merkezi rol oynadigini gostermektedir. Pompeu Fabra Universitesi ve
Barcelona Universitesi'nin agin merkezinde konumlanmasi, bu kurumlarin
alanda uzmanlastigini ve stirekli arastirma yiirtitttigtinti gostermektedir.
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Sekil 18. Kurumsal Is Birliklerine Yonelik Yaym Ag:

Aristotle University of Thessaloniki'nin koprii gorevi gormesi,
Yunanistan'in Ispanyol akademik gevresi ile giiclii baglar kurdugunu ortaya
koymaktadir. Bu durum, Avrupa Birligi arastirma programlarmin akademik is
birliklerini tesvik etmesinin bir sonucu olarak degerlendirilebilir. Giilten (2016)
bir web sitesinin arama motoru optimizasyonuna entegre olmasi igin gerekli
teknik kriterleri belirtmesi, bu kurumsal aglarmn teknik uzmanhk paylasimi
acisindan 6nemini vurgulamaktadir.

Sonug ve Oneriler

Bu calismada gerceklestirilen bibliyometrik analiz, arama motoru optimizasyonu
(SEO) ile medya sektorii arasindaki etkilesimin son geyrek asirda akademik
literatiirde onemli bir arastirma disiplini haline geldigini sistematik olarak ortaya
koymaktadir. Web of Science veri tabaninda "Media SEOQ" anahtar kelimesi ile
2000-2025 yillar: arasinda yayinlanan 3.625 akademik yaymin kapsamli analizi,
alanin gelisim dinamiklerini ve kiiresel arastirma egilimlerini detayl sekilde
goruniir kilmugtir.

Arastirma bulgularinimn en dikkat cekici boyutu, 2012 yilindan itibaren
gozlemlenen katlanarak artis egilimidir. 2001 y1linda 27 olan yayn sayisinin 2023
yilinda 297'ye ulasmasi, on kat artis anlamina gelmekte ve dijital dontistimiin
medya sektoriinde yarattig1 paradigma degisiminin akademik yansimasi olarak
degerlendirilmektedir. Bu zamansal egilim, Harari (2018, s. 48) tarafindan
vurgulanan algoritmik hegemonyanin somut gostergesi niteligi tasimaktadir.
Insanlarin internet tasarrminda Google'in arama motoru algoritmasmimn
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begenilerine hitap etme egilimi, akademik arastirma giindemlerinde de kendini
gostermistir. SEO'nun vyalnizca teknik bir ara¢ olmaktan ¢ikip medya
igeriklerinin tretim, dagitim ve tiiketim stireclerini dontistiiren stratejik bir
faktor haline geldigi akademik literatiirde net sekilde belgelenmistir. Bu
dontistim, geleneksel gazetecilik degerlerini ve etik ilkelerini yeniden sorgulanir
hale getirmistir. Isik ve Koz (2014, s. 32) tarafindan belirtilen "¢op haber
sitelerinin olusmasi" sorunu, nicelik odakli yaklasimin nitelik pahasina
benimsendigini gostermektedir.

Disiplinler arasi yaklasimin gticlenmesi, SEO-medya etkilesimi
konusunun karmasik dogasmi yansitmaktadir. Miihendislik Elektrik Elektronik
alanmin 363 yaym ile lider konumda olmasi, arastirmacilarin konuya oncelikle
teknolojik perspektiften yaklastigini ortaya koymaktadir. Ancak Iletisim
Calismalar1 ve Bilgisayar Bilimleri alanlarindan arastirmacilarm ortak
calismalari, konunun c¢ok boyutlu karakterini belgelemektedir. Ulke bazinda
analiz sonuglari, Ispanya'nin SEO-medya etkilesimi alaninda akademik liderlik
konumunda oldugunu gostermektedir. Ispanya'y1 Cin, Endonezya ve Tiirkiye
takip etmektedir. Codina ve Lopezosa'nin alandaki en tiretken arastirmacilar
olarak tespit edilmesi, Ispanyol akademik cevresinin bu konuda koordineli
yaklasiminin somut gostergesidir. Ttirkiye'nin gorece sinirli akademik tiretim
profili sergilemesi, gelecekteki arastirma potansiyelini isaret etmektedir.

Anahtar kelime kiimelenmesi analizi, alanin dort ana tema etrafinda
sekillendigini ortaya koymaktadir: dijital gazetecilik, pazarlama uygulamalari,
medya sistemleri ve akademik baglam ¢alismalari. Bu tematik yapi, SEO-medya
etkilesiminin ¢ok boyutlu karakterini dogrulamakta ve farkli arastirma
perspektiflerinin varligimi gostermektedir. Bu calismanin literatiire sagladig:
ozgiin katkilar sistematik olarak degerlendirilebilir. {lk olarak, 25 yillik zaman
dilimini kapsayan kapsamli analiz, alanin tarihsel gelisimini ve egilimlerini
ortaya koymakta ve gelecekteki arastirma yonelimlerinin belirlenmesinde
referans noktas: olusturmaktadir. Ikinci olarak, tilkeler arasi1 ve kurumlar aras is
birligi aglarinin haritalandirilmasi, SEO-medya etkilesimi alaninda kiiresel
aragtirma ekosisteminin yapisim goriiniir kilmaktadir. Ugtincii olarak, anahtar
kelime kiimelenmelerinin sistematik analizi, arastirmacilarin kendi calismalarim
konumlandirmalar1 i¢in kavramsal ¢erceve sunmaktadir. Dordiincii olarak, atif
aglarmin incelenmesi, alandaki en etkili galismalar1 ve arastirmacilari tespit
ederek yeni baslayan arastirmacilar icin temel literatiirtin belirlenmesine
rehberlik etmektedir.
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Gelecekteki arastirmalarin, bibliyometrik analizin yan sira nitel arastirma
yontemlerini de kullanarak SEO-medya etkilesiminin derinlemesine incelenmesi
onerilmektedir. Medya profesyonelleri ve SEO uzmanlar1 ile yapilacak
derinlemesine goriismeler, nicel bulgularin nitel boyutlarini agiga cikaracaktir.
Tiirkiye'nin SEO-medya etkilesimi alaninda smirli akademik tiretim gostermesi,
bu alanda yogunlastirilmis arastirma cabalarmmin gerekliligini ortaya
koymaktadir. Turk medya sektdriinde SEO uygulamalarinin etik boyutlarmi
inceleyen calismalar onem arz etmektedir. Farkli {ilkelerdeki medya
sektorlerinde SEO uygulamalarmin karsilastirmali analizinin gergeklestirilmesi,
kilttirel ve diizenleyici farkliliklarin etkilerini anlamak acisindan degerli
olacaktir. Lewandowski vd. (2018) tarafindan ortaya konan kullanicilarmn
Google'in isleyis modeli hakkinda yeterli bilgiye sahip olmadig1 durumun farkl
kilttirel baglamlarda mnasil degistiginin arastirilmasi, kiiresel medya
okuryazarligi stratejilerinin gelistirilmesine katki saglayacaktir.

Yapay zeka ve makine 6grenmesi teknolojilerinin SEO-medya etkilesimi
tizerindeki etkilerinin sistematik olarak incelenmesi, alanin gelecekteki
yonelimlerinin anlasilmasi i¢in kritik 6nem tasimaktadir. Bu teknolojilerin
medya igeriklerinin {iretim stireglerini nasil dontisttirdiigtinin arastirilmasi
oncelikli konular arasinda yer almaktadir. SEO uygulamalarmin gazetecilik etigi
tizerindeki etkilerinin derinlemesine incelenmesi, medya sektorinin
giivenilirliginin korunmasi agisindan 6nem arz etmektedir. Ispirli (2000, s. 215)
tarafindan vurgulanan haber olabilecek konunun dogru secilmesi ilkesinin SEO
odakli yaklasimlarla nasil etkilendiginin etik perspektiften degerlendirilmesi,
gazetecilik mesleginin gelecegi agisindan kritik 6nem tasimaktadir.

Arastirma bulgularinin politika onerileri gelistirilmesinde kullanilmasi,
SEO-medya etkilesiminin toplumsal faydalarmin maksimize edilmesi ve
potansiyel zararlarinin minimize edilmesi acisindan stratejik deger tasimaktadir.
Medya okuryazarligi programlarmmin gelistirilmesinde bu bulgulardan
yararlanilmasi, toplumsal biling d{izeyinin artirilmasi acisindan ¢nerilmektedir.
Bu c¢alismanin temel sinirliligi, sadece Web of Science veri tabaninin kullanilmis
olmasidir. Gelecekteki calismalarda Scopus, Google Scholar ve diger akademik
veri tabanlarmin da dahil edilmesi, daha kapsamli perspektif saglayacaktir.
Ingilizce digindaki dillerde yayinlanan galismalarim sinirl temsili, 6zellikle yerel
medya pratiklerinin kiiresel literatiirde yeterince yer almamasi sonucunu
dogurmaktadir. Bu durumun gelecekteki ¢calismalarda dikkate alinmasi, alanin
kiiresel perspektifinin giiclenmesine katki saglayacaktir.
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Sonug olarak, bu calisma SEO-medya etkilesimi alanmnin akademik
boyutunu ortaya koyarken, pratik uygulamalarmn sistematik olarak
degerlendirilmesi gelecekteki arastirmalarin odaginda yer almalidir. Akademik
bilgi ile sektorel uygulama arasindaki kopriintin gticlendirilmesi, alanin
surdiirtlebilir gelisimi acisindan gereklidir. SEO-medya etkilesiminin ¢ok
boyutlu karakteri hem teknolojik olanaklarin hem de editoryal sorumluluklarin
dengelenmesini gerektiren karmasik bir stire¢ yaratmaktadir.

Extended Abstract

Introduction and Research Context

The rapid advancement of digitalization in the media sector has accelerated the
transition from traditional print journalism to digital platforms, bringing search
engine optimization (SEO) studies to the forefront of academic discourse. This
transformation has fundamentally altered the relationship between news
production and audience engagement, establishing SEO as a critical determinant
within the media ecosystem rather than merely a technical application. The
paradigmatic shift has redefined traditional news-reader interactions into
algorithm-driven content strategies, where editorial decisions increasingly align
with search engine requirements.

Harari (2018) articulates this transformation by noting that individuals
designing internet platforms now prioritize the preferences of Google's search
engine algorithms over user preferences. This algorithmic hegemony represents
a fundamental reconceptualization of media content production processes,
where search optimization principles increasingly influence editorial decision-
making mechanisms. The phenomenon has created new power dynamics within
media ecology, as algorithms demonstrate an enhanced capacity to shape human
behavior patterns and information consumption habits.

The theoretical framework of SEO positions itself at the intersection of
information retrieval theory, user experience design, and digital marketing
strategies. This interdisciplinary convergence has transformed SEO from a purely
technical tool into a communicative instrument that fundamentally restructures
content production processes according to algorithmic logic. Contemporary
news writing conventions and headline formulations increasingly reflect Google
algorithmic requirements, raising substantial questions about traditional
journalism values and creating new ethical challenges within the profession.
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Research Problem and Objectives

Despite the growing significance of SEO-media interaction, existing academic
literature demonstrates notable limitations in scope and methodology. Current
studies predominantly focus on specific countries, institutions, or limited
temporal periods, while comprehensive bibliometric analyses revealing global
trends and long-term patterns remain absent from scholarly discourse. This
research addresses the systematic gap by providing the first comprehensive
bibliometric analysis of SEO-media interaction spanning twenty-five years of
academic publications.

The fundamental research problem centers on the lack of systematic
analysis regarding how SEO applications influence news values and editorial
decision-making processes, and how this interaction manifests within academic
literature. While Google algorithms demonstrably affect all aspects of journalism
from headline creation to content structure, comprehensive academic evaluation
of this transformation remains insufficient.

The primary objective of this study involves systematically examining the
interaction between search engine optimization and the media sector through
bibliometric analysis methodology, revealing the academic landscape of SEO-
media interaction research and systematically evaluating research trends within
this domain. Specific research aims include analyzing publication types,
temporal trends, and keyword clustering patterns of studies published between
2000-2025 in the Web of Science database using the "Media SEO" keyword,
systematically examining author collaborations, citation networks, and country-
institution-based production data, identifying periods of academic momentum
in SEO-media research, and visualizing institutional and international
collaboration patterns.

Methodology and Data Analysis

This research employs bibliometric analysis methodology to systematically
examine academic publications within the SEO-media interaction domain. The
study universe comprises all academic publications indexed in the Web of
Science database and associated with the "Media SEO" keyword. The Web of
Science database selection reflects its application of international academic
indexing standards and inclusion of high-impact factor journals, ensuring
comprehensive coverage of quality scholarly publications.
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The sample determination process applied specific inclusion criteria
encompassing publications from 2000-2025, containing the "Media SEO"
keyword, indexed in the Web of Science database, and covering all publication
types including articles, conference proceedings, and book chapters. Exclusion
criteria eliminated publications demonstrating keyword inconsistency, access
restrictions, and duplicate records. Following these criteria, 3,625 publications
were included in the final sample, representing a substantial dataset for reliable
bibliometric analysis.

Data analysis utilized VOSviewer software version 1.6.19 for creating
bibliometric network maps, complemented by Excel for basic statistical analyses
and data cleaning procedures. The methodological approach systematically
examined publication type frequency, temporal publication trends, keyword
density and clustering patterns, inter-author collaboration networks, highly cited
studies and researchers, and country-institution based academic collaborations.

Key Findings and Academic Trends

The analysis reveals several significant patterns within SEO-media interaction
research. The most striking finding demonstrates an exponential increase in
publication numbers beginning in 2012, with publications rising from 27 in 2001
to 297 in 2023, representing a ten-fold increase that corresponds with digital
transformation acceleration in media sectors globally. This temporal trend
parallels the period when Google algorithmic updates intensified and digital
transformation in media sectors accelerated, providing theoretical explanation
for increased academic interest. Publication type analysis demonstrates that
academic articles constitute 82.7% of total publications, indicating high academic
maturity levels within the SEO-media interaction field and strong tendencies
toward peer-reviewed journal publication among researchers. Conference
proceedings rank second at 16.9%, while limited book-level publications suggest
the field requires comprehensive monographic studies. These findings align with
established bibliometric research patterns emphasizing article format dominance
in emerging academic disciplines.

Disciplinary analysis reveals that Electrical and Electronic Engineering
leads with 363 publications, demonstrating that SEO-media interaction research
emphasizes technical dimensions and researchers primarily approach topics
from technological perspectives. However, the broad disciplinary distribution
spanning Communication Studies and Computer Science illustrates the
interdisciplinary character of the field and adoption of collaborative, multi-
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dimensional academic approaches. Country-level analysis identifies Spain as the
leading nation in SEO-media interaction research, followed by China, Indonesia,
and Tirkiye. The intensive collaboration between Spain, Tiirkiye, Greece, and
Indonesia within identified clusters suggests Mediterranean basin countries
maintain common research agendas regarding this topic. Institutional analysis
reveals that Spanish and Greek universities play central roles in SEO-media
interaction research, with Pompeu Fabra University and University of Barcelona
positioned at network centers, demonstrating institutional specialization and
continuous research engagement.

Thematic Structure and Research Patterns

Keyword analysis positions SEO as central with 74 repetitions, while thematic
clustering divides into four main groups: digital journalism encompassing online
journalism and digital journalism terminology, marketing applications including
digital marketing and social media concepts, media systems covering media
websites and news platforms, and academic context studies incorporating
theoretical frameworks. This clustering structure reveals the multi-dimensional
character of SEO-media interaction research and demonstrates various research
perspectives within the field.

Author collaboration analysis identifies Codina and Lopezosa as the most
productive researchers, with their central positioning indicating specialized
research groups within SEO-media interaction domains. The intensive
collaboration between Codina and researchers such as Perez-Montoro and Diaz-
Noci demonstrates systematic topic engagement within Spanish academic
circles. The collaboration intensification observed between 2019-2021 coincides
with periods when COVID-19 pandemic increased digital media usage,
illustrating how global crises influence academic research agendas.

Citation analysis demonstrates that Giomelakis and Veglis (2016) study
possesses the highest impact within the field, with central positioning indicating
acceptance as a reference point in SEO-media interaction research. Citation
network clustering reveals different research approaches, with studies in
identified clusters focusing respectively on SEO impacts on news usage and
media content reflection.

Theoretical Implications and Academic Contributions

This research provides several unique contributions to existing literature through
systematic analysis covering a twenty-five-year period that reveals historical

288



Ay, A. & Bekar, S. 2025; 2(2): 252-293

development and trends within the field, creating reference points for
determining future research orientations. The comprehensive perspective
addresses the need for systematic literature organization within rapidly growing
academic domains. The mapping of inter-country and inter-institutional
collaboration networks makes visible the structure of global research ecosystems
within SEO-media interaction fields, contributing to identification of future
collaboration opportunities. This mapping approach addresses gaps in
understanding international academic cooperation patterns within specialized
research domains.

Systematic keyword clustering analysis reveals thematic structures within
the field and provides conceptual frameworks for researchers to position their
studies effectively. This analytical approach enables better understanding of
research landscape organization and identification of emerging themes within
academic discourse. Citation network examination identifies the most influential
studies and researchers within the field, providing guidance for determining
fundamental literature for beginning researchers. This systematic approach to
impact assessment contributes to academic mentorship and research
development processes within specialized domains.

Future Research Directions and Recommendations

Future research should employ qualitative methodologies alongside bibliometric
analysis to examine SEO-media interaction comprehensively. In-depth
interviews with media professionals and SEO specialists will reveal qualitative
dimensions of quantitative findings, providing deeper understanding of
practical implementation challenges and opportunities within professional
contexts. Ttrkiye's limited academic production within SEO-media interaction
research indicates necessity for intensified research efforts within this domain.
Studies examining ethical dimensions of SEO applications within Turkish media
sectors assume particular importance for understanding local media dynamics
and developing culturally appropriate theoretical frameworks.

Comparative analysis of SEO applications across different national media
sectors will prove valuable for understanding cultural and regulatory differences
effects. Such comparisons will reveal diversity within global media ecosystems
and contribute to the development of internationally applicable theoretical
models. Systematic examination of artificial intelligence and machine learning
technologies effects on SEO-media interaction assumes critical importance for
understanding future field orientations. Research investigating how these
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technologies transform media content production processes represents priority

areas for academic investigation.

Comprehensive examination of SEO applications effects on journalism
ethics assumes importance for preserving media sector reliability. Empirical
research investigating relationships between clickbait phenomena, content
quality degradation, and SEO optimization strategies requires immediate

academic attention.
Limitations and Conclusions

This study's primary limitation involves exclusive reliance on Web of Science
database content. Future research incorporating Scopus, Google Scholar, and
additional academic databases will provide more comprehensive perspectives on
global research patterns within SEO-media interaction domains. Limited
representation of non-English language publications results in insufficient
coverage of local media practices within global literature. Addressing this
limitation in future studies will contribute to strengthening global perspectives
within the field and ensuring comprehensive representation of diverse academic
traditions.

This research demonstrates that SEO-media interaction has evolved into a
significant academic discipline during the past quarter-century, with exponential
growth since 2012 reflecting digital transformation's paradigmatic changes
within media sectors. The findings reveal SEO's transformation from technical
tool to strategic factors reshaping media content production, distribution, and
consumption processes. This transformation necessitates establishing new
balances between traditional journalism values and algorithmic requirements,
representing complex processes requiring careful consideration of both
technological capabilities and editorial responsibilities.

The study's comprehensive bibliometric analysis provides systematic
organization of knowledge accumulation within SEO-media interaction fields
while offering strategic guidance for determining future research orientations.
Strengthening bridges between academic knowledge and sectoral applications
should remain focal points for future research, ensuring sustainable
development within this rapidly evolving academic domain

290



Ay, A. & Bekar, S. 2025; 2(2): 252-293 ikieus

Kaynakg¢a

Alphabet Inc. (2017). Annual report pursuant to section 13 or 15(d) of the securities
exchange act of 1934 for the fiscal year ended December 31, 2016.
https:/ /abc.xyz/investor/static/pdf/20161231_alphabet_10K.pdf

Bulut, H. (2019). SEO'nun haber igeriklerine etkisi: Sayfa goriintirltigtinden
icerik stratejilerine. Medya ve Iletisim Arastirmalart Dergisi, 7(2), 33-49.

Donthu, N., Kumar, S., Mukherjee, D., Pandey, N., & Lim, W. M. (2021). How to
conduct a bibliometric analysis: An overview and guidelines. Journal of
Business Research, 133, 285-296.
https:/ /doi.org/10.1016/j.jbusres.2021.04.070

Garcia-Carretero, L., Codina, L., Diaz-Noci, J., & Iglesias-Garcia, M. (2016).
Herramientas e indicadores SEO: Caracteristicas y aplicacion al anélisis
de cibermedios. El Profesional de la Informacion, 25(3), 497-504.
https:/ /doi.org/10.3145/epi.2016.may.19

Giomelakis, D., & Veglis, A. (2016). Investigating search engine optimization
factors in media websites: The case of Greece. Digital Journalism, 4(3), 379-
400.

Google Trends. (2025, Nisan 16). Sinav sonuclar: [Arama sorgusu].
https:/ /www.google.com/search?sca_esv=998bf72b6ecefeab&sxsrf=AH
Tn8zrsRjFZ3r7FPIkX0LI1R1zfVxytTQ:1744831012704&q=5%C4 % Blnav+s
onu % C3% A7lar % C4 % B1&tbm=nwsé&source

Google Trends. (2025, Nisan 25). YKS sinav: ne zaman 2025 [Arama sorgusu].
https:/ /www.google.com/search?q=yks+s%C4%Blnav %C4%B1l++ne+z
aman++2025&sca_esv=19{8f2d2dec41c53&biw=1920&bih=945&tbm=nw
s&sxsrf=&sclient=gws-wiz-news

Giilten, K. (2016). Uzmanindan SEO. Dahi Yaymcilik.

Giizel, M., & Ozmen, K. (2018). Google tekelinde haberciligin dontistimdi.
Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, 29, 206-229.

Harari, Y. N. (2018). 21.yiizy:l i¢cin 21 ders (S. Siral, Cev.). Kolektif Kitap. (Orijinal
calisma 2018 yilinda yayimlandr)

Isik, U., & Koz, K. A. (2014). Cop yiginlarinda haber aramak: internet
gazeteciligi tizerine bir calisma. Humanities Sciences, 9(2), 27-43.

Ispirli, M. (2000). Medya gercegi ve haberciler. Akcag Basim ve Yayim Pazarlama.
Kara, R. (2019). Bilgisayar aglari. Nobel Yayincilik.

Karaman, A. (2021). Oyunu kurallarina gore oynamaya hazir musin? (2. bs). Dilek
Ofset Matbaacilik.

291



Ay, A. & Bekar, S. 2025; 2(2): 252-293 ikieus

Laudon, K. C., & Laudon, J. P. (2011). Management information systems: Managing
the digital firm (U. Yozgat, Ed.). Nobel Yaymcilik.

Lewandowski, D., Kerkmann, F., Riimmele, S., & Stinkler, S. (2018). An
empirical investigation on search engine ad disclosure. Journal of the
Association for Information Science and Technology, 69(3), 420-437.
https://doi.org/10.1002/ asi.23963

Lopezosa, C., Trillo-Dominguez, M., Codina, L., & Cabrera Méndez, M. (2021).
El SEO en la empresa periodistica: Percepciones y elementos clave para

su adopcion en las redacciones. Revista Latina de Comunicacion Social, 79,
27-45. https:/ /doi.org/10.4185/RLCS-2020-1487

Narin, B. (2017). Gazetecilik 2.0. Gece Kitaphig.

Ozmen, K. (2013). Editoryal tercihlerle marka olmak. Icinde Medya Dernegi
(Ed.), Teknoloji ile degisen medya (ss. 104-111). Medya Dernegi ve Istanbul
Sehir Universitesi. http:/ /www.medyadernegi.org/wp-
content/uploads/2014/03/MO10.pdf

Orztiirk, O. (2021). Bibliometric review of resource dependence theory literature:
An overview. Management Review Quarterly, 71(3), 525-552.
https:/ /doi.org/10.1007 /s11301-020-00192-8

Pavlik, J. (2000). The impact of technology on journalism. Journalism Studies,
1(2), 229-237. https:/ /doi.org/10.1080/14616700050028226

Purcell, K., Brenner, J., & Rainie, L. (2012). Search engine use 2012. Pew Research
Center. https:/ /www.pewresearch.org/internet/2012/03/09/ search-
engine-use-2012/

Sevindik, T. (2009). Arama motorlar1 optimizasyonu ve genel kullanim. E-
Journal of New World Sciences Academy, 4(3), 1136-1149.

SimilarWWeb. (2025, Nisan 15). Top websites - Search engines.
https:/ /www.similarweb.com/ tr/ top-websites/ computers-electronics-
and-technology/search-engines/

Stark, B., Magin, M., Jurgens, P., & Hagen, L. M. (2014). Are algorithms socially
relevant? Insights from search engine user perspectives. Iginde A.
Tiidenberg & S. Suuronen (Ed.), Media, culture & society (ss. 145-162).
Routledge.

StatCounter. (2019). Search engine market share United States of America.
https:/ / gs.statcounter.com/ search-engine-market-share/all /united-
states-of-america

StatCounter. (2020). Search engine market share Europe.
https:/ / gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all /europe

292



Ay, A. & Bekar, S. 2025; 2(2): 252-293  imiins

Uluk, M. (2021). Hakikat sonrast ¢agda yeni medya ve yalan haber (2. bs). Dorlion
Yaymlar.

Westerwick, A. (2013). Effects of sponsorship, web site design, and Google
ranking on the credibility of online information. Journal of Computer-
Mediated Communication, 18(2), 194-211.
https://doi.org/10.1111/jcc4.12006

293



