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ILETiSIM TEKNOLOJILERi BAGLAMINDA, DiJiTAL MEDYA, GORSEL
iLETiSIM VE DiL

Seyit Mehmet BUCUKOGLU*
6z

Bu arastirma, gérsel iletisim tasariminin kiiltiirel etkilesimdeki islevini ve
kiltiirlerarasi anlam tiretimindeki roliinii iletisim teknolojileri baglaminda,
dijital medya, gérsel iletisim ve dil ézelinde incelemeyi amaglamaktadir.
Arastirmanin problem ciimlesi, "Goérsel iletisim tasariminin  kiiltiirel
etkilesimdeki islevi, kiiltiirlerarasi anlam tiretiminde karsilasilan zorluklar
ve bu etkilesimin dilin evrimine etkisi lizerine yeterli kuramsal bir ¢ergeve
bulunmamaktadir" seklinde belirlenmistir. Calisma, nitel arastirma
desenine dayali olarak betimsel analiz yéntemi ile yiiriitiilmiis, igerik analizi
ve tematik analiz tekniklerinin bir arada kullaniimasiyla sekillenmistir.
Bulgular, kiiresel markalarin, gérsel semboller ve renkleri kiiltiirel
anlamlari dogru bir sekilde iletmek adina yerellestirdigini, dijital
déniistimiin gdérsel dilin evrimindeki etkisini hizlandirdigini ve kiiltiirel
farkindalhgin 6nemini vurgulamaktadir. Sonuglar, kiiltiirlerarasi gérsel
iletisimdeki karmasik dinamikleri anlamamiza énemli katkilar saglayarak,
gdorsel tasarimin kiiltiirel baglamda nasil sekillendigini ortaya koymustur.
Gelecek arastirmalar, dijitallesmenin gérsel iletisimi déndistiirme
potansiyelini, kiiltiirlerarasi anlam (iretimindeki etkilerini ve sosyal medya
platformlarinin  gérsel dil iizerindeki roliinii daha derinlemesine
inceleyerek, bu alanda yeni teoriler gelistiriimesine olanak saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: iletisim teknolojileri, gérsel iletisim tasarimi, kiiltiirel
etkilesim, dil evrimi, medya.
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Seyit Mehmet BUGUKOGLU

DIGITAL MEDIA, VISUAL COMMUNICATION, AND
LANGUAGE IN THE CONTEXT OF COMMUNICATION
TECHNOLOGIES

Abstract

This research aims to examine the function of visual communication design
in cultural interaction and its role in intercultural meaning production in
the context of communication technologies, digital media, visual
communication and language. The problem statement of the research is
determined as ‘There is no adequate theoretical framework on the function
of visual communication design in cultural interaction, the difficulties
encountered in intercultural meaning production and the effect of this
interaction on the evolution of language’. The study was conducted using
a qualitative research design and shaped through the combined use of
descriptive analysis, content analysis, and thematic analysis techniques.
The findings highlight that global brands localise visual symbols and
colours to accurately convey cultural meanings, that digital transformation
has accelerated the impact of visual language evolution, and the
importance of cultural awareness. The results of the study contribute to
our understanding of the complex dynamics in cross-cultural visual
communication, revealing how visual design is shaped by cultural context.
Future research will enable the development of new theories in this field by
further exploring the potential of digitalisation to transform visual
communication, its effects on intercultural meaning production and the
role of social media platforms on visual language.

Keywords: Communication technologies, visual communication design,
cultural interaction, language evolution, media.

1. GiRiS

Kiiresellesme, dijitallesme ve kiltirel mobilitenin hiz kazandigr glinimiz
diinyasinda, gorsel iletisim tasarimi yalnizca estetik bir ifade bigimi degil
kiltirlerarasi anlam Gretiminin ve iletiminin stratejik bir aracina donismustir.
Gorsel gostergeler, tasidiklar kiltiirel kodlar dogrultusunda, icinde yer aldiklari
baglama gore farkh anlamlar Uretebilmektedir. Bu durum, gorsel iletisim

tasarimcilarinin yalnizca gorsel dili bilmekle kalmayip, kiltiirel baglamlari da
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dogru sekilde analiz etmesini zorunlu kilmaktadir. Buna bagh olarak; gorsel
iletisimde kullanilan semboller, renkler, tipografi ve kompozisyon ogeleri;
toplumlarin tarihsel, sosyal ve kiiltiirel yapisini yansitmaktadir. Ancak bu gorsel
ogeler, kiltlrlerarasi etkilesimle birlikte yeni anlam katmanlari kazanabilmekte
veya donisebilmektedirler. Ozellikle dijital medya, sosyal platformlar ve kiiresel
reklamcilik gibi alanlarda farkli kiltirel kodlarin etkilesime girmesi, gorsel dilin
evrimini hizlandirirken anlam yaratma sireglerini de daha dinamik ve ¢ok
katmanlh hale getirmektedir. Clinkl, gorsel iletisim tasarimi sadece "gorsel" bir
ifade bicimi degil, kaltirel kimliklerin, degerlerin ve kurallarin yeniden

sekillendirildigi bir alandir.

Arastirmanin temel problemi, gorsel iletisim tasariminin kiltiirel etkilesimdeki
islevi, kiltUrlerarasi anlam Uretiminde karsilasilan zorluklar ve dil evrimi {izerine
bu etkilesimin etkisini agiklayan yeterli kuramsal ¢ergevenin bulunmamasidir. Bu
eksiklik hem akademik literatlirde hem de tasarim pratiklerinde kaltirel
farkindaligin ¢ogu zaman ylzeysel kalmasina yol agmaktadir. Dolayisiyla
¢alismanin 6nemi, gorsel iletisim tasariminin kiltirel etkilesimle olan ¢ok
katmanl iliskisini ortaya koyarak, tasarimcilar ve iletisim uzmanlari icin kiltarel
okuryazarhgin gerekliligini vurgulamasinda yatmaktadir. Gorsel iletisim
tasarimina iliskin temel kavramlar; kiltirel etkilesim, anlam dretimi ve dilin
evriminin kuramsal temelleri 6zelinde ele alinarak calismanin ileriki bolimlerinde

kapsamli bir sekilde degerlendirilecektir.

1.1. Amag

Bu arastirma, gorsel iletisim tasariminin kiiltirel etkilesimdeki islevini ve
kiltirlerarasi anlam Uretimindeki roliind iletisim teknolojileri baglaminda, dijital
medya, gorsel iletisim ve dil 6zelinde incelemeyi amaglamakta ve bu amag

dogrultusunda kiltirel cesitliligin gorsel gostergeler araciligiyla nasil temsil
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edildigini, bu temsillerin hangi kiltiirel kodlar (zerinden dretildigini ve bu

Uretimlerin izleyici tarafindan nasil anlamlandirildigini ortaya koymaktir.

1.2. Kapsam

Arastirma kapsaminda gorsel iletisim tasarimin kiltirel agidan islevi, dil ile olan
iliskisi, kalturlerarasi anlam yaratma sirecleri ve dijitallesmenin etkileri ele
alinacaktir. Ayrica, kiresel diizeyde kiltlirel duyarliliklar ve sosyal medyanin
gorsel dil Gzerindeki etkisi tartisilacak ve gorsel iletisim tasariminin gelecegi

Uzerine yeni teknolojilerin etkisi degerlendirilecektir.

2. YONTEM

2.1. Arastirma Deseni

Bu arastirma, nitel arastirma desenine dayal olarak yapilandiriimistir. Nitel
arastirmalar, sosyal ve kltiirel olgulari derinlemesine anlamayi, yorumlamayi ve
aciklamayr amaglayan arastirmalardir (Creswell, 2013). Bu baglamda ¢alisma,
gorsel iletisim tasariminin kiltirel etkilesim 6zelinde nasil anlam Urettigini ortaya
koymak tzere betimsel analiz yontemi ile ylratilmustir. Betimsel analizde elde
edilen veriler, daha o6nceden belirlenen temalara gobre oOzetlenmekte ve
yorumlanmaktadir. [...] Bu amagla elde edilen veriler, 6nce sistematik ve agik bir
bicimde betimlenmekte, daha sonra yapilan bu betimlemeler yorumlanmakta,
neden-sonug iliskileri irdelenmekte ve sonuca ulasiimaktadir (Yildirim ve Simsek,
2006, s. 224). Bu yontem, hem kuramsal arka planla iliskili olarak veri setlerini

degerlendirmeye hem de yorumlayici bir bakis sunmaya olanak tanimaktadir.

2.2. Veri Toplama Teknikleri

Arastirma kapsaminda alana ve konuya iliskin literatir taramasi yapilmis, gorsel

iletisim, kulturel etkilesim, semiyotik analiz, kiltiirlerarasi iletisim ve gorsel dilin
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evrimi gibi temalarda ulusal ve uluslararasi akademik yayinlar incelenmistir. Bu
tarama; kitaplar, makaleler, tezler ve giincel bilimsel c¢alismalar Uzerinden

gerceklestirilmistir.

Verilerin toplanmasi, icerik analizi ve tematik analiz tekniklerinin bir arada
kullanilmasiyla sekillenmistir. icerik analizinde, reklam kampanyalari, sosyal
medya gorselleri ve kilturlerarasi afis tasarimlarindan olusan 6rnek materyaller
incelenmis; bu slirecte gorsel gostergelerin tematik kodlarla nasil yapilandirildig
ve anlamlandirildigi analiz edilmistir. Analize dahil edilen 6rnek materyaller ayrica
sistematik bicimde listelenerek sunulmustur (Bkz. Tablo 3). S6z konusu tablo,
analiz surecinde kullanilan temalarin ve 6rnek goérsellerin nasil siniflandirildigini
yansitmaktadir. Yapilan ¢dzimlemenin ydntemsel dayanagini giliclendirmek
adina icerik analizinin kuramsal tanimi burada 6nem kazanmaktadir. icerik analizi,
metinlerdeki anlam birimlerinin, temalarin ve kaliplarin sistematik olarak
belirlenip kategorilere ayrilmasidir (Schreier, 2012, s. 2). icerikler, Barthes’in
semiyotik cozimleme modeli temel alinarak degerlendirilmistir. Tematik analizde
ise olusturulan cgerceveye gore elde edilen veriler okunur ve dizenlenir. Bu
asamada, verilerin tanimlama amaciyla secilmesi, anlamli ve mantikli bir bicimde
bir araya getirilmesi s6z konusudur. Olusturulan cergeveye gore bazi veriler
disarida kalabilir ya da 6nemli olmayabilir (Yildirnm ve Simsek, 2006, s. 224).
Dolayisiyla bu yontemsel yaklasim, calismada ele alinan gorsel materyallerin
icerdigi kulturel, simgesel ve tematik gostergelerin ¢ok boyutlu olarak

degerlendiriimesinde metodolojik tutarlihgi gliclendirmistir.

2.3. Orneklem ve Materyal Segimi

Arastirmada belirli bir 6rneklem sinirlandirmasi yapilmamis, amagh érnekleme
yontemi benimsenmistir. Amacgh Ornekleme zengin bilgiye sahip oldugu

disindlen durumlarin derinlemesine galisilmasina olanak vermektedir (Patton,
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2015, s. 264). Ozellikle kiiltiirel anlam tasiyan ve farkl kiiltiirel kodlarin bir arada

bulundugu ornekler ve tanimlamalar tercih edilmistir.
2.4. Veri Analizi Sureci

Literatir taramasi sonucu elde edilen veriler, Oncelikle betimsel analiz
yontemiyle kategorilere ayrilmis, ardindan icerik analizi teknigiyle
¢O6zumlenmistir. Bu asamada, verilerin sistematik bicimde siniflandiriimasi ve
yorumlanabilir bir yapiya kavusturulmasi hedeflenmistir. Bu siiregte su adimlar

izlenmistir:

e Yazili materyallerin 6n incelemesi,

e Kiltlirel ve gorsel gostergelerin tanimlanmasi,

e Temalarin belirlenmesi (6rnegin: kimlik, aidiyet, kiilttrel sembolizm vb.),
¢ Kodlama ve yorumlama,

e Kuramsal cerceve ile karsilastirmal degerlendirme.

Betimsel analizde 6zetlenen ve yorumlanan veriler, icerik analizinde daha derin
bir isleme tabi tutulmakta ve betimsel bir yaklasimla fark edilemeyen kavram ve
tamalar bu analiz sonucu kesfedilebilmektedir. Bu amacla toplanan verilerin 6nce
kavramsallastirilmasi, daha sonra da ortaya gikan kavramlara gére mantikh bir
bicimde dlizenlenmesi ve buna gore veriyi aciklayan temalarin saptanmasi
gerekmektedir (Yildirnm ve Simsek, 2006, s. 227). Bu sireg, arastirma verilerinde
tekrar eden oriintulerin belirlenmesini ve bu 6riintuler tizerinden tematik bir yapi

olusturacak verinin daha butincil bir bicimde yorumlanmasini saglamaktadir.

icerik analizinde saptanan kavramlarin birbirleriyle belirli bir tema altinda
siniflandiriimasi, incelenmesi, birbirileriyle olan iliskilerinin ortaya ¢ikarilmasi ve
bu iliskilerin daha Ust bir diizeye ulastirilmasi tema (kategori) ile agiklanmaktadir.

Tema, icerik analizinde elde edilen kavramlardan daha soyut ve geneldir (A.g.e.,
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s. 228).

bltunlestirilmesine  ve

Bu dogrultuda vyapilan analiz,

arastirmanin

kavramlarin

verilerinin

temalar altinda

sistematik bir yapiya

kavusturulmasina imkan tanimistir. Elde edilen veriler, 4 ana temanin ve alt

kodlarin belirlenmesini gerekli kilmistir. ilgili temalar ve alt kodlar Tablo 1’de

gosterilmistir.

Tablo 1. Tema Tablosu (4 Ana Tema ve Alt Kodlar)

Tema No Tema Bashgi Alt Kodlar

T1 Kilturel Kodlarin Temsili Yerel imgeler, renk
sembolizmi, dilin gorsel
insasi

T2 Gorsel Semboller ve Mitolojik anlatilar, gorsel

Anlam Katmanlari metaforlar, kilturel bellek

T3 Dijitallesme ve Gorsel Dil Emoji kullanimi, hashtag
kultard, interaktif
gorseller

T4 Kaltarlerarasi Anlam Yanlis geviri, sembol

Catismalari

karmasasi, gorsel ironiler

Kodlama, verilerin igerik analizine tabi tutulmasi, yani veriler arasinda yer alan
anlamli bolimlere (bir so6zciik, cimle, paragraf gibi) isim verilmesi sirecidir
(A.g.e., s. 224). Bu baglamda kodlama, yalnizca verileri adlandirma islemi degil,
ayni zamanda bu veriler arasinda anlaml yapilar kurarak kuramsal bir ¢erceve

olusturmanin da ilk adimidir.

Kodlama sireci, elde edilen verileri boélimlere ayirmayi, incelemeyi,

karsilastirmayi, kavramsallastirmayi ve iliskilendirmeyi gerektirir (Strauss ve
Corbin, 1990). Bu cercevede, arastirma verilerinden elde edilen kodlar, tanim ve

ornek icerikleri ile Tablo 2'de yer almaktadir:
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Tablo 2. Kodlama $Semasi

Kod Adi

Tanimi

Ornek Gorsel igerik

Kaltlrel Adaptasyon

Evrensel Sembol

Anlam Kaymasi

Gorselin yerel kiilturel
degerlere gore
uyarlanmasi

Kaltirden bagimsiz, coklu
anlam katmanlari tasiyan
simgeler

Gonderici ve alicinin
anlami farkli yorumlamasi

McDonald’s India
kampanyasi

Kalp, glilen yiiz emojisi,
Nike kampanyasi

Pepsi Tayvan reklami
ornegi

Sosyal medya gorselleri,
global hashtag 6rnekleri
(#Travel vb.)

Dijital Melezlesme Yazi, gorsel, sembol, emoji
vb. birlesik dijital dil

kullanimi

Verilerin gegerliligi ve glivenirligi icin elde edilen bulgular, kavramsal literatir ile
surekli olarak karsilastirilmis ve capraz referanslarla desteklenmistir. Ayrica,
arastirmanin glivenirligini artirmak amaciyla veri kaynaklarinda cesitlilige gidilmis
ve ¢oklu veri kaynagi kullanimi (triangtilasyon) benimsenmistir. Triangtilasyon,
farkli kaynaklardan elde edilen bilgilerin karsilastiriimasini saglayarak arastirma
bulgularinin gegerliligini ve glvenilirligini destekleyen temel bir yaklagimdir
(Denzin, 2012; Patton, 1999). Bu baglamda hem literatlir taramasi hem de belge
analizinden elde edilen veriler kuramsal ve pratik diizeyde kapsamh bigimde
degerlendirilmistir. Bu yontemsel bitlinlik, arastirmada kullanilan bilgilerin

birbirini desteklemesini ve tutarlilik gdstermesini saglamistir (Yin, 2018, s. 45).

inceleme siirecinde kullanilan analiz yontemleri acik ve sistematik bir bicimde
yapilandiriimistir. Bu sayede arastirma hem seffaflik hem de tekrarlanabilirlik
acisindan giglendirilmistir (Lincoln ve Guba, 1985). Verilerin bitlncul bir

yaklasimla ele alinmasi, yorumlanmasi ve elde edilen cikarimlarin veriyle
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dogrudan iliskilendirilmesi, calismanin analitik glvenilirligini artirmistir (Bowen,

2009). Ayrica, analiz siirecinde elde edilen bulgular literatirle karsilastirilarak

degerlendirilmistir. Bu uygulama, yorumlarin siibjektiflikten uzak, akademik

diizeyde temellendirilmis olmasini saglamistir. Bu baglamda, analiz slrecine

iliskin elde edilen bulgulari destekleyen temalar, kodlar ve oOrnek veriler,

Barthes’in Semiyotik Modeli de dahil edilerek Tablolastiriimis Gérsel Analiz

bashginda Tablo 3'te sunulmustur.

Tablo 3. Tablolastirilmis Gorsel Analiz

Barthes
a Semiyotik
(I\)Izyn' zg:?: I 5(:‘::frr:a Tema Basghg Modeli Kiiltiirel Yorumu
(D) Denotatif
(K) Konotatif
1 McDonald’s  Kiilturel T1- D: Yerellestirme
“Flavours of  Adaptasyon Kiiltirel Yedi farkh stratejisiyle kalturel
India” Kodlarin “aci biber” bag kurularak
Kampanyasi Temsili figlrii ve basarili bir marka
“yerel uyarlamasi
baharat” saglanmistir.
renkleri
K:
Hindistan
kilturel
gastronomisi
nin temsili
2 Pepsi’nin Anlam T4 - D: Kaltarel filtre goz
1996 Tayvan Kaymasl Kaltdrlerarasi Canlandirici  ardi edildiginde,
Reklami Anlam icecek, enerji semiyotik anlamlar
Catismalari K: tersine
“Oliileri dénebilmektedir.
diriltmek”
anlamina
gelen kiltirel
ceviri hatasi
3 Nike “For Dijital T3 - D: Dijital ortamda
Once, Don’t  Melezlesme Dijitallesme  Siyah arka sosyal duyarlilik
Do It” Gorseli ve Gorsel Dil  plan, beyaz tasiyan gorsellerin
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metin kiiltirel baglama
K: gore farkli
Irksal adalet okunabilecegi
ve protest vurgulanmaktadir.
semboli;
markanin
slogani
lizerinden
ironik ¢agri
4 “Folded Evrensel T1- D: Kaltdrlerarasi
Hands” Sembol Kalturel iki elin yorum farkhhklari,
Emojisi Kodlarin birlesimi dijital sembollerin
Temsili K: evrensellik
Bati'da iddiasini
“dua”, zayiflatmaktadir.
Japonya’da
“rica” veya
“tesekkiir”
anlami

2.5. Arastirmanin Literatiire Katkilar

Bu arastirmanin, kiltlrlerarasi gorsel iletisim alanina birkag 6nemli katki sunacagi

disinulmekte ve bu katkilar asagidaki sekilde siralanmaktadir:

Kuramsal Katki: Gorsel iletisimin kiltiirlerarasi anlam tretme sireclerine dair
mevcut literatlire katki saglayan bu arastirma ile gérsel sembollerin ve renklerin
cesitli kilturlerde nasil farkli anlamlar tasidigi konusunda alternatif bakis acilari
gelistirilmistir. Bu baglamda, arastirma Hall'un “yiksek ve duslik baglamh
kiltirler teorisi” (Hall, 1976) gibi kuramsal gerceveleri gorsel iletisim 6rnekleriyle

iliskilendirme agisindan literatiire yeni perspektifler sunmaktadir.

Pratik (Kolaylastirici) Katki: Arastirmada, kiresel markalarin gorsel tasarim
sireclerinde kiiltirel farkindaligin ve yerellestirmenin énemi vurgulanmistir. Bu

onem dogrultusunda, 6zellikle uluslararasi pazarlama ve reklamcilik stratejileri
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gelistirilmesine yonelik dnemli bilgiler sunulmustur. Ote yandan arastirma,
uluslararasi pazarlama ve reklamcilik alaninda faaliyet gosteren kurumlarin
yerellestirilmis gérsel stratejiler gelistirmelerine yonelik yol gosterici bilgiler

sunmaktadir.

Dijital Déniisiimiin Etkisi: Dijital platformlarin gorsel dil izerindeki etkisi bu
arastirma dahilinde incelenmis, dijitallesmenin kiltirlerarasi iletisimi nasil
donistirdigu ele alinmistir. Bu baglamda, dijitallesme ve sosyal medya ile
etkilesimdeki yenilikgi gorsel stratejilerin daha iyi anlasilmasina olanak
saglanmistir. Bu baglamda arastirma, dijital gérsel mesajlarin kiiltiirel kodlara
duyarli bigimde (iretilmesi gerektigine isaret ederek dijital ¢agin gorsel

stratejilerine iliskin farkindalik kazandirmaktadir.

2.6. Arastirmanin Sinirliliklar

Bu arastirmadaki analizler, oncelikle biiyiik kiiresel markalari ele almis, daha
sonra farkh sektorlerde ve daha kiiglik 6lgekli markalarda kultirel etkilesimin
dinamiklerini incelemistir. Bu nedenle, arastirmanin bulgular belirli 6rnekler
Gzerinden yapilmamis, daha genis caph bir degerlendirme ile desteklenmistir.
Ancak, kaltlrlerarasi anlam Gretimi ve gorsel tasarim siirecleri Gizerine yapilan bu
calisma, yalnizca goérsel 6gelerin 6nemi ile sinirlandiriimistir. Dil, sosyal degerler
ve toplumsal yapilar gibi diger kiltirel faktorler bu arastirmada destekleyici

unsurlar olarak ele alinmistir.

3. KAVRAMSAL CERCEVE

3.1. Kiiltiir ve Kiiltiirel Etkilesim

Kaltir, bir toplulugun disiince bigimlerini, davranis modellerini, inanglarini,
degerlerini ve sembolik sistemlerini kapsayan yapi olarak tanimlanmaktadir

(Geertz, 1973) ve yalnizca bir yasam bicimi degil, anlam Uretme sireglerinin
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temel zeminidir. Kiltlr, bireyler arasi iletisimi sekillendiren bir etkilesim agidir;
Edward T. Hall (1976) kultari “iletisimin 6zU” olarak tanimlar ve kiltirel kodlarin

bireylerin algi, davranis ve anlam insasinda belirleyici oldugunu belirtir.

Kaltirel etkilesim, farkl kaltlrler arasindaki bilgi, deger ve anlam alisverisi olup,
yalnizca aktarim degil, donlisimle de karakterizedir. Hofstede'nin kiilttrel
boyutlar kurami (Hofstede, 2001), bireycilik-toplulukguluk, belirsizlikten kagcinma
ve gl¢ mesafesi gibi boyutlarin gorsel tasarimin kurgulanmasi ve algilanmasi

Uzerindeki etkisini anlamada 6nemli bir cergeve sunmaktadir.

Kiltirlerarasi karsilasmalarda taraflar belirli 6lglide degisime ugrayabilir;
kiiresellesme ¢aginda kiltirel sinirlarin gegirgenlesmesi bu durumu daha da
belirginlestirmistir. Gorsel iletisim bu déntsimde énemli bir rol Gstlenir. Gorsel
unsurlar, kulttrel kural ve degerlerin yani sira kimliklerin temsil edilmesi ve
yeniden insa edilmesinde etkili araglardir. Bireyci toplumlarda 6zgtinlik ve kisisel
ifade vurgusu 6ne cikarken, toplulukcu yapilarda aidiyet ve kolektif degerler
gorsel dilin merkezine yerlesir. Benzer sekilde, belirsizlikten kacinma dizeyi
yuksek toplumlarda sade ve dogrudan mesajlar tercih edilirken, dustk diizeylerde
daha soyut ve yorum gerektiren anlatimlar yaygindir. Dolayisiyla kaltirel
boyutlar, gorsel iletisimde sadece estetik tercihler Gzerinde degil, anlamin insasi

ve alimlama strecleri lizerinde de belirleyici bir etkiye sahiptir.
3.2. Gorsel iletisim ve Gorsel Dil

Gorsel iletisim, bilgi ve anlamin gorsel unsurlar araciligiyla iletilmesi suirecidir. Bu
baglamda genel bir tanimlama yapacak olursak; gérsel iletisim, yalnizca bir mesaj
iletme araci degil, ayni zamanda bir anlam Uretme alanidir. Bu iletisim bigimi,
yazili veya soOzli dilden farkli olarak, sembolik anlamlar ve estetik kodlar
araciligiyla islemektedir. Ayni zamanda bir anlam tasiyicisi olarak, renkler,

simgeler, bicimler, tipografi, kompozisyon, perspektif ve mekansal dizenleme
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gibi ogeler araciligiyla kurulan zengin ve ¢ok katmanh bir anlam sistemidir.
Dolayisiyla her gorsel 6ge, estetik bir unsur olmaktan 6te, belirli kiilttirel kodlarla

yukli ve giicll birer anlam tasiyicisidir.

Roland Barthes (1967), gorsellerin yalnizca gorsel begeniye hitap eden estetik
nesneler olmadigini, ideolojik ve kiiltiirel anlamlar tasiyan metinler gibi okunmasi
gerektigini savunmaktadir. Barthes’in Rhetoric of the Image adli calismasinda
gelistirdigi denotatif? (gosterilenin dogrudan anlami) ve konotatif 2(yan anlam /
kilturel ve ideolojik baglamda yukli anlamlar) ayrimi, gérsellerin ¢ok katmanli
dogasini anlamak agisindan oldukga islevseldir. Ona gore, her gorsel ileti, bir
yandan ylzeyde agik anlam tasirken, diger yandan bu yiizeyin altinda daha derin
ve kiltlrel olarak insa edilmis anlamlar dizisi barindirmaktadir. Bu yoniiyle gorsel
gostergeler, sadece gosteren ve gosterilen iliskisinden ibaret degil, toplumsal
yapilarin, ideolojilerin, kiltlrel deger ve kurallarin da tasiyicisidir. Benzer sekilde,
Kress ve Van Leeuwen (1996), gorsel iletisimi dilsel iletisim gibi kuralli ve
yapilandirilmis bir sistem olarak ele almaktadir. Onlara gore gorseller, dil gibi
"okunabilir" olup, belirli kiltirel ve toplumsal baglamlar icinde anlam
kazanmaktadir. Gorsel anlatilarin yapisal 6zellikleri, tipki s6zdizimi kurallari gibi
belli kaliplar ve anlamlandirma stratejilerine dayanmaktadir. Ornegin, bir figiiriin,
sayfanin cesitli yerlerinde konumlandiriimasi ya da izleyiciyle dogrudan goz
temasi kurup kurmamasi gibi detaylar, belirli kiltirel kodlara gore farkli anlamlar
dogurmaktadir. Bu baglamda, gorsel okuryazarlik yalnizca teknik bilgiyle sinirh
kalmayarak bu kodlari ¢oziimleme ve kiiltirel baglam icinde yorumlayabilme
becerisiyle de dogrudan iliskilidir. Gorsel dilin bu ¢ok katmanli yapisi, bireylerin

gorsel iletisim araglarini yalnizca tiiketen degil, elestirel bicimde analiz eden ve

1 Denotatif anlam, bir kelimenin sozliikteki temel ve nesnel karsiigini ifade eder; nesnenin
kendisine dogrudan isaret ederek dilin anlasilabilirligini saglar. (Urungu, 2024).

2 Konotatif anlam, kelimelerin bireysel ve kiltiirel deneyimlerle sekillenen duygusal
gagrisimlarini ifade ederek, dilin cok katmanli bir anlam yapisi kazanmasini saglar (Urungu,
2024).
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yeniden iireten 6znelere déniismesini zorunlu kilmaktadir. Ozellikle dijital medya
¢aginda, gorsel mesajlarin hizli iletimi ve etkilesimi, bu okuryazarlik becerilerinin
onemini daha da artirmaktadir. Cinkd, kialtirel baglamdan bagimsiz bir gorsel
iletisim mimkiin degildir. Bu nedenle gorsel okuryazarlik, teknik ya da estetik bir

beceri olmanin 6tesinde, kiltiirel ve elestirel bir okuma sekline donlismektedir.

3.3. Anlam Yaratma Siireci: Semiyotik Yaklagimlar

Anlam yaratma siireci, gorsel iletisimde temel kuramsal alanlardan biridir ve
gorsel ogelerin kiltirel, tarihsel ve toplumsal baglamda nasil yorumlandigini
icerir. Bu baglamda gostergebilim (semiyotik), gorsel iletisimin ¢ozlimlenmesinde

onemli bir aragtir.

Ferdinand de Saussure, dili bir "gosterge sistemi" olarak tanimlayarak modern
semiyotigin temelini atmis ve gostergenin gosteren (isitsel veya gorsel imge) ile
gosterilen (kavram) olmak tGzere iki bilesenden olustugunu belirtmistir (Saussure,
1916). Buna ek olarak; Charles Sanders Peirce ise gostergeleri ikon, indeks ve
sembol olarak siniflandirmis; érnegin bir fotograf ikonik, bir duman belirtisel ve
bir bayrak sembolik anlam tasir (Peirce, 1958). Roland Barthes, Saussure’ln
yapisalci yaklasimini gelistirerek, gostergelerin yalnizca temel anlamlarla sinirli
kalmadigini, kiltiirel olarak konotatif dizeyde yeni anlamlar Urettigini ileri
sirmistir (Barthes, 1972). Barthes’a gore mit, glindelik gostergelere yiklenen ve
ideolojik anlam katmanlari olusturan bir kavramdir. Ornegin bir askeri gegit
toreninde dalgalanan bayrak, sadece bir kumas pargasi degil, vatanseverlik, birlik

ve kahramanlik gibi ideolojik anlamlarla yukludur.

Biitiinlyle bakildiginda, gorsel iletisim tasariminin kiiltirel olarak analiz edilmesi,
estetik tercihlerden ziyade kiltirel anlam katmanlarinin ¢éziimlemesiyle

mimkiindiir. Semiyotik analiz, gorsel dilin evrimi, kiltlrlerarasi etkilesim ve
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anlam dretimini aciklayarak, gorsel mesajlarin ardindaki kiltirel ve ideolojik

yapilari géranir kilmaktadir.

3.4. Gorsel Dilin Evrimi

Gorsel dil, insanlik tarihi boyunca sirekli degisen bir yapiya sahiptir. Magara
resimlerinden glniimiz dijital ekranlarina kadar gorsel iletisim araglari ve
gostergeleri, bicim ve anlam agisindan doniisiime ugramistir. Bu siireg, teknolojik
ilerlemeler, toplumsal yaplilar, ideolojik paradigmalar ve kiiltlrel etkilesimlerle
sekillenmistir. ilk asamada semboller, piktogramlar ve ikonografik anlatimlar,
dogrudan nesneleri temsil eden ikonik ve belirtisel gdstergelere dayali bir iletigsim
sistemi olusturmustur (Arnheim, 1969). Yazinin icadiyla birlikte gérsel ve metinsel
gostergeler arasindaki iliski karmasiklasmis, orta ¢ag ikonografisi ve dini temsiller
kiltirel baglamda giglii anlam aglari Giretmistir. Modern donemde Bauhaus, Rus
konstriiktivizmi ve De Stijl gibi tasarim akimlari, gorsel iletisimin estetik,
fonksiyonel ve ideolojik boyutlarini yeniden tanimlamis, sistematik ve rasyonel
diizenlemeleri 6ne ¢ikarmistir (Meggs ve Purvis, 2016). Dijital ¢ag ile internet,
mobil teknolojiler ve sosyal medya platformlari, gorsel gosterge sistemlerinin
Uretim ve tiketim bicimlerini kokli sekilde donlstiirmis; Lev Manovich (2001),
dijital gorselligi “yeni medya estetigi” olarak tanimlayarak gorsel ogelerin
etkilesimli ve cogaltilabilir oldugunu vurgulamistir. Kiltlrel etkilesim, bu yeni
gorsel diizenin igerigini ve bicimini belirlemis, global markalarin tasarimlarinda
kiltirel melezlik, gorsel gostergelerin yeniden kodlanmasi ve lokal-estetik
unsurlarin kiresel diizeyde temsil edilmesi gibi dinamikler sikga gdzlemlenmistir
(Pieterse, 2004). Dolayisiyla, gorsel iletisim tasarimi artik bicimsel bir yapilanma
degil, kaltlrler arasi anlam miizakeresinin slirdigi bir alan haline gelmistir. Bu
nedenle, evrimlesen dilin analizi de bu kiltiirel baglamdan bagimsiz olarak ele

alinamamaktadir.
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3.5. Kiiltiirlerarasi iletisimde Tasarimin Rolii

Kaltirlerarasi iletisim, farkl kaltirel gegmise sahip bireylerin anlam Gretim ve
yorumlama siireclerinde ortaya ¢ikan cesitlilikleri ve olasi ¢catismalari kapsayan
cok katmanli bir iletisim bicimidir. Gorsel iletisim tasarimi ise bu slrecin hem

kolaylastiricisi hem de zorlastiricisi olabilmektedir. Ornegin:

e Pepsi'nin 1996 yilinda Tayvan’da kullandig1 "Pepsi brings you back to
life" slogani Cinceye cevrildiginde "Pepsi atalarinizi mezardan kaldirir"
yerine yerel halk tarafindan "Pepsi éliileri diriltiyor" seklinde anlagiimig

ve tepki toplamistir (Laroche vd., 2001).
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Sekil 1. Pepsi'nin 1996 Yilinda Tayvan’da Kullandigi Reklam Gérseli
Kaynak: Hutchinson, 2016.

e McDonald’s, Hindistan’da hamburger menisiinde dana eti yerine
baharatl sebzeli veya tavuklu segcenekler sunmus, gorsel tasarimlarinda
ise Hindistan’in gesitli cografyalarindan gelen yedi farkh aci biberden
esinlenmistir. ‘Flavours of India' temasinin lansman gorsellerinde

yerelligi 6n plana gikararak basaril bir yerellestirme 6rnegi sergilemistir.
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WITH A FLAVOU!
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S Mcaieo -

3 e
%, Flavours of India
3 B Mcvopger urger

wecALLlT‘F(AVOU'RS OF INDIA’ surcers
You SO don’t wanna miss this! _ £l

Sekil 2. McDonald’s ‘Flavours of India' Temasinin Lansman Gorselleri

Kaynak: mcdonaldsblog.in, 2024.

Gorildugl gibi tasarimin evrensel bir dil oldugu siklikla iddia edilse de gorsel
gostergelerin kilturel baglamlara gore farkli anlamlar kazanabildigi gercegi, bu
“evrensellik” iddiasini sorgulatmaktadir (Hall, 1997). Stuart Hall, kiltirel
temsillerin higbir zaman “dogrudan” ya da “tarafsiz” olmadigini, her temsilde bir
anlamin yapilandirildigini savunmaktadir. Ona gore, iletisim siireci sadece iletmek
degil, kodlamak ve yeniden kodlamaktir. Bu cercevede, bir gorsel mesajin
tasarimcisi ile alicisi arasinda anlamin birebir 6rtiismesi beklenemez. Clinki bu
siireg, her iki tarafin da kiltirel altyapisiyla sekillenmektedir (Hall, 1997). Ote
yandan kilturlerarasi gérsel iletisimde, tasarimin basarisi bayiik 6lglide “kiilttrel
okuryazarhga” baglhdir. Goérsel gostergelerin farkh kiltirel baglamlarda yanhs
yorumlanmasi; bir kiltirde olumlu anlamlar tasiyan sembollerin baska bir
kiltirde olumsuz algilanmasina neden olarak kiiltirlerarasi ¢atismalara yol
acabilmektedir. Renklerin sembolik anlamlari kiltirden kiltire degiskenlik

gostermektedir (Luna ve Peracchio, 2001). Ornegin:

e Kirmizi renk, Bati kiiltlrlerinde ¢ogunlukla ask, tutku veya tehlike ile
iliskilendirilirken, Cin kulturiinde sans, kutlama ve refah anlamina

gelmektedir (Zhang ve Lin, 2015).
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e Benzer sekilde, baykus semboll Bati'da bilgelik ile 6zdeslestirilirken,
bazi Asya kdltirlerinde éliim veya ugursuzluk semboli olarak

algilanabilmektedir.

Bu tdur farkhhklar, gorsel dilin evrensel olmaktan ziyade toplumsal-kiltirel
degerlerle sekillendigini gostermektedir. Bu noktada, kiiltlirlerarasi tasarimda
adaptasyon ve standardizasyon olarak iki temel yaklasim 6n plana ¢ikmaktadir.
Adaptasyon yaklasimi, her kiltiire 6zgii gorsel kodlarin kullaniimasi gerektigini
savunmaktadir. Diger taraftan standartlastirma yaklasimi ise, kiiresel olarak
gecerli olabilecek “tarafsiz” bir tasarim dili olusturulabilecegini 6ne sirmektedir
(De Mooij, 2010). Her iki yaklasimin da avantajlari ve sinirliliklari bulunmaktadir.
Dolayisiyla bu denge, tasarimcinin hedef kitleye, baglama ve iletisim amacina

gore degiskenlik gosterebilmektedir.

Bununla birlikte, gorsel iletisim tasariminin kiltirlerarasi boyutu, anlam
Uretiminin etik, sosyal ve politik yonleriyle de dogrudan iliskilidir. Bu nedenle
kiltirel etkilesim ortaminda tasarimin roli, sadece “iletisim” degil, ayni zamanda
“anlamin mizakere edildigi” bir platform olarak degerlendirilebilmektedir.
Ayrica, kiltlrel etkilesimde tasarimin roli, belirli ideolojik veya politik mesajlarin
aktariimasinda da dnemli bir noktaya isaret etmektedir. Oyle ki; bir gdrsel mesaj,
bazen farkinda olmadan toplumsal cinsiyet, irk, sinif ya da etnik kdken gibi
temalarla ilgili kaliplasmis dislnceler/6nyargilara hizmet edebilmekte, bu tir
durumlar ise; gorsel iletisimin etik sorumluluklarini giindeme getirmektedir.
Clinkli gorsel tasarimin etik sorumlulugu, belirli bir anlamin dogru ve adil sekilde
iletilmesini saglamakla ilgilidir. Burada toplumlar arasinda koépriiler kurmak ya da
var olan esitsizlikleri pekistirmek, tasarimin gii¢ ve etkisiyle dogrudan iliskilidir.
Bu cerceveden bakildiginda, “gorsel iletisim tasarimi kiltlrel etkilesimin sadece
bir aracisi degil, ayni zamanda bu etkilesimin yonlendiricisi ve sekillendiricisidir”

demek yerinde bir tanimlama olacaktir.
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4. BULGULAR

4.1. Kulturel Kodlarin Temsili

Gorsel iletisimde kiltarel kodlar, anlam tretimi siirecinde temel islevlere sahiptir
ve her kiltir bu gostergelere farkh anlamlar yiiklemektedir. Dijital medyada
gorsel iletisim ve dil kullanimi, iletisim teknolojilerinin evrimiyle kiiltiirel kodlarin
temsili ve donldsimiini derinlestirmistir. Bu donlisim hem bireysel kimliklerin
insasinda hem de toplumsal degerlerin yeniden liretiminde etkili olmustur. Sosyal
medya platformlari, bireylerin kiiltirel degerlerini ve kimliklerini ifade etmeleri
icin 6nemli araglar sunmaktadir. Keskin ve Guizel Korver (2019), Turkiye'deki
Roman etnik kimliginin sosyal medyada ‘Otekilik’ algisini donlstlirdigini ve

kiltirel kimlik insasinda aktif olarak kullanildigini géstermistir.

Dijital medyada gorseller, metinlerle birleserek kiltiirel olarak anlamli mesajlar
iletebilmektedir. Emojiler ve infografikler, kiiltirel kodlarin hizli paylasimini
saglamaktadir. Seyma Bilginer Erdogan (2021), gorsel kultirian karesel kiltire
donlisiminde kitle iletisim araclarinin roliine dikkat ¢cekmektedir. Uyan Dur
(2015) ise Tiirk gorsel iletisim tasariminin estetik oldugu kadar kiilttrel bir ifade

alani oldugunu ortaya koymustur.

Dijitallesme siireci kiltirel kodlarin evrimini hizlandirmis, duragan yapilari
melezlesen semiyotik yapilara dénistirmustir. Dijital medya, gorsel iletisim ve
dil kullanimi, kiltarel kodlarin temsili ve dénlsiimiinde belirleyici araglar olarak
gelismekte, sosyal medya platformlari bireylerin kimliklerini ifade etmeleri
acisindan 6nemli bir sahne sunmaktadir. Bu siireg, kiiltiirel kodlarin evrimini ve
dijitallesmenin kultlrel iletisim Gzerindeki etkilerini anlamak agisindan g¢ok
katmanh bir alan sunmaktadir. Gorsel tasarimda kiltiirel adaptasyon 6n planda
tutulmakta, kiltirel yapiya uygun sekilde yerellestiriimektedir (Luna ve

Peracchio, 2001). Kiiresel markalarin gorsel kodlari yerel kiltiirel anlayislarla
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uyumlu hale getirmesi, kilturlerarasi anlam Uretiminde hem zorluk hem de

firsattir.

4.2. Gorsel Semboller ve Anlam Katmanlari

Gorsel sembolizm, gorsellerin soyut anlamlar tGretme kapasitesini gosterir ve
sanat, tasarim ile dijital iletisimde mesajlarin ¢oklu anlam katmanlariyla
zenginlestirilmesini saglar (Ugar, 2019, s. 42). Semboller, insan zihninde
cagrisimlar uyandiran ve kiiltiirel olarak insa edilmis gdstergelerdir. Ornegin bir
cicek, yalnizca dogayi degil; ask, yasam donglisi veya 6lim gibi anlamlari da

tasiyabilir (Avci, 2025).

Renkler ve bicimler de sembollerin tasiyici unsurlaridir. Kirmizi tutku, tehlike veya
glicle, mavi ise huzur, giiven ve dinginlikle iliskilendirilir. Daire bigimi giines,
yasam, sonsuz dongii ve evreni temsil ederken (Cangat, 2024, s. 15), kare istikrar
ve diizeni; koseli yapilar ise iktidar, hiyerarsi veya ¢atismayi simgeler (Erarslan
Turhan, 2023, s. 9). Tasarimcilar ve sanatgcilar, bu sembolik kodlarla ¢ok katmanl

anlamlar Gretirler (Uyan Dur, 2015, s. 8-14).

Sinemada semboller, 6zellikle atmosfer yaratimi ve karakterlerin i¢ diinyasini
yansitmak icin kullanilir; izleyiciye bilingaltiyla dogrudan etkilesim saglar. Korku-
gerilim filmleri, mekéansal kurguyla tehdit unsurlarini ve karakterlerin bilingalti
durumlarini 6n plana gikarir (Kilig, 2017, s. 429). Ancak semboller, bireysel algi,

deneyim ve kiltiire gore farkli anlamlar tasiyabilir (Jimenez, 2008, s. 40-41).

Renklerin anlamlari da kiilturel baglama gore degisir; beyaz 151k, temizlik, saflik ve
kutsalligi temsil eder (Coruhlu, 2012, s. 215) ve Bati’'da gelinliklerde masumiyet
cagrisimiyla kullanilir (Ugar, 2019, s. 48). Bazi Asya kultirlerinde ise beyaz 6lim
ve yasla iliskilendirilir. Bu durum, gorsel sembollerin anlam katmanlarinin alicinin

kiltirel ve bireysel referanslariyla sekillendigini gésterir. Gorsellerin ylizeyde ve
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derin dizeyde farkli mesajlar tasimasi, kultirlerarasi iletisimde sembollerin ¢ok

katmanh dogasinin temel bir 6zelligidir.

4.3. Dil ve Gorsellik Arasindaki Déniigiim

Gorsel iletisim, metin ve gorsellerin birlesimiyle anlam dretirken, gorsel dil ve
yazil dilin etkilesimi kiltiirlerarasi anlam tretiminde 6nemli bir rol oynamaktadir.
Dijitallesme ile gorsel dil, daha dinamik, etkilesimli ve cok dilli hale gelmistir.
Dijital medya ve iletisim teknolojilerinin hizli evrimi, gorsel ve sozel dil arasindaki
sinirlari donUstlrmus, hibrit bir yapi olusmasina yol agmistir. Bu déniisiim, Roland
Barthes’in (1977) "denotasyon" ve "konotasyon" ayriminda gorildigu gibi,
gorsellerin ¢ok katmanli anlamlar tasimasini saglar. Ornegin renk, kadraj ve
semboller sadece estetik degil, kilturel ve ideolojik mesajlar dailetir (Uncu, 2024,

5. 895).

Dijital ortamda metin ve gorselligin birlesimi, bireysel ve toplumsal anlam
Uretimini yeniden sekillendirir. Gérsel 6geler, anlam taslyici géstergeler olarak
metinlerden daha hizli ileti saglar ve kullanicilar (izerinde giicli bir etki birakir
(Aladag Delihasan, 2017, s. 77). Bu durum, gorselligin bazen dilin yerini alabilecek
bir ara¢ oldugunu gostermektedir. Ayrica sosyal medyada genc¢ kullanicilar
arasinda imgeler, emojiler ve kisa ifadelerle bitlinlesen dil, geleneksel yazih dile
kiyasla daha hizli, dogrudan ve baglama duyarl anlam Uretimi yaratmaktadir

(Bedir Eristi, 2017, s. 28).

Dijital platformlarda gorsellerin anlik, sinir tanimayan paylasimi, kiiltiirel kodlarin

codu zaman baglam disi okunmasina da yol agabilmektedir. Ornegin:

o Nike, George Floyd protestolari sirasinda sosyal medyada paylastig
siyah arka plan (izerinde beyaz renkteki "For once, Don’t Do It" ‘Bir kez

olsun Yapma” gorseliile glcli bir sosyal mesaj vermistir. Ancak bu mesaj
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bazi Glkelerde 6zgiin anlamindan saparak farkh bigimlerde algilanmis ve

cesitli tepkilere neden olmustur.

&

For once,
Don’t Do It.

S

Sekil 3. Nike’in, George Floyd Protestolari Sirasinda Sosyal Medyada Paylastigi “For Once,
Don’t Do It” Gorseli

Kaynak: Larena, 2020.

e  Emoji kullanimi da kultirden kiltiire farkli anlamlara gelebilmektedir.
Ornegin, Sekil 4’te yer alan emoji, Bat’'da "dua", “dilek” ya da “minnet”
olarak algilanirken, Japonya’da “litfen” veya "tesekkir" anlami

tasimaktadir (Miller vd., 2016).

Sekil 4. Kiiltiirden Kiiltiire Farkli Anlamlar Tastyan Emoji Ornegi
Kaynak: Anik vd., 2017, s. 49.

Ornegin, sosyal medya platformlarinda, gérsellerin yani sira emoji ve hashtag gibi

semboller, iletisim dilinin bir pargasi haline gelmistir. Bu yeni dil gorsel ve yazili
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unsurlari icerirken, c¢ok kiltiirli etkilesimde evrensel bir anlam {retme
kapasitesine sahiptir. Instagram ve TikTok gibi platformlarda kullanilan goérsel
temalar ve semboller, belirli bir kilttirle sinirlh kalmayip, emoji ve hashtag’lerle
kiiresel anlam Uretme slrecini hizlandirmaktadir. #Love, #Travel, #Motivation
gibi global hashtag’ler, dilin 6tesinde gorsel sembollerle evrensel bir dil
olusturmaktadir. Bu yapi, gorsel iletisimin sinirlarinin nasil evrildigini ve dilin bu
evrimdeki roliinii gdstermektedir; ayni zamanda kdltirel kodlarin dolagimini da

etkilemektedir.

Dijital medya, cocuklar ve genglerin dil gelisimi Uzerinde hem destekleyici hem
olumsuz etkiler yaratabilmektedir. Kelime dagarcigini genisletme ve ¢oklu
okuryazarhk becerilerini gelistirme firsati sunarken, yiiz yize iletisimin azalmasi,
dil kurallarinin ihmal edilmesi ve baglam disi kullanim gibi riskler de
barindirmaktadir. Goérsel iceriklerle erken yasta karsilasan bireylerde kelime
hazinesi gelisse de dilin yapisal unsurlarini kavrama becerisinde dusis
goriilebilmektedir (Kardas ve Oncel, 2023, s.10). Dijital medya ayrica metin
merkezli iletisimden goérsel-dilsel kodlarin i¢ ice gectigi yeni formlara gegisi
hizlandirarak bireylerin disinme bicimlerini ve toplumsal anlam Uretim

mekanizmalarini dénustliirmektedir.

4.4. Kiiltiirlerarasi Gorsel iletisimde Zorluklar ve Catismalar

Kulturlerarasi gorsel iletisimde en buyik zorluklardan biri yanhs gorsel kullanimi
ve yaniltici sembollerdir. Kiiresel markalarin pazarlama stratejilerinde ortaya
¢lkan bu yanhs anlamalar, gorsel tasarimin ¢atismalara yol agabilecegini
gostermektedir. Kiltiirlerarasi iletisim yalnizca farkh dilleri konusan bireyler
arasinda degil, farkli deger sistemlerine ve anlam yapilarina sahip topluluklar
arasinda da gerceklesmekte (Koytaviloglu, t.y.) ve anlam kaymalarina neden
olabilmektedir. Dil, kiltlrel kimligin tastyicisi olarak yalnizca bir iletisim araci

degil, ayni zamanda “dlinyay! kavrayis bicimi”dir. Ceviri sorunlari veya ortak
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anlam UGretilememesi kiltirlerarasi iletisimde sik gorilen problemlerdendir

(Oztiirk, 2025).

Sozsiz iletisim bicimleri (jestler, mimikler, dokunma, bakis ve beden mesafesi)
kiiltirler arasinda farkhlik gosterebilir. Ornegin gbz temasi Bat’da giiven
simgesiyken, bazi Asya kiltirlerinde saygisizhk olarak algilanir. Her kdltr,
bireylerin iletisim tarzini kendi deger sistemiyle sekillendirir; bireycilik odakh
kiltirlerde dogrudan iletisim tesvik edilirken, topluluk temelli kiltiirlerde ima

yoluyla iletisim yaygindir (Uncu, 2024).

Kulturlerarasi iletisimde oOnyargilar ve kaliplasmis algilar ciddi engellerdir.
Bireyler, karsisindakini kendi kiltiirel referanslariyla degerlendirdiginde yanhs
yorumlar ortaya cikabilir; bu, etnosentrizm olarak adlandirilir. Kimlik, bireysel ve
toplumsal diizeyde surekli etkilesimle sekillenir (Woodward, 2016, s.187). Deger
ve inang sistemleri, baglilik ve sadakatin kaynagini olusturan kultir modelleri,
benligin 6zUnU belirler (Tok, 2003, s.120-137) ve kimligin varhg kiltire
dayandirilir (A.g.e., 5.28).

Zaman ve mekan algisi kultirden kaltire farkhlik gosterir; Latin Amerika ve
Akdeniz kdltlrlerinde zamana esnek yaklasilirken, Anglo-Sakson kiiltirlerinde
dakiklik 6nemlidir. Kisisel alan algisi da degisir ve dijital ortamlarda catismalara
yol agabilir. Kiilttrel farkindalik egitimleri ve empati programlari bu zorluklarin
asilmasinda onemlidir. Ceviri teknolojilerinin gelisimi, ceviriyi “kitle iletigim
¢aginin vazgecilmez enstrimanlarindan biri” haline getirmistir (Bassnett ve
Lefevere, 1990) ve gorsel-isitsel iletisim araciligiyla kalttrel farkhhklarin
aktariminda kilit rol oynar (Bassnett, 1998, s.1). Bilgiye hizli erisim, gevirinin
onemini artirmaktadir (Fairclough ve Wodak, 1997, s.258-284). Bu nedenle
kilturlerarasi gorsel iletisimde basari igin tasarimcilarin estetik kaygilarin yani sira

yerel kiiltiirel ve toplumsal degerlere duyarl yaklasmasi gerekmektedir.
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5. TARTISMA

Bu arastirma, gorsel iletisim tasariminin kiltlrel etkilesimdeki rolind ve anlam
Uretimindeki islevini incelemis; bulgular, gorsel tasarimin kiltirel baglama
duyarl olmasi gerektigini ve kiltlrlerarasi iletisimde anlamin doniisken dogasini
ortaya koymustur. Gérsel semboller ve renklerin kiltiirler arasinda degisken
anlamlar tasidigi, hatta bazen celiskili yorumlandigi gérilmektedir. Barthes’in
semiyotik ¢dzlimleme modeline gére semboller, yalnizca yizeysel degil, derin
kiltirel ve toplumsal anlamlar da iretmektedir. Bu nedenle kiiresel markalarin
basarili olabilmesi i¢in sembollerin cok katmanli anlamlarini dogru yorumlamasi
ve yerel kiltirlerle uyumlu hale getirmesi gerekmektedir. Dijitallesmeyle birlikte
gorsel iletisim hizli bir doniisim gegirmistir. Instagram, TikTok gibi platformlar,
emoji, hashtag ve etkilesimlerle gorsel dilin evrensellesmesini hizlandirmis;
gorselleri yalnizca bir mesaj iletim aracindan ¢ikarip cokkalturli bir iletisim dili
haline getirmistir. Bu sireg, markalarin daha kapsayici ve cesitlilige duyarli

olmalarini zorunlu kilmaktadir.

Kaltirlerarasi gorsel iletisimde yanhs anlasilmalar ve gorsel catismalar en biyik
zorluklardan biridir. Bu durum, gorsel sembollerin ¢ok katmanli, dikkatli ve
kilturel farkindalikla kullanilmasinin dnemini géstermektedir. Kiiresel markalarin
basarisi, yerel kiltiirel degerleri anlamalari ve sembolleri buna uygun hale

getirmeleriyle dogrudan iligkilidir.
5. SONUC VE ONERILER

Dijital medya baglaminda gorsel iletisim tasariminin kiiltirlerarasi etkilesimdeki
islevi ve anlam Uretimindeki rolii kapsaml bigimde incelenmis; bulgular, gorsel
sembollerin ve kiltiirel kodlarin kiiresel markalar tarafindan nasil kullanildigini ve
farkl kiltiirel baglamlarda cesitli anlamlar kazanabilecegini ortaya koymustur.

Gorsel iletisim, yalnizca estetik bir ara¢ olmaktan c¢ikarak, kiltirel farkindalik ve
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baglamsal uyum gerektiren stratejik bir iletisim bigimi haline gelmistir. Kiresel
markalarin tasarimlarini yerel kiltirel 6zelliklerle uyumlu hale getirmesi, hedef
kitleyle etkili iletisim kurmayi ve marka imajini glclendirmeyi saglamaktadir.
Kaltirlerarasi iletisimde karsilikli anlayis ve kabul, gorsel tasarimin kiltirel

baglama duyarli ele alinmasini kolaylastirmaktadir.

Arastirma, dijital donlsliimin gorsel iletisim Uzerindeki dontstiirlict etkisini de
vurgulamaktadir. Dijitallesme, markalari yalnizca teknolojik adaptasyona degil,
kiltlrel gesitlilige duyarli tasarimlar tretmeye de zorlamakta; sosyal medya ve
dijital platformlar ise gorsel dilin hizli, yaygin ve etkilesimli bicimde dolagima
girmesine olanak tanimaktadir. Bu slireg, kultiirlerarasi anlam Gretimini
hizlandirmakta ve kiresel markalarin kapsayici, ¢ok kultlrli bir gorsel dil

gelistirmesini gerektirmektedir.

Arastirmada ayrica kaltlrel farkhliklar nedeniyle bazi gorsel sembollerin yanlis
yorumlanabilecegi ve istenmeyen iletisim kazalarina yol agabilecegi vurgulanmis;
bu nedenle kiltirel kodlarin dikkatle analiz edilmesi ve yerellestirme
stratejilerinin uygulanmasi 6nem kazanmistir. Tasarimcilarin yalnizca estetik
degil, kiltiirel ve baglamsal duyarliligi iceren butiincll bir yaklasim benimsemesi

gerektigi de belirtilmistir.

Sonug olarak, bu arastirma kiltiirlerarasi gorsel iletisimde anlam Uretiminin
karmasik yapisini ve dijitallesmenin bu sireci nasil dénustiurdigini ortaya
koymustur. Gelecek c¢alismalarin sosyal medya platformlarinin gorsel dil
Uzerindeki etkilerine, dijitallesmenin kiltirel anlam Gretimindeki roliine ve yeni
iletisim bicimlerinin teori ve uygulamadaki yansimalarina odaklanmasi literatiire
onemli katkilar saglayacaktir. Bolgesel farkhliklarin ve goérsel 6gelerin
donlisiminin  derinlemesine  incelenmesi  de  alandaki  c¢alismalari

zenginlestirecektir. Bu baglamda arastirma; kdltlrlerarasi gorsel iletisimde
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onemli sorulara yanit sunsa da alanda yapilacak daha fazla arastirma literatiire

katki saglayabilir. Gelecek ¢calismalar, asagidaki alanlara odaklanabilir:

e Farkli Kiiltiirlerdeki Gérsel Dillerin Karsilastiriimasi: Kilturler arasi gorsel
iletisimi daha genis bir perspektiften inceleyerek, farkh kultlrlerdeki
sembollerin evrimini anlamak.

e Kiiresel Markalarin Yerellestirilmis Gorsel Stratejileri: Kiiresel markalarin
yerel pazarlarda uyguladigi etkili gorsel stratejileri incelemek.

e Dijital Platformlar ve Gérsel Tasarim: Sosyal medya ve dijital platformlarin
gorsel dil Uzerindeki etkilerini aragtirmak ve dijitallesmenin gorsel tasarim
ile kiiltiirlerarasi iletisimde yarattigi dontsimleri inceleyerek yeni teoriler
gelistirmek.

o Coklu Dil ve Kiiltiir Baglaminda Gérsel iletisim: Cok dilli ve ¢ok kiltirli
kapsamlar icinde gorsellerin anlam (retim sireglerini incelemek ve bu
slreglerin kiiresel pazarlama ile reklam stratejilerine yansimalarini

arastirmak.

Bu oneriler dogrultusunda gorsel dilin evrimi hem akademik hem de pratik

diizeyde daha genis bir cercevede ele alinabilir.

Cikar Catismasi Bildirimi:

Bu makalenin arastiriimasi, yazarhigi ve yayinlanmasina iliskin herhangi bir
potansiyel ¢ikar catismasi bulunmamaktadir.

Destek/Finansman Bilgileri:

Bu makalenin arastiriimasi, yazarli§i ve yayinlanmasi igin herhangi bir finansal
destek alinmamistir.

Etik Kurul Karari:

Bu arastirma igin etik kurul kararina ihtiyag bulunmamaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT
Introduction

In today's world of globalisation, digitalisation and cultural mobility, visual
communication design has become not only a form of aesthetic expression but
also a strategic tool of intercultural meaning production and transmission. Visual
indicators, loaded with different cultural codes, can carry different meanings in
various contexts. This situation necessitates visual communication designers not
only to know visual language but also to analyse cultural contexts correctly.

Symbols, colours, typography and composition elements used in visual
communication reflect the historical, social and cultural structure of societies.
However, these visual elements can gain new layers of meaning or transform
with intercultural interaction. Especially in areas such as digital media, social
platforms and global advertising, the interaction of different cultural codes
accelerates the evolution of visual language, making the processes of creating
meaning more dynamic and multi-layered. In this context, visual communication
design is not only a form of ‘visual’ expression; it is also a field where cultural
identities, values and rules are reshaped.

This research aims to examine the function of visual communication design in
cultural interaction and its role in the production of intercultural meaning in the
context of communication technologies, digital media, visual communication and
language, and for this purpose, it aims to reveal how cultural diversity is
represented through visual indicators, through which cultural codes these
representations are produced and how these productions are made meaningful
by the audience.

The main objectives of the research are to understand how cultural awareness
and localisation strategies are used in the visual designs of global brands and to
address the challenges encountered.

The main problem of the research is the lack of an adequate theoretical
framework that explains the function of visual communication design in cultural
interaction, the difficulties encountered in intercultural meaning production and
the effect of this interaction on language evolution. This deficiency causes
cultural awareness to remain superficial in both academic literature and design
practices. Therefore, the importance of this study lies in emphasising the
necessity of cultural literacy for designers and communication professionals by
revealing the multi-layered relationship of visual communication design with
cultural context. Furthermore, following the evolution of visual signifiers in a
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rapidly changing digital and globalised world will provide important contributions
at both academic and practical levels.

Method

The research is structured based on qualitative research design. In this context,
the study was conducted with descriptive analysis method to reveal how visual
communication design produces meaning in the context of cultural interaction.
This method allows both to evaluate the data sets in relation to the theoretical
background and to present an interpretive perspective.

Within the scope of the research, a literature review was conducted on the field
and the subject, and national and international academic publications on themes
such as visual communication, cultural interaction, semiotic analysis,
intercultural communication and the evolution of visual language were
examined. This review was conducted through books, articles, theses and current
scientific studies.

Data collection was shaped by a combination of content analysis and thematic
analysis techniques. Accordingly, the data obtained necessitated the
identification of 4 main themes and sub-codes. Related themes and sub-codes
are shown in Table 1. In addition, the codes obtained from the research data are
presented in Table 2 with their definitions and sample contents, and the themes,
codes and sample data supporting the findings obtained in the analysis process
are presented in Table 3 under the title of Tabulated Visual Analysis by including
Barthes' Semiotic Model.

Findings (Results)

This research aimed to examine in depth the role of visual communication design
in cultural interaction and its function in the production of meaning. The findings
revealed how sensitive visual design should be to cultural context and the
reflexive nature of meaning in intercultural visual communication. It has been
observed that design elements such as visual symbols and colours can carry
different meanings across different cultures. In this context, the visual strategies
of global brands have become an area that requires not only aesthetic but also
cultural awareness.

At the same time, the findings also explain the evolution process of visual
symbolism in line with cultural differences. According to Barthes' semiotic
analysis model, visual symbols do not only carry superficial meanings but also
produce deep cultural and social meanings. However, the meanings that
different cultures attribute to visual symbols can sometimes be contradictory.
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For example, symbols that have a positive meaning in a Western design may have
negative or misunderstandable meanings in another culture. Such difficulties
reveal that intercultural visual communication has become more complex in a
globalised world. Therefore, for global brands to be successful, the multi-layered
meanings of symbols and colours need to be properly understood and adapted
to local cultures.

The findings of this study provide an in-depth understanding of the complex
nature of meaning production in intercultural visual communication and suggest
that future research would benefit from examining in more detail the impact of
intercultural visual communication on regional differences and the
transformation of visual elements.

Conclusion and Discussion

The results of the study contribute to our understanding of the complex dynamics
in intercultural visual communication and reveal how visual design is shaped by
cultural context. Future research will enable the development of new theories in
this field by examining in more depth how digitalisation transforms visual
communication, its effects on intercultural meaning production and the role of
social media platforms on visual language.
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