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Turkiye Yuzyili: Sakir Zumre Siyasal Reklam Filminin
Gostergebilimsel Analizi

Omer Cenap Ozdemir

0z

Turkiye Ylzyili vizyonu; siyasi, sosyal, ekonomi, diplomasi, teknoloji ve askeri alanlarda 21. yizyilin bir
Turk ylzyili olmasinin saglanacag ve Tirkiye’'nin altin ¢aginin olacaginin vurgulandigi, diinyaya ilan
edilen bir manifestodur. Siyasal iktidarlar devlet politikalari nezdinde yatirim ve Uretimlerini, siyasal
reklamlar araciligiyla vatandaslara duyurabilmektedir. Sakir Zimre siyasal reklam filmi bu baglamda,
Tirkiye Yizyih vizyonunun kamuoyuna aciklanmasinda kullanilan ilk siyasal reklam olma 6zelligini
tasimaktadir. Calisma ile siyasal reklamin gostergebilimsel analizi, gorsel ve anlam bilimsel ¢éziimleme
yontemi ile gosterge, gosteren ve gosterilen ayrimi Gzerinden incelenmis olup, reklamin genel anlati
yapisi, betimlemesi ve anlamlandiriimasi yapilarak, gostergeler araciligi ile verilmek istenen mesajlar
analiz edilerek ¢o6zimlenmistir. Reklamdaki analiz birimi (gorsel) gostergeler belirlenerek, ortaya
cikarilmistir. Yontem igerisinde R. Barthes ve F. Saussure’nin ¢oéziimlemeleri dogrultusunda analiz
yapilmistir. Yapilan gostergebilimsel analiz ile Turkiye Ylzyili, silah sanayisi, Cumhuriyetin ilk silah ve
bomba (liretim fabrikasi, donemin dis baskilari, yerli ve milli Gretimin siyasal reklamda 6ne ¢ikarilan
konular oldugu tespit edilmis olup, gostergelerin diiz anlam ve yan anlam ¢oéziimlemeleri yapilmistir.
Reklam ileti tlirt bakimindan negatif ve pozitif olarak degerlendirilmistir. Ayrica, F. Saussure’nin zithklar
coziimlemesinden hareketle reklamda; eski-yeni, genc-yash, kapatmak-agcmak ve vyerli-yabanci
zithiklarin oldugu tespit edilmistir.
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Turkiye Century: Semiotic Analysis of Sakir Ziimre
Political Advertisement Film

Omer Cenap Ozdemir

ABSTRACT

The Tiirkiye Century vision is a manifesto proclaimed to the world, emphasizing that the 21st century
will be a Tirkiye century in political, social, economic, diplomatic, technological, and military fields,
emphasizing that it will be Tirkiye's golden age. Political powers can publicize their investments and
productions within the framework of state policies through political advertising. In this context, the
Sakir Zimre political advertisement commercial holds the distinction of being the first political
advertisement used to publicly announce the Tirkiye Century vision. The study examined the semiotic
analysis of the political advertisement using visual and semantic analysis methods, distinguishing
between sign, signifier, and signified. The advertisement's overall narrative structure, description, and
interpretation were analyzed, and the messages conveyed through the signs were analyzed. The unit
of analysis in the advertisement was revealed by determining the (visual) indicators. The analysis was
conducted in line with the analyses of R. Barthes and F. Saussure. The semiotic analysis identified the
Tirkiye Century, the arms industry, the Republic's first weapons and bomb production factory, the
external pressures of the period, and domestic and national production as the prominent themes in
the political advertisement. The denotative and connotative analyses of the signs were conducted. The
advertisement was evaluated in terms of message type, both negative and positive. Furthermore,
based on F. Saussure's analysis of oppositions, the advertisement was found to contain oppositions
such as old-new, young-old, closing-opening, and domestic-foreign.

Keywords: Tirkiye Century, Sakir Ziimre, Political communication, Political advertising, Semiotics,
Roland Barthes, Ferdinand de Saussure
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GIRIS
Osmanli devletini modernlestirerek gliclendirmek, olumsuzluklara ragmen ayakta tutabilmek
icin reform, islahat ve mesrutiyet gibi iyi niyetlerle yapilan yenilesme hareketleri onu yikilmaktan
kurtaramamis ve dislnilen hedeflere ulastiramamistir. Fakat bu yenilik hareketleri ve reformlar
Osmanlinin yikilmasini engelleyemese bile, 1923'te Tiirkiye Cumhuriyeti’'nin kurulmasina zemin
hazirlamis ve Tiirk milletinin uyanmasina vesile olmustur (Kodaman, 2007, s. 23). Bu uyanisla birlikte M.
Kemal Atatiirk ve arkadaslar devlet seklinin Cumhuriyet olacagi kararini Cankaya’da alarak, Anayasanin
1. maddesini belirlemislerdir. TBMM (Turkiye Biylk Millet Meclisi) tarafindan oy birligiyle 30 Ekim

1923’te ilk Cumhurbaskani olarak M. Kemal Atatiirk secilmis, ismet indnii ise Bagbakan olarak atanmistir

(Afetinan, 1983, s. 926).

10 Kasim 1938 yilinda M. Kemal Atatlirk’iin vefat etmesinin ardindan Tirkiye Cumhuriyeti
Devleti'nin ikinci Cumhurbaskani ismet inéni olmus ve kendisine “Milli Sef” unvani verilmistir. ismet
indénli 1950 yilina kadar Cumhurbaskanligi gérevini yiriitmistiir (Cetinkaya, 2021, s. 536). ismet
indni’niin ardindan sirasiyla: Celal Bayar, Cemal Giirsel, Cevdet Sunay, Fahri Korutiirk, Kenan Evren,
Turgut Ozal, Siileyman Demirel, A. Necdet Sezer ve Abdullah Giil Cumhurbaskanligl yapmistir. Her
Cumhurbaskani déneminde Turkiye’nin biylmesi, gelismesi ve diinyanin 6nde gelen devletleri arasinda

yer alabilmesi igin gesitli hedefler dogrultusunda planlamalar ve galismalar yapilmistir.

12. Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan ise kendi déneminde yapilanlara ek olarak 28 Ekim
2022 tarihinde “Turkiye Yuzyill” tanitim toplantisinda “Tirkiye Ylzyili programimizla, Cumhuriyetimizin
yeni ylizyiina glicli bir baslangic yapmak istiyoruz” ve “Tirkiye Ylzyili vizyonunun, (lkemizle birlikte
bolgemizden baslayarak diinyanin her yerine demokrasi, kalkinma, baris, refah gétiirecek bir devriminde
adi oldugunun mustusunu tiim insanlikla paylasiyoruz.” s6zleriyle “Tlrkiye Ylzyili” vizyonunu tiim diinya
kamuoyuna ilan etmistir. Cumhurbaskani Erdogan’a gore “Tiirkiye Yizyil vizyonu: deniz feneri seklinde
bir rehber, Tiirkiye'nin yeni bir yol haritasi, basta Tuirk diinyasi olarak biitiin dost ve kardes lilkelerle ortak

gelecegin bir vizyonudur” (T.C. Cumhurbagskanligi iletisim Baskanligi, 2025).

Siyasal iletisim halki ilgilendiren bir disiplin olarak, halkin siyasal yapilarla iliskisini ve irtibatini
kapsamaktadir. Bu iletisim aktivitesi halkin bilgilendirilmesi, istenilen hedefler dogrultusunda siyasilerin
toplumsal gruplara ve kitlelere aktarilarak kabul edilmesinin saglanmasi ve fikirlerin eylemlere
donlsmesini saglamayl amagclar (Toy, 2021, s. 2). Bunun yaninda stratejik bir yontem ve

profesyonellesmeyi iceren siyasal iletisim, siyasi aday ve partilerin iktidar olabilmelerinde secmenlerin
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kararlarini etkilemeleri, onlarin davraniglarini yonlendirmeyi ve toplumsal olarak ortak bir rizanin
olusturulmasini saglama cabasidir (inang Demir, 2018, s. 94). Ayrica siyasal iletisim; siyasi aktdrlerin
onceden belirlenmis olan hedeflerine ulasabilmeleri icin kendi ideolojilerini segmenlere kabul ettirmek
ve onlari kendi istekleri dogrultusunda harekete gegirebilmek adina kullanilan iletisim teknigidir (Arslan

& Ebren, 2021, s. 4).

Siyasi parti ve adaylarin olumlu imajlarinin olusturulmasi ve ¢ok sayidaki segmenlere tanitiimasi,
secimleri kazanabilmek icin en cok oyun toplanabilmesinin yaninda onlarin digerlerinden farklarini ortaya
koymak adina siyasal reklamlar kullanilmaktadir (Zeybek, 2015, s. 69). Siyasal reklam uygulamalari
icerikleri ve gorsellikleri agisindan siyasi aday veya partilerin kontroliinde olup, cesitli vaat ve politikalari
icermekte, siyasi aktorlerin ozellikle imajlarini olumlu yonde etkileyecek bir bicimde dizayn

edilmektedirler (Kalgik, 2016, s. 204).

TURKIYE YUZYILI

Tarkiye Yuzyih, strdarilebilirligin, huzurun, kalkinmanin, degerlerin, gliciin, basarinin, barisin,
bilimin, haklinin, verimliligin, istikrarin, sefkatin, iletisimin, dijitalin, Gretimin, istikbalin ve gencligin ylzyil
olarak seklinde siralanmaktadir. Bu basliklar ile Tlrkler tarafindan tarihte kurulmus olan 16 Tiirk devletine
(Buiyiik Hun imparatorlugu, Bati Hun imparatorlugu, Avrupa Hun imparatorlugu, Ak Hun imparatorlugu,
Goktirk Kaganhgi, Avar Kaganlgl, Hazar Kaganlig, Uygur Kaganligl, Karahanli Devleti, Gazne Devleti,
Buyik Selcuklu Devleti, Harzemsahlar Devleti, Altin Ordu Devleti, Timur imparatorlugu, Babir
imparatorlugu ve Osmanl imparatorlugu) atifta bulunuldugu séylenebilir. Tirkiye Yizyill projesi
kapsamli ve genis bir projedir. Tirkiye'nin dig politikalarinin yaninda yerli ve milli Gretimine atifta

bulunulmakta, glcli bir Tirkiye vaadini igeren bir vizyon seklinde tanimlanmaktadir.

Tarkiye Yizyih vizyonunun asil amaci, 21. yizyilin bir Turk ylzyil olmasi gayesidir. Bunu
destekleyen nokta, Tiirk devletleri teskilatina da cogu zaman génderme yapilmasidir. Buradan hareketle
Tiarkiye Yuzyih vizyonunun Tirk ylzyih olarak adlandinlmasinda bir sakinca goriilmemektedir. Tirk
yuzyilindan kasit ise basta Tlrkiye olmak Uzere, Tirk devletleri nezdinde her alanda basarilarla dolu bir

yuzyilin gegirilmesidir.
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TURKIYE
YUZYILI

Gorsel 1 Turkiye Ylzyih Logosu (Turkiye Yizyili, 2025)

Gorsel 1’de yer verilen “Turkiye Ylzyili vizyon yaklagiminin logo ¢alismasi, Cumhurbaskanlig
forsundaki gorsel form ve anlamsal gerceveden esinlenerek olusturulmustur. Logodaki 16 yildiz, kadim
Turk tarihinin asli unsurlarini sembollestirirken Tiirk bayraginin tamamlayicisi tek yildiz ise ortak mirasi
temsil etmektedir. Turkiye YUlzyill vizyonunun kiresel karakteri, logonun dairesel konturu ile
vurgulanirken, hilal etrafindan yayilan 100 glines isininin her biri Cumhuriyetin her bir yilini
simgelemektedir. Dairesel form ve altin efektli 6zel renkle ise diinyada Trkiye YUzyilinin bir glines gibi

dogdugu iliskisi kurulmaktadir.” (Tarkiye Ylzyili, 2025).

Turkiye Yuzyil vizyonu; ilk asrin eksikliklerinin giderilerek ikinci asrin hazirliklarini tamamlayip
yukselis donemini baslatma, biyik ve glicli Turkiye'nin insasini tamamlama ve birlikte insa etme,
farkliliklarla zenginlesmek, katilimci demokrasi ve pozitif 6zgirlikler ¢agrisi seklinde agiklanabilir (Duran,

2022,s.7).

Turkiye YUzyll icin yayinlanan “Sakir Zimre” siyasal reklam filmi; milliyetgiligin 6n planda
tutuldugu, Cumhuriyetin ilk yillarinda yerli bir Giretim tesisi kurularak tlke menfaatleri dogrultusunda
silah-bomba Uretimi yapilmasi ve bunun engellenmesi hikayesini anlatan, gegmisten cikarilan dersler
sayesinde yerli ve milli yatinmlarin arttirilmasi, bu minvalde Uretilen modern savunma sanayi arag ve

techizatlarinin vurgulandigi bir reklam filmidir.

SIYASAL ILETiSIM

iletisim alanindaki degisim ve déniisiim, iletisim araglarinin yani sira siyasal iletisiminde kullanim
alanlarini, tercih edilen arag gereglerini, kullanim sikligini ve yéntemlerini dogrudan etkilemistir. Bu
etkilenme neticesinde siyasal iletisim, geleneksel arag ve yontemlerin disina gikarak birgok yeniligi

icerisinde barindirmaktadir.
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insanlar arasinda hemen hemen her iliskinin temelini olusturan iletisim, toplumsal yasamda her
zaman kendisine yer edinmis olup, siyasetle cok yakin iliski icerisindedir. Genel olarak karmasik bir yapiya
sahip olan toplumsal siireglerde, siyasetin mahiyetinin ¢ozllerek anlasilabilmesi igin iletisimin imkan ve

olanaklarindan yararlaniimaktadir (Tokgoz, 2010, s. 518).

Siyasal iletisim siyaset kadar eski bir kavram olup, bu alanda yapilan calismalarin tarihi kokleri
Antik Yunan dénemine kadar uzanmaktadir. Platon ve Aristo’nun eserleri en temel ¢alismalar olarak
kabul edilmektedir. Siyasal iletisim, glinimiz demokratik modern devletlerinde oldugu gibi
insanoglunun varliginin bir parcasi olup, siyasal 6gelerin iletisim siireglerine dahil olmasiyla siyaset ve
iletisim arasindaki iliski gliclenmistir (Fermanoglu, 2019, s. 8). Bir uzmanlik isi olan siyasal iletisim, iletisim
teknolojilerinin gelismesi, yontem ve tekniklerinde degismesiyle siyasi aktorlere bircok yeni olanaklar
sunmustur. Etkin bir siyasal iletisim icin teknik gelismelerin beraberinde getirdigi yeniliklerden
yararlaniimali, 6zellikle cagin kosullarina uygun yeni yontem ve teknikler tercih edilerek, cagin gerisinde
kalinmamalidir. Bunun iginde siyasi aday ve partilerin iletisim uzmanlarindan faydalanmalari, iletisim
alanlarina yatinm yapmalari, teknik alt yapilarin yenilenip giiclendiriimesi ile degisen kosullara ayak

uydurulmasi 6nemlidir (Aziz, 2011, s. 16-17).

Glinimlizde siyasi aday ve partilerin imaj yonetimlerini, profesyonel kisi veya kurumlara
devrettigi bilinmektedir. Bu durumla birlikte medya kuruluslanyla iliskilerin dlizenlendigi, teknik
gelismelerin yakindan takip edilerek onlardan yararlanildigi, uzman kisi veya kurumlarin bir isi olarak
siyasal iletisiminde profesyonellestigi gorilmektedir (Karl & Degirmencioglu, 2011, s. 147). Siyasal
iletisim kampanyalarinda siyasi parti ve siyasi adaylar icin, olumlu imaj olusturma c¢alismalarinda
gorintilere 6zel olarak 6nem verilir. Gorlintiiler, simgeler ve resimler daha fazla gerceklik duygusu
yaratmak icin tercih edilip kullanilmaktadir. Hedef kitledeki insanlarin uzun metinlerden kaginabilecek
olmalarindan dolay, gorsel mesajlar araciligiyla daha hizli bilgilendirici iletisim imkani saglanabilmektedir
(Gullipunar, 2010, s. 58). Diger yandan, son dénemlerde secmenlere ulasilabilmesiicin meydanlarainen,
mitingler diizenleyen ve onlarin talep ve ihtiyaclarini gezerek 6grenmeye calisan siyasetgilerin sayisi
azalmistir. Dijitallesmeyle birlikte siyasal iletisim ara¢ ve yontemleri degismistir (Bostanci, 2014, s. 85).
Boylelikle dijitallesmenin etkisiyle siyasi aday ve partiler, siyasal iletisim faaliyet ve kampanyalarini dijital
ortamlara tasimistir (Celik, 2020, s. 125). iletisim teknolojilerinin degiserek gelismesinden, siyasal iletisim
suregleri olumlu etkilenmistir. Profesyoneller tarafindan hazirlanan siyasal iletisim mesajlari,
konvensiyonel ve yeni medya araglari vasitasiyla segmen kitlelerine iletilmeye baslamistir. Boylelikle

mesaijlarin daha genis kitlelere ulasmasi daha kolaylasarak, interaktif bir siyasal iletisim stirecine girilmistir
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(Sandikei, 2021, s. 2138). Kiresellesme siireci devletlerarasi iligkilerde siyasal iletisimin 6éne ¢ikmasinin
yolunu agmis, gelisen kitle iletisim teknoloijilerinin etkisiyle devletler diizeyindeki siyasal aktorleri icin
siyasal iletisim daha 6nemli bir hale gelmistir. Siyasal iletisim faaliyetlerinin arka planindaki hedef, iktidar

olarak egemenlik kurmaktir (Kiligaslan, 2020, s. 24-25).

Siyasi adaylar ve partiler, secmenlerin oy verme kararlarini etkilemek icin cesitli calismalar
yuritmektedirler. Segmenlerin oy verme kararlarinin netlestirilmesinde ise ¢esitli etmenlerin varlig1 s6z
konusudur. iletisim yéntemleri ve kitle iletisim araclari bu etmenlerin en énemlileridir. Buradaki kitle
iletisim araclari ise segmenlerin karar siireclerini etkilemesi yonlyle, siyasal iletisimin temel calisma alani
konusudur (Kalender, 2014, s. 30). Zaten siyasal iletisim siyaset ve iletisim stireglerinin bir aradaligini
temsil etmektedir. Bu baglamda siyasetgiler, siyasal iletisim kapsaminda olan siyasal reklam ve
propaganda faaliyetlerine siklikla basvururlar. Bu faaliyetler, secim c¢alismalarinda kamuoyu Uzerinde

etkinligi yuksek olan olgulardir (Eraslan & Durur, 2018, s. 193).

Siyasi aktorler tarafindan yiritilen siyasal iletisim faaliyet ve uygulamalari, bilinenin aksine
sadece secim zamanlari veya secim zamanlarina yakin bir zaman dilimine 6zgi yapilmamaktadir. Olmasi
gerekende siyasal iletisimin segcim zamanlari ile sinirlandinlmamasidir. Dolayisiyla, siyasal iletisim kapsami
bakimindan sadece secimleri siyasilere kazandiran bir stre¢ olmayip, iktidar sahibi siyasilerinde
iktidarlarini devam ettirebilmeleri icin strekli ihtiya¢c duyduklar ve hep kullanmalar gereken bir
yontemdir. Dolayisiyla siyasal iletisim streclerinin tam ve saglikl bir sekilde ydriitiilmesi, onun belli bir
zaman ve mekanla sinirli tutulmamasina baglidir. Siyasal iletisim sinirlandirilamaz. Clinkd, siyasal iletisim

zaman ve mekanlardan bagimsizdir.

Siyasal iletisimde tercih edilip kullanilan gérsel ve dilsel unsurlar, amaca gore saklanmis anlamlar
yuklidar. Sakli olan anlamlar, cesitli anlatim unsurlari kullanilarak hedef kitleye iletilir. Uzun mesajlar
siyasal slogan ve gorsele yliklenmis sekilde, kisa ve carpici bicimde sunulur. Gostergebilimsel yontemle
coziimleme yapilarak, siyasal iletisim yoluyla anlatiimak istenen mesajlar ortaya cikarilir (Baysal &
Kavuran, 2024, s. 305). Gostergebilimsel yontemin temel odak noktasi ise gostergelerdir. GOsterge,
gostergenin yaptigl gonderme ve gostergenin kullanicilar, gostergebilimdeki anlam calismalarinin
odaklandigi 6gelerdir. Bu 6gelerden hareketle, gosterge kendisinden farkl seylere gonderme yapmakta

ve duyular yoluyla anlasiimaktadir (Fiske, 2003, s. 62).

Siyasi aday ve partiler, hedef kitledeki segmenleri etkileyebilmek igin siyasal iletisim yontem ve

araglarini tercih edip, cesitli uygulamalari kullanirlar. Siyasal iletisim stirecinin olumlu yirttdlebilmesi ise
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se¢gmenlere ulastirilacak olan mesajlara baglidir. Siyasi mesajlarin arkasina saklanmis olan anlam ve gizli

unsurlar, secmenlerin tam olarak etki altina alinmasina yardimci olabilmektedir.

Secmenlere ulastirilan ve siyasi mesajlar ardindaki subliminal unsurlarin gosteren, gosterge ve
gosterilen olarak ¢oziimlenmesi ise gostergebilimsel yontemle yapilabilmektedir. Nihayetinde; siyasal
iletisim slireclerinde kullanilan gostergebilimsel yontem, siyasi aday ve parti ile secmenler arasinda

kurulan iletisiminde bir nevi analiz edilmesine imkan sunmaktadir.

SIYASAL REKLAMCILIK

Reklam, iletisim sireglerinde yer alan tim 6geleri icerisinde barindirir. Reklami veren kisi veya
kurum kaynak iken, hedef kitlenin istek ve ihtiyaclarinin g6z 6niinde bulundurularak profesyonel kisilerce
kurgulananlar ise mesajdir. Reklamda yer alan mesajlarin hedef kitlelere ulastiriimasi igin tercih edilen
gorsel, isitsel, yazill veya dijital kitle iletisim araclari kanal yerine gecmektedir. Reklamlar icin hedeflenen
kitlelerde alici olmaktadir. Son olarak mesajlarin hatalarinin diizeltiimesi ve eksiklerin tamamlanmasi ise
geri besleme olmaktadir (Ozkan, 2014, s. 40). Ayrica reklamlar yoluyla, érgiitlii amaclara hizmet edilmesi
icin hedef kitleyle iletisim kurulmakta ve eylem gerektiren dissal durumlar kontrol edilmeye
calisiimaktadir. Reklamlarda mekan ile zamanin 6rgiitlenmesi ve amaca gore ayarlanmasi s6z konusudur
(Erdogan, 2011, s. 246). Hedef kitle yani tiketiciler icin reklam sikici olarak goriilse bile aslinda bir
ihtiyactir. Burada reklamin aydinlaticl islevi 6n plana ¢ikarak, onun sayesinde Uriin veya hizmetler
hakkinda bilgi edinilebilmektedir (Serttas Ertike, 2009, s. 21). Dolayisiyla, reklamlar daha ¢ok tiiketici
toplum yapilarinin bicimlendirilmesi bakimindan énemli bir isleve sahip olup, 6zellikle tiiketim gligligu
gorilen ekonomilerde mal ve hizmetlerin satislarini artirabilmek igin tercih edilir. Reklamlar kitle

haberlesme araglarinda siklikla yer verilen ve zaman ayrilan araglardir (Tokgoz, 1979, s. 101).

Siyasal reklamcilik, gliniimuzdeki reklamciligin nemli kollarindan birisidir. Siyasal reklamlar daha
cok ticari reklamciligin siyasete uygulanmasiyla birlikte, secim kampanyalarinin &nemli bir parcasi haline
gelmistir (Balci, 2006, s. 139). Reklamlar aslinda en basta her ne kadar ticari bir amacla yapilsa bile,
temelinde ideolojik yaklasimlara dayanmaktadir. Bu durum ozellikle siyasal reklamlarda ve iletilmek
istenen mesaj iceriklerinde daha belirgindir (Tokath & Akyol, 2018, s. 259). Siyasal reklamlarin amaglart;
bilgilendirmek veya egitmek, oy sayisini artirmak, tutumlari etkilemek, siyasal aday veya partilerin
kimliklerini gelistirmek ve farkindaligini artirmaktir. Siyasal reklamlar sayesinde se¢im kampanyalarinin

oturtuldugu vaatler ve eksen, segmenlere dogrudan ulastirimaktadir (Uztug, 2014, s. 8).
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Ozellikle secim kampanyalarinda kullanilan siyasal reklamlar, siyasi aday ile partilerin proje ve
hizmetlerinin vatandaslara tanitilmasinda etkin rol oynamaktadir (Dogan & Aslantas, 2015, s. 35). Siyasal
reklamlar segmenleri bilgilendirme, etkileme ve ikna etme amaglarini yerine getirmenin yaninda, medya
vasitaslyla segmenlere iletilerek onlarin oy tercihlerinin istenilen yone ¢ekilmesini saglamaktadir (Aydin

& Sislen, 2018, s. 150).

Geleneksel medya araglarinin yaninda sosyal medya araglarinin da kullanilarak yapilan siyasal
reklamcilik, siyasi aktorlere vatandaslarin olumlu duygular kazandirilmasi amaci ile hazirlanan planh bir
iletisim yontemidir. Ayrica siyasi rekabet ortamlarinda, secim kampanyasi ve propagandasinin dnemli bir

parcasidir (Eraslan, 2022, s. 194-195).

Tirkiye'de 1951 yilindan itibaren radyo reklam yayinlarina baslamis olup, 1957 yiliyla birlikte ise
reklam medyasi 6zelligi kazanilmistir. 1972 yilina gelindiginde televizyon reklam medyasi olarak kabul
edilerek, Turk reklamciligi dnemli bir gelisme gostermistir. Reklamciligin renkli dlinyalarla hedef kitlelerin
karsisina ¢lkmasi, 1983 yilinda televizyonlarin renkli yayinlara gecmesiyle birlikte baslamistir (Ozsoy,
2015, s. 15-16). Siyasal reklam uygulamalari ise Turkiye’de 1977 yilinda segim kampanyalarinda yazili
basinla baslamis, 1987 secimlerinde ise televizyonda yayinlanmistir. O zamanlar siyasi aday ve partilerin
temsilcilerine, TRT kanalinda reklam orjinli goriintiilli propaganda faaliyetleri yapmalarina izin verilmistir.
199Q’lardan itibaren ise siyasi partiler 6zel radyo ve televizyonculukla birlikte medyada zaman satin

alarak siyasal reklamlarini yayinlatmislardir (Tascioglu, 2009, s. 277).

Siyasal reklamlarda her zaman se¢menlere ulastirimak istenen bir mesaj veya anlam vardir.
Mesajlar gorsel ve isitsel 6geler icermekte, bunlarin alt metinlerinde farkli mesaj ve anlamlar yer
almaktadir. Bu farkli mesajlarin tespit edilmesinde ise gostergebilimsel yontem tercih edilir.
Gostergebilimsel analizle siyasal reklamlarin igerisindeki her tirll gésterge irdelenip, veriimek istenen
mesaj veya anlamlar ortaya cikarilir (Aksoy, Kilic, & Calisir, 2024, s. 477). Dolayisiyla siyasal reklam ve
kampanyalarinin incelenmesinde ve bunlarin altinda yatan cesitli anlamlarin ¢oziimlenmesinde, yontem

olarak gostergebilimsel analiz yaygin bir bicimde kullanilmaktadir (Saglik, 2021, s. 209).

Siyasal reklamlarin siyasi aday ve partiler tarafindan siklikla kullanilmasinin sebebi, reklamlarin
secmenler Gzerinde biraktigl yogun etki ile oy verme davranislarini etkilemesidir. Segmenler siyasal

reklamlarin etkisi altinda kalarak, siyasi aday ve parti lehinde oy kullanabilmektedirler.
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Bir siyasal reklamin segmenler Uzerindeki etkisi, reklam igerisinde yer alan mesajlara baglidir.
Mesajlar ise secmene bazen agik bazen gizli sunulmaktadir. Ozellikle mesajlarin ardindaki gizliligin ortaya

cikariimasi, gostergebilimsel ydntem sayesinde olmaktadir.

Siyasal reklamlar ile gostergebilimsel yéntem arasindaki yakin iliski, siyasal reklamlarin
icerisindeki mesajlarin ardinda saklanan gizli anlamlarin ortaya cikariimasini saglayan, en 6nemli
yontemlerden birisi olmasi seklinde agiklanabilir. Bu ylizden siyasal reklamlarin analiz edilebilmesi icin,

arastirmacilar gostergebilimsel yonteme siklikla basvurmaktadir.

Siyasal reklamlar siyasal iletisim carkinin en 6nemli dislisinden birisidir. Siyasal reklamlarin
secmenler Gzerindeki kalici etkisine binaen, sadece secim zamanlarinda siyasiler tarafindan tercih edilip
kullanilmamaktadir. Clinkii bazi siyasal reklamlar vardir ki, segmenler Uzerindeki etkisi ¢ok uzun
zamanlara kadar strmektedir. Bu ylzden siyasi aktorler se¢menlerin hafizalarinda derin izler
birakabilmek adina, secim zamanlari disinda da siyasal reklamlar kullanmaktadirlar. Siyasal reklamlar;
hem hali hazirda kendilerini destekleyen se¢menlerin desteklerinin devam etmesi igin, hem de yeni
destekler kazanabilmek amaciyla siyasiler tarafindan siklikla kullanilmaktadir. Boylelikle siyasal reklamlar

araciligiyla segmenler (izerinde derin izler birakilabilmekte ve se¢im sonuglarina etki edilebilmektedir.

METODOLOJi

Arastirmanin Amaci

Bu calismanin amaci, Tirkiye Ylzyilh vizyonu cercevesinde hazirlanan Sakir Zimre siyasal
reklaminin gostergeler yolu ile olusturdugu cagrisimlari tespit edilerek ortaya koyulmasi ve reklamdaki

gorsel kodlar araciligiyla verilmek istenen mesajlarin anlamlandiriimasidir.

Yapilan literatlir arastirmasinda siyasal reklamlarin gostergebilimsel yontemle analiz edildigi;
(Gulstinler, Tosunlu, Yayla, & Yalgin, 2017); (Baris, 2018); (Aydin & Siislen, 2018); (Glirbiiz, 2019); (Ulusan
& Kanli, 2021); (Saglk, 2021); (Sonmez & Akmese Demir, 2023); (Cakmak & Tavlan, 2023); (Akmese &
Tascioglu, 2023); (Tuyllioglu, 2024); (Baysal & Kavuran, 2024); (Ereser, Giirbliz, & Arslan, 2024); (Nakis,
2024); cesitli calismalarin oldugu gorilmustir. Fakat Tirkiye Yizyili vizyonunun tanitimi igin hazirlanan
ve Ozellikle bu siyasal reklamin incelendigi herhangi bir arastirmaya rastlanmamustir. Literatlrdeki bu
eksikligin giderilme dislincesi, bu calismanin yapilmasinin 6nemli bir gerekgesidir. Ayrica calisma ile
gosterge, gosteren, gosterilen, yan anlam ve diiz anlam acgiga cikartilarak verilmek istenen politik

mesajlarin anlasilabilmesine katki saglanmasi dustinilmekledir. Elde edilen bulgular tablo halinde
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paylasilmis olup, reklamdaki sesler metin haline getirilmistir. Diger yandan, bu ¢alisma ile asagidaki

arastirma sorularina cevaplar aranmaktadir.
AS1: Tirkiye Ylzyih Sakir ZUimre siyasal reklaminda 6ne ¢ikan konular nelerdir?
AS2: Turkiye YUzyih Sakir ZUmre siyasal reklaminda hangi nitelikli gorsellere yer verilmistir?

AS3: Tirkiye Yizyih Sakir Zimre siyasal reklaminda hangi ileti tirl (negatif ve pozitif)

kullanilmaktadir?
AS4: Tirkiye Ylzyih Sakir Zimre siyasal reklaminda kullanilan gostergeler nelerdir?

AS5: Tirkiye Ylzyili Sakir Zimre siyasal reklami hangi diiz anlam ve yan anlamlar etrafinda

olusturulmustur?

AS6: Tlrkiye Ylzyih Sakir ZUmre siyasal reklaminda yer verilen zithklar nelerdir?
Arastirmanin Yontemi

Siyasal reklamlarda yer alan mesajlarin ardinda gizlenen unsurlarin ortaya cikarilmasi icin
kullanilan, en yaygin yontemlerden birisi gostergebilimsel yontemdir. Gostergebilimsel yontem
sayesinde siyasal reklamlarda asil vurgulanmak istenenler ¢oziimlenerek, gosterge, gOsteren ve

gosterilenin yaninda diiz anlam ve yan anlamlar analiz yoluyla belirlenebilmektedir.

Gostergebilim; birincil anlamin disinda olan anlamsal degisimlerin gosterilmeye c¢alisildig ve
anlamlandirma siirecinin nasil gergeklestigini anlatip, gdriinen anlamlarin disina gikarak derin anlamlara
ulasma sirecidir. Bu bilimde gostergelerden hareketle ¢oziimlemeler yapilmaktadir (Civelek, 2020, s.
100). Sembolik anlamlari analiz edebilmek icin kullanilan temel kaynak isaret bilimi diye adlandirilan
gostergebilim teorisidir. Burada énemli olan anlamin nasil temsil edildigini anlamak olup, bunun icinde
sembolik anlamin nasil Uretildiginin anlasiimasi gereklidir. Bu sistem icerisinde hem metin Gretimi yani
kodlama hem de alici tarafindan yorumlama yani kod ¢ézme yolu ile anlam yaratilmaktadir (Al-Momani,
Migdadi, & Badarneh, 2015, s. 41). Ayrica gostergebilim; iletisim adina tercih edilip kullanilan her seyin
incelemesi olup, bunlara 6rnek olarak sozcikleri, sesleri, gortintiileri, cicekler ve trafik isaretlerini
verebiliriz. Gostergebilim, gostergelerin kullanimlarina yénelik olan kurallar ile iletisimde bulunma yollari

Uzerinde durarak, onlarin iletisime sagladiklari katkilari inceler (Parsa & Parsa, 2004, s. 1).

R. Barthes'in gelistirdigi gostergebilim kurami, bir kavramin anlasilarak anlamlandirma
sureclerinden gecip gosterge, gosteren ve gosterilen dizgelerine dontismesidir. Gostergebilim goriinen

anlamlarin disinda kalan ve derin yapilardaki anlamlari ele alip inceleyen bir bilim dalidir. Amag, pek ¢ok
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degiskenin bir arada degerlendirilmesi ve ¢oziimlemede dolayl veya dogrudan aktarilan mesajlarin agiga
cikarllarak anlamlandirimasidir (Demir, Kandemir, & Temir, 2022, s. 187). Ayrica gostergebilim
zihinlerdeki imge ve sembolleri anlamlandirmak igin yol gosterici olmakta ve onlarin iletisim degerlerinin
ortaya cikariimasina aracilik etmektedir (Mollaoglu, 2023, s. 614). Gostergebilim goriinenlerin 6tesinde
saklanmis olan anlamlarin kesfedilmesine yardimci olan bir pusula olup, isaret ve yazilarla iletisim seklini
inceleyen bir bilim dalidir. Bu bilim daha ¢ok kavrama ve anlama ile ilgilenmekte, dogrudan veya dolayl
sunulan mesajlarin kodlarini bularak ortaya koymakta ve boylelikle kullanilan olgu ve nesneleri farkli
acllardan degerlendirmektedir (Degerli, 2021, s. 179). Mit; bir kilturin agiklanmasina yardimci olan
hikayeler ve destanlar olup, sdylemler ise mitler ve mitolojik gostergelerin yiklii oldugu dizgeler ile yan

anlamlar tzerine kurulu olan kodlardir (Fiske, 2003, s. 118).

F. Saussure’e gore gostergebilimde dilsel yapilarin temel 6gesi gosterge olup, dil gostergesi bir
kavramla bir isitim imgesini birlestirmektedir. Kendisinin savunucusu oldugu yapisalcilik da dil ve s6z gibi
zithklar yer almakta, gosteren ve gosterilen ise diger zithklar olarak kabul edilmektedir. Gostergeyi
olusturan iki unsurdan birisi olan isitim imgesi gosteren iken, kavram ise goOsterilen diye
adlandinlmaktadir (Unal, 2016, s. 384-385). F. Saussure, dili gdstergelerden olusan bir sistem olarak
tanimlamakta, 6n yargilardan uzak bir sekilde salt duygularin incelenmesiyle dilin betimsel olma 6zelligi
Uzerinde durur. Ona gore dil bir dizgedir ve belli basl kaliplar ¢ercevesinde incelenmelidir. Ayrica, 6z ve
bicim ile dil ve s6z ayrimi 6nemlidir. Dil bir tarihin Griind olup, belli ddnemde yasamis bireyler adina
olusturulmus bir sistem ozelligidir (Eyi, 2021, s. 139). Nihayetinde gostergebilim, soyutlama diizeyi
yuksek olup, anlatim bigimleri arasindaki iliskiyi incelemektedir. Géstergebilimde anlamin nereden
geldigi, nasil bir islevi oldugu, nasil betimlendigi, nasil siniflandigl ve nasil degerlendirildigi aciklanir.
Teknolojik gelismelerle 6nemi her gegen giin artan gostergebilim, sirekli farkh kaynaklardan
beslenmekte ve cesitli disiplinlerle iliski kurmaktadir. F. Saussure’nin etkisi ve dilbilimin kokli bir disiplin
olmasindan 6tarl dilbilimsel kavramlara daha yakindir (Giines, 2012, s. 32). Dolayisiyla, anlamlarin
yorumlanmasi sireg icerisinde gerceklesmekte ve siirecte bazi etmenler rol oynamaktadir. Dis
diinyadan kazanilan tecriibeler, birikimler, anilar i¢sel slirecte anlasilarak idrak edilmekte, onlari ima
etmek icin ise zitliklar kullanilmaktadir. Sonugta her sey karsitiyla anlam kazanip, tecriibe ve deneyimlerin

yorumlarina donlismektedir (Parsa & Parsa, 2004, s. 82)

Sosyal ve beseri bilimlerin en etkin disiplinlerinden birisi olarak kabul edilen géstergebilim; cesitli
okullar ve gorisler olmasina ragmen daha ¢ok dilsel konular etrafinda donmiis olup, dil géstergebilimi

her zaman ana arastirma konusu olmustur. Dildeki sinirsiz gelismeler gostergebilimi daha fazla akademik

m SELGUK ILETiSiM DERGISI | 2026; 19(1): 60-92 | e-ISSN: 2148-2942 71 [. .]



OMER CENAP OZDEMIR

ve teknik yaparak, 6zellestiriimis ve uzmanlasiimis bir séylem karnavali haline getirmistir (Jun, 2021, s.
18). Gostergebilimsel ¢dziimlemenin yapilmasi genelde incelenecek olan dizge ile bunu (stlenmis olan
diiz anlamli dil disinda bir yandan yan anlam dizgesi diger yandan uygulanmis olan ¢éziimlemenin Ust
dilini ortaya c¢ikarmaktadir. Burada gostergebilimci ilk dizgenin gostergelerini ikinci dizgenin
gosterenleriyle oOrtlistirerek nesnel bir ¢ozme islevi yerine getirmektedir (Barthes, 1993, s. 71).
Gostergebilimdeki ¢6ziimleme, ikili zitlklara dayanan temel anlamlandirmanin devamlilig ile
toplumlarda kiiltlr insa edilmesine yonelik olup, bu durumda tiire 6zeldir (Levi-Strauss, 1986, s. 24).
Ayrica her tiirli gostergebilimin genel 6rnegi dilbilim olup, anlatim dizgelerinin en yaygin, karmasik ve
belirgin olani ise dildir. Gostergebilimin temel konusu, gostergenin nedensizligine dayanan dizgeler

butlnuddr (Saussure, 1985, s. 74).

Calismanin amacina binaen Turkiye Yuzyil Sakir Zimre siyasal reklami; R. Barthes'in, reklamin
gortnen anlamlarinin disindaki derin anlamlarinin ortaya cikarilabilmesi ile F. Saussure’nin, zitliklarin
¢oziimlemesi gostergebilim yaklasimlari temel alinarak analiz edilmistir. Reklamdaki analiz birimi (gorsel)
gostergeler belirlenerek; teknik kodlar (sag, makyaj ve giysi), ses kodlari (cekim 6lcekleri, hareketleri, agisi,
mercek, aydinlatma ve renk) ile oyunculuk 6zellikleri (viicut pozisyonu, el-kol hareketleri, gbz ve yiiz
ifadesi) ortaya cikarilmistir. Reklam filminden alinan gorintiiler yorumlama ve anlam yaratma agisindan
incelenerek gostergebilim ile ¢oziimlenmistir. Reklamdaki gésterenlerin yani sira, diiz ve yan anlamlar
ortaya cikarilarak gosterilenler belirtilmis olup, en 6nemli sahnelerin ¢éziimlemesi ayri ayri yapilarak

tablolar halinde sunulmustur. Son olarak reklamda yer alan zitlklar tespit edilmistir.
Arastirmanin Kapsami ve Sinirhliklan

Calismada orneklem olarak Tirkiye Yuzyili Sakir Zimre siyasal reklami (26 Ekim 2022) ele
alinmistir. Orneklemin belirlenmesinde, bu reklamin Tiirkiye Yiizyil vizyonu ile ilgili yayinlanan ilk reklam

filmi olmasi en 6nemli etkendir.

Aragtirmanin  kapsami ve sinirlliklan, Tarkiye Yizyih vizyonun duyurulmasi kapsaminda

yayinlanan Sakir Zimre siyasal reklam filmidir.

Galismanin analiz kisminda; Turkiye Ylzyil Sakir Zimre siyasal reklaminin gostergebilimsel
analizi, gorsel ve anlam bilimsel ¢6ziimleme yontemi ile gosteren ve gosterilen ayrimi Gzerinden
incelenmistir. Bu ¢alisma ile reklamin; genel anlati yapisi, betimlemesi ve anlamlandiriimasi yapilarak,
gostergeler araciligl ile veriimek istenen anlam analiz edilmis olup ¢dziimlenmistir. Bu baglamda

reklamdaki gorsel gostergelerden en 6nemli ve 6n plana ¢ikan kareler alinarak diiz anlam ve yan anlam
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Uzerinden analizler yapilmigtir. Ayrica reklamda kullanilan goriintller, muzik, semboller, nesneler,
simgeler, figlrler ve kullanilan sézciiklerin yani sira hedef kitleye iletilmek istenen duygu ve distinceler
ile politik mesaj igerikleri géz o©ninde bulundurularak analiz edilip, bitiinsel bakis agisi ile
degerlendirilmistir. Reklamdaki gorsel ve s6zIU ayrintilar ele alinarak, sdylem ve iletiler birer metin olarak

betimlenerek yorumlanmustir.

TURKIYE YUZYILI SAKIR ZUMRE SiYASAL REKLAM FiLMINIiN ANALIzi

Siyasal reklamin stiresi 3 dakika 14 saniye olup, savunma sanayisi Uretimi konusunda Cumhuriyet
tarihinde yapilan ilk yatinmlar ve bunlarin nasil engellendigi ile glinimiizde yapilan yerli ve milli Gretimler
islenmistir. Reklam, Turkiye Cumbhuriyeti Cumhurbaskanligi logosu ile Cumhurbagkani Erdogan’in

imzasinin ve “Tirkiye YUzyil” logosunun yer aldig goriintlyle son bulmaktadir.

Teknik olarak reklamin arka planinda ¢alan miizik; Cumhuriyetin ilk yillarinda yapilan yatinm ve
bu yatinmin engellendiginden bahsedildigi anlarda yavas tonda ve hiiziin igerikliyken, son 20 yilda yapilan

yerli ve milli silah yatinmlari ile Gretimleri anlatilirken ise daha canli ve coskulu tonlari icermektedir.

Reklam ileti tirli bakimindan (negatif-pozitif) degerlendirildiginde; “sikirler olsun bu olaylardan
bir ders cikardik” sdylemiyle baslayan ve Cumhurbaskani Erdogan’in asker tniformasiyla ¢ekilmis bir
fotografina yer verilen sahne ile son 20 yildir Tlrkiye’nin savunma sistemlerini kendisinin Urettiginin
vurgulandig goriint ile ylizde 70'in lzerinde yerli ve milli olarak Uretilen kara, deniz ve hava silahlarinin
gorintilerinin asirlik projeler adiyla aktarildigi gorintiler birer pozitif icerikli gostergelerdendir. Son
olarak ise Cumhurbaskani Erdogan’in Akinci insansiz hava aracinin (zerine kendi imzasini atma

goruintlsune yer verilen sahne, reklamda 6n plana gikarilan 6nemli bir pozitif igerikli iletidir.

ikinci Diinya Savas’nin ¢ikmasinin ardindan, Amerika’dan gelecek yardimlar icin fabrikanin
kapatilmasi adina Sakir Zimre'ye baski yapildigi ve onun da bu baskilar karsisinda fazla direnemeyip,
fabrikanin soba fabrikasina cevrilmesinin anlatilmasi bir negatif icerikli gostergedir. Diger yandan
fabrikada Sakir Zimre ismi ile Uretilen sobalarin, bir kamyonetin arkasinda sergilendigi gecit toreni
gorilntlsu bir diger negatif icerikli gostergedir. Son olarak térende vatandaslarin kendi aralarindaki
konusmalarinin yer aldig1 gorintilerde, bir vatandasin “6ni kapanan Sakir Zimre degil, bu milletin
gelecegi” soylemi ve reklamin ana karakterlerinden birisi olan kiz cocugunun, bu olaylari 6grenince

kafasini yere egerek lziilme sahnesi aktarilan son negatif icerikli gostergedir.
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Analiz Birimi (Gorsel) Gostergeler

Sakir ZUmre siyasal reklaminin iki ana oyuncusu; torun rollinde bir kiz cocugu ve dede roliinde
yasli bir erkektir. Torun olan kiz cocugu Tirkiye’nin son donemlerini, dede ise cumhuriyetin kuruldugu ilk
yillari temsil etmektedir. Reklam, dede ile torunun birlikte sergiyi gezmesiyle ve kiz cocugunun dedesine

“Dede, Atatirk’tin yaninda ki bu adam kim?” sorusuyla baslamaktadir.

Gorsel 2 Torunun Dedesine Sarilma Sahnesinin Gorintisi (2.46 saniye)

Reklamdaki, analiz birimi gostergelerini zenginlestirmek icin gostergeye yiiklenen kodlar (Parsa

& Parsa, 2013, s. 106):
Teknik Kodlar
Gekim olgekleri: Diz gekim
Cekim hareketi: Arka plan bulaniklastinlmistir.
Cekim acisi: Normal agi
Mercek: -
Aydinlatma: Kapali mekan aydinlatmasi
Renk: Arka plan gri tonlar, cocuk acik ton, dede koyu ton
Ses Kodlari (Simgesel kodlar)

Saclar: Torunun saclar toplu, taranmis ve sari tonlarda. Dedenin saglari agarmis ve beyaz

tonlarda
Makyaj: -

Dekor: Sergi alani ve sergiyi gezen kadin ve erkek ziyaretgiler bulaniklastiriimistir.
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Giysiler: Torun agik tonlarda kisa kollu elbise, dede agik tonda gémlek ve koyu tonda kisa kollu

kazak (stiveter)
Oyunculuk

Vicut pozisyonu: Torun ayaktadir. Dede torununa sarilabilmek igin dizleri Gzerine ¢6kmiistr.

Torun 6n, dede ise arka profilden goriintilenmistir.

El-kol hareketleri: Torun dedesinin boynuna sariimaktadir. Kollari dedenin boynuna dolanmistir.

Torunun elleri ise dedenin sirtindadir. Dede kollarini torunun sirtina dolamistir.
GOz ifadesi: Torun mutluluktan gozlerini hafif kismistir.

Yiiz ifadesi: Torun tebessiim etmekte, mutlu jest ve mimikler hakimdir.
Gosterge Coziimlemesi

Tarkiye Ylzyih Sakir Zimre siyasal reklaminda yer verilen nitelikli gérseller; gecmis ve gelecegin
bir arada sunulmak istendigi cocuk ve dedesinin yer aldigi ylizyillik hayaller sergisi gorseli ile Sakir Ziimre
ve M. Kemal Atatirk’tin silah-bomba Uretimi karari icin yiz ylize gorlisme yaptiklar gorseldir. Diger
yandan Sakir Zimre tarafindan Uretilen bombalarin gorselleri ile fabrikada silah yerine artik sobalarin
Uretildiginin aktarildigi kamyonet Uizerindeki sobalarin yer aldigi gorsellerin yani sira, Tirkiye'nin kendi
imkanlariyla Urettigi yerli ve milli savunma sistemlerinin gorselleri nitelikli gorseller olarak 6n plana

clkmaktadir.
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Gorsel 3 Cocuk ve Dede, Yiiz Yiize Goriisme ve Yizyillik Hayaller Sergisi Goriintilerinin Gosterge Coziimlemesi,
Saniye: 0.03- 0.22- 0.36

Gorsel 3'te reklamin sahnelerinden 6nemli goriintiler yer almaktadir. S6z konusu siyasal reklam,
“Yiz yillik hayaller sergisi” adi altinda yapilan bir sergi gorintisiyle baslamaktadir. Reklamin 0.03
saniyesinde kiz cocuk kendinden emin adimlarla 6nde yiiriirken, dede ise ¢ocugun arkasinda onu takip
etmektedir. Arka planda duvarda asili olan afiste kirmizi zeminde beyaz ay-yildiz sembolii ve “Yiizyillik
Hayaller Sergisi” yazmaktadir. Serginin isminin ylzyillik hayaller sergisi seklinde belirlenmesiyle reklamin
yayinlanma sebebi olan Tirkiye Yuzyili vizyonuna gonderme yapilmaktadir. Clinkii reklamda,
Cumhuriyetin ilk yillarindan beri kurulan yiz yillik hayallerin 6zellikle son 20 yilda gergeklestirildigi
vurgulanmaktadir. Bu ylizden reklamin yayinlanma amacina binaen, serginin isminin ylzyillik hayaller
sergisi koyulmasiyla Tirkiye Ylzyill vurgusu pekistirilmistir. Ayrica reklamin 0.22 saniyesinde, M. Kemal
Atatirk Cumhuriyetin ilk yillarinda Sakir Zimre'den Tirkiye’de yerli ve milli bir silah sanayisinin
kurulmasini istedigi goriismenin gorlintlisi yer almaktadir. Son olarak; reklamin 0.36 saniyesindeki

gorintiyle birlikte, ylzyillik hayaller sergisi yani Cumhuriyetin kuruldugu ilk zamanlardaki zorluklarin,
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yerli ve milli Gretime verilen nemin, glinimiize kadar yapilan milli savunma sistemleri konusundaki yeni

arag ve techizatlarin gorsellerinin yer verildigi sergi 6n plana cikarilmistir.

Sonug olarak; Tirkiye Ylzyili Sakir Zimre siyasal reklam filminde cocuk ve dedesinin birlikte
katildig1 sergi gezisi, kirmizi zeminde beyaz renklerle “Yizyillik hayaller sergisi” yazisi ve ay yildizin yer aldig
bayrak- flama gorseli ile mirasa sahip cikis, ulusal tarihsel stireklilik ve sergiye verilen isim 6n plana
cikarlmistir. Dolayisiyla, reklam sayesinde Tirkiye Ylzyill vizyonuna atifta bulunularak, izleyiciye bir

vizyon aktarimi yapilmistir.

Tablo 1 Reklamdaki Cocuk, insan, Slogan, Gériisme ve Mekanin Gésterge Céziimleme Tablosu

. . Gosterilen
GoOsterge Gosteren "
Diiz Anlam Yan Anlam
. - Tirkiye’nin gelecegine dogru emin adimlarla
Cocuk Kiz gocugu Yiirliyen ¢ocuk - Y . 8 8 8
yUriimenin vurgusu
insan Dede Cocugun dedesi ile birlikte Turkiye'nin ilk yillarinda yasanan zorluklar
sergiyi gezmesi torununa gostererek gecmisten ders gikarildig

ve yeni yatirimlarin yapildiginin vurgusu

“Yizyillik hayaller sergisi” Bagimsizligin sembolii olan llke bayragi

Yazyillik hayaller uzy ya'ler sergls . g. > “ g sembold ola .e.'t’a yrag
Slogan . slogani yazili olan ay yildizli Gzerine “ylzyilhk hayaller sergisi” slogani
sergisi bayrak-flama e -
bayrak-flama yazilarak Tarkiye’nin yuzyillik hayallerinin

yatirimlar yoluyla gerceklestirildigi mesaji
Dénemin Cumhurbaskani M.

- . Kemal Atatirk ile Sakir Cumhurbaskani nezdinde devletin silah ve
Gorisme M. Kemal Atatlrk N e . . . o
Zimre’'nin ylz ylze goriisme  bomba Uretimi konusundaki desteginin
yapmalari vurgusu

Cumhuriyetin ilk yillarinda yasanan zorluklara
ragmen, yerli Gretimlerin yapildigi ve son
donemlerde gerceklestirilen yeniliklerin
resimlerinin sergide sunulmasi ve sergiye
gosterilen yogun ilginin vurgusu

Mekan  Sergi insanlarin sergiyi gezmesi

Tablo 1'de Tirkiye Yuzyil Sakir Zimre siyasal reklaminin gosterge, gosteren ve gosterilen bilgileri
yer almaktadir. Buna gore; cocuk gostergesi ile cinsiyet olarak kiz gocuk gosteren olup, sahnede ¢ocugun
kendinden emin adimlarla ylriimesi diiz anlamindan hareketle, Tiirkiye'nin de yerli ve milli yatinmlarla
gelecege emin adimlarla yiridigl vurgulanmaktadir. Diger yandan insan gostergesi ile dede gostereni
kullanilmis olup, cocuk ve dedesinin sergiyi gezme diiz anlami ile Turkiye’nin ilk zamanlarinda yasanan
zorluklarin sergideki fotograflar araciligiyla cocuga gosterildigi, gecmisten ders cikarilarak yeni milli
yatinmlarin yapildigi yan anlam ile vurgulanmistir. Ylzyillik hayaller sergisi ise slogan olarak gosterge,
bayrak-flama gosteren ve bagimsizigin semboll bayrak Uzerine “yizyillik hayaller sergisi” islenerek,
Tarkiye'nin yazyillik hayallerinin yatinmlar yoluyla gergeklestirildigi mesaiji izleyiciye aktarilmistir. Ayrica,

gorisme gostergesinde M. Kemal Atatlirk gosteren olmakta, donemin Cumhurbaskani olarak Sakir
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Zumre’yi bomba Uretimi icin fabrika agmasi konusunda destekledigi diiz anlami yaninda, devletin bu tarz
yerli ve milli yatinmlara destek oldugu mesaji verilmektedir. Son olarak mekan gosterge, sergi ise
gosteren olup, Cumhuriyetin ilk yillarinda yasanan zorluklara ragmen, yerli Giretimlerin yapilabildigi ve son
donemlerde hayata gegirilen savunma sistemlerinin gorintilerinin yer aldig), sergiye gosterilen yogun

ilginin vurgusu yapilmistir.

Gorsel 4 Bomba Fabrikasi, Yerli ve Milli Bombalar ile Sonradan Uretilen Soba Gériintiilerinin Gosterge
Cozimlemesi, Saniye: 0.45- 1.08- 2.03

Gorsel 4'te; Turkiye'nin ilk ugak ve deniz alti bombalari ile fiseklerinin Uretildigi fabrika ve
Amerika’nin baskilari sonucunda, bombalar yerine sonradan Uretilen sobalarin kamuoyuna sergilendigi
gorintiler yer almaktadir. Reklamin 0.45 saniyesinde, yerli ve milli olarak kurulan ve bombalarin
Uretildigi fabrikada Sakir Zimre ve arkadaslariyla cekinilen fotografa yer verilmistir. Ayrica reklamin 1.08
saniyesinde, Sakir Ziimre'nin fabrikada Uretilen bombalarla birlikte ¢ekilmis olunan resmi paylasilmistir.
Diger yandan reklamin 2.03 saniyesinde, Amerika’nin baskilari sonucunda bomba fabrikasinin kapatildigi
ve onun yerine soba fabrikasina ¢evrilmesi sonucunda tretilen sobalarin bir gegit téreninde vatandaslara

sergilendigi gorlntiler yer almaktadir. S6z konusu sahnelerden hareketle; fabrikada tretilen bomba
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goruntuleriyle, Turkiye’nin artik kendi bomba ve silahlarini iretmeye bagladig), kalkinma gostergesi ve
yerli Giretimin gururu vurgusu yapilmistir. Uzerinde Sakir Ziimre yazan ve kasasinda sobalarin yer aldig|
kamyon gorintlsuyle ise fabrikadaki bomba Uretiminin dig baskilarla sona erdigi ve onun yerine artik

soba Uretiminin yapildig! bilgisinin vatandaslara ilan edildigi anlagiimaktadir.

Tablo 2 Reklamdaki Mekan, Nesne Gostergelerinin Coziimleme Tablosu
Gosterilen
Diiz Anlam Yan Anlam

Gosterge Gosteren

Mekan  Fabrika Bombalarin tretildigi fabrikada ~ Cumbhuriyetin ilk yillarinda yasanan zorluklara

cekinilen hatira fotografi ragmen yerli Gretim yapilabildigi mesaji
Yerli ve milli imkanlarla Uretilen, biyik boyut
Yerli ve milli olarak tretilen ve agirhklardaki bomba gesitlerinin Sakir
Nesne Bomba .
bombalar Zimre tarafindan gururla kamuoyuna

gosterilmesinin vurgusu

Fabrikada iretilen sobalarin, bir ~ Fabrikada yerli bomba liretiminin dis
Nesne Soba kamyonet lzerinde gegit toreniyle baskilarla sonlandirildigl, bombalar yerine
sergilenmesi artik soba tretiminin yapildiginin mesaji

Tablo 2'de; siyasal reklamin igeriginde mekan gostergesi ile fabrika gostereninin oldugu, bomba
Uretiminin yapildig fabrikada Sakir Zliimre ve arkadaslarinin hatira fotografi cekilmesi diiz anlaminin
yaninda, Cumhuriyetin ilk yillarinda yasanan zorluklara ragmen yerli olarak bombalarin Uretilebildigi
mesajl verildiginin bilgisi yer almaktadir. Reklamdaki nesne gostergesi bomba gostereni ile anlatiimakta,
yerli ve milli olarak (iretimi yapilan bombalar diiz anlam iken, yine yerli ve milliimkanlarla retilen biiyik
boyut ve agirliklardaki bomba cesitlerinin kullanilarak, Sakir Zimre tarafindan gururla kamuoyuna
gosterilmesinin vurgulandigl yan anlam bilgisi gosterilmektedir. Son olarak, yine bir nesne gosterge ile
soba gostereni araciligiyla fabrikada uretilen sobalarin bir kamyonet (izerinde gegit toreniyle sergilenmesi
diiz anlami yani sira, fabrikadaki yerli bomba Uretiminin dis baskilar sonucunda sonlandirildigl, bombalar

yerine artik soba Uretiminin yapilmaya baslandiginin mesaji verilmektedir.
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Gorsel 5 Cumhurbaskani Erdogan’in Askeri Uniformali Fotografi, Yerli ve Milli Savunma Sistemi ile Akinci
Taarruz insansiz Hava Aracinin imzalandigi Goriintiilerin Gosterge Coziimlemesi, Saniye: 2.32- 2.52- 3.04

Gorsel 5'te reklamin sahnelerinden yer verilen kareler ile; reklamin 2.32 saniyesinde, donemin
Cumbhurbaskani Erdogan’in askeri Uniforma giydigi ve Ust ritbeli komutanlarla gekildigi, cerceveli bir
fotografa yer verilerek baskomutanliga atifta bulunulmustur. Diger yandan reklamin 2.52 saniyesinde,
Turkiye'nin yerli ve milli olarak Uretmis oldugu savunma sistemlerinin bir goriintiist ile modern
sistemlerinin Uretildigi, askeri envantere yeni techizat ve silahlarin dahil edildigi, savunma giicti, milli
guivenlik, askeri bagimsizlik ve caydiriciik 6n plana cikariimaktadir. Devaminda ise savunma sanayisi
konusunda gelinen son nokta hakkinda bilgiler aktarilarak, reklamin 3.04 saniyesinde Cumhurbaskani
Erdogan’in bir Akinci Taarruz insansiz Hava Araci (TIHA) {izerine imza attigi gériintisiine yer verilerek,

yerli ve milli yatinmlarin Cumhurbaskani tarafindan 6zellikle desteklendigi vurgulanmustir.
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Tablo 3 Reklamdaki Fotograf ve Nesnelerin Gosterge Céziimleme Tablosu

Gosterilen
Diiz Anlam Yan Anlam
Cumhurbaskani Erdogan’in (st dlzey
komutanlarla birlikteligi ve baskomutanhgina
vurgu yapilmasi

GoOsterge Gosteren

Cumhurbaskani Erdogan’in askeri

Fotograf Askeri Uniforma niformalt fotografi

Yerli ve milli Gretime 6nem verilmesiyle
Yerli ve milli olarak (retilen bir modern savunma sistemlerinin Gretildigi, yeni
savunma sisteminin goriintisu techizat ve silahlarin askeri envantere dahil
edildigi, askeri bagimsizlik, savunma giicd,
milli glivenlik ve caydiricilik vurgusu

Nesne Askeri arag

. Akinci, Taarruz insansiz Hava Savunma sanayisinde yerli ve milli askeri
Insansiz Hava : L o
Nesne Araci Araci (TIHA) lizerine yatirimlarin dogrudan Cumhurbaskani
Cumhurbaskaninin imza atmasi  tarafindan desteklendiginin mesaji

Tablo 3'te gorildugli Gzere; fotograf bir gosterge olup, askeri tiniforma resmi ise gosterendir. Bu
baglamda Cumhurbaskani Erdogan’in askeri iniformall fotografi diiz anlam iken, yan anlam olarak
Erdogan’in (st diizey komutanlarla birlikteligi ve baskomutanligina vurgu yapilmistir. Reklamdaki diger
gosterge nesne, gosteren ise askeri aractir. Dz anlam olarak yerli ve milli olarak Uretilen bir savunma
sisteminin gorintisi, yan anlam olarak ise yerli ve milli Gretime 6nem verilmesi sayesinde modern
savunma sistemlerinin Uretildigi, askeri bagimsizlik, savunma gticti, milli glivenlik ve caydiricilik vurgusu
yapilmistir. Son gosterge yine bir nesnedir. Bu nesne ugak gostereni ile birlikte, bir Taarruz insansiz Hava
Araci (TIHA) tizerine Cumhurbaskaninin imza atmasi diiz anlam, savunma sanayisinde yerli ve milli askeri

yatinmlarin dogrudan Cumhurbaskani tarafindan desteklendiginin mesaiji ile yan anlamdir.
Anlam Bilimsel Coziimleme

Reklam Metni: “Dede Atatiirk'iin yanindaki bu adam kim? Buyurun pasamiz sizi bekliyor...
Bundan yaklasik 100 yil 6nce, Atatlrk Sakir Zimre’den Tirkiye'nin yerli ve milli silah sanayinin
kurulmasina oncliliik etmesini istedi. Seref duyarim pasam... Sonra Sakir Ziimre bu millet bir daha hig
kimseye muhta¢ olmasin diye Tirk Sanayi Harbiye ve Madeniye fabrikasini kurdu. Bu fabrikada
Tarkiye'nin ilk ucak bombasi, fisekleri, hatta denizalti bombalari Gretildi. Bu fotografta o donemki ucak
bombalarina ait. Oldu mu? glizel bu fotografi gazetelere génderin, gen¢ miitesebbisler cesaretlensinler.
Sonra ikinci diinya savasi ¢ikti, Amerika'dan gelecek yardimlar icin birileri bu fabrikanin kapatilmasina
sebep oldu. Sakir Bey bir siire direndi ama baskilara dayanamadi, mecburen bu fabrikayi soba fabrikasina
cevirdi. Bombalara ne oldu? Neden sobalar var? Koskoca bomba fabrikasina kapattirip soba fabrikasi
actirdilar, adamda ne yapsin bu sobalari gdndermis térene, anlamiyorlar ki 6nii kapanan Sakir Ziimre
degil, bu milletin gelecegi... Gel, stkurler olsun ki bu olanlardan bir siirii ders gikardik. Son 20 yildir Glkemiz

tim savunma sistemlerini diinyayl hayrete distrecek sekilde kendi Uretiyor, hem de sadece senin
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gelecegin icin. istiklalimiz ve istikbalimiz icin hayata gegirdigimiz yerli envanter hamlesi ile son 20 yilda
ordumuzu yiizde yetmisi gecen bir oranda milli savunma sistemleri ile donatti. Bu sadece bir baslangic,
hep birlikte yizyilik hayallerimizi gercege donustirmeye devam ediyoruz. Yiz yillik hayaller, asirlik

projeler.”

Reklamin Diiz Anlam Boyutu: Tirkiye'nin savunma sanayisi ile silah ve bomba Uretimi
konusunda, gecmisten glinimiize kadarki gelisimini ve bu konudaki gelecege donik vizyonunun
vurgulandigi, son yiizyilda elde edilen 6nemli basarilar, yatirmlar, teknolojik ilerlemeler, tlkenin Gretim
konusunda kat ettigi mesafe ve gelecekteki hedefleri somut drneklerle izleyiciye aktariimistir. Turkiye
Cumbhuriyeti'nin 100 yillik tarihini anlatan bir yapi ile kurgulanan reklamda, hayata gecirilen buylik
projeler sergilenmekte, gelismislik dizeyi ve yerli Giretim teknolojileri somut 6rneklerle (kara, hava ve
deniz savunma sanayisi) anlatilarak, savunma sanayisi konusundaki 100 yillik gelisim sireci lineer bir

zaman cizgisiyle sunulmaktadir.

Reklamin Yan Anlam Boyutu: Yiizyillik hayaller sergisi ile baslayip, M. Kemal Atatiirk’iinde
gorintistne yer verilerek Cumhuriyetin kurucu degerlerine sahip cikmanin yani sira, gecmisi unutmadan
gelecege yon verme fikri ile streklilik vurgulanmaktadir. Sakir Zimre tarafindan savunma sanayisine
yapilan katkinin, Amerikan yardimlarinin gelebilmesi icin engellendiginin ve fabrikada bomba yerine artik
sobalarin Uretildiginin anlatiimasi ile yerli ve milli Gretim adimlarinin dis glicler tarafindan engellendigine
atifta bulunulmaktadir. Ote yandan “Tirkiye Yizyill" ifadesinin gesitli gorsellerle siklikla kullaniimasi,
Turkiye'nin artik yeni bir déneme girdigini ve bu doneminde Tiirk milletinin 6nciligiinde sekillenecegi
milli birlik ve beraberlik mesajlari ile ima edilmektedir. Reklamda yer verilen gérseller, semboller ve
coskulu muzik ile Ttrkiye'nin uluslararasi arenada savunma sanayisi konusunda daha gliclii bir konuma

geldigi, gurur ve umut duygulariyla pekistirilerek yansitilmaktadir.

Ayrica kara, hava ve deniz savunma sanayisinde Turkiye'nin Urettigi insansiz hava araglari,
roketler, gemi, hava savunma sistemleri vb. gibi goriintiilere yer verilerek yerli ve milli Gretim 6n plana
cikarlmakta, disa bagimliliktan kurtulmus olan ve kendi kendine yeten glicli bir Tirkiye imaiji

cizilmektedir.

Reklamin Metaforu: Dede ve torunun yer aldigl reklamda dede ge¢misi torun ise gelecegi

simgelemektedir. Cocuk (torun) tizerinden yapilan benzetme metafordur.
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Ulusal bellegin harekete gegirilip, sadece gegmisle degil gelecekle duygusal bir bag kurularak
tarihten beslenen ve gelecege yon veren lider Tiirkiye anlatisinin yaninda, yeni bir cagin basladigi ve bu

¢agin dnclsuniin Tirkiye’nin olacag gibi sdylemler reklamin metaforudur.

Bu sadece bir baslangig, hep birlikte ylzyillik hayallerimizi gercege donlstirmeye devam

ediyoruz (Yerli ve milli yatinmlarin devam edecegi anlaminda bir metafordury).

Reklamin Metonimi: istiklalimiz ve istikbalimiz icin hayata gecirdigimiz yerli envanter hamlesi ile
son 20 yilda ordumuzu yiizde yetmisi gecen bir oranda milli savunma sistemleri ile donatti (son 20 yilda

milli savunma sistemlerinin tretimi ve yerli envanterin artirlmasindan bahsedilmektedir).
Reklamda insa Edilen Mit: Yiizyillik hayaller, asirlik projeler.

Nihayetinde; Tirkiye'nin gegmiste basarili girisimlerinin anildigi ve bununda engellendigi, bu
engellemelerden dersler c¢ikarilarak gelecege dair biyik hedefler koyuldugu, bu hedeflere ulasma
konusunda kararli olmanin neticesinde Turkiye’nin artik sadece tarihsel bir medeniyet olmayip, sanayi,
bilim ve teknolojide 6ncli oldugu vurgulanarak, izleyiciye bu biylik vizyonun yani Turkiye Ylzyili
vizyonunun bir pargasi olma ¢agrisi yapilmaktadir. “Turkiye Yizyili” vizyonunun yalnizca bir zaman dilimi
degil, gegmisin mirasini gelecege tastyan yeni bir tarihsel dénemi ve ideolojiyi temsil ettigi anlatiimaktadir.
Bu baglamda derin ve yeni bir ulusal kimlik insasinin kurulmak istendigi, yerli ve milli Giretim ile blyuk
projelerin gerceklestirilerek artik Tirkiye'nin daha gliclii bir konuma geldigi, 6zgliven ve bagimsizlik
duygulaniyla pekistirilmektedir. Gelinen nokta ile disa bagimlihgin kinldigi, Tirkiye'nin sadece kendine
yeten bir llke degil, ayni zamanda kiiresel dlgekte s6z sahibi olabilecek bir aktér oldugu mesaji

verilmektedir.

Bunlar goriinenden fazlasinin vurgulanmak istendigi, tarihsel, kilttrel ve psikolojik anlamlar
icerisinde barindiran gosterilenin ¢agristirdig); birlik mesaji, blylyen giig, ylkselen Turkiye, milli gurur,
ideolojik bir cagri, ulusal aidiyet, kimliksel bir konumlandirma, milli kimlik, ulusal kimlik insasi, gelecek
tahayyilu, gelecege yonelik kolektif bir vizyon Uretimi, yerli Giretim, savunma sanayi bagimsizligi, séylem

ve duygusal cagrisim ve gelecek vizyonu gibi temel yan anlam temalarinin 6ne c¢iktigi tespit edilmistir.

Reklamdaki ikili Zithklar: Sembolik sistemlerde diizen ve dengenin olusturulmasina katkida
bulunan ikili zithklar, sembolik sistemlerin ¢alisma prensiplerini anlamak icin dnemlidir. ikili karsitliklar,
zithklar arasinda iliski kurarak anlam gesitliligi saglarken, sembollerinde anlamlarini zenginlestirmektedir.
iki terim arasindaki zitlk bir semboliin anlaminin daha kolay anlasilmasini saglamaktadir. (Ersan & Sen,

2023, s. 145).
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Tablo 4 Sakir Zimre Siyasal Reklaminda Bulunan ikili Zithklar

ikili Zithklar
Eski Yeni
Gecmis Gelecek
Geng Yasl
Kapatmak Agmak
Yerli Yabanci

Calismada analiz edilen siyasal reklamda ikili zithklara yer verilmistir. Yapilan analiz sonucunda;
Cumbhuriyetin ilk yillar eski olarak, gliniimliz ise yeni olarak zitlik yoluyla tasvir edilmistir. Diger yandan;
gecmis M. Kemal Atatiirk donemini, gelecek R. Tayyip Erdogan donemini, cocuk gengligi dede yaslligi,
yerli ve milli imkanlarla bomba Gretiminin yapildigi fabrika agmayi, dis baskilar sonucunda fabrikada
bomba Uretimine son verilmesi kapatmayi, milli imkanlarla Gretilen savunma sistemleri yerliyi, baska
Ulkelerden satin alinan silahlar ise yabanciyi zitliklar olarak sunmaktadir. Bu zitlklar sayesinde reklamin

anlaminin izleyiciler tarafindan daha kolay anlasilmasinin saglandigi séylenebilir.
SONUC

Tarkiye Yizyih vizyonu; yeni bir anayasanin yapilmasi, tim vatandaslarin hak ve 6zgirliiklerinin
garanti altina alinarak genisletilmesi, Tirkiye'yi siyasi, sosyal, ekonomik teknoloji, diplomasi ve askeri
alanlarda diinyanin en biiytik 10 devleti arasina dahil ederek, diinyanin bliylk bir giicii haline getirmektir.

Boylelikle Tirkiye'nin altin caginin olacag) iddiasiyla diinyaya ilan edilen bir manifestodur.

Siyasal reklamlarin ardinda sakli olan subliminal mesajlar, cogu zaman hemen
anlasilamamaktadir. Gizli tutulan ve saklanan mesajlarin ortaya gikariimasi ise reklamlarin analizlere tabii
tutulmasiyla saglanabilmektedir. Buna binaen; yapilan bu arastirma ile Turkiye Ylzyih Sakir ZUmre siyasal
reklaminda yer alan, gorsel ve sozel mesajlar gostergebilimsel analiz yontemi ile ¢oziimlenerek, hedef

kitleye verilmek istenen gizli mesaj ve unsurlar ortaya gikarilmistir.

Turkiye Yuzyih Sakir Zimre siyasal reklami, Turkiye Ylzyili vizyonu ile ilgili yayinlanan bir siyasal
reklam filmidir. Tlrkiye Ylzyilh vizyonu cercevesinde hazirlanan reklamin gostergeleri tespit edilerek
reklamdaki gorsel kodlar araciligyla verilmek istenen mesaijlar, gorsel ve s6zli ayrintilar gostergebilimsel
analiz, gorsel ve anlam bilimsel ¢dziimleme yontemi ile gosterge, gosteren ve gosterilen ayrimi lizerinden

detayli bir sekilde agiklanarak yorumlanmistir.

Reklam ileti tiirti bakimindan negatif ve pozitif olarak degerlendirildiginde; donem itibariyle
Amerika’dan gelecek yardimlari alabilmek icin fabrikanin kapatilmasi, Sakir Zimre’ye baski yapildigi ve
onun da bu baskilar karsisinda artik direnemeyerek fabrikada soba Uretimine gegmesinin anlatiimasi ile

bir kamyonetin arkasinda Sakir Ziimre adiyla Uretilen sobalarin sergilendigi gortntiler negatif icerikli
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gostergelerdir. Diger yandan Cumhurbaskani Erdogan’in asker tiniformasiyla gekilmis bir fotografina yer
verilen sahne, ozellikle son 20 yilda Tirkiye'nin savunma sistemlerini artik kendisinin Urettiginin
vurgulandigi goriintd ile askeri bakimdan yerli ve millilik oraninin yiizde 70’in Gzerine gikarildiginin kara,
deniz ve hava silahlarinin goriintileri araciigiyla asirlik projeler adiyla aktarldigi goriintilerin yaninda
Cumbhurbaskani Erdogan’in Akinci insansiz hava aracinin (izerine kendi imzasini atma goriintiisiine yer

verilen sahne, reklamda yer alan pozitif icerikli iletilerdir.

R. Barthes'in duz anlam / yan anlam ayrimina gore; reklamin diiz anlam ¢6zimlemesi
yapildiginda Tirkiye’'nin savunma sanayisi konusunda Cumhuriyetin ilk yillarindan giiniimiize kadarki
gelisimi ve bu konudaki gelecege doniik vizyonunun vurgulandigi, son yillarda elde edilen 6nemli kazanim
ve yatirmlarin izleyiciye aktarildigi goriilmektedir. Savunma sanayisi konusunda Tirkiye'nin 100 yillik
tarihini kisaca anlatan reklamda hayata gegirilen blyik projeler sergilenerek, askeri alandaki gelismislik
duzeyi, yerli ve milli Gretim teknolojileri kara, hava ve deniz araglar gibi somut 6rneklerle anlatilmistir.
Yan anlam ¢6ziimlemesinde ise Cumhuriyetin kurucu degerlerine sahip ¢ikmak, gegmisi unutmadan
gelecege yon vermek ve sirekliligin yani sira, Sakir Zimre’nin savunma sanayisine yaptigl katkinin
engellendigi ve fabrikada bomba yerine artik sobalarin Uretilmeye basladigi ile yerli ve milli yatinmlarin
dis giicler tarafindan engellendigine atifta bulunulmustur. Tirkiye'nin artik yeni bir doneme girdigini, bu
déneminde Tirk milletinin 6nclliglinde sekilleneceginin ve “Trkiye Ylzyil" ifadesinin gesitli gorsellerle
ifade edilmesi 6ne cikan milli birlik ve beraberlik mesajlaridir. Tlrkiye'nin Girettigi insansiz hava araclari,
roketler, gemi, hava savunma sistemleri gibi gorlntilere yer verilerek yerli ve milli tretim 6n plana
¢ikarilmakta, disa bagimliliktan kurtulan bir Tilrkiye imaji olusturulmustur. Ayrica Tirkiye'nin gegmiste
basaril girisimlerinin oldugu, bunun engellendigi, olumsuzluklardan dersler cikarip gelecege dair biylik
hedefler koyuldugu, bu hedefler neticesinde Tiirkiye’nin artik sanayi, bilim ve teknolojide 6ncii oldugu
vurgulanarak, izleyiciye Turkiye Yizyili vizyonun bir pargasi olma ¢agrisi yapilmaktadir. Ek olarak yeni bir
ulusal kimlik insasinin kurulmak istenmesi 6zgliven ve bagimsizlik duygulari ile pekistirilmistir. Yeni silah
teknolojileri konusunda yeni bir cagin basladigi, bu cagin dnclisiiniin Tlrkiye’'nin olacagi ve gelinen nokta

ile kiiresel Olgekte s6z sahibi olabilecek bir aktor oldugu vurgulanmaktadir.

Nihayetinde yapilan analiz sonucunda; siyasal reklamda yer alan insan, slogan, cocuk, gortisme,
mekan ve nesne gosterenler iken, dede, ylzyillik hayaller sergisi bayrak-flama, kiz cocugu, M. Kemal
Atatlrk, sergi, fabrika, bomba, soba, askeri Uniforma, askeri arag¢ ve ugak gostergeler olarak tespit
edilmistir. Siyasal reklamin diiz anlamlari; cocugun dedesi ile birlikte sergiyi gezmesi, “ylzyillik hayaller

sergisi” slogani yazili olan ay-yildizli bayrak flama, yiriyen ¢ocuk, donemin Cumhurbaskani M. Kemal
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Ataturk ile Sakir Zimre’nin yiz ylize goriisme yapmalari, insanlarin sergiyi gezmesi, bombalarin tretildigi
fabrikada cekinilen hatira fotografi, yerli ve milli olarak tretilen bombalar, fabrikada Uretilen sobalarin,
bir kamyonet Uzerinde gegit toreniyle sergilenmesi, Cumhurbaskani Erdogan’in askeri Gniformali
fotografi, yerli ve milli olarak tretilen bir savunma sisteminin goriintiisii ile Akinci Taarruz insansiz Hava
Araci (TiIHA) {izerine Cumhurbaskaninin imza atmasidir. Son olarak, gecmisten ders cikarildig ve yeni
yatinmlarin yapildigin, Turkiye’nin ylzyillik hayallerinin bu yatinmlar yoluyla gerceklestirildigi, Turkiye’nin
gelecegine dogru emin adimlarla yiridigl, Cumhurbaskaninin yerli ve milli Uretimleri bizzat
destekledigi, ge¢miste faaliyette olan fabrikadaki yerli bomba Gretiminin dis baskilarla sonlandirildig ile
nihayetinde vyerli ve milli Gretime 6nem verilmesiyle modern savunma sistemlerinin artik rahatlikla
Uretildigi, yeni techizat ve silahlarin askeri envantere dahil edildigi, askeri bagimsizlik, savunma guict, milli

glivenlik ve caydiricilik vurgusu ile yan anlamlar olarak anlatildig tespit edilmistir.

F. Saussure'nin zithklar ¢oziimlemesine gore, siyasal reklamda; Cumhuriyetin ilk yillar eski,
glinimdiz yeni, gegmis M. Kemal Atatiirk donemi, gelecek R. Tayyip Erdogan donemi, gocuk genclik dede
yaslilik, yerli ve milli imkanlarla bomba Uretiminin yapildig fabrika agmak, dis baskilar sonucunda
fabrikada bomba Uretimine son verilmesi kapatmak, milli imkanlarla Giretilen savunma sistemleri yerli ve

baska lilkelerden satin alinan silahlarin ise yabanci zitliklar oldugu gérilmustr.

EXTENDED ABSTRACT

The vision of the Turkiye Century is to enact a new constitution, secure and expand the rights
and freedoms of all citizens, place Turkiye among the world's top 10 countries in political, social,

economic, technological, diplomatic, and military fields, and transform it into a major global power.

Sakir Zumre's political advertisement, running 3 minutes and 14 seconds, explores the first
investments made in defense industry production in the Republic's history, how these were thwarted,
and current domestic and national production. The ad concludes with an image featuring the
Presidential logo of the Republic of Tirkiye, President Erdogan's signature, and the "Tirkiye Century"
logo. The background music in the ad is slow and melancholic when discussing investments made in the
early years of the Republic and their thwarting, while evolving into more vibrant and enthusiastic tones
when discussing domestic and national weapons investments and production over the past 20 years.
For the purpose of this study, the Tirkiye Century Sakir Ziimre political advertisement was analyzed
based on semiotic approaches, including R. Barthes's analysis of the advertisement's deeper meanings

beyond its apparent meanings and F. Saussure's analysis of oppositions and contrasts.
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The advertisement's visuals were examined for interpretation and meaning-making and
analyzed semiotically. In addition to the signifiers in the advertisement, denotative and connotative
meanings were revealed, and the signifieds were identified. The most significant scenes were analyzed

separately and presented in tables. Finally, the contrasts in the advertisement were identified.

When the advertisement was evaluated in terms of its message type, negative and positive
indicators were identified: the closure of the factory to receive aid from the US, the revelation that Sakir
Zumre was under pressure and, unable to withstand this pressure, began producing stoves at the
factory, and the display of stoves produced under the Sakir Zimre name in the back of a pickup truck.
On the other hand, the scene featuring a photo of President Erdogan in military uniform, the image
emphasizing that Turkiye has produced its own defense systems in the last 20 years, the image conveying
that the domestic and national military production rate has exceeded 70% with land, sea, and air
weapons as "centennial projects," and the image of President Erdogan signing off on the Akinci
unmanned aerial vehicle are all positive messages in the ad. The image depicting President Erdogan
signing off on the Akinci unmanned aerial vehicle after the outbreak of World War Il, and the image
depicting Sakir Zimre being pressured to close the factory to receive aid from the US, which he then
converted into a stove factory, is a negative image. Conversely, the image of a parade displaying stoves
produced at the factory under the Sakir Zimre name in the back of a pickup truck is another negative
image. Finally, footage from citizens' speeches at the ceremony, including one citizen's statement, "It's
not Sakir Zlimre, it's this nation's future," and one of the main characters in the ad, a girl, bowing her

head in sorrow after learning of these events, are the final negative indicators.

The political ad features people, slogans, children, meetings, locations, and objects, with the
grandfather, the Centennial Dreams Exhibition flag and banner, the girl, Mustafa Kemal Atatirk, the
exhibition, a factory, a bomb, a stove, a military uniform, a military vehicle, and an airplane all serving as
indicators. The true meanings of the political advertisement are as follows: a child visiting the exhibition
with his grandfather, a crescent-and-star flag pennant with the slogan "a century-old dreams exhibition,"
a walking child, a one-on-one meeting between then-President M. Kemal Atatlirk and Sakir Ziimre,
visitors to the exhibition, a souvenir photo taken at the factory where the bombs were produced,
domestically produced bombs, a parade of stoves produced at the factory on a pickup truck, a photo of
President Erdogan in military uniform, an image of a domestically produced national defense system,
and the President signing the Akinci Attack Unmanned Aerial Vehicle (TIHA). Finally, it is explained by

emphasizing the lessons learned from the past and the new investments made, that with these
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investments, Tirkiye's century-old dreams have become a reality, that Tirkiye is moving forward with
confident steps into the future, that the President himself supports domestic and national production,
that domestic bomb production in the factory that was operating in the past was halted due to external
pressures, and finally, that modern defense systems can now be easily produced thanks to the
importance given to domestic and national production, and that new equipment and weapons are being

added to the military inventory, and that the associations are emphasized.
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