Research Article / Arastirma Makalesi

BA Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi
oA Ks;% e . . . e e Bolu Abant fzzet Baysal
s e Egitim Fakiiltesi Dergisi (BAIBUEFD) e
< ':::' Z Dergisi (BAIBUEFD)
e V_jjﬁ Bolu Abant Izzet Baysal University : ‘

4 e
2 Og - \,‘5‘3\’\ Journal of Faculty of Education \ 71

2026, 26(1), 344 =363. https://dx.doi.org/10.17240/aibuefd.2026..-1692420

Okul Miidiirlerinin Sosyal Medya Kullanimlar1 ve Sosyal Medya Kavramina iliskin Metaforik
Algilan
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Oz: Bu ¢ahismanin amaci okul miidiirlerinin sosyal medya kullanimlari ve sosyal medya kavramina iliskin metaforik algilariin ortaya cikarilmasini
olusturmaktadir. Arastirmada olgu bilim (fenomenoloji) modeli kullanilmistir. Aragtirmanin katilimer grubunu 212 okul miidiirii olusturmustur.
Arastirmaya katilim gosteren okul miidiirlerinin sosyal medya kavramiyla ilgili toplam 84 metafor olusturduklar1 tespit edilmistir. Okul
Miidiirlerinin sosyal medya kavramuyla ilgili en fazla Deniz, Diinya, Dogru-Yanls, Hayat, Okyanus, Uzay, Ates, Bigak, Ansiklopedi ve Ayna
metaforlar1 olusturduklar1 goriilmiigtiir. Bu metaforlar 5 tema altinda siniflandirilmigtir. Temalar, “Dikkat edilmesi gereken yonleri ile sosyal
medya”, “Sinirsiz igerigi ile ilgili sosyal medya” “Olumlu yonleri ile sosyal medya”, “Bilgi kaynag: olarak sosyal medya” ve “Olumsuz yonleri ile
sosyal medya” olarak belirlenmistir. Okul miidiirlerinin arastirma sonucunda sosyal medya araglarini giinliik 2-5 saat araliginda en yogun
kullandiklari, en fazla kullandiklar1 sosyal medya uygulamasinin ‘Instagram’ oldugu ve sosyal medya kullaniminda en fazla giindemi takip etmek
amaciyla kullandiklar1 bulgularina ulagilmistir.
Anahtar Kelimeler: Okul mudiirleri, Sosyal medya, Metafor

&
Abstract: The study aims to explore school principals' social media use and their metaphorical perceptions of the concept. The research employed a
phenomenological model. The participant group of the study consisted of 212 school principals. It was determined that the school principals
participating in the research created a total of 84 metaphors about the concept of social media. It was seen that school principals created the most
Sea, World, True-False, Life, Ocean, Space, Fire, Knife, Encyclopaedia and Mirror metaphors about the concept of social media. These metaphors
were categorised under 5 themes. The themes were determined as ‘Social media with its aspects that need attention’, ‘Social media with its unlimited
content’, ‘Social media with its positive aspects’, ‘Social media as a source of information” and ‘Social media with its negative aspects’. As a result of
the research, it was found that school principals use social media tools most intensively in the range of 2-5 hours per day, the social media
application they use the most is “Instagram” and they use social media mostly to follow the agenda.
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1. GIRIS

Sosyal medya, giiniimiizde en etkili iletisim araclarindan bir tanesi olarak kabul edilmektedir. Son
yillarda ozellikle giindelik hayati, siyaseti, toplumsal algiy1 ve kamu politikalarini etkileyen alanlardan
biri haline gelmistir (Avsar, 2022). Internetten yararlanan kisi sayisinin artmas ile {iriinlerin ve hizmetin
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¢ok cgesitli olmasini saglamistir. Teknoloji kullaniminin gelismesiyle internet diinyasinin etkin ve yogun
kullanim1 1970’lerden giiniimiize pek ¢ok igerikte sunulmus ve bireysel farkliliklara uygun olarak ilgi
gekici bir duruma ulasmistir (Akinct Vural ve Bat, 2010). Bireylerin internette birbirleriyle yaptig:
diyaloglar ve paylasimlar sosyal medyay1 olusturur (Oztiirk ve Talas, 2015). Internet saglayicilarinin
ozelliklerine gore sunulan sosyal medya platformlarinda g¢evrimigi goriisme, kisiler arasi etkilesim
saglama, toplu veya kisisel gorsel, video, igerik vb. olusturabilme, giindemde olma ve diger pek ¢ok farkl
bireysel kullanim yaygin hale gelmistir (Breakenridge, 2009). Sosyal medyanin insanlara geleneksel
yontemlerin disinda iletisim kurma, duygu ve diisiincelerini paylasma, insanlar1 etkileme imkan1 sunan
onemli bir alan oldugu ifade edilebilir. Bu etkiler sadece insan iliskileri ve iletisimde degil egitim
alaninda da kendisini gostermektedir (Sonmez vd., 2025).

Okul miidiirleri egitim kurumlarinda egitim hedeflerinin gergeklestirilmesinde kritik 6neme sahiptir. Son
yillarda oOzellikle bilgi toplumunun yonetilmesinde teknolojik gelismelerden yararlanarak egitim
hedeflerinin gerceklesmesine yonelik ¢alismalar 6n plana ¢itkmaktadir. Okul miidiirleri cagin gereklerine
uygun ve etkili bir sekilde o6grenme liderligi sergileyebilmelidir. Bilgi ve iletisim teknolojilerini
profesyonel bir anlayis ve sorumlulukla kullanarak egitimin 21. yiizyil teknolojisiyle entegrasyonu
ihtiyaci-gercekligine uygun hareket etmeleri gerekmektedir (Duran & Banoglu, 2025). Giincel
aragtirmalar teknoloji liderligi yeterliklerine sahip olan okul yoneticilerinin okullarinda orgiit kiltiirtini
doniistiirecek yenilikgi faaliyetlerde bulunduklarinda, sadece tekil bireylerin veya tikel takimlarin degil,
tim okulun Ogrenme anlayisini degistirecek biitiinsel bir doniisiime zemin hazirladiklarmi
gostermektedir (Banoglu vd., 2023). Okul miidiirleri kuram ve uygulama incelendiginde multidisipliner
bir alanda gorev almaktadir. Bu sebeple okul miidiirlerinin egitim-6gretim siirecindeki hedeflere
ulagmada her tiirlii meslek bilgisi, beceri ve yeterliliklerden yararlanmasi gerekmektedir. Bilgi yonetimi
ile ilgili ozellikle son yillarda 6nemi gittikce artan sosyal medya uygulamalarindan yararlanmak okul
midiirleri i¢in 6nemli bir unsur olarak goriilmektedir. Bu hususta okul miidiirlerinin sosyal medya
uygulamalarin etkili bir sekilde kullanmalar1 ve egitim-6gretim siirecinin saglikli yiiriitiilmesinde bu
uygulamalardan yararlanmalari gerekmektedir.

Sosyal Medya

Sosyal medya platformu internet kullamicilarinin arama yaptifl, yararlandigr ve igerik olusturdugu
etkilesim halinde kabul edilen bir iletisim platformudur. Sosyal medyanin ne oldugu, kullanimu,
sundugu olanak ve imkanlar ¢oziim ve olanaklar1 insanlarin zaman mekan tasarruflu bu platformlara
yonlenmesine neden olmaktadir (Aydogan, 2025). Internet {izerinde etkilesimli olarak bilgi aligverisinin
saglandig1 bir tiir medya iletisimidir. Isletme ve marka, hedef kitlelerine ulasmak ve onlarla etkilegim
kurmak icin sosyal medya kullanilmaktadir. Sosyal medya kullanimlarinda sosyal medya araglarindan
yararlanilmaktadir. Bir sosyal medya araci, genis bir kitleyle iletisim kurmak i¢in kullanulan herhangi bir
platforma denilmektedir. Sosyal medya araglari, isletmeye bagli olarak farkli sekillerde is amagh
kullanilmaktadir. Ornegin, marka bilinirligini artirmak, miisterilerle baglanti kurmak ve isletmelerle
iliskiler kurmak icin sosyal medya araglar1 kullanilmaktadir. Sosyal medya araglar1 sayesinde Facebook,
Twitter, Instagram, Linkedin ve Youtube profillerinde icerikleri tek tek paylasilmasina gerek yoktur.
Bunlar sayesinde de tiim platformlarda paylasilacak igerikleri tek bir noktadan yonetebilmektedir. Ayrica
bazilar1 sosyal medya araglari sayesinde marka hakkindaki paylasimlar: gorebilmektedir. Bunlari tek bir
noktadan yonetebilmektedir. Diinya geneli dikkate alindiginda Facebook, Twitter, Pinterest, Instagram
kullanicilarina birbirinden farkli avantajlar da saglayan ve bu nedenle de en ¢ok kullanilan sosyal medya
aracglar1 arasinda siralanmaktadir (Amichai Hamburger ve Vinitzky, 2010; We are social, 2023). Hgili alan
yazin incelendiginde sosyal aglarin genel olarak asagidaki sekilde smiflandirildig goriilmektedir (Akar,
2010; Dawley, 2009; Giizel, 2019; We are social, 2023).

Sosyal Siteler: MySpace, Facebook, Instagram, Twitter, Blogspot, Pinterest.
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Fotograf Paylasim Siteleri: Flicker, PhotoBucket, Tumblr.

Heti§im kurma: Whatsapp, Viber, Snapchat, Tlegram, Line, Wechat, FBMessenger
Video Paylasim: YouTube, Vine.

Profesyonel Ag Siteleri: LinkedIn, Ning. Bloglar: Blogger.com, Wordpress.
Wikiler: Wetpaint, PBWiki.

igerik Etiketleme: MERLOT, SLoog.

Sanal Kelime: SL, Active Worlds, There, Whyville, Club Penguin, HiPiHi

Sosyal medya yOnetim araglari, sosyal medya yoneticileri veya uzmanlari i¢in tasarlanmis programlardir.
Bu araglar, kullanicilara paylasimlarini planlama, zamanlamayla yayinlama ve etkilesim istatistiklerini
diizenli olarak takip etme imkani saglar (Digipeak, 2025). Diinyada 2024 yili itibariyla internet kullanicisi
5,35 milyar sayisina ulasmistir (We are social, 2024). Bu durum da diinyada yasayan niifusun %66,2’sinin
cevrimigi oldugunu gostermektedir. Diinyada toplam niifusun %62,3'{iniin sosyal medya kullanicisi
oldugu ve bunun da 2025 yilinda 5,04 milyar kullanic1 sayisinda oldugu goriilmektedir (We are social,
2024). Diinya capinda en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarinin TikTok ve sirasiyla Youtube,
Facebook, Whatsapp, Instagram ve digerleri oldugu goriilmektedir (We are social, 2024). Kisilerin
tercihlerine gore hesap acarak sosyal medyada yer almalari kisilere katkilar saglamaktadir. Bu hususta
kisiler fotograf, metin, video, sunum ve diger paylasimlarini sosyal medya platformlar: araciligiyla diger
kullanicilara ulastirilabilmektedir. Kisilerin hesap olusturdugu ya da kullandig1 Instagram, Facebook,
Twitter ve benzeri sosyal medya uygulamalarn kisilere bu anlamda maddi anlamda herhangi bir yiik
getirmemektedir (Oztiirk ve Talas, 2015).

2025 yil1 itibariyla Tiirkiye’de 58.5 milyon sosyal medya kullanic1 kimligi tespit edilmis durumdadir. Bu
sayl, tlke niifusunun %66.7’sine karsilik gelmektedir. Yani her 3 kisiden 2’'si, sosyal medya
platformlarinda aktiftir (Clicksus, 2025). Sosyal medya kullanicilarmin 58,5 milyona ulastigi, giinde
ortalama 2 saat 43 dakikanin sosyal medyada gecirildigi, Tiirkiye’de en ¢ok kullanicisi olan platformun
58,4 milyon kisi ile Instagram oldugu belirtilmistir (UAB, 2025). Internet kullanim amaci kisilere gore
degisiklik gostermekle beraber belli basli amaglar 6n planda yer almaktadir. “We Are Social 2023”
Tiirkiye raporuna gore iilkemizdeki internet kullaniminin nedenleri ve oranlar1 asagida siralanmistir:

o Bilgi Bulmak (%73,2)

e Haber ve Etkinliklerden Haberdar Olmak (%67,6)
e Nasil Yapilacagini Arastirmak (%63,9)

e Uriin ve Marka Arastirmasi Yapmak (%58,9)

e Arkadaslar ve Aile ile Iletisime Kalmak (%58,3)

e Yeni Fikirler veya flham Bulma (%58,0)

e Videolar, TV Sovlari veya Filmleri izlemek (%53,7)
e Miizige Erisim ve Dinleme (%49,6)

e [Egitim ve Ogrenimle Hgili Amaclar (%49,5)

e Bos Zaman Doldurma ve Genel Tarama (%48,8)

e Finans ve Tasarruf Yonetimi (%42,3)

e Saglik Sorunlari ve Saglik Uriinleri Aragtirma (%39,5)
o Isle ilgﬂi Aragtirma (%38,2)

e Yerler, Tatil ve Seyahat Arastirma (%38)

. T —-—‘v’_i
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¢ Oyun Oynama (%36,4)

Aktif kullanicilar baz alindiginda Facebook'un diinyada zirvede olmasma ragmen Tiirkiye'de zirvede
Instagram ve sonrasinda Whatsapp, Facebook, Twitter ve digerleri siralanmaktadir. Bununla birlikte
Tiirkiye’deki kullanicilarin Instagram uygulamasimni kullanim siiresi, diinyadaki kullanicilarin kullanim
ortalamasinin neredeyse iki katidir. Reklam erisim orani bakimindan diinya ¢apinda Tiirkiye zirvededir
(We are Social, 2023).

Alan yazin incelendiginde, okul miidiirlerinin sosyal medya platformlar: ve kullanimlarini ele alan az
saylda arastirma oldugu tespit edilmistir (Benzer, 2013; Schroeder, Curcio, ve Lundgren, 2019). Bu durum
arastirmanin deger katsayisini artirmaktadir. Okul miidiirlerinden bu konuda goriislerinin alinmasi
aragtirmay1 yansitmasi sebebiyle de dzgiin olarak kabul edilebilir. Ozellikle yasanan pandemi sonrasi
Onemi artan sosyal medya uygulamalarinin yogun ve etkin kullanim durumlar1 insan yasaminda daha
etkin bir pay almistir. Bu nedenle arastirma konusunun alan yazina 6nemli oranda katki sunacagi
diisiiniilmektedir. Sosyal medya kavraminin uygun bir metafor ile ifade edilmesi kavramin ne olgiide
onemli oldugunun gostergesi olacaktir. Iki kavram arasindaki giiglii zihinsel unsurlar olarak kabul edilen
metaforlar anlam transferini saglamaktadir (K&vecses, 2002; Saban, 2004; Semerci, 2007). Metafor; bir
kavrami bagka bir kavram ile ifade etmek olarak tanimlanmigstir (Kovecses, 2002). Lakoff ve Johnson
(2005) bir seyi baska bir seye gore anlamak ve tecriibe etmek ile metaforun 6ziinii vurgulamislardir.
Semerci (2007)'ye gore metafor, anlam transfer olarak kabul edilmistir. Bu transfer algisal benzerlik olan
bir objeden digerine gegerek meydana gelmektedir. Saban (2004) ise metaforu, en kuvvetli zihinsel
unsurlardan biri olan durumlarin olusmasi ve siireciyle ilgili diistinceleri kurgulayan, planlayan ve takip
eden bir kavram olarak tanimlamistir. Olgular arasinda etkilesimin olusmasi, gercevenin belirlenmesi ve
farkli bir agidan yansitilmasi metaforlarin zihnin bir durumdaki anlayis boyutundan diger bir anlayis
boyutuna gitmesini saglayarak kisiselligi 6ne ¢ikararak bir fikre temel olarak ve bir alg1 araci olarak kabul
edilebilir (Saban, 2008; Seyhan, 2017).

Arastirma ile sosyal medya kullanimlari ve sosyal medyaya iliskin katilimci okul miidiirlerinin metaforik
algillarinin giin yiiziine ¢ikarilmasi amaclanmaktadir. Buna yonelik asagidaki arastirma sorular ile
aragtirmanin biitiinliigiinde yanit aranmustir.

1. Okul miidiirlerinin kullandiklar1 sosyal medya uygulamalar: nelerdir?

2. Okul midiirleri sosyal medya uygulamalarini ne kadar siire kullanmaktadirlar?
3. Okul miidiirlerinin sosyal medyay1 kullanim amaglar1 nelerdir?
4

Okul miidiirlerinin sosyal medya kullanimimin okul yonetimi agisindan Onemine yonelik
gortisleri nasildir?

o

Okul miidiirlerinin “Sosyal medya” kavramu ile ilgili gelistirdikleri metaforlar nelerdir?

6. Okul mudirlerinin gelistirdikleri metaforlar hangi kavramsal Kkategoriler altinda
toplanmiglardir?

1.1. Aragtirmanin amact

Bu ¢alismanin amact okul miidiirlerinin sosyal medya kullanimlari ve sosyal medya kavramina iligkin
metaforik algilarinin ortaya ¢ikarilmasini olusturmaktadir.
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Gitgide internetin yayginlasmasiyla sosyal medyadaki kullanici sayisi artis gostermektedir. Internet
araglar1 toplumsal anlamda etkisi iist diizeyde olan bir gii¢ olarak goriilmektedir. Sanal bir ortamda
etkilesim igerisinde olmak, sosyal anlamda sanal platformlarda iiriinler ortaya koyabilmek, kisiye 6zgii
sunulan tiim hizmetleri barindirmak ve bunlar1 da maliyet anlaminda ¢ok az bir degere karsilik yapmak
tiim diinyada her birey i¢in bir anlam kazandirmistir (Breakenridge, 2009). En biiyiik sistemlerden birisi
olarak kabul edilen egitim sisteminin lokomotifi okul miidiirlerinin sosyal medya kavramiyla ilgili
yaptiklar egitim siirecinin nitelikli bir sekilde yiiriitiilmesiyle iliskilendirilebilecektir. Okul miidiirlerinin
egitim planlamasinda ve koordinasyonunda giiniin kosullarina iliskin uygulamalar yapmasi egitim
hedefleri i¢in 6nemli bir unsurdur. Bu nedenle okul miidiirlerinin teknoloji ¢aginin gereklerinden olan
her ilerlemeyi egitim sistemine entegre etmesi uygun olacaktir. Teknoloji ve internetteki gelismelerin
okul miidiirlerinin sosyal medyaya yonelik algilarmin artmasma ve sosyal medyay: etkin bir sekilde
kullanmalarma sebep olmaktadir. Bu durum okul miidiirlerinin egitim amacgli sosyal medya
kullanimlarinin 6nemini gostermektedir. Bu kavramin bir metafor ile iliskilendirilmesi arastirma
konusunun giiclendirmesini saglayacaktir.

1.2. Arastirmanin énemi

Alan yazin incelendiginde, okul miidiirlerinin sosyal medya platformlar: ve kullanimlarini ele alan az
sayida arastirma oldugu tespit edilmistir (Benzer, 2013; Schroeder, Curcio, ve Lundgren, 2019). Okul
miidiirlerinin esas gorevinin 6gretmenlik oldugunu diisiiniildiigiinde ise son dénemlerde 6gretmenlerin
cevrimici olarak “neler” yaptiklarmi belirlemek amaciyla gerek nicel, gerekse nitel olmak tizere gesitli
calismalar desenlenerek veriler toplanmis, Ogretmenlerin ¢evrimici ortamlardaki kendi kendine
O0grenmelerini, mesleki gelisimlerini arastiran cesitli arastirmalar (Akgiin, 2016; Trust, Carpenter ve
Krupta, 2016; Carpenter ve Krutka, 2015; Davis, 2015; Forte, Humphreys ve Park, 2012; Hutchison ve
Colwell, 2017; Kim, Miller, Herbert, Pedersen ve Loving, 2012; Veletsianos, 2011; Visser, Evering ve
Barrett, 2014; Wesely, 2013) ortaya konulmustur. Alan yazinda daha 6nce 6gretmenlerin Facebook (Kelly
ve Antonio, 2016), Pinterest (Schroeder, Curcio, ve Lundgren, 2019), Twitter (Rosenberg, vd., 2016) gibi
sosyal medya uygulamalarmin pek ¢ok avantaj ve dezavantajlarinin oldugu sonuglarma ulasilmistir.
Sosyal medya kullaniminin giderek artmasi hayatin tiim alanlarini etkiledigi gibi egitim sistemini de
etkisi altina almaktadir. Arastirmanin énemli oranda alan yazina katki sunacagi tiim bu noktalardan
dolay: diistiniilmektedir.

2. YONTEM

2.1. Arastirmanin modeli

Nitel arastirma paradigmasi, modern sosyal yasamin ¢ok yonlii ve karmasik dogasini belirlemek igin
kullanilan ¢ok cesitli bakis agilarini barindirmaktadir (Kitzinger, 1995). Nitel arastirma yontemlerinden
biri olan ve arastirmada da arastirma deseni olarak belirlenen olgu bilim (fenomenoloji) de hayata dair
olgu ve olaylarin, kendi baglamindan kopmadan derinlemesine anlasilmasini saglamaktadir (Bogdan ve
Biklen, 1997). Olgu bilim ¢alismalarinda incelenen olay veya olgu hakkinda arastirmaci tarafindan derin
bir algiya ulasma gayreti s6z konusudur (Baltaci, 2019). Arastirmada da katilimc: okul miidiirlerinin
“sosyal medya” olgusuna iliskin algilarinin ortaya konulmasi, anlamlandirilmasi ve yorumlanmasi
amaclanmigtir.

2.2. Arastirmanin ¢alisma grubu

Aragtirmanin ¢alisma grubunu 2023-2024 egitim-Ogretim doneminde Isparta ilinde Milli Egitim
Bakanligi’'na bagli resmi okulda gorev yapan 440 okul miidiirlinden olugmaktadir. Arastirmanin
Oorneklemi ise 212 okul miidiiriinden olusmaktadir. Katilimcilarin arastirmaya katilimlari goniilliilitk
esast  dikkate  almarak yapilmistir. Bir nitel arastirmada homojen bir  Orneklem
grubunda doyum noktasina ulagsmak icin gesitli sayida katiimcilar olmasi gerekmektedir. Bu noktada
Bertaux (1981) en az 15 katilimcinin kabul edilebilir olduguna, Charmaz (2006) en az 25 katilimcinin
yeterli olduguna ve Green ve Thorogood (2018) en az 20 katilimcinin olmasi gerektigine vurgu yapmustir.
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Azami diizeyde farklilik olusmas: amaciyla katilimcilara yer verilmis meslek, unvan, kurum, cinsiyet,
yas, brans, mesleki kidem ve benzeri bagil degiskenler ile gesitlilik saglanmistir (Creswell ve Clark, 2015).
Olgiit drnekleme yontemi ile arastirmaya katilanlara yonelik olgiit veya dlgiitler hesaba katilarak (Baltaci,
2019; Lincoln ve Guba, 1985) uygun orneklem grubunun arastirmaya katilmasi saglanmistir. Farkh
branglardan okul miidiirleri arastirmaya katilimci olarak alimirken maksimum gesitlilik 6rnekleme
yontemine uygun olarak hareket edilmistir. Arastirmaya katilan okul miidiirlerinin etkin olarak sosyal
medya uygulamalarmi kullaniyor olmasi 6l¢iitii de Slgiit drnekleme yontemine gore degerlendirilmistir.
Okul miidiirleri ile ilgili demografik 6zellikler Tablo 1'de gosterilmektedir.

Tablo 1
Katilimcilarin Demografik Ozelliklerinin Frekans ve Yiizde Dagilimlar:
Demografik Ozellik Kategori N Gegerli Yiizde
Erkek 158 74,5 %
Cinsiyet
Kadin 54 25,5 %
Bekar 27 12,7 %
Medeni Durum
Evli 185 87,3 %
Okul Oncesi 17 8 %
Sinuf Ogretmenligi 51 24,1 %
Sozel Branglar 60 28,3 %
Brans
Performans Branglar? 35 16,5 %
Sayisal Branglar 26 12,3 %
Meslek Dersleri 23 10,8 %
20-32 19 9%
Yas 33-45 101 47,6 %
46 ve iistii 92 43,4 %
1-10 Yil 38 17,9 %
Mesleki Kidem 11-21 Yil 82 38,7 %
22 Y1l ve tizeri 92 43,4 %
Lisans 166 78,3 %
Egitim Durumu
Yiiksek Lisans 46 21,7 %
Anadolu Lisesi 36 17 %
Diger 25 11,8 %
Okul Tiirii Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi 42 19,8 %
Ortaokul 46 21,7 %
Ilkokul 63 29,7 %

2.3. Veri toplama araglar ve siireci

2 Arastirmaci tarafindan kullanilmistir.
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Veriler, yapilandirilmis metafor climle tamamlama sorusu araciligiyla toplanmistir. Form olusturulurken
sade, anlasilir ve net soru ifadelerinden yararlanilmistir. Veri toplama aracinin uygunlugu, anlasilirlig: ve
uygulanabilirligine yonelik uzman goriisiit alinmistir. Bunun icin 2 Tiirkge ve 2 rehber 6gretmenden
destek almmustir. Yapilan degerlendirmeler neticesinde diizeltmeler yapilmis ve form son halini almstir.
Bu ciimleden bir veri toplama araci olarak metaforik alginin belirlenmesinde yararlanilmistir. “Benzer ya
da gibi” kelimelerin kullanilmasi ile alan yazindaki arastirmalarda da gectigi gibi kullanilan kelimelerin
metaforun konusu ve kaynag: ile ilgili iliskiyi acik ve net olarak olusturmaktadir. Bu arastirmada da
metafor konusunun ve kaynagiin gerekgesiyle beraber ifade edilmesi herhangi bir olgunun metafor
olarak kabul gormesi i¢in gozetilmistir (Forceville, 2002). Cevrimici formda sunulan metafor ctimlesinde
arastirmaya katilanlara gerekgelerini sunabilmeleri i¢in “Ciinkii” kavrami verilmistir. Metafor soru
kaynag1 ve gerekce sunulacak kavramin iliskilendirilmesi her zaman goz 6niinde bulundurulmalidir.

Nitel arastirmalar Ozellikle pek ¢ok paradigmanin kabul gordiigti ve farkhi yontemlerle farkh
yorumlamalara ulasildig1 arastirmalardir. Nitel arastirmalar igin arastirmanin gegerlik ve giivenirligi,
arastirmada inanilirhk ve aktarilabilirlik baglaminda verilmeye calisilir (Baskale, 2016). Arastirmada
inamilirhgl saglamak igin katilimcilarin gelistirdikleri metaforlara ait olusturduklar1 gerekgelerden
dogrudan alintilara yer verilerek benzeyen ve benzetilen arasindaki baglantinin ortaya konulmasi
saglanmistir (Kildan, 2017). Bunun yaninda alaninda uzman bir arastirmacinin destegiyle arastirmadaki
tema calismast ile uzmanin yaptigi tema calismasinin Ortiisiip Ortiismedigi {izerine c¢alisilmistir.
Aragtirmanin giivenirligi Miles ve Huberman’in (1994) formiilii ile hesaplanmistir. Miles ve Huberman
(1994)'1n Giivenirlik = Goriis Birligi / (Goriis Birligi + Goriis Ayrilig1) formiiliiniin uygulanmasi ile elde
edilen sonu¢ dogrultusunda; uzman ve arastirmaci arasinda %92 oraninda kodlayicilar arasi bir uzlasma
(guvenirlik) saglandig1 goriilmiistiir. Bu nedenle uzman arastirmaci ile arastirmaci arasindaki ytiiksek
oranda tutarlilik s6z konusudur. Arastirmaya katilan okul miidiirlerinin farkli unvan, cinsiyet, yas grubu,
mesleki kidem ve diger farkli ozelliklerle arastirmaya katilmasi verilerin analizinde agik¢a ortaya
koyulmustur.

2.4. Verilerin analizi

Arastirmaya katilan okul miidiirlerinin form araciligiyla verdigi verilere iliskin betimsel ve igerik
analizinden yararlanilmistir. Okul miidiirlerinin hangi sosyal medya uygulamalarmni kullandiklari,
kullanim amaglari, kullanim siirelerinin analizinde betimsel analiz yonteminden yararlanilirken; okul
miidiirlerinin sosyal medyaya iliskin metaforik algilarina yonelik analizde ise igerik analizinden
yararlanilmigtir. Ik olarak calisilan betimsel analize gore temalar belirlenmistir. Betimsel analiz
tekniginde goriisme veya gozlem yapilan kisilerin diistincelerini dikkat cekici bir sekilde gostermek igin
dogrudan alintilara yer verilir (Yildirim ve Simsek, 2013). Arastirmaya katilan okul miidiirlerinin hangi
sosyal medya uygulamalarini kullandiklari, sosyal medya ile uyumlu temalar altinda raporlastirilmis ve
sOyledikleri fikirlerle desteklenmistir.

Nitel veriler ayrintii bir sekilde incelenmis ve anlamli ctimle, kalip ve sozciiklere indirgenmistir. Her
anlamli ifade kendi igerisinde degerlendirilmis ve boliimler olusturulmustur. Bu boliimlere kod isimleri
verilmistir. Veri analizinin 6nemli bir unsuru olan nitel kodlamadan yararlanilmistir (Neuman, 2006).
Kod listesi tiim nitel veriler kodlandiktan sonra olusturulmustur. Aynmi kodlar anlamli bir sekilde
birlestirilerek tema ve alt temalarin belirlenmesi saglanmistir. Alan yazinda yer alan kavramlar da goz
oniinde bulundurularak arastirma sorulari paralelinde tema ve alt temalar anlamli bir sekilde
smiflandirilmigtir. Tema ve alt tema kategorilerinin olusmasi nitel verilerin analizinde gegerli ve giivenilir
bulguya ulasmada 6nemlidir. Bu dogrultuda tiim veriler kodlanmis, tema ve alt temalar belirlenmistir.

Verilerin Kodlanmast

Aragtirmaya katilan okul miidiirlerinin ifade ettigi tiim metaforlar incelenerek kontrol edilmis ve
ardindan kodlanmistir. Toplamda 212 goriis degerlendirmeye alinmis; fakat 187 goriis arastirmaya dahil
edilmistir. 25 metafor, kaynaginin gerekgesiyle beraber ifade edilmemesi nedeniyle arastirmaya dahil
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edilmemistir (Forceville, 2002). Bundan sonra kodlama islemi yapilmistir. Bu islemden sonra metaforik
alg1 konulu ¢alismalar yapmis olan bir uzman ile olusturulan kodlarin tutarliligi kontrol edilmistir.

Temalarin Tespit Edilmesi

Bu asamada arastirmaya katilan okul miidiirlerinin ifade ettigi benzerlik iceren ve ortak ozellikleri olan
unsurlar birlestirilerek temalar tespit edilmistir. Okul miidiirlerinin ifade ettigi sosyal medya kavramina
yonelik ifadelerden 5 tema ortaya ¢ikmistir.

Verilerin Kodlara ve Temalara Gore Siniflandirilmas:

Siiflandirma asamasinda okul miidiirlerinin sundugu veriler {izerinden ulasilan temalara iliskin
betimlemeler olusturulmustur.

Bulgularin Yorumlanmasi

Son asamada temalara dayanarak arastirma bulgulari ¢ikmistir. Bulgularin ¢ikmasi ile arastirma
bulgular1 yorumlanmistir. Yapilan bu dort asamali analiz ile arastirmanin gegerlik ve giivenilirligine
katkida bulunulmus (Salda~na, 2016), ayrintili bir raporlama ile siire¢ devam etmistir. Nitel arastirmalar,
ele aldig1 olguyu kendi baglaminda ve yorumlayic bir yaklasimla ele almaktadir. Ele aliman olay ve
olgular yorumlanirken insanlarin onlara yiikledigi anlamlara odaklanilir (Baltaci, 2019). Bu calismada da
bulgular bu sekilde yorumlanmustir.

2.5. Arastirmanin etik izni

Yapilan bu c¢alismada “Yiiksekogretim Kurumlar1 Bilimsel Arastirma ve Yaymn Etigi Yonergesi”
kapsaminda uyulmasi belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Yonergenin ikinci boliimii olan “Bilimsel
Arastirma ve Yaym Etigine Aykir1 Eylemler” bashg1 altinda belirtilen eylemlerden higbiri
gerceklestirilmemistir.

Etik kurul izin bilgileri

Etik degerlendirmeyi yapan kurul ad1: Siileyman Demirel Universitesi Universite Etik Kurulu
Etik degerlendirme kararinin tarihi: 06/02/2024

Etik degerlendirme belgesi say1 numarasi: E-87432956-050.99-681153
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3. BULGULAR

Arastirmaya katilan okul miidiirlerine hangi sosyal medya uygulamalarini daha fazla kullandiklar:
sorulmus ve okul miidiirleri daha fazla kullandiklar1 sosyal medya uygulamalarini agiklamislardir. Buna
gore okul miidiirlerinin hangi sosyal medya uygulamasini daha fazla kullandiklar1 Tablo 2’de frekanslar1
ile gosterilmektedir.

Tablo 2.

Okul Miidiirlerinin Kullandiklar: Sosyal Medya Uygulamalar

Sira No Sosyal Medya Uygulamalar1 Frekans (F)
1 Instagram 169
2 Facebook 158
3 WhatsApp 153
4 Twitter 143
5 Telegram 129
6 Youtube 120
7 BIP 86
8 Pinterest 22
9 Linkedin 14
10 Signal 2

Arastirmaya katilan okul miidiirlerinin Tablo 2’de gosterildigi gibi en fazla kullandiklar1 sosyal medya
uygulamasinin ‘Instagram’ (f=169) oldugu tespit edilmistir. Sonrasinda da ‘Facebook’ (f=158)
uygulamasmin en fazla kullanildig1 aciklanmustir. Birden fazla sosyal medya uygulamasinin arastirmaya
katilan okul miidiirleri tarafindan birlikte kullanildigi ortaya ¢ikmistir. Tablo 3’'te katilimc okul
miidiirlerinin sosyal medya uygulamalarini kullanim siireleri yer almaktadir.

Tablo 3.
Okul Miidiirlerinin Sosyal Medya Kullamim Siireleri
Sira No Siireler Frekans (F)
1 2-5 saat 119
2 0-1 saat 82
3 6-10 saat 10
4 11 ve tizeri saat 1

Tablo 3 incelendiginde, sirasiyla “2-5 saat” siirede vakit geciren okul miidiirlerinin (f=119) en fazla
frekansa sahip oldugu, “0-1 saat” siirede vakit gecirenlerin (f=82), “6-10 saat” siirede vakit gecirenlerin
(f=10) oldugu ve “11 ve {iizeri saat” vakit gegirenlerin (f=1) en az frekansa sahip oldugu anlagilmaktadir.
Sosyal medya uygulamalarini kullanim amaglari tablo 4’te yer almaktadir.

Tablo 4.
Okul Miidiirlerinin Sosyal Medya Uygulamalarinin Kullanim Amaclar

Sira No Sosyal Medya Uygulamalarinin Kullanim Amaglar1 Frekans (F)
1 Giindemi takip etmek 219
2 Mesleki gelisim saglamak 127
3 Merak ettigim konular1 arastirmak 123
4 Eglenmek 76
5 Paylasim Yapmak 71
6 Yeni kisiler tanimak 42
7 Merak ettigim kisiler ile ilgili bilgi edinmek 40
8 Algveris yapmak 40
9 Egitimle ilgili evrak alisverisi 40
10 Bilgi paylagimi 23
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Tablo 4 incelendiginde, en ¢ok tekrar edilen ifadenin, “Giindemi takip etmek” (f=219) ve en az tekrar
edilen ifadenin ise “Diinyada ve {ilkemizde olan bitenden haberdar olmak” (f=17) oldugu
anlasilmaktadir. Tablo 5'te katilimci okul miidiirlerinin sosyal medya kullaniminin okul yo6netimi
agisindan dnem derecesi yer almaktadir.

Tablo 5.
Sosyal Medya Kullaniminin Okul Yonetimi Agisindan Onem Derecesi
Sira No Onem Derecesi Frekans (F)
1 Onemli 85
2 Kismen Onemli 57
3 Cok Onemli 46
4 Hig Onemli Degil 13
5 Onemli Degil 11

Tablo 5 incelendiginde, sirasiyla sosyal medya kullaniminin okul yonetimi agisindan énem derecesini
“6nemli” goren okul miidiirlerinin (f=85) en fazla frekansa sahip oldugu, “kismen 6nemli” gorenlerin
(£=57), “cok onemli” gorenlerin (f=46) “hi¢ onemli degil” seklinde gorenlerin (f=13) oldugu ve “Onemli
degil” seklinde gorenlerin (f=11) en az frekansa sahip oldugu anlasilmaktadir.

Cevrim igi bir form vasitasiyla veri toplama araci olarak arastirmaya katilan okul miidiirlerine sosyal
medya kavramu ile ilgili metaforik algilarmi belirlemek icin sorular yoneltilmistir. Calismada 212 okul
miidiirii sunulan formdaki sorulara katilim gostermis olup arastirmaya katilmis 25 okul miidiiriiniin
tirettikleri metaforlara gerek¢e sunmadiklari tespit edilmistir. Bu nedenle bu yanitlar analiz ¢alismasinda
yer almamustir. Tablo 6’da arastirmanin temel amacimni gosteren okul miidiirlerinin sosyal medyaya
iligkin metaforlar1 ve bunlarin frekans sayilar1 yer almaktadar.

Tablo 6.

Katilimer Okul Miidiirlerinin “Sosyal Medya” Kavramina Iliskin Metaforlar:

Sira No Metafor Frekans (F) Sira No Metafor Frekans (F)
1 Deniz 20 43 Cikolata 1
2 Diinya 17 44 Col 1
3 Hayat 11 45 Cukur 1
4 Dogru-Yanlis 10 46 Curiik Elma 1
5 Okyanus 6 47 Dalga 1
6 Uzay 6 48 Davulcu 1
7 Ates 5 49 Defter 1
8 Bicak 5 50 Di1s Yiiz 1
9 Ansiklopedi 4 51 Dinamit 1
10 Ayna 4 52 Elektrik 1
11 Kadin 4 53 Esnaf 1
12 Kitap 4 54 Fidan 1
13 Labirent 3 55 Fosforlu Kiyafet 1
14 Reklam 3 56 Girdap 1
15 Eski yazili evraklar 3 57 Golge 1
16 flac 3 58 Haber Kanali 1
17 Balon 2 59 Hastalik 1
18 Dipsiz Kuyu 2 60 Hayal Kurma 1
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Tablo 6'nin Devami1

19 Etkilesim 2 61 Insan 1
20 Evren 2 62 Istanbul 1
21 Kalem 2 63 Kereviz 1
22 Oyun 2 64 Kirli su 1
23 Oriimcek Ag1 2 65 Kontrolsiiz kavsak 1
24 Sabun képtigii 2 66 Kredi Kart1 1
25 Silah 2 67 Kumbara 1
26 Su 2 68 Kus 1
27 Ac1 Bal 2 69 Kiictuk Ev Aletleri 1
28 Acik forum 1 70 Mabhalle 1
29 Afis 1 71 Maske 1
30 Agag 1 72 Mum 1
31 Arag-gereg 1 73 Pembe gozliik 1
32 Ay 1 74 Robot Siipiirge 1
33 Ayakkabi 1 75 Saat 1
34 Bagimlilik 1 76 Tarla 1
35 Bakteri 1 77 Teknoloji 1
36 Bilgi Copligii 1 78 Tiyatro 1
37 Bilgi havuzu 1 79 Ufuk 1
38 Birey 1 80 Vitamin 1
39 Boga 1 81 Yanilsama 1
40 Bos teneke 1 82 Yelpaze 1
41 Bukalemun 1 83 Yilan 1
42 Camur 1 84 Yizme 1
Toplam 145 Toplam 42
Genel Toplam 187

Arastirmaya katilan okul miidiirlerinin 187’sinden gelen goriisler ele alindiginda Tablo 6'da gosterildigi
gibi arastirmaya katilan okul miidiirlerinin toplamda 84 metafor gelistirdigi ortaya ¢ikmistir. Tabloya
bakildiginda metaforlarin tek tek olusmasindan dolay1 ¢ok cesitli sayida olduklar1 goziikmektedir. Tablo
6 incelendiginde en ¢ok iiretilen metaforlar su sekilde siralanabilir: Deniz (f=20), Diinya (f=17), Hayat
(f=11), Dogru-Yanlis (f=10), Okyanus (f=6), Uzay (f=6), Ates (f=5), Bicak (f=5), Ansiklopedi (f=4) ve Ayna
(f=4). Tablo 6 incelendiginde en ¢ok iiretilen metaforlar1 {ireten arastirmaya katilan okul miidiirlerinin 88
oldugu ortaya c¢ikmustir. Uretilmis metaforlara iliskin kodlama ve smiflandirma siireclerinin nedenleri
incelenerek temalar belirlenmistir. Tablo 7’de ortaya ¢ikarilan temalar gosterilmektedir.

Tablo 7.
Sosyal Medya Kavramu ile [1gili Olusan Kategoriler
No Kategoriler Toplam Frekans (F)
1 Dikkat edilmesi gereken yonleri ile sosyal medya 56
2 Sinirsiz igerigi ile ilgili sosyal medya 53
3 Olumlu yonleri ile sosyal medya 43
4 Bilgi kaynagi olarak sosyal medya 18
5 Olumsuz yonleri ile sosyal medya 17
TOPLAM 187

Arastirmaya katilan okul miidiirlerince {iretilen metaforlarin 5 tema altinda simflandirildig:
goriilmektedir. “Dikkat edilmesi gereken yonleri ile sosyal medya” (f=56), “Simirsiz icerigi ile ilgili sosyal
medya” (f=53), “Olumlu yonleri ile sosyal medya” (f=43), “Bilgi kaynag1 olarak sosyal medya” (f=19) ve
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“Olumsuz yonleri ile sosyal medya” (f=18) igerik analiz siireci sonucunda ulasilan temalar olarak
siralanmaktadir. Okul miidiirleri tarafindan en ¢ok ifade edilen unsurun “Dikkat edilmesi gereken
yonleri ile sosyal medya” oldugu ve en az tekrar edilen goriisiin de “Olumsuz yonleri ile sosyal medya”
goriisii oldugu goziikmektedir.

Arastirmada “Dikkat edilmesi gereken yonleri ile sosyal medya” temasi altinda arastirmaya katilan okul
miidiirlerinin trettikleri metaforlar ile ilgili 6rnekler su sekildedir: OM32, “Sosyal medya maskeye
benzer ¢iinkii olmadigin biriymis gibi yasamaya imkan tanir.”; OM3, “Sosyal medya balona benzer fazla
sisirirseniz patlar.”; OM10, “Sosyal medya kirli suya ¢iinkii rafine etmeden igerseniz hasta olursunuz.”;
OMS5 “Sosyal medya ilaca benzer ¢linkii bilingli kullanilmazsa olumsuz doniisleri olur.”; OM115 “Sosyal
medya bilgi ¢opliigiine benzer ¢iinkii dogru ve yanlis bir aradadir.” Arastirmada “Simirsiz igerigi ile ilgili
sosyal medya” temasi altinda arastirmaya katilan okul miidiirlerinin tirettikleri metaforlar ile ilgili 6rnek
alintilar su sekildedir; OM129, “Sosyal medya evrene benzer; ne ararsan onu bulursun.”; OM87, “Sosyal
medya labirente benzer; ¢iinkii girdik¢e ¢ikamazsin.”; OM91, “Sosyal medya okyanusa benzer ¢iinkii
sonu yoktur.”; OM5 “Sosyal medya agaca benzer. Yazilan seyler dallanir budaklanir.”; OM115 “Sosyal
medya, agik bir forum-erisilebilecek ve ulasilabilecek sinirsiz bir diinya sunar.”

Arastirmada “Olumlu yonleri ile sosyal medya” temas: altinda arastirmaya katilan okul miidiirlerinin
tirettikleri metaforlar ile ilgili ornekler su sekildedir; OM9, “Kitaba benzer, ¢linkii her tiirli bilgiyi
bulabilirim.”; OM27, “Dalgaya benzer ciinkii kuvvetli bir yayilim hizi ve insanlar tizerinde giiclii bir
etkisi vardir.”; OM39, “Sosyal medya kiiciik ev aletlerine benzer. Ciinkii varlig1 isimizi kolaylastirir ama
yoklugunda da o isi halledebiliriz.”; OM82 “Vitamin destegi gibidir. Olmasa da olur. Olursa da giizel
olur.”; OM7 “Arag-gerectir ¢linkii hayati kolaylastirir.”

Arastirmada “Bilgi kaynag1 olarak sosyal medya” temasi altinda arastirmaya katilan okul miidiirlerinin
iirettikleri metaforlar ile ilgili ornekler su sekildedir; OM47, “Mektuba... Dijital cagda sosyal medya ile
iletisim zorunlu bir hal ald1.”; OM55, “Sosyal Medya kumbaraya benzer. Ciinkii herkes kendine gerekli
olani alir.”; OM138, “Ansiklopediye benzer ¢iinkii bir¢ok bilgiye oradan ulasirim.”; OM189 “Pembe
gozliige benzer, clinkii cogunlukla goriinmek/gérmek istenileni gostermek ve paylasmak i¢in kullanilir.”;
OM201 “Eski gazetelere, dergilere, kart ve mektuplara benzer, ¢linkii giiniimiizde bunlarin yerini ald1.”

Arastirmada “Olumsuz yonleri ile sosyal medya” temasi altinda arastirmaya katilan okul miidiirlerinin
urettikleri metaforlar ile ilgili 6rnekler su sekildedir; OM61, “Kontrolsiiz Kavsaga benzer. Ciinkii bilingsiz
kullanim sikint1 yagatir.”; OM77, “Robot siipiirgeye benzer, zamanimiz: silip siipiiriir.”; OM96, “Cukura
benzer ¢iinkii girince ¢ikamazsiniz”; OM16 “Sosyal medya ¢iiriik elmay1 satmaya benzer. Ciinkii elmanin
saglam tarafini gosterir clirtiglinii de satar.”; OM45 “Dipsiz kuyuya benzer, dibe ulastiginda pislik ve
bataklikta bulabilirsin, hi¢ ulasamayabilirsin.”

4. TARTISMA ve SONUC

Arastirmaya katilan okul miidiirlerinin sosyal medya kullanimlar1 ve sosyal medya ile ilgili metaforik
algilarma ulasilmasi hedeflenmektedir. Arastirma sonuglarina gore okul miidiirlerinin en fazla
kullandiklar1 sosyal medya uygulamasinin ‘Instagram’ oldugu tespit edilmistir. Sonrasinda da ‘Facebook’
uygulamasinin en fazla kullanildig1 agiklanmistir. Birden fazla sosyal medya uygulamasinin arastirmaya
katilan okul miidiirleri tarafindan birlikte kullamildigi ortaya ¢ikmustir. Bunun yami sira sirasiyla
Facebook ve Whatsapp sosyal medya uygulamalar1 olarak okul miidiirliiklerince siklikla
kullanilmaktadir. Demir (2020) 6gretmenlerin sosyal medya platformlarim kullanarak bilimsel, kisisel ve
giincel konulara iligkin paylagimlar yaptiklari, 6grenci, 6gretmen ve okul yoneticileriyle etkilesimlerini
fazlalagtirdiklar: ve bu nedenle egitim siirecine sosyal medya kullanimlarinin pozitif katkisinin oldugu
sonucuna ulasmistir. Diger taraftan Statista (2020) tarafindan yapilan ¢alismada sosyal medya kullanim
ile ilgili sirasiyla iletisimde bulunmak, eglence amaciyla sosyal medyay1 kullanmak, gorsel ve video

Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisiglieas il (s34 Xe)s-Raghagi b IEILUE
355



Ozgiir UYGUR

paylasimi1 yapmak, aligveris yapmak, yorumlarda bulunmak ve diger insanlarla tamismak amaglar
bulgusuna ulasilmistir.

Arastirma okul miidiirlerinin sosyal medya kullamimlari, sosyal medya algilar1 konular ile ilgilenen
arastirmacilara sosyal medya ve metaforik algilar konusunda 6nayak oldugu diisiiniilmektedir. Sosyal
medya uygulamalarini kullanim amagclar1 bakimindan en ¢ok tekrar edilen ifadenin, “Giindemi takip
etmek” ve en az tekrar edilen ifadenin ise “Diinyada ve iilkemizde olan bitenden haberdar olmak”
oldugu anlasilmaktadir. Arastirmanin bulgularima dayanarak, sosyal medya uygulamalarimin okul
miidiirlerinin giindemi takip etmek, mesleki gelisimlerini saglamak, merak ettigi konular1 arastirmak,
eglenmek ve paylasim yapmak amaclarinda yarar sagladigini gostermektedir. Bu yoniiyle sosyal medya
kullanimin zihinsel asamalara, tecriibe kazanimlarina ve 6grenme c¢esitliligine katkis1 bakimindan (Tess,
2013) egitsel anlamda hatir1 sayilir bir 6zelligi barindirmaktadir (Kilis, Rapp ve Giilbahar, 2014).

Okul midiirlerinin sosyal medya uygulamalarin1 kullamim siireleri sirasiyla “2-5 saat” siirede vakit
geciren okul miidiirlerinin en fazla frekansa sahip oldugu, “0-1 saat” siirede vakit gecirenlerin, “6-10
saat” siirede vakit gecirenlerin oldugu ve “11 ve {izeri saat” vakit gecirenlerin en az frekansa sahip
oldugu anlasilmaktadir. Okul miidiirlerinin bir giinde 2-5 saat araliginda sosyal medya kullanmalar1
bunu ne kadar onemsediklerini gostermektedir. Ayrica sosyal medya kullaniminin okul yoOnetimi
agisindan 6nem derecesi incelendiginde okul miidiirlerinin sosyal medyayr Snemli gordiigii ortaya
¢ikmaktadir. Bu durumu destekleyen Akinci Vural ve Bat (2010) ¢alismasinda sosyal medyanin devaml
yenilenmesi, coklu kullanimda olmasi, sanal etkilesimi saglamasi ve diger acilardan yararlanicilar
tarafindan en ¢ok yararlanilan platformlardan oldugunu ifade etmistir.

Sosyal medya kullanimlarinin 6zellikle egitim temelli Facebook gruplarinin egitimcilere bilimsel igerik,
glincel yaklagimlar ve farkli 6l¢me ve degerlendirme aracglari iizerine paylasimlar ve tartismalar igin
etkilesimli bir ortam sundugu bulgusuna ulasilmistir (Kelly ve Antonio, 2016; Lantz-Andersson vd.,
2017). Ayrica egitim hedeflerine ulasmak i¢in miifredatin uygulanmasina yonelik egitim arag-gereclerinin
tiretilmesinde Pinterest'in onemli bir platform olarak yararlanildig: ifade edilmektedir (Schroeder vd.,
2019). Sosyal medyanin ozellikle mesleki gelisim gruplar1 olusturmak igin siklikla kullanildig1 diger bir
calismada ulasilan bulgular arasindadir. (Goodyear vd., 2014; Qi ve Wang, 2018). Diger taraftan
egitimcilerin sosyal medya kullanimlariyla ilgili dogru ve gecerli bir siizge¢ kullanarak siireci
ylirlitmeleri gerekmektedir. Diger bir calisma da katilimcilarin dijital anlamda bagimlilik siirecinin bir
tehlike gibi goriildiigii sonucuna ulasilmis olup alan yazinda tutarli sonuglara ulasildig: ifade edilebilir
(Ava ve Er, 2019). Sosyal medya kullanimlarmin okul miidiirleri dahil tiim egitimciler agisindan anlamh
bir ara¢ oldugu, fakat sosyal medya uygulamalarinin kullanimlarina yonelik prensipler gelistirilmesi
gerekmektedir.

Arastirmaya katilan okul miidiirlerinin toplamda 84 metafor gelistirdigi ortaya ¢ikmistir. Metaforlarin
tek tek olusmasindan dolay1 ¢ok cesitli sayida olduklar1 goziikmektedir. En ¢ok iiretilen metaforlar su
sekilde siralanabilir: Deniz, Diinya, Dogru-Yanhs, Hayat, Okyanus, Uzay, Ates, Bicak, Ansiklopedi ve
Ayna ve en ¢ok iretilen metaforlar1 {ireten arastirmaya katilan okul miidiirlerinin 88 oldugu ortaya
gikmustir. Arastirmaya katilan okul miidiirlerince iiretilen metaforlarin 5 tema altinda siniflandirildig:
goriilmektedir. “Dikkat edilmesi gereken yonleri ile sosyal medya”, “Simrsiz igerigi ile ilgili sosyal
medya”, “Olumlu yonleri ile sosyal medya”, “Bilgi kaynag: olarak sosyal medya” ve “Olumsuz yonleri
ile sosyal medya” igerik analiz siireci sonucunda ulasilan temalar olarak siralanmaktadir. Okul miidiirleri
tarafindan en ¢ok ifade edilen unsurun “Dikkat edilmesi gereken yonleri ile sosyal medya” oldugu ve en
az tekrar edilen goriisiin de “Olumsuz yonleri ile sosyal medya” goriisii oldugu goziikmektedir. Okul
miidiirleri tarafindan sosyal medyaya yonelik verilen Deniz, Diinya, Dogru-Yanhs, Hayat, Okyanus,
Uzay, Ates, Bigak, Ansiklopedi ve Ayna metaforlar ile Dikkat edilmesi gereken yonleri ile sosyal medya,

Smirsiz igerigi ile ilgili sosyal medya, Olumlu yonleri ile sosyal medya, Bilgi kaynag: olarak sosyal medya
ve Olumsuz yonleri ile sosyal medya temalarinin anlam kazanmasina yonelik ¢alismalarin yiiriitiildiigii
sonucu ortaya ¢ikmaktadir.
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Ava (2020) calismasinda metaforlarin smiflandirildigr 7 kategori tespit etmis olup igerik analizi
sonucunda ortaya ¢ikan bu kategoriler; olumlu-olumsuz genis icerigi ile sosyal medya, bilgi kaynag:
olarak sosyal medya, kontrollii kullanilmas: yonii ile sosyal medya, bagimlhilik yapici 6zelligi ile sosyal
medya, siirekli yenilenen ve gelisen yapisi ile sosyal medya, bilginin hizli yayilmasinda etkili olmas:
yoniiyle sosyal medya, yalnizlig1 azaltmasi yoniiyle sosyal medya seklinde siralanmistir. Ayrica Avc
(2020) calismasinda yukaridaki kategorilere iliskin en fazla Deniz, Agag, Yemek, Viriis ve Uzay Araci
metaforlarin gerekgeleriyle en fazla ifade edilen metaforlar olarak tespit etmistir. Bir baska ¢alismada
O6gretmen adaylarinin benzer metaforlar {irettikleri ve benzer gerekgelerin ileri siirtildiigi ifade
edilmektedir (Erdem vd., 2017). Sosyal medya uygulamalarina yonelik {iretilen metaforlarin genellikle
dogada ve insan yasaminda yer alan somut maddelere yonelik oldugu tespit edilmistir. Bu durum
katiimcilarin sanal bir ortamda yer alan sosyal medya uygulamalarinin esasen insan yasaminda
derinlemesine bir temel olusturdugunu gostermektedir.

Sosyal medya kullaniminin okul y6netimi a¢isindan 6nem derecesini “6nemli” goren okul miidiirlerinin
en fazla frekansa sahip oldugu, “kismen 6nemli” gorenlerin, “¢ok énemli” goérenlerin “hi¢ 6nemli degil”
seklinde gorenlerin oldugu ve “Onemli degil” seklinde gorenlerin en az frekansa sahip oldugu
anlasilmaktadir. Bu durum egitim planlamasi ve uygulamas: agisindan sosyal medya uygulamalarinin
onemli kabul edildigini gostermektedir. Bu hususta tiim egitim paydaslarinin bu siirece dahil edilmesini
ve sorumluluk almasini saglayacaktir.

Bu arastirmada elde edilen bulgular, 2023-2024 egitim-6gretim doneminde Isparta ilinde Milli Egitim
Bakanligi'na bagh resmi okulda gorev yapan okul miidiirleri ile sinirhidir. Bu arastirma ilgili literatiiriin
taranmas ve katilimcilara sunan formdan elde edilen bulgular ile sinirhidir. Arastirma sonuglar: ve elde
edilen bulgularin bu simirhiliklar cercevesinde degerlendirilmesi uygun goriilmektedir.

Bu arastirma farkli illerden 6rneklem, 6gretmen ve veli goriislerinin dahil edilerek, sosyal medyanin
farkli egitim kavramlariyla iliskisinin incelenerek ve egitim yoneticiliginin sahip olmasi gereken diger
yeterlilik ve gelisim alanlar1 {izerine gerekli tespitler yapilarak farkli arastirmalar yapilabilir. Milli Egitim
Bakanligi ve diger resmi ve 0zel kurumlar, sosyal medyanin okul miidiirleri ve diger tiim egitim
paydaslar1 arasinda yayginlagmasi i¢in gerekli yasal mevzuat siireglerini dinamik bir sekilde yiiriiterek
belirli bir ger¢evede uygulayabilir. Bunun yaninda okul miidiirlerinin siirekli olarak sosyal medya ve
gelisen her konuda egitim alarak farkindaliklarin iist diizeyde tutulmasy;, bu ¢alismalarin da akademik
olarak aragtirmalarin devam ettirilmesi alan yazina katki saglamasi agisindan onerilmektedir. Etkili bir
O0grenme icin her anlamda kalic1 6grenme saglanmalidir.
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Okul Miidiirlerinin Sosyal Medya Kullanimlan ve Sosyal Medya Kavramma fligkin Metaforik Algilar
(School Principals' Uses of Social Media and Their Metaphoric Perceptions of Social Media Concept)

EXTENDED ABSTRACT
1. INTRODUCTION

The research aims to reveal the use of social media and the metaphorical perceptions of participating
school principals regarding social media.

With the increasing popularity of the internet, the number of users on social media is increasing. Internet
tools, which are accepted as the priority of all people, are seen as a power with a high level of social
impact. By getting more accustomed to being an online society day by day, interacting in a virtual
environment, following and supporting each other individually and/or collectively, producing products
on virtual platforms in a social sense, and hosting all personalized services and doing these at a very low
cost. Doing something in response to a value has given meaning to every individual all over the world
(Breakenridge, 2009). When the literature was examined, it was determined that there were few studies
examining school principals' social media platforms and their use (Benzer, 2013; Schroeder, Curcio, and
Lundgren, 2019). Considering that the main duty of school principals is teaching, in recent years, various
studies, both quantitative and qualitative, have been designed and data have been collected in order to
determine "what" teachers do online, and various studies have investigated teachers' self-learning and
professional development in online environments (Akgiin, 2016; Trust , Carpenter and Krupta, 2015;
Forte, Humphreys and Park, 2012; Kim, Miller, Herbert, Pedersen and Loving, 2011; and Barrett, 2014;
Wesely, 2013). In the literature, it has previously been concluded that teachers' social media applications
such as Facebook (Kelly and Antonio, 2016), Pinterest (Schroeder, Curcio, and Lundgren, 2019), Twitter
(Rosenberg, et al., 2016) have many advantages and disadvantages. This increases the value coefficient of
the research, on the other hand, taking the opinions of school principals as well as teachers on this issue
can be considered original as it reflects the research. It has reached a very significant point in terms of the
increasing use of social media and its evaluation under the coordination of school principals who
coordinate educational environments. Due to all these points, it is thought that the research will
contribute significantly to the literature.

2. METHOD

In general, the qualitative research paradigm, which focuses on the facts and events in the flow of life and
strives to examine these facts and events as they are without subjecting them to any change (Maxwell,
2008), includes a wide variety of perspectives used to determine the multifaceted and complex nature of
modern social life. (Kitzinger, 1995). Phenomenology, which is one of the qualitative research methods
and determined as the research pattern in the research, provides a deep understanding of the facts and
events of life without breaking away from their context (Bogdan and Biklen, 1997). In phenomenological
studies, there is an effort by the researcher to reach a deep perception about the event or phenomenon
examined (Baltaci, 2019). The aim of the research is to reveal, understand and interpret the perceptions of
participating school principals regarding the "social media" phenomenon. In addition, there are 3
quantitative questions in the form and a mixed research design was used.

3. FINDINGS, DISCUSSION AND RESULTS

Findings regarding school principals' use of social media and the metaphors they developed regarding
the concept of social media were accessed through an online form. In the quantitative analysis process,
the data were analysed using descriptive analysis and content analysis techniques. It was determined that
the school principals who participated in the research created a total of 84 metaphors regarding the
concept of social media. It has been observed that school principals mostly create metaphors about the
concept of social media such as Sea, World, True-False, Life, Ocean, Space, Fire, Knife, Encyclopaedia and
Mirror. These metaphors are classified under 5 themes. The themes were determined as "Social media
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with its aspects that need attention", "Social media with its unlimited content", "Social media with its
positive aspects", "Social media as a source of information" and "Social media with its negative aspects".
As a result of the research, it was found that school principals use social media tools most intensively
between 2-5 hours a day, the social media application they use most is 'Instagram' and they use social
media mostly to follow the agenda.

It is aimed to reach the social media usage and metaphorical perceptions of the school principals
participating in the research. Based on the research findings, it turns out that school principals use
Instagram the most as the social media application they use most. It is thought that the research paves the
way for researchers interested in school principals' use of social media and perceptions of social media on
social media and metaphorical perceptions. Based on the findings of the research, it shows that social
media applications are beneficial for school principals to follow the agenda, ensure their professional
development, research topics they are curious about, have fun and share. The fact that school principals
use social media for 2-5 hours a day shows how much they care about this. Additionally, when the
importance of social media use for school management is examined, it is revealed that 89% of school
principals consider social media important. Social media with its aspects that need to be taken into
consideration, with the metaphors given by school principals for social media: Sea, World, True-False,
Life, Ocean, Space, Fire, Knife, Encyclopaedia and Mirror. Social media with its unlimited content. Social
media with its positive aspects. It is concluded that studies have been carried out to make sense of social
media as a source of information and its negative aspects and social media themes. The Ministry of
National Education and other public and private institutions can dynamically carry out the legal
legislation processes necessary for the spread of social media among school principals and all other
education stakeholders and implement them within a certain framework. In addition, school principals
are constantly trained on social media and every developing issue to keep awareness at a high level; It is
recommended that these studies continue academically to contribute to the literature. For effective
learning, permanent learning must be provided in every sense. The findings obtained in this research are
limited to school principals working in public schools affiliated with the Ministry of National Education
in Isparta province in the 2023-2024 academic year. This research is limited to the findings obtained from
the review of the relevant literature and the form presented to the participants.
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