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6z

Universite egitiminin giderek daha fazla uluslararasilasmasi égrencilerin yiksekégrenimlerini devam ettirmek istedikleri
Ulkelereiliskinkararvermesureciniberaberindegetirir. Dijitaliletisiminsunmusoldugubusiberevrenuluslararasiégrencilerin
Tuark yUksekodgretim kurumlarini tercih etmelerinde 6nemli olabilmektedir. Calisma, dijital iletisim teknolojilerinin
uluslararasi 6grencilerin Turk yuUksekogretim kurumlarini tercih etme sUreglerindeki motivasyonlarini incelerken ayni
zamanda istanbul'un kaltUrel bir fantazmagori olarak algilandidi yaklasimindan hareketle dijital iletisim araclarinin bu
alginin olusturulmasindaki rolind muiltidisipliner bir bakis agisiyla sunmayi amaclamistir. TUrkiye'nin uluslararasi egitim
pazarindaki konumu istanbul ézelinde bir kultlrel fantazmagori olarak ele alinarak Bahcesehir Universitesi (BAU)
oérneklemi Gzerinden degerlendirilmistir. Calismanin teorik ve kavramsal evrenini Deleuze ve Guattari'nin arzu Uretimi,
Benjamin'in fantazmagori kavrami, Bourdieu'nun habitus'u ile Stuart Hall'un kodlama-kod a¢imi modeli olusturmustur.
Bu arastirmada nicel analiz yontemi kullaniimistir. Nicel veriler, Microsoft Formlar Uzerinden yapilandirilmis anketlerle
elde edilmistir. Anket calismasi Bahcesehir Universitesi'nde éJrenim géren uluslararasi lisans éJrencilerine uygulanmistir.
Calismanin bulgulari, SPSS (v.25) Uzerinden betimleyici istatistik yaklasimini benimseyerek frekans, ylzde, ortalama ve
standart sapma analizleri ile ¢cikarimsal istatistik yaklasimini benimseyerek bagimsiz érneklemler t-testi analizleri ile elde
edilmistir. Arastirma sonuglari, dijital iletisim araglarinin uluslararasi 6grencilerin tercihlerini sekillendirmedeki itici glcund
ve Turkiye'nin kulturel dinamiklerinin olusturdugu ¢ekim guicinu ortaya koymaktadir. Elde edilen bulgular uluslararasi
ogrencilerin Turk Yuksekogretim Kurumlari'ni tercih ederken hangi dijital icerikleri dikkate aldiklarini ortaya koymasi

agisindan Turk YUksekogretim Kurumlari'ni ydnlendirici niteliktedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital lletisim, KUltGr Endustrisi, Siber Kamusal Alan, Uluslararasi Yaksek Ogretim, Egitim Hareketliligi.

ABSTRACT

As higher education undergoes rapid internationalization, students are increasingly obliged to discern the specific
countries in which to pursue their academic degrees. The virtual domain engendered by digital communication
significantly influences the preferences of international students opting for Turkish higher education institutions.
This study investigates the motivations underlying international students' institutional choices, focusing precisely
on the impact of digital communication technologies. Concurrently, it adopts a multidisciplinary approach by
operationalizing the conceptualization of Istanbul as a cultural phantasmagoria and examining the role of digital media
in constructing this perception. Turkiye's positioning within the global education market is analyzed through the lens
of Istanbul's cultural phantasmagoria, operationalized specifically within the case of Bahcgesehir University (BAU).
The theoretical framework integrates a diverse matrix of perspectives, including Deleuze and Guattari's production
of desire, Benjamin's phantasmagoria, Bourdieu's habitus, and Stuart Hall's encoding/decoding model. Employing a
guantitative methodology, data were gathered via a structured online questionnaire administered through Microsoft
Forms to international students enrolled at Bahgesehir University. The empirical findings were analyzed using SPSS
(v.25). Descriptive statistics incorporating frequency, percentage, mean, and standard deviation were utilized alongside
inferential statistical analyses conducted via independent samples t-tests. The results elucidate the pivotal role of digital
communication tools in shaping international student preferences, coupled with the magnetic appeal exerted by
Turkiye's cultural dynamics. Ultimately, these findings offer strategic guidance for Turkish higher education institutions
by delineating the specific typologies of digital content that international students prioritize during their decision-

making processes.

Keywords: Digital Communication, Culture industry, Cyber Public Sphere, International Higher Education, Educational

Mobility.
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Giris

Alternatiflerin  ¢ogaldigi, hareketliligin arttigi
ve dijitallesmenin ivme kazandigi gunumduzde,
yuksekogretim kurumlari  kendilerini  giderek
daha rekabetci bir uluslararasi ekosistem icinde
konumlandirmaktadir. Sinirlarin akiskanlastigi
bilgi ekonomisindeki hareketliligin egemen
oldugu postmodern ¢agda yuksekdgrenim
kurumlari sadece ulusal degil kuresel oOlcekte
de etkilesim icindedir. Ogrencilerin hareketliligi
gecmis dénemlere oranla daha yogun bir sekilde
gerceklesmektedir (Altbach ve Knight, 2007, s.
302). Bu dinamik yapi igerisinde, yuksekdgretim
kurumlarinin uluslararasi 6grencileri cezbetme
kapasitesi akademikyeterliligin yanisira ekonomik
ve sosyo-kulturel sermaye birikimi agisindan da
stratejik bir 6neme sahiptir. Mazzarol ve Soutar
(2002) tarafindan yUrutulen ¢alismada dunyanin
farkli Ulkelerinden gelen &grencilerin baska bir
Ulkede 6grenim gormeye tesvik eden unsurlari
mensei ve hedef Ulkeler arasinda gergeklesen
“itme-cekme” faktorlerine baglamaktadir (s. 85).
Cekme faktorleri, bir egitim destinasyonunun
uluslararasi 6grencileri ¢ceken unsurlaridir; itme
faktorleri ise, 6grencinin kendi Ulkesindeki
kosullardan kaynaklanan ve yurt disinda egitim
alma kararini etkileyen unsurlardir. Bu calismanin
odagini,cekme faktorlericergevesinde uluslararasi
ogrencilerin Turkiye'de yUksekdgrenim goérme
kararlari olusturmaktadir. Bu baglamda
yUksekogretim kurumuna dair gelistirilen alg,
ogrencilerin  6grenim  almayr dusundukleri
Ulkenin genel egitim kalitesini ve sundugu
yasam standartlarini tamamlayan bir belirleyici

konumdadir (Hemsley-Brown ve Oplatka, 2015).

Dijital iletisimin c¢ift yonlU, acik ve eszamanli
oldugu sosyal medya dunyasinda, potansiyel
ogrencilere ulasmanin yalnizca geleneksel medya
ve yuz yuze iletisim ile kurulamayacagi aciktir.
Gergekten de Universiteler giderek daha guglu
ve yogun sosyal medya kampanyalari ile uzak
cografyalardaki &grencilerin  tercih havuzuna
girmeyi hedeflemektedir (Kuzma ve Wright, 2013).
Her ne kadar alanyazinda uluslararasi 6grencilerin
Turkiye'yi tercih etmelerine yonelik nitelikli egitim,
jeopolitik konum, kulturel yakinlik, burs imkanlari,
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teolojik benzerlikler, isimkani gibi sebepleri ortaya
seren galismalara rastlansa da (Mete, 2020; GUven
ve Alkar, 2022), bu 6grencilerin tercih sureglerinde
dijital iletisimin 6nemini sorgulayan calisma
gorece nadirdir. Ne var ki Ulkesel ve kurumsal
bazda nicelik ve nitelik olarak artmasi amacglanan
hedef Kkitlenin iletisim aliskanhklarinin  buyuk
boIUMUNU dijital medyanin kapladigi asikardir.
Calisma, Turkiye'de 6grenim gdren uluslararasi
Universite 6grencilerinin karar verme sureclerinde
dogrudanveyadolayliolarakdijitaliletisiminrolinu
anlamayi amaclamistir. Bu amag¢ dogrultusunda
uluslararasi  ogrencilerin Turk yuUksekogretim
kurumlarini tercih etmesinde dijital iletisimin rolu
interdisipliner bir yaklasimla incelenirken, ulusal
ve uluslararasi literatUr derinlemesine ele alinarak
arastirma hipotezleri belirlenmis ve literature gore
arastirma deseni ortaya ¢ikartiimistir.

Calisma teorik ve kavramsal cergevesini
interdisipliner bir zemin Uzerine insa etmistir.
Buradan hareketle Bourdieu'nun (1990) habitus
kavrami, dijital baglama uyarlanarak c¢evrimici
habitus olusumunu anlamlandirmada guUglu
bir yapi tasi olusturmaktadir. Bourdieu'ye goére
habitus, toplumsallasma surecleri icerisinde
edinilen, yapilandirici  veya yapilandiriimis
egilimlerile algi ve degerlendirme semalariniifade
etmektedir (s. 75). Dijital ortamlarda sekillenen
habitusun,uluslararasiégrencilerinyUksekoégretim
tercihlerini nasil etkiledigi yonuUnde bir arka
plan sunmaktadir. Bununla birlikte Marx (1990),
Althusser (2014), Habermas (1989) ve Sennett'in
(2013) kavramsallastirmalari da teorik tartismayi
zenginlestirerek c¢alismaya katki sunmaktadir.
Stuart Hall'un (1980) kodlama-kod a¢imi modeli,
uluslararasi 6grencilere yodnelik dijital iceriklerin
Uretimi ile bu igeriklerin alimlamasi esnasindaki
mesafeyi degerlendirmede yonlendirici bir acilim
saglamaktadir. Deleuze ve Guattari'nin (2008) arzu
Uretimiyaklasimi,Benjamin’in (2023) fantazmagori
kavramiyla birlikte incelenerek, istanbul'un
gorunuarluguuluslararasiogrencilericin bir kulturel
cekim merkezi olmasindaki kultlrel metalarin
neler olabilecedi yonunde bir kavrayis sergilemek
adina incelenmektedir.
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Fantazmagori kavrami, ¢cok katmanlh o6zelligiyle
gergekligin sinirlarini zorlayan algisal deneyim
bicimlerini tanimlamak Uzere kullaniimaktadir.
Etimolojik olarak Yunanca kdken olan phantasma
(fantasma)'dan tureyen bu kavram, bir seyi,
durumu ya da kisiyi gorunur kilmak anlamindadir.
Fantazmagori, 6zellikle Walter Benjamin'in (2023)
calismalarinda merkezi bir konuma sahip olmus,
modern kapitalist toplumda nesnelerin, kentsel
yasantinin ve tuketim pratiklerinin dénusturdcu
etkilerineodaklanmistir.Benjamin'inyaklasiminda
fantazmagori, algilanan gergekligin bir tdr dussel
yaplya burinmesini, metalarin ve gdstergelerin
badimsiz bir varlik kazanarak insani deneyimi
yeniden bicimlendirmesini ifade etmektedir.
Cagdas akademik soylemde o6zellikle medya
arastirmalari ve kdultdrel incelemeler alaninda
fantazmagori terimi gergeklik ile imgesel
arasindaki sinirlarin muglaklastigi, temsillerin ve
simulasyonlarin gercekligi yeniden yapilandirdigi
durumlari kavramsallastirmak amaciyla
kullaniimaktadir. Ornedin Scott McQuire (2008),
The Media City adligalismasinda modern kentlerin
dijitalekrankultUrtaraciliiylabirerfantazmagorik
deneyim alanina doéndstugunu gosterir. Anne
Friedberg (1993), Window Shopping: Cinema and
the Postmodern adli kitabinda sinema ve vitrinin
birlestigiyenigdrsel kulturtfantazmagorik birseyir
deneyimi olarak tanimlar. Tom Gunning (2004),
erken donem sinema teknolojilerini modernligin
fantazmagorisi olarak degerlendirerek, gorsel
medyanin izleyici Uzerindeki algisal yanilsama
gucunu tartisir. Binark ve Bayraktutan (2013) yeni
medyada temsil/etik tartismalarini derinlestirerek
dijital temsillerin kullanici algisini sekillendiren
imgeleri Urettigine dair bir yaklasim sergiler. Dijital
iletisim teknolojilerinin yayginlasmasiyla birlikte,
fantazmagorik etkiler yalnizca fiziksel mekanlarda
degil, sanal ortamlarda da gdzlemlenmekte,
bireylerin deneyimlerini ve algilarini cok katmanli
olarak etkilemektedir.

Uluslararasi 6grencilerin yliksekogretim
tercihlerine iliskin alanyazin
UluslararasiégrencilerinyUksekogretimtercihlerini
olusturan faktorlerin incelenmesi, son yirmi yilda

giderek 6nem kazanan arastirma alanlarindan biri
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halinegelmistir.Alanyazindabusurecleriagiklamak
Uzere g¢esitli teorik c¢ergeveler gelistirilmistir.
Bunlardan en yaygin olani, Mazzarol ve Soutar'in
(2002) "itme-gcekme" faktorleri modelidir (s. 85).
Bu model, é6grencilerin kendi Ulkelerinde egitim
almaktan uzaklastiran itme faktorleri ile belirli bir
Ulke ve kuruma yonelmelerini saglayan cekme
faktorleriniincelemektedir.Chen (2007), bu modeli
gelistirerek 6grencilerin karar verme sureclerini
U¢ asamada ele almistir: yurt disinda egitim alma
karari, Ulke secimive kurumsaltercih.Herasamada
farkl faktorler 6nemli olmaktadir ve dijital iletisim

tum bu asamalarda artan bir rol oynamaktadir.

Maringe ve Carter (2007), Afrika kokenli
Birlesik  Krallik
tercih ederken karsilastiklari zorluklari ve tercih

ogrencilerin Universitelerini
faktorlerini inceledikleri ¢alismasinda, kurumsal
web sitelerinin ve e-posta iletisiminin tercih
surecinde belirleyici oldugunu tespit etmislerdir.
Bu erken doénem calismalarda, henlz sosyal
medyaninyayginlasmadigi birbaglamda bile dijital
iletisimin rolU vurgulanmistir. Constantinides ve
Zinck Stagno (2011), yuksekégretim kurumlarinin
sosyal medya stratejilerinin potansiyel 6grenciler
Uzerindeki etkisiniincelemis ve etkilesimli, 6grenci
odakli iceriklerin tercih sUrecglerinde daha etkili
oldugunu tespit etmislerdir. Peruta ve Shields
(2018), Universitelerin Facebook hesaplarini analiz
ettikleri calismada, icerik turleri ve etkilesim
oranlari  arasindaki iliskiyi incelemislerdir.
Arastirma sonuglari, 6grenci yasamini ve kampus
deneyimini yansitan iceriklerin daha yUksek
etkilesim aldigini ve potansiyel 6grencilerde daha
guclU bir aidiyet duygusu yarattigini gdstermistir.
Kaltdrel unsurlarin ve medya iceriklerinin
yUksekogretim tercihlerine etkisini inceleyen
calismalar da literaturde yer almaktadir. Shen
(2016), Cinli o6grencilerin  Avustralya'yl tercih
etmelerinde populer kultur ve medya iceriklerinin
etkisiniarastirmisvetelevizyon programlari, filmler
ve sosyal medya igeriklerinin hayal edilen bir
Avustralyaalgisiolusturarakogrencilerinkararlarini
etkiledigini tespit etmistir. Benzer sekilde, Kore
dizilerinin ve populer kulturGnun Asya'daki
ogrencilerin GUney Kore'yi egitim destinasyonu
olaraktercihetmelerindekietkisiniarastirmislardir.
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Bu calisma, kulturel iceriklerin medya yoluyla
yayllmasinin, égrencilerin zihinlerinde olumlu bir
Ulke imajiolusturmada ve buna bagliolarak egitim
tercihlerini sekillendirmede édnemli rol oynadigini

gostermistir.

Turkiye 6zelinde yapilan ¢calismalara bakildiginda,
Kondakgl (201m), Turkiye'deki

ogrencilerin tercih motivasyonlarini inceledigi

uluslararasi

calismasinda, cografi yakinlik, kulturel benzerlik,
egitim kalitesi ve burs imkanlarinin éne c¢ikan
faktorler oldugunu tespit etmistir. Ozoglu ve
digerleri (2012), Turkiye'deki uluslararasi 6grenci
hareketliliginianalizettiklerikapsamliraporlarinda,
Turkiye'nin uluslararasi  6grenci  politikalarini
tarihsel gelisimi icinde ele almis ve gelecege
yonelik stratejik yaklasimlar &nermislerdir. Bu
calismada, ulkenin tanitim stratejilerinin dnemi
vurgulanmakla birlikte, dijital iletisim kanallarinin
potansiyeli Uzerinde yeterince durulmamistir.
Son yillarda dijital iletisim ve uluslararasi 6grenci
hareketliligi arasindaki iliskiyi dogrudan inceleyen
calismalar da literaturde yer almaya baslamistir.
Yardimcioglu ve digerleri (2017), Turkiye'deki
uluslararasi 6grencilerin bilgi edinme sureclerini
inceledikleriarastirmada, sosyal medya ve internet
kanallarinin geleneksel tavsiye mekanizmalarina
ek olarak artan etkisini tespit etmislerdir. Benzer
bicimde Radmard (2017), Turkiye'deki uluslararasi
ogrencilerin yUksekogretim taleplerini etkileyen
etkenleri inceledigi arastirmasinda, 6grencilerin
tercihlerini belirleyen unsurlar arasinda ekonomik
imkanlar, dil yeterliligi, sosyal uyum ve kulturel
yakinlk gibi faktorlerin 6ne c¢iktigini ortaya
koymustur.  Arastirmanin  bulgularina  gore,
Turkiye'ye yonelik olumlu algilar ve egitim kalitesi
ogrencilerin  kararlarinda  belirleyici  olurken,
iletisim ve tanitim eksiklikleri sureci olumsuz
yonde etkileyebilmektedir. Radmard’'in ¢alismasi,
Turkiye'nin uluslararasi 6grenci ¢ekim gucunu
artirmak icin daha sistematik tanitim stratejileri ve
dijitaliletisim kanallarinin etkin kullaniminaihtiyacg
oldugunu vurgulamaktadir.

Son yillarda yuUksekogretim alani, kulturel

diplomasi politikalarinin en gérinur sahalarindan
biri haline gelmistir. Ulkelerin kulttrel miraslarini,
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degerlerini ve toplumsal kimliklerini uluslararasi
kamuoyuna aktarabildikleri en etkili alanlardan
biri olarak egitim, artik yalnizca bilgi akisini degil,
yumusak guc stratejilerinin bir bileseni olarak
degerlendirilmektedir. Bu baglamda Turkiye'nin
uluslararasiogrencilerleyuruttuguiletisim,yalnizca
egitim hizmeti sunumunu degdil, ayni zamanda
kultUreltemsilinyeniden Uretiminideicermektedir.
Cevik ve Seib (2015), Turkiye'nin kamu diplomasisi
politikalarinin medya ve egitim ekseninde nasil
yapilandigini  tartisarak, uluslararasi &grenci
programlarinin  kultlrel etkilesim kapasitesine
dikkat c¢ekmistir. Benzer bi¢cimde Aras ve
Mohammed (2019), “Turkiye Burslarl” programini
bir kulturel diplomasiaraciolarak degerlendirerek,
bu programlarin tlke imajiniguglendiren sembolik
ve duygusal sermaye yarattigini ortaya koymustur.
Bu perspektif, dijital iletisim kanallarinin da
kulturel diplomasi pratikleriyle kesistigi yeni bir
dénemi isaret etmektedir. Universitelerin dijital
platformlarda Urettikleri temsiller, artik yalnizca
tanitim materyali degil, ulusal kimligin ve kulturel
anlatilarin uluslararasi dolasimini saglayan dijital
diplomasi araclari haline gelmistir.

Turkiye'de yapilan calismalara yonelik literatur

incelendiginde, uluslararasi ogrencilerin
tercih  faktorleri ve Turkiye'nin uluslararasi
egitim politikalari konusunda cesitli calismalar
bulunmakla birlikte, dijital iletisim pratiklerinin
ve kulturel fantazmagori kavraminin uluslararasi
ogrenci tercihlerindeki rolund multidisipliner
bir yaklasimla inceleyen c¢alismalarin sinirli
oldugu gdrulmektedir. LiteratUrdeki calismalar,
uluslararasiégrencilerinyUksekdégretimtercihlerini
etkileyen faktorleri ve dijital iletisimin bu surecteki
rolinu cesitli baglamlarda ele almistir. Ancak,
Turkiye Ozelinde dijital iletisim pratiklerinin ve
dzellikle istanbul'un kultlrel fantazmagori olarak
algilanmasinin uluslararasi 6grenci tercihlerindeki
rolinu inceleyen calismalar sinirlidir. Mevcut
calismalar genellikle ekonomik faktorler, egitim
kalitesi, jeopolitik konum ve kulturel yakinhk
gibi geleneksel itme-cekme faktorlerine
odaklanmakta, dijital faktérleri ve 6zellikle arzu
Uretimi ve kulturel fantazmagori boyutlarini

yeterince ele almamaktadir. Bu baglamda mevcut
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calisma, literaturdeki boslugu doldurmay ve
dijital iletisim, kultUrel arzu Uretimi ve uluslararasi
ogrenci hareketliligi arasindaki iliskiyi analiz
etmeyi amaglamaktadir. Bununla beraber
arastirma, dijital iletisim pratiklerinin uluslararasi
ogrencilerinTurkyUksekdgretimkurumlarinitercih
etmelerindeki rolUnU incelemeyi amaclarken
ayni zamanda uluslararasi 6grenci hareketliligi ve
yUksekogretimin uluslararasilasmasi literatdrine
o6zgun katkilar ~ sunmayi hedeflemektedir.
Bu baglamda c¢alismanin iki ana hipotezi

bulunmaktadir:

H1: Cesitli dijital iletisim kanallari uluslararasi
Turkiye'deki

kurumlarini tercih etmelerinde bir ¢ekim unsuru

ogrencilerin yUksekogretim

olusturmaktadir.

H2: istanbul'un dijital platformlardaki temsili ve bu
platformlar aracihdiyla Uretilen kiltUrel deneyim
alani, yabanci 6grencilerin TUrkiye'de egitim alma

kararlari Gzerinde olumlu bir role sahiptir.

Uluslararasi egitim pazarinda yikselen
aktor: Turkiye
Bologna'dangunumuzetarihboyuncauniversiteler
yalnizca entelektlel 6grenimin ve insanyasaminin
kalitesini artiran bilgi becerileri aktarmanin
degil, ayni zamanda uluslararasi etkilesimin
yeserdigi kurumlar olmuslardir. Farkli cografya
ve kulturlerden gelen égrenciler, evrensel bilgelik
arayisinda Universite ¢atilari altinda bulusmus ve
bugelenedikusaktan kusagadevam ettirmislerdir.
Yuzyillar icinde dénUsen teknolojik ve toplumsal
yapllar, Universitelerin tarihine ickin bu niteligin
glglenmesine engel teskil etmemistir. Ozellikle
modern dunyanin yuksekdégrenim anlayisinda
uluslararasilasma, cagin gereksinimlerini
karsilayan ogrenciler yetistirmenin Otesinde
toplumlari  donusturme  kabiliyetinin  basat
kistaslarindan biri olarak kabul gdérmustur
(McBurnie ve Pollock, 1998, s. 13). Kuresellesmis
bilgi toplumunda Universitelerin programlari,
kUtuphaneleri, arastirmalari ve akademik kadrolari
kadar &grencilerinin de uluslararasi etkilesim
icinde olmasi, degerlendirme endeksleri i¢inde

onemini artirmistir. Bu baglamda Ulkeler arasi
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ogrenci hareketliligi yalnizca kurumlar arasi
anlasmalarin degil, ulkelerin de yUksekdgrenim
politikalarinin kritik konularindan biri olmustur.
Kuresellesen is piyasasinda dne c¢ikan bir isgUcu
olmak ve uluslararasi kariyer yetkinliklerini
artirmak arzusu da yurtdisinda égrenim gérmenin
cazibesini 0grenci tarafinda fazlalastirmistir.
Kulturlerarasi uyum becerileri, uluslararasi kariyer
hedefleyen 6grencilerin sinandigi kriterlerden biri
haline gelmistir (Taguchi, 2015, s. 344).

Her ne kadar akademik kaliteleri, acik kulturleri
ve oOgrenci adirlama tecrlbeleri bu Uulkelerin
uluslararasi  yUksekdogrenim  pazarinda 06ne
cikmasini pekistirse de TUrkiye de 6zellikle 2010'lu
yillardan itibaren cazibesini artirmistir. Study
in Turkiye (2024) verilerine godre, 198 Ulkeden
398 binden fazla 6grencinin 6grenim gdrdugu
Turkiye, en fazla tercih edilen 10 Ulkeden biri haline
gelmistir. Study in Turkiye (2024) aday 6grencilerin
Turk Universitelerini tercih etmesi icin akademik
kaliteninyUksekliginin,yurtdisiakreditasyonlarinin,
program ve fakulte c¢esitliliginin, cok kualtarld
yasaminin, dogal guzelliklerinin, kulturel ve tarihi
mirasinin, 6grenci dostu sehirlerin, misafirperver
insan kaynaginin, yerleskelerdeki ileri teknolojinin,
uygun yasam kosullarinin ve Turkge 6grenme
imkaninin altini ¢gizmektedir. Bu canhhdin
yUksekoégrenim kurumlarini cazibe merkezi olarak
kilmanin yani sira, ekonomik, sosyokulturel ve
jeopolitik katkilari da bulunmaktadir. Ortadogu,
Avrasya ve Kuzey Afrika Ulkelerinden suren talebe
ek olarak Afrika, Amerika ve Uzakdogu ulkelerinin
de nitelikli égrenci goéonderimi yUksekdédrenim
yabanci ogrenci politikalarinin stratejik
hedeflerinden biri haline gelmistir. Son yillarda
gugclu iliskiler kurulan s6z konusu cografyalar ve
yakin dénemde gundeme alinan yeni Ulkelerden
saglanacak uluslararasi &grenci hareketliligi
Universitelerin kendi farkindaliklarini ve tercih
edilme arzularini  yaratmalarini  beraberinde
getirmektedir. Bu baglamda potansiyel
ogrencilerin bir yuksekdogrenim kurumu tercih
ederken kullandiklari mecralarin ne oldugunu ve o
mecrada ne gibi mesajlar ile etkilesim yaratmanin
etkili oldugunu anlamak, kurumlarin stratejik

hedeflerini belirleyen kriterlere dontsmektedir.
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Kiilttrel dinamikler

Uluslararasi 6grenci hareketliligi, Ulkelerin kamu
diplomasisinde yumusak guc¢ enstrUmani olarak
onem arz etmektedir. On yillara yayilan bu egitim
yarisinda yakalanan ivmede, egitim, dil, kultur,
is dunyasl, turizm, sanat gibi araglari uluslararasi
kamuoyunun kullanim ve bedenisine sunan
kurumlarin etkisi g6z ardi edilemez (Eksi ve Erol,
2018,s.28).S6z gelimi, basta heryil 5.000 6grenciye
burs imkani sunan Yurtdisi Turkler ve Akraba
Topluluklari Baskanligindan 61 Ulkede 80'den fazla
subesi olan Yunus Emre Enstituleri'ne, 150 Ulkede
faaliyet goésteren TUrk Is birligi ve Koordinasyon
Ajansi Baskanhg’nin (TiKA) ofislerinden, etki
alanini her gegen yil artiran TRT World ve Anadolu
Ajansi'na bircok devlet kaynakh kurum, farkli
sahalardan kulturel diplomasi enstrimanlarini
planl  bir sekilde uygulamaktadir. Bununla
beraber giderek kuresellesen kultur endUstrisinde
geleneksel veya yeni medyada dolasima giren
badimsiz bircok icerik de Turkiye'nin uluslararasi
algisina hizmet etmektedir. TRT Haber (2025)
verilerine goére oOzellikle televizyon ekranlarinda
ve dijital platformlarda yer alan Turk dizileri, farkli
cografyalarda kdultdrel alginin  sekillenmesine
aracihik etmektedir. 170'ten fazla Ulkede 750
milyon izleyiciye ulasan Turk dizileri, ihracatta
dunyanin ilk 5 Ulkesinden biri olmustur. Dizilerin
hikayelerinin ana ekseninde veya arka fonunda
beliren sehirler, mekanlar ve kulturel portreler
devaminda Ulkeyi ziyaret eden turistlerin s6z
konusu yerleri gormeye gdsterdikleri talep, Ulke
cazibesini artiran populer kulturin yumusak guc
yaratmada da etkisiolabilecegini dogrulamaktadir
(Nye, 2017, s. 36). Turk film ve dizileri, Netflix, Prime,
Apple gibi dijital platformlar yoluyla da etkilerini
artirmistir. Anadolu Ajansinin (2025) paylastigi
istatistige gore, Netflix'te 2021 yilinda 150 Ulkeye
yayllan igerikler, 2024 yilinda 200’0 bulmus, 92
Ulkede en ¢ok izlenenler listesine girmis, 47 yapim
global ilk on listesinde yerini almistir. Ayni sekilde
sosyal medya hesaplarli da Turkiye'nin cazibesini
artiran igerik Uretiminde dogrudan veya dolayli
etkiye sahiptir. Sdzgelimi, Turkiye'nin resmi
instagram hesabi olan Go Turkiye profilinin 3.8
milyon takipgisi vardir. Sik ve yuksek etkilesimli
bu hesapta Ulkenin farkli cografi yoreleri, dogal

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

175

guzellikleri,kentyasaminianlatan kulttrel motifleri
paylasiimaktadir. Kurumsal veya kamusal cikisli
bu kulturel etki alani yaratma odakli igeriklerin,
bireysel seviyede kullanicilarin 6zel etkilesimleriyle
birbirini

Turkiye'ye turistik amacgla gelen influencer’lardan

besleme potansiyeli tasimaktadir.
Ulkedeki egitim serUvenini paylasan hesaplara,
her zaman dogrudan tanitim amaci gutmese
de dolayl olarak cazibe olusturmaktadir. Bircok
kurumda oldugu gibi Universitelerin de sosyal
medya hesaplarl, mecranin ruhuna uygun
iceriklerle yurtdisindaki takipgilerin Turkiye ile
ilgili muhayyilesini canlandirmakta, bulunduklari
sehirdeki egitimi yalnizca resmi gerceveden degil
bizzat tecrube edenlerin dunyasindan hikayeler ile
sunarak arzu olusturmayi hedeflemektedir.

Arzunun Uretiminde bir kdiltirel fantazmagori
olarak istanbul

Tarkiye'nin uluslararasi 6grenciler igin bir ¢cekim
merkezi haline gelmesinde, istanbul &ézel bir
konuma sahiptir. Habermas'in (1989) kamusal
alan yaklasimindan bakildiginda istanbul'un,
farkl kultUrlerden gelen &grencilerin etkilesim
halinde bulunduklari bir kamusallik sergiledigi
gorulmektedir. Bu kamusallik, Universite
kampuslerinden sehrin  tarihi meydanlarina,
kafelerden kultUr merkezlerine uzanan genis bir
yelpazeye yayillmakta, uluslararasi &grencilere
sadece akademik olarak degdil sosyal ve kulturel
bir entegrasyon olanagdi da sunmaktadir. Bununla
birlikte Sennett'in (2008) kamusallik yaklasimi
icindevurguladigiyabancilasmaolgusuistanbul'un
bir metropol olmasindan kaynakliolarak gliindeme
gelebilmekle beraber istanbul uluslararasi
ogrencilere, Batl metropollerindeki bireysellik ve
yabancilasmaya karsi, sosyallesebilmesini, aidiyeti
veictenlikle kurulaninsaniiliskilerivaatetmektedir.
Bu vaat uluslararasi 6grencilerin karsilastiklari
kulturel ve sosyal zorluklarin Ustesinden daha
rahat gelmeleri adina guclUd bir ¢ekim unsuru
olusturmaktadir.
Uluslararasi  égrencilerin  istanbul'a  ydnelisi,
sadece rasyonel akademik kararlarin bir sonucu
degdil, bununla birlikte duygusal ve bilingalti

dinamiklerin de yansimasidir. Baudrillard'in (1994)
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kavramsallastirmasiyla ifade etmek gerekirse
istanbul, uluslararasi 6grencilerin zihinlerinde,
gercekligin 6tesinegegen, hayalibirarzunesnesine
doénusen bir "hipergergeklik" olabilmektedir. Bu
hipergerceklik, istanbul'un tarihsel dokusunu,
kaltdrel zenginligini ve kozmopolit yapisini
idealize ederek, égrencilerin zihinlerinde belirli
bir yasam tarzi ve deneyim alani sunmaktadir.
Bu deneyim alani icinde sehre karsi duyulan
arzuyu canlandirabilmekte ve bir arzu Uretimini
de beraberinde getirebilmektedir. Deleuze ve
Guattari'nin (2008) arzu Uretimi perspektifinden
bakildigindaistanbul'unkodlasmisbirarzuakisinin
merkezinde yer aldigi sdylenebilir. Bu durum,
rastgele ve kendiliginden olusan bir olgu degil,
sistemik olarak Uretilebilen ve kultdr endUstrisi
icinde yer alan Uretim-tuketim iliskileri icerisinde
sekillenen bir surectir. KGltdr endUstrisi bir Gretim
ve tlketim sistemi olarak ele alindiginda, endUstri
kavraminin sermayeye, Uretime ve tuketime
referans veren yonleri bulunmaktadir. Bu sermaye
daha cok kulturel sermaye niteligi tasimaktadir.
istanbul'un kultirel sermayesisehrintarihidokusu,
Bogaz manzarasi, kulturel ¢esitliligi ve kozmopolit
yapisini olusturarak bir tur ekstra deger olarak
kodlanabilmekte ve yuksekdgretim deneyiminin
ayrilmaz bir pargasi olarak ilgi gorebilmektedir.
Bu fantazmagorik sureg, dijital icerikler araciligiyla
yogun bir sekilde beslenmekte ve Uretilmektedir.
Sehir, yalnizca akademik bir merkez olarak degil
bununla birlikte kulturel fantazmagori olarak
da uluslararasi &grencilerin  zihinlerinde yer
etmektedir.Uluslararasidgrencilerinistanbulalgisi
da belirli imgelerin, sembollerin ve gdstergelerin
dijital platformlarda dolasima sokulmasiyla

sekillenmektedir.

Arzu Uretiminde dijital dinamikler

Arzu Uretiminin dijital boyutu, uluslararasi
dégrencilerin Turkiye'yi ve 6zellikle istanbul'u bir
egitim destinasyonu olarak algilamalarinda ve
tercih etmelerinde giderek daha merkezi bir rol
oynamaktadir. Dijital teknolojilerin yayginlasmasi
ve internet kullaniminin kuresel 6lgcekte artmasiyla
birlikte, yUksekogretim kurumlarinin  tanitim
ve pazarlama stratejileri de dijital platformlara
kaymistir (Gomes ve Murphy, 2019). Sosyal
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medya platformlari, Universite web siteleri, dijital
brosurler, sanal kampuUs turlari, video icerikler ve
mobil uygulamalar, uluslararasi 6grencilerin karar
verme sureclerini etkileyen baslica dijital araglar
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu araglar, sadece
bilgi aktariminin degil, ayni zamanda duygularin,
hikayelerin ve deneyimlerin de paylasildigi
mecralardir.Sosyalmedyaplatformlariziyaretcgilerin
deneyimledikleri yerleri gorsellestirmelerini,
hikayelestirmelerini ve ideallestirmelerini
saglayan turistik geziler gibi (Choudaha, 2021)
kullanicilarin  imgelemlerini  deneyime ihtiyac
kalmaksizin desteklemektedir. Bu baglamda
sosyal medya uluslararasi égrencilerin Turkiye'ye
ve Istanbul'a yonelik algilarinin sekillenmesinde
kritik bir rol oynamaktadir. Instagram, Facebook,
X, YouTube gibi platformlarda hem Universitelerin
kurumsal hesaplari hem de mevcut uluslararasi
ogrencilerin kisisel hesaplari aracihgiyla, Turkiye
deneyimi gorsellestiriimekte, hikayelestiriimekte
ve ideallestiriimektedir. Ozellikle, ginlik kampUs
yasamindan sehrin turistik bolgelerine yapilan
gezilere, yerel gida deneyimlerinden kulturel
etkinliklere kadar genis bir spektrumda paylasilan
icerikler, potansiyel uluslararasi &grencilerin
zihinlerinde istanbul'a dair bir fantazmagori
olusturmaktadir. Universitelerin  web siteleri,
dijital brosurleri ve sanal kampus turlari, kurumsal
duzeyde arzu Uretiminin 6nemli unsurlaridir.
Bu dijital icerikler, Universitelerin akademik
programlarini,tesislerinivehizmetlerinitanitmanin
Otesinde, belirli bir yasam tarzi, deneyim ve kimlik
vaat etmektedir (Pucciarelli ve Kaplan, 2019). Turk
Universitelerinin uluslararasi 6grencilere yonelik
web sayfalarinda, kampus olanaklarindan ziyade,
istanbul'un tarihidokusunun, Bogaz manzarasinin
ve kulturel zenginliginin 6n plana ¢ikariimasi, bu
arzu Uretim stratejisinin bir gostergesidir.

Video igerikler, 6zellikle YouTube ve diger video
paylasim platformlarinda, uluslararasi dgrencilerin
Turkiye  deneyimlerini anlattiklar vloglar,
Universitelerintanitimvideolarive sehir tanitimlari,
gorsel ve isitsel unsurlarla zenginlestirilmis guglu
arzu Uretim araclari olarak islev gormektedir
(Peruta ve Shields, 2018). Bu videolar, potansiyel

uluslararasi 6grencilere, kendilerini Turkiye'de
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‘hayal etme’ ve ‘deneyimleme’ imkani sunmakta,
bdylece karar verme sureglerini duygusal duzeyde
etkilemektedir. Mobil uygulamalar ise, 6zellikle
adaylarin  kabul sureclerini  takip etmelerini,
kampus hakkinda bilgiedinmelerinive uluslararasi
ogrenci  topluluklariyla baglanti  kurmalarini
saglayarak hem pratik bir hizmet sunmakta hem
de kurumsal aidiyet ve baglilik duygusunu erken
asamada insa etmektedir. Arzu Uretiminin dijital
dinamikleri, Baudrillard'in (1994) simulakr kavrami
1Isiginda da degerlendirilebilir. Dijital platformlarda
sunulan Turkiye ve istanbul imaji, gercekligin
bire bir yansimasi degdil, belirli unsurlarin 6ne
cikarildigl, digerlerinin geri planda kaldigi, idealize
edilmis bir temsildir. Bu simulakr, potansiyel
uluslararasi 6grencilerin algilarini ve beklentilerini
sekillendirmekte, bdylece karar verme sureclerini

etkilemektedir.

Aday égrencilerin ¢evrimici habitusu

Uluslararasi ogrencilerin yUksekodgretim
tercihlerini anlamak igin, onlarin dijital ortamlarda
sekillenen cevrimici habitusunu incelemek
gerekir. Bourdieu'ndn (1990) habitus kavramini
dijital baglama uyarlayan bu yaklasim, aday
ogrencilerin  ¢evrimici ortamlarda edindikleri
bilgi, algl, dederlendirme semalari ve egilimlerin,
yUksekogretim tercihlerini nasil sekillendirdigini
analiz etmeyi mUmkun kilmaktadir. Habermas'in
(1989) iletisimsel eylem teorisi perspektifinden,
uluslararasi ogrenciler, yUksekogretim
kurumlarinin  "potansiyel tuketicileri" olarak
konumlandirilabilir. Bu baglamda, c¢evrimici
habitus, 6grencilerin potansiyel tuketiciler olarak
karar verme sUreclerinde etkili olan bilissel,
duygusalvedavranissalegilimleriifade etmektedir.
Ayni zamanda farkh kullanicilarin deneyimlerini
ve tavsiyelerini paylastigr forumlardan gdnderi
altinda sekillenen tartismalara, sosyal medyada
acilan canl yayinlara yoneltilen sorulardan benzer
kullanicilarin forumlarina, bir gevrimigi kamusal
alan icinde bu potansiyel tuketiciler iletisimsel
eylem gergeklestirmektedir. Habermas'in (1989)
Antik Yunan agoralarindan Aydinlanma Donemi
kafelerine rasyonel karar alma gayretindeki
yurttaslarin iletisimine benzer sekilde dijital

medyanin sundugu anlik, katilimci, cok yonlu ve
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tek merkezden akmayan etkilesim imkani (Kellner,
2000; Dahlberg, 2001; Dahlgreen, 2005) potansiyel
o6grencilerin kendikararalmasureglerinde ideal bir

mecra olarak yer almaktadir.

Bourdieu'ndn (1990) habitus kavrami, bireylerin
toplumsal konumlarina bagli olarak edindikleri,
dusunce, algr ve eylem semalarini ifade
eder. Habitus, bir yandan toplumsal yapinin
icsellestirilmesini, diger

yandan  bireylerin

bu yapi igerisindeki pratiklerini  mumkudn
kilan bir araci mekanizma olarak islev goérar.
Dijital baglamda habitus, bireylerin ¢evrimigi
ortamlarda edindikleri, dijital teknolojilere ve
iceriklere yonelik algi, degerlendirme ve kullanim
pratiklerini sekillendiren egilimler sistemi olarak
tanimlanabilir (Ignatow ve Robinson, 2017).
Uluslararasi égrencilerin dijital habitusu, onlarin
yUksekogretim tercihlerini sekillendiren onemli
bir faktordur. Bu habitus, 6grencilerin hangi dijital
platformlari kullandiklari, hangi tur iceriklere
ilgi duyduklari, dijital bilgi kaynaklarini nasil
degerlendirdikleri ve ¢cevrimici sosyal aglarda nasil
etkilesim kurduklari gibi boyutlari kapsamaktadir.
Dijital habitus, 6grencilerin sosyo-ekonomik arka
planlari, kulturel sermayeleri, teknolojiye erisim
olanaklari ve dijital okuryazarlik duzeyleri gibi
faktorlerden etkilenmektedir. Dijital habituslar,
Bourdieu'nun kavramsallastirdigi kulturel sermaye
ile de yakindan iliskilidir. Dijital kulturel sermaye,
bireylerin dijital teknologjileri ve icerikleri kullanma,
degerlendirme ve bunlardan faydalanma
kapasitelerini ifade etmektedir (Selwyn, 2020).
UluslararasiégrencilerindijitalkultUrelsermayeleri,
onlarinyUksekogretimkurumlarinailiskingevrimigi
bilgilere erisme, bu Dbilgileri degderlendirme
ve bu bilgilerden yararlanma kapasitelerini
belirlemektedir. Dijital habitus ile dijital sosyal
sermayearasindadabiriliskilendirmemumkudndur.
Dijital sosyal sermaye, bireylerin ¢evrimigi sosyal
aglararacihigiyla edindikleri baglantilary, iliskilerive
kaynaklari ifade eder (Hargittai ve Jennrich, 2019).
Uluslararasi égrencilerin dijital sosyal sermayeleri,
onlarin gevrimici ortamlarda kurduklari sosyal
edindikleri

deneyimlerive tavsiyeleri kapsamaktadir. Ornegin,

baglantilar  araciliiyla bilgileri,

sosyal medya platformlarinda mevcut uluslararasi
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ogrencilerle kurulan etkilesimler, uluslararasi
ogrenci forumlarinda yapilan paylasimlar ve
cevrimici ogrenci topluluklarina katilm, dijital

sosyal sermayenin énemli unsurlaridir.

Anlati ile algr arasindaki etkilesim

Stuart Hall'un (1980) kodlama-kod a¢imi modeli,
yuksekogretim  kurumlarinin  Urettigi  dijital
icerikler (kodlama) ile uluslararasi 6grencilerin
bu icerikleri alimlamasi (kodag¢imi) arasindaki
etkilesimi anlamak icin degerli bir teorik cerceve
sunmaktadir. Bu model, iletisim sdrecini
dogrusal bir bilgi aktarimi olarak degil, Uretim,
dolasim, dagditim/tUketim ve yeniden Uretim
asamalarini iceren karmasik bir sure¢ olarak
kavramsallastirmaktadir. Hall'a gore, iletiler-bu
calisma baglaminda yUksekodgretim kurumlarinin
dijital icerikleri- belirli anlam yapilari ve referans
kodlari cercevesinde Uretilmektedir. Ancak,
bu iletilerin nasil kod a¢imi yapacagdi, alicilarin
(potansiyel uluslararasi égrencilerin) kendi anlam
cercevelerine, referans kodlarina ve toplumsal-
kultUrel konumlarina baghdir. Hall'un modelinde,
kodlama ve kod ag¢imi arasindaki mesafe ve
etkilesim, cesitli faktorlerden etkilenmektedir. Bu
faktorler arasinda, iletisim sUrecindeki gurultu
(noise), alicininve gdndericininreferans cerceveleri
arasindaki farkliliklar ve iletisimin gerceklestigi
baglam yer almaktadir. YUksekdgretim
baglaminda, "gurultu", dijital iceriklerin kalitesi,
erisilebilirligi, dil engelleri ve teknik sorunlar gibi
faktorleriicerebilir. Referans ¢erceveleri arasindaki
farkhliklar ise, yUksekogretim kurumlarinin ve
potansiyel uluslararasi 6grencilerin kultUrel arka
planlari, degerleri, &ncelikleri ve beklentileri
arasindaki farkliliklari kapsamaktadir. iletisimin
gerceklestigi baglam ise, dijital platformlarin
ozellikleri, algoritmalari ve kullanim pratiklerini

icermektedir.

Hall'un isaret ve simgeleri ile Barthes'in (1972)
mit kavrami arasinda da bir baglanti kurulabilir.
Barthes'e gore, mitler, belirli gostergelerin,
toplumsal-kultirel  baglamlarda  kazandiklari
ikincil anlamlari ifade etmektedir. Yiksekdgretim
kurumlarinin dijital iceriklerinde kullanilan gorsel

ve isitsel wunsurlar, belirli mitleri aktarmakta
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ve pekistirmektedir.  Ornedin, istanbul'un
tarinl silueti, Bogaz manzarasi veya Turk
misafirperverligine iliskin gdrseller, Turkiye'nin
‘Dogu ile Bati'nin bulusma noktasl, ‘koprd),
‘kozmopolit’ ve ‘hosgorull’ olduguna dair mitleri
beslemektedir. Stuart Hall'un kodlama-kodagimi
modeli, yuksekdgretim kurumlarinin dijital icerik
Uretimindetercihedilenokuma (preferredreading)
stratejilerinide analizetmedeyardimciolmaktadir.
Tercih edilen okuma, iletiyi gdonderenin, alicinin
iletiyi belirli bir sekilde yorumlamasini tesvik
etmek icin kullandigi stratejileri ifade etmektedir.
Yuksekdgretim kurumlari, uluslararasi 6grencilere
yonelik dijital iceriklerinde, ¢esitli dilsel, gorsel ve
isitsel stratejiler kullanarak, iceriklerinin belirli bir
cercevede yorumlanmasini tesvik etmektedir.
Ornedin, mezun o6grenci basari hikayelerinin
paylasiimasi, Universite ve sehiryasamindan mutlu
anlaraodaklanangorsellerinkullaniimasive‘kuresel
kampus', ‘dunya vatandashgr, ‘kultUrlerarasi
deneyim’ gibi kavramlarin vurgulanmasi, tercih
edilen okuma stratejilerine drnektir.

Yéntem

Bu calisma, dijital iletisim pratiklerinin uluslararasi
ogrencilerin  Turk yuUksekogretim kurumlarini
tercin  etmelerindeki rolUnU betimleyici bir
yaklasimla inceleyen nicel arastirma tasarimina
dayanmaktadir. Arastirmada, dijital iletisim
aracglarinin ogrenci tercihleri Uzerindeki
yoénlendirici rolu o&lgulebilir veriler Uzerinden
degerlendirilmektedir. Nicel yoéntemin tercih
edilmesinin temel nedeni, dijital iletisim pratikleri
ile yuksekogretim tercihlerini olculebilir veriler
Uzerinden analiz etme ve genellenebilir sonuclara
ulasma amacidir (Neuman, 2019). Bu yaklasim,
dijitaliletisiminyalnizcabiriletisimsurecidegil,ayni
zamanda kulturel sermaye aktarimive arzu Uretimi
mekanizmas! olarak islev gorUp gormedigini
nesnel bicimde analiz etmeyi mumkun kilmistir.
Arastirma, iki asamali bir sUre¢ Uzerine insa
edilmistir.ilk asamada, Bahcesehir Universitesi'nin
uluslararasi 6grencilerine yonelik dijital tanitim
icerikleri  (resmi web sitesi, sosyal medya
hesaplari, tanitim videolari ve cevrimigi brosurler)
incelenmistir. Bu asamada, Universitenin dijital

iceriklerinde hangitemalarin, mesajlarin ve gorsel-
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isitsel unsurlarin 6ne cikarildigl, hangi iletisim
stratejilerininbenimsendigivehangihedefkitlelere
yonelik iceriklerin Uretildigi belirlenmistir. Bu
tespitler sonucunda dne ¢ikan temalar, kavramsal
alani olusturmus ve ikinci asamada kullanilacak
anket sorularina yon vermistir. Bu dogrultuda
ikinci asamada bir anket formu duzenlenmis
ve bu anket Bahcesehir Universitesi'nde egditim
goren lisan dUzeyindeki 158 uluslararasi 6grenciye
uygulanmistir. Bu iki asamali tasarim, dijital
temsillerin dgrenci algilariyla kesistigi noktalari
cok boyutlu bir cercevede degerlendirmeye olanak

saglamistir.

Arastirmanin evreni
2024-2025 bahar

Universitesi'nde 6Jrenim goren 5445 uluslararasi

déneminde  Bahgesehir

lisans ogrencisi arastirmanin evrenini

olusturmaktadir. Bu arastirma evreninden
tesadlfi olmayan (non-probability) &érnekleme
yontemlerinden kolayda oOrnekleme teknidi
kullanilarak secilen toplam 158 uluslararasi 6grenci
arastirmaninornekleminiolusturmaktadir.Kolayda
ornekleme yontemi uluslararasi  6grencilere
erisimdeki sinirliliklart minimize etmek ve hizli veri
toplamak amaciyla tercih edilmistir (Levay, Freese
ve Druckman 2016).

dahilindeki &grencilere ulasabilmek icin ilk

Arastirmanin  érneklemi

olarak Bahcesehir Universitesi'nde okuyan 2024-
2025 bahar déneminde kayith tum uluslararasi
dgrencilere  Bahcesehir Universitesi  Ogrenci
Dekanlgi tarafindan kisa mesaj (SMS) yoluyla
arastirma anket linki gonderilmistir. Toplam 95
uluslararasi 6grenci kendilerine génderilen kisa
mesaj dogrultusunda arastirma anketini cevrimici
olarak doldurarak tamamlamistir. Daha sonra
elde edilen bu 6rneklem buUyUukligunu arttirmak
icin Bahcesehir Universitesi Ogrenci Dekanlig
tarafindan kolay veya hizli, yuz yUze ulasilabilecek
63 uluslararasi 6Jrenciye daha yUz yuze anket
uygulanmistir. Budogrultudaarastirmanintoplam
orneklem buyUklGgunu olusturan 158 6grenciye
ulasilmistir. Calismada o6grenciler arastirmaya

gonullu olarak katilmayi kabul etmislerdir.

Uluslararasi 6grencilerle yapilan diger ¢alismalar
incelendiginde, arastirmacilarin gogu zaman 100
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kisiye yakin 6rneklem buyukltkleriyle c¢alistiklari
gorulmektedir. TR Dizin'de yer alan benzer yayinlar
da bu tabloyu destekler niteliktedir. Ornegin,
Mokrane ve Halag¢ (2022) tarafindan Anadolu
Universitesi  TOMER biriminde 2022 yilinda
gerceklestirilen bir arastirmada 71 6drencinin
katilmiyla Tarkiye'nin kultdrel mirasina yodnelik
farkindalik duzeyi degerlendirilmistir. Benzer
sekilde; Aka, Tapan ve Demirel (2023)'in Kilis 7
Aralik Universitesi'nde 2023'te yUrittigu baska
bir calismada ise 139 6grenci Uzerinden yalnizlikla
iliskili deneyimler ve dini basa ¢ikma davranislari
ele alinmistir. Ayrica; Kaya, Cenesiz ve Aynas (2019)
tarafindan Van YUzunci Vil Universitesi'nde 2019
yiinda yapilan bir arastirmada 138 &grenci ile
sosyal destek algisinin psikolojik iyi olus Uzerindeki
etkileri incelenmistir. Arastirmanin  orneklem
bUyUkligunun (158); arastirmanin kesfedici bir
calisma olmasi ve Turkiye'de gerceklestirilen
yukaridaki  benzer arastirmalarin  drneklem
buyUklukleri ile birlikte dikkate alindiginda
uygun olduguna karar verilmistir. Orneklem
sayisl, arastirmanin  bir sonraki asamasinin
vakif Universiteleri ile devlet Universitelerini
derinlemesine kapsayacak bir diger calismanin
Oncusu ve kesfedicisi olma niteligi de gdz 6nunde

bulundurularak belirlenmistir.

Arastirmanin metodolojik butunlugunu ve etik
standartlara uygunlugunu temin etmek amaciyla,
katilimcilarin  kimlikleri  anonim  tutulmustur.
Anket sorulari 6grenci e-postalari, Bahgesehir
Universitesi cevrimici égrenme platformu ve
WhatsApp

dagitilmistir. Arastirmada kullanilan anket formu

mesajlasma  gruplari  Uzerinden
icin Bahcesehir Universitesi Arastirma ve Yayin
Etik Kurulu’ndan 27/02/2025 tarihli 2025/02 sayili
toplantisi ve E-85646034-604.01-101395 karar
numarasiileetikkurulonayralinmistir. Katilimcilara
arastirmanin amaci, gizlilik ilkeleri ve veri kullanim
kosullari aciklanmistir.  Bdylece arastirmanin
tum asamalari etik standartlara uygun bigimde

yuratulmustar.

Veri toplama araclari ve sireci
Anket,

Universite tercihleri icin bilgi toplama kanallari,

katilimcilarin ~ demografik  &zellikleri,
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dijital icerik bilgisi tercihleri, istanbul algilar, kaltar
o6geleri ve kulturel deneyimlerine iliskin goktan
secmeli veya derecelendirme soru turlerinden
olusan ve butunuyle tek bir dlgede ait olmayan
toplam 16 farkh 06zgun soruyu icermektedir.
Arastirmada tek bir o6l¢edin kullanilamamis
olmasinin  nedeni; gergeklestirilen literatur
taramasl sonucunda arastirmanin amag ve
hipotezlerine uygun dijital iletisimin uluslararasi
ogrencilerin  Turk yUksekogretim kurumlarini
tercih etmelerindeki rolune iliskin calismalarin
yeterli duzeyde olmamasidir. Bu dogrultuda
arastirmadakullanilandegiskenlerdigerbirdegisle
arastirmada kullanilan anket sorulari ilgili alan
yazindan ve asagidaki farkli akademik eserlerden
yararlanilarak derlenmis ve arastirmada kullanilan
anket formu arastirmacilar tarafindan bu yonde

sekillendirilmistir:

i. Ogrencilerin bilgi edinme kanallarina
iliskin sorular Maringe ve Carter'in (2007)

calismasindan esinlenilmistir,

ii. Dijital icerik tercihlerine yonelik sorular ise
Peruta ve Shields'in (2018) sosyal medya analiz
cercevesinden uyarlanmistir.

iii. Mazzarol ve Soutar'in (2002) itme-gcekme

modeli, &grenci motivasyonlarini  &dlgen

sorularin temelini olusturmustur.

iv. Kondakgi'nin (2011) Turkiye 6zelindekicalismasi,
yerel baglami yansitan sorularin tasariminda

yol gosterici olmustur.

v. Dijital platformlarin tercih sUrecglerindeki
rolinu 6lgmeye yonelik sorular, Constantinides
ve Zinck Stagno'nun (2011) yuksekdgretimde
sosyal medya stratejileri calismasindan adapte
edilmistir.

vi. istanbul'un kultarel cekim unsurlarina dair
sorular, Benjamin'in  (2023) fantazmagori
kavrami ve Baudrillard'in (1994) simulakr teorisi

IsiIginda 6zgun olarak hazirlanmistir.

Yukaridaki dogrultuda gelistirilen ve arastirmada
veri toplama amaciyla kullanilan anket formu Ug

kategoriden olusmaktadir:

i. demografik bilgiler; Ulke (agik uglu soru),

yas (¢oktan sec¢meli kapali uglu), cinsiyete
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iliskin (coktan se¢cmeli kapali uglu) sorulardan
olusmaktadir,

ii. Universite tercihleri icin dijital bilgi toplama
kanallari  ve dijital igerik tercih turleri;
ogrencilerin  Universiteler hakkindaki bilgi
edinme kaynaklarini  (Instagram, YouTube,
TikTok, web siteleri, WhatsApp gruplari vb.) ve
dijital icerik tercih turlerini 6lcen ¢oklu segcmeli
kapaliuglusorulardanolusmustur. Ayrica, hangi
dijital icerik tdrlerinin (sanal kampus turlari,
ogrenci vlioglari, basari hikayeleri, sehir tanitim
videolari, vb.) tercihleri Uzerinde daha énemli
oldugu sorgulanmistir,

iii. algi ve tercih degiskenleri; istanbul algisi,
istanbul’'un kultdrel temsili, Gniversite imaj,
akademik yasam algisi ve dikkate aldiklar
dijital sosyal etki kaynaklarina iliskin 5'li
dederlendirmeskalasinadayaliderecelendirme
(rating) sorularindanolusan bélim, dgrencilerin
kultar  ogeleri  ve kultdrel deneyimleri

Uzerinden yaptiklari dederlendirmeleri dlgmeyi

amaclamistir. Ozellikle ikincive UglUncl bélume

iliskin soru setleri katilimcilarin belirli bir

Ulkede egitim gérme kararlarini sekillendiren

dijital iletisimm unsurlarini ve bu tercihlerini

sekillendiren temel motivasyonlarin c¢oklu

degiskenlerini ortaya cikarmayi hedeflemistir.

Nicel veri toplama asamasinda &grencilerin
tercihlerini ve egilimlerini sistematik sekilde
belirleyebilmek i¢in Microsoft Formlar Uzerinden
dijital anket ve ayrica yUz yuUze gercgeklestirilen
anket protokolU hayata gecirilmistir. Arastirmada
elde dilen veriler bu dogrultuda anketin yeterli bir
sure i¢cinde yanitlanabilmesi icin 28 Subat-10 Mart
2025 tarihleri arasinda toplanmistir.

Veri analizi

Elde edilen veriler SPSS v.25 programinda analiz
edilmistir. Oncelikle veri setinde eksik deger ve
uc deger kontrolleri yapilmis, gerekli duzeltmeler
sonrasinda analizler gergeklestirilmistir.
Arastirmada 6lcum araci olarak kullanilan anketin
birinci kategorisi (demografik bilgiler), ikinci
kategorisi (Universite tercihleri icin dijital bilgi
toplama kanallari ve dijital icerik tercih turleri) ve

Ucuncu kategorisindeki (algi ve tercih degiskenleri)
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sorulardan elde edilen veriler isiginda ¢alismanin
istatistik

yaklasimi cercevesinde frekans analizi, yuzde,

desenine uygun olarak betimleyici

ortalama ve standart sapma kullanilarak katilimci
profili ve arastirma amacglari dogrultusundaki
temel egilimler aciklanmistir (Tablo 1-Tablo 12). Bu
analizlere ek olarak yine arastirma &rneklemine
dahil edilen uluslararasi 6¢grenciler kapsaminda;
dijitaliletisime dayalifarklisosyal etki kaynaklarinin
ve ayrica Universitenin web sitesindeki farkh dijital
iceriklerin 6grencilerin beklentilerini karsilama
duzeylerinin ayni égrencilerin cinsiyetlerine gore
istatistiki olarak anlamli bir sekilde farklilasip
farklilasmadigini ortaya koymak igcin badimsiz
orneklemler tek kuyruklu t-testi kullaniimistir
(Tablo13veTablo14).Bagimsizdérneklemlert-testine
dayall gerceklestirilen bu ek analizlerde istatistiki

anlamlilik duzeyi p <,05 olarak belirlenmistir.

Arastirmada yer alan ¢oktan se¢meli kapali uglu
veya coklu secmeli kapali ug¢lu nominal o6lgekli
sorular (Tablo 1-Tablo 6 ve Tablo 9-Tablo 12), tek bir
ortak yapiy! 6lcmedigi ve tek tek farkl degisken
tarlerinitemsilettikleriigin (6rnegin;kullanilandijital
platform turleri ya da tercih edilen icerik siniflari
gibi),bu maddelere glvenirlik veya faktéranalizleri
uygulanmamistir. Bununla birlikte arastirmada
kullanilan anket formunun UgUncu kategorisinde
(algl ve tercih degiskenleri) yer alan ve Tablo 7,
Tablo 8, Tablo 13, Tablo 14'te derlenerek raporlanan
degiskenlere kesfedici

iliskin;  arastirmanin

nitelikte olmasi, dolayisiyla bu degiskenlere

yonelik literatlrde calismanin  desenine
uygun belirli tek bir dlgek bulunmamasi ve bu
degiskenler kapsaminda dlgllen farkli maddelerin
“veri toplama aracglari ve sureci” bashginda
belirtilen farkl akademik kaynaklardan derlenmis
olmasi nedeniyle; sadece ayri ayri guvenirlik
analizleri gergeklestirilmistir. Gergeklestirilen bu
guvenirlik analizlerinde Cronbach Alfa istatistigi
Bu dogrultuda Tablo 7'de

raporlanan Bahcesehir Universitesi'nin farkli dijital

temel alinmistir.
iceriklerinin Turkiye'deki akademik yasam algisini
sekillendirme duzeyleri degdiskenine ait toplam
bes maddeye yonelik hesaplanan Cronbach Alfa
degeri 0,86, Tablo 8 ve Tablo 13'te raporlanan

uluslararasi 6grencilerin farkh dijital iletisim ve
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sosyal etki kaynaklarini dikkate alma duzeyleri
degiskenine ait toplam alti maddeye yonelik
hesaplanan Cronbach Alfa degeri 0,76, Tablo 14'te
raporlanan Bahcesehir Universitesi'nin farkli dijital
iceriklerinin uluslararasi 6grencilerin beklentilerini
karsilama duzeyleri degiskenine ait toplam alti
maddeye ybénelik hesaplanan Cronbach Alfa
degeri 0,71 olarak tespit edilmistir. Hesaplanan
tim bu Cronbach Alfa degerleri kabul edilebilir
(guvenilir) degerolan 0,70'in Uzerindedir (Nunnally,
1974; DeVellis, 2003).

Bulgular

Calismanin o6rneklemini olusturan uluslararasi
yapisl
bulgulariniyorumlamakicin baglamsal bir gerceve

ogrencilerin demografik arastirma

sunmaktadir.

Tablo
iliskin veriler frekans ve yuzde dagdilimlariyla

T'de Ogrencilerin geldikleri bolgelere
incelenmistir. Analizin amaci, érneklemin cografi
cesitliligini goéstermek ve Universitenin dinyanin
daha c¢ok

ogrenci gcektigini belirlemektir. Bu veriler 1si§inda

hangi bodlgelerinden uluslararasi

cografi dagilmda belirgin  bir yodunlasma

gorulmektedir. OJrencilerin %60,75'i Ortadogu

bbélgesinden gelmekte olup, bunu sirasiyla Asya

Ulkeleri %18,35, Afrika %15,80, Avrupa ve Amerika

%5,10 takip etmektedir. Bu dagilim, Turkiye'nin

ozellikle yakin cografyasindaki gencler igin cazip
Tablo 1

Arastirmaya Katilan Uluslararasi Ogrencilerin Bolgesel Frekans
ve YlUzde Dagilimlari

Bolgesel Dagilim f %
Ortadogu 96 60,75
Asya 29 18,35
Afrika 25 15,80
Avrupa ve Amerika 8 510
Toplam 158 100

bir yUksekodrenim destinasyonu haline geldigini
gostermektedir.

Tablo 2'de katilimcilarin yas gruplari yUzde
ve frekans dagilimlariyla aktarilir. Bu dagdilim
calismanin genc nufusa mi, yoksa daha genis bir
yas araligina mi dayandigini ortaya koymaktadir.
katilimcilarin

Yas kompozisyonu agisindan
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Tablo 2
Uluslararasi Ogrencilerin Yaslarinin Frekans ve Ylzde
Dagilimlar
Uluslararasi Ogrencilerin Yas o
o f %

Dagilimi
18-25 146 93,59
26-35 6 3,85
35+ 1 0,64
18 Yasindan Kuguk 3 1,92
Toplam 156 100

%93,59'u 18-25 yas araliginda yer almaktadir.
Geri kalan kesim ise 26-35 yas arasl %3,85, 18 yas
altr %1,92 ve 35 yas Ustu %0,64 yas gruplarinda
dadilim gostermektedir. Katilimcilarin gok buyuk
bir kism118-25 yas araligindadir. Bu soruya toplam
2 katilimci cevap vermemistir. Bu demografik
kompozisyon, arastirma bulgularinin  gencg
yetiskin ve agdirlikli olarak Ortadogu kokenli
uluslararasi égrenci profilini temsil ettigini ortaya
koymaktadir. Dolayisiyla, ¢calismada elde edilen
sonugclar, belirtilen demografik profile 6zgu daha
derinlemesine i¢goruler saglarken, diger yas
gruplarina veya farkli cografi bolgelerden gelen
ogrencilere genelleme yapilmak kaydiyla bu

limitler g6z 6ntnde bulundurulmustur.

Tablo 3'te katilimcilarin cinsiyet dagilimlari
frekans analizi ve yuzdesel oranla gdsterilmistir.
Bu bilgi, ilerleyen boélimlerde toplumsal cinsiyet
farkliliklarinin  degerlendirilmesi icin bir temel
olusturacaktir.  Cinsiyet dagiliminda erkek
ogrenciler %53,80, kadin égrenciler %46,20'lik bir
orana sahiptir. Bu soruya toplam 2 katilimci cevap

vermemistir.

Tablo 3
Uluslararasi Ogrencilerin Cinsiyetlerinin Frekans ve Yizde
Dagilhimlari
Cinsiyet f %
Kadin 72 46,20
Erkek 84 53,80
Toplam 156 100

Tablo 4'te 6grencilerin Universite hakkinda bilgi
edinmek icin kullandiklari dijital platformlar yUzde
dagilimlari agisindan incelenmistir. Sonuclar
hangi kanallarin tercih strecinde daha belirleyici
oldugunu gdstermektir. Coklu yanit iceren
sorularda, her bir secenedin isaretlenme durumu
(isaretlendi/isaretlenmedi) ayri ayri ele alinmis
ve tabloya yalnizca isaretlenmis olan secenekler
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dahil edilmistir. Bu yaklasim, katilimcilarin tercih
egilimlerinin daha net gérulmesini saglamaktadir.
Arastirma kapsaminda elde edilen \veriler,
uluslararasi 6grencilerin Turkiye'deki Universiteler
hakkinda bilgi edinirken kullandiklari dijital
platformlara iliskin dikkate deger bulgulari
ortaya koymaktadir. TuUrkiye'deki Universiteler
hakkinda ilk bilgi kaynadi olarak kullanilan dijital
platformlarin dagilimi incelendiginde, Instagram
%33,70 ve Universitelerin resmi web sitelerinin
%28,60 ile basi c¢ektigi gorUlmektedir. Bu
platformlari sirasiyla YouTube %14,10, WhatsApp
%11,80 ve TikTok %6,30 takip etmektedir. Daha
dusuk oranlarda tercih edilen diger platformlar
arasinda ise X Platformu ve Netflix (her biri %1,06
ve %1,60), Apple TV ve Disney+ (her biri %0,80) ile
Prime ve Blue TV (her biri %0,40) bulunmaktadir.
Bu bulgular, Universitelerin kurumsal iletisim
stratejilerini  gelistirme acgisindan c¢arpici  bir
sonuca isaret etmektedir. Resmi kurumsal iletisim
kanallarinin-web siteleri-6nemi bilinmekle
birlikte, sosyal medya platformlari, &zellikle
Instagram, uluslararasi égrencilerin bilgi edinme
surecglerinde en az kurumsal kanallar kadar,
hatta bazi durumlarda daha da belirleyici bir
birden

fazla cevap isaretleyebildigi bu soruda, toplam

rol oynayabilmektedir. Katilimcilarin

cevap sayisinin katiimci sayisini aslyor olmasi,

Tablo 4

Farkli Dijital iletisim Araclarinin Universite Tercihlerindeki
Rollerinin Frekans ve YUzde Dagilimlari

Tuam Yanitlar  Tam Kisiler

Dijital iletisim Araglar N icerisindeki igerisindeki
% %

Instagram 86 33,70 97,72
YouTube 36 14,10 40,90
TikTok 16 6,30 18,20
X Platformu 4 1,06 4,54
Universitenin Web Sitesi 73 28,60 82,95
Netflix 4 1,60 4,54
Apple TV 2 0,80 2,27
Amazon Prime 1 0,40 113
Blue TV 1 0,40 113
Disney+ 2 0,80 2,27
WhatsApp 30 1,80 34,10
Toplam 255 100,00 289,75

Sayl 73, Yaz (2026)



Dijital iletisimin Uluslararasi Ogrencilerin Turk Yuksekégretim Kurumlarini Tercih Etmelerindeki RolU

Isil KESKIN SAHAN - Omer VATANARTIRAN

Tablo 5

BAU’daki Farkli Dijital iceriklerin Uluslararasi Ogrencileri
BAU'ya Cekme Rollerine iliskin Frekans ve Ylzde Dagilimlari

BAU Dijital igeriklerinin BAU'nun

. . - f %

Cekici Bulunmasindaki Rolu

Uluslararasi Ogrenci Gérugleri 31 19,62
Global Network ve Diger

Fakultelerle isbirligi 2 1456
Kampus Imkanlari ve Universitenin 55 34,81
Konumu

Akadem|k Program Hakkinda 2 2025
Bilgiler o

Kaltar ve Sehre lliskin Sunum 17 1076
Toplam 158 100

ogrencilerin bilgi edinme sureclerinde ¢coklu dijital
kanal kullanimini tercih ettiklerini gdostermektedir.

Coklu yanit frekans analiziyle hazirlanan Tablo 5,
ogrencilerin hangi akademik, kulturel ve sosyal
unsurlari 6nemli bulduklarini ortaya koyar. Bu
bulgular, sehrin uluslararasi 6grenci ¢cekimindeki
kaltdrel rolinu anlamaya ydneliktir. Bahgesehir
Universitesi'nin dijital iceriginin hangi yénindn
ogrencileri en ¢ok cezbettigi sorusuna verilen
yanitlarin analizi, fiziksel olanaklarin ve akademik
icerigin dijital sunumunun 6grenci tercihlerinde
one ciktigini gostermektedir. Tablo 5'te géruldugu
Uzere, katilimcilarin %34,81'i kampus olanaklari
ve konum tanitimlarinin, %20,25'i akademik
program bilgisinin, %19,62'si uluslararasi égrenci
goruslerinin, %14,56'si kuresel ag ve ortaklik
firsatlarinin ve %10,76's1 kUltdrel ve sehir hayati
sunumlarinin  kendilerini en c¢ok c¢eken dijital
icerik unsurlari oldugunu belirtmistir. Bu bulgular,
Bourdieu'nun (1990) habitus kavrami cercevesinde
degerlendirildiginde, dijital iceriklerin 6grencilerin
algl ve degerlendirme semalarini sekillendirdigi,
bdylece yuUksekdgretim tercihlerini  etkiledigi
sdylenebilir.  Ozellikle, &gJrencilerin  kendilerini
Universitede hayal etmelerine yardimci olan
icerik turleri, habitusun yapilandirici etkisini
gostermektedir. Stuart Hall'un (1980) kodlama-kod
acimi modeli agisindan ise, Universitelerin dijital
iceriklerinde kodladiklari mesajlarin, 6grenciler
tarafindan nasil alimlandigi ve yorumlandigina

iliskin sureclerini anlamak énem kazanmaktadir.

Tablo 6'da Bahcesehir Universitesi kurumsal
web sitesinde yer alan dijital iceriklerin tercihler
Uzerindeki rolu frekans analizi ve yuzde hesabi
Gzerinden incelendiginde konumun istanbul'da
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Tablo 6

BAU'nun Kurumsal Web Sitesinde Yer Alan Dijital iceriklerin
Ogrenci Tercihlerindeki Rollerine iliskin Frekans ve Ylzde

Dagilimlari
BAU Dijital Igeriklerinin BAU'nun £ o
. . . . . %

Tercih Edilmesindeki Roll

Global Kampus Alternatifleri 59 37,34
Universitenin Lokasyonunun

istanbul'da Olmasi 65 43
Arastirma Firsatlari ve Imkanlarinin 14 8,89
Sunulmasi

Cift Diploma Firsati 10 6,32
Uluslararasi Ogrenci Merkezi

Olmasi 10 6,32
Toplam 158 100

olmasi %4113 ve kUresel kampUs secenekleri
(Washington, Berlin, Batum, Kuzey Kibris, vb.)
%37,34 gozle gorulur bicimde 6ne ¢cikmaktadir. Bu
faktorleri takip eden diger unsurlar ise arastirma
firsatlari %8,89, cift diploma firsati %6,32 ve
cok kulturla égrenci toplulugu %6,32 olmustur.
Ogrenci  tercihlerinde  Universitenin  cografi
konumunun ve uluslararasi adinin belirleyici bir
oneme sahip oldugu anlasiimaktadir. Bu durum
Deleuze ve Guattari'nin (2008) arzu Uretimi kurami
cercevesinde degerlendirilebilir. istanbul, dijital
iceriklerde yalnizca bir cografi mekan olarak
degdil, bir arzu nesnesi ve kulturel fantazmagori
olarak temsil edilmektedir. Bdoylelikle 6Jrenciler,
sehirle kurduklari imgesel iliski Uzerinden egditim

kararlarini sekillendirebilmektedir.

Tablo 7'de betimleyici istatistik cercevesinde
aritmetik ortalamasi ve standart sapmasi alinarak
hesaplanan yanitlar Bahcesehir Universitesi'nin
sosyal medya varliginin Turkiye'deki akademik
yasam  algisini  sekillendirmesi Uzerindeki
rolleri agisindan incelenmistir. Bu dogrultuda
katilimcilar sosyal medya igeriklerinin akademik

kultdr hakkinda kapsamli bir kavrayis sagladigini

Tablo 7

BAU'nun Farkli Dijital igeriklerinin Turkiye'deki Akademik
Yasam Algisini Sekillendirmedeki Rollerine iliskin Aritmetik
Ortalama ve Standart Sapma Degerleri

BAU’nun Farkl Dijital icerikleri N - ss
Akademik Kultur 158 2,80 115
_Akaﬂdgnyk Kadro ve lletisim 158 282 3
lggorusu

Arastirma ve Yenilik Olanaklari 158 2,81 1,22
Uluslararasi Akademik Standartlar 158 3,08 1,26
isbirligine Dayali Ogrenme Ortami 158 3,02 1,22
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(x=2,81), 6grenci-ogretim Uyesi iliskileri hakkinda
icgoruler sundugunu (x=2,83), arastirma ve yenilik
firsatlarini  sergiledigini  (x=2,82), uluslararasi
akademik standartlari gosterdigini  (x=3,09)
ve isbirlikci 6grenme ortamini vurguladigini
(x=3,03) belirtmislerdir. Bu bulgu, dijital iletisim
platformlarinin salt dretim ve tuketim zinciri
ekseninde gergeklesen bir dijital pazarlama
araci olarak degdil, bir kurumun akademik
kultdranun ve degerlerinin iletiimesinde etkili bir
kanal olarak kullanilabilecegini gdstermektedir.
Akademik kultur yasami algisina iliskin standart
sapma degerleri incelendiginde, uluslararasi
akademik standartlar kategorisinin en yuksek
degiskenlige (1,26) sahip oldugu gdrulmektedir.
Bu sonug, 6grencilerin Bahcesehir Universitesi'nin
uluslararasi akademik standartlarina yonelik
algilarinda diger boyutlara kiyasla daha fazla
farklilasma oldugunu gostermektedir. Benzer
sekilde, arastirma ve yenilik olanaklar ile is
birligine dayali 6grenme ortami ekseninde de
yUksek standart sapma degerleri (her ikisi de 1,22)
dikkat c¢ekmektedir. TuUm boyutlarda standart
sapma degerlerinin 1,00'in  Uzerinde olmasi,
katilimcilarin deneyimlerinin ve algilarinin gesitlilik
gosterdigine isaret etmektedir. Bu durum, farkl
sosyo-kulturel ge¢cmislere ve beklentilere sahip
uluslararasi 6grencilerin, akademik ortama iliskin
algilarinda kisisel faktorlerin 6Gnemli rol oynadigini

dusundurmektedir.

Tablo 8'de katilimcilarin Turkiye'de 6grenim gérme
kararlari Uzerinde cesitli sosyal etki kaynaklarinin
farklilasan etki duUzeyleri ortalama hesabi ve
standart sapma dederlendirilmesi Uzerinden

Tablo 8

Uluslararasi Ogrencilerin Dikkate Aldiklari Dijital iletisim ve
Sosyal Etki Kaynaklarina iliskin Aritmetik Ortalama ve Standart
Sapma Degerleri

Dijital iletisim ve Sosyal Etki N .

Kaynaklari ss
Arkadaslarim 158 2,75 1,42
Arkadaslarimin Arkadaslari 158 2,54 1,38
Akrabalar 158 2,83 1,51
Sosyal Medya Unluleri ve 158 193 125
Influencerlar

Arkadaslarimin Sosyal Medya 158 2,06 123
Paylasimlari

Arkadaslarimin ve Akrabalarimin

WhatsApp ve Telegram Grup 158 2,19 1,35
Mesajlari
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goérulmektedir. OJrencilere Universite egitimi
tercihi surecinde dikkate aldiklari kisilerin ve
kanallarin neler oldugu soruldugunda katilimcilar
arasinda arkadaslar, arkadaslarin arkadagslari,
Unlulerin  sosyal medya hesaplari, Instagram
goénderileri ve WhatsApp/Telegram grup mesajlari
gibiiletisimkanallarinindnec¢iktigigérdlmustur.En
yUksek etki akrabalardan (x=2,83) gelmekte, bunu
arkadaslar (x=2,75) ve arkadaslarin arkadaslari
(x=2,54) izlemektedir. Bu U¢ kaynagin daha yUksek
ortalama degerlere sahip olmasi, uluslararasi
ogrencilerin  egitim  tercihlerinde  gUvenilir
kisilerden gelen birinci elden bilgilere daha fazla
onem verdiklerini gdstermektedir. Dijital iletisim
kanallari incelendiginde, WhatsApp ve Telegram
grup mesajlarinin (x=2,19) ve sosyal medya
paylasimlarinin (x=2,06) daha dusuk ortalama
dederlere, sosyal medya UnlUleri ve influencerlarin
ise en dustk &neme (x=1,93) sahip oldugu
gorulmektedir. Bu durum, katilimcilarin Gniversite
tercihleri konusunda bireysel iliskileri, dijital
kaynaklara gdre daha guvenilir bulma egiliminde
olduklarini dusundurmektedir. Standart sapma
degerlerinin tum degiskenler icin yuksek olmasi
(1,23-1,5Taraliginda),katilimcilararasindasosyaletki
kaynaklarinin algilanmasinda 6nemli farkhliklar
oldugunu gdéstermektedir. Ozellikle akrabalarin
Oonemi en yUksek standart sapma degerine (1,51)
sahiptir. Bu bulgular, Habermas'in (1989) kamusal
alan kavrami cercevesinde degerlendirildiginde,
dijital platformlarin uluslararasi &égrenciler icin
bir tur kamusal alan islevi gdérdugu, bu alanlarda
sekillenen kolektif anlam ve degerlendirmelerin
tercih  sureclerini  yonlendirdigi  soylenebilir.
Ayni zamanda, arkadas, aile ile sosyal medya
arasindaki yakinlik duzeyi, Bourdieu'nun (1990)
sosyal sermaye kavrami ile dijital baglamda
olusan sosyal sermaye arasindaki baglantiya da
vurgu yapmaktadir. Bulgular, egitim kurumlarinin
sadece resmi iletisim kanallarina degdil, agizdan
agiza iletisim ve sosyal medya kanaat onderleri
aracihgiyla yayilan iceriklere de 6nem vermeleri

gerektigini gostermektedir.
Tablo 9 frekans ve yuzde Uzerinden yapilan

degerlendirmenin sonuclarini  yansitmaktadir.

Buradan hareketle uluslararasi égrencileri ceken
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Tablo 9

Uluslararasi Ogrencileri Ceken BAU Dijital iceriklerinin Frekans
ve YUzde Dagilimlari

Uluslararasi Ogrencileri Geken BAU

Dijital igerikleri f %
Ogrencilerin Basari Hikayeleri 26 16,45
Sanal Kampus Turlari 30 18,99
Akademik ilerlemenin Sunumu 45 28,48
Uluslararasi Etkinlik Firsatlari 39 24,68
Ogrenci Yasamini Rahatlatacak
Bilgilerin Bulunmasi (Vize, Konaklama 18 1,40
vb. Bilgiler)

Toplam 158 100

Bahcesehir  Universitesi'nin dijital igerikleri
arasinda akademik ilerlemenin sunumu

kategorisinin %28,48 ile en yUksek orana sahip
oldugu goérulmektedir. Bunu uluslararasi etkinlik
firsatlari %24,68 ve sanal kampuUs turlari %18,99
izlemektedir. Ogrencilerin basari hikayeleri %16,45
ile dérdlncu sirada yer alirken, 6grenci yasamini
rahatlatacak bilgilerin bulunmasi %11,40 oranina
sahiptir. Bu dagilim, uluslararasi 6grencilerin
akademik gelisimle ilgili bilgilere daha fazla 6nem
verdiklerini géstermektedir. Akademikilerlemenin
yanisira, uluslararasideneyim firsatlarinin da guclu
bir cekim faktdéru olusturdugu anlasiimaktadir.
Sanal kampus turlari gibi gérsel deneyim saglayan
icerikler de 6grencilerin kendilerini egitim almayi
dusundukleri kurumda hayal etmelerine yardimci
olmaktadir. Bu bulgular, Deleuze ve Guattari'nin
(2008) arzu uretimi kavramiyla iliskilendirilebilir.
Dijital icerikler, 6grencilerin zihninde gelecekteki
akademik ve sosyal yasamlarina dair imgeleri,
hayalleri  sekillendirerek  bir arzu  Uretim
mekanizmas! islevi gormektedir. Akademik
ilerleme ve uluslararasi etkinlik firsatlarinin éne
cikmasi, égrencilerin bireysel gelisim ve kuresel
deneyimlere ydnelik arzularini yansitmaktadir.
Bu noktada, Walter Benjamin'in  (2023)
fantazmagori kavrami da 6nemli bir aciklayici
cerceve sunmaktadir. Sanal kampduUs turlar ve
basari hikayeleri, henuz deneyimlenmemis bir
gelecedin fantazmagorik temsillerini olusturarak,
ogrencilerinzihnindeidealbiregditimveyasamalani
imgesi yaratmaktadir. Bu fantazmagorik temsiller,
fiziksel gercekligin oOtesinde, arzu nesneleri ve
beklentiler Ureterek, 6grencilerin tercih sureclerini
sekillendirmektedir. Cekme faktorleri, yalnizca
bilgi aktarimi degdil, ayni zamanda duygulari ve
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beklentileri harekete geciren unsurlar olarak
islev gérmektedir. Ornegin, sanal kampus turlari,
ogrencilere henuz ziyaret etmedikleri mekanlari
deneyimleme imkani sunarak, o mekanlara
ait olma arzusunu tetiklemektedir. Basari
hikayeleri ise &zdesim kurma ve gelecekteki
benlik tasavvurunu sekillendirme araci olarak
arzu Uretimini beslemektedir. Bulgular, Hall'un
(1980) kodlama-kod a¢gimi modelinde tanimladigi
anlam Uretim sUreciniyuksekdgretim baglaminda
yeniden okumayl da mumkun kilmaktadir.
Universiteler tarafindan aretilen dijital icerikler,
belirli ideolojik ve kulturel kodlarla bicimlenirken,
ogrenciler bu icerikleri kendi kulturel arka planlari
Uzerinden ¢6zUmlemekte, yorumlamakta ve
yeniden anlamlandirmaktadir. Boylece, dijital
tanitim yalnizca bir mesaj iletimi degil, karsilikli
anlam insasi streci haline gelmektedir. Bu durum,
uluslararasi 6grencinin karar surecinde duygusal
yakinlik ve kultUrel uyum hissinin, fiyat, burs veya
programiceridigibi geleneksel rasyonelfaktorlerle
benzer dUzeyde 6nemlioldugunu gdstermektedir.

Bahcesehir Universitesi'nin dijital iceriklerinde
istanbul'un kuresel bir sehir olarak sunumunun
hangi yonunun katilimcilarin  kararlarini  en
cok etkiledigi sorusuna verilen yanitlarin
frekans ve yluzde dagilimi Tablo 10'da su sekilde
belirtilmistir: Cok kulturlu 6grenci ortami %27,20,
Asya ve Avrupa arasinda kultUrel kdépru olmasi
%24,10, tarihi 6nem ve modern gelisim %18,90,
uluslararasi is firsatlari %18,40 ve kentsel yasam
tarzi ve imkanlar %11,40. Bu sonuclar, istanbul'u
kultUrel cesitliliginin, tarihsel derinliginin  ve
Tablo 10

BAU’'nun Dijital iceriklerinde istanbul’'un Kiresel Bir Sehir
Olarak Algilanmasina Neden Olabilecek Farkli Unsurlarin
Uluslararasi Ogrencilerin Kararlari Uzerindeki Rollerine iliskin
Frekans ve YUzde Dagilimlari

BAU'nun Dijital iceriklerinde istanbul P

o
Algisi %

Asya ve Avrupa Arasinda Koépru Gorevi

- ! 29 18,40
Gormesi ) ) )
Tarihi Gegmise Sahip Olup Modern Bir 28 2410
Yasam Sunmasi
Uluslararasi Is Firsatlari Sunmasi 30 18,90
Uluslararasi OJrenci Ortami Sunmasi 43 27,20
Sehir Yasam Stilini Sunmasi 18 140
Toplam 158 100
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jeopolitik konumunun uluslararasi 6grenciler icin
gulg¢lu gekim faktorleri oldugu kadar kulturel bir
deneyim alani olarak da gostermektedir. Bulgular,
Baudrillard'in  (1994) simulakr ve fantazmagori
kavramlari cercevesinde degerlendirildiginde,
dijital platformlarda sunulan istanbul imajinin,
gercekligin belirli yonlerini dne cikaran, idealize
edilmis bir temsil oldugu sdylenebilir. Bu temsil,
potansiyel uluslararasi 6égrencilerin zihinlerinde,
bir egitim destinasyonu olarak istanbul'a
dair hayali bir tahayyul olusturmakta ve karar
verme  sUrecglerini  etkilemektedir. Deleuze
ve Guattari'nin (2008) arzu Uretimi kavrami
acisindan ise, Istanbul'un tarihsel ve kulturel
zenginliginin, dijital platformlarda bir arzu
nesnesi olarak kodlandigi ve dolasima sokuldugu
sdylenebilir. Dijital platformlarin yalnizca bilgi
aktarim kanallari degil, ayni zamanda kulturel
anlamlarin, algilarin ve tercihlerin sekillendigi
etkilesimli alanlar oldugunu gdstermektedir.
Calismanin da kavramsal cergevesini olusturan
kultUrel fantazmagori, uluslararasi égrencilerin
zihinlerinde istanbul icin  Urettigi imgeler
Uzerinden arastirma bulgularina yansidigi agikca
gérulebilmektedir. Katilimcilarin istanbul'u Asya
ve Avrupa arasinda bir kultlrel kdépru ve tarihi
miras ile modern gelisimin kesisim noktasi olarak
algilamalari, kentin yarattigi fantazmagorik etki
ile de iliskilendirilebilir. istanbul, tarihi ve cagdas
unsurlarinicice gectigi, Dogu ve Bati kulturlerinin
harmanlandigi, gercgeklik ile hayal gUcUnudn
sinirlarinin - muglaklastigi  bir mekan olarak
uluslararasi 6grencileri kendine cekebilmektedir.
Dijital platformlarda sunulan istanbul imgeleri-
ozellikle Instagram Uzerinden-uluslararasi
ogrencilerin zihinlerinde sehre iliskin tasavvurlar
olusturmaktadir. Bu tasavvurlar, yalnizca sehrin
fiziksel gercekligini degdil, ayni zamanda o sehirde
yasamaya dair hayaller, umutlar ve beklentileri de
icermektedir. istanbul'un dijital temsilleri, modern
metropol yasami ile bir yasam tarzi sunarken
ayni zamanda tarihsel derinliginin, sekuler
yasam bicimiyle teolojik zenginlikleriyle, kuresel
baglantilar ile yerel &zgUnlUklerin bir sentezini
sunmaktadir. Bu sentez, uluslararasi 6grencilerin
kulturel kendilerini

fantazmagori icinde

konumlandirmalarina ve sehri  bir egitim
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Tablo 11

Uluslararasi Ogrencilerin istanbul'da Egitim Gérme Kararini
Sekillendiren Turk Kaltarine Ozgu iceriklerin Frekans ve Yizde

Dagilimlari
Yanitlar
TUm Kisiler
. e Tdm  jcerisindeki
Turk Kiltiirine Ozgu Igerikler ~ Vanitlar Yeri %
N Igerisindeki
Yeri %
Dijitalde Yayinlanan TV Dizileri 73 26,70 100,00
Sosyal Medya Unldler ve o8 1030 3840
Influencerlar
Dijitalde Belgesel Filmler 28 10,30 38,40
Dijitalde Turk Sinemasi 29 10,60 39,70
Turizm Tanitim Videolari 49 17,90 67,10
Tark Yasam Tarzi Sosyal Medya
Icerikleri 66 24,20 90,40
Toplam 273 100,00 374,00

destinasyonu olarak tahayyul etmelerine olanak
saglamaktadir. Bulgular, istanbul'un konumunun,
tarihi dokusunun, kulturel zenginliginin ve
kozmopolit yapisinin, 6Jrencilerin tercihlerinde
belirleyici faktorler oldugunu gostermektedir.
istanbul, yalnizca cografi bir konum degil, ayni
zamanda belirli kdlturel kodlar, imgeler ve
anlamlar yuklenen, arzu edilen bir yasam alani

olarak kodlanmaktadir.

Tablo 17'de istanbul'un dijital ortamdaki kualttrel
unsurlarinin uluslararasi égrenciler Uzerindeki
¢cekim gucu yuzdesel olarak incelenmistir.
Veriler, uluslararasi égrencilerin istanbul'a iliskin
hangi dijital kulturel iceriklerden etkilendiklerini
gostermektedir. Dijitalde yayinlanan TV dizileri
%26,70 ile en dikkat ¢eken unsur olarak one
cikmaktadir. Bunu %24,20 ile TUrk yasam tarzini
yansitan sosyal medya icerikleri ve %1790 ile
turizm tanitim  videolari izlemektedir. Turk
sinemasl %10,60, dijital belgeseller %10,30 ve
sosyal medya Unluleri/influencerlar %10,30 ise
nispeten daha dusuk bir duzeye sahiptir. Secilme
yUzdelerine bakildiginda, katilimcilarin %100'Unun
TV dizilerinden, %90,40'Inin Turk yasam tarzina
iliskin sosyal medya iceriklerinden ve %67,10'unun
tanitim videolarindan

turizm etkilendigi
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Tablo 12

187

istanbul'un Dijital Ortamlardaki Farkli KultUrel Yénlerinin Uluslararasi Ogrencileri istanbul’da Ogrenim Gérmeye Yénlendiren Cekme
Faktérlerine iliskin Frekans ve Yuzde Dagilimlari

istanbul’'un Dijital Ortamlardaki Kiiltirel Yonleri

Yanitlar

TUm Yanitlar

Tum Kis

icerisindeki Yeri %

iler

N icerisindeki Yeri %
Tarihi Miras ve MUzeler 87 34,70 100,00
Sanatsal Etkinlikler 55 21,90 63,20
MuUzik Festivalleri ve Konserler 57 22,70 65,50
Gastronomi ve Eglence Yasami 52 20,70 59,80
Toplam 251 100,00 288,50

Tablo 13

Uluslararasi Ogrencilerin istanbul’'u ve BAU'yu Universite Egitimleri icin Secmelerinde Yénlendirici Olan Dijital iletisime Dayali Sosyal
Etki Kaynaklarinin Cinsiyetlerine Gore Karsilastirmali Analizi

e . Cinsiyet

Dijital lletisime Dayali Sosyal Etki Kadin Erkek Toplam
Kaynaklari

N X SS N X~ SS N X~ SS
Arkadaslarim 72 2,50a 1,48 84 2,99b 1,34 156 2,76 1,42
Arkadaslarimin Arkadaslari 72 2,32a 1,38 84 2,74b 1,35 156 2,54 1,38
Akrabalar 72 2,43a 1,46 84 321b 1,46 156 2,85 1,51
Sosyal Medya Unluleri ve Influencerlar 72 1,67a 115 84 2,18b 1,30 156 194 1,26
Arkadaslarimin Sosyal Medya Paylasimlari 72 1,86a 119 84 2,24b 1,25 156 2,06 1,23
Arkadaslarimin ve Akrabalarimin 72 194a 1,31 84 2.40b 136 156 219 135

WhatsApp ve Telegram Grup Mesajlari

Not: t-testi; ayni satir ve alt tabloda ayni alt indisi paylasmayan degerler, sGtun ortalamalari agisindan tek kuyruklu testte

p <,05 duzeyinde anlamli olarak farkhdir.

gorllmektedir. Bu durum, ¢oklu yanit segenekleri
iceren bu soruda, katilimcilarin birden fazla
icerik turunden yuksek oranda etkilendiklerini
gostermektedir. Bulgular, Turk dizilerinin kulturel
diplomasi araci olarak 6nemli bir islev gérdugunu
ve uluslararasi egitim hareketliligi Uzerinde ciddi
bir 6neme sahip oldugunu ortaya koymaktadir.
Benzer sekilde, gundelik yasam pratiklerini
yansitan sosyal medya icerikleri de 6grencilerin
istanbul'u bir egitim destinasyonu olarak hayal
Tark

kulturel iceriklerinin dijital platformlarda dolasimi,

etmelerinde &nemli rol oynamaktadir.
potansiyel 6grencilerin zihinlerinde istanbul'a dair
bir imgelem yaratmakta ve bu yaratilan imgelem,
egitim tercihi sureglerini
kaltar

sekillendirmektedir.

Bu bulgular, endUstrisi  GrUnlerinin
yuksekogretim kurumlarinin  uluslararasilasma
stratejileri icin birer yumusak gUc¢ araci olarak

dederlendirilebilecegini de gdstermektedir.

Tablo 12'de veriler 6grencilerin  istanbul'u
tercih etmelerinde hangi kulturel unsurlarin
one ciktigini gdéstermektedir. Tarihi miras ve

muzeler %34,70 ile en dikkat ceken kulturel
cekim unsuru olarak belirginlesmektedir. Bunu
muzik festivalleri ve konserler %22,70, sanatsal

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

etkinlikler
yasami %20,70 takip etmektedir. Bu dagdilim,

%2190 ve gastronomi ve edlence

istanbul'un tarihsel zenginliginin uluslararasi
ogrenciler icin en guclU kultdrel cazibe unsuru
oldugunu gobsterirken, sehrin canli sanat ve
muzik hayatinin da 6nemli bir ¢cekim faktoru
olusturdugunu ortaya koymaktadir.
bakildiginda,

miras ve muzeleri

Secilme

yUzdelerine tum  katilmcilarin
%100 tarihi
%65,50'inin muzik festivalleri ve konserlerden,
%63,20'sinin sanatsal etkinliklerden ve %59,80'inin

gastronomi ve eglence yasamindan etkilendikleri

isaretledikleri,

gorulmektedir. Toplam secilme oraninin %288,50
olmasi, katilimcilarin birden fazla kultUrel unsuru
isaretlediklerini, yani istanbul'un coklu kultirel
cekim unsurlarinin bir arada 6nemli oldugunu
gostermektedir. Bu bulgular, istanbul'un sahip
oldugu tarihsel derinligin ve kulturel zenginligin,
sehri uluslararasi 6grenciler icin cazip bir egitim
destinasyonu haline getirdigini dogrulamaktadir.
Sehrin sundugu gesitli kulturel deneyimler, egitim
sUrecini zenginlestiren ve destekleyen unsurlar

olarak algilanmaktadir.

Tablo 13'te dijital iletisime dayali farkl sosyal
etki kaynaklari cinsiyete goére karsilastiriimistir.
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Tablo 14

BAU’nun Dijital iceriklerinin Uluslararasi Ogrencilerin Beklentilerini Karsilama Duzeylerinin Cinsiyetlerine Gére Karsilastirmali Analizi

Cinsiyet
BAU'nun Dijital igerikleri Kadin Erkek Toplam
N X_ SS N X_ SS N X_ SS

Akademik Yeterlilik ve Taninirhik 72 3,00a 119 84 3,05a 1,20 156 3,03 119
Barinma ve Yasam Maliyetleri 72 396a 96 84 371a 110 156 3,83 1,04
Vize ve Go¢cmenlik Prosedurleri 72 3,35a 1,26 84 32la 1,33 156 328 1,29
Ogrenci Destek Hizmetleri 72 3,38a 1,08 84 3,38a 1,29 156 3,38 119
Dil Bariyeri 72 3,90a 1,08 84 3,36b 1,27 156 3,61 1,21
Ogrenci Etkinlikleri 72 325 110 84 329 129 16 327 120

ve Kullpler

Not: t-testi; ayni satir ve alt tabloda ayni alt indisi paylasmayan degerler, sttun ortalamalari agisindan tek kuyruklu testte p <,05 dlzeyinde

anlamli olarak farkhdir.

Sonuglar kadin ve erkek &grencilerin arkadas,
akraba ve sosyal medya figUrleri gibi sosyal etki
kaynaklarini  nasil degerlendirdiklerini ortaya
koymaktadir. Karsilastirmali analizde badimsiz
orneklemler icin t-testi uygulanmistir. Dijital
ortamlardakiarkadaslari,erkek 6grencileri (x=2,99)
kadin &grencilere (x=2,50) gbére bir sosyal etki
kaynagi olmasi agisindan istatistiki olarak anlamli
bir sekilde daha fazla yonlendirmektedir (p <
,05). Dijital ortamlardaki arkadaslarin arkadaslari,
erkek ogrencileri (x=2,74) kadin &grencilere
(x=2,32) gore bir sosyal etki kaynagi olmasi
acisindan istatistiki olarak anlamli bir sekilde
daha fazla yonlendirmektedir (p < ,05). Dijital
ortamlardaki akrabalar, erkek 6grencileri (x=3,21)
kadin o6grencilere (x =2,43) gbre bir sosyal etki
kaynagi olmasi agisindan istatistiki olarak anlamli
bir sekilde daha fazla ydnlendirmektedir (p <
,01). Dijital ortamlardaki sosyal medya unluleri
ve influencerlari erkek égrencileri (x'=2,18) kadin
ogrencilere gore (x™=1,67) bir sosyal etki kaynagi
olmasi acisindan istatistiki olarak anlamli bir
sekilde daha fazla yonlendirmektedir (p < ,01).
Dijital ortamlardaki arkadaslarin sosyal medya
paylasimlari, erkek &grencileri (x=2,24) kadin
ogrencilere (x=1,86) gdre bir sosyal etki kaynadi
olmasi acisindan istatistiki olarak anlamli bir
sekilde daha fazla yonlendirmektedir (p <,05).

Dijital ortamlardaki arkadaslarin ve akrabalarin
WhatsApp ve Telegram grup mesajlari, erkek
ogrencileri  (x=2,40) kadin o&Jdrencilere gobre
(x=1,94) istatistiki olarak anlamli bir sekilde daha
fazla yonlendirmektedir (p < ,05). Bu dogrultuda
incelenen butun dijital iletisime dayali sosyal etki

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

kaynaklarinin erkek égrencileri kadin 6grencilere
goére istanbul'u ve Bahcesehir Universitesi'ni
Universite 6grenimleriicin segmelerinde istatistiki
olarak anlamli bir sekilde daha fazla yonlendirdigi
tespitedilmistir (p <,05). Bu bulgular,aynizamanda
Habermas'in (1989) kamusal alan yaklasimini da
dijital baglamda yeniden dusundurmektedir.
Ogrenciler yalnizca Universite hesaplarini degil,
birbirlerinin deneyimlerini ve sosyal medya
yorumlarini da dikkate almakta; bilgi, cok sesli bir
kamusal tartisma iginde dolasima girmektedir. Bu
etkilesimler, dijital iletisimi tek yonlU bir tanitim
sureci olmaktan c¢ikarip, muzakere edilen bir
sosyal deneyime ddénusturmektedir. Boylelikle
ogrenciler, segimlerini sadece kurumsal bilgilere
gore degil, glven, aidiyet ve benzerlik duygularina
dayali olarak vermektedir.

Tablo 14'te

bagdimsiz drneklemler icin t-testi uygulanmistir.

karsilastirmali  analiz  yapilarak
Bu baglamda Universite web sitesindeki olasi dil
bariyerinin; kadin 6grencilerin beklentilerini (x=
3,90), erkek &6grencilerin (x= 3,36) beklentilerinden
istatistiki olarak anlamli bir sekilde daha yUksek bir

duzeyde karsiladigi tespit edilmistir (p <,01).

Sonug¢

Bu arastirmanin bulgulari, uluslararasi égrenci
hareketliligi literatUrlne cesitli acgilardan katki
sunmaktadir. ilk olarak, Instagram ve Universite
web sitelerinin éncelikli bilgi kaynaklari olarak
belirlenmesi, Peruta ve Shields'in (2018) sosyal
medyanin ylUksekddretim pazarlamasindaki artan
rolUne iliskin tespitlerini dogrulamaktadir. Ancak,
bu calisma sdz konusu platformlarin salt bilgi
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aktariminin étesinde, arzunun Uretimi ve kultUrel
algl insa etme islevleri bulundugunu gostererek
literatUre farkh bir boyut daha kazandirmaktadir.
Kampus olanaklari ve istanbul'un konumunun
en yuksek cekim faktorleri olarak ortaya ¢ikmasi
(%34,81 ve %41,13), Hemsley-Brown ve Oplatka'nin
(2015) fiziksel altyapr wvurgusunu destekler
niteliktedir. Bununla birlikte, Istanbul'un cok
kUltuarld ortami (%27,20) ve tarihi mirasinin (%24,10)
bu denli belirleyici olmasi, Mazzarol ve Soutar'in
(2002) itme-cekme faktdrunun kulturel unsurlarla
zenginlestiriimesi gerektigine isaret etmektedir.
Turk dizilerinin 6Jrenci tercihlerindeki belirgin
roli (%26,70), Shen'in (2016) medya igeriklerinin
Ulke algisi Uzerindeki 6nemine ait bulgulariyla
paralellik gostermektedir. Ne var ki bu c¢alisma,
sdz konusu etkinin yalnizca bilgilendirme
boyutuyla sinirh kalmadigini, Benjamin'in (2023)
tanimladigi bicimiyle bir "kudlturel fantazmagori"
Uretme surecinin pargasl oldugunu kuramsal
olarak cercevelemektedir. Cinsiyet degiskenine
gore ortaya c¢ikan farklilikta dil bariyerinin kadin
ogrencilerin  beklentilerini  (x= 3,90), erkek
ogrencilerin (x= 3,36) beklentilerinden istatistiki
olarak anlamli bir sekilde daha yuUksek bir dlUzeyde
karsiladigi tespit edilmistir. Bu bulgular, dijital
iletisim strategjilerinin demografik  6zelliklere
gore farklilastirilmasi gerekliligini ortaya koyarak
gelecek arastirmalar icin yeni arastirma sorulari
Kondakgi'nin  (2011)
baglaminda  ortaya

onermektedir. Turkiye

koydugu  calismasiyla
karsilastirildiginda, bu arastirma cografi yakinlk
ve kulturel benzerlik gibi geleneksel faktorleri teyit
etmekle birlikte dijital iletisim boyutunun dnemini

de yeni bir katman olarak literatlre eklemektedir.

Radmard'in (2017) iletisim eksikliklerinin olumsuz
sonucglar dogurabilecedi uyarisi, bu calismada
dijital medya kanallarinin ve sosyal aglarin stratejik
Oonemine vurgu yapan bulgularla drtiusmektedir.
Elde edilen bulgular uluslararasi &grencilerin
Universitetercihiveoryantasyonsureclerindedijital
iletisimin cok boyutlu rolUnu ortaya koymaktadir.
Calismanin sonuglari web sitesi gibi kurumsal
iletisim kanallari ile dijital platformlar arasindaki
sinirlarin giderek daraldidini ve 6grencilerin bu
kanallari birbirini tamamlayici bilgi kaynaklari
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olarak kullandiklarini  gdstermektedir. Dijital
kanallarin yakinsama (convergence) o&zelligine
iliskin  bakis, yuksekégretim  kurumlarinin
butunlesik dijital iletisim stratejileri gelistirirken
dikkate almalari gereken temel bir yonelimi de

ortaya koymaktadir.

H1: Cesitli dijital iletisim kanallari uluslararasi
Turkiye'deki

kurumlarini tercih etmelerinde bir ¢cekim unsuru

ogrencilerin yUksekogretim

olusturmaktadir.

Hipotez, dijital iletisim aracglari ve platformlarinin
kullaniminin uluslararasi égrencilerin Turkiye'deki
yuksekogretim kurumlarina yénelik algilarini ve
Universite tercihlerini olumlu yonde etkiledigini
one surmektedir. Arastirma; bulgulariyla guglu
bir bicimde desteklenmistir. Elde edilen veriler,
dijital iletisim araglarinin uluslararasi 6grencilerin
tercihlerini cok boyutlu olarak yonlendirdigini
ortayakoymaktadir. Arastirmabulgulari,calismanin
teorik gercevesiniolusturan kavramsalyaklasimlari
guclu bir sekilde desteklemektedir. Bourdieu'nuin
(1990) habitus kavrami, uluslararasi égrencilerin
dijital ortamlarda edindikleri algi, degerlendirme
semalari ve egilimlerinin tercih sUreclerini nasil
sekillendirdigini  aciklamaktadir.  Ogrencilerin
dijital habitusu, onlarin hangi dijital platformlari
kullandiklari, hangi tur iceriklere ilgi duyduklari,
dijital bilgi kaynaklarini nasil degerlendirdikleri ve
cevrimici sosyal aglarda nasil etkilesim kurduklari
gibiboyutlarikapsamaktadir.Bulgular6grencilerin
Instagram, YouTube ve WhatsApp gibi yaygin
kullanilandijitaliletisim kanallarinitercih ettiklerini
gostermektedir. Bu tercih, o6grencilerin dijital
habituslarinin, populer kultlr ve dijital okuryazarlik
duzeyleriyle sekillendigini dusundurmektedir.
Ayrica, ogrencilerin bu platformlar araciligiyla
edindikleri bilgileri degerlendirme, yorumlama
ve karar verme sureglerine yansitma bigimleri,
habituslarinin bir pargasi haline gelmektedir.
Dijital habitus, Bourdieu'nin kavramsallastirdigi
kultUrel sermaye ile de yakindan iliskilidir. Dijital
kultUrel sermaye, bireylerin dijital teknolojileri ve
icerikleri kullanma, degerlendirme ve bunlardan
faydalanma kapasitelerini ifade etmektedir

(Selwyn, 2020). Uluslararasi égrencilerin dijital
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kulturel sermayeleri, onlarin  yUksekogretim
kurumlarina iliskin gevrimigi bilgilere erisme,
bu bilgileri dederlendirme ve bu bilgilerden
yararlanma kapasitelerini belirlemektedir. Calisma
bulgulari,6grencileringesitlidijitalplatformlariaktif
olarak kullandiklarini ve bu platformlar aracilhidiyla
edinilen bilgilerin tercih surecglerinde &nemli
oldugunu gostermektedir. Bu durum, 6grencilerin
yUksek dlzeyde dijital kultUrel sermayeye sahip
oldugunu dusundurmektedir.

H2: istanbul'un dijital platformlardaki temsili ve bu
platformlar araciligiyla Uretilen kultUrel deneyim
alani, yabanci 6grencilerin Turkiye'de egitim alma

kararlari Gzerinde olumlu bir role sahiptir.

Hipotez arastirma bulgulariyla 6nemli olgude
desteklenmistir.istanbul'un kiresel bir sehirolarak
sunumunun katilimcilarin kararlarini yonlendiren
faktorlerarasinda cok kulturlt 6grenciortami, Asya
ve Avrupa arasinda kulturel kdépru olmasi, tarihi
arka plan ve modern sehirlesme gibi unsurlarin
one c¢ikmasi, kentin kulturel fantazmagori
niteliginin uluslararasi 6grencilerin arzu Uretim
sUrecgleri  Uzerindeki rolunu  gostermektedir.
Deleuze ve Guattari'nin (2008) arzu Uretimi teorisi
ile Baudrillard'in (1994) fantazmagori kavrami,
istanbul'un kualtlrel bir cekim merkezi olarak
konumlandirilmasini anlamlandirmada yardimci
olmaktadir. Ayni zamanda, Baudrillard'in (1994)
simulakr kavrami da dijital platformlarda sunulan
istanbul imajini anlamlandirmada destekleyici
istanbul,  dijital

olmaktadir. platformlarda,

gercgekligin  birebir yansimasi degil, belirli
unsurlarin 6ne cikarildigi ideallestirilmis bir temsil
olarak sunulmaktadir. Bulgular, &grencilerin
istanbul'u éncelikle kiltUrel ve tarihsel boyutuyla
dederlendirdiklerini, dunyanin diger buyuk
metropollerinde de rastlanildidi gibi o sehre ait
ekonomik faktorleri ikincil 6nemde oldugunu
gdstermektedir. Bu durum, istanbul'un dijital
platformlarda bir kulturel fantazmagoriolarakinsa
edilmesinin etkili oldugunu dusundurmektedir.
Ogrencilerin akademik kultar algilarini olusturan
bulgular (x=2,8-3,0 araliginda), dijital iceriklerin
yalnizca

tanittm  islevi  go6rmedigini, ayni

zamanda Universitenin  kUltUrel ve akademik
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degerlerini i¢csellestirmede dnemli rol oynadigini
gostermektedir. Bu sonug, Bourdieu'nun (1990)
habitus kavrami ile aciklanabilir. Dijital ortamlarda
tekrarlanan temsiller, 6grencilerin algl semalarini
ve degerlendirme bigimlerini insa ederek yeni bir
dijital habitus olusturmaktadir.

Bu ¢alisma, Bahgesehir Universitesi 6ézelinde bir
vaka calismasi niteligi tasimaktadir. Bu nedenle,
bulgularin genellenebilirligi  sinirhdir.  Gelecek
arastirmalar,  farkli tUrdeki
(devlet

Universiteleri, meslek yUksekokullari vb.) ve farkli

yUksekodgretim
kurumlarini Universiteleri, vakif
cografi bolgelerdeki kurumlari da kapsayarak
daha genis bir perspektif sunabilir. Ayrica, bu
calisma, halihazirda Turkiye'de egitim goren
uluslararasi &grencilere odaklanmistir. Gelecek
arastirmalar, potansiyel uluslararasi 6grencileri de
dahil ederektercih surecglerinin farkliasamalarinda
dijital iceriklerin rolinu inceleyebilir. Bu yaklasim,
dijital iletisim stratejilerinin, karar verme surecinin
farkli asamalarinda nasil optimize edilebilecegdine
iliskin daha detayl bir anlayis saglayabilir. Son
olarak, bu calisma, nicel arastirma yéntemlerini
benimsemistir.  Gelecek arastirmalar, nitel
yontemleri de iceren karma yontem yaklasimlarini
benimseyerek, uluslararasi &grencilerin dijital
iceriklerle etkilesimlerinin ve tercih suUreclerinin
daha derinlemesine anlasiimasini saglayabilir. Bu
dogrultuda derinlemesine gérusmeler, odak grup
calismalari, ankete dayali ¢ikarimsal istatistikler
veya deney tasariminin birlikte kullanildigr karma
yontem yaklasimlari sadece nitel ya da nicel
bulgular tarafindan yakalanmayan nuanslarl ve
anlamlari ortaya ¢ikarabilir.

Kaynaklar

Altbach, P. G. & Knight, J. (2007). The
internationalization of higher education:
Motivations and realities. Journal of Studies in
International Education, 11(3), 290-305. https:/
doi.org/10.1177/1028315307303542

Althusser, L. (2014). On the reproduction of
capitalism: Ideology and ideological state
apparatuses. Verso Books.

Sayl 73, Yaz (2026)


https://doi.org/10.1177/1028315307303542
https://doi.org/10.1177/1028315307303542

Dijital iletisimin Uluslararasi Ogrencilerin Turk Ytksekégretim Kurumlarini Tercih Etmelerindeki RolU

Isil KESKIN SAHAN - Omer VATANARTIRAN

Aras, B., & Mohammed, Z. (2019). The Turkish
government scholarship program as a soft
power tool. Turkish Studies, 20(5), 724-743.

Barthes, R. (1972). Mythologies. Hill and Wang.

Baudrillard, J. (1994). Simulacra and simulation.

University of Michigan Press.

Benjamin, W. (2023). Pasajlar. 19. Baski. Yapi Kredi

Yayinlari.

Binark, M., & Bayraktutan, G. (2013). Ayin karanlk
yUzU: Yeni medya ve etik. Kalkedon Yayinlari.
ISBN 978-0-520-08924-2.

Bourdieu, P. (1986). The forms of capital. In J.
Richardson (Ed.), Handbook of theory and
research for the sociology of education (pp.
241-258). Greenwood Press.

Bourdieu, P. (1990). The logic of practice. Stanford

University Press.

Buck-Morss, S. (1989). The dialectics of seeing:
Walter Benjamin and the Arcades Project. MIT
Press.

Chen, L. H. (2007). East-Asian students' choice
of Canadian graduate schools. International
Journal of Educational Advancement, 7(4),
271-306. https:/doi.org/10.1057/palgrave.
ijea.2150071

Choudaha, R. (2021). The future of international
student mobility: Perspectives from social
media. Journal of International Students, 11(1),
262-270.

Constantinides, E., & Zinck Stagno, M. C. (201).
Potential of the social media as instruments of
higher education marketing: A segmentation
study. Journal of Marketing for Higher
Education, 21(1), 7-24. https://doi.org/10.1080/08
841241.2011.573593

Cevik, B. S., & Seib, P. (2018). Turkey's public

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

191

diplomacy in the digital age. Place Branding
and Public Diplomacy, 14(2), 91-102. https://doi.
org/10.1057/9781137466983

Dahlberg, L. (2001). The Internet and democratic
discourse: Exploring the prospects of online
deliberative forums extending the public

Communication

https:/doi.

sphere. Information,
& Society, 4(4), 615-633.
0rg/10.1080/136921180110097030

Dahlgreen, P. (2005). The Internet, public

spheres, and political communication:
Dispersion and deliberation. Political
Communication, 22(2), 147-162. https:/doi.

0ra/10.1080/10584600590933160

Deleuze, G., & Guattari, F. (2008). Anti-Oedipus:

Capitalism and schizophrenia. Continuum.

DeVellis F. R. (2003). Scale development: Theory
and applications. Thousand Oaks, CA: Sage.

Eksi, M., & Erol, M. S. (2018). The rise and fall of
Turkish soft power and public diplomacy.
Akademik Bakis, 11(23), 15-45.

Friedberg, A. (1993). Window shopping: Cinema
and the postmodern (Rev. ed.). Berkeley & Los
Angeles, CA: University of California Press.

Gomes, L., & Murphy, J. (2003). An exploratory
study of marketing international education
online. International Journal of Educational
Management, 17(3), 116-125.  https:/doi.
org/10.1108/09513540310467787

Gunning, T. (2004). lllusions past and future: The
phantasmagoria and its specters. University of

Chicago

Guven, S, & Alkar, O. VY. (2022). Uluslararasi
ogrencilerin Turkiye'ye go¢ etme nedenleri ve
yasam memnuniyetlerine iliskin bir arastirma:
Tip ve dis hekimligi fakulteleri lisansustu
ogrenciler érnedi. Saglik Bilimlerinde Egitim
Dergisi, 5(1), 31-42.

Sayl 73, Yaz (2026)


https://doi.org/10.1057/palgrave.ijea.2150071
https://doi.org/10.1057/palgrave.ijea.2150071
https://doi.org/10.1080/08841241.2011.573593
https://doi.org/10.1080/08841241.2011.573593
https://doi.org/10.1057/9781137466983
https://doi.org/10.1057/9781137466983
https://doi.org/10.1080/13691180110097030
https://doi.org/10.1080/13691180110097030
https://doi.org/10.1080/10584600590933160
https://doi.org/10.1080/10584600590933160
https://doi.org/10.1108/09513540310467787
https://doi.org/10.1108/09513540310467787

Dijital iletisimin Uluslararasi Ogrencilerin Turk Ytksekégretim Kurumlarini Tercih Etmelerindeki RolU

Isil KESKIN SAHAN - Omer VATANARTIRAN

Habermas, J. (1989). The structural transformation
of the public sphere: An inquiry into a category
of bourgeois society. MIT Press.

Hall, S. (1980). Encoding/decoding. In S. Hall, D.
Hobson, A. Lowe, & P. Willis (Eds.), Culture,
media, language . Hutchinson.

Hargittai, E., & Jennrich, K. (2019). The online
participation divide. In M. Graham & W. H.
Dutton (Eds.), Society and the internet: How
networks of information and communication

are changing our lives. Oxford University Press.

Hemsley-Brown, J., & Oplatka, I. (2015). University
choice: What do we know, what don't we know
and what do we need to know? International
Journal of Educational Management, 29(3),
254-274. https://doi.org/101108/IJEM-10-2013-
0150

Holt, R. H. (1964). Imagery: The return of the
ostracized. American Psychologist, 19(4), 254-
264. https://doi.org/10.1037/h0046316

Ignatow, G., & Robinson, L. (2017). Pierre
Bourdieu: Theorizing the digital. Information,
Communication & Society, 20(7), 950-966.
https:/doi.org/10.1080/1369118X.2017.1301519

Karlidag, S., & Bulut, S. (2014). The transnational
spread of Turkish television soap operas.
Istanbul Universitesi lletisim Fakdliltesi Dergisi,
47(1), 75-96.

Kellner, D. (2000). Media culture: Cultural studies,
identity, and politics between the modern and
the postmodern. Routledge.

Kirmizidag, N., Gur, B. S., Kurt, T., & Boz, N. (2012).
Yuksekogretimde sinir-Gtesiortaklik tecribeleri.
SETA Yayinlari.

Kondakgl, Y. (2011). Student mobility reviewed:
Attraction and satisfaction of international
students in Turkey, Higher Education, Springer
Nature 62(5), 573-592. https://doi.org/10.1007/

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

192

s10734-011-9406-2

Kuzma, J. M., & Wright, W. (2013). Using social
networks as a catalyst for change in global
higher education marketing and recruiting.
InternationalJournalof Continuing Engineering
Education and Life-Long Learning, 23(1), 53-66.
https:/doi.org/10.1504/IJCEELL.2013.051766

Levay, K. E., Freese, J., & Druckman, J. N. (2016).
The demographic and political composition of
Mechanical Turk samples. SAGE Open, 6(1),1-17.
https:/doi.ora/10.1177/2158244016636433

Maringe, F., & Carter, S. (2007). International
students' motivations for studying in UK HE:
Insights into the choice and decision making
of African students. International Journal of
Educational Management, 21(6), 459-475.
https://doi.org/10.1108/09513540710780000

Marx, K. (1990). Capital: Volume 1: A critique of
political economy. Penguin Classics.

Mazzarol, T., & Soutar, G. N. (2002). "Push-pull"
factors influencing international student
destination choice. International Journal of
Educational Management, 16(2), 82-90. https:/
doi.org/10.1108/09513540210418403

McBurnie, G. & Pollock, A. (1998). Transnational
Education:AnAustralianExample, International
Higher Education, 10, 12-14.

McQuire, S. (2008). The media city: Media,
architecture and urban space. SAGE. https://doi.
org/10.4135/97814 46269572

Mete, M., & Ozgenel, M. (2020). Uluslararasi

yUksekdgretim ogrencilerinin Turkiye'yi
tercih etme nedenlerinin ve beklentilerinin
incelenmesi. Stratejik ve Sosyal Arastirmalar

Dergisi, 5(3), 739-753.
Neuman, W. L. (2019). Social research methods:

Qualitative and quantitative approaches (8th
ed.). Pearson.

Sayl 73, Yaz (2026)


https://doi.org/10.1108/IJEM-10-2013-0150
https://doi.org/10.1108/IJEM-10-2013-0150
https://doi.org/10.1037/h0046316
https://doi.org/10.1080/1369118X.2017.1301519
https://doi.org/10.1007/s10734-011-9406-2
https://doi.org/10.1007/s10734-011-9406-2
https://doi.org/10.1504/IJCEELL.2013.051766
https://doi.org/10.1177/2158244016636433
https://doi.org/10.1108/09513540710780000
https://doi.org/10.1108/09513540210418403
https://doi.org/10.1108/09513540210418403

Dijital iletisimin Uluslararasi Ogrencilerin Turk Ytksekégretim Kurumlarini Tercih Etmelerindeki RolU

Isil KESKIN SAHAN - Omer VATANARTIRAN

Nunnally, J. C. (1974). Introduction to Statistics for
Psychology and Education. Amerika: McGraw
Hill.

Nye, J. S. (2004). Soft power: The means to success
in world politics. Public Affairs.

Nye, J. S. (2017). Yumusak gl¢: Dunya siyasetinde
basarinin araglari. BB101 Yayinlari.

Ozkan, G., & Guvendir, M. A. (2015). Uluslararasi
ogrencilerin yasam durumlari: Kirklareli ve
Trakya Universiteleri 6rnegdi. Abant izzet Baysal
Universitesi Egitim Fakultesi Dergisi, 15(1), 174-
190.

Ozoglu, M., Gur, B. S., & Coskun, i. (2012). Kuresel

egilimler 1siginda  Turkiye'de uluslararasi

ogrenciler. SETA Yayinlari.

Ozoglu, M., Gur, B. S., & Coskun, I. (2015). Factors
influencing international students' choice to
study in Turkey and challenges they experience
in Turkey. Research in Comparative and
International Education, 10(2), 223-237. https:/
doi.org/10.1177/1745499915571718

Paradise, J. F. (2009). China and international
harmony: The role of Confucius Institutes
in  bolstering Beijing's soft power. Asian

Survey, 49(4), 647-669. https://doi.org/10.1525/
as.2009.49.4.647

Peruta, A., & Shields, A. B. (2018). Marketing your
university on social media: A content analysis
of Facebook post types and formats. Journal of
Marketing for Higher Education, 28(2), 175-191.
https://doi.org/10.1080/08841241.2018.1442896

Radmard, S. (2017). Turk Universitelerindeki

Uluslararasi Ogrencilerin YUksekogretim
Taleplerini Etkileyen Etkenlerin incelenmesi.

Yiksekdgretim ve Bilim Dergisi, (1), 67-77.

Internet Kaynaklari
Kaynakca: Dis Ekonomik iliskiler Kurulu (DEIK).
(Mart 05, 2025). https://www.deik.org.tr

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

193

Kaynakga: Go Turkiye. (Mart 05,2025). https://www.
goturkiye.com

Kaynakga: T.C. YUksekdgretim Kurulu Baskanligi.
(Mart 05, 2025). Study in Turkiye. https://www.
studyinturkive.gov.tr

Kaynakga: TRT Haber. (Mart 05, 2025).https://www.
trthaber.com

Extended summary

Purpose

This study investigates the pivotal role of digital
communication technologies in shaping the
decision-making processes of international
students opting for Turkish higher education
institutions. By exploring these digital dynamics,
the research examines how Istanbul is socio-
culturally constructed and perceived as a cultural
phantasmagoria, analyzing the capacity of digital
media tools to generate this perception through
a multidisciplinary lens. Furthermore, the study
contextualizes Turkiye's positioning within the
global international education market through
the cultural projection of Istanbul, utilizing
Bahcgesehir University (BAU) as an empirical case
study. The theoretical and conceptual framework
integrates a diverse matrix of perspectives,
including Deleuze and Guattari's theory of desire
production, Baudrillard's simulation theory, Marx's
conceptualization of consumption-based value,
Habermas's public sphere, Bourdieu's habitus,and

Stuart Hall's encoding/decoding model.

Design and methodology

The research adopted a rigorous quantitative
methodology underpinned by an exploratory and
descriptive design. Data collection wasexecutedin
two sequential phases: initially, a content analysis
was conducted on Bahcesehir University's digital
marketing materialstargeted towards prospective
international students; subsequently, a structured
survey was administered to a sample of 158
international students currently enrolled at the
institution. The survey instrument comprised 16
distinctitemscapturingdemographic parameters,
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information-gathering channels utilized during
university selection, interactions with digital
content, qualitative perceptions of Istanbul, and
lived cultural experiences. The operationalized
guestions utilized multiple-choice type rating
scales.Surveydistribution wascarried out between
February 28 and March 10, 2025, leveraging
Microsoft Forms distributed via institutional
student emails, the wuniversity's learning
management system (LMS), and designated
WhatsAppcommunicationnetworks.Dataanalysis
was performed using SPSS (v.25). Descriptive
statistical analyses incorporating frequencies,
percentages, means, and standard deviations
were deployed to synthesize demographic and
interaction trends, while inferential statistics were
calculated utilizing independent samples t-tests
to discern group variances. The study strictly
adheredtoinstitutionalethical protocols, receiving
formal clearance from the Bahgesehir University
Research and Publication Ethics Committee
(Decision No. E-85646034-604.01-101395, dated

February 27, 2025).

Findings

The empirical analysis demonstrates that digital
communication channels exert a significant
influence on international students' institutional
selection within the Turkish higher education
landscape. Specifically, Instagram (33.70%) and
official university websites (28.60%) constituted
the primary digital nodes for information
acquisition, followed by YouTube (14.10%),
WhatsApp (11.80%), and TikTok (6.30%). Regarding
the specific attributes that attracted students
to BAU’s digital content, campus facilities and
geographical location ranked highest (34.81%),
followed by academic curricula details (20.25%),
international student testimonials (19.62%), global
networking parameters (14.56%), and urban/
cultural presentations (10.76%).In terms of the
cognitive mapping of Istanbul, students identified
its multicultural student ecosystem (27.20%),
historical heritage synthesized with contemporary
development (24.10%), its geopolitical positionas a
cultural bridge between Asia and Europe (18.90%),
international career prospects (18.40%), and
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dynamic urban lifestyle (11.40%) as primary pull
factors. Furthermore, the specific Turkish cultural
outputs guiding student migration decisions
included digital television series (26.70%), social
media content depicting contemporary Turkish
lifestyles (24.20%), institutional tourism promotion
videos (17.90%), Turkish cinema (10.60%), digital
documentaries (10.30%), and social media
influencers (10.30%). Statistically significant
gender-based variations were observed regarding
decision-making catalysts; male students
reported a substantially stronger reliance on
the encouragement of peers, kin networks,
and social media influencers compared to their
female counterparts. Conversely, inferential
analysis revealed that female students exhibited
statistically significant higher mean scores
regarding the extenttowhichinstitutional support
managed language barrier expectations (x= 3.90)

relative to male students (x= 3.36).

Limitations

This study acknowledges several methodological
limitations. First, as a single-institution case study
centered exclusively on Bahgesehir University,
the generalizability of the findings to the broader
Turkish higher education sector particularly public
universities, vocational schools, or institutions
located in different geographic regions may
be constrained. Second, the research design
captures only the retrospective insights of
currently enrolled international students, omitting
prospective students who are actively navigating
the pre-decision phase, which limits a longitudinal
understanding of digital media impact across
distinct decision-making stages. Third, the
demographic concentration of respondents
from the Middle East region (60.75%) introduces
a potential cultural skew, thereby limiting the
representativeness of the data for student cohorts
from other global regions. Finally, the exclusive
reliance on quantitative metrics, while providing
robust statistical indicators, potentially overlooks
the nuanced personal narratives, subjective
experiences, and deeper motivational drivers that
a complementary qualitative approach might
elucidate.
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Implications

Theoretical implications

This study enriches the burgeoning literature on
transnational student mobility by synthesizing
disparate theoretical frameworks to explain
student migrationinthedigital epoch. Specifically,
itextendsBourdieu'sconceptofhabitusintodigital
environments, illustrating how virtual interactions
calibrate students’ cognitive disposition and
institutional evaluations. By integrating Deleuze
and Guattari's desire production alongside
Benjamin’'s concept of phantasmagoria and
Baudrillard’'s simulation theory, the study unpacks
how mediated representations of Istanbul
construct an idealized, hyper-real spatial imagery
that acts as an affective pull factor. Additionally,
the study validates Stuart Hall's encoding/
decoding model by tracking how international
cohorts decode institutional digital narratives.
This  multidisciplinary  synthesis  advances
the understanding of digital communication
not merely as an instrument for information
dissemination, but as a primary mechanism for
the production of desire and cultural phantasms

within international higher education.

Practical implications

The findings yield actionable insights for higher
education administrators designing international
recruitment frameworks. First, institutions must
orchestrate omni-channel digital marketing
strategies that optimize visibility across multiple
platforms, prioritizing Instagram and intuitive web
architectures. Second, digital collateral should
prioritize experiential assets, such as state-of-the-
art campus facilities, logistical location benefits,
and academic quality markers. Third, universities
should strategically capitalize on the cultural
capital of host cities, embedding historical legacy,
cosmopolitan diversity, and urban lifestyle into
their institutional branding. Fourth, the data
suggests the utility of gender-differentiated
communication frameworks, wherein female

prospectsare provided withtargetedreassurances
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regarding linguistic onboarding frameworks and
cost-of-living variables. Finally, higher education
marketers should recognize the soft-power
capital of regional cultural industries (e.g., Turkish
television series) and proactively align institutional
communication narratives with these pre-existing
cultural imaginaries.

Social implications

Beyond institutional parameters, this research
elucidates broader societal implications for
international student mobility and cross-cultural
exchange. The empirical evidence demonstrates
that digital communication architectures are
fundamentally restructuring the landscape of
transnational higher education by democratizing
access to information and synthesizing immersive
virtual iterations of geographically distant
educational environments. While this paradigm
shift potentially expands academic opportunities
for student cohorts from socio-economically
diverse backgrounds, it simultaneously
necessitates interrogating the authenticity of
digitally mediated cultural experiences and hyper-
real spatial representations. Furthermore, the
study underscores the potency of popular culture
and entertainment media acting as informal
cultural emissaries that calibrate nation-branding
and dictate international educational migration
tracks. The escalating reliance on digital platforms
to mediate cross-cultural encounters profoundly
reshapes how global societies conceptualize and
interfacewithoneanother,ultimatelyforgingnovel
trajectories of soft power and cultural hegemony

that bypass traditional diplomatic channels.

Originality

This study yields a highly original contribution to
the existing literature through its interdisciplinary
framework, which  meticulously examines
the nexus of digital communication, cultural
geography, and international student mobility
within the specific context of Turkish higher
education. While contemporary scholarship has
predominantly mapped the linear determinants
of institutional selection, this research uniquely

unpacks the mechanism through which digital
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platforms facilitate both cognitive information
transfer and affective desire production, thereby
constructing the cultural phantasmagorias that
catalyze educational choices. By superimposing
theoretical concepts from media studies,
sociology, and contemporary philosophy onto
higher education marketing, this study offers a
pioneering perspective that transcends push-
pull migration models. For higher education
administrators and policymakers, the study
provides strategic, empirical insights into
optimizing digital communication frameworks
for international recruitment while critically
accounting for the socio-cultural dimensions of
mobility. Ultimately, this research advances the
academic understanding of how cosmopolitan
metropolises like Istanbul are digitally
re-imagined as educational hubs, establishing
novel correlations between urban identity, virtual

representation, and international education.
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