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KUTSALDAN EKRANA: SELFIE PRATIGI UZERINDEN MANEVi MEKANIN DiJiTAL
TEMSILI

From Sacred to Screen: Selfie and the Digital Representation of Spiritual
Places

Orhan OZDEMIR*
0z
Kutsal mekanlarda selfie gekmek modern dijital kaltar ile geleneksel halk inaniglan
ve dinl uygulamalar arasindaki etkilesimi agikga ortaya koymaktadir. Bireysel ve
toplumsal kimligin sekillenmesinde 6nemli bir rol oynayan bu mekénlar, kolektif
hafizanin da diri tutuldugu yerlerdir. Ginimuzde kutsal mekanlara yapilan ziyaret-
ler, manevi deneyimlerin bir pargasi olmanin yaninda dijital dinyada paylasilabilir
anilar olusturma amacini da tasimaktadir. Bu durum, kutsal mekanlarin bireysel
tecrtbeler kadar toplumsal ve kulturel hafizayr da giglendiren alanlar héline gel-
mesine katki sunmaktadir. Selfie gekme pratigini bireysel kimlik insasi, toplumsal
aidiyet ve kalturel mirasin dijital ortamda yeniden dretilmesi baglaminda ele alan bu
makalede, s6z konusu pratigin kutsal mekénlarin ticarilegip turistik bir alana dé-
nigmesine ve bireylerin manevi deneyimlerini sosyal medya araciligiyla paylagsma-
larina olan katkisi incelenecektir. Bu baglamda, calismada 2019-2025 yillari arasin-
da sosyal medya platformlarinda paylasilmis kamuya agik igerikler nitel veri analizi
yontemiyle incelenmistir. Tematik igerik g6zimlemesi yoluyla estetik gdsteri, dijital
dua, rittel temsili, dijital aidiyet ve ticarilesmis temsil olmak Gzere bes ana tema
belirlenmis; her bir tema altinda kutsal mekanlarin dijital temsil bigimleri sistematik
olarak siniflandiritmistir.

Anahtar Sozciikler: dijital gosteris, dijital kimlik insasi, selfie ve dini temsil, selfie
etigi, manevi mekanlar.

ABSTRACT

Taking selfies in sacred places clearly reveals the interaction between modern digi-
tal culture and traditional folk beliefs and religious practices. These spaces, which
play a significant role in the construction of both individual and collective identity,
are also places where collective memory is actively preserved. In contemporary
times, visits to sacred sites serve not only as part of a spiritual experience but also
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as opportunities to create shareable moments within the digital world. This contrib-
utes to the transformation of sacred places into spaces that reinforce both personal
experience and cultural memory. This article examines the practice of taking selfies
in the context of digital identity construction, social belonging, and the digital re-
production of cultural heritage, focusing on how this practice contributes to the
commercialization and touristic framing of sacred sites, as well as to the public
sharing of spiritual experiences through social media. In this regard, publicly availa-
ble content shared on social media platforms between 2019 and 2025 was analyzed
using qualitative data analysis methods. Through thematic content analysis, five
main themes were identified: aesthetic display, digital prayer, ritual representation,
digital belonging, and commodified representation. Each theme was systematically
classified based on the digital representations of sacred spaces.

Keywords: digital display, digital identity construction, selfie and religious represen-
tation, selfie ethics, spiritual places.

Girig

GuUnudmuzde teknolojinin yasamin her alanina ntfuz edisi, halk bilimi ve
kaltarel analizlerin yeni bir perspektifle incelenmesini beraberinde getirmis-
tir. Dijital ¢cagin baslamasi, dijital kaltar kavraminin dogmasina sebep ol-
mustur. Ercansungur ve Cetin’e (2023: 571) gore dijital kultar; dijital aglar
Uzerinden iletisim kuran insanlarin bilgi birikimlerini, inanglarini ve kulttrel
uygulamalarini igermenin yaninda, s6z konusu etkilesim neticesinde yine
dijital aglar Gzerinden yeni kalturel digtncelerin ve uygulamalarin dogma-
sina sebep olmustur. Ozellikle sosyal medyanin ve akilli telefonlarin yaygin-
lasmasiyla daha belirgin hale gelen bu streg, mekdn ve hafiza iligkisini
farkli bir boyuta tagimistir. S6z konusu iligskinin farklilasmasinda etkin rol
oynayan unsurlardan biri de “selfie” kavraminin ortaya gikmasidir. Sosyal
medya kullanicilarinin fotograf paylagsma yéntemlerinden biri olan ve ol-
dukga ragbet géren yeni kavramin Turkge karsiligi, 2014 yilinda Ttrk Dil Ku-
rumu tarafindan “6zgekim” olarak belirlenmistir (Ozdemir, 2015: 124). Oz-
cekim terimi, ingilizcede kisinin cep telefonu ya da fotograf makinesi kulla-
narak kendi fotografini ¢gekip bunu sosyal medya platformlarinda paylas-
masi anlamina gelmektedir.

Selfie gekme, dijital dinyada bireylerin kendilerini ifade etme, ani ya-
kalama ve toplumsal aidiyet duygusunu pekistirme araglarindan biri haline
gelmistir. Sosyal medya platformlarinda varlik géstermek, bireyin kimligini o
platformdaki arkadaslarina sunarak dijital dinyada kendini var kilmasi an-
lamina gelir. Dolayisiyla bir gériintinin fotograf makinesiyle kaydedilmesi,
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onun dogrulayici ve hakli ¢ikarici bir anlam tasidigina isaret eder. Kimligini
ifade etmek; uygun bir profil olusturmak, temsil edici bir fotograf segmek,
begeniler ve tanimlayici 6zellikler eklemek ve bir arkadas listesi olustur-
makla baslar (Okten, 2024: 7). Kutsal mekanlarda selfie cekme ise bireyle-
rin hem manevi deneyimlerini hem de toplumsal kimliklerini dijital ortamda
sergilemeleri anlamina gelir. Dolayisiyla ¢ekilen selfie, sadece bireysel bir
hatira degil; ayni zamanda o mekdanin kiltirel ve dini anlamlarinin dijital
ortamdaki temsilidir. Kutsal mekanlarda fotograf gcekme, “gérsel bir anlati”
bicimi olmakla birlikte; toplumsal hafizanin, kultirel degerlerin ve inang
sistemlerinin dijitallesmesinin de énemli araglarindan birisidir. Zira bireyler,
sosyal medya platformlari araciligiyla kutsal mekénlarda cekilen sel-
fie’lerini paylasarak mekanlarin sosyal ve kultirel anlamlarini yeniden Ure-
tir. Sosyal medya sayesinde farkli manevi yoklasimlar kesfedilebilir ve bu,
kisilerin kendi manevi pratiklerini gesitlendirmelerinde rol oynar. Kultirel ve
manevi gelisim ise bireylerin daha genig bir bakis agisi kazanmalarini ve
manevi yolculuklarinda daha esnek ve acik fikirli olmalarini saglar (Kus,
2024: 20-21). Paylasilan fotograflar dijital bir hatira olusturur. Bireysel kim-
liklerin toplumsal kimliklerle harmanlanmasina olanak taniyan ilgili sureg,
dijital ortamda kendini ifade etme bicimlerini yeniden sekillendirir. Benlik
sunumunun toplumsal kimliklerle harmanlanmasi ise dijital ortamda kendi-
ni ifade etme bigimlerini yeniden sgekillendirir. S6z gelimi bir kigi belirli bir
kutsal alanda gektigi selfie ile manevi bir deneyimini paylasmakla kalmaz;
ayni zamanda ait oldugu toplulugun kulturel ve dint kimligini de yansitmis
olur. Fotograflar bireylerin toplumsal hafiza ile olan baglarini glglendirirken
bir yandan da sosyal medya araciligiyla bu hafizayr daha genis kitlelere
yayar. Fotografin sinirlarini agsan anilan yayilimin genisligi, sosyal medya
kullanicisi olan 6znelerin, “bakan” degil, “bakilan” olma g¢abasindan kay-
naklanir (Sendeniz, 2015: 25).

Kutsal mekénlarin dijital ortamda populerlesmesi, bireylerin dint ve
kalturel kimliklerini daha genis kitlelere ulastirmalarini saglasa da sanalla-
san mekanlarin manevi derinliginin zayiflamasi endigesini de beraberinde
getirir. Kiresel iletisim dinamikleri, kutsal mekénlarin kiresel élgekte ta-
ninmasina ve kualtdrel mirasin korunmasina katki sunmanin yaninda farkli
manevi yaklasimlarin kesfedilmesini de saglar. Dijital dinyanin sundugu
olanaklar sayesinde mekdnlar, daha genig bir izleyici kitlesine ulasir.
Mekénlarin dijital dolagsima agilmasi da farkli kalturel perspektiflerin payla-
silmasini mUimkun kilar. Dolayisiyla kutsal mekanlarda selfie gekme pratigi,
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halk bilimi perspektifinden degerlendirildiginde modern kulturel degisimle-
rin dinf ve manevi deneyimler Gzerindeki rolini net bir sekilde ortaya koyar.

Kutsal Mekénlarda Selfie: Saygi, Estetik ve Dijital Gosterisin Birlesimi

Halk inanislari ve dini ritteller, nesilden nesile aktarilan ve toplumsal
bellekte 6nemli bir yere sahip olan degerlerdir. Kutsal mekén ziyaretleri
gecmiste dua etmek, dilekte bulunmak ya da manevi huzur arayisi gibi ri-
tlellerle sekillenirken glinumuzde dijital kaltGrin etkisiyle bu geleneksel
pratiklere ek olarak yeni deneyim ve etkinliklerle farkli bir boyut kazanmistir.
Ziyaretgiler, kutsal mekanlarda gegirdikleri anlan selfie ya da fotograf ge-
kerek dlumsuzlestirmekte ve sosyal medya platformlarinda paylasmakta-
dir. Gergeklesen dontsum sureci kutsal mekdénlarin bireysel ve kolektif hafi-
zada yeni bir anlam kazanmasina yol agmistir. Kigisel dini deneyimlerin,
geleneksel anlatilar yerine sosyal medyada anlik paylasilan igerikler araci-
Ldiyla aktarimi, anlik deneyimlerin daha genis kitlelere ulagmasini saglar.
Dolayisiyla selfie gekmek ve bunu sosyal medyada paylasmak, bireyin kut-
sal mekénla kurdugu manevi bagin bir tir dijital temsili olarak gérilebilir.
Ele alinan konuda benzer tespitlerde bulunan Haberli’ye goére (2019: 310)
dijital teknolojideki ilerlemeler; yeni medya ortamlarinin gesitlenmesine,
islevlerinin geniglemesine, dinle olan etkilesimin gliclenmesine ve donemin
dinamiklerine uygun yeni tanim ve kavramlarin ortaya ¢ikmasina zemin
hazirlamistir. Bireylerin kutsal mekdan etiketiyle birlikte kendilerini tirbenin
icinde veya cevresinde fotograflamalari, kutsal mekdan ve insan iligkisinin
sosyal medyada edindigi yerin niteligini géstermektedir. Ozellikle selfie
cekme pratigi, kutsal mekénlarda gegirilen anlarin sadece bireysel hafizada
dedgil, dijital ortamda da goranur kiinmasini saglamaktadir. Kébe, Eytp Sul-
tan Tirbesi, Ayasofya Camisi, istanbul Eylp Sultan Camisi vb. gibi
mekénlarda gekilen selfie’ler, bireylerin manevi deneyimlerini sadece kisi-
sel hafizada dedgil, dijital hafizada da 6lumsuzlestirmesine olanak tanimak-
tadir. Ancak s6z konusu degisim, dijital kaltaran etkisiyle kutsal mekanlarin
yalnizca ibadet alani olmanin 6tesine gegerek sosyal medya igeriklerinin
Uretildigi turistik noktalara dénismesi, geleneksel dindarlik pratiklerinde bir
dénlstm yasanabilecegine isaret etmektedir. Bu olgunun, bireysel dini de-
neyimlerin dogasi Uzerindeki etkileri ise ileride yapilacak saha arastirmala-
riyla daha net bir sekilde ortaya konulabilir. Sosyal medya hesaplarindan
yaptiklari ibadetleri paylasan insanlar, kutsal mekdanlar tanitmakla kalma-
yip diger insanlarin bu mekénlara nasil gelecekleri hakkinda da bilgilendir-
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me yapmaktadirlar.! Bununla birlikte, yapilan paylasimlar bireylerin mane-
vi deneyimlerini gortinir kilmalarini ve dijital ortamda bir topluluk olustur-
malarini saglar. Kurulan toplulugu sanat cemaat kavramiyla iliskilendirmek
mumkindur. Haberli’'ye gore (2012: 124) dijital ortamda olusturulan toplu-
Luklar belli bir zamana ya da fiziksel mekéna bagli kalmadan iletisim tekno-
lojilerinin sundugu imkénlarla kurulan soyut ortamlarda varlik bulmuslar-
dir.2 Kutsal mekanlarla ilgili yapilan paylasimlar, hem ibadetlerin dijitalles-
mesine hem de dini meké&nlarin birer sosyal etkilesim alanina déntismesine
aracilik eder. Boylece kutsal mekdénlarla ilgili yeni bir sembolik anlatinin
olugsmasina ve ziyaretlerin sosyal bir statl gdstergesi hdline gelmesine ne-
den olur. S6z konusu surecin halk bilimi perspektifinden degerlendirilmesi
ise kutsal mekén ziyaretleriyle ilgili dijital paylagimlarin, modern zamanlar-
da dini pratikleri dontstirdagind ve geleneksel halk inaniglarinin dijital
kaltaran etkisiyle yeniden sekillendigini ortaya koyar.

3 % : fw’fﬁ'n
L 7% KABE’DE SELFiE
. & Haccin ruhuna aykiri
% ‘ diyen de var
Kibir ifadesi diyen de

Gorsel 1. Kutsal Mekanda Selfie Glindemi (URL-1).

insanlarin kutsal mekanlarda gektikleri selfie’ler, bireysel ani biriktirme
amaciyla sinirli kalmayip, sosyal medya araciligiyla sergilenen dijital goste-
risin bir pargasina dénustr. S6z konusu durum kutsal mekénlarin, manevi
mekén olmaktan gok “gdrsel temsil sahnesi” ne dontstiguni gdsterir. Halk
inaniglarinda ve kolektif hafizada kutsal mekénlar ciddiyet ve manevi derin-
lik tasiyan mekénlardir; yapilan her hareketin, ortamin kutsiyetine uygun
olmasi beklenir. Alani fotograflamak bazen sayginin zedelenmesi olarak

1 Ozellikle Instagram gibi gérselligin 6n planda oldugu platformlarda bazi influencerlar, kutsal
mekan ziyaretlerini detayli bigimde belgeleyerek hem dini pratiklerini gorinir kilmakta hem de
takipgilerine bu mekénlara nasil ulasacaklarl, ne zaman gitmeleri gerektigi ve hangi ritlelleri
gergeklestirebilecekleri gibi pratik bilgiler sunmaktadir. @gezginaktivistcemile adli bir Instag-
ram fenomeni, 2024 yilinda yaptigi umre paylasiminda Mekke’deki otel segimi, ibadet saatleri
ve dikkat edilmesi gereken hususlara dair bilgilendirme yapmistir. Bu tur igerikler, kutsal
mekanlarin kigisel deneyimden gok yénlendirilmis bir tiketim bigimine dénigmesine zemin
hazirlayabilir.

2 “Tur Hac Umre” adli Facebook sayfasinda bir araya gelen kullanicilar sanal cemaat olustura-
rak gittikleri kutsal mekénlara dair fotograflar paylagsmakta, bu paylasimlara yorumlar yapil-
makta ve etkilesimde bulunulmaktadir.
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algilanabilir. Ozellikle ibadet halindeki bir toplulugun arasinda yapilan gos-
terigli ve abartili selfie denemeleri olumsuz bir iz birakabilir ve geleneksel
dini anlayisa aykiri disebilir.

Diger yandan, estetik boyut da bu strecin énemli bir pargasidir. Selfie
ceken bireyler, yalnizca o ani kaydetmekle kalmaz ayni zamanda arka pla-
nin, kadrajin, 1s19in ve hatta kendi kiyafetlerinin dahi gérsellige hizmet et-
mesini ister. Anilan durum, estetik deneyimin gerceklesmesinde kilit rol oy-
nayan 6zne[nin] (suje), diger bir unsur olan nesne (obje) karsisinda etkile-
nen, degerlendiren ve yorum yapan konumunu imler (Temizer, 2024: 537).
Kutsal mekénlarin, manevi mekdn olmaktan ¢ok birer “gdsteri sahnesine”
donusmesi, kulturel bellegin aktariminda yeni bir ara¢ olarak selfie’yi on
plana cikarir. Selfie geken bireylerin estetik kaygilarla olusturdugu icerikler
ise geleneksel anlatilar yerine bireysel dijital hikGyelere hizmet etmeye bas-
lar. Dijital déntisimin sosyal ve psikolojik boyutlarn, bireylerin kutsal
mekénlardaki manevi deneyimlerini dijital ortamda paylasma yoluyla ya da
toplumsal kimligini ifade etme arzusuyla sekillenir. Zira sosyal medya Uze-
rinden yapilan paylasimlar, bireylerin toplulukla bag kurma ve aidiyet duy-
gularini pekistirme ihtiyacinin yaninda, psikolojik olarak onay ve gérinurlik
arayisini da yansitir. Medyatiklesme sureci, bireylerin dijital platformlarda
kendilerini yeniden yapilandirma bigimlerini etkileyerek, kutsal mekénlarin

manevi anlamlarini dijital bir gosteris alanina dénutstirmelerine neden olur.
Hac'da selfie cilginhgina
alimlerdenisyan

syal medyaca paylagrma modes Kistsal

Gorsel 2. Hac Ritlelinde Dijital Géranarlik Sorunu (URL-2).
Geleneksel Kutsal Hatiralardan Dijital Anilara: Tilsimdan Selfie’ye Kiil -
tiirel Dontisiim

Kulturel pratikler, zaman iginde degisim gdstererek farkli bigimlere bu-
rinebilir. Kutsal mekanlari ziyaret edenlerin gegmiste hatira olarak yanla-
rinda getirdikleri nesneler ve giinimuzde kutsal mekénlardan ani toplama
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bigcimleri, kulttrel surekliligin ve dénisimin somut orneklerinden biridir.
Eskiden hac ve umreye gidenler, yanlarinda zemzem suyu, hurma ve kutsal
topraklardan getirdikleri tas veya tespih gibi nesneleri hatira olarak saklardi.
GUnUmUz ziyaretgileri ise, Kébe ve Mescid-i Nebevi’nin fotograflarini geke-
rek ya da selfie olusturup sosyal medyada paylasarak anilarini dijital or-
tamda saklamayi tercih etmektedir. “inang ile turizm arasindaki giiclii bagr”
(Cam ve Avcl, 2023: 29) ortaya koyan teknolojik dontisiim, geleneksel hati-
ra nesnelerinin yerini dijital kayitlarin aldigini ve bireylerin kutsal mekanlarla
kurdugu anlam dinyasinin modern iletisim teknolojilerinin etkisiyle yeniden
sekillenip degistigini gdstermektedir.

Tarihin farkli donemlerinde kutsal mekénlan ziyaret eden kigiler, bu
yerlerden kendileriyle birlikte g¢esitli nesneler getirmiglerdir. Geleneksel ni-
telikli kutsal ziyaretlerin ardindan hatira ve bereket paylagsimina dayanan
uygulamanin en yaygin érnegi, Hac’dan dénen kisinin evine yapilan ziyaret-
lerde gelen konuklara zemzem, hurma ve lokma gibi gesitli yiyecek ve ige-
cekleri ikram etmesi ya da stirme, kina, ytzik, tespih gibi siis esyalarini he-
diye etmesidir (Yolcu, 2014: 97). GinUmuzde ise Kdbe veya Mescid-i Nebevi
onunde c¢ekilen fotograflar ve selfie’ler, kutsal deneyimin dijital bir hatirasi
olarak paylasilmaktadir. Yeni uygulamanin kazandigi yeni boyut ise haci
adaylarinin kutsal topraklarda gektikleri selfie’ler ve fotograflardir. Bunlarin
sosyal medyada genis bir kitleyle paylasilmasi, manevi yolculuklar dijital
hatiralara déndstlirmektedir. Haci adaylan, kutsal topraklarda cektikleri
selfie’leri ve fotograflari sosyal medya platformlarinda paylasarak dene-
yimlerini daha genis bir gevreyle paylasmakta ve manevi yolculuklarini diji-
tal hatiralara dénistirmektedir. Kadbe 6niinde gekilen bir selfie ya da Medi-
ne’de Ravza-i Mutahhara’nin 6nlinde yapilan bir video kaydi (URL-6, 7),
geleneksel hatira nesnelerinin yerini alarak kutsal yolculugun yeni nesil bir
anlatimi haline gelmistir. S6z edilen durum, ge¢gmisten ginimuze kutsal
mekéanlarla kurulan bagin, teknolojinin sundugu imkéanlarla nasil yeniden
sekillendigini géstermektedir. Gecmiste somut nesnelerle ifade edilen ma-
nevi bag, ginimuzde dijital igerikler araciligiyla yasatilmaktadir. Fotograf
ve selfie’ler, kutsal mekdn ziyaretlerinin kisisel ve kolektif hafizadaki yerini
korumaya yardimci olurken sosyal medya platformlari da deneyimleri daha
genis kitlelerle paylasilmasina olanak tanimaktadir. Bdylece gegcmisten
gunumuze kutsal mekdnlarla kurulan iligki, teknolojinin etkisiyle sekil degis-
tirerek varligini sirdirmeye devam etmektedir. Boylelikle kilturel pratiklerin
surekliligi korunurken ayni zamanda modernlesme ve dijitallesme ile nasil
yeniden yorumlandigini da gostermektedir.
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Kutsalin Gorsellesmesi: Manevi Mekéanlarin Sosyal Medyada Yeniden
insasi

Kutsal mekdanlarda gegirilen anlarin fotograflanarak paylasilmasi, bu
deneyimin sadece bireysel hafizada dedil, dijital kolektif bellekte de yer
almasini saglamaktadir. Geleneksel olarak dua etmek, dilekte bulunmak
veya manevi huzur aramak amaciyla gergeklestirilen ziyaretler, bugtin es-
tetik bir kompozisyonla kurgulanan dijital iceriklerin Uretildigi alanlara d6-
nismektedir. Ziyaretgilerin kutsal mekénlarda gektigi selfie’ler, bir yandan
bireyin kimlik sunumuna hizmet ederken, diger yandan kutsalin gérsel bir
temsil olarak yeniden uretildigi dijital bir vitrin olusturur. Goffman’in benlik
sunumu teorisinde, performans ve vitrin kavramlarn merkezi bir role sahiptir.
Goffman’a goére, performans, bir kiginin belirli bir gbzlemci kitlesi kargisinda,
belirli bir zaman dilimi iginde yaptigi ve izleyiciler Gzerinde bir etki yaratan
tim eylemler olarak tanimlanir (Kavut, 2018: 3). Bir toplumun dini, kiltdrel
ve toplumsal kimliginin sekillenmesine ve korunmasina katki saglayan kut-
sal mekdanlar; din bilimleri, sosyoloji, psikoloji gibi disiplinlerin yani sira halk
biliminin de inceleme kapsamindadir. Kutsal mekénlarin en 6nemli 6zelligi,
burada nasil davranilmasi gerektiginin keskin sinirlarla belirlenmis olmasi-
dir. Ancak dijital gcagla birlikte sosyal yasamin vazgegilmez bir pargasi hali-
ne gelen telefonlar ve fotograf makineleri, kutsal mekanlardaki davranis
bicimlerinde koklu bir degisimin yasanmasina yol acmistir. Dijitallesme te-
melli kbltirel dontsum, kutsal mekén ve selfie gekme kaltlrd arasindaki
iliskiyi incelmeyi gerekli kilmigtir. Zira insanlar, kutsal kabul edilen mekan-
larda sadece manevi bir deneyim yasamakla kalmayip ayni zamanda bu
deneyimi dijital ortamda da gérinir kilma ihtiyaci duymustur. Konuya iligkin
énemli calismalariyla bilinen Ozdemir’in de belirttigi gibi (2015: 119) akilli
telefonlarin sosyal medyaya baglanabilmesi ve fotograf gcekme 6zellikleri-
nin birlesmesi, fotograf etkinliginin tamamen sanal ortama kaymasina se-
bep olmustur.

Kabe'de Duali Selfie Gekmek Dinen Uygun
Mudur? Diyanet Agiklach!

Gdrsel 3. Kabe’de Baskasi Adina Yapilan Duanin Dijital Temsili (URL-3).
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Kutsal mekénlarda selfie gekmek, kutsal mekanlarin ticarilesmesine de
yol acar. Mirzaoglu’na gore (2023: 89) mekdnin deger tasimasi, ona yeni
anlamlar kazandirirken ayni zamanda tiketimin de merkezi haline gelir ve
bu durum, mekén tuketimi ile ticaret alanlarinin ortaya gikmasina yol agar.
Turistik nitelik kazanan alanlarda selfie gekme kaltirl, hem bireysel hem de
toplumsal duizeyde ticari bir boyut kazanir. Bu baglamda, sosyal medyada
gorinarligu artan kutsal mekdnlarin, yalnizca manevi nedenlerle dedil,
ayni zamanda kultirel merak, estetik arayis ve deneyim paylasma istegiyle
ziyaret edilmeye baslandigi gézlemlenmektedir. Bu durum, sz konusu
mekénlar inang turizmi kapsaminda cazibe merkezlerine dénustirmekte,
geleneksel ziyaret anlayisina turistik bir boyut eklemektedir. Ginimuzde
turizm faaliyetleri yalnizca fiziksel hareketlilikle sinirli kalmayip, dijital mec-
ralarda goértinurlik kazanmig mekanlara yénelik ilgiyle sekillenmektedir. Bu
nedenle, kutsal mekénlarin sosyal medya Uzerinden dolagima girmesi, bu
alanlann ziyaret edilme nedenlerini gesitlendirmekte ve dinsel motivasyon-
larin yanina kaltarel ve deneyimsel motivasyonlari da eklemektedir. Bu do-
nUstm, kutsal mekdnlar sadece ibadet edilen alanlar olmaktan ¢ikararak,
estetik olarak temsil edilen, ziyaret edilmesi tesvik edilen ve dolayisiyla
ekonomik anlamda yatinm yapilabilir alanlar haline getirmektedir. Ozellikle
ziyaretgi beklentilerinin déndsmesi, mekénsal dizenlemelerde fonksiyonel
ve gorsel degisiklikleri kaginilmaz kilmaktadir. S6z gelimi selfie geken in-
sanlar daha iyi aydinlatma, daha ilging arka planlar, fotograf ¢cekecekleri
alanlar gibi 6zelliklere sahip mekdnlar arar. Yasanan degisim de mekén
sahiplerini veya yerel ydnetimleri, ziyaretgilere daha iyi hizmet sunmaya
yoénlendirir. Ziyaretgi odakli bu déntsiim, mekanin kutsallik igerigini koru-
makla birlikte, cevresel ve yapisal bicimde yeniden islev kazanmasinda
etkili olur.

Boylece hem ziyaret sayilari artmakta hem de mekéna atfedilen anlam
gesitlenmektedir. Kutsal mekénlarin manevi bir siginak olmaktan cikarak
turistik ve ticarilesmis alanlara dénidsmesi, geleneksel dini deneyimlerin
ictenligini, 6zgunliguint ve samimiyetini zedeleyebilir. Bu, bireylerin bu
mekénlarda yasadigi ruhsal derinligi azaltabilir, kutsalligin metalastirilmasi
anlamina gelebilir. Dolayisiyla bu dénlsim, geleneksel dindarligin ve kut-
sala dair alginin dénidstimi agisindan bir yabancilasma yaratabilir. Bununla
birlikte selfie iceriklerinin sadece gdsterme ya da izletme niyetiyle paylasil-
masinin 6tesinde, bu tir paylasimlar kimi zaman kutsal mekéna yénelik bir
ziyaret plani olmayan bireylerde bu yonde bir niyet olusturabilir. S6z gelimi,
Ayasofya Camisi dniinde gekilen ve “Mutlaka gelmelisiniz, gok etkileyici bir
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atmosfer” gibi ifadeler iceren paylasimlar, mekanin dijital gérintrlGgini
artirmakta ve potansiyel ziyaretgileri harekete gegirebilmektedir. Bununla
birlikte, bireyin yaptigi paylasimlar yalnizca kendi manevi tatminini degil, bu
icerikleri goren takipgilerinin de belli dizeyde manevi bir bag kurmasini
mimkiin kilmaktadir. Ozellikle “Kabe’den sizler igin dua ettim” ya da “Dua-
lariniz kabul olsun” gibi yazili gorseller, dijital dua bigiminde karsilikli bir
manevi etkilesimi tetiklemektedir. Paylasilan igerigin aldigi begeni, yorum
veya paylasim gibi dijital etkilesimler ise bireyde motivasyon yaratmakta;
bu da kisinin benzer manevi deneyimleri tekrar yasamak ya da bagkalaryla
paylasmak yéninde bir egilim gelistirmesine katki saglamaktadir. Bu tur
icerikler, hem &6rnek davranislari gérandr kilmakta hem de dijital ortamda
manevi bir topluluk hissi olusturarak bireysel deneyimin 6tesinde kolektif bir
anlam Uretimine katki sunmaktadir.

Kutsal kabul edilen mekanlar, halkin dinf inanglarinin somut bir yansi-
masi olarak toplumsal ve kiltirel pratigin 6nemli bir pargasini olustururlar.
Kutsal kabul edilen belirli mekanlari ziyaret etme edimi, Turk halk dindarli-
ginin en karakteristik yénlerinden birini olusturur. Bunun Anadolu’daki en
yaygin oérnekleri; yatir, tlrbe, ocak, evliya, dede, baba vb. isimlerle anilan
yerleri ziyaret etme edimidir (Ak, 2018: 17). Kutsal mekdnlar, halk bilimi
perspektifinden bakildiginda kultarel kimligin ve manevi baglarin somutlas-
g1 yerler olarak kabul edilir. Temur’a gore kultur; bireyin aidiyet duygusunu
guglendiren, dolayisiyla onu ait oldugu toplumun degerlerine ve diger Uye-
lerine baglayarak ortak bir bellegin olugsmasini saglayan en dnemli unsurdur
(2017: 174). Bir toplumun varligini korumasi ve strdirebilmesi, bireysel kim-
ligin yani sira, onun dayandigi kolektif hafizayr korumaktan geger. Hatta
kultarel mirasin kutsal gostergeleri olan tekke ve turbe gibi mekanlar ziya-
ret etmenin ne denli 6nemli oldugunu ortaya koyar (Ak, 2018: 17). Dijital
kalturn kutsal mekan algisini nasil déntstirdtgint somut érneklerle goz-
lemleyebilmek amaciyla hazirlanan asagidaki tablo, farkli sosyal medya
platformlarinda yapilan paylasimlar tzerinden bu déntsimun pratik yan-
simalarini ortaya koymaktadir.

Sosyal medyanin doénusturicu gucu, kutsal mekdnlara yonelik ziyaret
pratiklerini de 6nemli dlgude etkilemektedir. Tlrkiye 6zelinde degerlendiril -
diginde, 6zellikle Instagram gibi gorsel odakli platformlarda en fazla etiket-
lenen kutsal alanlardan biri Ayasofya Camisi’dir. Bu caminin dijital ortam-
daki gorsel temsili ile fiziksel ziyaretgi sayilar arasinda anlamli bir iligki ol-
dugu gézlemlenmektedir. Bu baglamda, galismanin temel inceleme konusu
olan kutsal mekdnlarda selfie gekme kalturd, dijital gagin bireylerin manevi
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deneyimlerini ve toplumsal aidiyetlerini ifade etme bigimlerini nasil dénis-
tardgund ortaya koymaktadir. Ozellikle 2020 yilinda Ayasofya’nin yeniden
cami statusune kavusmasi, hem sosyal medya platformlarinda artan gérsel
yogunluk hem de fiziksel ziyaretgi sayilarindaki kayda deger yUkselisle bir-
likte ele alinmalidir. Sosyal medya paylasimlan kullanicilarin  kutsal
mekdanlari hem bireysel maneviyatlarini ifade ettikleri hem de bu mekanlar
dijital bellege tasidiklar alanlar olarak konumlandirdiklarini géstermektedir.
Dijital mecralarda kutsal mekén ile ilgili yorumlarin buytk ¢ogunlugunda
“huzur”, “sikdr”, “gitmek istiyorum” gibi ifadeler 6ne ¢ikmaktadir. Bu dil
kaliplari, kutsal mekénlarin bireylerin igsel yolculugunda sembolik bir rol
Ustlendigini ve sosyal medya araciligiyla bu deneyimin bagkalariyla da pay-
lasilmak istendigini géstermektedir. Ote yandan, kullanicilarin selfie gekme
ve paylasma pratikleri yalnizca manevi deneyimin digsa vurumu degil; ayni
zamanda bir “sosyal medya performansi” olarak da okunabilir. Ayrica, kul-
lanicilarin ¢gogunun alt metinlerde kendilerini merkeze alan anlatilar kur-
duklar dikkat cekmektedir: “icimde huzur buldugum yer”, “Her ani ¢ok de-
gerli” gibi ifadeler bireysel deneyimin dznellestirilmis bigimini ortaya koyar.
Bu da kutsal mekénlarin geleneksel, kolektif islevinden gok bireysel dijital
hafiza Uretimi acisindan degerlendirildigini gosterir.

Platform | Gorsel Unsur Alt Metin Tema- | Yorum Temasi
sl

Instagram | Ayasofya Camisi Oniinde Kalabalik | Sukir Gitme Arzusu

Instagram | Mevlana Tirbesi Oniinde Selfie Huzur icsel Sakinlik

Facebook | Dua Eden Kisi Maneviyat Kutsallik

Twitter Kutsal Kitapla Fotograf Teslimiyet Derinlik

Instagram | Ayasofya Camisi Golgesinde Turist | Estetik Hayranlik | Ulusal Deger

Tablo 1. Kutsal Mekén Paylasimlarinda Dijital Temsil: Sosyal Medyada
Selfie Pratiklerine Dair Tematik Dagilim

Asagidaki tabloda Ayasofya Camisi’ne iliskin ziyaretgi sayilarindaki de-
gisim kutsal mekénlarin dijital ¢gagda nasil bir dénisim gegirdigini gézler
dnline sermektedir. Ozellikle sosyal medyada “#ayasofya” etiketiyle yapi-
lan génderilerdeki artig, mekanin dijital vitrinlerdeki gorinurliginin fiziksel
ilgiyi dogrudan etkiledigini gostermektedir. 2020 yilindan itibaren artan sos-
yal medya ilgisi pandemiye ragmen 2021 yilinda ziyaretci sayisinin yeniden
3.5 milyona yaklagsmasina zemin hazirlamigtir. Bu durum, kutsal mekénlarin
yalnizca dint bir deneyim alani degil; ayni zamanda sosyal medya igerikle-
riyle desteklenen kultdrel bir tiketim nesnesine dénistuguni gdstermekte-
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dir. 2022 yili, hem dijital génderilerde hem de fiziksel ziyaretgi sayisinda zir-
ve noktasi olarak dikkat gekmektedir. Bu yil boyunca yaklasik 13.6 milyon
kisinin Ayasofya Camisi’ni ziyaret etmesi, sosyal medya icerikleri araciligiyla
yapilan “manevi pazarlamanin” etkili bir sonucu olarak degerlendirilebilir.

1e7 Ayasofya Camii Ziyaretci Sayylﬁ\‘?_\:\J(;Eubuk Grafik}

12,500,000

0.8

Ziyaretgl Sayisi

4,500,000

04 3,727,361 3,500,000

02 1,500,000

2018 2020 2021 2022 2023 2024 (Ocak-Temmuz)
il

Tablo 2. 2019-2024 Arasi Ayasofya Camisi Ziyaretgi Sayilarindaki Degi-
sim, 2019-2024. (Tablonun olusturulmasinda cesitli internet siteleri baz
alinmistir. Bk. URL-8, 9, 10, 11).

Tablodan cikarilan veriler 1siginda, kutsal mekénlarin bireyler nezdin-
deki geleneksel anlamlarinin yerini giderek daha fazla sosyal medyada go-
rindr olma, estetik icerik Uretme ve dijital aidiyet olusturma pratiklerine
biraktigi gértlmektedir. Bu suregte ziyaretgiler, ibadetin yani sira sosyal
medya paylasimi yapabilecekleri kareleri yokalama ¢abasi igerisine gir-
mekte; mekénin “manevi alan” kimligi, dijital cagin estetik ve gdsteri odakli
kaltarayle yeniden sekillenmektedir. Instagram’da yapilan paylagsimlar so-
nucunda hem ulusal hem de uluslararasi turistlerin dikkatini gekmekte, bu
da mekdnlarin kultdr turizmi agisindan stratejik birer simgeye dénlismesine
neden olmaktadir.®

Asagida sunulan sekiller ve nicel igerikler, kutsal mekanlarnn dijital
¢agda gegirdigi yapisal dontsumun gorsel ve istatistiksel duzeyde izlene-
bilmesini mimkun kilan kavramsal bir gergeve sunmaktadir. Sosyal medya-
da Uretilen icerikler ile fiziksel ziyaret pratikleri arasindaki eszamanlilik, kut-

3 Kutsal mekanlara iligkin gorsel ve igerik Gretiminin yaygin bigimde gézlemlendigi dijital mec-
ralardan biri olan Instagram platformunda; @gezginkafalar, @gezilecekyerler, @kesfetsek,
@kulturportali, @cokgezenadam ve @doyasiyagez gibi populer kullanici hesaplari, s6z konusu
mekadanlara yonelik dizenli paylasimlar gergeklestirmektedir. Bu hesaplar, dijital kalttrin kut-
sal alan algisini nasil sekillendirdigine dair daha kapsamli veriler sunmakta olup, konuya dair
ayrintili inceleme yapmak isteyen arastirmacilar igin basvurulabilecek nitelikli 6rnekler arasin-
da yer almaktadir.
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sal mekénlarin yalnizca manevi tecribenin yasandigr alanlar olmaktan
cikarak dijital temsiller Gzerinden yeniden tanimlandigini ortaya koymakta-
dir. Bu baglamda kullanilan veri setleri, bireysel dini deneyimlerin kamusal
alanda gorsellestirilmesiyle birlikte, kutsalin dijital mecralarda nasil yeni-
den insa edildigini ve bu strecin toplumsal hafizayi nasil dénistirdtguna
kulturel bir fenomen olarak ele alir. Nitekim mekanin dijital géranarluguyle
fiziksel gekim guct arasinda kurulan bag, sosyal medyanin bir vitrin islevi
Ustlenerek kutsali estetik, turistik ve ekonomik kodlarla yeniden yorumlama
potansiyelini gostermektedir. Tablolarda yer alan drnekler, dijital icerigin
semantik katmanlarini analiz etme imkéni sunarken sayisal veriler ise bu
déntstimin dlgulebilir ydnlerini agiga gikararak dijital ktlttr ile halk inang-
lar arasindaki etkilesim alanini disiplinler arasi bir yaklasimla goérinir kil-
maktadir.

Zamen icinde gésterilen iigi @ 3 o<

Sekil 1. Ayasofya Camisi’nin Ziyaretgi Sayilarinin Yillara Gore Degisimi (URL-
13).

Zaman icinde gésterilen igi @ RSN

‘Wen Y

Sekil 2. istanbul EyUp Sultan Camisi’nin Ziyaretci Sayilarinin Yillara Gére
Degisimi, 2019-2024 (URL-14).
Selfie ve Maneviyat Arasinda: Kutsal Mekanlarda Dijital Goriiniirliigiin
Temsili

Geleneksel olarak dua, niyaz, adak ve tevekkul gibi ritiellerle anlam
bulan kutsal mekan ziyaretleri, dijital cagin dinamikleriyle birlikte yeni bir
ifade bigimi kazanmistir. Artik bu ziyaretler yalnizca manevi bir deneyim
degil; ayni zamanda dijital mecralarda paylasilan bir gdérsellestirme ve
temsil pratigine déntugmektedir. Ozellikle selfie cekme eylemi, bireylerin
kutsal bir mekénla kurdugu bagin hem bireysel hem de kamusal dlizeyde
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gorinur kiinmasini saglar. Bu baglamda selfie, yalnizca bir hatira degil;
ayni zamanda bir kimlik ifadesi, bir toplumsal aidiyet beyani ve bir dijital
performans aracidir. Bu galismada, kutsal mekénlarda gekilen selfie’ler ve
bu gorsellerin sosyal medya platformlarindaki temsili, maneviyat ve dijital
gorunurlik ekseninde degerlendirilmistir. Instagram, Twitter ve Facebook
gibi platformlarda “#kabe”, “#dualiselfie”, “#huzur” gibi etiketlerle pay-
lasilan gonderilerde, kutsal mekdanin genellikle gérsel bir arka plan olarak
konumlandinldigi; bireyin ise fotografin merkezinde yer alarak 6znelestigi
goérulmektedir. Bununla birlikte, yalnizca gérsel degil, metinsel igerikler de
manevi deneyimin dijital alandaki sunumunu derinlestirmektedir. Kabe
onlnden paylasilan birgok génderide, “Sizler igin dua ettim”, “Kébe’den
selamlar”, “Dualariniz kabul olsun” gibi ifadelerle bezenmis yazili gérseller,
dijital halk anlatisinin birer pargasi olarak karsimiza ¢gikmaktadir.

SANFAMDALI
TUsA DosTLALA

KAGE'DEN SELAM
NAR- |
uA ICE INFRAUAR

Gorsel 4. Kabe’den Gonllden Gelen Selamlar (URL-4).

Bu tur icerikler, hem bireyin ibadet deneyimini paylasma istegini hem
de topluluga aidiyet gésterme ¢abasini yansitir. Kullanicilar yalnizca kendi
manevi yolculuklarini belgelemekle kalmamakta; ayni zamanda takipgile-
rine, arkadas ¢evresine veya dijital cemaatlerine dua etme, onlarn hatirla-
ma, selam gonderme gibi kalturel kodlarla seslenmektedir. Bu pratikler,
dijital folklor baglaminda “dijital dua” ve “gdrsel selam iletimi” bigiminde
tanimlanabilir. Bu durum, gegmiste mektupla ya da hediyelik esyalarla ku-
rulan sembolik baglarin yerini, bugln sosyal medya araciligiyla kurulan hizli
ve kolektif dijital temsil bigimlerine biraktigini géstermektedir. Gérsel dua
goénderileri, yalnizca paylasan bireyin degil, o igerigi goéren takipgilerin de
manevi hafizasinda bir etki birakir. Bu sayede kutsal olan, bireyin ekraninda
yalnizca gorilmez; ayni zamanda hissedilir, yorumlanir ve dijital cemaatin
ortak bellegine dahil edilir.
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Gérsel 5. Diyanet Perspektifinden Manevi Alanin Gérsel ihléli: Selfie Uyarisi-
nin Sembolik Anlami (URL-5).

Kutsal mekdnlarda selfie gekiminin toplumda yarattigr yankilar yalniz-
ca bireysel ve kulturel dontsimle sinirli kalmamakta; dini otoritelerin bu
eyleme dair yaklasimi da dijital pratiklerin mesruiyetini belirlemede etkili
olmaktadir. Asagida yer alan Diyanet isleri Bagkanligrnin uyarisi, manevi
mekénlarda fotograf ¢ekiminin 6zellikle ibadet sirasinda saygi sinirlarini
ihlal ettigi yonUindeki bir kurumsal sdylemi temsil etmektedir. Bu sdylem,
selfie pratiginin siradan bir dijital davranis degil; mekéanin kutsiyetine dair
alglyr zedeleyebilecek bir eylem olarak degerlendirildigini gostermektedir.
Dolayisiyla selfie pratigi, yalnizca bireyin dijital kimlik sunumu degil; ayni
zamanda kamusal dizeyde dint ahlékin sinirlarini tartismaya agan bir fe-
nomen héline gelmistir.

Kutsal topraklarda kendileri icin dua etmelerini isteyenlerin isim listeleriyle Kabe 6niinde selfie cekiyor. Kisi de
bunu sosyal medya hesaplarindan paylasiyor. Sakincasi var midir? Dinen uygun mudur?

islam dinine gore dua icin mutiaka uyulmas! gereken 6zel bir zaman ve mekan tahsis edilmis dedildir. Her yerde ve her zaman
dua edilebilir. Bununia birlikte yerylzinde ilk mabet olarak kurulmus olan (All Imran 3/96), Aliah tarafimdan “evim" diye
nitelenen (Bakara 2/125) ve Hac-Umre ibadetierinin yerine getiriime mekani olan Kabe'de dua etmek onemlidir. Bu kutsal

giden kis dua bulunuimasi m Fakat isimlerin kagida yazilarak Kabe 6niinde fotograf
cekilmesi seklinde dua icin gerekli olan dinf bir uygulama bulunmamaktadir. Riyaya disme ve ibadetten engelleme durumu
olmaksizin hatira niyetiyle boyle bir sey yapimasi durumunda kisinin giinaha girdigi de sOylenemez. Ama bir kimsenin,
gosterise meyletmesine sebep olacaksa bu gibi iglerden uzak duruimasi uygun olur

Gorsel 6. Dijital Cemaat Etkilesiminde Dini Rehberligin Yeni Bigimi: Onli-
ne Soru-Cevap Kaltlrd (URL-5).

Yukaridaki gorselde yer alan bir kullanicinin kutsal mekanda selfie gekme-
nin dint uygunluguna dair yonelttigi soruya verilen cevap, dijitallesen top-
lumda dini danigsma pratiklerinin bigimsel olarak déntisim gegirdigini gos-
termektedir. Geleneksel olarak ylz ylze alinan dini rehberlik, ginimuizde
sosyal medya ve internet platformlar araciligiyla anlik, gérsel igerik temelli
ve herkesin erisebilecegi bir forma burinmusttr. Bu durum, halk dindarligi
agisindan dijital alanlann “kamusal fetva mekani” islevi gérmeye basladi-
gini ve bireysel eylemlerin dini boyutuna iligkin toplu biling Gretiminin ¢evrim
ici ortamlarda sekillendigini ortaya koymaktadir. URL-4 baglaminda kulla-
nici ile verilen yanit arasindaki etkilesim, dijital cemaatin hem bilgi talebi
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hem de kolektif deger Uretimi bakimindan aktif bir rol oynadigini géster-
mektedir. Bu durum, kutsal mekéanlardaki eylemlerin yalnizca fiziksel dedil;
dijital-toplumsal kabul tGzerinden de degerlendirildigini kanitlar niteliktedir.

(Instagram & Twitter acik etiket taramasina dayah edilim temsil}
2025 F (aane eridern ajtatiasmes: ziveye uzst)
2024} Fea 2 e cericert yayginiast
2023 F e e )
= 2022 B 15 e Wksyieris goranariok art)
2021

| 900 gonderi
2020 Artis basladi - #kabe icerikleri one cikti}

500 gdnderi
2019 ik rnekler - sinirh sayida paylagim)

Tablo 3. Dua + Selfie icerikli Paylasimlarin Yillara Gére Artisi

Tablo 3’te sunulan grafik, 2019-2025 yillari arasinda sosyal medya
platformlarinda gézlemlenen “dua + selfie” temali paylasimlardaki artigi
gostermektedir. Veriler, Instagram ve Twitter gibi kamusal erisime acik diji-
tal platformlarda yapilan etiket taramalarn dogrultusunda, #dualiselfie,
#kabe, #huzur, #sukur, #kutsalmekan gibi 6ne c¢ikan etiketler temel alina-
rak derlenmistir. ilk olarak 2019 yiinda sinirli drneklerle temsil edilen bu diji-
tal pratik, 2020 itibaniyla 6zellikle kutsal mekéanlari ziyaret eden bireylerin
dint deneyimlerini belgeleme ve goérindr kilma motivasyonuyla ciddi bir
artig goéstermistir. 2021 yilinda ise kiresel pandemi baglaminda ibadetlerin
ve manevi pratiklerin fiziksel alandan dijital ortama kaymasi, bu artisa ivme
kazandirmigtir. 2022 ve 2023 yillan arasinda, gérsel igerik Uretimini kolay-
lastiran teknolojik glincellemeler (Instagram Reels, Hikdyeler vb.) ve mobil
erisimin yayginligi ile birlikte dijital gértnarlige yonelik egilim daha da glc-
lenmistir. 2024-2025 déneminde ise bu tur igerikler sadece bireysel dene-
yimi belgeleyen araglar olmaktan gikarak ayni zamanda toplumsal aidiyet
beyani, manevi performans ve dijital kimlik sunumu baglamlarinda yeniden
anlam kazanmigtir. Bu baglamda grafik, dijital halk anlatilarinin dénuasi-
mune dair hem sayisal hem de tematik bir okuma sunmaktadir. Bireyin kut-
sal mekdanla kurdugu iliski artik sadece fiziksel mekanda degil, dijital ortam-
da da ifade edilmekte; dini pratikler, bireysel maneviyattan kolektif dijital
bellege tasinmaktadir. Bu durum, halk bilimi ve dijital kultur etkilesimi agi-
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sindan kutsalin estetiklesmesi, bireysellesmesi ve kamusallasmasi suregle-
rinin analizine katki sunmaktadir.

Ticarilesmis Temsil Rittel Temsil

18.0% Dijital Aidiyet
28.0%

24.0%

TS Dijital Dua

Grafik 1. Kutsal Mekan Paylasimlarinda Tematik Dagilim (2019-2025).

Grafik 1, 2019-2025 yillari arasinda analiz edilen 50 kutsal mekan selfie
paylasiminin tematik dagilimini géstermektedir. Oranlar, igeriklerin baskin
anlamlarina goére yapilan siniflandirma sonucunda belirlenmistir: Estetik
Gosteri: %28, Dijital Dua: %24, Dijital Aidiyet: %18, Rituel Temsili: %16, Tica-
rilesmis Temsil: %14.

Bu ¢alisma kapsaminda, 2019-2025 yillari arasinda Instagram ve Twit-
ter platformlarinda, kamuya agik sekilde paylasilmig, kutsal mekanlarda
gekilmis selfie igeriklerinden olusan 50 sosyal medya génderisi incelenmig-
tir. Gonderiler, iceriklerine ve erisilebilirlik durumlarina goére rastgele secil-
mis; kullanici isimleri, profil bilgileri ve diger kisisel veriler anonimlestiril -
mistir. igerik analizi ydntemiyle, gorsel, metinsel ve baglamsal unsurlar te-
matik olarak kodlanmig; bes ana tema altinda siniflandiritmigtir: Estetik
Gdsteri, Dijital Dua, Dijital Aidiyet, Ritlel Temsili ve Ticarilesmis Temsil. Ca-
lUsmanin sinirliliklart arasinda, 50 gonderilik 6érneklemin nispeten kigik ve
sosyal medya platformlariyla sinirli olmasi bulunmaktadir. Ayrica, igeriklerin
sadece kamuya acik paylasimlardan secgilmesi, daha 6zel ve kapali grup-
lardaki dijital ritGel pratiklerini kapsamamaktadir. Gelecek arastirmalar,
farkli sosyal medya platformlar ve daha genis érneklemlerle dijital kutsallik
temsillerini daha derinlemesine inceleyebilir. incelenen génderiler, gérsel
(selfie, mimari fon, portre bigimi), metinsel (caption, tweet igerigi) ve bag-
lamsal (konum, zaman, kullanilan etiketler) yonleriyle degerlendirilmis;
igerik ¢gézimlemesine tabi tutulmustur. Her gonderi, tasidigr baskin anlama
goére tematik olarak kodlanmig ve bes ana tema altinda siniflandintmistir:
Dijital Dua, Estetik Gosteri, RitUel Temsili, Dijital Aidiyet ve Ticarilesmis
Temsil.
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Analiz edilen génderilere gére en baskin tema “Estetik Gosteri” olarak
one gikmaktadir. Kutsal mekanlarda gekilen selfie’lerin blyik gogunlugu,
kisisel maneviyatin ifadesinden cok, gorsellige dayali bir sahneleme bigimi
olarak kullanilmaktadir. Ozellikle Instagram iceriklerinde isik, kadraj, arka
plan dizeni ve mimari detaylar dikkatle kurgulanmis; selfie, bir ibadet ani
olmaktan ziyade estetik performans unsuru haline gelmistir. Bu durum, bi-
reylerin sosyal medya begenisi igin kutsal olanla kurduklari iligkinin anlamini
donUstlirdigini gdéstermektedir. Benzer sekilde, “Dijital Dua” temasi da
belirgin sekilde 6ne ¢ikmaktadir. Kullanicilar, selfie esliginde dua ettiklerini
ifade eden metinler paylasmakta; hem bireysel ibadetlerini gorintr kilmak -
ta hem de sosyal gevrelerine manevi bir mesaj iletmektedir. “Dualariniz ka-
bul olsun”, “Sizler icin dua ettim”, “Selam ve dua ile” gibi ifadeler, bu tur
iceriklerde sikga rastlanan metinsel yapilar olarak gérilmastar. Bu igerikler,
klasik dua rittelinin dijital bir formda evrildigini, gorsel ve metinsel birlikteli-
gin yeni bir dijital halk anlatisi olusturdugunu ortaya koymaktadir. “Dijital
Aidiyet” temasi altinda yer alan gonderilerde ise, bireylerin kutsal mekéanla
iligkisi yalnizca bireysel maneviyat Gzerinden degil; milli, tarihsel veya mez-
hepsel kimlik ingasi baglaminda sekillenmektedir. Ozellikle Ayasofya Camisi
orneginde, “fetih”, “hilafet” ve “Ummet” gibi sembolik kavramlarla yapilan
paylasimlar, mekénin kisisel deneyimin 6tesinde kolektif ve ideolojik an-
lamlar tasidigini géstermektedir. Bu da dijital platformlarda kutsalin, sade-
ce ruhsal bir anlati degil; ayni zamanda politik ve klltarel aidiyetin araci
olarak islev gdérdugunu ortaya koymaktadir. Ziyaretlerin 6zel zamanlara
denk getirildigi paylasimlar (Hac mevsimi, kandil ve bayram gunleri vb.)
“Rittel Temsili” kategorisi altinda degerlendirilmistir. Bu igeriklerde selfie,
ibadet aninin sadece bir hatirasi degil, ayni zamanda bir belge ve taniklik
islevi tagimaktadir. Kullanicilar, bu kareleri hem kendileri hem de dijital top-
luluklari igin kayit altina almakta; fotograflara genellikle dua igerikli metin-
ler eslik etmektedir. Bu tir igerikler, halk inanglari ve dini rittellerin dijital
ortama tasinma bigimleri agisindan énemlidir. Son olarak “Ticarilesmis
Temsil” kategorisi, kutsal meka&nlarin giderek daha estetik, turistik ve pa-
zarlanabilir alanlara donutstigunu géstermektedir. “Mutlaka gelmelisiniz”,
“Manzara harika”, “Sehirdeki en etkileyici yer” gibi ifadeler, ziyaretin ibadet
veya igsel arinmadan ziyade kulturel tuketim nesnesi héline geldigini isaret
etmektedir. Konum bilgisi, 6neri ve begeni talebiyle desteklenen bu payla-
simlar, kutsal mekénin anlamini dijital pazarlama stratejilerine yaklastir-
maktadir. Bu temalarin oransal dagilimini gésteren grafik hazirlanmis, ice-
rikler 6nce bireysel olarak incelenip temalara gdére ayrilmig, ardindan her
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tema altinda toplanan gdénderi sayisi oransallastirilmistir. Elde edilen oran-
lar gorsel bir grafikle ifade edilerek hem igerik ¢céziimlemesi hem de nicel
veri kullanimi birlikte sunulmustur. Grafik, kutsal olanin dijital kaltirde nasil
estetiklestirildigini, bireysellestirildigini ve kamuya acildigini dlgulebilir bi-
¢gimde gdstermektedir.
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Tablo 4. Mekdanlara Goére Dijital Temsil Temalar.*

Tablo 4’te yer alan farkli kutsal mekénlar, dijital temsillerinde yalnizca
mekdnsal dedil; ayni zamanda kulturel, sembolik ve duygusal anlom kat-
manlarini yansitmaktadir. Tabloda, Instagram ve TikTok gibi platformlarda
2019-2025 yillari arasinda paylasilan ve kamuya agik olarak erigilebilen 40
dijital igerik érnegi tematik igerik analizi yéntemiyle incelenmistir. Her biri
Kébe, Ayasofya Camisi, EyUp Sultan Camisi ve Mevlana TUrbesi olmak Uzere
dort farkli kutsal mekéndan secilen igerikler, anonimlestirilmis ve yalnizca
gorsel ve metinsel analiz kriterlerine gore degerlendirilmistir. Yapilan icerik
analizinde, Kébe’nin dijital temsilinde en baskin temanin “Dijital Dua”
(%40) oldugu gorilmektedir. Bu durum, hac ve umre ziyaretlerinin bireyler
igin gUglu bir dua motivasyonu tasidigini ve bu manevi deneyimin dijital
platformlarda da gorinir kilinma ihtiyact dogurdugunu goéstermektedir.
RitUel temsili de yine %30’luk oranla Kébe igin éne ¢ikan bir baska tema ola-
rak dikkat cekmektedir. Buna karsin, Ayasofya Camisi, dijital temsilde en
cok “Estetik Gosteri” (%35) ve “Dijital Aidiyet” (%30) temalariyla éne ¢ik-
maktadir. Ozellikle 2020 yilinda yeniden cami olarak acgilmasinin ardindan,
Ayasofya Camisi dijital mecralarda sadece manevi degil; ayni zamanda
tarihsel, ulusal ve politik aidiyetleri temsilen yogun sekilde paylasilmistir.
Mimari ihtisaminin da etkisiyle estetik kaygilarla yapilan gérsel sunumlar,
bu mekdanda gekilen igeriklerde 6n plana gikmaktadir. Eylp Sultan Camisi,

4 Bu galismada kullanilan tim veriler, Instagram ve Twitter gibi sosyal medya platformlarinda
kamuya agik olarak paylasilmis igeriklerden segilmistir. Kisisel verilerin korunmasi ilkesi geredgi,
kullanici isimleri, konum bilgileri ve benzeri tanimlayici unsurlar anonimlestirilmis, gérseller
dogrudan alintilanmadan tematik analiz kapsaminda 6zetleyici bigimde degerlendirilmistir.
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ozellikle “Rittel Temsili” (%40) ve “Dijital Dua” (%35) oranlariyla daha ge-
leneksel, halk dindarligina dayali dijital temsillere sahiptir. Burada paylasi-
lan iceriklerde ailece yapilan ziyaretler, tirbe basinda dua etme gibi yerel
ritGel pratiklerin dijitallesmis bicimleri izlenmektedir. Son olarak Mevlana
Tlrbesi 6rneginde en belirgin tema “Estetik Gosteri” (%40) olarak 6ne ¢ik-
maktadir. Bu mekénda paylasilan videolarda gul efektleri, yavas c¢ekim,
pastel filtreler gibi sanatsal midahaleler siklikla gézlenmistir. Bu baglamda
dijital dua, estetik gdsteri, ritlel temsili ve dijital aidiyet gibi temalar, kutsal
mekénlarnn dijital platformlardaki déntsimuine 1sik tutan baslica kulturel
kodlari yansitmaktadir.

Sonug¢

Kutsal mekénlarda selfie gekmek, geleneksel halk inanislari ile modern
dijital kaltar arasindaki etkilesimi ve déntsiimi ortaya koymaktadir. Tekno-
Llojinin sundugu olanaklar bir yandan dini ve kulturel geleneklerin dijital
dinyada yeniden sekillenmesiyle ilgiliyken diger yandan bireylerin manevi
deneyimlerini dijital platformlarda paylasarak toplumsal kimliklerini ve ai-
diyetlerini pekistirme arayisini yansitmaktadir. Bu baglamda geleneksel
manevi pratikler, dijitallesmenin etkisiyle toplumsal ve kaltirel anlamlar
kazanirken bireylerin dini mekénlara yukledikleri manevi anlamlar da daha
genis kitlelere ulagsma firsati bulmaktadir. Gegcmiste manevi deneyimlerin
paylasimi, s6zLU anlatilar, hatira nesneleri ve ritteller Gzerinden aktarilirken
gunimuzdeyse dijital platformlar araciligiyla belgelenmekte ve yayilmak-
tadir. Dijital ¢cagin sundugu imkénlarla birlikte kutsal mekan ziyaretleri bi-
reysel hafizadan gikip kolektif dijital bellege tasinmis ve mekénlarin anlami,
sosyal medya baglaminda yeniden yorumlanmistir. Kutsal mekanlarda sel-
fie cekmenin bireysel ve toplumsal anlamlarini farkli agilardan ele alan bu
makale, selfie gekme aliskanliginin, bireylerin yalnizca kendilerini ifade et-
me yontemi degil, ayni zamanda dinf ve kulturel aidiyetlerini gorinir kilma
araci olarak da degerlendirilebilecegini gostermistir. Dolayisiyla kutsal
mekén ziyaretleri, ginimuzde bir ibadet ritielinden ¢ok sosyal medyada
paylasilabilir bir deneyime déntsmustur. Bireylerin kutsal mekénlarla kur-
dugu bagi somutlastirmasi ve deneyimleri belgeleyerek toplumsal hafizaya
eklemesi, selfie gekimiyle mumkin héle gelmisken; dijital platformlarda
yapilan paylasimlar kutsal mekénlarin geleneksel anlamlarinin yeniden
sekillenmesine, kutsal mekénlarin ticarilesmesine ve turistiklesmesine ze-
min hazirlamistir. Béylece kutsal mekdénlar, selfie gekimleriyle birlikte salt
dini ve ruhani deneyimin yasandigi bir alan olmaktan ¢ikmig, bireysel ve
toplumsal gésterisin sahnesine déntsmustir.
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Bu calisma kapsaminda yapilan tematik analizler, kutsal mekénlarda
cekilen selfie igeriklerinin blyUk 6lglde “estetik gosteri” (%28) ve “dijital
dua” (%24) temalarinda yogunlastigini ortaya koymustur. Bu durum, birey-
Lerin kutsal mekénlarla kurduklari iligkiyi yalnizeca manevi bir bag tzerinden
degil; ayni zamanda estetik, performatif ve dijital aidiyet baglamlarinda
kurguladiklarini géstermektedir. 2019-2025 yillari arasinda yapilan igerik
taramalarinda, “#dualiselfie”, “#huzur”, “#kabe” gibi etiketlerle paylasi-
lan génderi sayisinda anlamli bir artis saptanmistir. Grafiksel veriler, sosyal
medya gérunurlagu ile fiziksel ziyaret oranlarn arasinda paralel bir iligki ol-
dugunu géstermektedir. Ornegin, Ayasofya Camisi ile ilgili gérsel paylagim-
larin artigl, 2022 yilinda fiziksel ziyaretgi sayisinda zirveye ulasilmasiyla 6r-
tismektedir. Bu, dijital gértnurligin kutsal mekanlara olan ilgiyi fiziksel
duzeyde de artirabilecegini ortaya koymustur. Ayrica, yapilan analizlerde
selfie iceriklerinin sadece bireysel ani kaydi degil, ayni zamanda bir “top-
lumsal performans” bigimi oldugu anlasilmistir. Goffman’in benlik sunumu
kurami gercevesinde degerlendirildiginde, bireylerin bu paylasimlar aracili-
giyla dijital cemaat dnlinde bir kimlik ve aidiyet sunumu gergeklestirdigi
tespit edilmistir. Kébe, Eyup Sultan, Mevlana Turbesi ve Ayasofya Camisi
gibi dort farkli kutsal mekénda yapilan dijital igerik analizleri, bu mekénlarin
dijital platformlarda farkli temalar Gzerinden temsil edildigini gdstermistir.
Ornegin, Kabe’de “dijital dua” temasi (%40) dne ¢ikarken, Ayasofya Cami-
si’nde “estetik gosteri” ve “dijital aidiyet” temalari baskindir. Bu bulgu, kut-
sal mekdanlarin dijital temsilinde mekéna 6zgu kulturel ve sembolik anlam-
Llarin belirleyici oldugunu gdstermektedir. Bu baglamda kutsal meké&nlarin
dijital cagda yalnizca fiziksel degil, ayni zamanda kulturel, estetik ve dijital
kimlik performanslarinin dretildigi gok katmanli alanlara dénisttugini orta-
ya konulmustur.

Manevi ve kulturel degerlerin dijital platformlarda nasil temsil edildigi
ve kutsal mekdnlarin zaman iginde nasil bir dénustim gegirdigi Uzerine yapi-
lan bu tur ¢calismalar, halk bilimi, sosyoloji ve iletisim bilimleri agisindan
onemli bir arastirma alani olusturmaktadir. Gelecekte bu mekanlarin ma-
nevi degerlerini koruyarak nasil dijitallestirileceqi, bireylerin bu mekénlarla
kurduklari bagin nasil bir boyuta evrilecegi ve bu dénisimin toplumsal
hafiza Gzerindeki etkileri Gzerine daha fazla arastirma yapilmasi gerekmek -
tedir. Selfie pratigi baglaminda kutsalin estetiklesmesi, gésteriye donisme-
si ve bireysellesmesi, bu calismayla kavramsal dizeyde sistematik bigimde
tartisitmigtir. Calisma yalnizca Turkiye érneklemine dayanmaktadir; bu y6-
nuyle bulgular, 6zgin bir toplumsal ve kultirel baglamda sekillenmistir.
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Gelecekte yapilacak olan arastirmalarda, farkli Glke ve kilturlerde kutsal
mekénlara iliskin dijital ifade bigimlerini karsilastirmali olarak ele alinabilir.
Ayrica farkli yas gruplari ve dinf aidiyetler arasinda selfie pratigine ydnelik
algi farkliliklarinin karsilastirmali olarak incelenmesi, dontstimun sosyokul-
tlrel baglamlarini daha derinlikli kavramak agisindan énemli olacaktir.
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