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0oz

Calismada, Portekizce yayimlanan bir yliksek lisans tezi degerlendiriimektedir. Tez calismasi, destinasyonla-
rin turist imajini sekillendirmede bitki 6rtiisiiniin ve yesil alanlarn roliinii arastirmaktadir. Vaka ¢alismasina
dayanarak tasarlanan bu calismada goérsel yontemler, icerik analizi ve netnografi yonteminden yararlanil-
mistir. Calisma, Japonya’nin Kyoto ve Fukuoka sehirlerinde turistler ve destinasyon yonetim organizasyonlari
tarafindan Instagram’da paylasilan fotograflara ve metinsel verilere dayanmaktadir. Sonuglar, turist fotograf-
larinda bitki 6rtlistiniin fazla oldugunu, bu sonucun ise Japonya’nin dogaya olan kiiltiirel saygisini ve siirdiirii-
lebilirlige olan baghligini somutlastirdigini ortaya koymaktadir.

ABSTRACT

The study evaluates a master’s thesis published in Portuguese. The thesis explores the role of vegetation and
green spaces in shaping the tourist image of destinations. Designed based on a case study, this research
utilizes visual methods, content analysis, and netnography. The study focuses on analyzing photographs and
textual data shared on Instagram by tourists and destination management organizations in the Japanese
cities of Kyoto and Fukuoka through. The results reveal a significant presence of vegetation in tourist photos,

which embodies Japan’s cultural reverence for nature and commitment to sustainability.

GIRIS

Stirdiiriilebilir turizm, ev sahibi topluluklarin sos-
yal, kiiltiirel ve ekonomik ihtiyaglarmi karsilarken,
turistlerin tekrar ziyaretlerini tesvik eder. Siirdii-
riilebilirligin temel amaci, tekrar ziyareti tesvik
ederken ayni zamanda varis noktasinin sosyal,
kiiltiirel ve ekonomik 6zelliklerini ve gevreyi ko-
rumaktir. Yenilikgi fikirler, ge¢mis hatalardan ders
cikarmak, olanaklari tam olarak kavramak, sorum-
luluklar: yerine getirmek ve esnek eylem planla-
masi stirdiiriilebilir turizm gelisimi i¢in gereken
unsurlar arasindadir. Siirdiiriilebilirlik, ziyaretgi-
leri bolgeye ceken turizm endiistrisine giiglii bir
sekilde odaklanmay1 gerektirir. Destinasyonlarin
dogaya, kiiltiire saygisini ve siirdiiriilebilirlige
baghligini ortaya koyan arastirmalara ihtiyag bu-
lunmaktadir. Bu nedenle, bu sayida siirdiiriilebi-
lirligi farkli agidan ele alan bir tez ¢alismasina yer
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verilmesine karar verilmistir. Anatolia: Turizm
Aragtirmalar: Dergisi'nin Bahar 2024 sayisinda
baslanan “Farkl: Dillerde Lisansiistii Tez Incelemele-
ri” baslikli boliimiin bu sayisinda “Japon Sehirleri-
nin Turistik Manzaralarmda Kentsel Bitki Ortiisii Sos-
yal Aglarda Paylasilan Gorsel Icerigin Analizi” baglikli
yiiksek lisans tezi incelenmistir.

Lizbon Universitesi Cografya ve Mekansal Plan-
lama Enstitiisii Estoril Misafirperverlik ve Turizm
Okulu’nda 2024 yilinda tamamlanan tezin yazari
Maria Inés Duarte Leite Pinto dos Santos’dur. Ta-
rama, Proquest veri tabaninda Ingilizce ve Tiirkce
dilleri haricinde turizm anahtar kelimesiyle Bilim-
sel Incelemeler/ Tezler kategorisinde son 12 aydaki
calismalar1 kapsayacak bigimde gerceklestirilmis-
tir. Bu kapsamda saptanan tezlerin 6zetleri okuna-
rak, konu ve yontem farkliligi olanlar belirlenmeye
calisilmis ve i¢lerinden Portekizce hazirlanan bir
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yliksek lisans tezi secilmistir. Bu tez, Japonya'da
iki turistik destinasyonda kent genelinde turistler
ve destinasyon yonetim organizasyonlari tarafin-
dan sosyal medyada paylasilan gorsellerin bitki
ortiisii ve yesillikler agisindan karsilastirmasina
dayanmaktadir.

Japonya $Sehirlerinin Turistik Manzaralarinda Kentsel
Bitki Ortiisii: Sosyal Aglarda Paylasilan Gérsel
iceriklerin Analizi

Cevresel siirdiiriilebilirlik, yasadigimiz ekolojik
kriz 15181nda ve modern toplumlarin kalkinma
modelinin neden oldugu gevresel tahribat hafif-
letme ¢abasiyla toplumda giderek daha fazla tar-
tisilan bir konu haline gelmistir. Son zamanlarda
kentsel mekanlarin yeniden dogallastirilmasi, yal-
nizca yerel halkin yasam kalitesine, ekosistemlerin
yenilenmesine ve kentlerin gevresel risklere kars:
dayanikliligina degil, ayn1 zamanda turizmin ge-
lismesine de katkida bulunan “yesil altyapilarin”
olusturulmaszyla iliskili bir kentsel yenileme ¢ozii-
mil olarak ortaya ¢ikmuistir.

Calismanin konusu, “Japon sehirlerinin turistik
imajinda bitki Ortiisiiniin dnemi nedir?” seklinde
belirlenmistir. Horner ve Swarbrooke’a (2002) go-
re turistin satin alma kararini etkileyen ¢ok sayida
faktor bulunmaktadir. Destinasyon imaji, turist-
lerin sadece destinasyonu segerken degil, planla-
madan, ziyaret Oncesinden, seyahat sirasinda ve
sonrasindaki davranislarina kadar karar alma sii-
reglerinde énemli bir rol oynamaktadir (Mirzaali-
an 2021).

Tez calismas1 dort boliimden olusmaktadir. Girig
basligini tastyan birinci boliimde, problem, aras-
tirma sorusu ve hedefler, metodoloji alt basliklar:
ele alinmistir. Ikinci boliimde teorik- kavramsal
cercevede kentlesme ve kentsel doga, kentsel bit-
ki ortiisii, kiiltiirel ve eglence hizmetleri, kentsel
mekanlarin yeniden dogallastirilmasi, kentsel ye-
sillendirme projeleri, kentsel turizm ve kentsel bit-
ki ortiisii, Japonya sehirlerinin dogallastirilmasi
konular1 incelenmistir. Tezin ti¢tincii bolimii me-
todolojiye ayrilirken, dordiincii boliimde sonugla-
ra yer verilmistir.

Tezin kavramsal cercevesinde kentsel doga, kent-
sel yenilenme ve turistik destinasyon imaj1 tanim-

lanmigtir. Bu asamada, stirdiiriilebilir kentsel do-
niisiim projelerinin hangileri oldugu ve gelistiril-
digi, kentleri daha yesil kilmak i¢in hangi yatirim-
larin yapildig1 onemlidir. Tklim degisikliginin azal-
tilmasina katkida bulunmasi gibi, niifusun ve tu-
ristlerin refahi ile ¢evre tizerinde ne gibi etkilerinin
oldugunu anlamak da 6nemlidir. Calisma, sosyal
aglarda kentlerin turistik imajinda kentsel bitki or-
tiistiniin varliginda herhangi bir evrim olup olma-
digini belirlemek ve ayrica sosyal aglarda yer alan
gorselleri analiz etme tizerine tasarlanmistir. Bu
dogrultuda, destinasyon yonetim organizasyon-
lar1 ve ziyaretgiler tarafindan sosyal aglarda pay-
lasilan fotograflar ve videolar araciligiyla Japon
sehirlerindeki kentsel bitki Ortiisiiniin nasil temsil
edildigi analiz edilmistir. Bu baglamda, insanlarin
gorsel paylagsmak icin en ¢ok kullandigi sosyal ag-
lardan biri olan Instagram kullanilmistir. Japon se-
hirleri ise Kyoto ve Fukuoka olarak belirlenmistir.

Metodoloji

Japon sehirlerinin turistik imajinda bitki ortiisii-
niin 6nemi nedir? sorusuna yanit vermek amaciyla
hazirlanan tez ¢alismasinda Japon sehirleri Kyoto
ve Fukuoka’ya odaklanarak, sosyal aglarda payla-
silan fotograflara dayanan veriler iizerinden aras-
tirma gerceklestirilmistir. Giintimiizde, sosyal ag-
lar, yazili ve gorsel bilgilere dayanmasi agisindan
da 6nemli bir arag haline gelmistir. Analiz i¢in kul-
lanilan gortintiiler, bu arastirma igin secilen sosyal
ag olan Instagram’dan alinmistir. Instagram, kul-
lanim yayginlig1 acisindan sosyal aglar arasinda
dordiincii sirada yer almasi (Walsh 2022) ve kul-
lanicilar tarafindan gorsel paylasimlardan veri kii-
meleri saglamasi nedeniyle tercih edilmistir. Bu
paylasimlar, bireylerin davranislarini ve tercihle-
rini anlamay1 miimkiin kilmaktadir (Bakhshi vd.
2014). Japonya’da, Covid-19 pandemisinde Nisan
2020 ile Ekim 2022’de sinirlar kapanmistir. Bu ne-
denle, analiz i¢in goriintiiler smirlarin agildig: Ka-
sim 2022’den itibaren baslayarak, 1-30 Kasim 2022
arasinda toplanmuistir.

Turistler tarafindan yayinlanan fotograflar, bu
arastirmada kullanilmak amaciyla programci Bru-
no Guerreiro tarafindan kodlanan InstaScraper
programi araciligiyla elde edilmistir. Program,
her etikette (hashtagh) en az 100 fotograf ¢ikar-
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mak i¢in her giin ¢alistirilmistir. Bu aramalarda
Instagram’da etiketlerde Kyoto ve Fukuoka anah-
tar kelimeleriyle gorsel ve metinsel veriler de ara-
ma yapilmistir. Bu etiketler, icerik toplayicilari ola-
rak islev gorerek, bu sehirlerle iligkili ¢esitli goriin-
tillerin kapsamli bir sekilde toplanmasina olanak
tanimasi nedeniyle tercih edilmistir.

Gorsellerin turistler tarafindan paylagilmis olma
kosulunu gergeklestirmek igin ilk olarak paylasim
sahibi kisinin turist olup olmadig1 belirlenmistir.
Bu amagla, yaymnda yer alan kullanic1 bilgileri in-
celenmistir. Burada bir standart kural belirlenmis-
tir. Buna gore eger paylasim Japonca yazilmigsa ve
paylasim sahibinin Japonya'nin bagka bir sehrinde
yasadigina dair bir bilgi, atif varsa yerel sakin ola-
rak siniflandirilmistir. Burada bir bilgi, atif olmasa
da paylagim Japonca oldugundan kisi yerel sakin
kabul edilmistir. Paylasim, Japonca disinda bir dil-
de yazilmissa ve analiz edilen sehirlerden birinde
ikamet ettigini belirtici bir bilgi yoksa bu durum-
da turist olarak kabul edilmistir. Instagram’dan
alinan fotograflardan, bitki Ortiisii iceren manza-
ralarin ytizdesini (bitki ortiisii olup olmadigi/bitki
ortiisii olanlarda fotograf oraninin ¢ok veya az ol-
mast) belirleme islemi yapilmistir. Bunun igin do-
ganin bir kismin1 gdsteren fotograflardan, bunun
kentsel alanda bulunan bitki 6rtiisii olup olmadi-
gin1 ve ne tiir bitki ortiisii oldugunu belirlenmesi
saglanmuistir.

Program calistirildiginda tiim fotograflari iceren
bir klasor ve fotograflarin meta verileri ve agik-

Tablo 1. Goriintii Kategorileri

lama igeren bir Excel sayfas1 olusturacak sekilde
programlanmistir. Program her ¢alistirildiginda,
istenen goriintii miktariyla birlikte, Excel sayfasina
her bir goriintiiniin: (1) goriintiintin kimlik numa-
rasl, (2) programin goriintiiyii sosyal agdan ¢ektigi
zaman, (3) goriintiiniin kopriisii, (4) goriintiiniin
bashg, (5) genellikle @ ile baslayan kullanici ad,
(6) orijinal ad, (7) kullanicinin biyografisini igeren
bilgiler aktarilmistir.

Resimsel verilerin igerik analiziyle incelenmesin-
de, literatiirde ifade edildigi gibi (Park vd. 2019,
Gorji vd. 2023) her bir fotograf bir birim olarak ka-
bul edilmistir. Goriintiilerin 6n analizinden elde
edilen tiimevarimsal bir stniflandirma siireciyle
veriler 17 kategoriye ayrilmistir. Her kategori icin
ornek goriintiilere ait birer 6rnek ve tanimlama
kriterleri aciklanmistir. Tez ¢alismasinda yer alan
ilk kategori geleneksel mimari ve tarihi binalardir.
Diger kategoriler ise sunlardir: 2) Modern mima-
ri, 3) sehir manzarasi, 4) hayvan tiirleri, 5) bahge-
ler ve halk parklari, 6) 6zel bahgeler ve parklar, 7)
yol kenari bitki ortiisii, 8) dogal bitki ortiisii, 9) et-
nografik unsurlar, 10) etkinlikler ve gosteriler, 11)
miizeler ve sanat eserleri, 12) gastronomi, 13) ¢igek
diizenlemeleri, 14) oteller ve konaklama tesisleri,
15) restoranlar ve kafeler, 16) kiiltiirel turizm faa-
liyetleriyle baglantili olmayanlar, 17) diger. Bu ka-
tegorilerden birine ait aciklama ve bir 6rnek gorsel
Tablo 1'de verilmistir.

Ardindan, turistler tarafindan yayinlanan her fo-
tografta bitki ortiisii bulunup bulunmadig: kont-

Kategori Tanimlama Kriteri

Ornek

1) Geleneksel mimari ve tarihi
binalar

Yerel kiltlr ve gelenege kok
salmis bir tasarima ve
yaplya sahip binalari
kapsayan goriintiler. Bu stil,
yerel kilturel, sosyal ve dini
mirastan etkilenen
taninabilir tasarimlar sunar.
Genellikle, geleneksel
mimarinin insaat yéntemleri
yerel gevreye uyum
saglayacak sekilde insa edilir
ve belirli bir kiltdr igcinde
bile bolgeden bolgeye
farklilik gosterebilir.
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rol edilmistir. Bu amacla, her fotograf i¢in, mevcut
bitki ortiisii tiirlerini belirlemek gerekmistir. Go-
rlintiilerde bitki Ortiisii bazen 6n planda iken bazi
fotograflarda arka planda da yer alabilmektedir.

Turizm destinasyonu yonetim organizasyonlari-
nin resmi hesaplarindan da bu organizasyonlar ta-
rafindan bitki ortiisiine ne kadar 6nem verildigini
karsilastirmak amaciyla goriintii toplanmigtir. Bu
amagla Kyoto sehrinin Instagram hesaplar1 @visit_
kyoto ve Fukuoka sehrinin @goodvibes_fukuoka
hesaplarindan goriintiiler toplanmigtir.

Turistler tarafindan yayinlanan goriintiilerin segi-
mi ve tanimlanmasi ile siniflandirilmasi yaklasik
bes ay stirmiistiir. En ¢ok zaman alan islem ise her
goriintiiniin siniflandirilmasi olmustur. Bunun ne-
deni, toplanan her fotografta tek tek ne tiir unsur-
larm bulundugunu kontrol edilmesi saglanmistir.
Ayrica, her goriintii igin ayr1 ayr1 on plan ve arka
planda bulunan unsurlarin netlestirilmesi gerek-
mistir.

SONUC

Son yillarda siirdiiriilebilirligin kentsel planlama-
daki 6nemi giderek daha fazla anlagiliyor ve diin-
ya genelindeki kentler daha yesil, daha yasanabilir
cevreler yaratma gabasina giriyor. Japonya'da siir-
diirtlebilirlige olan bu baglilik Kyoto ve Fukuoka
gibi sehirlerde kentsel yesil alanlarin iyilestirilme-
siigin cabalarin gosterildigi acik¢a goriilmektedir.
Bu girisimler yalnizca gevrenin korunmasina ve
biyolojik cesitlilige katkida bulunmakla kalmiyor,
ayni zamanda bolge sakinlerinin refahini ve yasam
kalitesini de artirtyor. Kent manzaralarina yesil
altyapiy1 entegre ederek sehirler iklim degisikligi-
nin etkilerini azaltabilir, hava ve giirtiltii kirliligini
azaltabilir ve daha saglikli toplumlar yaratabilir.
Kentsel bitki ortiisiiniin varli§1 insan yagamu {ize-
rinde hem fiziksel hem de psikolojik agidan ¢ok
sayida olumlu etkiye sahiptir. Kentsel bitki ortii-
stiniin karbon azaltimi ve sicaklik diizenlemesi gi-
bi ¢evresel faydalarinin yani sira insan saglig: ve
refahina da dogrudan faydalar: bulunmaktadair.
Yesil alanlara erisimin, stres seviyelerinin azalma-
s1, ruh sagliginin iyilesmesi ve fiziksel aktivitenin
artmasiyla iliskilendirildigi belirtiliyor. Doganin
kiiltiirel olarak derin koklere sahip oldugu Japon
sehirlerinde, kentsel bitki ortiisii onemli bir rol oy-

nar. Ozellikle bblge sakinleri ve turistler arasinda
dogal diinyayla baglanti duygusunun gelistirilme-
si ve refahin tesvik edilmesinde 6nemli bir rol oy-
namaktadir.

Kentsel bitki ortiisii ayn1 zamanda kentlerin turis-
tik deneyimini ve destinasyon imajini sekillendir-
mede 6nemli bir rol oynuyor. Park, bahge ve sokak
bitki ortiisti agaglarla gevrili sokaklar, Kyoto ve
Fukuoka gibi sehirlerin turistik yerler olarak ce-
kiciligini artirtyor ve ziyaretgilere dinlenme, kesif
ve kiiltiirel etkilesim firsatlar1 sunmaktadir. Ayri-
ca, sonbaharda ikonik Japon Ak¢aagaci yapraklar:
gibi mevsimlik yapraklarin canli renkleri, turistleri
biiyiileyen ve ilham veren garpici gorsel manzara-
lar yaratmaktadir. Sonug olarak, kentsel yesil alan-
lar, Japon sehirlerinin turist destinasyonlar: olarak
kiiresel gekiciligine ve pazarlama giiciine katkida
bulunarak, diinyanin her yerinden ziyaretgilere
dogal ve kiiltiirel zenginliklerini deneyimleme ola-
nagi1 saglamaktadir. Japonya'nin dogaya duydu-
gu kiiltiirel saygy, iilkenin ¢evre koruma ve gevre
bilincine yonelik yaklasimini sekillendiren top-
lumsal degerleri ve geleneklerindeki derin kokle-
re dayanmaktadir. Geleneksel Japon bahgelerinin
modern altyapiyla uyum iginde bir arada var oldu-
gu Kyoto ve Fukuoka gibi kentlerde, kentsel bitki
ortiisii bu kiiltiirel mirasin somut bir ifadesi olarak
islev gormektedir. Bu titizlikle tasarlanmis yesil
alanlar yalnizca Japonya'nin estetik duyarliligin
sergilemekle kalmiyor, ayni zamanda gehir haya-
tinin karmasasindan uzakta huzurlu bir siginak da
sunmaktadir. Japon sehirleri, kentsel yesilligi ko-
ruyarak ve tesvik ederek kiiltiirel miraslarina say-
g1 gosteriyor ve doganin zamansiz giizelligini ve
uyumunu yansitan ortamlar yaratiyor.

Bu tezde gergeklestirilen ve turistler ve destinas-
yon ydnetim organizasyonlari tarafindan yayinla-
nan goriintiileri analiz eden vaka ¢alismasi araci-
lig1yla, bitki Ortiisiiniin, 6zellikle de Kasim ayinda
gerceklesen goriintii toplama ile agaglarin fotog-
raflarda one ¢iktig1 agikga goriilmektedir. Turis-
tik gortintiilerdeki bu bitki ortiisii bollugu, Japon
sehirlerinin turistik imajinin olusumundaki 6ne-
minin altin1 giziyor. Japon Akcaagaci ve Ginkgo
biloba gibi agaclarin sonbahar yapraklarinin canl
renkleri, Japonya’nin {inlii mevsimsel giizelligini
deneyimlemek isteyen ziyaretcileri ¢eken Kyoto ve
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Fukuoka gibi sehirlerin cazibesine katkida bulun-
maktadir.

Sonug olarak, “Japon sehirlerinin turistik imajinda
bitki ortiisiiniin 6nemi nedir?” seklindeki baslangig
sorusuna cevap “bitki ortiisii siiphesiz Japon se-
hirlerinin turistik imajinin ayrilmaz bir pargasi-
dir”, olmustur. Varlig1 sadece kentsel peyzajlarin
estetik cekiciligini artirmakla kalmayan, ayni za-
manda Japonya'nin dogaya olan kiiltiirel saygisi-
n1 ve siirdiiriilebilirlik taahhiidiinii de biinyesinde
barindirmaktadir.

DEGERLENDIRME

Gorsel icerik analizi ve netnografi yontemleri-
ni kullanarak sosyal medyanin turizm imaji iize-
rindeki etkisini inceleyen bir yiiksek lisans tezini
inceledik. Vaka ¢alismasina dayanan bu ¢alisma-
da Japonyanin Kyoto ve Fukuoka gibi iki 6nemli
turistik sehrinde turizmde bitki ortiisii gorseller-
den hareketle karsilastirmali olarak degerlendiril-
mistir. Tez calismasinda Japonya'nin dogaya olan
derin kiiltiirel baglantisinin turizm imajina yansi-
masi incelenmistir. Calismada kentsel bitki ortii-
stiniin siirdiiriilebilir turizm agisindan 6nemi ¢ev-
re bilinciyle uyumlu bir sekilde ele alinmaktadir.
Calisma, gorsel analizlere dayanmaktadir. Bun-
dan sonraki calismalarda turistlere uygulanacak
anketlerle desteklenmesi, sonuglarin daha saglam
temellere oturmasini saglayabilir. Veriler sade-
ce sonbahar mevsiminde elde edilmistir. Bundan
sonraki ¢alismalar da tek bir mevsim yerine diger
mevsimlerde incelenmeye alinabilir. Siird{iriilebi-
lir turizmin 6nemli bir paydasi olan yerel halkin
bakis agisinin ¢alismada ihmal edildigi goze carp-
maktadir. Turistik bir destinasyonda yerel halkin
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da bitki ortiisiine yonelik algilar1 ve deneyimleri
de incelenerek, calismaya farkl bir boyut kazandi-
rilabilir.
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